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Pelny zapis przebiegu posiedzenia
Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki
— podkomisiji stalej do spraw turystyki (nr 21)

2 wrzesnia 2026 r.

Podkomisja stata do spraw turystyki, obradujgca pod przewodnictwem posta Piotra
Goérnikiewicza (Polska2050), przewodniczgcego podkomisji, rozpatrzyta:

— informacje ministra sportu i turystyki na temat kulinarnych szlakéw turystycznych
jako narzedzia do rozwoju turystyki lokalnej i promoc;ji produktéw regionalnych,

— informacje ministra sportu i turystyki na temat sezonu rowerowego w Polsce.

W posiedzeniu udzial wzigl: Elzbieta Wyrwicz radca w Zespole Badan Rynku Turystycznego i Edukacji
Kadr Ministerstwa Sportu i Turystyki wraz ze wspoétpracownikami, Malgorzata Wilk-Grzywna wice-
prezes Polskiej Organizacji Turystycznej wraz ze wspétpracownikami, Jan Golba dyrektor Departamentu
Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnosci w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi wraz ze wspotpra-
cownikami, Jerzy Kaplon prezes Zarzadu Giéwnego Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego,
Rafal Szlachta prezes Polskiej Organizacji Rozwoju Sportu i Turystyki, Hieronim Jurga przewod-
niczgcy Ogolnopolskiej Komisji Branzowej Rzemiost Spozywczych Zwigzku Rzemiosta Polskiego wraz
ze wspolpracownikami, Jarostaw UScinski prezes zarzadu Ogélnopolskiego Stowarzyszenia Szefow
Kuchni i Cukierni.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Krzysztof Majer, Damian Stanistawski —
z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):
Witam bardzo serdecznie. Otwieram posiedzenie podkomisji stalej do spraw turystyki. Dzien
dobry, szanowni panstwo. Mineta 18.00, wiec my§le, ze mozemy powoli zaczynac.

Witam bardzo serdecznie na posiedzeniu podkomisji stalej do spraw turystyki. Stwier-
dzam kworum i witam wszystkich zaproszonych gosci: panig Marzene Strojewskg — naczelnik
Wydziatu Planowania i Innowacyjnosci w Turystyce w Ministerstwie Sportu i Turystyki;
panig Elzbiete Wyrwicz — radce w Zespole Badan Rynku Turystycznego i Edukacji Kadr MSiT;
panig Malgorzate Wilk-Grzywne — wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej; panig Sylwie
Skute — gléwnego specjaliste w Departamencie Wsparcia Produktu Turystycznego POT; pana
Jana Golbe — dyrektora Departamentu Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnoéci w Mini-
sterstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi; pana Damiana Nowaka — zastepce dyrektora Departamentu
Transferu Wiedzy i Spraw Spotecznych MRiRW; panig Agnieszke Skretkowska — naczelnik
Wydziatu Aktywizacji Obszaréw Wiejskich w Departamencie Transferu Wiedzy i Spraw Spotecz-
nych MRiRW, pana Jerzego Kaplona - prezesa Zarzadu Gtéwnego Polskiego Towarzystwa
Turystyczno-Krajoznawczego; pana Rafala Szlachte — prezesa Polskiej Organizacji Rozwoju
Sportu i Turystyki; pana Hieronima Jurge reprezentujacego Ogoélnopolskg Komisje Branzowa
Rzemiost Spozywczych Zwiazku Rzemiosta Polskiego; pana Kamila Rybikowskiego ze Zwigzku
Rzemiosta Polskiego; pana Jarostawa Uscinskiego z Ogodlnopolskiego Stowarzyszenia Szefow
Kuchni i Cukierni; panig Dorote Zbinkowskg z Mazowieckiej Organizacji Turystyczne;.

Szanowni panstwo, dzisiaj bardzo dwa fajne tematy, ktore wiaza sie ze soba. To jest rozpa-
trzenie informacji ministra sportu i turystyki na temat kulinarnych szlakow turystycznych jako
narzedzia do rozwoju turystyki lokalnej i promocji produktéw regionalnych oraz rozpatrzenie
informacji ministra sportu i turystyki na temat sezonu rowerowego w Polsce. Czy sa jakies
uwagi do porzadku dziennego? Nie slysze.

Przechodzimy w takim razie do realizacji pierwszego punktu porzadku dziennego. Mysle,
ze te dwa punkty zrobimy sobie od razu i p6zniej przejdziemy do dyskusji. Bardzo prosze, kto
z ministerstwa zaszczyci nas kilkoma stowami? Bardzo prosze.
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Radca w Zespole Badan Rynku Turystycznego i Edukacji Kadr Ministerstwa Sportu i Tury-
styki Elzbieta Wyrwicz:
Szanowny panie przewodniczacy, szanowni panstwo, Elzbieta Wyrwicz — Departament Tury-
styki. Krociutko dokonam wprowadzenia. Panstwo postowie otrzymali obszerny materiat
zarowno o turystyce kulinarnej, szlakach kulinarnych, jak i o problemach zwigzanych z tury-
styka rowerowa. Bezposrednim realizatorem wiekszoSci tych zadan jest Polska Organizacja
Turystyczna, dlatego poprosze potem panig wiceprezes, czy panstwa z POT o kontynuowanie.
Szlaki kulinarne tgczg walory kulinarne z dziedzictwem kulturowym, historycznym i przy-
rodniczym danego obszaru, tworzac kompleksowy produkt turystyczny. Rozwdj szlakow kuli-
narnych moze takze stanowic istotne narzedzie wspierania turystyki lokalnej i regionalne;.
Polska Organizacja Turystyczna prowadzi wiele dziatan promocyjnych w zakresie turystyki
kulinarnej i szlakow kulinarnych, natomiast dziatania te, np. prowadzone w 2026 r., nie ogra-
niczaly sie do promocji gastronomii ani poszczegblnych restauracji lecz shuzyly budowaniu
wizerunku Polski jako destynacji, ktérg mozna poznawac poprzez regionalne smaki, lokalne
produkty, tradycje kulinarne, szlaki tematyczne, miejsca produkeji zywnoSci, restauracje oraz
spotkania z producentami i szefami kuchni. Polska Organizacja Turystyczna podejmowala wiele
dzialan zaréwno w ramach promocji krajowej, jak i zagranicznej. To jest opisane szczegbélowo
w materiale, a wiec mozna powiedzie¢, ze promocja turystyki kulinarnej przyjeta forme wielo-
kanalowego systemu komunikacji, w ktorym poszczegolne dziatania wzajemnie sie uzupelniaty.
Turystyka kulinarna petni funkcje narzedzia dywersyfikacji ruchu turystycznego, poniewaz
daje powdd do odwiedzania miejsc potozonych poza najwiekszymi osrodkami miejskimi. Jedno-
cze$nie sprzyja promocji lokalnych producentéw, tradycyjnych metod wytwarzania, rodzinnego
rzemioslta, malej gastronomii, szlakéw kulinarnych oraz wydarzen regionalnych.
To tyle tytulem wstepu o turystyce kulinarnej. Panie przewodniczacy, czy od razu przedstawi¢
kilka zdan na temat szlakow rowerowych, a potem bedzie uzupetniajace wystapienie POT?

Przewodniczacy posel Piotr Goérnikiewicz (Polska2050):
Tak.

Radca w zespole MSiT Elzbieta Wyrwicz:

Jesli chodzi o turystyke rowerowa, dzialania ministra wiasciwego do spraw turystyki to przede
wszystkim wspieranie przedsiewzie¢ konkretnych organizacji pozarzadowych w ramach
konkursu dotacyjnego ,,Polskie Szlaki Turystyczne”. W kolejnych latach dofinansowujemy,
realizujemy po kilka, po kilkanascie takich zadan. Oczywiscie to konkurs dotacyjny, a wiec
sktadanie ofert przez organizacje pozarzadowe, czyli spoza sektora finansow publicznych. Wyla-
niane w konkursie sg najlepsze. Ocenie podlega czy spelniajg warunki formalne, a nastepnie
czy w naszej ocenie zaslugujg na dofinansowanie. W 2023 r. i 2024 r. kwota dofinansowania
wynosita po 3 mln zt. W 2025 r, przeznaczono na to kwote 10 mln zi, za§ w 2026 r. 8 mln z1,
z tym, ze to sg dotacje na wspieranie roznych przedsiewziec. W 2023 r. zrealizowano dwa
zadania jesli chodzi o szlaki rowerowe i dtugos$¢ odnowionych tras rowerowych wyniosta 425 km.
W 2024 r. zrealizowano 9 zadan publicznych. Finalnie tgczna kwota dofinansowania wyniosta
ponad 2,9 miliona zlotych, w tym na cele zwigzane ze szlakami rowerowymi wydatkowano
kwote okolo 1 mln zl, czyli 1/3 tej dotacji.

W 2025 r. zrealizowano 25 zadan publicznych. Finalnie Igczna kwota dofinansowania
wyniosta ponad 9,2 mln zl, w tym na cele zwigzane ze szlakami rowerowymi wydatkowano
kwote okoto 3,8 mln zt. W ramach dotacji, w ramach wspierania tych przedsiewzie¢, odno-
wiono okolo 700 km rowerowych szlakow turystycznych, w tym z infrastruktura towarzy-
szgca, z uwzglednieniem potrzeb o0sob z niepelnosprawnoSciami oraz dostosowaniem tablic
informacyjnych dla oséb starszych i z niepetlnosprawnosciami i okoto 300 km nowoutwo-
rzonych szlakow rowerowych z elementami infrastruktury dostepnej dla oséb starszych
i z niepelnosprawnos$ciami.

W 2026 r. zadania sg w trakcie realizacji, ale sposrod 24 zadan wylonionych do dofinansowania,
4 dotyczg szlakow rowerowych. Sg to: Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,Le$na Kraina
Gornego Slgska” — renowacja szlaku rowerowego ,,Le$na Uciecha” i kwota 201 100 zt; Lubelska
Regionalna Organizacja Turystyczna — ,,Kraszczadzki Szlak Rowerowy Natury i Historii”,
wytyczenie i oznakowanie rowerowego szlaku tematycznego — przyznana dotacja to 347
856 zt; Miedzyborskie Stowarzyszenie Turystyczno-Krajoznawcze ,,Zbgjnik” — rowerowy szlak
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Zbdjnika, pogranicze dolno§lgsko-wielkopolskie — przyznana dotacja 210 tys. zl; Stowa-
rzyszenie Metropolia Torunska — ,, Nieoczywiste Trasy Rowerowe Szlakiem Tajemniczych
Miejsc Metropolii Torunskiej” — przyznana dotacja 168 658 zl. Te zadania bedg realizowane
do 31 grudnia, a sprawozdania, podsumowanie i przedstawienie do MSiT sprawozdan i rozli-
czen odbywa sie w lutym.

W latach 2023-2025 odnowiono okolo 1500 km szlakéw, tras rowerowych, a 440 km to dtugosc
nowoutworzonych szlakow rowerowych z elementami infrastruktury dostepnej dla oséb star-
szych i z niepelnosprawnosciami. L.gcznie na przedsiewziecia zwigzane z trasami rowerowymi
wydatkowano w tym okresie 5 mln z1. Wiele dzialan promocyjnych, rozwijajacych, wspierajg-
cych rozwoj turystyki rowerowej, realizuje POT. Jesli pan przewodniczacy pozwoli, poprosimy
teraz o dalszg wypowiedz pan z POT.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050):

Bardzo prosze.

Wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej Malgorzata Wilk-Grzywna:

J.S.

Witam panstwa serdecznie, panie przewodniczacy, panowie postowie, witam wszystkich panstwa.
Poniewaz spotykamy sie dosy¢ czesto poruszajac temat turystyki kulinarnej i rowerowej mozemy
przyjac teze, ze jest to wazny element promocji Polski. Polska Organizacja Turystyczna trak-
tuje kulinaria jako jeden z waznych powodow wyboru Polski jako celu podrézy i narzedzie
budowania atrakcyjnosci naszego kraju, regionow i poszczeg6lnych miejsc. Szczegblne miejsce
W naszej promocji zajmuja szlaki kulinarne. Na zlecenie POT w 2024 r. zostala przygotowana
analiza funkcjonowania i potencjalu promocyjnego szlakow kulinarnych w Polsce. To opra-
cowanie zostalo przygotowane pod nadzorem pana profesora Stasiaka z Uniwersytetu t.6dz-
kiego i w opracowaniu zidentyfikowano 36 funkcjonujacych szlakow, przy czym zauwazono,
ze najbardziej dynamicznie rozwijajgcym sie segmentem sposrod szlakéw kulinarnych jest
szlak winiarski. Szlaki winiarskie stanowig 1/4 wszystkich zidentyfikowanych tras kulinar-
nych. Analiza pokazala, ze najwiekszego wsparcia nie potrzebuje samo tworzenie szlakow.
Czesta sg one tworzone jako turystyczny produkt liniowy po zakonczeniu jakiego$ projektu.
To niestety ginie §miercig naturalna. Nie chodzi o tworzenie nowych szlakéw — tak wypowia-
daja sie eksperci — ale o ich profesjonalizacje, czyli o wlasciwe zarzadzanie, tworzenie dobrego
systemu jakosci szlakow, stalg wspotprace partnerow, dobrg komunikacje i tworzenie na bazie
szlakow kulinarnych dobrej oferty dla turysty.

Z opracowania, raportu Stasiaka wynika, ze sg dwa takie szlaki kulinarne w Polsce, ktore
stanowig pelnoprawny produkt turystyczny i wizytéka regionu. Takim szlakiem wzorcowym,
okreslanym jako taki, ktory najlepiej nadaje sie do sprzedazy za granics, jest szlak kulinarny
,,Slqskle Smaki”. Tworzy go 26 lokali. W panstwa materialach pokazaliSmy 24, ale w miedzy-
czasie pojawily sie dwie nowe restauracje. Te restauracje oferuja okoto 100 tradycy_]nych potraw
zw1qzanych ze stotem §laskim, jurajskim, zaglebiowskim i beskidzkim. Sitg szlaku jest pota-
czenie tych restauracji z festiwalem ,,Slgskie Smaki”, promocja telew1zmnq, materialami cyfro-
wymi, dziatlaniami skierowanymi do mediéw, tour operatoréw, z r6znymi wersjami jezykowymi
opow1adajacym1 o tym szlaku. Dlatego, szczegolnie jesli chodzi o rynki zagraniczne, jako POT
wspieramy ten Wybltny szlak ,,Slaskie Smaki” poprzez liczne dziatania, na przykltad promocje
w TVPE w paSmie ,,Pytanle na $niadanie” — méwie o dzialaniach w tym roku - czy tez w cyklu
»Okrasa tamie przepisy”. Drugim dobrym przyktadem jest szlak ,Opolski Bifyj” obejmujacy
19 lokali, wykorzystujacy kuchnie do opowiadania o wielokulturowym dziedzictwie Slaska
Opolskiego. POT promowat ten szlak w tym roku poprzez audycje telew1zanq ,Okrasa lamie
przep1sy” i felieton w TVP. ,,Slaskie Smaki” i ,,Opolsk1 Bifyj” pokazuja, ze szlak kulinarny
moze by¢ §wietnym narzedziem promocji calego regionu.

Naturalnym rozwinieciem promocji szlakéw jest promocja regionéw poprzez konkretne
produkty kulinarne, dania regionalne i produkty wpisane na liste tradycyjnych produktéw
kulinarnych. Przyjmujemy bardzo konkretng zasade jako POT, ze nie chodzi wytgcznie o to,
aby turysta sprobowal produktu w restauracji, ale aby zainteresowat sie miejscem skad ten
produkt pochodzi. Truskawka kaszubska moze by¢ np. §wietnym zaproszeniem na Kaszuby.
Rogal $wietomarcinski, jak panstwo wszyscy wiecie, zaprasza do Wielkopolski, jest juz marka,
a rolada z kluskami i modrg kapustg — wiem, ze jest czas taki obiadowy — zaprasza na Slask.
Przyktadowo analogicznie §wietnie buduje marke szampan z regionu Szampanii we Frangji.
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Takie podejScie przektadamy na konkretne dzialania promocyjne. W 2026 r. przygotowaliSmy
cykl audycji w pasSmie ,,Halo, tu Polsat”. Zapraszamy do ogladania Polsatu ,,Halo, tu Polsat” —
przypominam, godzina 8.00 rano, w dniach 12 wrze$nia, czyli juz wkroétce, 19 wrzeénia,
20 wrzeénia i 26 wrzeSnia. Bedziemy tam prezentowaé produkty, dania regionalne, szlaki,
ktore dobrze funkcjonujg w Polsce.

Co bardzo istotne, w okresleniu produktow kulinarnych, ktore najlepiej charakteryzuja
dany region wspotpracowaliSmy z regionalnymi organizacjami turystycznymi, ktére wybraly
pie¢ dan czy produktow kulinarnych, ktore najlepiej nawigzujg do lokalnej czy regionalne;j
tradycji. Sposrod tych pieciu regionalnych produktow pan Jacek Szklarek — znawca dziedzictwa
kulinarnego i produktow regionalnych — stworzyt e-book, ktory wkrotce ujrzy $wiatto dzienne.
Tam prezentujemy potrawy regionalne. Bardzo wazny jest fakt, ze e-book powstat we wsp61-
pracy ze wszystkimi regionami, wiec nie ma watpliwosci czy sie dobrze wybrato te dania kuli-
narne, produkty, czy nie, bo to inicjatywa regionow.

Oprocz tego, ze mamy ,,Halo, Polsat”, w magazynie produktowym ,, Kaleidoscope” - to jest
magazyn pokladowy, jak wszyscy wiemy — regularnie publikujemy materialy poswiecone
polskiej kuchni, produktom regionalnym. Podobne dzialania podejmujemy z mediami szero-
kozasiegowymi, w tym z Interig — mowie tylko o tym roku — dzieki czemu tresci dotyczace
regionalnych smakoéw, podrézowania po Polsce moga dotrzeé szeroko do odbiorcy cyfrowego.
Na rynkach zagranicznych wykorzystujemy wspolprace z miedzynarodowymi, szerokozasie-
gowymi mediami, w tym z BBC, gdzie polska kuchnia staje sie elementem szerszej opowiesci
o Polsce, miastach, regionach, o naszej kulturze.

Uzupelniajgc jeszcze te informacje, wielokrotnie méwilismy o przewodniku Michelin. Rozpo-
czeliSmy wspolprace z przewodnikiem Michelin w 2023 r. Wtedy w przewodniku znalazlo sie
49 restauracji, w 2024 r. bylo 76, w 2025 r. 108, a w tym pierwszej narodowej edycji w przewod-
niku znalazlo sie 196 restauracji. W 2026 r. mieliSmy pierwszg narodowg edycje przewodnika
Michelin, czyli wszystkie regiony zostaly objete promocjg w jego ramach. Podejmujemy pewne
dzialania promocyjne poswiecone stricte turystyce kulinarnej. Przyktadowo w zesztym roku
na Lotnisku Chopina zaistniata turystyka kulinarna na 220 ekranach i dotarta do 25 mIn
odbiorcow.

Podczas ITB w zeszlym roku przygotowaliSmy na polskim stoisku narodowsa specjalng
przestrzen kulinarng. Podobnie na targach FITUR w Madrycie. Waznym elementem oprocz
naszych dzialan na réznego rodzaju targach turystycznych, istotnym uzupetnieniem dziatan
jest tzw. dyplomacja kulinarna. Polska kuchnia regionalna, wspoélczesna gastronomia sg wyko-
rzystywane jako narzedzie budowania wizerunku. Przykladem jest projekt ,,Podréze kuli-
narne z Karolem Okrasa”. Realizujemy ten projekt we wspélpracy z Ministerstwem Spraw
Zagranicznych, w ramach ktérego zorganizowano np. warsztaty dla ambasadoréw i dla 50
placowek dyplomatycznych. O przewodniku Michelin mogliby$my jeszcze mowié bardzo wiele,
ale wszystkie informacje macie panstwo w materialach.

Przejde moze ptynnie do tematu turystyki rowerowej, a uzupelni mnie potem pani Sylwia
Skuta. Jezeli beda jeszcze jakies pytania, chetnie na wszystkie odpowiemy. Przechodzac do tury-
styki rowerowej, sezon 2026 udowodnil, ze zainteresowanie turystyka aktywna i rowerowa
utrzymuje sie naprawde na bardzo wysokim poziomie. RowerzysSci chetnie i licznie korzystajg
z istniejgcej i nowopowstajacej infrastruktury, zwlaszeza o wysokim standardzie. Chcieliby$my
panstwu opowiedzie¢ o czterech najwazniejszych nowosciach POT zwigzanych z promocjg
turystyki rowerowej, z budowaniem produktu w oparciu o szlaki rowerowe. Budujemy portal
rowerowy, ktory bedzie skupiat informacje o wszystkich szlakach rowerowych w Polsce. Drugim
waznym elementem jest ciagle rozwijanie wspotpracy z Tour de Pologne. Trzecie nasze dziatanie
to audyty tras rowerowych w Polsce, aby$my stali sie wiarygodnym czlonkiem Europejskiej
Federacji Cyklistow. Chcieliby$émy tez dwa stowa powiedzie¢ o naszym partnerstwie i prowa-
dzonym przez nas miedzynarodowym projekcie ,,Partnerstwo EuroVelo 13”. Chciatabym, zeby
uzupelnila moja wypowiedz o trasach rowerowych pani Sylwia Skuta, ktora chciatabym tez
przedstawic, bo jest koordynatorem Narodowego Centrum Koordynacji Tras EuroVelo, jesli
moge, panie przewodniczacy.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):
Bardzo prosze.
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Glowny specjalista w Departamencie Wsparcia Produktu Turystycznego POT Sylwia Skuta:

J.S.

Dzien dobry, witam serdecznie. Panie przewodniczacy, szanowni panstwo, tak jak pani wice-
prezes wspomniala, od roku w ramach POT dziala Narodowe Centrum Koordynacji Tras
EuroVelo. Do§wiadczenie tego jednego roku pokazuje nam, ze poziom krajowy bardzo mocno
musi koordynowac i wspierac dzialania rozwoju nie tylko tras miedzynarodowych, ale réwniez
krajowych i regionalnych. Narodowe centrum dziala na zasadzie wspolpracy ze Zwigzkiem Woje-
wodztw RP W zwigzku z powyzszym wszystkie 16 regionéw wspotpracuje z nami. Dzieki temu
mamy bardzo dobry oglad sytuacji, tego, co sie dzieje w regionie. Znamy potrzeby regionéw jesli
chodzi o promocje tras rowerowych. Z drugiej strony wspélpracujemy bardzo mocno z Euro-
pejska Federacja Cyklistow, co daje nam bardzo dobry punkt widzenia jak Europa patrzy
na Polske, jak ja postrzega i w jakim kierunku powinnismy dazy¢, zeby polska turystyka rowe-
rowa doréwnywata, wrecz nawet byla bardzo mocno konkurencyjna w stosunku do oferty,
ktorg ma Europa.

Musimy nadrobié troszeczke pewne zapdznienia. Polska Organizacja Turystyczna wzieta
na siebie ten ciezar, zeby skoordynowa¢ dzialania i promocje dotyczace turystyki rowerowej
w skali kraju. Przede wszystkim do tej pory nie bylo takiego jednego miejsca, w ktorym mogli-
bySmy pokazaé nasze wszystkie trasy rowerowe. Turysta, glownie zagraniczny, miat bardzo
duzy problem z tym, zeby podrézowac po Polsce. Musial sugerowa¢ sie danymi, informacjami
pozyskiwanymi z regionéw. Wiadomo, ze jest to bardzo duze utrudnienie. Pierwszym krokiem,
ktory mial na celu zebranie wszystkich informacji o trasach rowerowych, bylo stworzenie
w zeszlym roku papierowej mapy ,,Dwa kola cala Polska” w trzech wersjach jezykowych,
ktora cieszyla sie bardzo duzym powodzeniem. Pokazala nam, ze przy portalu Polska Travel
brakuje takiego elementu, w ktérym turysci krajowi i zagraniczni znalezliby dobra informacje
o trasach rowerowych.

Uzupelnie jeszcze stowa pani wiceprezes. Generalnie wspotpracujac z regionami i patrzac tez
na to pod katem budowania produktu turystycznego w oparciu o trasy rowerowe, skupiamy sie
przede wszystkim na trasach rowerowych, ktore sg poparte duzymi inwestycjami. To trasy
rowerowe, ktore mogg konkurowac z trasami europejskimi o wysokim standardzie, gdzie
glownym elementem, najwazniejszym w zasadzie, jest bezpieczenstwo, wygoda i komfort
oraz mozliwos¢ podrézowania po oznakowanych i dobrze zarzadzanych trasach. Wiasnie tego
typu sztandarowe trasy rowerowe stang sie elementem portalu Polska Travel. To nie bedzie
oddzielny portal rowerowy, bo to sg ogromne §rodki, zeby taki portal postawic. To bedzie jeden
z elementow portalu Polska Travel, bedzie mial domene Bike Poland Travel. Tam skupiamy sie
na trasach wysokiej jakosci, bedg pelne dostepne informacje, mozliwo§¢ pobrania §ladow GPX
i informacje praktyczne. Oddzielng czes¢ bedg prezentowaly osrodki MTB i trasy skierowane
do turystow gorskich i systemy miejsc przyjaznych rowerzystom, wszystko to, co sie turyscie
moze przydac przy planowaniu podrézy.

Kolejnym elementem byta promocja tras rowerowych przy okazji Tour de Pologne. Wyda-
rzenia sportowe bardzo czesto gromadzg osoby, ktore uczestniczg na miejscu, badz tez inte-
resujg sie, czy korzystajg z transmisji telewizyjnych, ogladajg. POT w miejscach gdzie jechat
peleton chciala pokaza¢ oferte turystyki rowerowej danych obszarow. Jezeli kto§ przyjechat
na miejsce, badz ustyszal w telewizji o trasach rowerowych w poblizu, mial szanse pozyskac
wiece] informacji réwniez na stronie Polska Travel. W czasie Tour de Pologne kobiet i mezczyzn
strone POT odwiedzito ponad 127 tys. osob. Te wszystkie wydarzenia zawsze sg bardzo dobrym
no$nikiem informacji i promocji. Mysle, ze bedziemy ten kierunek kontynuowali.

Jesli chodzi o trase EuroVelo i audyty tras, to jest kolejny punkt z naszego programu.
Dlaczego trasy EuroVelo sg takie wazne? W zeszlym roku zebraliSmy informacje z regionow,
z licznikow rowerowych, dotyczace ruchu rowerowego, czyli liczby osob, ktore przemierzyly dang
trase. W ciggu 2026 r. najwiekszym zainteresowaniem cieszyly sie trasy, ktére moga cieszy¢ sie
standardem miedzynarodowym i EuroVelo. Te liczby sg bezwzgledne i pokazujg, ze niemal
80% ruchu rowerowego jest odnotowywane na trasach europejskich EuroVelo, a niemal 25%
to trasy pozostate — krajowe i regionalne. Dlaczego tak jest? Po pierwsze, bardzo dobra promocja
na rynku europejskim. EuroVelo jest marka sama w sobie, przyciaga, a po drugie jest synonimem
wysokiej jakosci trasy, bezpieczenstwa. Statystyki pokazuja, ze budowanie tras wlasnie w takich
standardach ma pdzniej bardzo pozytywny efekt i przeklada sie nie tylko na to, ze mamy
potem bardzo duza liczbe 0sob, ale tez rozwija sie przy tym bardzo mocno gospodarka lokalna
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i regionalna i tworzone sa produkty turystyczne w oparciu o trase rowerowg, obudowywane
ustugami turystycznymi. Stad tez istotne jest, zeby tych tras bylo jak najwiece;.

Zeby te trasy spelnialy wymogi muszg by¢ audytowane. Europejska Federacja Cyklistow
szkoli audytorow specjalnych. Jestem réwniez jednym z nich. Przemierza sie taka trase rowe-
rowa, ocenia sie jg nie tylko pod katem infrastruktury, ale rowniez calego otoczenia, dostepnych
ustug, dostepnosci komunikacyjnej, np. pociagdéw. Tych elementow jest bardzo duzo. Dopiero
wtedy, kiedy trasa spelnia te wszystkie wymagania, moze by¢ certyfikowana, znakowana
jako trasa EuroVelo. Z perspektywy Europejskiej Federacji Cyklistow te trasy, ktore u nas juz
istniejg i rozwijajg sie sg stawiane za bardzo dobre przyklady w przewodnikach i informato-
rach, ktore Europejska Federacja Cyklistow publikuje. Nasze trasy sa nowe i przez to bardzo
dobrej jakoSci. Trasy europejskie w innych krajach juz troche nosza §lady historii i wypadajg
stabiej niz polskie, stad tez takie duze zainteresowanie naszymi trasami.

Dzieki wspétpracy miedzynarodowej mamy mozliwos¢ podpisywania réznego rodzaju poro-
zumien miedzynarodowych. Takim porozumieniem jest np. trasa EuroVelo 13 — Szlak Zelaznej
Kurtyny. To trasa niezwykle istotna, nie tylko ze wzgledu na sama mozliwo§¢ uprawiania
turystyki rowerowej, ale rowniez ze wzgledu na to jakiego tematu dotyczy. To jedyny szlak
z sieci EuroVelo, ktory rowniez jest szlakiem kultury Rady Europy, co jest niezwykle istotne,
zwlaszcza w konteksScie promocji tego typu trasy. Razem z krajami takimi jak Belgia, Wegry,
Stowacja czy Austria POT jest liderem, jesli chodzi o krajowy obszar wspolpracy. Chcemy
wzmocni¢ wizerunkowo te trase, poniewaz ona jest gotowa, produkt turystyczny istnieje, jest
obudowana dobrymi ustugami i teraz musimy wypozycjonowac ja na nieco wieksza skale, zeby
w Swiadomosci turystow, gléwnie zagranicznych, rowniez przyciagala ich do Polski. Jesli chodzi
o to porozumienie, Polska wystepuje na rzecz dwoch wojewodztw, pomorskiego i zachodniopo-
morskiego, bo tamtedy ta trasa przechodzi. Od przysztego roku bedg podejmowane dziatania
wzmacniajgce, wizerunkowe, promocyjne i oprocz tego podnoszace standard jakosci ustug.

Jeszcze jedna wazna rzecz. Do tej pory w Polsce nie wypracowaliSmy takiego narzedzia,
ktéry mierzyloby w skali kraju ruch rowerowy. POT podjeta kroki aby wytworzy¢ narzedzie,
ktore bedzie nam pomagalo agregowac wszystkie dane z licznikéw rowerowych zlokalizowanych
terenie Polski, ktorymi administrujg regiony. Bedziemy mieli mozliwos$¢ poréwnywania tych
danych rok do roku. Bedziemy mogli poréwnywac regiony i trasy pomiedzy sobg. Bedziemy
mieli specjalng domene, gdzie dane bedg zagregowane i bedziemy mogli panstwu je bardzo tatwo
przekazywac, ile np. w okresie maj-sierpien bylo przejazdow rowerowych na trasach rowero-
wych w danym roku, z uwzglednieniem chociazby nawet wptywu pogody na to, czy dany rok
byt dobry rowerowo. Mamy nadzieje, ze takie porozumienie uda nam sie niebawem podpisaé
wzorem Francji, Niemiec, Szwajcarii, gdzie takie narzedzia sg juz na porzadku dziennym.

Jesli chodzi o regiony, jak macie panstwo napisane w materiatach, regiony bardzo, bardzo
mocno inwestujg w trasy rowerowe. Tych inwestycji jest bardzo duzo, one sg wielomilionowe,
praktycznie nie ma tygodnia kiedy nie bylyby oglaszane jakie§ kolejne przetargi. Myéle,
ze w przyszlym roku i w kolejnych latach Polska rozwinie sie pod tym katem bardzo mocno
i oferta takiej turystyki rowerowej z najwyzszej potki bedzie w zasiegu mieszkancow i tury-
stow zagranicznych.

Myséle, ze to w skrocie wszystkie informacje.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):
Bardzo dziekuje. Czy Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi co§ by nam chcialo dodac? Bardzo
prosze.

Dyrektor Departamentu Rolnictwa Ekologicznego i Jako$ci Zywnosci w Ministerstwie Rol-
nictwa i Rozwoju Wsi Jan Golba:
Panie przewodniczacy, panie i panowie postowie, szanowni panstwo, odnoszac sie do tak rozbu-
dowanej informacji, jakg przygotowato MSiT, z jednej strony trudno cos$ dodac, a z drugiej
sg pewne kwestie, ktorych nie poruszyli. Odpowiadamy za produkcje zywnosci, za bezpieczen-
stwo zywnoSci, ale tez rowniez za pewien rodzaj wsadu w turystyke, np. w postaci produktow,
ktore sg unikatowe. Moze w kilku stowach postaram sie przeskanowac te tresci.
Realizujemy szereg dzialan zwigzanych z identyfikacja, ochrong i promocja produktow
regionalnych i tradycyjnych. Resort prowadzi rejestracje produktow o okre§lonym pocho-
dzeniu geograficznym i specyficznej tradycyjnej jakosci. To jest bardzo wazne. Podstawowymi
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znakami identyfikujacymi te produkty jest chroniona nazwa pochodzenia, czyli produkt, ktory
ma wyjatkowa jakoS¢, zwigzany z miejscem wytwarzania, a surowce do jego produkeji pochodzg
z okre§lonego obszaru. To jest taki zotto-czerwony okragly zebaty znaczek. Chroniona nazwa,
oznaczenie geograficzne, to produkt, ktérego jakos¢ lub renoma zwigzana jest z miejscem
pochodzenia, czyli to co$, co stuzy bardzo mocno turystyce, przy czym surowce nie muszg
pochodzi¢ z jego obszaru. Takim przykladem jest rogal §wietomarcinski, a tym pierwszym jest
oscypek — gwarantowana tradycyjna specjalno§é, czyli produkt o tradycyjnym charakterze,
ktorego sktadniki lub metody produkeji majg co najmniej 30-letnig historie.

Systemy te chronig producentéw przed nieuczciwag konkurencjg, wspierajg promocje
produktow oraz ochrone dziedzictwa kulinarnego i kulturowego, czyli to o czym dzisiaj rozma-
wiamy, a dla konsumentow stanowig potwierdzenie specyfiki i unikatowosci produktéw. To jest
powdd, dlaczego mamy sie gdzie§ wybrac, bo jest to produkt unikalny, unikatowy, niepowta-
rzalny, a nie jeden z wielu. W unijnym systemie zarejestrowano 51 polskich produktéw z ozna-
czeniami, przy czym dwie naj§wiezsze rejestracje sa z sierpnia i dotyczg jablek krajenskich
z 4 sierpnia oraz kielbasy pradziada z Dukli z 6 sierpnia. Méwimy o produktach takich jak
bryndza podhalanska, wiSnia nadwislanska, fasola wrzawska, jabtka groéjeckie itd. Juz nie bede
wymienial wszystkich w kolo, w kazdym razie jest tego bardzo duzo. Inne kraje oczywiScie
majg wiecej, ale tego jest sporo i jesteSmy bardzo aktywni na tym obszarze. Cata aktywnosc¢
jest uzalezniona tez od wspotpracy samych podmiotow, ktore cheg wnioskowac o rejestracje
tego produktu, poniewaz to nie jest pomyst dla jednej osoby i podniesienia wlasnego ego, tylko
na budowanie zwigzku z regionem i grupowego budowania zwigzku z regionem.

Mamy jeszcze wsparcie w ramach wspélnej polityki rolnej w obszarze rozwoju oznaczen
geograficznych i systemu jako$ci zywno$ci w kwocie okoto 30 mIn euro. To moze jest temat,
ktory dla tej podkomisji jest mniej interesujacy, wiec go pomine.

Mamy szereg roznych dziatan promocyjnych. Mamy ogélnopolski konkurs dla szkét gastro-
nomicznych. Zwykle organizujemy go jesienig, w listopadzie, gdzie promowane sg produkty
z chroniong nazwg pochodzenia, majace chronione oznaczenia geograficzne lub gwarantowang
tradycyjna specjalnosc lub tez takie, ktore aspirujg do tego grona. Celem konkursu jest popu-
laryzacja produktéw regionalnych, tradycyjnych oraz wiedza o systemach jakosci zywnoSci
wérod mlodych adeptéw szkoltki kulinarnej. Myéle, ze ten konkurs jest bardzo wazny, cenny
dla uczestnikow.

Mamy publikacje kulinarne, ktore sa poklosiem tego konkursu. Mamy targi Smaki Regionéw,
coroczne bardzo duze wydarzenie w Poznaniu, najblizsze 25-27 wrze§nia. Mamy liste produktéw
tradycyjnych, na ktorej mamy produkty, ktore majg co najmniej 25-letnig historie wytwarzania,
udokumentowane pochodzenie. Sg takim troche przedszkolem, miejscem, gdzie mozna wykué
produkty, ktére moga potem aplikowac o unijne oznaczenie geograficzne. Na ten moment
mamy 2173 produkty wpisane na liste, a regionami, ktore pod tym katem najbardziej obfitujg
sa: lubelskie, podkarpackie i malopolskie.

Oproécz tego mamy réznego rodzaju kampanie promujgce Polske w randze miedzynarodowe;.
Wespieraja one polski eksport produktow zywnoSciowych, ale rowniez buduja rozpoznawalnosé
polskiej marki i automatycznie turystyki. Mowimy o takiej kampanii ,,Poland Taste Good”,
organizowane] przez KOWR w wielu r6znych krajach, w réznych zakatkach swiata. Na terenie
Polski mamy kampanie ,, Kupuj Swiadomie” — ,,Kupuj Swiadomie — Produkt Polski”, ,,Kupuj
Swiadomie — Produkt Ekologiczny”, czy tez ,,Kupuj Swiadomie” obejmujacy produkty z ozna-
czeniami geograficznymi. Promujemy $§wiadome decyzje zakupowe, czytanie etykiet. W ramach
tej kampanii w tym roku na réznych antenach radiowych byta prowadzona kampania w okresie
wakacyjnym, gdzie ludzie podrézuja i bardzo czesto mozna bylo sie spotkaé z produktami
regionalnymi, czy tez informacjami o produktach regionalnych.

Chcialem jeszcze powiedzie¢ dwa stowa o ,,Bitwie Regionow”, czyli ogélnopolskim konkursie
dla kot gospodyn wiejskich, stowarzyszen promujacych regionalne potrawy i ,,Naszym Kuli-
narnym Dziedzictwie — Smaki Regionéw”. To jest inicjatywa Polskiej Izby Produktu Regional-
nego i Lokalnego we wspolpracy ze Zwigzkiem Wojewddztw RP. Organizujg konkurs , Nasze
Kulinarna Dziedzictwo” i finat jest w ramach targow ,,Smaki Regionéw”.

To z grubsza najwazniejsze informacje. Zanotowatem sobie i ad vocem tego, co powiedzieli
panstwo z MSiT chcialem tez panstwa zainteresowac pewnym tematem. Mamy nowos¢ — mape
oznaczen geograficznych. Jak panstwo wejdg na strone MRiRW i w zaktadke ,,co robimy”,
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a nastepnie w ,,programy i projekty”, potem nalezy znalez¢ ,,jako§¢ zywnosci”, kolejno ,,0zna-
czenia geograficzne” i na koncu tej Sciezki mamy ,,mape oznaczen geograficznych”, gdzie
mozna znalez¢ regiony, ktore maja jakies ciekawe produkty. Moze to jest tez pomyst na to, zeby
to jakos ze sobg zintegrowac. ZrobiliSmy duzo w tym zakresie. Mozna sobie klikngc i zobaczy¢
co w danym regionie jest atrakcyjnego. Poniewaz produkty z oznaczeniami geograficznymi
sg rozpoznawalne do$¢ mocno i naprawde przyciagaja jakoScig i unikatowoscig mysle, ze mozna
na tym tez troche jeszcze zbudowac. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050):
Bardzo dziekuje.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:
Moge jednym zdaniem skomentowac?

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):
Prosze bardzo.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:
Prosze panstwa, poprosiliémy regionalne organizacje turystyczne o to, zeby przekazaly nam
informacje jakie trzy produkty kulinarne sg najsilniejsze. Korzystali oni wtedy z panstwa mapy
oznaczen geograficznych. Z tej catej duzej listy wybrali najpierw pieé¢, potem trzy.

Dyrektor departamentu MRiRW Jan Golba:
W kazdym regionie bedzie inaczej, to ciezko powiedziec.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:
To tylko tyle, wspélpracujemy.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050):
Szanowni panstwo, bardzo dziekuje za wszystkie przygotowane, obszerne materialy. Otworze
teraz dyskusje. Pani prezes POT ma za chwile wyj$c. Prosze by na poczatku byly pytania
do POT. Widze, ze pan posel sie zglosil jako pierwszy.

Posel Pawel Papke (KO) - spoza skladu podkomisji:
Dzien dobry, panie przewodniczacy. Dziekuje bardzo za udzielenie mi glosu. Witam panig
prezes. Jako mieszkaniec warminsko-mazurskiego mam pytanie dotyczace EuroVelo 13, ktore
ma przebiegac przez teren Krolewca, Obwodu Kaliningradzkiego. Trwa wojna w Ukrainie
i przejazd rowerzystow jest niemozliwy. Ta wojna bedzie pewnie trwala latami. Jak chcecie
panstwo rozwigzac problem Krélewca? Czy omingé to Green Velo do Litwy i tam przejechac,
czy maja by¢ promy lub inny transport na Litwe? Dziekuje bardzo.

Glowny specjalista w departamencie POT Sylwia Skuta:

Powiem szczerze, ze wojewodztwo warminsko-mazurskie zglaszato taka watpliwosc. Sposob
zmiany przebiegu trasy EuroVelo zawsze musi mie¢ akceptacje Europejskiej Federacji Cyklistow.
To jest zmiana dosy¢ istotna, poniewaz zmieniliby§émy kraj styku na Litwe. Mozemy zmienié
przebieg EuroVelo, jezeli na Litwie powstanie Narodowe Centrum Koordynacji EuroVelo.
Musza to by¢ kraje, ktore posiadajg takie narodowe centrum u siebie, ze soba wspélpracuja,
dogaduja sie i zmieniamy miejsce styku tej trasy. W przyszlym tygodniu odbedzie sie spotkanie,
w ktorym bedzie uczestniczyla Litwa i osobi$cie opowiem wtedy o tym jak zdoby¢ statut Naro-
dowego Centrum EuroVelo. Litwa podjela te starania, zeby rowniez powotac u siebie takie
centrum narodowe. Wowczas takie dwa centra ze sobg sie dogaduja, natomiast ciezar calej
inwestycji spoczywa juz na regionach, poniewaz POT jest koordynatorem, wspiera inwestoréow,
czyli regiony, gminy i powiaty.

W tym przypadku trzeba by bylo uruchomié procedure istotnej zmiany przebiegu trasy Euro-
Velo. To wigze sie z okre§leniem, czy taka trasa powstanie w perspektywie trzech czy szesciu
lat. Zglasza sie to oficjalnie do Europejskiej Federacji Cyklistéw i wowezas oni nadzorujg jej
przebieg. Poniewaz wiadomo, ze trasy EuroVelo biegng przez calg Europe musi by¢ zapew-
niona cigglo§é trasy. Jezeli ona wyjdzie z Polski do Litwy, to rowniez z Litwy dalej ona musi
zostaé poprowadzona tak, zeby nie bylo przerwy. ECF jest §wiadomy calej tej sytuacji jesli
chodzi o wojne. PodjeliSmy ten temat i go kontynuujemy i mysle, ze kolejnym krokiem jest
powolanie narodowego centrum na Litwie. Bedziemy wraca¢ do tematu, bo wojewodztwo
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warminsko-mazurskie chcialoby wykorzystac §lad trasy Green Velo, bo ona idealnie pasuje
do tego i wtedy tez naklady finansowe bylyby mniejsze, zeby ten przebieg zmienié. Po drugie,
nie ma problemu zeby wyj$cie z wojewodztwa pomorskiego potaczylo sie z Green Velo i wyszlo
pozniej na Litwe.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:

Czyli stowem, panie poSle, planowana jest zmiana przebiegu trasy i plan jest taki, zeby zachecié
naszych litewskich przyjaciét do tego, zeby powolali analogiczne narodowe centrum, do tego
ktore powotat POT.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Dziekuje bardzo. Czy kto$ z panstwa jeszcze chcialby zabrac glos? Bardzo prosze, panie prezesie.

Prezes Europejskiego Stowarzyszenia Przedsiebiorcow Turystycznych Lukasz Mikosz:

J.S.

Yukasz Mikosz — Europejskie Stowarzyszenie Przedsiebiorcow Turystycznych. Szanowny
panie przewodniczacy, szanowni parlamentarzysci, szanowni panstwo, pytan mam troche
i mam nadzieje, ze nie zajme zbyt duzo czasu. Jezeli chodzi o kwestie promocji, ktorg przed-
stawila pani prezes usltyszalem, ze gtéwnie opiera sie to na standardowych formach prze-
kazu, czyli telewizja, programy, stoiska na targach, na ktorych zawsze warto by¢. Czy robig
panstwo jakie§ badania, jakie§ KPI, jaki jest faktycznie zwrot z tych inwestycji ponoszonych
na tego typu formy przekazu? Czy faktycznie po emisji takich programoéw turystyka w danym
regionie, ktory byl promowany kulinarnie wzrasta, czy pozostaje to neutralnie i te kampanie
majg bardziej charakter wizerunkowy dla tych szlakow kulinarnych?

Druga kwestia nad ktorg sie zastanawiam — rzucam to na zasadzie pomystu biorac pod
uwage, ze to standardowe dzialania - czy rozwazali panstwo takg forme promocji, ze np. nagle
wybiegaja panie na Ramble w Barcelonie ubrane w stroje goralskie i czestujg ludzi oscyp-
kami, méwigc o tym, ze to jest regionalne polskie danie. Podejrzewam, ze media hiszpanskie
podchwycityby tego typu wydarzenie raz, dwa i mieliby§my zwrot z takiej inwestycji, ktora
by kosztowala grosze i polowa europejskich telewizji, bo o tym co§ powiedziala. Jezeli nie,
to pozostawiam taki temat do przemyslen.

Kolejna kwestia to wykorzystanie Al w budowaniu tras kulinarnych i rowerowych. Moze
juz za stary jestem, nie rozumiem juz tego, ale bardzo czesto widze np. w komunikacji miejskiej
mlodych ludzi. Jezeli chce pojechaé z punktu A do punktu B, sprawdzam sobie w Google Maps,
oni pytaja Chat GPT, jak dojecha¢ pod Patac Kultury. Podejrzewam, ze widocznos¢ w Chat GPT
czy innych tego typu cudach techniki, chociaz to juz nawet nie takie cuda, tez bytaby dobra.
Czy POT prowadzi jakie§ dzialania, zeby zaistnie¢, by¢ bardziej wyszukiwalnym w tego typu
modutach jezykowych, jezeli chodzi o informacje? Pani dyrektor powiedziata, tworzycie nowa
strone, na ktorej beda te informacje. Czy ona bedzie wspomagana rozwigzaniami typu AI?

Kolejna kwestia, ktora tak naprawde chciatbym, zeby bardzo wybrzmiata na tym spotkaniu
i tez uSmiecham sie do pana przewodniczacego — moze Komisja powinna wystosowac w tej
sprawie jakis dezyderat. Padly stowa, ze regiony bardzo mocno inwestujg w programy rozwo-
jowe. Toczg sie obecnie rozmowy na temat oplaty turystycznej. Ostatnio pan premier zapo-
wiedzial, ze 100% ma i$¢ do gmin, ma by¢ w tym pominiety POT, ROT i LOT. Moze warto
zaznaczy¢, ze wladnie te regionalne i lokalne organizacje turystyczne sa olbrzymia warto-
§cia dodana, jezeli chodzi o promocje turystyczng i tam finansowanie powinno by¢ kierowane
w jakiej$ czeSci i nie nalezy tego pomijac.

Kwestie zwigzane z MRiRW - te znaczki i systemy dotyczace tego, skad pochodzg dane
produkty. To brzmi bardzo fajnie, przyznam szczerze, jestem laikiem. Skad szary Kowalski
ma wiedzieé, jakie oznaczenie, a tych oznaczen w tej chwili na opakowaniach produktéw zywno-
Sciowych jest tyle, ze tak naprawde juz nikt z nas chyba nie czyta etykiet, skad mam wiedziec,
ze akurat ten dziwny znaczek oznacza, ze to jest super rewelacyjny regionalny produkt, ktory
jest wykonany regionalnie? Czy prowadza panstwo jakies badania, ktore pokazujg rozpozna-
walnos¢ tych oznaczen wéréd konsumentow?

,Smaki Regionow”, super impreza, naprawde, bo to fajnie promuje polskie jedzenie regio-
nalne. Jak wyglada wspoétpraca MRiRW z POT badZz MSiT? Powiedzial pan, ze dostaliSmy
30 mln euro na co§, ale to pewnie nikogo nie zainteresuje. Pienigdze sg rzecza, ktora wszyst-
kich tutaj interesuje, bo bez tych pieniedzy skutecznej reklamy i promocji nie ma, ale chodzi
o to, zeby polaczy¢ dzialania. POT tez nie ma nie wiadomo jakich zasobéw finansowych,
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jezeli polaczy sie troche z koszyczka POT-u, troche z koszyczka MRiRW, to mozna stworzyé
catkiem fajny projekt reklamowy.

Czy jest stala wspolpraca, jezeli chodzi o produkty zywnoSciowe i produkty regionalne
z jakimi$§ restauracjami, sieciami restauracji, moze sieciami handlowymi, zeby te produkty
byly tam dostepne, zeby taka osoba jak ja, czy generalnie wiekszo$¢ z nas na sali, wchodzac
do sklepu nie kupowata kolejnego czosnku, ktory przyplynal do nas z Indii, Egiptu, bo polski
juz generalnie ciezko jest w sklepie dostac, tylko wiasnie ten regionalny produkt z pelng $wia-
domoscia tego, ze kupujac go wspieramy rolnika z Polski?

Mam tez pytanie o programy w radiostacjach w temacie rozrézniania produktow.
Czy sg prowadzone jakie§ badania w tym zakresie? Czy faktycznie §wiadomo$¢ konsumentow
po tego typu informacjach wzrasta?

Ostatnia kwestia — czy MRiRW prowadzi jakie$ dzialania w zakresie AI? Bardzo fajnie pan
powiedzial, ze jezeli wejdzie sie na strone ministerstwa, kliknie sie w zakladke, p6zniej sie
kliknie w drugg zakladke i w trzy inne zaktadki, to tam w ostatniej zakladce bedziemy mieli
oznaczenia tych produktéow. W zyciu bym nie doszedt do ostatniej zaktadki. Ile 0séb w te ostatnig
zakladke kliknelo, ile posiadacie tego typu informacje? Zyjemy w $wiecie Chat GPT i tego
wszystkiego innego. Czy jest to wyszukiwane w wyszukiwarkach tego typu? Bardzo dziekuje.

Dyrektor departamentu MRiRW Jan Golba:
Chat GPT znajdzie te ostatnig zakladke, jestem przekonany.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050):
Dziekuje i bijac sie w piers§ chcialem przedstawic pana Lukasza Mikosza bo zapomnialem
to zrobi¢. Bardzo dziekuje. Czy mozemy prosié¢ o krétkie odpowiedzi? Bardzo prosze.

Posel Adam Lubonski (Polska2050):
By¢ moze co$ zle zrozumialem. Powiedziata pani na poczatku, ze jest stworzony portal...

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:
To jest ten portal...

Posel Adam Lubonski (Polska2050):
Znam ten portal, jest bardzo tadnie zrobiony. Kazde wojewodztwo mozna sobie osobno...

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:
Tak. W ramach tego portalu bedziemy tworzy¢ osobng zakladke. To jest tzw. landing page.

Posel Adam Lubonski (Polska2050):
Dobrze, a czy bedzie tworzona osobna aplikacja, ktora by pomogta jeszcze temu AI? Sg specjalne
aplikacje turystyczne.

Gléwny specjalista w departamencie POT Sylwia Skuta:

Tak. Dgzymy do tego i wykonujemy teraz pierwszy krok. PodjeliSmy juz pewne rozmowy z Mini-
sterstwem Cyfryzacji, poniewaz na tego typu rzeczy potrzebujemy jednak wiekszych srodkéw
finansowych. ChcieliSmy skorzystac z programu ,,Polski Cyfrowej”, natomiast ten program jest
juz na wykonczeniu. Jezeli nie uda nam sie pozyskac¢ srodkéw finansowych z tego programu
to mamy nadzieje, ze w przyszlej perspektywie juz tak. W ramach tego, czym dysponuje obecnie
POT budujemy czes¢ portalu, natomiast bedzie ona miala oddzielng domene po to, zeby nie
klika¢ 15 razy, zeby dostac sie na portal rowerowy. Od razu bedzie ,,Bike Poland Travel” i tez
od razu w jezyku angielskim, bo to jest istotne.

Czym ten portal bedzie sie réznit od innych komercyjnych? Tym, ze nie bedzie planera
i to jest wlasnie to, co generuje bardzo wysokie koszty i powoduje, ze na niego trzeba przezna-
czy¢ duzo srodkow finansowych. Bedzie prezentacja tras, beda pokazane §lady, natomiast nie
bedziemy mogli wyznaczac sobie trasy, wycieczki z punktu A do punktu B, wyznacz mi trasy,
nawiguj mnie itd. Tej mozliwoSci nie ma. Potrzeba, zeby taki portal i aplikacja powstala istnieje.
Przede wszystkim do tego stuzy aplikacja, bo nikt z komputerem nie jezdzi. To jest co$, do czego
dazymy i co chcieliby$émy w przyszlosci zrobic.

Posel Adam Lubonski (Polska2050):
Rozumiem, ze sg takie plany.
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Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:

Chciatam dodac, ze to nie sg tylko nasze plany, tylko to jest réwniez inicjatywa PTTK-u.
Jest pan prezes.

Gléwny specjalista w departamencie POT Sylwia Skuta:

Tak, pracujemy razem.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:

Wesp6t w zesp6t chcemy stworzycé i profesjonalny portal z planerem tras i aplikacjg mobilna.
Myséle, ze nasze rozmowy z MC doprowadzg do tego wkrotce. Jesli nie tym razem, bo z tych
resztowek nie wykrojg pieniedzy na powstanie aplikacji i portalu, to bedzie w przyszlym okresie
programowania. Wiedza, ze takie Srodki nas bardzo interesuja.

Gléwny specjalista w departamencie POT Sylwia Skuta:

Jesli chodzi o Al, nasz Departament Komunikacji i Marketingu stara sie przygotowywac strone
,Polska Travel” pod tym katem bardzo intensywnie, zeby wyszukiwanie przez Chat GPT
i innego tego typu portale dawalto wyniki od razu kierujace nas na ,,Polska Travel”, czy p6zniej
,Bike Poland Travel”. Przyktadowo w ramach ,,Partnerstwa Eurovelo 13” cze§¢ Srodkow
finansowych juz jest na to dedykowana. Tam bedzie analiza techniczna istniejacego do tej pory
portalu Eurovelo.com w jaki sposob pozycjonowac i to robié, zeby wyniki w pierwszej kolejnosci,
pokazywaly te trasy i strony, ktore chcemy, zeby byly wiodace, jako pierwsze Zrédio informacji.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:

Konczac odpowiedz na pana pytania, zapytal pan, czy ta promocja, ktora prowadzimy, jesli
chodzi o promocje turystyki kulinarnej i innych form ma bardziej charakter wizerunkowy
czy produktowy. Jesli chodzi o turystyke kulinarna, to wcigz bardziej kampania wizerunkowa
i nie potrafimy w tej chwili powiedziec jaki jest zwrot z tych dziatah promocyjnych. Po prostu
takich badan nie ma i nie mamy tez na to Srodkéw.

Odpowiadajac na pytanie dotyczace oplaty turystycznej, jako POT, dzialajac wespot w zespot
z regionalnymi i lokalnymi organizacjami turystycznymi mieliémy gleboka nadzieje i wcigz
mamy takg nadzieje, ze czesc srodkéw z oplaty turystycznej bedzie przeznaczona na budowanie
produktow i na promocje Polski, trafi do POT i ROT. Réwniez taki pomyst caly czas wspieral, jak
panstwo przeciez wiecie, bo braliScie udziat w rozlicznych konferencjach i spotkaniach z panem
ministrem Rasiem, wlaénie pan minister Ra$. Bardzo liczymy na §rodowisko i na panstwa
glos w tej sprawie i mamy nadzieje, ze oplata turystyczna bedzie tak dystrybuowana, zeby nie
poming¢ dziatan promocyjnych i takich instytucji jak POT, ROT i LOT.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050):

Bardzo dziekuje. Zglaszal sie tutaj pan Hieronim Jurga.

Przewodniczacy Ogolnopolskiej Komisji Branzowej Rzemiost Spozywczych Zwigzku Rze-
miosla Polskiego Hieronim Jurga:

J.S.

Tak, Hieronim Jurga — Ogélnopolska Komisja Branzowa Zywnosci i Krajowa Rada Gastronomii
i Cateringu. Nawigzujac do wypowiedzi, gratuluje tych raportéw pani prezes, pani dyrektor
i panu z MRiRW. Gratuluje tak samo trafnych pytan. Taki znany psycholog, profesor Ohme
powiedzial, ze sztuczna inteligencja zdominuje wiele obszarow naszego zycia, ale nie zdominuje
relacji. Sztuczna inteligencja moze by¢ tylko narzedziem jesli chodzi o projekty, ktore chcemy
zrealizowac. Tak jak 30 lat temu nikt nie wierzyl, ze Excel moze nam zrobi¢ rachunek zyskow
i strat, tak teraz Al moze by¢ tylko narzedziem, bo bez relacji tego sie nie osiggnie. Chcialem
odniesc sie do tej skutecznosci i efektywnosci. Wiasnie o to chodzi. Pani prezes nadmienita,
ze chodzi o profesjonalizacje, skuteczno$¢ zarzadzania, efektywnosc itd. Reprezentuje branze
gastronomiczng. Dobrze, ze jest dzisiaj z nami prezes Jarek Uscinski. Mozemy to wspdlnie
powiedziec.

Prosze panstwa, jako Krajowa Rada Gastronomii we wspélpracy z czterema stowarzysze-
niami szeféw kuchni i cukiernikéw zrobiliSmy pilotazowy projekt z MSiT w ramach wsparcia
turystyki w 2025 r. Nazwaliémy go ,,Tu Warto”. To byla pierwsza polska certyfikacja lokali
gastronomicznych. Co zrobic, zeby przekonac, zeby zbudowac §wiadomos¢, ze ta certyfikacja
z MSIT - tak obrazowo przedstawie — to nie jest kolejny srebrny czy ztoty widelec, gdzie klub
orzechowych dziadkow zalozyt kapitule i jak wptacicie panstwo po kilka tysiecy to wreczymy
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wam srebrny czy zloty widelec. Okazalo sie, ze ta pilotazowa certyfikacja 320 lokali zostata
dobrze przyjeta przez srodowisko i branze. Chodzi o te relacje — w jakim kierunku zmierzac,
zeby to profesjonalizowac, zeby szlaki rowerowe i szlaki kulinarne po prostu szly jedng droga.

Zapytal pan o skuteczno$c i efektywnosé. Warto by sie pokusic o taki raport jak osiggnaé
postep, zeby razem sie promowac. Kiedys turystyka napedzata gastronomie, a obecnie bardzo
czesto jest tak, ze gastronomia napedza turystyke. Jak Jarek UScinski wezmie swojg repre-
zentacje i zrobi warsztaty, pokaze cos, to jest atrakcjg dla turystow. Pani prezes wspominala,
ze jest Karol Okrasa i projekty roznego rodzaju. Chodzi wlasnie to jak to polaczyc, zeby zmie-
rzalo w kierunku profesjonalizacji.

Pan z MRiRW wspomniat o ,,Bitwie Region6w”. Dobrze, ze te ,,Bitwy Regionéw” sie zmie-
nily na ,,Polska Smakuje”, bo jest bardziej przyjazne. Marzeniem byloby, zeby na Stadionie
Narodowym te wszystkie projekty sie spotkaty pod hastem ,,Polska Smakuje” i zebySmy tury-
styke i szlaki kulinarne mogli razem promowa¢. Pienigdze w zyciu sg niewazne, ale tylko mate
i wtedy KOWR by popart te wszystkie projekty i mozemy wspolnie te wszystkie szlaki i projekty
robi¢ razem. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Dziekuje bardzo. Pan Jarostaw USciniski, bardzo prosze.

Prezes zarzadu Ogoélnopolskiego Stowarzyszenia Szeféow Kuchni i Cukierni Jarostaw

UScinski:

Dzien dobry. Nazywam sie Jarek UScinski. Jestem pierwszy raz na takiej komisji i mam nadzieje,
ze nie ostatni, poniewaz chciatbym partycypowac¢ w pomocy mojemu $rodowisku, Polakom
i rowniez gosciom, ktorzy przyjezdzaja z zagranicy. Nie ukrywam, ze wielu moich gosci i znajo-
mych przyjezdza do kraju. Prowadze od 14 lat Ogélnopolskie Stowarzyszenie Szeféw Kuchni
i Cukierni. Organizacja ma niemal 30. Co panstwa zaskoczy, prowadze kadre reprezentacji
Polski na olimpiade kulinarng i na puchar $wiata. Kto z panstwa o tym wie? No wlaénie.

Przewodniczacy komisji branzowej ZRP Hieronim Jurga:

Ja wiem.

Prezes zarzadu OSSKIiC Jarostaw UScinski:
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Ty sie nie odzywaj. Ten pan wie i czeS¢. To jest smutne. Od roku trenuje mlodziez w Instytucie
Kulinarnym do pucharu S§wiata w listopadzie. Uwierzcie mi, ze wspoélpraca z waszymi organi-
zacjami pomimo maili, pism jest trudna. Juz chyba nie mam ochoty nawet ich pisac, ale dalej
bede to robil konsekwentnie, poniewaz nauczono mnie dbac o cudze bardziej niz o swoje.
Tak mnie dom wychowal i caly czas wierze w idealy. Ciezko jest wierzy¢ w tym Swiecie w idealy,
ale mimo to to robie i otaczam sie takimi ludZmi. W tej grupie jest Karol Okrasa, ktéry moze
to bardzo mocno potwierdzic.

Chciatbym, zebysScie panstwo zauwazyli rowniez taki potencjat jak buduje kadra narodowa.
Jedna z pan powiedziala o targach, ktére byly na poczatku roku w Hiszpanii. Tam byt konkurs
kulinarny. Kto go wygral? Moich dwoje zawodnikéw, ktorych wystatem. Byly trzy kategorie: ryba,
mieso i druzynowa. PrzywiezliSmy trzy zlote. Prosze mi wierzy¢, ze pomimo pism, wnioskow
i stow w KOWR, ze umowa jest procedowana, do dzi$§ nie ma nic. Przykre jest to, ze na mojej
bluzie kulinarnej, na bluzach kadry narodowej, kadry narodowej, jest orzelek, bo zawsze jest,
ale nie istnieje tam ani MRiRW, ani KOWR, od 11 lat. Naprawde jestem w temacie.

Chcialbym powiedzieé, ze jesteSmy gotowi jako srodowisko. Czesé gwiazdkowych restau-
racji, nie z rekomendacjami, tylko gwiazdkowych, to sg nasi zawodnicy, ktérzy uczestniczyli
w kadrze. Nie méwie tego z wyrzutem. Jestem osobg emocjonalng i tak powiedzialem, wierze
w idealy. Chciatbym tylko, zeby panstwo korzystali z podmiotow zewnetrznych takich jak my,
czyli sporo nizej. Mamy duzg wiedze o produktach regionalnych, réwniez o tych produktach,
ktore niosg jaka§ warto$c, poniewaz wiemy, jak dobrze sie sprzedaja, co kupujg goscie i jak
to widza. To nie jest tylko schabowy i kapusta, ktére nie sg polskie. Mamy duzo wieksza wiedze.
Istnieje Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego, ktora jest skarbnicg wszystkich
producentow, ktorzy cokolwiek w tym kraju robia. Kompletnie nie korzystacie z ich wiedzy,
nie potraficie korzystac z ich katalogu producentow. Jest to caly czas w wielkim niedowtadzie.

Mo6wimy o promocji Polski — mowie do POT. Wybiera sie twarz Lewandowskiego. Chcemy
kierowa¢ nasza promocje do turystow, ktorzy maja przyjechac do Polski. Bardzo lubie muzyke
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pani Rodowicz, ale oni nie wiedzg kto to jest. Pamietajcie, ze polskie gwiazdy w Anglii, Francji,
jakiekolwiek poza Lewandowskim i Walesa, sg dla nich jak UFO. Polskie gwiazdy kuchni nie
sg im znane. Nawet Pascal nie jest znany we Francji. Bardzo go cenie, bytem pierwszym szefem
Pascala, tak nawiasem mowiac.

Chcialbym, zebyscie szukajac metod promocji, zaczeli szukac troche prawd i nie wygrze-
bywali gwiazd. Oczywiscie Wielka Brytania ma Marco Pierre White, ma Ramseya, ma trzy
twarze, ktore mogg zbudowac wszystko i wykorzystuja to, na ile ich sta¢. Cheialbym, zebyscie
panstwo korzystali i sprobowali oddolnie zaczepiac takie osoby jak pan Hieronim. Nie méwie
tylko o sobie, bo nie chodzi o mnie, ja sobie prywatnie radze. Chciatbym zebys$cie byli bardziej
prawdziwi w prezentacji Polski, zebyScie siegneli nizej. Nizej to znaczy jak wchodze na strone
POT to prozno szukac tam gastronomii. Widzicie swoja strone. Tam jest bardzo ciezko znalezé
cokolwiek dla turysty. Poza tym, ze ona sie zmienia w strone angielskojezyczng, tam dla turysty
lub kogo$, kto by chcial wej$¢ nic nie ma. Polska Organizacja Turystyczna — na pewno tam
sg odnosniki. Kalafior. Nie ma. Chcialbym czym kierowaliScie sie i jakg mieliScie nadzieje
jako organizacja, wybierajac te twarze. To moga by¢ twarze takie jak my wszyscy. Uwierzcie
mi, dla Zachodu polskie gwiazdy nie istnieja, poza Lewym i Walesg. Chcemy pokazaé Polske
nowa, nowoczesna,

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:

Prosze panstwa...

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050):

Dziekuje bardzo. Prosze bardzo.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:

Odpowiadajac na pytanie czym sie kierowalismy, celem byla promocja Polski przez sport
i znanych polskich sportowcow. Lewandowski byl postacia, ktora jest rozpoznawalna, niewat-
pliwie wszyscy o tym wiemy. Pozostale postacie sa po prostu uzupelnieniem tego spotu, tych
dziatan. Posta¢ Roberta Lewandowskiego spelniala cel tych dziatan promocyjnych, czyli
promocje przez sport.

Zgadzam sie, odpowiadajgc na pana drugie pytanie, ze troche za malo jest przejrzystych
informacji na temat turystyki kulinarnej w naszych mediach spotecznoSciowych i na naszym
portalu. Na pewno bedziemy pracowac nad tym, zeby to zmienic.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Zaproponowalbym tez wspolprace miedzy POT i panstwem i do niej zachecam. Pan Hieronim
Jurga jeszcze chcee sie wtracic.

Przewodniczacy komisji branzowej ZRP Hieronim Jurga:

Chciatem doda¢, nawigzujac do wypowiedzi Jarka, ze jednym z gléwnych celow tego projektu
z MSIT, ktory nazwalismy ,,Tu Warto” — tu warto bywac, tu warto jes¢, tu warto zwiedzac,
tu warto jezdzi¢ rowerem, bo to sie bardzo fajnie klania — byla integracja branzy. Mysle,
ze to takie preludium jako pilotazowy projekt. Tak to bylo nazwane i tak to nazywam bo mysle,
ze jakas$ integracja branzy nastapita, jesli chodzi o gastronomie. Z Jarkiem UScinskim pozna-
liSmy sie przez ten projekt. Mysle, ze to jest najlepsza droga do relacji, oprocz sztucznej inte-
ligencji. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Bardzo dziekuje. Szanowni panstwo, powoli bedziemy pewnie konczy¢. Cheg panstwo jeszcze
zabra¢ glos?

Glowny specjalista w departamencie POT Sylwia Skuta:

J.S.

Chcialam powiedzie¢ o jednej rzeczy, ktora funkcjonuje w $wiecie rowerowym. Jesli chodzi
o integrowanie przedsiebiorcow i ustugodawcow istnieje co§ takiego jak system miejsc przy-
jaznych rowerzystom. Takie systemy miejsc przyjaznych rowerzystom funkcjonujg w Polsce
na poziomie regionalnym. Wowczas bardzo tatwo jest otrzymac informacje zwrotna i regiony,
na przyktad Matopolska, robig potem taki research, czy faktycznie te trasy rowerowe przekla-
daja sie na to, ze majg wiecej turystow, czy sg z nich zadowoleni, czego potrzebujg itd. Obecnie
POT, kiedy bardziej stawiamy na turystyke rowerowa, bedzie dazyta do tego, zeby systemem
miejsc przyjaznych rowerzystom byt objety caly kraj, czyli zeby byly wspdlne zasady, ktore beda
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jasne dla kazdego turysty, ze niezaleznie od tego, w ktorym regionie sie znajdzie, znajdzie on
podstawowe uslugi dedykowane rowerzystom i bedzie dobrze przyjety.

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:

Miejscem przyjaznym rowerzystom moze by¢ restauracja, hotel, stacja benzynowa...

Glowny specjalista w departamencie POT Sylwia Skuta:

...atrakcja turystyczna, punkt informacji. Trzeba spelnic kilka wymagan i takie systemy funk-
cjonuja w Europie. Do tego dazymy, tylko ze to juz jest dosy¢ spore przedsiewziecie. Chcieli-
bySmy zintegrowac te systemy, ktore juz funkcjonuja w system ogolnopolski, zachecajac kolejne
obszary, ktore tego systemu nie maja.

Przewodniczacy komisji branzowej ZRP Hieronim Jurga:

Bardzo dziekuje, ze bedziemy po tym spotkaniu partnerami.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Bardzo prosze.

Dyrektor departamentu MRiRW Jan Golba:
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Szanowni panstwo, kilka slow a propos pytan dotyczacych MRiRW. Mam pare informacji.
OczywiScie robimy r6znego rodzaju promocje, o tym troche wspomnialem, ale to nie wszystko.
Jesli chodzi o rozpoznawalnosc i budowanie promocji, w pytaniu chodzilo o to skad ludzie
majg wiedzie¢ o tych oznaczeniach. Wiasnie z tej kampanii o oznaczenia geograficznych,
o ktorej wspomnialem weze$niej. Jest oczywiScie kwestia kampanii w mediach wizualnych,
ale to wszystko jest troche uzaleznione od $rodkéw. Chcemy zeby przynajmniej w jednym
medium to zaistnialo w jaki§ sposob. Z uwagi na ograniczone §rodki musimy dokonac wyboru.
Mamy pomystéw na promocje zywnosci wiele, bo mamy jeszcze rolnictwo ekologiczne, mamy
jeszcze produkty ,,Poznaj Dobrg Zywnosc¢”. Jest tego wiele. W tym oznaczenia geograficzne
zyskaty troche wiecej, ale wiemy, ze to nie jest wystarczajgco duzo.

dJesli chodzi o rozpoznawalno$¢, mamy badania ,,Polska wie$ i rolnictwo”, tez oczywiscie
do znalezienia na zakladkach MRiRW. Gdzie$ trzeba to umiescié¢, ale mozna to potem latwiej
podlinkowa¢. Rozpoznawalnosc jesli chodzi o oznaczenia geograficzne jest na poziomie 16%-22%.
To byly badania na dos¢ duzej grupie 2,5 tys. respondentow i prowadzone w taki sposob,
ze czeS¢ z nich stanowili przedstawiciele wsi, a cze$¢ przedstawiciele miast. Troche zalezy
od érodowiska. To przeklada sie na okoto 6% osob podejmujacych decyzje zakupowe. Trzeba
tez pamietac, ze w Polsce jest tych produktéw 51 od niedawna, wczes$niej bylo 49, wiec nie
jest to duze grono i sg to produkty zwykle drozsze. Nie sg to produkty masowe, bo nie na tym
polega ich sila, zeby ich bylo wszedzie pelno, tylko wiasnie na tym, ze one sg wyjatkowe, trzeba
ich poszukac. Jesli chodzi o dostepnosé tych produktow na rynku srodki na promocje polegaja
na tym, ze staramy sie wspierac inicjatywy, ktore zwieksza ich dostepno§é. Chcemy wspieraé
grupy producentéw, nie w tradycyjnym sensie, ale grupy réznych producentéw, ktorzy sie inte-
grujg wokot systeméw jakosci zywnosci po to, zeby produkty byly bardziej dostepne w rézny
sposob. To sg tego typu dzialania, ktére wspieramy. To sg §rodki z Planu Strategicznego dla
Wspoélnej Polityki Rolnej, wiec nie sg w ogole skierowane do branzy gastronomicznej tylko
czysto rolnicze;j.

dJesli chodzi o stalg wspotprace z produktami, to juz nie jest obszar dziatan MRiRW tylko
samych wiascicieli produktow. To sa konkretne firmy, podmioty, ktore sg wiascicielami takich
produktow i najczesciej nie majg problemu ze sprzedaza, chociaz pewnie mogliby ja zwiekszy¢.
Trzeba pamietaé, ze jest ograniczone zrédlo surowcow. Przykladowo fasola wrzawska jest
produkowana tylko w jednym regionie i nie mamy jej duzo. Odpowiadajac na pytanie dlaczego
tego nie eksportujemy do innych krajow, to dlatego wla$nie, ze to sg produkty unikatowe i jest
ich malo, nie sg masowe. Staramy sie eksportowaé niektore produkty bardziej powszechne,
np. ser korycinski swojski, czy tez jabtka grdjeckie. Jablka krajenskie to od niedawna nasz
produkt eksportowy. Mamy jeszcze polskg wodke.

Stadion Narodowy i jak to wszystko jako$ zintegrowac, wrzesien to czas réznych kampanii.
Mamy tez Dzien Rolnictwa Ekologicznego, ktory jest zwigzany z regionem. To jest 23 wrzesnia,
ale 18, 191 20 wrze$nia mamy na Stadionie Narodowym Festiwal Smakow, gdzie bedg produkty
z oznaczeniami geograficznymi, rézne systemy jakosci, w tym produkty ekologiczne. Mozna
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ten temat jako§ rozwija¢ wspdlnie. To prowadzi KOWR, ktory jest podlegly pod MRiRW, ale tez
jest w pewnym sensie autonomiczny, realizuje swoja polityke w pewnym stopniu.

Co do tej wspotpracy, to znamy sie. Pan Jarek UScinski jest szefem naszego konkursu gastro-
nomicznego dla uczniéw, gdzie po raz pierwszy uczniowie z drugiej, trzeciej klasy technikum
gastronomicznego spotykaja sie z tak profesjonalng oceng na poziomie §wiatowym. To dla
nich wielki szok. Jednoczesnie trzeba przyznac, ze samo jury czasami jest pod wrazeniem jak
dzieciaki gotuja. To jest co$, co mozna pewnie bardziej rozwijac, natomiast koncentrujemy sie
na produkeji, dostepie zywnosci. Myéle, ze moglibySmy zacie§ni¢ wspolprace, co moze sie
wydarzy po tym spotkaniu, bo pomystéw jest sporo.

Troche robimy. Pewnie mozna by robi¢ wiecej. Pomyslimy na ten temat, rozwazymy, jak
mozna by zintensyfikowac nasze prace. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Szanowni panstwo, jesli pozwolicie, po jednym pytaniu, jesli kto§ jeszcze odczuwa taka potrzebe.

Przewodniczacy komisji branzowej ZRP Hieronim Jurga:

Zdjecia mozna zrobic¢?

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Jasne, nawet trzeba.

Prezes ESPT Lukasz Mikosz:

Nasunela mi sie jedna kwestia odno§nie szlakéw rowerowych. Biorac pod uwage, ze POT
ma ograniczone finansowanie, a rowery to sport, moze siegna¢ do kasy sportu i tam promowaé
te szlaki rowerowe, turystyke rowerowa, finansujac nie z tego koszyczka, gdzie sg znikome
Srodki na promocje turystyki, tylko robic to jako promocje kultury fizycznej. Nie ma ,nie”, tak.
Chodzi o to, ze tam jest wiecej pieniedzy, wiec jest z czego wyjac. Pieniadze sg. Mysle, ze POT
moglaby skorzystac na zasadzie promocji kultury fizycznej, a przy okazji turystyki.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

Bardzo dziekuje. Szanowni panstwo, czy ktos jeszcze? Moze byc krotko?

Prezes zarzadu OSSKiC Jarostaw Uscinski:

Bardzo krotko. W tym calym zamecie nie powiedzialem jeszcze jednego — od tych 14 lat zawsze
przywozimy z tych imprez medale, jako organizacja, jako kadra narodowa. Dodam, ze jako
organizacja finansujemy wszystko poza wynagrodzeniami, bo tego sie nie da zrobi¢ jako stowa-
rzyszenie. Ci mlodzi ludzie, bo teraz mam akurat juniorow, niemal kazdy weekend lub co drugi
weekend, poza tym, ze pracuja, spedzaja z nami na treningach po to, zeby przygotowac sie
do pucharu §wiata, a juz ledwie za péitora roku do olimpiady kulinarnej, bo ten czas sie niestety
nam przesuwa. Chcialbym, zebyScie widzieli takie projekty. Jezeli wymienimy sie informa-
cjami chetnie wysle zaproszenia na kolacje, a wlaSciwie obiady po to, zebyScie zobaczyli, jak ci
mlodzi ludzie pracujg i robig to naprawde dla orzetka, dla siebie. One sg zawsze w niedziele.
Wracamy tylko z medalami. Nie dostajemy zadnych pieniedzy. Chce tych miodych ludzi poka-
zywac. To wszystko, juz nic wiecej nie mowie.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050):

Jesli chodzi o obiady, to my tez chcemy je zobaczy¢.

Prezes zarzadu OSSKiC Jarostaw Uscinski:

No i gitara. Poprosze dane.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):

To byt zart.

Posel Adam Lubonski (Polska2050):

Ale tylko jak przygotowuja.

Przewodniczacy komisji branzowej ZRP Hieronim Jurga:

J.S.

Jedno krétkie zdanie. Chcialem przekazad, ze np. reprezentacja wedliniarzy z naszej organizacji
na targach SUFFA trzy lata temu zdobyta brgzowy medal, dwa lata temu, bo rok byt przerwy,
srebrny medal i w tym roku liczymy, ze zdobedg zloty medal. ChcieliSmy zrobié¢ eliminacje
na Stadionie Narodowym, ale zabraklo troche czasu. Tez tych konkursow jest sporo.
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Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):
Szanowni panstwo, bardzo serdecznie dziekuje za te fajng i wazng dyskusje. Co do oplaty tury-
stycznej my§le, ze moge zadeklarowac w imieniu Adama Lubonskiego i Apoloniusza Tajnera,
ze by¢ moze warto powalczy¢ o to, zeby te pienigdze, przynajmniej 20%, ktore byto sugerowane
bodaj w pierwszej wersji...

Wiceprezes POT Malgorzata Wilk-Grzywna:
20% to jest to minimum, o ktérym pan minister méwil.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050):
...zeby wracaly do organizacji, ktore ta promocjg sie zajmuja. To jest taka deklaracja na koniec.
Szanowni panstwo, zamykam posiedzenie. Bardzo serdecznie dziekuje za te dobra dyskusje
i mysle, ze coS z niej wyniknie.

18 J.S.




