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Podkomisja stata do spraw turystyki, obradujgca pod przewodnictwem posta
Piotra Goérnikiewicza (Polska2050-TD), przewodniczgcego podkomisiji,
rozpatrzyta:

— informacje na temat kulinarnych szlakéw turystycznych jako narzedzia
do rozwoju turystyki lokalnej i promocji produktéw regionalnych.

W posiedzeniu udzial wzieli: Piotr Borys sekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki
wraz ze wspolpracownikami, Michal Kolodziejczak sekretarz stanu w Ministerstwie Rolnictwa
i Rozwoju Wsi wraz ze wspotpracownikami, Malgorzata Wilk-Grzywna wiceprezes Polskiej Organizacji
Turystycznej wraz ze wspolpracownikami oraz Jacek Treichel sekretarz generalny Polskiego
Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Krzysztof Majer oraz Damian Stanistawski
- z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):

Dzieni dobry. Witam bardzo serdecznie na kolejnym spotkaniu podkomisji statej do spraw
turystyki. Witam bardzo serdecznie pana Piotra Borysa — ministra w Ministerstwie
Sportu i Turystyki, pana Michata Kolodziejczaka — ministra w Ministerstwie Rolnictwa
i Rozwoju Wsi, pana Dominika Borka - dyrektora Departamentu Turystyki w Minister-
stwie Sportu i Turystyki, pana Bartlomieja Karolczyka — zastepce dyrektora Departa-
mentu Turystyki w Ministerstwie Sportu i Turystyki, pana Przemystawa Saltarskiego —
dyrektora Departamentu O$wiaty i Polityki Spotecznej w Ministerstwie Rolnictwa i Roz-
woju Wsi, panig Agnieszke Skretowska — naczelnik w Departamencie O$wiaty i Poli-
tyki Spolecznej w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi, pana Jana Golbe — zastepce
dyrektora Departamentu Rolnictwa Ekologicznego i Jako§ci Zywnos§ci w Ministerstwie
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, panig Marte Pawlowskg — asystentke polityczng ministra
Michata Kolodziejczaka, panig Matgorzate Wilk-Grzywne — wiceprezes Polskiej Orga-
nizacji Turystycznej i panig Magdalene Krucz — dyrektor Departamentu Planowania
i Rozwoju w Polskiej Organizacji Turystycznej. Witam pana Jacka Treichela - sekreta-
rza generalnego Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego i pana Benedykta
Wojcieszaka — pelnomocnika Zarzgdu Gtéwnego PTTK ds. dostepnosci.

Szanowni panstwo, stwierdzam kworum. Porzadek dzisiejszego spotkania przewiduje
rozpatrzenie informacji na temat kulinarnych szlakéw turystycznych, jako narzedzia
do rozwoju turystyki lokalnej i promocji produktéw regionalnych.

Bardzo prosze pana ministra o rozwiniecie tego tematu.

Sekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki Piotr Borys:
Bardzo dziekuje. Ciesze sie ogromnie, ze jesteSmy wspoélnie z ministerstwem rolnictwa,
bo szereg elementéw zwigzanych z rozwojem szlakéw i potencjatu kulinarnego Polski
czesto krzyzuje sie z potencjalem i mozliwos$ciami, ktore generuje polskie rolnictwo i pol-
scy producenci. My przywigzujemy bardzo waznag role do tego, aby promowac i rozwijaé
Polske wlaénie przez promocje kulinarna. To jest jedna z takich gatezi turystyki, ktora
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rozwija sie niesamowicie szybko zar6wno w systemie odrebnym, jak réwniez w systemie,
ktory uzupetnia nam gltéwne produkty turystyczne.

Dzisiaj tak naprawde trudno sobie wyobrazi¢ turystyke bez czesci zwigzanej z tury-
stykg kulinarna. Ona jest po prostu nieodzownym elementem promocji i stanowi bardzo
czesto osobne produkty turystyczne, a czesto stanowi takze uzupelnienie, w zalezno-
Sci od tego na jakie na przyklad akcenty stawiajg poszczegélne regiony. W przypadku
wypromowanych istotnych szlakéw kulinarnych, turystycznych mozemy wskazac ich
bardzo wiele. Takim przykladem marki turystycznej, ktora powstata w 2022 r. jest
ENOTarnowskie, marka, ktora zostata stworzona, ktéra generuje caly potencjal gtow-
nie produkcji wina z winnic calego regionu. W §lad za tym uzupelniona jest jeszcze
o calg czesc dotyczacag kulinariéw. I to jest jeden przyklad tego, w jaki sposob tworzone
marki turystyczne stanowig miejsce zauwazalne na punkcie turystycznej mapy Polski,
do ktérego specjalnie przyjezdzaja turysci. To jest element zauwazalny. On jest takze
wspierany przez nas z réznych programoéw. Do takich najbardziej znanych szlakow kuli-
narnych nalezg Smaki Dolnego Slgska — on jest od wielu lat konsekwentnie promowany
przez Dolno$laska Organizacje Turystyczng i Region Dolnego Slaska — Warecki Szlak
Jabtkowy — Jablkowa Warka, Matopolska Trasa Smakoszy, Szlak Kaszubska Zurawina,
Szlak Kulinarny ,,Smaki Powiatu Poznanskiego”, Szlak Oscypkowy, czy Szlak Kulinarny
,Centrum Gdyni”. Mamy takze tutaj naszego przedstawiciela z Gdyni, on takze daje sie
zauwazy¢ i istnieje na mapie Polski.

Oprocz wypromowanych szlakéw bardzo wiele regionéw promuje sie, i miast
i subregion6w promuje sie przez rozne festiwale smaku, tak jak na przyktad jest nim
Podkarpackie Swieto Miodu, Powidlaki — §wieto powidel §liwkowych w Krzeszowie,
czy Ogolnopolski Festiwal Dobrego Smaku w Poznaniu. Czesto festiwale i wprost szlaki
kulinarne sa uzupelniane bardzo ciekawymi muzeami, ktére sg zwigzane poniekad
z tym, co w przestrzeni historii ma swoje korzenie, wlasnie w produktach albo w kuli-
nariach lub tez winnych produktach, tak jak na przyklad Muzeum Gorzelnictwa
w Lancucie, ktoére istnieje wprost przy produkcji alkoholu, ale przede wszystkim takze
promuje te specyfike produktowa i turystyczna, ale takze miedzy innymi jedno z najlep-
szych muze6éw browarnictwa, ktore jest miedzy innymi w Zywcu. Kazdy, kto miat okazje
zwiedzi¢ Muzeum Piwowarstwa w Zywcu, wie, ze ono powstalo wzorujac sie na innych
tego typu muzeach europejskich. Powiem szczerze, ze przynosi dosyé¢ duze wolumeny
klientéw. Ale tak naprawde, jezeli mielibySmy spojrzec na ten najwiekszy potencjal, ktory
jest zauwazony szczegolnie przez turyste przyjazdowego, cho¢ nie tylko, to najwiekszy
potencjal stanowig tak naprawde restauracje, ktore sg kategoryzowane wlasnie poprzez
gwiazdki, w ogole przewodnik Michelin. I tutaj chce powiedzie¢, ze w ubieglym roku
po raz pierwszy zostala podpisana umowa i czes¢ polskich regionéw zostata objeta takim
przewodnikiem. Sg to trzy regiony, po pierwsze mazowieckie z Warszawa, a po drugie
Wielkopolska z Poznaniem i, po trzecie, Krakéw i oczywiScie Matopolska. To jest niezwy-
kle cenny element dedykowany gtéwnie, ale nie tylko, turyscie przyjazdowemu, glownie
zagranicznemu, ktory jest w stanie zaplaci¢ czasami duzo wiecej, aby odkryé zupelnie
nowe smaki.

Jezeli chodzi o przewodnik, zostalo wigczonych do niego, jezeli chodzi o Polske,
49 restauracji, w tym miedzy innymi dwugwiazdkowa restauracja z Krakowa, jedno-
gwiazdkowa z Poznania oraz jednogwiazdkowa w Warszawie. Przyznano réwniez siedem
odznaczen, ktore stanowig taki element stosunku ceny do jakoSci. Generalnie caly ten
system nie jest tani, ale on daje mozliwo§é rozpoznania najlepszych restauracji, najlep-
szych produktéw i ma ogromny potencjal rozwojowy w Polsce. Naszym celem i zadaniem
jest to, aby obja¢ — moze juz nawet w tym roku, na pewno w przysziym — calg Polske
przewodnikiem Michelin. To jest zadanie, ktore powinniSmy wykonaé. Nie chce poréw-
nywac¢ nas do Hiszpanii, ale je§li mielibySmy poréwnac kilkaset restauracji objetych
Michelin w Hiszpanii i tych 49 w Polsce, to mamy chyba niespelna 10% tego potencjatu,
ktory generuje Hiszpania od wielu lat. OczywiScie inny kraj, inny wolumen turystow,
ale niemniej jednak najbardziej mozemy poréwnac sie do Hiszpanii, patrzac na zblizone
mozliwo§ci turystyczne, populacyjne. Dla nas to jest takze jeden z elementéw, powiem
szczerze, wazniejszego zadania do wykonania, aby umozliwi¢ Polsce jeden, ogélnopolski
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przewodnik Michelin, ktory na poziomie calego kraju nie wykluczatby zadnego z regio-
néw, ale dawat szanse wszystkim tym, ktérzy prowadzg swoje restauracje — chociaz to nie
muszg by¢ koniecznie restauracje — aby do takiego przewodnika wejsc, a dzieki temu tak
naprawde promowac polskie kulinaria. Bo wszystko tak naprawde bierze sie ze specyfiki
tradycji produktow, ktore sg generowane na poziomie lokalnym, czesto bardzo specy-
ficzne, wyjatkowe, produkowane czesto nie tylko w jednym regionie, ale nawet w jednej
miejscowosci. Mysle, ze na te rzeczy musimy bardzo, bardzo mocno zwréci¢ uwage.

Jak panstwo wiecie, przekazaliSmy to tez w materiale, oznaczyliSmy te wszystkie
szlaki, jako szlaki owocowe, z czego miedzy innymi rozpoznawalnym zewnetrznie szla-
kiem jest ,Kaszubska Zurawina”. Ciekawe szlaki zwigzane z tradycyjnymi produktami,
na przyklad ,,Szlak karpia” na Dolnym Slasku, to jest produkcja karpia w najstarszych
w Europie stawach pocysterskich — duza grupa osob zajmujgca sie tym i promujaca
subregion - ,,Szlak oscypkowy” no ite, ktore sg zwigzane oczywiscie, tak jak wspo-
mnialem wecze$niej, z regionami, czyli: ,,Szlak smakéw Krainy Lessowych Wawozow”,
podlaski, podhalanski, powiatu poznanskiego, opolski, bifyj, szlak kulinarny ,,Centrum
Gdyni” wspomniany przeze mnie wczesniej, ,Malopolska trasa smakoszy”. To wszystko
jest tworzone. Generalnie bedziemy chcieli — uczestniczyliémy w ostatnim czasie takze
w takiej konferencji zwigzanej z potencjalem kulinarnym Polski — bedziemy chcieli bar-
dzo mocno wlgczy¢ turystyke kulinarna do strategii rozwoju turystyki, o ktérej mieliSmy
okazje ostatnio rozmawiac, ze te prace chcemy rozpoczac, mam nadzieje, jeszcze w tym
polroczu i wlgczyé w ogdle cala strategie dotyczaca... postrategie rozwoju turystyki kuli-
narnej w Polsce. Dla nas stanowi ona ogromny potencjal. Liczymy takze bardzo mocno
na wspoélprace z ministerstwem rolnictwa, dlatego ze przy okazji bardzo wiele produktéw
mozemy wypromowac wspolnie, i to sg nasze najwieksze atuty, ktore mozemy potaczyc
poprzez wspoélpracuje pomiedzy Ministerstwem Turystyki i Sportu z ministerstwem rol-
nictwa. Na pewno bedziemy wspélnie w tym obszarze dzialac. Material zostal pahstwu
zostal dostarczony. JesteSmy otwarci na dyskusje, na panstwa spostrzezenia praktyczne
i panstwa uwagi. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):

Dziekuje bardzo.

To moze przed dyskusja rozpoczniemy pkt 2, bo w zasadzie te punkty sie ze sobg
wiazg. Pdzniej podyskutujemy sobie.

Bardzo prosze pana ministra o kilka stéw. Dziekuje.

Sekretarz stanu w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Michal Kolodziejczak:

a.k.

Turystyka kulinarna jest nierozigczna z rolnictwem i z tradycjg polskiej wsi. Tak
naprawde jest to jeszcze nieodkryta perla w koronie. Ja moge jasno powiedzieé¢, na pod-
stawie tego co widze, wchodzac do resortu i obserwujac zycie codzienne na polskiej wsi,
ze do tej pory ministerstwo rolnictwa nie wykorzystuje potencjalu turystyki kulinarnej,
jest on bardzo mocno zaniedbany, a sama rozpieto$c dzialan czy ministerstwa rolnictwa
czy Ministerstwa Sportu i Turystyki niestety nie ma wspélnych mianownikéw. Malo
tego, nawet w samym ministerstwie rolnictwa — ja robie takie male podsumowanie — nie
ma wspolnego mianownika wielu podejmowanych dziatan, ktére moglyby przyczynic sie
do promowania polskiej kuchni, polskiej tradycji, polskich regionéw, ktére nieodigcznie
wigzg sie tez z produkcja regionalnej, wyjatkowej zywnosci. Warto tez zdefiniowacé sobie
to kim jest turysta kulinarny. Jest to czlowiek duzo bardziej wymagajacy od zwyklego
turysty, ktory poza ogladaniem rzeczywistosci, §wiata bardzo ceni sobie smak, wech,
roznego rodzaju inne doznania, ale takze potrafi on rozbudowywac¢ swoj szlak, ktory
przemierza, wlasnie po to, zeby zaglada¢ w r6zne miejsca. Bardzo duzo agencji tury-
stycznych i firm marketingowych mowi o tym, ze w Europie to jest najprezniej rozwi-
jajacy sie dzial turystyki. My w Polsce dopiero przecieramy szlaki turystyki kulinarne;j
i jesteSmy na samym poczatku drogi. To pokazuje tez potencjal z jakim sie mierzymy
znajac tez polskg kuchnie, czy polskg tradycje dobrego jedzenia. Ja nie rozumiem, dla-
czego my czesto wstydzimy sie troche naszego jedzenia, bo troche tak jest. Widze, tutaj
minister sportu sie...
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Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:
Bo mam odrobine inne zdanie, ale...

Sekretarz stanu w MRiRW Michal Kolodziejczak:
...krzywi. Nie mowie o wszystkim jedzeniu, ale dopiero uczymy sie tego, ze w wielu miej-
scach jest to co$ wyjatkowego.

Chce jeszcze zwroci¢ uwage na jedng rzecz, przed rozpoczeciem dyskusji oddam glos
pracownikom ministerstwa rolnictwa, ktérzy powiedzg w jaki sposéb ministerstwo
stara sie promowac, co robi, bo to tez sg kroki warte zauwazenia. Bo ludzie, ktorzy
pracuja w ministerstwie rolnictwa, od dluzszego czasu pracujg tez na to, zeby to jedze-
nie bylo znane, lubiane, a miejsca, gdzie ta zywnosc¢ jest produkowana, byly odwie-
dzane. Zresztg samo odwiedzanie takich miejsc pokazuje nam statystyka. Chociazby
jedna gorzelnie w Szkocji w poprzednim roku odwiedzito ponad 2 mln ludzi, a niektoére
winiarnie, czy 120 miejsc, gdzie produkowane jest wino we Francji, odwiedzilo prawie
2 mln os6b. To pokazuje, ze ludzie sg ciekawi tego jak wytwarzana jest zywnos¢, czy rézne
trunki. Nam w Polsce brakuje... Ja zaproponuje, przedstawimy Ministerstwu Sportu
i Turystyki nasz projekt ministerialny, ktory, mam nadzieje, bedziemy wdraza¢ w niedtu-
gim czasie, bo brakuje nam narzedzia, ktore mogloby pokazaé, gdzie chociazby sg roz-
nego rodzaju wydarzenia, ktore promujg lokalng zywnosc, czy tez tradycje kulinarna,
taka, zeby czlowiek w centrum Warszawy wiedzial, co dzieje sie chociazby, tak jak dziato
sie w ostatnig niedziele nad Biebrza w wojewodztwie podlaskim, gdzie bylo piekne wyda-
rzenie, gdzie byla promowana nie tylko zywnosc, ale takze kultura nadbiebrzanska, tak
zeby$my mogli tam trafi¢ i zmapowacé to wszystko w jednym miejscu. Bo tych wydarzen
jest bardzo duzo, oznaczen — o czym za chwile powiedzg tez pracownicy ministerstwa
rolnictwa — jest bardzo duzo, ktére méwig o szczegélach tej zywnoSci, czy ona jest two-
rzona przez wzglad geograficzny, czy poprzez taki wzglad, ze jest tworzona przez dlugi
czas w danym miejscu, czy po prostu jest tez tradycyjng zywnoscig danego miejsca.
Ministerstwo rolnictwa wykonalo tutaj szereg prac, ktére maja wskazac zywnos¢, ktora
jest odpowiednia. Sam rozwdj tradycyjnej zywnosci w Polsce rozpedzit sie i rozpedza sie
jeszcze bardziej. Naszym zadaniem, myéle ze jednym z wazniejszych, bedzie pokazanie
spoleczenstwu, gdzie to jest, gdzie te szlaki mozna tworzy¢, bo faktycznie jest tych miejsc
bardzo duzo.

Ja teraz chciatbym przekazaé glos panu dyrektorowi.

Zastepca dyrektora Departamentu Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnosci
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi Jan Golba:
Dzien dobry. Panie przewodniczacy, szanowni panstwo. W zakresie kompetencji mini-
sterstwa rolnictwa jest tworzenie pewnego rodzaju narzedzi dla turystyki, dlatego
ze turysta jest ciekawy wartoséci regionu, kulinarnych tradycji, tworzenia réznych
potraw, zywno§ci. Fajnie, zeby byl jakis sposob na odréznienie tego. Faktycznie minister-
stwo prowadzi identyfikacje, przede wszystkim identyfikacje takich produktow oraz ich
promocje, produktow regionalnych i tradycyjnych. Przede wszystkim mam tu na mysli
te, ktore istniejg w systemie unijnym, czyli to jest: Chroniona Nazwa Pochodzenia,
Chronione Oznaczenie Geograficzne, czy tez Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc. Te
dwa pierwsze, co podkreslamy, sg zwigzanewlasnie z regionem, i lokalnosc tych produktéw,
a Gwarantowana Tradycyjna SpecjalnosS¢, tutaj wymagane jest co najmniej 30-letnie udo-
kumentowana tradycja wytwarzania produktéw. Co bardzo wazne, ze czasami tradycje sa,
ale nie sg udokumentowane i pewnych rzeczy nie mozna zarejestrowac. Natomiast takie
oznaczenia dajg juz pewnego rodzaju instrumenty, poniewaz one umozliwiajg identyfi-
kacje produktow, ochrone przed na przyklad nieuczciwg konkurencja, daja mozliwosé
obrony przed nieuczciwa konkurencjg i podrobkami, ale tez daje konkretng informacje
o specyfice i unikatowosci produktéw posiadajacych te oznaczenia. Do chwili obecnej —
mysle, ze to jest do$¢ wazne — w unijnym systemie regionalnych i tradycyjnych produk-
tow zarejestrowano 47 polskich produktow. I tu od razu jest taka dygresja, ze faktycznie
mamy znacznie mniej od Hiszpanii, ale mamy kroétsza historie rejestracji, to jest jedna
sprawa. Druga sprawa, to rejestrujg to grupy producentéw — i tutaj jest kwestia naszej
tradycji wspotpracy, ktora zawsze jest troszeczke mniej rozwinieta, nazwijmy to deli-
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katnie, ale to sie dzieje, mamy 47 polskich produktow. Mysle, ze wszyscy znamy takie
produkty jak bryndze podhalanskg, wiSnie nadwislanska, wielkopolski ser smazony, ser
korycinski swojski, jabtka grojeckie, fasole wrzawska, suske sechlonska. To sg produkty,
o ktorych czesci pan wspomnial, ale one sg narzedziem do rozwoju turystyki. One sg cze-
sto w rekach samorzadow, bo sg tez rejestrowane przy pracy samorzadow, czasami samo-
rzady umiejetnie to wykorzystuja i opierajg na tym swoje tradycje kulinarne, wigczajac
to do szlakéw kulinarnych.

Jesli chodzi o to, zeby zachecac producentéw — poniewaz, jak powiedzialem, to grupy
producentéw muszg wystapi¢ z wnioskiem, nie jeden, ale grupa, zgodnie — to mamy
dzialania w Planie Strategicznym Wspolnej Polityki Rolnej w ramach pozycji 13.3, ktory
stuzy promocji, albo pozycje 13.4, ktéra ma by¢ uruchomiona od wrzeénia, ktéra stuzy
konsolidacji osob, ktore wytwarzaja produkty w ramach systeméw jakosci zywnosci.
Bo tutaj znowu dygresyjnie dodam, ze oznaczenia geograficzne unijne sg jednym z sys-
temow jakoSci zywnosci, na przyktad takim, jak rolnictwo ekologiczne, ktore jest moze
troszke bardziej znane. Ale to nie wszystko, bo mamy jeszcze pewne dzialania promo-
cyjne. OczywiScie promocja na pewno moze by¢ szersza, ale to jest zawsze pochodna
pewnych $rodkéw. Natomiast jesli chodzi o promocje, to mamy na przyktad konkurs
kulinarny dla szkél gastronomicznych, i to jest bardzo ciekawa inicjatywa, ktora jest
kontynuowana od 13 lat. To jest pomyst pracownikéw ministerstwa. To sie przyjeto. Ini-
cjatywa jest wyczekiwana przez mlodziez, przez mlodych adeptow sztuki, ktorzy poz-
niej uzywaja tych produktow. Startujac w konkursach pokazujg walor tych produktow,
przygotowujg potrawy, ale pozniej korzystaja z tego i wlaczajg do swojej karty znowu
pokazujac wiaénie lokalne produkty, takich, ktérych w sposob §wiadomy szuka turysta,
o czym sltusznie powiedzial pan minister. I to jest wtasnie taka kuznia narybku pod tym
wzgledem. Bardzo ciekawy konkurs, opiniowany przez mistrzéw kuchni. Efektem kon-
kursu sa publikacje, w ktorych miedzy innymi sg publikowane przepisy, ktore zostaty
wyroznione, czy tez wygraly.

Mamy duzg impreze Targi Smaki Regionéw w Poznaniu. To jest impreza, ktora
jest organizowana takze przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie, gdzie ministerstwo
ma swoje stoisko, ale gdzie uczestnicza tez samorzad, czy tez sejmiki wojewodzkie,
gdzie promuja swoich producentéw. Ad vocem do ktérejs rozmowy. Na tej imprezie jest
okoto 30 tys. ludzi, tak ze to jest do§¢ popularna impreza. Ona naprawde cieszy sie duzg
popularnoscig. Moze nie wszyscy jeszcze tam zawitali, ale polecam, bo warto. Tam tez
sg produkty z oznaczeniami geograficznymi, ale nie tylko, bo réwniez z systeméw jako-
Sci zywnoSci ,,Jako§¢ Tradycja”. Tak troszke tutaj skracam. Mamy Festiwal Smakow
w Grucznie. To tez jest wydarzenie, ktére ma na celu promowanie polskiego sektora
rolno-spozywczego przez prezentacje kulinarnego bogactwa regionalnych producentow,
rekodzieta, form kulturowych. Biorg tam udzial producenci z catej Polski. Ministerstwo
ma tam swoje stoisko, natomiast uczestniczg tam producenci z calej Polski. Mamy co$
takiego, jak Lista Produktéw Tradycyjnych, by¢ moze panstwo o tym styszeli, to jest
tez co§, co jest pomyslem ministerstwa rolnictwa i funkcjonuje od 2005 r. Warunkiem
rejestracji jest udokumentowana 25-letnia historia wytwarzania produktow. Jest ona
tworzona przy wspotudziale, zaangazowaniu marszalkow wojewodztw. Marszatkowie
wojewodztwa sg pierwszym ogniwem oceniajgcym wnioski i pracujgcym z producentem.
Ministerstwo rejestruje wnioski, ale to znowu marszatkowie wojewodztw pozniej wyko-
rzystujg produkty do promocji i podnoszenia waloréw kulinarnych swojego regionu.
Whioski sg opiniowane na przyklad przez Polska Izbe Gospodarcza, a w tym konkret-
nym przypadku przez Polska Izbe Produktu Regionalnego i Lokalnego. Mamy zareje-
strowanych okoto 2100 produktow, doktadnie 2111. Najwiecej produktoéw jest zarejestro-
wanych w wojewodztwie lubelskim — 268, w podkarpackim — 254 i malopolskim — 232.
Najczesciej sa to produkty z kategorii dan gotowych i potraw, produktéw miesnych,
wyrobow piekarniczych i cukierniczych.

Mamy prezentacje produktéw regionalnych na wydarzeniach regionalnych i krajo-
wych. Mamy kilka haset parasolowych, nazwijmy to, na przyklad ,,Poland tastes good”
- to czesto jest na targach zagranicznych - czy tez ,,Polska smakuje”, czy tez kampania
,Kupuj §wiadomie”. To jest tez ogbélnokrajowe, bo pod tym znakiem , Kupuj §wiado-
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mie” kryjg sie rézne produkty. Myéle, ze z grubsza to tyle. Przede wszystkim chodzi

o to, ze w zakresie kompetencji ministerstwa jest identyfikacja produktow, pokazywanie

ich i mozliwo§¢ wyréznienia. Pdzniej producenci korzystajac z tego, ze maja cos, co jest

naprawde oryginalne, potwierdzone, wyjatkowe, robig z tego naprawde fajny uzytek.
Mamy tu jeszcze pare kwestii, ktére chyba moze jeszcze dodaé¢ kolezanka.

Naczelnik w Departamencie Oswiaty i Polityki Spolecznej w Ministerstwie Rolnictwa

i Rozwoju Wsi Agnieszka Skretowska:
W ramach promocji dziedzictwa kulturowego Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
realizuje tez projekt ,,Odpoczywaj na wsi”. Jest to projekt, ktérego glownym celem jest
kreowanie wizerunku obszaréow wiejskich, jako turystycznego rynku oferujacego zroz-
nicowane caloroczne atrakcje. W ramach projektu realizujemy pewne dziatania, wérod
nich m.in.: emisje spotow promujacych wypoczynek na wsi, a takze udzial stoiska wysta-
wienniczego ,,Odpoczywaj na wsi” na réznego rodzaju imprezach, w tym tez na Targach
Smaki Regionu, o ktorych wspomniatl pan dyrektor. W ramach naszego projektu jak naj-
bardziej staramy sie promowac turystyczne atrakcje obszaréw wiejskich. Prowadzimy
tez od 4 lat konkurs plastyczny dla dzieci i mlodziezy, dla dzieci ze szkét podstawowych.
Konkurs cieszy sie bardzo duzym zainteresowaniem. W zasadzie to tyle, w skrocie,
na temat projektu ,,Odpoczywaj na wsi”.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):
Bardzo dziekuje.
Bardzo prosze, panie ministrze.

Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:

Ja tylko dodam jeszcze, zeby panstwa tez zainteresowac, na Targach ITB w Berlinie,
w ktorych mieliSmy okazje wystawia¢ najwieksze atrakcje Polski, polskie marki tury-
styczne, musze powiedziec, ze w kazdej z tych prezentacji najwiekszym zainteresowa-
niem cieszyly sie kwestie zwigzane z kulinariami. Byly tam r6zne elementy, te wspo-
mniane miedzy innymi przez pana ministra i panstwa, wiec te, ktére sg domeng tak
naprawde regionow, a nawet niektorych miejscowosci, ktore majg pewne wyjatkowe
specyfiki, ktore warto pokazaé. Méwie o kwestiach kulinarnych, méwie o réznych nalew-
kach, napojach. Byla taka §mietanéwka, napdj alkoholowy pochodzacy z Nysy, prze-
rézne. Byly rowniez restauracje Michelin, ktére bazowaly w gléwnej mierze na wyjat-
kowej lokalnej kuchni poszczegdlnych regionéw tworzac tak niesamowity splot smaku,
ze wlasciwie staty kolejki osob do tego, zeby rozpoznaé tak naprawde o co chodzi w tej
kuchni, tak wyjatkowo zrobionej i tak subtelnie przygotowane;. )

Akurat kulinaria sg jednym z najwiekszych potencjalow polskiej turystyki. Zeby
zobrazowaé panstwu, my mamy dzisiaj 5,2% PKB z turystyki. Méwi sie o tym, ze oczy-
wiScie samo rolnictwo generuje okolo 2% — pewnie z przetworstwem wiecej — ale mowimy
o tym czym jest tez turystyka, ktora przeciez jest szerszag galezia polskiej gospodarki.
Chcieliby$émy, aby bylo 6%, zeby zwiekszy¢ tak naprawde ten potencjal, gtéwnie ruchu
przyjazdowego, ale takze wygenerowac jeszcze wiecej konsumpcji, aby Polacy zostali
i odkrywali Polske na nowo, miedzy innymi takze przez kulinaria. Potrzebujemy tak
naprawde lepszej promocji i pelnej wspélpracy, po pierwsze, z regionami, ktére majg
swoje kompetencje, takze z ministerstwem, do promocji i tworzenia marek i produktow
turystycznych. To sie dzieje, ale wymaga jeszcze wiekszej intensywnosci. Ja ogromnie
licze na to, ze dla nowych marszatkow wojewddztw, ktorzy sg wybierani obecnie, tury-
styka stanie sie dla nich i dla nas wspélnym priorytetem rozwoju gospodarczego poszcze-
goélnych regiondéw, bo trzeba tutaj jeszcze da¢ wiecej impulsu. Do wspdlnego tworzenia
strategii zaczniemy wprowadza¢ wszystkie podmioty publiczne, czyli marszatkow, ale
takze prezydentow miast, regionalne i lokalne organizacje turystyczne. Musimy wypra-
cowac jeszcze wiecej potencjatu.

Ja zgadzam sie z wypowiedzig pana ministra w jednym, ze nie wykorzystujemy jesz-
cze potencjalu kulinarnego. We wszystkich badaniach jakoSciowych turystow odwie-
dzajacych Polske element kuchni kulinariéw stawiany jest na bardzo, bardzo wysokim
poziomie. To jest nieodzowny element zadowolenia klienta. Musimy to po prostu jeszcze
bardziej poprawi¢. Do tego bedg takze potrzebne i niezbedne szkolenia kadry, inwestycja
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w kadry gastronomii, w kadry hotelarskie — tam, gdzie jest gastronomia - takze w matg
gastronomie, ktora czesto znajduje swoje miejsce w réznych miejscach, ktére majg swoj
potencjal turystyczny takze w agroturystyce, wiec zachecamy.

Dzisiaj rowniez... WlaSciwie nie dzisiaj, trzy dni temu rozpoczeliSmy, jako Polska,
nabory dla calej branzy turystycznej. Jest 1 mld 200 mln zt przeznaczone na inwesty-
cje dla mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw, z ktorych, podejrzewam, ogromna
wiekszo§¢ podmiotow to beda podmioty z branzy m.in. kulinarnej, hotelarskiej, ktora
moze wigzac sie ze zwiekszeniem ofert w trudnym tak naprawde obszarze po pandemii,
bo bardzo wiele firm nie przetrwalo lat pandemicznych. Ale prosze sobie wyobrazic,
ze akurat z tego programu kazdy z podmiotéw moze uzyskac do 520 tys. zt, do 90% kosz-
tow kwalifikowanych, wiec to jest ogromna zacheta do tego, aby w calej Polsce w miare
rownomiernie — bo sg koperty regionalne — da¢ szanse na tzw. branze HoReCa, zwig-
zang z hotelami, restauracjami, gastronomig i zachecac blisko 4 tys. podmiotow do tego,
zeby po prostu inwestowac, no a czesto to jest, nie wiem, budowa jakiego$ pieca chle-
bowego, minirestauracji, czyli tego wszystkiego, co jest zwigzane z rozbudowag branzy
HoReCa. W §lad za tym musi by¢ tak naprawde popyt na wszystkie niezbedne i bardzo
unikatowe, i ciekawe, i ekologiczne, i wspaniate produkty lokalne, produkty spozywcze,
ktoére sg tworzone. Ja sam miedzy innymi jestem wspélautorem miejsca — to juz méwie
prywatnie — gdzie od 2 lat okolo 50 réznych wystawcow prezentuje co niedziele swoje
produkty: chleby, sery, przerézne rzeczy. Ciagle to ma jeszcze swdj popyt. To tylko poka-
zuje jak duzy potencjal istnieje na rynku lokalnym na dostep do produktu ekologicz-
nego, Swiezego, unikatowego, takiego, ktérego nie spotkamy czesto w sieciach marketow.
To sg takze potencjalni producenci, ktorzy sg chetni zaopatrywac restauracje i lokale.
Musimy zwiekszy¢ jeszcze koniunkture na udziat tego rynku w Polsce. Podkreslam raz
jeszcze, liczymy na to, ze spora cze$¢ podmiotéw z tej branzy zainwestuje §rodki euro-
pejskie, ktore zostaly uruchomione kilka dni temu, i dzisiaj warto tez o tym panstwu
powiedzie¢. Zaktadamy, ze 4 tys. podmiotow, wiekszo§¢ z nich to bedzie branza gastro-
nomiczna, zglosi sie i siegnie po szybkie pienigdze, niemate, jak na podmiot.

Czy pani prezes POT-u chcialaby jeszcze co§ uzupelni¢ w ramach promocji, ktére pro-
wadzi Polska Organizacja Turystyczna? Prositbym ewentualnie o krétkie uzupelnienie.

Wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej Malgorzata Wilk-Grzywna:

Witam panstwa serdecznie. Myéle, ze pan minister bardzo duzo powiedzial. Ja tylko
moze uzupelnie, ze Polska Organizacja Turystyczna czesto w tych kampaniach prowa-
dzonych przez siebie wykorzystuje szlaki kulinarne, a takze produkty regionalne w pro-
mowaniu poszczegolnych regionéw. To przekiada sie na wzrost zainteresowania liczby
turystow. Takim przykladem fajnej kampanii jest kampania prowadzona w 2022 r.

My zrobiliSmy taki cykl pytan na Sniadanie z kazdym regionem Polski w partnerstwie
ze wszystkimi regionalnymi organizacjami turystycznymi, czyli w ,,Pytaniu na §niada-
nie” zrobiliémy cykl ,,Jak smakuje Polska?”, promowali$émy regiony pod katem kulinar-
nym. Rzeczywiscie dostrzegamy bardzo mocno ten trend, ze Polacy cenig sobie dobre,
zdrowe jedzenie, ze oferta pojawia sie takze w propozycjach biur podrézy lokalnych, ale
tez duzych touroperatoréow. Myslimy, ze bedziemy dalej dziala¢ w ten sposéb, zeby ten
watek jeszcze mocniej wykorzystywac. MySlimy tez o tym, zeby wykorzystac¢ fundusze
europejskie na rzecz tworzenia portalu — mowie tutaj o rozwoju cyfrowym — gdzie poja-
wig sie wlaénie te wszystkie szlaki kulinarne i produkty, o ktérych byli taskawi wspo-
mnie¢ panstwo z ministerstwa rolnictwa. Tak ze to jest przyszitosé¢, o ktorej mySlimy.
Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):

Dziekuje.
Pan... Bardzo prosze, pani.

Naczelnik w departamencie w MRiRW Agnieszka Skretowska:

a.k.

Ja chcialam jeszcze tylko uzupelnic, ze Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi od wielu
lat wspélpracuje z Ministerstwem Sportu i Turystyki oraz z Polska Organizacjg
Turystyczna. Przed pandemia byliémy kilka razy na targach, tez w Berlinie, o ktérych
wspomnial pan minister, z naszym stoiskiem promujgcym polska wies. Dziekuje.
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Dyrektor Departamentu Oswiaty i Polityki Spolecznej w Ministerstwie Rolnictwa
i Rozwoju Wsi Przemyslaw Saltarski:

To jeszcze uzupelniajac, z dzialalno$ci ministerstwa rolnictwa, mamy taki konkurs,
to juz jest kolejna edycja, ona trwa teraz do 15 maja — to tak tez w ramach reklamy —
nazywa sie to ogolnopolski konkurs ,,Bitwa Region6w”, pewnie panstwu znany. Wspoétor-
ganizujemy to wydarzenie razem z KOWR-em. To jest dosy¢ ciekawe i bardzo interesu-
jace wydarzenie, skupiajgce duzo réznych podmiotow, partneréw. Po pierwsze, jest dedy-
kowane do kot gospodyn wiejskich, ale takze stowarzyszen, ktére majg na celu statutowe
promowanie dziedzictwa kulturowego, czy zywnoSci tradycyjnej. Patrzac, ze mamy dzi-
siaj w Polsce stan na koniec kwietnia — 14 777 ko6t gospodyn wiejskich, to jest po pro-
stu pewna taka sie¢ organizacji pozarzadowych, ktéra bardzo tadnie wspélpracuje przy
tym trzyetapowym konkursie — nie bede rozwijal, bo dla czeSci panstwa to jest znane
—do tego jest jeszcze oprawa medialna w telewizji. Bardzo tadnie promuje to naszg zyw-
no$¢ lokalna, i o tym chcialem powiedziec.

Jeszcze takie dwie dodatkowe rzeczy, poza programem, ktérych nie przewidywatem,
a natchnal mnie pan minister. Jedna rzecz, to mamy szkoty, 64 zespoly szkot, to jest bli-
sko 200 szkot, w ktorych uczy sie okoto 23 tys. uczniéw, do tego jeszeze 3,5 tys. nauczy-
cieli. Wspdlnie ze szkolami rolniczymi, ktorych organem prowadzgcym jest Minister
Rolnictwa, tez wspodlnie organizujemy réznego rodzaju konkursy kulinarne. Widac,
ze nastepuje rywalizacja w calej Polsce miedzy szkotami rolniczymi.

Na koniec, calkiem prywatnie, bo pan minister tez wtracil watek prywatny, jest co$
takiego, nie jest to przedmiotem dzisiejszego spotkania by¢ moze, ale jako turystyka,
z wlasnego doSwiadczenia, z wlasnego podworka, z Sandomierza, od wielu lat nasz pol-
skie Beaujolais, paszporty, ktore sprzedaje tam stowarzyszenie winiarzy sandomierskich,
one schodza na pniu, czasami ponad 1,5 tys. paszportéw. Pomnozy¢ razy dwa, razy trzy,
bo czasami cale rodziny przyjezdzaja, takze spoza Polski, wiec to jest tez taki watek,
ktéry mozna gdzie$ promowac i rozwijaé. Koniczac. Jest tak, ze jak by dzi§ kto§ pla-
nowal uczestniczy¢ w dwudniowym $wiecie mtodego wina w Sandomierzu, to juz jest
problem czasami na p61 roku wczesniej, zeby znalez¢ jakie§ miejsca noclegowe w samym
Sandomierzu i w okolicach. Tak ze taka kwestia enoturystyki, moze ona gdzie$ tam
ucieka, ale to jest, mysle, przyszlosciowy watek, temat do promocji. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):

Dziekuje bardzo.
Szanowni panstwo, w takim razie otwieram dyskusje. Jesli kto§ chciatby zabrac glos,
bardzo prosze.

Sekretarz generalny Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego Jacek

Treichel:

10

Panie przewodniczgcy, szanowni panstwo. Reprezentuje Polskie Towarzystwo
Turystyczno-Krajoznawcze. Chcialem powiedzieé¢ tak, nasze stowarzyszenie jest naj-
wieksze w tym obszarze turystyczno-krajoznawczym, mamy blisko 70 tys. czlon-
kéw. Takie znaki rozpoznawcze towarzystwa to oczywiScie schroniska goérskie, szlaki
i odznaki. My wydajemy rocznie blisko 250 tys. odznak krajoznawczych. Nie znajac
tematu dzisiejszego spotkania, odwolam sie do prac, ktore sg prowadzone przez jeden
z naszych oddzialow, ktory tworzyl, juz przygotowywat co§ takiego, odznake ,,Szlaki
kulinarne Polski”. Chcieliby$my tam zgrupowaé wszystkie inicjatywy, ktore sg tutaj
podane. Bardzo duzo bylo tutaj powiedziane o réznych markach itd. Mimo wszystko
nam wydaje sie, ze do tej pory jest to raczej taka informacja, reklama szeptana, bo nie
ma jednego, wspolnego portalu. My staraliSmy sie to stworzy¢ w formie kanonu do zdo-
bywania odznaki. Naprawde nasi tury$ci sg pasjonatami, dla zdobycia jakiej$ pie-
czatki, czy cos, sa gotowi pojecha¢ na drugi koniec Polski, zeby co§ tam jeszcze zaliczy¢.
Ja akurat jestem macierzyscie w wojewodztwie kujawsko-pomorskim. Daleko nie szu-
kajgc: Festiwal Smaku w Grucznie, o ktorym byta mowa, Swieto Sliwki w Strzelcach
Dolnych, ,,Gesina na §w. Marcina”, ktory promuje Urzad Marszatkowski Wojewdodztwa
Kujawsko-Pomorskiego, rewelacyjne wydarzenie, zapraszam, ,Amory w kuchni” reali-
zowane w Chelmie, w miescie, gdzie sg relikwie §w. Walentego, czy tutaj na Mazowszu

a.k.
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,2Miodobranie w Myszyncu”. Nasi przewodnicy czesto sg pytani, zwlaszcza przez
wycieczki zagraniczne, gdzie ich zawiez¢, gdzie moga dobrze zjesc, czyli w Krynkach
gdzie$ jest jaka$ tam tatarska zagroda itd. My, jako instytucja certyfikujaca, robimy teraz
nowy system szkolenia dla przewodnikéw i w ramach tej walidacji, ktorag oni realizuja,
rowniez sg tam tematy zwigzane z turystyka opartg o kulinaria. Nie ukrywam, ze w tym
gronie bedziemy poszukiwaé partneréw do promocji naszego projektu. Potrzebujemy
8-10 tys. zt na wydanie tego. To nie jest duzo, a juz ustawiaja sie chetni w kolejce.
Powiem tylko, ze w ubieglym roku... nie, przepraszam, juz teraz 2 lata temu, kiedy
wprowadzaliSmy na rynek turystyczny odznake ,,Szlakiem Zydéw w Polsce” — partne-
rem zostalo Muzeum POLIN - rocznie zdobywanych jest okoto 15 tys. odznak. Ludzie
zaczynajg szukagé, czyli gdzie byl cmentarz zydowski, gdzie macewy, gdzie boznice itd.
Tak samo bySmy chcieli tutaj dotrzec, ze to nie tylko sama pieczatka dotarcia, ale zeby
w ramach odznaki byt obowigzek sporzadzenia opinii o jakim§ produkcie, zeby podzielili
sie nig, zeby pokazac to co jest dobrego, co jest zlego. Mysle, ze faktycznie jest to takie
forum, gdzie turySci, bo nie tylko te podmioty, ktére tym sie zajmuja, ale to jest glownie
skierowane do ludzi, czyli zeby ludzie, ktorzy z tego korzystaja, dzielili sie swoimi wra-
zeniami, mowili co jest niekiedy zle, zeby méc wyeliminowac jakie§ usterki i zeby ten
projekt faktycznie sie rozwijal. Bo ta nasza kuchnia jest wspaniata, choc, jak niektorzy
zagraniczni przyjezdzaja, moéwia: jak mozna jeS¢ sfermentowane rzeczy z kapusty kiszo-
nej, czy ogorkow kiszonych? No ale u nich tez jakie§ dziwne sery plesniowe, czy coS,
tak ze kazda kuchnia ma swoje... Oczekujemy jakiej$ pomocy, wspoétpracy i oczywiscie
deklarujemy daleko idgcg reklame tego projektu. Dziekuje uprzejmie.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):

Dziekuje bardzo.
Panie ministrze, czy moglibySmy liczy¢ na komentarz, bo faktycznie wydaje sie...
Bardzo prosze.

Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:

a.k.

To ja odpowiem. PTTK, pan prezes Kaplon i réwniez pan, jesteScie stalymi partnerami
ministerstwa i POT-u. Wiekszo$¢ oznaczen szlakéw itd. sg takze miedzy innymi dzieki
§rodkom wspieranym od lat przeciez przez ministerstwo. Obecnie jesteSmy na eta-
pie rozstrzygania konkursu dla NGO-séw, tam jest bardzo duza cze$c¢ zwigzana takze
z turystyka kulinarng, z oznaczeniem szlakéw. Przyjrzymy sie doktadnie jak po ocenie
ekspertow wyszed! ten wniosek. Tu bym prosit pana dyrektora, zeby spojrzat na to.
Na pewno to, co panstwo juz robicie, czyli aplikacja i wlgczenie wszystkich atrakcji tury-
stycznych do panstwa aplikacji. My marzymy o tym, zeby w Polsce byla jedna aplikacja,
ktora pozwoli tak naprawde na to, zeby w czasie rzeczywistym kazdy, kto przyjezdza
w dowolne miejsce, byl w stanie odnalezé wszystko, czyli szlak turystyczny PTTK, szlak
rowerowy, najlepsze kulinaria w Polsce, atrakcje turystyczne, muzea itd. Takiej jedne;j,
zintegrowanej platformy, jeszcze podanej tak naprawde pod katem potrzeb turystow,
w Polsce po prostu nie ma. Kazdy robi swoje. My w tej strategii tez chcemy miedzy
innymi zaznaczy¢, ze trzeba polgczy¢ sily, dlatego ze mamy ogromne bazy danych two-
rzone przez rézne podmioty, przez NGO-sy, przez samorzady, natomiast nie ma jednego
narzedzia, ktore pozwoliloby bardzo szybko wyszukaé to, co jest w czasie rzeczywistym
najlepsza, pozadana, przez czasami bardzo wymagajgcego klienta, atrakcjg turystyczna.
Przyjrzymy sie temu. Mamy wlasnie w tej chwili w trakcie rozstrzygnieé¢ tego konkursu
bardzo wiele podmiotéw, ktore cheg tworzyc bazy cyfrowe i udostepniac sie na portalach.
To jest krok do tego, zeby te bazy byly zassane przez jeden portal i jedng, uzyteczna
aplikacje, i podang w stanie rzeczywistym kazdemu w dowolnej czesci Polski. To jest
cel, do ktérego powinniSmy dgzy¢. To nie jest proste, ale zgadzam sie, ze jest to po pro-
stu dzisiaj niezbedne, dlatego ze nie zawsze przechodzimy przez wyszukiwarki. Dzisiaj
wiekszos¢ informacji pozyskujemy po prostu z wyszukiwarek, a czesto nie docieramy
do informacji najbardziej pozadanych, ktére chcieliby§émy, bo po prostu jest pozycjono-
wane gdzie$ dalej na Google’ach itd. Ale bardzo zyczymy sobie, zeby w ramach tworze-
nia marek turystycznych... My ostatnio rozdaliémy kilka takich marek turystycznych
1 prosze sobie wyobrazi¢, ze kilka, chyba piec¢ albo siedem samorzad6w, nie pamietam juz
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doktadnie, stworzylo marke turystyczng przez nas nagrodzona, a ktéra byta wynikiem
wspolpracy — to byla Dolina Gérnej Odry. Czyli czes¢ samorzadow §laskich, stuchajcie,
ktorych 1gczyta czesé dorzecza Odry, nagle znalazlo swoja specyficzng czesc geograficzna,
krajobrazowa i z tego zrobita marke turystyczna, gdzie weszly i restauracje, i festiwale.
I nagle okazuje sie, ze turysta jest w stanie dowiedzie¢ sie o wszystkim, co jest w pro-
mieniu 50 km, moze nawet wiecej. Potrzebne sg takie inicjatywy oddolne, dlatego ze one
w spos6b naturalny kumulujg to, co jest najwazniejszego i bardzo wyspecjalizowanego
w danej czesci terytorium czy wojewddztwa, czy naszego kraju, a w srodku kryja sie
kolejne ciekawe rzeczy do odkrycia. Tam sg wlasnie miedzy innymi mariny, kulinaria,
wszystkie te elementy, ktore sa zwiazane z potencjalem.

To, co pan mowi, przyjrzymy sie jeszcze projektowi. Poprositbym pana dyrektora,
bo jesteSmy przed rozstrzygnieciem konkurséw, jak panstwa wniosek przechodzi,
bo mamy na to w tym roku w konkursach 12,5 mln zl. Jutro bedziemy rozstrzygaé dla
NGO-s6w na promocje turystyki, na tworzenie nowych produktow, na cyfryzacje ustug,
miedzy innymi na szlakowanie, a wiec mam nadzieje, ze PTTK jakie§ wsparcie otrzyma,
ale to jest na razie przedmiotem... Juz chyba po komisjach jest, tak?

Zastepca dyrektora Departamentu Turystyki w Ministerstwie Sportu i Turystyki
Bartlomiej Karolczyk:
Tak.

Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:
Po komisjach. Bedziemy decydowa¢. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):
Dziekuje bardzo.

Czy kto$ jeszcze chcialby zabraé¢ glos? To ja stowo, prywaty troche. Pan minister
wspomnial o ENOTarnowskim. To jest m6j region, Tarnéw. Faktycznie to jest obszar,
ktory bardzo fajnie sie rozwija od wielu, wielu lat. Ja to obserwowalem z pozycji samo-
rzadu. Nie wiem, czy panstwo wiecie, ale to jest region, gdzie zarejestrowanych jest naj-
wiecej winnic, tak ze polecam tez strone ENOTarnowskie.pl. Myéle, ze to jest tez kieru-
nek rozwoju dla naszego regionu, wlasnie tej turystyki zwigzanej z winiarstwem. Tam
wiele osob, ktore interesuja sie tym, skupito sie wokot tego projektu. Oni bardzo dobrze
wspolpracuja. Sg tam bardzo duze plany rozwoju. Myéle, ze niedtugo do ministerstwa
wplynie zapytanie o mozliwo$¢ dofinansowania pewnych dzialan, zeby ten region tar-
nowski rozwija¢ w tym obszarze. Bardzo dziekuje.

Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:
Potwierdzam. Takie wnioski takze wplynely...

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):
Juz wplynety.

Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:

Tak, wplynely i sg chyba wysoko oceniane przez komisje, ale sa jeszcze przed decyzjami
ministerialnymi. Ale wplynely. Potwierdzam, ze sg bardzo wysoko cenione. Przygladamy
sie takze temu, co panstwo robicie, bo to jest jeden z przyktadéw najbardziej jaskrawych,
co moze by¢ dobrego ze wspélpracy, gdzie nagle wszystkie winnice i caly potencjal zostat
osieciowany, wypromowany wspodlnie. Wiekszo$¢ z nas wie, ktora jezdzila po réoznych
czesciach Europy, jednak te winnice majg ogromny potencjal, jednak i smakowy, i dajacy
tak naprawde odrebng czes¢ kierunku turystycznego, prawda?

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):
Tak do tego dochodzg jeszcze rozne inne rzeczy, jak sery, wedliny, rézne takie historie,
ktoére dobrze kojarzg sie przy winie. Bardzo dziekuje.
Czy kto$ jeszcze na koniec? Dziekuje bardzo serdecznie.
W takim razie, szanowni panstwo, zamykam posiedzenie podkomisji stalej do spraw
turystyki. Bardzo serdecznie paniom i panom dziekuje.
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Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:
A my bardzo sie cieszymy, ze podkomisja ruszyla z takim impetem, bo jesteSmy czestymi
go$émi. Mam nadzieje, ze utrzymamy to tempo. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):
Dziekuje bardzo. Dziekujemy.
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