'P
X kadencja o

SE|M

RZECZYPOSPOLITE] POLSKIE)

KANCELARIA SEJMU
Biuro Komisji Sejmowych

PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA

Komisja Bl PODKOMISJI STALEJ DO SPRAW
Kultury TURYSTYKI

Fizycznej, (NR 9)
Sportu z dnia 21 lutego 2025 r.

i Turystyki






Pelny zapis przebiegu posiedzenia
Komisji Kultury Fizycznej, Sportu i Turystyki

— podkomisji statej do spraw turystyki (nr 9)
21 lutego 2025.

Podkomisja stata do spraw turystyki, pod przewodnictwem posta Piotra
Goérnikiewicza (Polska2050-TD), przewodniczgcego podkomisji, rozpatrzyta:

- informacje na temat agroturystyki w Polsce oraz planéw jej rozwoju
w najblizszym czasie.

W posiedzeniu udzial wzieli: Piotr Borys sekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki wraz
ze wspolpracownikami, Sylwia Staniuk zastepca dyrektora Departamentu O$wiaty i Polityki Spolecznej
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi wraz ze wspélpracownikami, Malgorzata Wilk-Grzywna
wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej wraz ze wspélpracownikami, Henryk Urbas - asystent
przewodniczgcego Komisji.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Krzysztof Majer, Damian Stanistawski —
z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050-TD):

Dzien dobry. Witam bardzo serdecznie. Mineta godz. 9.00. Chcialbym otworzy¢ posiedzenie
podkomis;ji statej do spraw turystyki.

Stwierdzam kworum.

Witam bardzo serdecznie zaproszonych gosci: pana Piotra Borysa — sekretarza stanu
w Ministerstwie Sportu i Turystyki; panig Elzbiete Wyrwicz — radce w Departamencie
Turystyki w Ministerstwie Sportu i Turystyki; panig Sylwie Staniuk — zastepce dyrektora
Departamentu Oswiaty i Polityki Spotecznej w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi;
pania Agnieszke Skretowskg — naczelnik wydziatu w tymze departamencie MRiRW; panig
Matgorzate Wilk-Grzywne — wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej; pana Jacka Janow-
skiego — dyrektora Departamentu Wsparcia i Rozwoju Turystyki POT.

Porzadek dzisiejszego posiedzenia przewiduje rozpatrzenie informacji na temat agro-
turystyki w Polsce oraz planéw jej rozwoju w najblizszym czasie. Moze zaczniemy od pana
ministra, jak to zwykle bywa. Bardzo prosze, panie ministrze.

Sekretarz stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki Piotr Borys:

Bardzo dziekuje. Zrobie krétkie wprowadzenie. Rozumiem, ze Polska Organizacja Tury-
styczna oraz Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi uzupelnig te kwestie. Agroturystyka,
turystyka na terenach wiejskich - faktycznie jest tak, ze nie mamy ciagle definicji usta-
wowych, ktore wprost okreslalyby na poziomie europejskim, czy na poziomie polskim ten
rodzaj turystyki. Agroturystyka, turystyka na terenach wiejskich jest czescig gospodarki, ktora
ma ogromny potencjal, wydaje sie, ze ciggle niewykorzystany, ale majacy przed sobg bardzo,
bardzo istotna role i perspektywe. Po pierwsze dlatego, ze ruch turystyczny w Polsce roénie.
Mniej wiecej mamy juz wzrosty pocovidowe w tym roku na poziomie okolo 5%. Turystyka
to niemal 5% PKB. Ligcznie turysci w Polsce zostawiajg 100 mld zI przychodu.

Teraz jest pytanie, czy jesteSmy w stanie zbudowac i stworzy¢ taki potencjal, aby w ramach
spedzenia wolnego czasu na terenach wiejskich budowac marki i produkty turystyczne, ktore
beda odpowiadaly turyScie, czesto bardzo wymagajacemu. Kazdy poszukuje czego$§ wyjatko-
wego, spedzenia wolnego czasu, odpoczynku. Wszystkie te atuty sg dzisiaj na polskiej wsi.
Turystyka zro6wnowazona ma swoje okre§lone miejsce i jej potencjat bedzie tylko rosl. Zeby
on moégt by¢ wkomponowany przede wszystkim w oczekiwania wspoélczesnych turystow,
czesto bardzo wysokie, musi by¢ przygotowana dobra oferta, dobry produkt turystyczny.
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Chcemy z turystyki wiejskiej, agroturystyki — bede zamiennie uzywat tych sformutowan —
stworzy¢ jeden z waznych obszarow funkcjonowania polskiej turystyki. Dlatego bedziemy
chcieli w tym roku zlecic takg kompleksowa strategie rozwoju turystyki wiejskiej i wkompo-
nowac jg w system strategii rozwoju turystyki polskiej. Zaktadam, ze w marcu uda nam sie
oglosi¢ przetarg, konkurs na wylonienie firmy, ktéra pomoze nam stworzy¢ strategie rozwoju
polskiej turystyki. Mysle, ze jej wylonienie zajmie przynajmniej p6t roku. Nie mamy w Polsce,
tak jak kilkukrotnie wspominalem, od 4-5 lat zadnego dokumentu strategicznego. Troche
te rzeczy rozwijajg sie samoczynnie, rynkowo, natomiast nie mamy kierunkéw rozwoju
turystyki ujetych w aktualnych dokumentach strategicznych.

Z jednej strony bedziemy chcieli stworzy¢ dokument strategiczny, ale nie czekajac na to,
kiedy rozpoczniemy prace, bedziemy prosili 16 marszatkow wojewodztw, zeby rozpoczeli
rownolegle wraz z nami prace nad aktualizacja strategii regionalnej. Na obszarach regio-
nalnych marszatkowie majg wprost przypisang kompetencje do prowadzenia agroturystyki.
Dlaczego o tym mowie? Méwie o tym dlatego, ze podobnie jak dokumenty krajowe, podobnie
wiekszo§¢ dokumentow regionalnych juz jest zdezaktualizowana —albo ich nie ma, albo ich
czasookres dobiega konca. Kazdy z regionéw bedzie chcial i bedzie mogt pokazaé swoje poten-
cjalty wynikajace wlaénie z réznych form turystyki. Oprocz tego rownolegle bedziemy chcieli
zaprosic bardzo szerokie srodowiska do tego, aby stworzy¢ w przeciggu tego roku 11 strategii
tematycznych, ktore wyciagng z poszczegblnych obszaréw maksimum potencjalu,
planéw dzialan. Chcemy dedykowac ja catemu Srodowisku zajmujacemu sie turystyka na tere-
nach wiejskich, agroturystyka. To wlaénie jedna ze strategii tematycznych. Czesc z nich sie
bedzie na siebie nakladatla.

Oprocz strategii na obszarach wiejskich, chcemy pokusic sie o to, aby powstala strategia
rowerowa Polski, ktora takze przecina bardzo wiele obszarow wiejskich i pozwala na synchro-
nizacje miejsc, ktore moga stuzy¢ turystyce rowerowej. Przeciez turysci rowerowi tez gdzies
chceg sie przespac, chcg mie¢ miejsce spedzenia czasu czy wprost skorzystania z positku.

Turystyka konna to niezwykle dynamicznie rozwijajacy sie segment w Polsce, ktory
akurat jest takze bardzo blisko zwigzany z turystyka wiejska. Mamy 200 tys. posiadaczy koni,
stajni, stadnin. Chcemy wymusic tak naprawde tworzenie szlakow turystycznych, konnych.
Zrobita to Francja. To jest takze dedykowane Polskiemu Zwigzku Jezdzieckiemu i Polskiemu
Zwigzku Hodowcow Koni.

Turystyka kulinarna, zwigzana przede wszystkim z promocjg produktu lokalnego, ale
takze generujgca takie marki czy tez taki sposob promocji polskiej kuchni, aby wejs¢ w wiek-
szym wymiarze takze w system Michelin. Mamy dzisiaj tylko wlaSciwie trzy regiony, ktore
sg przypisane wprost do gwiazdek Michelin i to jest po prostu mikroskala tego, co ma na przy-
ktad Hiszpania. To jest jeden z elementéw. Mowie o takim szerszym spojrzeniu na tury-
styke kulinarng.

Jest oczywiscie cala turystyka MICE, czyli przemystu spotkan, wokot ktorego buduje sie
ruch turystyczny i ten ruch turystyczny jest generowany. Chcemy, zeby cala cze$c branzy
wyjazdowej i przyjazdowej turystyki takze przygotowalta nam swoja sektorowsg strategie.
To jest miedzy innymi kwestia budowy marki polskiej, czyli jezeli spojrzymy na to, w jaki
sposob identyfikowana jest Polska. Ta marka turystyczna czy tez marka Polski, wymaga
absolutnie przedefiniowania. Sg przyklady takie jak chociazby hiszpanskie, gdzie jest
specjalna agencja, marka Espana, ktora zajmuje sie wylacznie tym, aby budowac te czesé
magnesu, pewnej identyfikacji. Na przyktad Hiszpania i analogia Polski — z czym kojarzymy
tak naprawde dzisiaj Polske? Tutaj mamy duzo do zrobienia, dlatego ze inaczej Polska jest
kojarzona na zewnatrz, a inaczej wtedy, kiedy turysta przyjedzie, do§wiadczy i ma inny
zupelnie obraz kraju nowoczesnego, otwartego, goScinnego, z ogromnym potencjalem.
Te 11 strategii sektorowych ma nam uzupetnié¢ ten wkiad do duzej strategii.

Jezeli popatrzymy na dane statystyczne, mamy obecnie 8387 obiektow agroturystycznych,
wedlug naszych danych, na koniec 2023 r., ktore dysponuja blisko 100 tys. miejscami noclego-
wymi w Polsce. Sg oczywiscie dominujgce regiony: Malopolska — 18 tys. miejsc noclegowych,
5488 podmiotéw; Podkarpacie — 905 gospodarstw agroturystycznych, ponad 8 tys. miejsc;
Pomorskie, przyzwoicie — 670; Dolnoslaskie — 730 podmiotéw prowadzacych agroturystyke.
Te elementy takze bedziemy chcieli pokazac.
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Powiem panstwu réwniez, ze w tej strategii rozwoju turystyki wiejskiej bedziemy chcieli
zacheci¢ wszystkie podmioty do tego, aby zaczely ze sobg wspélpracowac. Mam nadzieje,
ze udalo nam sie je skutecznie namoéowic. Mamy w Polsce 291 lokalnych grup dzialania.
Kazdy z nas, kto zna LGD wie, jak sg aktywne. Wiasciwie mysle, ze wiekszosc z nich
ma rowniez lokalne strategie rozwoju turystyki, w jaki sposob przyciggaé klientow, tury-
stow na tereny wiejskie. Jest tam zlokalizowana cala baza noclegowa, sg takze przedsie-
biorcy, rolnicy, tworza sie produkty lokalne, sg tysigce wydarzen. Chodzi o to, zeby zachecic¢
i bedziemy takze gorgco prosi¢ — jesteSmy juz po pierwszych rozmowach — aby Polska Sie¢
LGD, ktora jest sfederalizowana, mogta réwniez uczestniczy¢ w pisaniu tej strategii, takze
w przegladzie tych kilkuset mikrostrategii turystycznych, zeby stworzy¢ swoisty produkt
turystyczny na wsi. Wielokrotnie mialem okazje widzieé, co Francja zrobila przez te lata.
Taka ucieczka §wiadomych turystéw na wie§, gdzie mamy czesto unikatowy potencjal kultu-
rowy, architektoniczny, przyrodniczy jest absolutnie elementem przyciagajacym. Trzeba
stworzy¢ dobre produkty, takze dobrze je sprzedac.

Obecnie kluczem jest dostep do informacji o tym, zeby kazda kwatera agroturystyczna
byla sprzezona do odpowiedniej aplikacji i moglta w systemie on-line oferowac to, co akurat
klientowi jest potrzebne. Czesto jest tak, ze planujemy jakis wyjazd i szukamy w jakims
terenie geograficznym wyjatkowych miejsc. To jest takze w niektorych przypadkach kwestia
overtourismu, czasami zmasowana czes¢ nadwyzki turystow w wysokim sezonie, czyli miasto,
Krakéw itd. Jak budowaé réwniez sasiednie produkty turystyczne, aby wykorzystaé czesé tego
potencjatu do odwiedzenia, spedzenia jednego, dwoch dni, dwoch czy trzech noclegow. To jest
kwestia zarzgdzania calym systemem. Na pewno bedziemy chcieli do tego wykorzystaé¢ LGD.

Kolejna rzecz, czesc z tych segmentowych strategii turystycznych bedzie miala tak zwane
zbiory wspolne, to znaczy jezeli zlecimy branzy wodnej przygotowanie strategii sektorowej
rozwoju turystyki wodnej w Polsce, gdzie potencjal miedzy innymi turystyki kajakowej jest
tworzony, nie wyobrazam sobie tego, ze wyznaczajac ciekawe trasy, na przykltad kajakowe,
ktore sg na polskich rzekach, nie sprzegnac tego rowniez z czescig zwigzang z agroturystyka.
Te rzeczy bedg sie na siebie absolutnie naktadaly. Jezeli bedzie kwestia inwestycji w mini
przystanie kajakowe i pomosty do uprawiania turystyki, bezpiecznej, wodnej, to tez musimy
te elementy ze sobg polagczyé, ze tworzac produkt turystyczny, czy wyznaczajac szlak,
taczymy potencjaly. Podobnie turystyka rowerowa, jezeli Green Velo przebiega — Green
Velo to przepracowalo, jest pani prezes, ktora tworzyta Green Velo w Polsce - te elementy
muszg byc¢ po prostu powigzane wokot ukierunkowania potoku turystow, ktorzy sa, zeby
agroturystyka mogta zwiekszaé swoj potencjal na terenach wiejskich. Takie dzialania w tym
roku przyjmujemy.

Panstwo macie materialy, ktore zostaty przez nas przygotowane, takze czesé elementow
ankietowych, zrobione przez Federacje Turystyki Wiegjskiej ,,Gospodarstwa Go§cinne”.
To sg bardzo ciekawe badania ankietowe, ktére pokazujg miedzy innymi jaka jest struktura
wiekowa osob prowadzacych gospodarstwa agroturystyczne. W wiekszoSci sg to osoby w wieku
50-70 lat. Jest ogromne oczekiwanie, ze nastepcy przejma prowadzenie tej dziatalnoSci.
Natomiast, zeby ona mogta by¢ optacalna potrzebujemy zwiekszenia popytu na te wspanialg
forme turystyki. Mysle, ze to po prostu jest kwestia budowania produktu turystycznego. Jezeli
jest produkt turystyczny, to staje sie modne i wtedy mozemy czesé sposobu spedzania wolnego
czasu ukierunkowac wiaénie na teren wiejski. Wyobrazam sobie, ze ten duzy wktad statych
informacji do tego systemu bedg nam wrzucaly takze lokalne grupy dzialania. Tam jest caly
magazyn informacyjny wszystkich lokalnych imprez, §wiat, produktéw lokalnych. Mysle,
ze MRiRW nas tym wesprze, aby my$lac o rozwoju agroturystyki zwiekszy¢ te efektywnosc,
potencjal LGD, bo tam jest najwiecej przepracowanych, dobrze przygotowanych informacji.

Tyle tytulem wstepu. Moze pani prezes POT jeszcze by uzupelnila. P6Zniej odpowiemy
na pytania.

Wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej Malgorzata Wilk-Grzywna:
Witam panstwa bardzo serdecznie. Prosze panstwa, wzmacnianie produktu turystyki wiej-
skiej, w ogéle turystyki, jak réwniez promocja produktow turystycznych to domena Polskiej
Organizacji Turystycznej. Wzmacniamy produkt turystyczny w réznych kategoriach. Wzmac-
niamy szlaki rowerowe, pakiety, obszary turystyczne i robimy to w rézny sposéb — za pomoca,
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edukacji, czyli szkolen. Za chwile panstwu opowiem jakiego typu szkolenia organizujemy
i ktore z nich sg najbardziej zwigzane ze wzmacnianiem rozwoju turystyki na obszarach
wiejskich —jak rowniez poprzez certyfikacje produktow turystycznych. Domena jest przede
wszystkim dziatalno§é promocyjna, marketingowa POT. Robimy to wielokanalowo, wielo-
narzedziowo, wspoélpracujemy z mediami, telewizjg, radiem. Programy na temat turystyki
wiejskiej sg stale aktywne w tych mediach. Realizujemy dzialania rowniez poprzez takie
standardowe kanaly i narzedzia jak targi turystyczne, eventy, dziatalno$¢ drukowanej prasy,
foldery itd.

W 2023 r. i w 2024 r. — méwie o dwoch ostatnich latach, poniewaz nasze projekty maja
zwykle charakter wieloletni — organizowaliSmy dzialania, wydarzenia, ktére promowaly
regiony wiejskie, w tym agroturystyke. Byly to m.in. takie dzialania jak turystyczne mistrzo-
stwa blogerow, w ktorych influencerzy i tworcy internetowi promuja polskie wsie, oczywiscie
takze i miasta, prezentujgc na tych terenach wiejskich unikalne aspekty natury, kultury,
lokalnych tradycji. Ci influencerzy i twoércy internetowi maja, jak panstwo sie domyslacie,
ogromne zasiegi, poniewaz publikujg materiaty na swoich blogach, w swoich mediach spotecz-
nosciowych i sg to rzeczywiscie najlepsi tworcy internetowi w Polsce w zakresie turystyki.

Sie¢ EDEN - oczywiScie ten program juz nie istnieje, ale ten projekt prowadzony przez
Komisje Europejska byl przez dlugie lata wdrazany i promowany przez POT. Ciagle promu-
jemy te produkty z obszarow wiejskich, takich jak Lawendowa Osada, Swotowo, Uroczysko
Zaborek, regiony Puszczy Bialowieskiej czy Rzeczpospolita Ptasia. To sg topowe, mozna
powiedzie¢, produkty turystyki zrownowazonej na obszarach wiejskich. One ciggle znajduja sie
w strefie naszych dzialan promocyjnych. Jest tez taka dzialalnoéc¢ zwigzana z certyfikacjg
produktow na obszarach wiejskich. W zesztym roku nagradzaliSmy Bieszczadzkie Drezyny
Rowerowe, ktore zdobyly zloty certyfikat za 2023 r. Oczywiscie to produkt, ktory znajduje sie
na terenach wiejskich, w Bieszczadach, ale sg takze inne produkty. Pan minister wspo-
mnial o Green Velo. To jest szlak rowerowy, ktory mialam przyjemno§é wdrazac, promowacé
w imieniu pieciu regionow Polski Wschodniej. W 90% przebiega przez obszary wiejskie.
Dzieki temu, ze powstal ten szlak, ze zostal on promowany, bardzo mocno zaktywizowa-
liSmy przedsiebiorczos¢é w bliskim sgsiedztwie tego szlaku. Powstaly na przyktad miejsca
przyjazne rowerzystom w roznego rodzaju kwaterach agroturystycznych czy pensjonatach,
ktore to kwatery odnotowaly znaczny wzrost obrotow, dzieki temu, ze sg promowane wspolnie
na tym szlaku Green Velo.

Roéwniez prowadzimy dziatalno$é edukacyjng na rzecz wzmacniania produktu tury-
styki wiejskiej. Takim przykladem jest cykl naszych 16 konferencji ,, Wspolpraca, Inno-
wacje, Turystyka Zréwnowazona”, gdzie przede wszystkim omawiane byly kwestie tury-
styki zrownowazonej. Dobre praktyki zwigzane z promowaniem tego, aby w ofercie tury-
stycznej wykorzystywaé bardzo mocno dziedzictwo kulturowe, dziedzictwo przyrodnicze,
a takze aby spolecznosc lokalna odnosita korzysci z organizacji danej oferty turystycznej,
a nie tylko turysta. Bierzemy udzial w r6znego rodzaju kapitutach. Miedzy innymi bierzemy
udzial w kapitule konkursu ,,Kwatery z pasja”, ,,Odpoczywaj na wsi”, ktory to projekt jest
wdrazany przez Polskg Federacje Turystyki Wiejskiej. W 2025 r. bedg kontynuowane dziatania
edukacyjne i certyfikacyjne. Na przyktad w 2024 r. byt taki zloty certyfikat, gdzie wartosé¢
nagrody to wynosita 250 tys. zI w zakresie dzialan promocyjnych. Ten tytut zdobyt Baltowski
Kompleks Turystyczny. Prosze sobie wyobrazi¢, szanowni panstwo, jest to kompleks, ktory
znajduje sie na terenie malenkiej wsi. To jest wie§, ktéra ma 3 tys. mieszkancow, natomiast
liczba odwiedzajacych to jest 450 tys., nawet nie tyle odwiedzajacych, co turystow. To jest
wielka aktywizacja miejscowej ludnosci. Tam obecnie dzialajg wyciagi orczykowe, odby-
wajg sie splywy tratwami i caly czas produkt wzorcowo sie rozwija, zatrudniajgc wielkie
rzesze mieszkancow, tam praktycznie kazdy mieszkaniec Baltowa, jak rowniez z okolicznych
miejscowosci, z okolicznych wsi. zatrudniony jest w kompleksie.

Ministerstwo Sportu i Turystyki wdraza z kolei projekt ,,Polskie Marki Turystyczne”, gdzie
na przyklad wyrézniona zostata Kraina Lessowych Wawozéw w wojewdodztwie lubelskim.
Mialam okazje uczestniczyc jeszcze przed karierg w POT jako osoba, ktéra szkolita uczest-
nikow, cztonkéw Lokalnej Organizacji Turystycznej Kraina Lessowych Wawozow. To jest
rzeczywiscie marka, ktora rozwija sie fantastycznie na terenach wiejskich, promujac
spokojny wypoczynek w gospodarstwach agroturystycznych, pensjonatach, pokazujac,
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ze jest to fantastyczna szansa na wyciszenie sie w takim sielskim, wiejskim klimacie.
Wiele innych produktéw turystycznych jest rowniez promowanych w ramach ,,Polskich
Marek Turystycznych”.

Kampanie medialne to jest drugi obszar naszej dzialalnosci. W 2024 r. — zeby juz tak
skrétowo podejsé do tematu — przede wszystkim skupiliémy sie na promocji tych obszaréw,
ktore byly po prostu w jaki§ sposob poszkodowane. Sg to regiony Polski Wschodniej,
takie jak Podlasie czy wojewodztwo lubelskie, ktore znalazly sie w szczeg6lnej sferze
naszych zainteresowan. ZorganizowaliSmy kampanie promujacag regiony Polski Wschod-
niej na rynkach zaréwno zagranicznych, w Czechach, Slowacji, Niemczech, jak réwniez
na obszarze Polski. Rowniez dedykowalismy wiele dziatan w telewizji regionom Polski Wschod-
niej, szczegdlnie Podlasiu. Jest program ,,Pytanie na Sniadanie”, réwniez programy z obec-
noscig Karola Okrasy, Paskala Brodnickiego, ktorzy zreszta promowali ten teren na swoich
kanatach influencerskich.

Prosze panstwa, rowniez w 2025 r. bedg podejmowane takie analogiczne dzialania promu-
jace przede wszystkim produkty funkcjonujace na obszarach wiejskich. Miedzy innymi juz
wkrotce na targach ITB w Berlinie mamy zamiar zorganizowaé food corner, gdzie wtasnie
beda promowane, prezentowane przede wszystkim wyroby gastronomiczne, lokalna
i regionalna kuchnia. Tego typu przedsiewziecia bedziemy réwniez organizowac na innych
targach turystycznych. Bedziemy réwniez organizowac taka seri¢ 16 odcinkow ,,Pytanie
na Sniadanie” we wspélpracy z regionalnymi i lokalnymi organizacjami turystycznymi, gdzie
regiony zaproponuja swoje najciekawsze produkty turystyki wiejskiej, ktore bedg promo-
wane w tychze audycjach. Bedzie rowniez zorganizowana kampania promujaca te regiony
i turystyke wiejska, zwlaszcza z Polski Wschodniej, na rynkach zagranicznych.

Prosze panstwa, ostatni obszar naszej dzialalnoSci to sa podréze studyjne i aby posze-
rzy¢ tg oferte agroturystyki w Polsce, Polska Organizacja Turystyczna organizuje podroze
studyjne nie tylko dla dziennikarzy, dla influencer6w, ale takze dla touroperatoréw, poniewaz
te poszkodowane regiony, czyli tak zwane popowodziowym — mamy na mysli Dolny Slask
przede wszystkim, ale rowniez wojewodztwo opolskie, lubuskie, jak rowniez regiony Polski
Wschodniej - tego oczekujg. Po prostu potrzebuja, aby touroperatorzy, biura podrézy pola-
czyli te regiony w swoja oferte zar6wno na rynku krajowym, jak i zagranicznym. Przykiadem
jest wyjazd dziennikarzy francuskich na Roztocze do wojewddztwa lubelskiego, ale takze
do wojewddztwa matopolskiego w zeszlym roku, podréz wloskich dziennikarzy do Kazimierza
Dolnego, w okolice Sandomierza, na Warmie i Mazury, Holendrzy, holenderscy dzienni-
karze odbyli podréz prasowa, tutaj byly wziete pod uwage tylko obszary wiejskie, spotkanie
z naturg we wspolpracy z regionem podlaskim. Byly tez prowadzone tego typu kampanie
na rynkach zagranicznych, na przyklad kampania internetowa ,,Poza utartymi szlakami”,
»Wakacje w Polsce w stylu slow” — to byta kampania prowadzona na rynku holenderskim,
,Cztery Zywioly” — kampania prowadzona w Rzymie, na rynku wloskim, czy ,,Poland -
discover your roots” — na rynku Stanow Zjednoczonych. Réwniez zainteresowaliSmy sie
Japonczykami — a wlasciwie Japonczycy nami — ktorzy robig duzg kampanie prezentujaca
nasze zasoby kulturowe i przyrodnicze na rynku japonskim.

Rok 2025 rowniez obfitowal bedzie w dzialania promujace polska wie§ wérod zagranicz-
nych turystow. Powiem panstwu, ze regiony Polski Wschodniej na przyktad upodobali sobie
turys$ci z Zatoki Perskiej, dlatego tez beda organizowane wyjazdy studyjne dla dziennikarzy,
dla touroperatorow. Sg juz zakontraktowane tego rodzaju wyjazdy do regionu podlaskiego,
ale nie tylko, takze do Mazowsza. W materiatach majg panstwo pokazane miejsca, ktore te
osoby, ci dziennikarze odwiedza, na przyktad Wiejski Osrodek Warsztatowy w Klimczycach-
-Kolonii, gdzie oferta turystyki wiejskiej jest Swietnie zaprezentowana.

Prosze panstwa, to byl absolutny skrét naszych dziatan. PostanowiliSmy sie skupié
na dzialaniach zwigzanych z turystyka na obszarach wiejskich, z agroturystyka. Wymienitam
kilka tylko kanaléw, bo tak naprawde we wszystkich naszych dzialaniach, na wszystkich
imprezach targowych, na wszystkich eventach, ten watek turystyki wiejskiej jest bardzo
mocno prezentowany. Zwlaszcza rozwijajaca sie turystyke na obszarach wiejskich promu-
jemy na rynku krajowym. Dziekuje bardzo.
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Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050-TD):
Bardzo serdecznie dziekuje. Otwieram dyskusje. Pozwole sobie zadac pytanie do pana mini-
stra na temat dwoch wrazliwych obecnie terenow — przygranicznych i popowodziowych.
Czy w jakikolwiek sposob mozemy w dwoch zdaniach te sytuacje zdiagnozowaé, bo wiem,
ze tam tez jest pomoc panstwa. Prosze o odpowiedZ w tym punkcie, jezeli to mozliwe.

Sekretarz stanu w MSiT Piotr Borys:

Jezeli chodzi o najbardziej newralgiczne miejsce w ubieglym roku, a wiec Podlasie i strefe
przygraniczng, wylaczona, ten pas wylaczony z czesci ruchu turystycznego, w ubieglym
roku przekazali§my, zrobiliémy promocje Podlasia za okoto 2 mln zl i gléwnie tej czesci
Biatowiezy, bo tam bylo najwieksze wstrzymanie ruchu turystycznego wtedy, kiedy poja-
wily sie te pierwsze informacje dotyczace kwestii bezpieczenstwa. PrzekazaliSmy réwniez
fundusze w formie konkursow i cieszyliSmy sie, ze dwa gtéwne loty — biatowieski i lot nad
Bugiem takze otrzymaly w konkursie srodki promujace te forme turystyki. O ile lipiec byt
gorszy to w sierpniu i wrzes$niu bylo odbicie ruchu turystycznego na tych terenach. Jezeli
chodzi o popowodziéwke to mamy tylko Srodki publiczne, to znaczy zwigzane z odbudowg
infrastruktury turystycznej i sportowe;.

Obecnie mamy chyba trzy wnioski, ktore do nas wptynety — parki zdrojowe, Sciezki rowe-
rowe, czeSé infrastruktury turystycznej, ale publicznej. W Stroniu Slaskim na przyklad bedg
mogli wystapic¢ o odbudowe zniszczonego komunalnego czy gminnego hotelu. Obok, w tym
samym kompleksie, zostal zniszczony basen. Wiasciwie cala cze§c¢ tej inzynierii basenowej
zostala zniszczona, zalana. Mamy na to prawie 500 mln zt w konkursach na obiekty spor-
towe, ktore tez czeSciowo shuza turystyce oraz na publiczne obiekty wplywajace na turystyke,
punkty informacji turystycznej do odbudowania. Tak jest na przykiad w Nysie. Sa tez parki
zdrojowe, na pewno w Glucholazach, gdzie zapowiadano zlozenie wniosku. Méwie o tych
rzeczach, ktore wplywaja na publiczng czesé infrastruktury turystycznej.

Przewodniczacy posel Piotr Gornikiewicz (Polska2050-TD):
Super, bardzo dziekuje. Teraz prosze o zabranie glosu przedstawicieli Ministerstwa Rolnictwa
1 Rozwoju Wsi.

Zastepca dyrektora Departamentu Oswiaty i Polityki Spolecznej Ministerstwa Rolnictwa

i Rozwoju Wsi Sylwia Staniuk:
Dzien dobry panstwu. Wysoka Komisjo, szanowni panstwo, Sylwia Staniuk — Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, zastepca dyrektora w Departamencie O$wiaty i Polityki Spoteczne;.
Dziekuje bardzo serdecznie za wypowiedzi pana ministra. Oczywiscie bardzo chetnie
wlaczymy sie we wspolprace. Bardzo mnie ucieszyt watek lokalnych grup dziatania, bo nie
ukrywam, ze to jest temat dla mnie bardzo bliski, poniewaz od 2007 r. do poczatku 2024 r.
zajmowalam sie wlasnie podejSciem ,LEADER RLKS”, wiec my§le, ze znajdziemy wiele
wspolnych tematow i mozemy skorzystac z wielu doswiadczen, chociazby we wdrazaniu
programow, gdzie finansowaliSmy budowe szlakéw konnych, Sciezek rowerowych i gdzie
pracowaliémy tez miedzy innymi nad zagadnieniami nietypowymi, czyli na przyklad nad
rozdysponowaniem ruchu turystycznego, kiedy jego nadmiar zaistnieje. To wcale nie sg tylko
miasta, ale wlaénie wspomniany niedawno Baltéw. Tam jest bardzo ciekawy przypadek,
kiedy mamy te dziewie¢ gmin, ktore ze soba tak wspaniale wspétpracuja, naprawde tylko
podziwiaé, uczyc¢ sie i propagowac takie przyklady.

Jezeli chodzi o turystyke wodng, to chcialabym wspomnie¢ tez o lokalnych
grupach rybackich. One tez mialy swoje strategie turystyczne. Mysle, ze to jest warto-
Sciowy watek. Teraz ich bedzie ich troszeczke mniej, natomiast takie grupy tez sa. Jezeli chodzi
o produkty regionalne, chciatabym na poczatku sie odnie$¢ do panstwa wypowiedzi. Tez zwra-
camy na to uwage. Mamy bardzo fajne przyktady tez w lokalnych grupach dziatania, chociazby
,Dolina Karpia”, ,,Na Sliwkowym Szlaku”, to sg szlaki tematyczne warte rozpropagowania.

Jezeli chodzi o nasze dzialania, okazuje sie, ze dzialamy na bardzo analogicz-
nych plaszczyznach. Zalezy nam przede wszystkim wia$nie po pierwsze na informowaniu,
uswiadamianiu co to jest turystyka wiejska, co to jest agroturystyka, na edukacji kolejnych
pokolen i w tym zakresie mamy swoje dzialania. Troszeczke mniej dzialamy w certyfikacji
wydaje mi sie, ale tez chcemy ten temat rozwijac. OczywiScie promocja. Mysle, ze to sg takie
tematy, gdzie naprawde widze, ze sie rozumiemy.

8 J.S.
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Danych statystycznych pewnie juz nie bede podawac. Moze mamy troszeczke Swiezsze,
ale niewiele sie roznig. W kazdym razie wazne jest to, ze tendencja jest wzrostowa. Liczba
kwaterodawcow ro$nie, w zwigzku z tym liczba miejsc rowniez, natomiast tak jak pan mini-
ster zauwazyl, wiek naszych kwaterodawcow jest zaawansowany i chcieliby$my to zmienicé.
By¢ moze nasze dzialania edukacyjne pomoga nam ten stan po prostu poprawic. Z takich
glownych projektow, na ktorych ostatnio sie skupiamy w zakresie promocji turystyki wiej-
skiej mamy taki dla nas mozna powiedzie¢ flagowy projekt ,,Odpoczywaj na wsi”. W ramach
tego projektu mamy kilka podprojektow, czyli po pierwsze udzial naszego stoiska na rézno-
rodnych targach, emisjach spotéw promujacych wypoczynek na wsi w telewizji publiczne;j,
konkurs plastyczny dla dzieci i mlodziezy. Bardzo zalezy nam na tym, zeby tez to mlode
pokolenie uwrazliwic na to, co oferuje wies, zeby dzieci, szczegélnie te mieszkajace na obsza-
rach wiejskich, umialy dostrzec, uwrazliwity sie na to, co je otacza, bo czasami wiasnie dzieci
bedace na wsi, po prostu pasjonuja sie tym, czego nie majg, zapominajgc albo nie dostrze-
gajac wartosci, ktére je otaczaja. OczywiScie przeznaczamy tez srodki na zakupy materiatéw
informacyjno-promocyjnych na potrzeby realizacji tego projektu.

W 2024 r. braliSmy udzial w nastepujacych wydarzeniach: Piknik nad Odrg w maju,
Ogoélnopolskie Dozynki Jasnogérskie na przetomie sierpnia i wrzesnia, Targi Smakow
Regionéw w Poznaniu we wrze$niu, Miedzynarodowe Targi Turystyczne w listopadzie.
Musze powiedziec, ze to stoisko, ktére mamy na tych targach jest wystylizowane na wiejskg
chate i zawsze budzi duze zainteresowanie, przyciaga turystow, jest rozpoznawalne i bardzo
dobrze odbierane. W 2025 r. oczywiscie bedziemy kontynuowac ten projekt. Mamy obecnie
zaplanowane trzy wydarzenia w pierwszej polowie roku: Miedzynarodowe Targi Turystyki
i Czasu Wolnego w marcu, Piknik nad Odra w Szczecinie w maju oraz Targi Turystyki
,W Strone Stonica” na przetomie maja i czerweca.

Jezeli chodzi o spoty telewizyjne, stworzono 30 sekundowy spot, ktorego emisja odbyla sie
w dniach 8-30 czerwca 2024 r. O konkursie plastycznym wspominalam, rzeczywiscie odbyla sie
kolejna edycja, juz pigta. Prac, ktore podlegly ocenie w kolejnych etapach byto okolo 1500,
wiec to w jaki§ sposob dowodzi, ze udalo nam sie w pewien sposob miodziez zainteresowac.
Mtodziez, tak naprawde dzieci, bo to w grupach wiekowych klas 1-3 i 4-8. Dziekuje
serdecznie za wspolprace przy organizacji tego konkursu. Jezeli chodzi o wsparcie inwesty-
cyjne, cieszymy sie bardzo, ze udato nam sie do ,,Planu Strategicznego dla Wspdlnej Polityki
Rolnej na lata 2021-2027 do interwencji ,,LEADER” wlaczy¢ takze zakres, tak naprawde
dwa zakresy, ktore nas bardzo interesuja. Interwencja ,,LEADER” jest bardzo rozbudowana,
mamy tam bardzo duzo podzakreséw wsparcia, gdzie dwa tak naprawde mozemy w sposob
bardzo wymierny wykorzysta¢ na rozwoj turystyki wiejskiej. Ten pierwszy zakres wspiera
przedsiebiorcow na etapie tworzenia przedsiebiorstwa oraz jego rozwoju, a drugi specjalnie
dedykowany jest pozarolniczym funkcjom matych gospodarstw rolnych i tam jest tez wlasnie
podzakres dotyczacy inwestycji w gospodarstwa oferujace ustugi agroturystyczne. Specjalnie
dedykowany, o podwyzszonym poziomie wspotfinansowania, bardziej korzystnym dla benefi-
cjenta, bo w klasycznym zakresie dla klasycznego przedsiebiorcy mozemy zaoferowac wsp6l-
finansowanie na poziomie 65%, a dla kwaterodawcow, ktorzy posiadajg gospodarstwo rolne
mozemy dofinansowac nawet do 85% kosztow kwalifikowalnych. Wsparcie na podjecie takiej
dziatalnos$ci jest wsparciem ryczaltowym do 150 tys. zt na rozwdj i jest tez refundacja czeSci
kosztow kwalifikowalnych do 500 tys. zt. Nie ukrywam, ze jest to podejscie ,,LEADER”,
w zwigzku z tym by¢ moze na terenie calego kraju nie bedzie roéwnego dostepu do tej pomocy,
bo wszystko zalezy od lokalnej grupy dzialania, jak przeprowadzita diagnoze swojego obszaru,
czy rzeczywiScie jest gotowa do tego, zeby inwestowac w te galaz gospodarki. Prawdopodobnie
cze§¢ z nich sie zdecydowalo i tam taka oferta bedzie dostepna. Duzo zalezy wlasnie od samej
lokalnej grupy dzialania i w jaki sposob skonstruowata strategie rozwoju.

C6z moge jeszcze powiedziec? Wspomnialam, ze interesuje nas bardzo edukacja, tak
jak moéwiliémy, poprzez konkurs dla najmlodszych, natomiast w ramach naszej dziatal-
noSci jako ministerstwa, w ramach szkot rolniczych, chcemy tez propagowac zawod technik
turystyki na obszarach wiejskich. Mamy kilka szkol, ktore prowadzg ksztalcenie na takim
wlaénie kierunku. Jest to Zespot Szkot Centrum Ksztalcenia Rolniczego w Golotczyznie,
Nowym Targu, Bielicach, Hanczowej i Bozkowie oraz Samostrzelu. W zawodzie wyodrebnione
sa nastepujace kwalifikacje: prowadzenie dzialalno$ci turystycznej na obszarach wiejskich
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i prowadzenie gospodarstwa agroturystycznego. Absolwent szkoly prowadzacej ksztalcenie
w zawodzie technik turystyki na obszarach wiejskich powinien by¢ przygotowany do wyko-
nywania nastepujacych zadan w zakresie kwalifikacji i prowadzenia dziatalnoéci turystycznej
na obszarach wiejskich: przygotowania i sprzedazy imprez i uslug turystycznych na obszarach
wiejskich, realizowania i rozliczenia imprez i ustug turystycznych na obszarach wiejskich.
W zakresie kwalifikacji prowadzenia gospodarstwa agroturystycznego do: organizowania
prac w gospodarstwie rolnym, organizowania dzialalnoéci agroturystycznej, obstugiwania
klienta w gospodarstwie agroturystycznym.

Pracujemy jeszcze nad kolejnym projektem edukacyjnym, nad branzowym centrum umie-
jetnosci. Tak naprawde juz to wszystko sie dzieje. W ramach tego centrum umiejetnosci —
jest to taka publiczna lub niepubliczna jednostka systemu o$wiaty, ktéra ma cechowac sie
zaawansowang technologig, ksztalceniem i egzaminowaniem naszych uczniéw — ma prowa-
dzi¢ dzialalnoéc w zakresie branzy edukacyjno-szkoleniowej, wspierajaca wspolprace szkol,
placowek, uczelni z pracodawcami, innowacyjno-rozwojowa, upowszechniajaca wiedze i nowe
technologie oraz transformacje ekologiczng i cyfrowa, wspierajaca realizacje doradztwa
zawodowego dla uczniow i aktywizacje zawodowg studentéw i doktorantow, absolwentow
studiéw. Do wspotpracy w ramach tego branzowego centrum umiejetnosci wiaczyla sie szkota
w Nowym Targu. Centrum wspétpracuje rowniez z Lokalng Organizacjg Turystyczng Made
in Zakopane oraz z Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, oddzial w Krakowie.
W zwigzku z tym zgromadziliSmy tam chyba najwieksze sily, ktére sg w naszych kompe-
tencjach, jako MRiRW. Miejmy nadzieje, ze to nam w jakis$ sposob usystematyzuje dzialania
i przetozy sie na jako§¢ w edukacji. Projekt bedzie wdrazany w latach 2025-2026 i zobaczymy
jak to wszystko sie utozy. Kwota dofinansowania tego projektu to 10 mln z1. Zalezy nam
na popularyzacji zawodu technika turystyki na obszarach wiejskich oraz tez na wspieraniu
dorostych w zakresie podnoszenia kwalifikacji i przekwalifikowania zawodowego. Zalezy
nam tez na kreowaniu produktu agroturystycznego, jako takiego. Céz jeszcze powinnam
dodac? Projekt jest dos¢ rozbudowany. Wszystkie szczegoly panstwo macie w materiatach.

Jeszcze powinnam pewnie powiedzie¢ kilka stéow o naszych jednostkach
doradztwa rolniczego. Z jednej strony wspotpracujemy z wojewodzkimi osrodkami doradztwa
rolniczego nad réznymi projektami, w tym chociazby nad organizacja konkursu plastycz-
nego dla dzieci. Oddzial w Krakowie prowadzi nam nieustannie szkolenia dla doradcow
w zakresie rozwijania agroturystyki, turystyki wiejskiej. Jest to tak naprawde dziatalno§é
prowadzona juz od 30 lat. Osrodki doradztwa organizujg cyklicznie konferencje Ogoélnopol-
skie Sympozjum Agroturystyczne. Odbylo sie tez 20 jubileuszowe Ogélnopolskie Sympo-
zjum Agroturystyczne, ktéremu towarzyszyta publikacja monografii naukowej: ,,Instytucje
i organizacje wobec turystyki wiejskiej w Polsce”. Tych dzialalnoSci Centrum Doradztwa
Rolniczego w Krakowie jest bardzo duzo. Centrum przygotowalo tez obszerne, pieciotomowe
wydawnictwo: ,,Podrecznik trenera turystyki wiejskiej”, opracowalo takze moduty szkolenia
e-learningowego: ,, Kompetentny trener turystyki wiejskiej”. Jak wcze$niej wspominatam,
centrum uczestniczy w tym branzowym centrum umiejetnosci. Nie mozna tez nie wspomnieé
o inicjatywie centrum w Krakowie Ogodlnopolskiej Sieci Zagrod Edukacyjnych. Mamy ich
aktualnie 333 i bardzo nam zalezy na tym — nie wiem czy nam sie uda - zeby zainteresowac
mlodziez szkolng wiasnie zagrodami edukacyjnymi, czy akurat na przyklad nie moglibySmy
tutaj wejs¢é we wspolprace z Ministerstwem Edukacji Narodowej, zeby jednak zachecic, zeby
uczniowie szko6! podstawowych, co najmniej w ramach tak zwanej zielonej szkoty jednak brali
pod uwage tez nasze zagrody edukacyjne.

Powinnam tez wspomnieé¢ na pewno o dzialaniach Narodowego Instytutu Kultury i Dzie-
dzictwa Wsi na rzecz turystyki wiejskiej, ktory realizuje swoje sztandarowe zadania doty-
czace zachowania dziedzictwa i kultury, natomiast wiele z tych zadan taczy sie nieodlgcznie
z turystyka. Chociazby w ubieglym roku zostala zorganizowana konferencja poswiecona
muzealnictwu prywatnemu i spotecznemu. W ramach tej konferencji rodzily sie ad hoc juz
takie pierwsze projekty, ktore same wrecz zachecajg do stworzenia szlakow taczacych te
prywatne jednostki. RzeczywiScie nie mamy metody na finansowanie takich prywatnych
przedsiewzieé, natomiast to sie nawet samo uklada w takie szlaki turystyczne. By¢ moze to jest
temat, nad ktorym moglibySmy popracowac. Instytut prowadzi ciekawe ,, Wyprawy terenowe
z Etnoekipg”. Uczniowie szkot podstawowych mogli wziaé udzial w zajeciach tematycznych
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i lekcjach muzealnych. Dzieki temu przedsiewzieciu, uczniowie mieli okazje doswiadczenia
edukacji blisko natury, w konkretnych gospodarstwach, w tym zagrodach edukacyjnych
i lepiej mogli poznaé tradycyjng kulture ludowa. Mamy tez przygotowany przez narodowy
instytut pakiet ksigzek pod tytulem ,,Wyprawy terenowe z Etnoekipa: poznaj dawna wies”.
W pilotazu tego projektu wzieto udziat tacznie 913 uczniow. Bedziemy oczywiScie zachecac
do kontynuacji.

Nie wiem co jeszcze moglabym takiego bardzo interesujgcego przekazaé, natomiast, jak
widaé, probujemy Igczy¢ rézne tematy, skupiaé je. One tak naprawde naturalnie sie 1gcza,
ale chcieliby$my to zrobic jako$ systemowo. Checemy zadbac o przysztosé, chcemy edukowac,
chcemy rozpowszechniac¢ informacje. Widzimy, ze to co robimy do tej pory sprawdza sie i jezeli
bedzie okazja, oczywiScie bedziemy chetni do pracy przy powstaniu strategii.

Przewodniczacy posel Piotr Gérnikiewicz (Polska2050-TD):

J.S.

Bardzo sie cieszymy, ze dwa ministerstwa tak dobrze ze sobg moga wspétpracowac. Bardzo
dziekuje za przedstawienie tych bardzo obszernych materialow. Czy kto$ chcialby jeszcze
zabra¢ glos w dyskusji? Nie slysze zgloszen. Powiem panstwu jeszcze jedno. W materiale
z Ministerstwa Sportu i Turystyki mamy 2022 r. i 2023 r. i mamy 97 135 miejsc noclego-
wych w 2023 r., natomiast w materialach Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi mamy
dane za 2024 r. i to jest juz ponad 100 tys. Nie mowie tylko, ze to jest na plus, ze to idzie
w dobrym kierunku, pomimo tego, ze te ostatnie dwa lata czy trzy, nie byly jakby dla nas
zbyt korzystne czy dla rozwoju agroturystyki.

Bardzo panstwu dziekuje za to posiedzenie. Dziekuje za poSwiecony czas i wszystkie
materialy. Dziekuje za dyskusje. Wszystkiego dobrego i do zobaczenia. Dziekuje. Mitego dnia.
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