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Pelny zapis przebiegu posiedzenia
Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi

— podkomisji statej do spraw biogospodarki
i innowacyjnosci w rolnictwie (nr 5)

23 stycznia 2025 .

Podkomisja stata do spraw biogospodarki i innowacyjnosci w rolnictwie, obradujgca
pod przewodnictwem posta Wiestawa Rézynskiego (PSL-TD), przewodniczgcego
Komisji, zrealizowata nastepujgcy porzadek dzienny:

— rozpatrzenie informacji na temat innowacyjnych metod prowadzenia
promociji spozycia produktéw rolnych i ich sprzedazy.

W posiedzeniu udzial wzieli: Marek Cieslinski dyrektor Departamentu Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci
Zywnosci Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wraz ze wspolpracownikiem, Witold Wierzbinski
dyrektor Departamentu Rozwoju Rynku Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, Malgorzata
Ramotowska glowny specjalista w Krajowej Radzie Izb Rolniczych, Irena Sikorska glowny specja-
lista w Krajowej Radzie Drobiarstwa — Izbie Gospodarczej, Adrian Bukowski prezes Zarzadu Sto-
warzyszenia Pszczelarzy Staropolskich, Agnieszka Pawlikowska prezes zarzadu Stowarzyszenia
Pszczelarzy Sandomierszezyzny.

W posiedzeniu udzial wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Dariusz Myrcha i Jarostaw Zoladi -
z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):
Szanowni panstwo, witam serdecznie.

Otwieram posiedzenie podkomisji stalej do spraw biogospodarki i innowacyjnosci
w rolnictwie.

Witam panstwa, witam pana posta, witam gosci. Witam pana dyrektora Departamentu
Rolnictwa Ekologicznego i JakoSci Zywnosci w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wi,
Marka Cieslinskiego. Witam serdecznie pana Naczelnika Wydzialu w Departamencie Rynkow
Rolnych i Transformacji Energetycznej Obszarow Wiejskich w Ministerstwie Rolnictwa,
Jerzego Dabrowskiego. Witam serdecznie dyrektora Departamentu Rozwoju Rynku w KOWR,
pana Witolda Wierzbickiego, przepraszam najmocniej, Wierzbinskiego. Witam serdecznie
pania Agnieszke Pawlikowska ze Stowarzyszenia Pszczelarzy Sandomierszczyzny. Witam
serdecznie pana Adriana Bukowskiego ze Stowarzyszenia Pszczelarzy Staropolskich.
Witam serdecznie nasze biuro obstugujagce Komisje Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Witam ser-
decznie panstwa. Szanowni panstwo... Witam réwniez, nie wiem, przedstawicieli organizacji
pozarzadowych... Wiasnie dolgczyta do nas pani, witam serdecznie.

Na podstawie listy obecnosci...

Porzadek dzienny dzisiejszego posiedzenia zostal panstwu dostarczony i obejmuje roz-
patrzenie informacji ministra rolnictwa i rozwoju wsi na temat innowacyjnych metod pro-
wadzenia promocji spozycia produktow rolnych i ich sprzedazy.

Szanowni panstwo, czy sg uwagi do porzadku dziennego? Uwag nie slysze.

Przystepujemy zatem do realizacji porzadku dziennego.

O zabranie glosu i przedstawienie informacji prosze pana dyrektora Marka Cie§linskiego.

Dyrektor Departamentu Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnosci Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi Marek Cieslinski:
Dzien dobry panstwu.

Szanowny panie przewodniczacy, szanowna podkomisjo, drodzy goScie, na poczatku

chcialbym za dwie rzeczy przeprosic i za jedng podziekowac. Zaczne od podziekowania.
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Dziekuje panu przewodniczacemu za podjecie tej tematyki, ktora jest bardzo istotna nie tylko
z punktu widzenia resortu, ale tez z punktu widzenia w ogéle naszego kraju jako catoSci.
JesteSmy krajem z ogromnym potencjalem, jezeli chodzi o produkcje zywnosci. A produkcja
i promocja sg ze sobg nierozerwalnie zwigzane. W czasach, w ktorych zyjemy, innowacyj-
no$c jest odmieniana przez wszystkie mozliwe przypadki w kazdym obszarze, wiec to moje
wielkie podziekowanie.

Natomiast chcialbym przeprosié, ze nie ma zadnego przedstawiciela kierownictwa.
Jest to tydzien sejmowy, sg komisje stale, sg komitety i po prostu zaden z wiceministréow
nie mogl by¢ obecny. Mam upowaznienie. Czy pan przewodniczgcy ma moje upowaznienie,
czy przekazac? Jest, tak? OK. Tak ze zostalem upowazniony przez ministra do reprezento-
wania stanowiska resortu. )

Materiatl zostal panstwu - cztonkom podkomisji — przestany. Zeby nie powtarzac tego,
co bylo w materiale, w skrécie przedstawie, co robi resort rolnictwa w zakresie promocji.
Czeéc z tych dzialan moze mieé¢ charakter bardziej tradycyjny, ktory sie sprawdzil. Czesé
dzialan ma charakter bardziej innowacyjny. Chciatbym przedstawic calos¢ dzialan w zakresie
promocji zywnoSci realizowanej przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Zaczne moze, tak jak bylo w tym materiale, od ,,Programu dla szké61”. Ten program,
,Program dla szkol”, weze$niej mial inng nazwe, byty to ,,Owoce w szkole”, ,,Szklanka mleka”.
Jest on realizowany wlasciwie od czasu wejscia Polski do Unii Europejskiej — od roku 2004.
Tak jak powiedzialem, program ten ewoluowal. Na poczatku bylo to mleko, pozniej byly
owoce i mleko, teraz generalnie ta baza produktowa zostata rozszerzona. Program gene-
ralnie, co do zasady, polega na tym, ze uczniowie szkot podstawowych, klas 1-5, dostaja porcje
produktow w postaci §wiezych warzyw, owocéw badz mleka lub kefiru. Program cieszy sie
duzg popularnoscig wérod szkot podstawowych, zdecydowana wiekszos¢ szkol uczestniczy
w programie. Jest on finansowany zaréwno ze Srodkéw krajowych, jak i ze srodkéw pocho-
dzacych z Unii Europejskie;.

Natomiast historia tego programu i jego ewaluacja pokazaly, ze samo dostarczanie pro-
duktéw w porcjach dla dzieci jest niewystarczajace. Dzieci do konca nie maja §wiadomoSci,
w jakim programie uczestnicza, jaki jest cel tego programu. A cel tego programu to przede
wszystkim kreowanie dobrych nawykow zywieniowych, przeciwdziatanie chorobom cywiliza-
cyjnym, ktore réwniez dotykaja dzieci, w postaci nadwagi i otylosci. Tak jak powiedziatem, ten
program ewoluuje. W ostatnim okresie komitet ewaluacyjny doszed! do wniosku, ze do tego
programu trzeba wprowadzi¢ rowniez komponent edukacyjny - ze samo dostarczanie tych
porgji jest niewystarczajace. I czesc¢ tych srodkéw, niespelna 10%, czyli kilkanascie milionéw,
przeznaczane jest na dzialania z zakresu promocji i edukacji. Edukacja odbywa sie poprzez
warsztaty, ktore sg organizowane w szkolach przez dietetykow, gdzie dzieci same przygo-
towuja sobie positki, gdzie dzieci sg edukowane z zakresu zdrowego odzywiania sie, gdzie
moga te produkty pdézniej tez skonsumowac, gdzie uczg sie o niemarnowaniu zywnosci.
Waznym elementem edukacyjnym sg tez wyjazdy do gospodarstw. Dzieciaki ze szkot podsta-
wowych mogg jecha¢ do gospodarstwa sadowniczego, do gospodarstwa mlecznego, zobaczyc,
jak wyglada ta produkgja.

Tak ze na pewno ten kierunek takiej szerszej pracy nad §wiadomoscig mtodego czlowieka
jest bardzo wazny i bedzie sie rozwijal. Ponadto w ramach elementu promocyjnego czesc¢
srodkéw z tego programu jest przeznaczona na to, zeby docieraé do szerszej grupy konsu-
mentow poprzez dzialania informacyjno-promocyjne. Jest juz maskotka, ktora promuje
ten program, to jest Chrumas. Cze§é dzieciakéw, ktora uczestniczy w programie, juz sie
z tym zapoznala. Jest on bardzo dobrze odbierany i na wszystkich wydarzeniach promo-
cyjnych, w ktorych uczestniczy Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, informacja o tym
programie, o tej maskotce... Sg juz réwniez gadzety pod ten program. Tak ze te dzialania
promocyjne sg realizowane. I to jest ,,Program dla szko6t”, ktory oczywiscie trwa, bedzie
trwal i jest udoskonalany. Jest odpowiednie gremium, ktére czuwa nad tym, jakie zmiany
tam wprowadzac.

Caly program jest realizowany we wspoélpracy z Ministerstwem Zdrowia, tak ze pro-
dukty, ktére tam sa, nie sa przypadkowe. Tam nie moze by¢ produktéw atrakcyjnych dla
dzieci w postaci na przyklad stodzonych jogurtéw. Moze to byc tylko jogurt naturalny, kefir,
badZz mleko. Wazng role w tym programie pelni rowniez zaangazowanie samych szkot
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i nauczycieli, ktérzy mogliby wkomponowac ten program, te akcje w zajecia edukacyjne,
ktore sg prowadzone w ramach szkoly. Zeby nie bylo to oderwane od tego, co dzieje sie w sys-
temie edukacji.

Nastepnym elementem, o ktorym chciatbym powiedziec, sg dzialania osrodkéw doradztwa
rolniczego, ktore rowniez zajmujg sie promocja polskich produktow. W roku 2020 powstat
portal internetowy Polski eBazarek. Wszystkie osrodki doradztwa rolniczego w kazdym woje-
wodztwie majg zakladke eBazarek, gdzie producenci moga wystawiac oferte swoich produktow.
Nie jest to platforma stricte sprzedazowa, ale jest to taka platforma informujgca. Jesli szukasz
producenta, na przyklad truskawek, ze swojego regionu, wchodzisz na ten eBazarek, wpisujesz
miejscowos¢ i mozesz skontaktowac sie z producentem w danej okolicy. Innym przyktadem
jest platforma sprzedazowa organizowana przez Kujawsko-Pomorski Osrodek Doradztwa
Rolniczego, tzw. Wiejska e-skrzynka. To juz jest typowa platforma sprzedazowa, gdzie mozna
nawigzac transakcje, zamowié przez internet produkt, ktory zostanie dostarczony kurierem.

Waznym narzedziem stuzgcym promocji produktéw rolno-spozywezych funkcjonujacych
od wielu lat w naszym kraju sg fundusze promocji. To sg fundusze, ktére powstaty juz kilkana-
Scie lat temu, jest ich dziesie¢. Wiasciwie kazdy z podstawowych produktéw rolno-spozywezych —
poczawszy od miesa, rowniez konskiego czy owczego, a skonczywszy na roslinach oleistych
czy owocach i warzywach — ma swdj fundusz, na ktory sklada sie dana branza. To jest
mechanizm stworzony na wzér podobnych mechanizméw funkcjonujacych w krajach starej
Unii Europejskiej. Srodki zgromadzone w ramach funduszu sg Srodkami branzy, to nie
sg Srodki publiczne. Zarzadzane sg przez dziewiecioosobowe komisje. W skiad komisji
wchodzi pieciu przedstawicieli producentéw, trzech przedstawicieli przetworcow i jeden
przedstawiciel izb rolniczych. Tak jak powiedzialem, to nie sg $rodki publiczne, to sg srodki
pochodzace od producentéow. To jest pewnego rodzaju oplata zwigzana z iloScig sprzedazy
danych produktow, ktéra obowigzkowo na taki fundusz jest odprowadzana. Te fundusze
gospodarujg rocznie kwotg okoto 100 mln z1. Jest bardzo réznie, bo — wiadomo — w takim
mniejszym sektorze, jak mieso owcze czy konskie, to sg niewielkie kwoty, ale fundusz dro-
biarski, roslin oleistych, wotowy czy wieprzowy to sg juz fundusze, ktére dysponujg w ciggu
roku duzymi kwotami.

W ramach tych funduszy mozliwe jest wspieranie bardzo réznych projektéw powstaja-
cych oddolnie. Jezeli dany projekt spetnia warunki, czyli wnioskodawca spelnia warunki
i projekt zyska uznanie wéréd wiekszosSci komisji, jest realizowany i finansowany. W ramach
tych funduszy rocznie w skali kraju realizowanych jest ponad 150 r6znego rodzaju projektow.
Te fundusze promocji rowniez majg bardzo wazne zadanie, bo sg narzedziem wspierajgcym
udziat polskich przedsiebiorcow w kampaniach europejskich, dlatego ze tam jest obowiazkowy
wktad wlasny, ktéry moze byc finansowany wiasnie z funduszy promocji. Tak ze jest to tez
bardzo wazne narzedzie wspierajace mozliwo§¢ uczestniczenia naszych przedsiebiorcow
w kampaniach europejskich.

Nastepnym elementem, ktory chcialbym poruszyé, sa systemy zywnosci wysokiej jakosci,
ktore z kolei sg u mnie w departamencie. Ten system obejmuje certyfikaty europejskie,
czyli: chroniona nazwa pochodzenia, chronione oznaczenie geograficzne i gwarantowana
tradycyjna specjalnosc. Te produkty w ramach Unii Europejskiej sa dobrze znane: hiszpan-
skie czy wloskie wina, czy francuskie sery. W Polsce ten rynek produktow z oznaczeniami
geograficznymi nie jest tak bardzo rozwiniety. Mamy zgloszonych 47 produktow na liScie
produktow spozywczych plus dwa napoje spirytusowe. Produkty znane, ktoére chciatbym
tu przytoczyc, to — moze panstwo znajg — ser korycinski, bryndza podhalanska czy jabtko
grojeckie, ktore jest symbolem naszej prezydencji. To tez jest bardzo wazny element promocji
tej elitarnej zywnos$ci z naszego kraju. Bo uczestnicy kazdego rodzaju wydarzen w ramach
naszej prezydencji degustujg wlasnie jabtko gréjeckie.

Oprocz tego ministerstwo we wspélpracy z samorzadami prowadzi réwniez liste pro-
duktow tradycyjnych. To juz moga by¢ produkty z danego regionu. Tych produktow jest
ponad 2 tys. One majg charakter juz nie ogélnokrajowy, a bardziej regionalny i promowane
sg przez wspolnoty samorzadowe. Ale producenci, ktorzy starajg sie o uzyskanie certyfikatu
produktu tradycyjnego, sa pézniej bardzo zadowoleni, bo uwazaja, ze w tym regionie pozwala
im to wej$c na troche inny level, jesli chodzi o promocje i dystrybucje swoich produktow.
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Ministerstwo organizuje tez konkurs gastronomiczny dla szkét gastronomicznych.
Jest to ogolnopolski konkurs, do ktorego szkoly zglaszajg sie z propozycjg gotowania potraw
z wykorzystaniem produktéw z oznaczeniem geograficznym. To jest wla§nie promocja
oznaczen geograficznych wérod targetu szkot srednich. W tym roku odbyla sie 13. edycja
tego konkursu, ktory cieszy sie duzg popularnoscia. Uczestniczy w nim kilkadziesigt
szkol, do finatu przechodzi 10. Potem tych, ktorzy wygrali, staramy sie rowniez promowac
w mediach - byli na przyklad w telewizji $niadaniowej — zeby wypromowac calg idee tego
konkursu i samych zwyciezcow. Co roku wydawana jest publikacja z tymi przepisami, z tymi
produktami z oznaczeniami geograficznymi, ktora jest ogélnodostepna.

Co roku ministerstwo prezentuje sie na najwiekszych targach spozywczych POLAGRA
Food - Smaki Regionéw w Poznaniu. Jest to duze kilkudniowe wydarzenie. Ministerstwo
organizuje duze stoisko, na ktérym promuja sie producenci zywnosci wysokiej jakosci z ozna-
czeniami geograficznymi.

Ministerstwo od kilku lat wspiera rowniez takie wydarzenie, jak Festiwal Smaku
w Grucznie w wojewodztwie kujawsko-pomorskim. Mato kto o tym styszal, natomiast jak
tam sie jest, to ja sie zastanawiam, skad ci ludzie w takiej ilosci na to pustkowie przybywaja.
Jest to wydarzenie, ktore w tamtym regionie cieszy sie ogromng popularnoscia.

Ministerstwo organizuje réwniez duze kampanie promocyjne dotyczace systemow jakosci.
Dotyczy to zaréwno rolnictwa ekologicznego, oznaczen geograficznych, czyli tych pro-
duktow, ktore posiadajg to oznaczenie, jak i samej idei oznaczen geograficznych oraz
znakéw, na przyklad ,,Produkt polski”, ktéry nie jest znakiem jako$ciowym, moéwi nato-
miast o kraju pochodzenia. Jest tez program ,,Poznaj dobrg zywnosc”. To tez sie dzieje
w moim departamencie.

W ramach ministerstwa co roku organizujemy duze kampanie medialne z wykorzysta-
niem wlasciwie wszystkich mozliwych narzedzi. Sg to spoty telewizyjne, ktore sg emito-
wane w okresach newralgicznych w roku, szczegolnie przed Swietami Bozego Narodzenia
i Swietami Wielkanocnymi. Bo to sg takie okresy, gdy konsumenci wiekszg wage przykltadajg
do swoich decyzji zakupowych. Poza spotami telewizyjnymi sg to kampanie radiowe wlasciwie
we wszystkich najwiekszych stacjach radiowych. Jest to tez kampania w internecie. W zeszlym
roku zrobiliSmy réwniez akcje informacyjna, zeby dotrze¢ do mlodszej grupy, ktora —
we wszystkich badaniach to wychodzi - jest dosy¢ opiniotworcza. Nie ma wlasnego budzetu,
ale ma wplyw na to, co rodzice wrzucaja do koszyka. Taka kampania dotyczaca rolnictwa
ekologicznego byta realizowana w sieci kin w calej Polsce. Byla tez kampania — tu chciatbym
powiedzieé¢ o takich moze bardziej niestandardowych elementach - realizowana na rowe-
rach miejskich w Warszawie i we Wroctawiu dotyczaca wlasnie rolnictwa ekologicznego.
Tak ze ministerstwo wykorzystuje wlasciwie wszystkie dostepne narzedzia, ktore sg uzywane
w kampaniach reklamowych.

Kolejnym elementem promocji polskiej zywnosci jest nasza obecno$¢ i promocja naszej
zywnoSci na rynkach zagranicznych. I tutaj wspélnie z KOWR wspoélpracujemy w zakresie
organizowania stoisk narodowych wlasciwie na wszystkich najwiekszych targach zyw-
nosciowych na §wiecie. JesteSmy obecni wspélnie z KOWR na wszystkich kontynentach,
poczawszy od Australii, poprzez Ameryke Potudniowa, Ameryke Pélnocna, Azje, Afryke.
No i oczywiScie w Europie, dokad trafia najwiecej naszych produktow, ale nie zamykamy sie
na rynki wschodzgce.

W tym roku po raz pierwszy ministerstwo bedzie wspoétorganizowalo stoisko narodowe
na targach w Brazylii. KOWR w tym roku po raz pierwszy jedzie na targi do Australii.
Tak ze jest to 26 czy 27 stoisk narodowych, ktore wspoélnie organizujemy zarowno na ryn-
kach europejskich, gdzie idzie wiekszo§¢ naszego eksportu produktéw rolno-spozywezych,
ale ré6wniez na rynki wschodzace krajow trzecich.

Wszystkie te nasze misje, tak bym powiedzial, bo my w ramach naszego stoiska zapraszamy
przedsiebiorcow do uczestnictwa w tym stoisku... Czyli ministerstwo czy KOWR organi-
zuje powierzchnie, organizuje zabudowe, natomiast przedsiebiorcy mogg sie na tych tar-
gach wystawiac. Bo czesto uczestnictwo w takim wydarzeniu byloby dla jednego przedsiebiorcy
zbyt trudnym ciezarem finansowym do udzwigniecia. A tak to ministerstwo wspiera mozli-
wo§¢ uczestniczenia tych podmiotow w duzych miedzynarodowych wydarzeniach. Wszystkie
te misje organizowane sg we wspolpracy z producentami. Czyli co roku przedstawiamy
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informacje, gdzie planujemy zorganizowac nasze stoiska, zbieramy zainteresowanie, zbie-
ramy opinie PAIH co do tych rynkéw, zbieramy informacje z inspekeji na temat wymogdéw
sanitarnych na danym rynku - czy dane produkty w ogdle moga tam jechaé. Bo to jest tez
kwestia o§wiadczen fitosanitarnych, zaswiadczen weterynaryjnych i dotyczacych mate-
riatu ro§linnego. Tak wiec jeszcze nie we wszystkich krajach ta wymiana handlowa produk-
tami rolno-spozywczymi jest mozliwa.

Organizujemy tez duze wydarzenie, ktore ma juz swojg renome, bo jest organizo-
wane od 2004 r. Jest to piknik Poznaj Dobra Zywnosé. Kiedys, na poczatku, organizo-
wany w ministerstwie, pozniej w ogrodach SGGW, teraz na torze wyScigow na Stuzewcu.
Jest to duze wydarzenie. W tamtym roku organizowane bylo w przeddzien Dnia Matki. Uczestni-
czylo w nim ponad 10 tys. 0sob, gtéwnie warszawiakéw. Cieszy sie ono duza popularnoscia. I wlasnie
na tym wydarzeniu jest okolo 100 wystawcow prezentujacych produkty tradycyjne, regionalne,
z ktérymi miejski konsument, gléwnie warszawski, moze sie zapoznac, zakupicé je.

To tak w skrocie przedstawitem informacje o dzialaniach resortu. Jest jeszcze infor-
macja na temat KOWR, ale poprosze pana dyrektora Witolda Wierzbinskiego, zeby przed-
stawil, co robi KOWR. Natomiast wiele tych dzialan mamy wspélnych, czyli: promocja znaku
,Produkt polski”, oznaczenia geograficzne, rolnictwo ekologiczne. To sg kampanie, ktore
organizuje rowniez KOWR - tak jak powiedzialem - te stoiska miedzynarodowe organi-
zujemy wspolnie. Ale najlepiej o tych swoich dziataniach powie pan dyrektor Wierzbinski.

Ja chcialbym tylko powiedziec, ze dzialania dotyczace promocji polskich produktow
rolno-zywnosciowych, czy to w kraju, czy za granica, to jest zadanie ciagte, ktore moze by¢
oceniane w caloéci. Ocenianie jednego wydarzenia czy jednego uczestnictwa w targach, tego,
czy ono przynioslo efekt, czy nie, nie ma uzasadnienia. To jest mnéstwo réznych dzialan,
ktore w sumie dajg efekt w postaci na przyklad tego, ze eksport polskiej zywnosci z roku
na rok wzrasta. To jest kwestia takze producentéw — ich innowacyjnosci, ich aktywnosci —
ale rowniez tych dziatan, ktére realizuje Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Jezeli eksport
naszych produktéw wzrasta, jezeli gama tych produktow na poétkach zadowala klientow, czyli
mamy towary, ktére odpowiadajg na oczekiwania klientéw, to mozna powiedzie¢, ze nasze
dziatania realizowane przez producentow, przez przetworcow, ale rowniez przez administracje
sg dzialaniami skutecznymi.

7 mojej strony tyle. Jeszcze poprosilbym pana... Wiaénie, pan przewodniczacy. Tylko
chciatbym powiedzie¢, ze o KOWR to pan dyrektor z KOWR.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):

Bardzo serdecznie dziekuje panu dyrektorowi Cieslinskiemu. Bardzo chciatbym podziekowaé

za bogaty material przygotowany przez ministerstwo, ktéry bardzo skrupulatnie przedstawit

nam pan dyrektor. Faktycznie ciekawy material. Mysle, ze zaraz wrocimy do dyskusji.
Poprosimy jeszcze pana dyrektora Witolda Wierzbinskiego.

Dyrektor Departamentu Rozwoju Rynku Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa Witold
Wierzbinski:

AW.

Bardzo dziekuje, panie przewodniczacy.

Szanowni panstwo, po wyczerpujacym, jezeli chodzi o warstwe merytoryczna, materiale
pana dyrektora trudno jest dodac¢ cokolwiek. Trudno tez, zeby KOWR prowadzit polityke
niespdjng z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi, jezeli chodzi o promocje zywnoSci.
Pozostajemy ciagle agencja rzgdowa, agencjg wykonawczg Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi, wiec to, o czym opowiadal pan dyrektor Cie§linski, realizuje sie gtéwnie w Krajowym
Osrodku Wsparcia Rolnictwa, gdzie nieustannie prowadzimy dzialania promocyjno-infor-
macyjne, majgce na celu budowanie marki polskiej zywnosci.

Stawiamy na oznaczenia i certyfikaty podkreslajace jakosc tej zywnosci, sposob wytwo-
rzenia i bezpieczenstwo, jezeli chodzi o spozycie tych produktéw. Prowadzimy, realizujemy
te polityke przy wspotudziale Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi i stawiamy tam glownie
na dziatania zaréwno offline, jak i online. Czyli, jezeli chodzi o dzialania offline, beda to wszel-
kiego rodzaju wystawy, targi, eventy, jarmarki. Jezeli chodzi o dzialania online - jesteSmy
na biezgco, prowadzimy dzialania w social mediach, prowadzimy strony internetowe.
Tak ze mysle, ze przez wszystkie dostepne obecnie kanaly marketingowe staramy sie docierac
do potencjalnych konsumentow.
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Tak jak pan dyrektor wspomnial, mamy cztery gléwne kanaly, ktérymi te informacje
udostepniamy konsumentom. Czyli bedzie to wszystko, co dzieje sie wokét kampanii
,Kupuj §wiadomie”, gdzie promujemy oznaczenia i certyfikaty dotyczace wytwarzania
zywno$ci. Dodam tylko, ze wedlug ostatnich badan oznaczenie — bo to nie jest certyfikat,
trzeba to rozréozniac — ,,Produkt polski” jest rozpoznawany przez 83% polskich konsumentow.
Tak jak méwitem, zachecamy do czytania etykiet, do zwracania uwagi na pochodzenie pro-
duktu i my§le, ze z duzymi sukcesami. '

Naszym koronnym wydarzeniem jest Festiwal Polskiej ZywnoSci na Stadionie Naro-
dowym, w tym roku planujemy juz trzeci. Z roku na rok skokowo powiekszamy zasieg tego
wydarzenia, udzial uczestnikéw, wystawcow. Na ten rok podwajamy juz powierzchnie.
Jesli chodzi o dane liczbowe, dodam, ze RMF, ktore zaangazowaliSmy do promocji tego wyda-
rzenia, w tym roku wygenerowalo nam zasieg 11 mln oséb przy 15 tys. fizycznie odwiedzajacych
i 120 wystawcach tradycyjnej zywnosci. Dodam tylko, ze budzet, jakim dysponuje KOWR
na dzialania w kraju, na to dzialanie, to jest okolo 15 mln zl. Oczywiscie §rodki sg dystry-
buowane w ramach zamoéwien publicznych. Dokonujemy wyboru realizacji poszczegélnych
dzialan zgodnie z zamo6wieniami publicznymi. Sg to zawsze profesjonalne agencje marke-
tingowe, ktore realizujg to najnowoczes$niejszymi metodami.

Dyrektor wspomnial tez o ,,Programie dla szk6t”. W KOWR na dzialania informacyjno-
-promocyjne mamy budzet na poziomie 3 mln zt. W tym roku by¢ moze bedzie to troszke
wiekszy budzet do wydatkowania. Juz od 2016 r., czyli praktycznie od startu programu, jest
budowana historia wokot tego programu. Dyrektor wspomniat o maskotce. Jest to caly cykl
dziatan, tak aby zbudowac spotecznos$¢ wokot tego programu. Przypomne, ze program dociera
do dzieci szkot podstawowych w klasach 1-5. Warto tez powiedzieé, ze 97% szkot bierze udziat
w tym programie. Z tg Swiadomoscig w szkotach — oprécz tego, ze biorg udzial w programie —
bywa roznie. Tam najwiekszym problemem jest to, ze czynimy wysitki, aby dzieci spozywaly
ten komponent mleczny i owocowo-warzywny, a dyrektor nie widzi przeszkod, zeby w szkole
stal obok automat z colg i batonikami. Probujemy wiec wplyna¢, aby Ministerstwo Edukacji
i Nauki tez co$ zaczeto z tym robic, zeby te dzialania nie szty na marne.

Dyrektor wspomnial tez o funduszach promocji i — tak jak powiedzial — w kwestiach
formalnoprawnych sg one administrowane przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa.
Natomiast decyzje o kierunkach wydawania tych §rodkéw podejmujg komisje zarzadzajace
z dziesieciu branz. W tym roku na poszczegélne fundusze byto 110 mln zl. Tak ze mysle,
ze te fundusze tez majg mozliwosci odcisniecia jakiego$ §ladu, jezeli chodzi o kierunki wydat-
kowania tych §rodkéw w zakresie promowania zdrowej zywnosci. Tam te érodki wydawane
sa glownie na promowanie szczegélnie wsrod dzieci, czyli na budowanie nawykow. Tam row-
niez mamy tryb powyzej 150 tys. z1 netto, jezeli jakie§ przedsiewziecia sg realizowane, mamy
tryb zapytania ofertowego. Wydatkowanie tych §rodkow jest wiec najczeSciej realizowane
przez profesjonalne agencje marketingowe, tak ze tez nie ma obawy, ze te Srodki sg w niewla-
Sciwie wydatkowane, bagdz mozna byloby wydac je lepiej. Wiadomo, ze - tak jak powiedziat
dyrektor — kropla drazy skate i tych dziatan po prostu nie mozna zaniechac¢. Musimy przy tych
dostepnych §rodkach probowaé wychowywac kolejne pokolenia, bo to na pewno zaowocuje.

Jezeli chodzi o dzialania zagraniczne, to - tak jak wspomniat dyrektor — jest dwadzie-
§cia kilka dziatan. JesteSmy praktycznie chyba juz na wszystkich kontynentach. Moze nie
na wszystkich, na prawie wszystkich, gdzie przedsiebiorcy... To nie jest tak, ze tylko KOWR sie
wybiera na takie przedsiewziecie. Jest ogltaszany nabér, mamy male powierzchnie, dzielimy
te powierzchnie na przedsiebiorcow. ZmieniliSmy polityke dobierania tych przedsiebiorcow.
Do niedawna, do zeszlego roku, przedsiebiorcy mieli pokrywane niemalze 100% kosztow
takiego wyjazdu. I to rodzilo sytuacje, ze niektorzy przedsiebiorcy traktowali to troche, nie
chce powiedziec, ze w sposob niepowazny, ale troche wycieczkowo — jak tutaj pan powie-
dzial, bo nie chcialem tego stowa uzy¢. Od tego roku jest ta bariera. Czyli trzeba wniesé¢
wklad wlasny w to przedsiewziecie. Wiadomo, ze to podniesie tez jakos¢. Mamy wiekszy
budzet, wieksze mozliwosci. Rowniez ci przedsiebiorcy jadg tam nie po to, zeby tylko pojechac,
ale po analizie rynku sg gotowi wej$¢ tam ze swoim produktem. Czyli, myS$le, ze tutaj jest
znaczgca zmiana.

Wydaje mi sie, ze — tytulem uzupelnienia - tyle z mojej strony. Dziekuje.

AW.
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Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):

Dziekuje bardzo.

Czy kto$ z ministerstwa jeszcze chciatby?

Jeszcze przed dyskusja, przed pytaniami pana posta — nie wiem, czy pan posel Lucjan
chciatby zabrac gtos — chcialbym powiedzieé¢ o takim swoim spostrzezeniu, ze — patrzac
na nasze produkty i na promocje — powinniSmy by¢ tradycyjnie nowoczesni. Tradycja jest to,
co mamy — naszg polska zdrowa zywnos¢, tutaj sa rowniez pszczelarze, a tg innowacyjnoScia
jest wlaénie dotarcie do konsumenta w sposob innowacyjny. Tym konsumentem jesteSmy my,
niejednokrotnie wlasnie jako spoteczenstwo, nie tylko te zagraniczne... Bo niektore produkty
zywnoSciowe sprzedajg sie nawet bez malej reklamy — sg dobrze postrzegane na Zachodzie.

Ale, zaczynajac od siebie, uwazam, ze jak najbardziej powinni$my jeszcze bardziej wspierac
te programy w szkole i tutaj szukaé¢ innowacyjnosci. Na pewno te malutkie dzieciaczki, dla
ktorych pani jest pierwsza po Bogu, bo one w domu nieraz méwia, o tym, co pani mowita
w szkole i ze wlasnie tak powinno sie robi¢. Tak ze tutaj ta promocja i moze, nie powiem
szkolenie, ale jakie§ wspoélnie dzialania nauczyciel — rodzic — dziecko od poczatku, zeby
zaszczepic te zdrowa... Jesli te maluchy zaczna w taki sposéb podchodzi¢, to naprawde
ten nawyk zywieniowy moze pomoc producentom w wiekszej sprzedazy, a konsumentom
w odzywianiu sie zdrowszg zywnoscia.

Ten projekt edukacyjny o wychowaniu prowadzony przez Ministerstwo Edukacji i Nauki —
chciatbym zwrdci¢ uwage na dwa aspekty. Tam jest wskazanie promocji zdrowej zywnosci
i formowanie przez nauczyciela zdrowych nawykow, roznego rodzaju zachowan. Ale przede
wszystkim zdrowa zywno§¢ m.in., bo on jest rozwiniety o szereg innych aspektow... Tu zwra-
camy uwage na promocje tych produktéw. To moze by¢ innowacyjne, co wktadamy do koszyka.
Dlatego méwie, ze niejednokrotnie dziecko jest w domu, a rodzic zabezpiecza te produkty
w pospiechu, niejednokrotnie moze decyduje o tym cena lub jaka$ tadna nalepka czy tadne
opakowanie, co promuje, niestety, telewizja czy inne §rodki przekazu. Niektorzy moze
sg duzo bogatsi, jesli chodzi o reklame, i trudno to przebic. Natomiast faktycznie zauwazytem
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa w reklamie. Ta reklama produktu jest widoczna, jest
to zauwazalne. Na pewno wplynie to na jaki$ procent — takie sg badania. I teraz myéle tak,
to jest moje odczucie, dalej: zwiekszenie liczby takich warsztatow typu dziecko/mtodziez —
rodzic — specjalista dietetyk, kto§ kto potrafi zaszczepi¢... Bo samo odhaczenie warsztatu
nie daje zadnych skutkow.

Mam teraz pytanie do pana ministra: czy byly jakie§ badania, nie méwie kontrole,
ale jaki$ audyt? Jakie sa wskazniki moze po tych dwoch, trzech latach? Czy s jakie$ odzewy?
Czy to sie przyjeto?

Bo tam byly problemy. Ja pochodze z wojewodztwa lubelskiego. W moim powiecie —
bilgorajskim - robiliSmy akcje wyprowadzania ze sklepikow takich produktow, jak cola,
jak chipsy, jak inne formy... Moga to by¢ chipsy owocowe z naszych jabtek. Mowie chipsy
w sensie suszonej formy owocow, warzyw — tego typu produkty. Jednak tu wchodzi promocja,
tu wchodzi ekonomia, ze trzeba szukac¢ innowacyjnych... Dlatego jeszcze raz podkreslam:
mamy dobre produkty, mamy wspaniatych ogrodnikéw, sadownikéw, ale przede wszystkim
rolnikow, plantatoréw. Mamy tutaj osoby zwigzane z pszczelarstwem —to tez jest bardzo duza
grupa w calym kraju. Ale, co mnie cieszy, nikt dla nikogo nie jest konkurencja, jedni drugim
pomagaja i to jest takie budujgce wérod pszczelarzy. Takze midd jest tym dobrem, bo to nie
jest cukier w czystej postaci, tylko moze stuzyé wielu aspektom leczniczym, zdrowotnym,
a przede wszystkim jest to nasz dobry produkt. Chronimy to nasze dobro przed rynkami,
zwlaszcza wschodnimi, gdzie cena robi wszystko.

Prosze bardzo, moze kto$ z zaproszonych gosci?

Prosze bardzo.

Prezes Stowarzyszenia Pszczelarzy Staropolskich Adrian Bukowski:

AW.

Dzien dobry panstwu. Adrian Bukowski, Stowarzyszenie Pszczelarzy Staropolskich.
Pozwole sobie przedstawi¢ kilka uwag do wcze$niejszych wypowiedzi. Po pierwsze,
panie przewodniczacy, mozemy sie pochwalic, ze we wspolpracy z KOWR - korzystajac
wlasnie z tych §rodkéw promocji, o ktorych wspominano wcze$niej — realizujemy warsz-
taty m.in. wérdd dzieci i mlodziezy rowniez w wojewodztwie lubelskim. Tak ze to, co pan
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przewodniczgcy powiedzial o wychowaniu §wiadomego konsumenta, odbywa sie wlasnie
dzieki tej sprawnej wspolpracy. I to jest wedlug nas bardzo dobry projekt, i planujemy go
kontynuowac w przyszloSci.

Jesli chodzi o wypowiedz pana dyrektora z Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, pan
dyrektor zapomnial wspomnieé, ze my legitymujemy sie systemami krajowymi, takimi jak
,Jakosc¢ Tradycja”, ktore sg wspierane przez ministerstwo. Tutaj pozytywnie odbieramy
dwie interwencje. To jest interwencja 13.3 i 13.4. I tu zar6wno sam fakt, ze mamy Srodki
przeznaczone na promocje produktow jakosciowych, ale réwniez odnotowujemy wsparcie
ministerstwa w spotkaniach, w dyskusjach, w pytaniach. Odbieramy to bardzo pozytywnie.

Widzimy zaangazowanie zaréwno ministerstwa, jak i Krajowego O$rodka Wsparcia Rolnictwa
w promogcje i funkcjonowanie w tych najnowszych, nazwijmy to, innowacyjnych kanatach.
Widzimy, ze obydwie instytucje sa dostepne i na Facebooku, i na Instagramie. Majg te wszystkie
nowoczesne rozwigzania, ktore tez marketingowcy komercyjnie nam podpowiadaja. Funkcjo-
nujg i wedlug mnie robig to w czytelny sposob. JesteSmy zachecani do stosowania oznaczenia
,Produkt polski” i jesteSmy zachecani do udzialu w akcji ,,Kupuj §wiadomie”. Wszystkie te
dziatania obu instytucji odbieramy wiec bardzo pozytywnie.

Chcieliby$émy tez w tym miejscu zaapelowac do panstwa o to, co podnosimy od jakiego$
czasu — 0 rozwazenie przez ustawodawce mozliwoSci przesuniecia czesci Srodkow z Funduszu
Promocji Owocow i Warzyw na promocje produktéow pszczelich. Jak pan przewodniczacy
zauwazyl, mamy dobre produkty, i uwazam, ze brakuje nam tylko §rodkéw na promocje.

Chce tylko pokazaé taki wedlug mnie kardynalny przyktad. Pewnie wiekszo$¢ z pan-
stwa kojarzy nowozelandzki miéd manuka. Cena detaliczna kilograma miodu manuka
siega tysigca zlotych. Mamy twarde naukowe badania dokonane na Uniwersytecie
Rzeszowskim przez panig profesor Dzugan, ze nasz miod spadziowy praktycznie nie ustepuje
miodom manuka. Tak ze potrzeba tylko troche §rodkéw, bo —jak méwie — mamy narzedzia,
mamy doskonaly produkt i jesteSmy w stanie wedtug mnie bardzo fajnie go wypromowac.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rézynski (PSL-TD):

Dziekuje bardzo.
Prosze, teraz pani Agnieszka Pawlikowska, Stowarzyszenie Pszczelarzy Sandomierszczyzny.

Prezes zarzadu Stowarzyszenia Pszczelarzy Sandomierszczyzny Agnieszka Pawlikowska:
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Dzien dobry, witam serdecznie. Agnieszka Pawlikowska, Stowarzyszenie Pszczelarzy San-
domierszczyzny, to prawda, ale tu akurat chcialabym sie wypowiedzie¢ jako nauczyciel,
poniewaz poczulam, ze temat ,,Program dla szkél” tez bedzie mi bardzo bliski.

Jestem nauczycielem w szkole podstawowej i chcialabym powiedzie¢ — pan nawet
o to zapytal - jak ten program sie sprawdza. Uwazam, ze bardzo dobrze. Jest to fantastyczny
program i ciesze sie, ze bedzie kontynuowany. Jezeli chodzi o mleko, owoce i warzywa.
Owszem, dzieciaki sg wybredne. Czasami jest tak, ze rzeczywiScie niektore z tych produktow
laduja w koszu albo stuza jako pitka. Ale to sg sporadyczne przypadki. Uwazam, ze od kiedy
ten program wszedl, dzieci rzeczywiscie zaczely korzystac z tych produktéw. Nawet niektore
przynoszg platki, a majg mleko, wiec robig sobie $niadanie. Jabtka réwniez i warzywa...
Fajnie to sie sprawdzito.

Aczkolwiek, tak jak jest tu powiedziane, fajnie byloby, gdyby ta edukacja sie rozsze-
rzyla albo byla kontynuowana. Dlatego ze, tak jak tu panstwo powiedzieliscie, §wiado-
mo$¢ rodzica jest minimalna. Ale tak naprawde chyba nie do konca o §wiadomo$c¢ rodzica
tu chodzi, tylko o Swiadomosc dziecka. Bo to dziecko dorasta i to dziecko sobie ma ten nawyk
zywieniowy wyrobi¢. Rodzic oczywiScie robi, co moze, w domu. A w szkole fajnie jest, jak
to rzeczywiScie robig nauczyciele. Ale czy konkretnie nauczyciele? Moze osoba, ktora bytaby
odpowiedzialna za to w szkole. Bo w tej chwili to troszeczke wyglada tak, ze te produkty
przyjezdzaja do szkoly, jest pani, nie wiem, z administracji, pani sprzataczka, ktora gdzies te
produkty przenosi, czy to do lodéwki, czy gdzie$ na Swietlice. Potem te produkty sa wydawane
uczniom klas 1-5. A czasami przychodzi taki z szostej czy siodme;j klasy: ,,A ja nie dostane?”.
I tu jest taki zonk. Bo z jednej strony, czemu by to dziecko miato nie dosta¢? Ale w pierwszej
kolejnoéci sg te dzieci z klas 1-5. Jak zostanie, to sie daje tym starszym, zeby to sie po prostu
nie zmarnowalo. Fajnie byloby - taka jest moja propozycja — gdyby ten program moégt byé

AW.
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rozszerzony rowniez na starsze dzieciaki. Bo one majg chipsy czy cole, a to nie jest fajne.
A jakby mieli to jabtko, tez by to jabtko zjedli.

Osoba odpowiedzialna. Dlaczego o tym wspomnialam? Dlatego, ze rzeczywiScie, jak kto$
jest do wszystkiego, to jest tez do niczego, i jak nie wiadomo, kto czym ma sie zajaé, to jedno
spycha na drugie. Ale jezeli jest osoba, ktora jest za to odpowiedzialna, to jest fajnie, bo ona
musi sie z tego rozliczy¢, ona o to dba. Wiec bytoby fajnie, jezeli moze jakie$ konkretne osoby
by sie tym zajely.

Ja sobie zapisalam dodatkowe... Akurat ucze biologii i mamy oczywiScie w podstawie pro-
gramowej elementy zdrowego odzywiania itd., ale to jest wszystko mato. Tak ze rzeczywiscie
taka osoba, dietetyk, ktory czasami odwiedza szkote i méwi o tych zdrowych nawykach, jest
jak najbardziej super. Ciesze sie, ze to bedzie nadal kontynuowane.

Co mi sie podoba? Witasnie te wyjazdy dzieciakéw do gospodarstw rolnych. Poniewaz
wiemy, ze tych gospodarstw rolnych jest coraz mniej, i fajne jest to, zeby te dzieci pojechaty
tam i zobaczyly, jak to wyglada od $rodka. A jeszcze jak sprobuja dobrych produktéw i zobacza,
ze chociaz mleko kupuje sie w sklepie, to jest od krowy — to naprawde co$ fantastycznego.
I mysle, ze to jest bardzo dobry pomysl. Tak jak powiedziatam, fajnie byloby, jakby te warsz-
taty byly rozszerzone tez na te starsze dzieciaki. Bo oni niby juz sg doro§li, jednak ta wiedza
jest bardzo istotna.

7 tym ze moze by¢ maly problem z transportem. Bo zawsze w szkotach jest problem, ze jak
gdzies jest tani bilet do kina, to najdrozszy z tej wycieczki jest transport. Tak wiec jakby mozna
pomysle¢ o jakim$ wsparciu programu jako calosci z jaka$ czeScig finansowania dojazdu.
Bo, owszem, niektore gospodarstwa beda w bliskiej odleglosci, ale jezeli bedzie to jakies
specjalistyczne gospodarstwo, to problematyczny moze by¢ dojazd do tego gospodarstwa.
I fajnie byloby - to juz tak pojade od siebie, jako pszczelarz — zeby oczywiscie pasieki tez
znalazly sie na tej licie odwiedzanych gospodarstw. Bo, tak jak kolega wspomnial, my jako
pszczelarze prowadzimy warsztaty, jezdzimy po szkotach, prowadzimy réznego rodzaju
prezentacje, zeby wspierac¢ nasze produkty i staramy sie jak najbardziej. Ale, nie ukrywam,
chcieliby$my, zebyscie nam w tym pomogli. Tak ze dziekuje serdecznie.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):

AW.

Dziekuje bardzo, pani prezes.

Chcialbym jeszcze nawigzac do tych wycieczek. Faktycznie my przygotowujemy tez taki
program dla mlodziezy o wychowaniu patriotycznym, zeby pokazaé¢ to wychowanie nie
tylko jako pomniki, wazne miejsca czy wydarzenia w historii, ale rowniez przede wszystkim
poprzez pokazanie dobrego zakladu pracy, zeby uswiadomié, jak tworzy sie dobro... To jest
tez pokazanie jednostki wojskowej, pokazanie pszczelarzy, pokazanie rowniez tego, co dzisiaj
jest innowacyjnoscia. Chociaz styszatem, ze wracamy do starych, nie to, ze przedwojennych,
ale starych tradycji.

Kiedy$ w Polsce bylo uprawiane winiarstwo i dzisiaj najwiekszy rozwdj plantacji wino-
gron jest w Polsce, bo inne kraje ze wzgledu na §rodki czy na inne formy... Czy wyjalo-
wienie ziem moze nie inwestujg juz tak w te winnice. A w Polsce naprawde to sie rozwija.
I wlas$nie jednodniowa wycieczka takich dzieci, zobaczenie uprawy winogron, jakich$ pro-
duktéw zwigzanych nie tylko z winiarstwem, ale przy okazji moze serow... Pojechatem tutaj,
przepraszam, z dzie¢mi, ale pokazanie wspolpracy z gospodarstwami ekologicznymi, ktore
robig sery, rozne inne wyroby... Przyjezdzajg zagraniczni goscie i kupujg sery, kupuja wino,
kupujg jakie§ inne produkty. Tutaj ta promocja powinna z naszej strony wiasnie tez wska-
zywana... Na listach promocyjnych powinno by¢ wiele tych produktéw. A przede wszystkim
te gospodarstwa. One moze nie sg dzisiaj takie, jak kiedys - ze wyjezdzaliSmy do gospodarstwa
i tam byto wszystko. Dzisiaj sg bardziej wyspecjalizowane. I tez warto to zobaczy¢.

Myséle, ze musimy jako§ na kolejnych podkomisjach tez... Jako innowacyjno§é, cho¢ mamy
juz inne tematy. Ale moze zwrdcic sie, nie powiem, ze z jakim§ konkursem czy hastem, albo
wlaénie... Co§, czego brakuje jeszcze do niektérych programéw... Zeby mozna to bylo roz-
szerzyc¢, zeby byl z tego wiekszy efekt. Wiem, ze to nie jest krotkofalowe, bo przyzwyczajenie
czy zaszczepienie u dzieci jakich§ zachowan to jest naprawde bardzo, bardzo czasochtonne.

Ale chciatbym tez jeszcze zwrdci¢ uwage, ze na przykiad w moim mieScie powstato takie
matle, nie powiem przedszkole, szkola, moze nie szkola, ale... Zajecia z fizyki, z chemii,
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z matematyki, z przedmiotéw Scistych, ale konkretnie w laboratoriach. Non-stop przed-
miot teoretyczny jest polaczony z warsztatami, z ¢wiczeniami. I efekt u tych dzieci w szko-
tach jest naprawde gigantyczny. Bo to, czy polubimy jaki§ przedmiot, niejednokrotnie...
Czy polubimy jaka$§ panig, czy to, w jaki sposob podejdziemy do tego... I p6zniej, jesli mamy
jakis$ uraz, to zostaje u nas na dluzszy czas i ten przedmiot moze by¢ niekoniecznie lubiany.
Dlatego ta —jakby to powiedzie¢ — edukacja zywnosciowa, ekologiczna, wychowawcza powinna
zaczynac sie w jak najmtodszym wieku, u szescio-, siedmiolatkow i wzwyz.
Prosze bardzo, jeszcze pan posel.

Posel Lucjan Marek Pietrzczyk (KO) - spoza sktadu podkomisji:

Jeszcze tak chwile. Bo kazdy z nas wie, jakg role w calym sektorze — méwie o rolnictwie —
pelnig owady zapylajace. I kazdy wie, ze bez pszczo6l nie ma rolnictwa. W zwigzku z tym
wydaje mi sie, stuchajac tego, co dzisiaj powiedzieliSmy, ze chyba musimy zacza¢ na poziomie
centralnym tworzy¢ takie programy, ktére promuja nasze produkty. Bo braliSmy udziat
w takim pomysle, akurat tez z Sandomierza... Pan Wojciech Borzecki byt z takim pomysiem
u nas. MieliSmy spotkanie, certyfikat ,Jestem z Polski”... Ale mam przekonanie, ze takie
dzialania muszg sie pojawi¢ jako dzialania programowe w Ministerstwie Rolnictwa i Roz-
woju Wsi. By¢ moze one sie pojawiaja, tylko nie mamy wiedzy. Ale wychodzi na to, ze to nie
tylko pszczoly, ale wiele innych produktéw.

O co chodzi? Chodzi o to, zeby przeprowadzi¢ prace, zeby zobaczy¢, w jaki sposob najle-
piej te produkty oznaczy¢, gdzie co wspiera¢, jak wspierac, jakie srodki na to przeznaczac.
Bo wiecie dobrze, jakg konkurencje stanowig te miody z importu, takie sztucznie dojrzewane.
Nie wiem, jak to okreslic. One w sumie nie sg sztuczne, ale tak naprawde sg sztuczne.
Wiec nie bede sie madrzyt, bo nie potrafie tego wytlumaczyc. Wiem tylko, o co chodzi.

W zwiazku z tym trzeba by kiedys$ pomyslec¢ o tym — wspoélnie i podkomisja, i minister-
stwo — zastanowic sie, jaki kierunek przyjac, co zrobié, zeby w sposob efektywny, a nie tylko
efektowny, promowac swoje produkty. Ja nie mowie, ze chronic rynek, bo jesteSmy w gospo-
darce globalnej, natomiast co robic, zeby nasze pszczoly miaty co robié, czyli zeby w ogéle byty.
Tak bym to powiedzial. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):

Réwniez kampania informacyjna wlasnie od dziecka, ze pszczota jest tym, co przynosi to dobro,
dba o przyrode, ktéra nas otacza, o to, co jemy — na to wszystko pracuje pszczota. Tak wiec
tu jak najbardziej promocja edukacyjna i w szkotach, i w mediach, i w jakichs innych formach.

Wybaczcie panstwo, tutaj troszeczke, mowigc o szkotach, przeszedlem na te wycieczki.
Miatem na my§li produkcje seréw, tych innych produktéow. Ale byto to zwigzane rowniez
z winiarstwem, ktore tez jest produkcja rolniczg i obecnie na naszych terenach innowacyjna.
Innym produktem jest cydr. Druga sprawa: owoce miekkie, jak czarna czy czerwona porzeczka,
gruszka, wisnia, one sg juz robione jako...

Posel Lucjan Marek Pietrzczyk (KO) - spoza skladu podkomisji:

Jak Lubelszczyzna, to agrest.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):

Agrest. Z nich juz sg produkowane wina, cydry. I ta wlasnie uprawa to jest dochdd dla rolnika.
I to jest towar, ktory niekoniecznie mozemy wyeksportowa¢ w danym czasie, bo ta cena
niejednokrotnie jest ponizej kosztéw produkeji, ale w taki wlanie sposoéb mozna pozyskaé
dodatkowe §rodki. To jest tez forma innowacyjnosci — to, co chcemy zrobié¢ w innej formie,
ktora sie sprzedaje, gdzie sg z tego dochody dla gospodarstw.

Czy sg jeszcze jakie§ pytania? Nie ma.

To bardzo bym podziekowal przede wszystkim...

Dyrektor departamentu MRiRW Marek Cieslinski:

Ale moze ja bym sie odniost.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):
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Dyrektor departamentu MRiRW Marek Cieslinski:

Pare kwestii takich bardzo konkretnych zostalo poruszonych, szczegélnie przez gosci,
i chcialbym sie do nich odnies¢. Przede wszystkim widac, ze temat wdzieczny, po prostu...

Przewodniczacy posel Wieslaw Rozynski (PSL-TD):

Rozwijajacy.

Dyrektor departamentu MRiRW Marek Cieslinski:

AW.

I taki konsolidacyjny w tym sensie, ze bardzo cieszg mnie te pozytywne glosy naszych goSci,
ktorzy pozytywnie oceniajg dzialania, ktore sg podejmowane. To jest najwieksza satys-
fakcja dla nas, urzednikow, jezeli nasze dzialania sg dostrzegane i pozytywnie oceniane.
Tak ze bardzo dziekuje za te glosy.

Tak jak pan Adrian zauwazyl, ministerstwo wtasciwie caly czas intensywnie z tg spe-
cyficznag — nie chce powiedziec elitarnag, ale bardzo specyficzng — grupa producentow zyw-
noSci wysokiej jako§ci wspolpracuje i stara sie projektowaé rozwigzania, ktore beda dla
nich korzystne, we wspolpracy oczywiscie z nimi. Co roku mamy takg wspdlng konferencje
z producentami zywnosci wysokiej jakoSci, ktorzy majg te certyfikaty.

Sa dwie interwencje, o ktorych pan Adrian wspomnial: 13.3 i 13.4. Pierwsza z nich, 13.3,
przeznaczona jest na dzialania informacyjno-promocyjne, marketingowe, 13.4 — na wsp61-
prace tych producentéw w ramach systemow jakosci. Ale wida¢ nawet po naborze wnioskow
i potem po ocenie tych wnioskow, ze nie sg to dzialania proste, jak na przyklad kupienie cig-
gnika czy modernizacja malych gospodarstw. Jednak te dzialania marketingowo-promocyjno-
-informacyjne majg swoja specyfike, agencja tez musi sie nauczyc¢ rozumieé¢ specyfike
tych dziatan. I mamy nadzieje, ze kolejne nabory beda lepsze zaré6wno od strony zaintereso-
wania beneficjentéw, jak i od strony obstugi tych wnioskow przez Agencje Restrukturyzacji
i Modernizacji Rolnictwa.

Konkret, ktory padl ze strony pana Adriana, to jest zmiana w ustawie o fundu-
szach promocji. Chciatbym tylko powiedzieé, ze nowelizacja ustawy o funduszach promocji jest
juz w Sejmie. Pewnie bedzie procedowana na przysztym posiedzeniu, z tego, co mi wiadomo.
Na pewno. Wiec jest jakas przestrzen do tego, zeby propozycje, ktore uzyskalty konsensus §rodo-
wiska — mowie tutaj o Srodowisku, ktore finansuje ten fundusz, czyli srodowisku producentow
owocow i warzyw oraz Srodowisku pszczelarzy — wypracowaé. Mamy fajny przyklad, ktory
dobrze funkcjonuje w przypadku Funduszu Promocji Roslin Oleistych, gdzie 15% $rodkéow
przeznaczane jest na pszczelarstwo. Bez wspolpracy zainteresowanych srodowisk i wspol-
nego stanowiska oraz wsparcia rowniez ze strony poslow bedzie to trudne. Ale jezeli taki
konsensus bedzie, to wydaje mi sie, ze nie ma przeszkod, zeby pewne niewielkie zmiany
w ramach inicjatyw poselskich zostaly wprowadzone.

Co do propozycji pani Agnieszki dotyczacej finansowania dojazdéw w ramach projektow
edukacyjnych, to chce powiedziec, ze ten dojazd jest finansowany, tylko skala tych dziatan
jest stosunkowo niewielka. Bo ona zalezy od $rodkow, ktore sa przewidziane na ten cel. Tutaj
pan naczelnik jest bardziej specjalistg od ,,Programu dla szké6l”, ale z tego, co mam napi-
sane, to w tym roku szkolnym na dzialania edukacyjne przeznaczona jest kwota 13 mln zt,
bo powstaly oszczednoSci zwigzane z mniejszg dystrybucja. To ciagle jest nieduzo, ale jest
to juz o niebo wiecej, niz byto w roku poprzednim. Jest wiec szansa, ze te wyjazdy stang sie
bardziej popularne. Ja to nawet jestem tak... Wydaje mi sie, ze po do§wiadczeniach programu
ten komponent edukacyjno-informacyjny bedzie wzrastal. Ze jednak samo dawanie tych porcji
jest niewystarczajace, trzeba jeszcze bardziej pracowac nad swiadomoscig tych mtodych ludzi.

Odnosnie do rozszerzenia programu na klasy powyzej pigtej w szkole podstawowej,
to wszystko zalezy od érodkéw. Srodki na ten program od paru lat sg mniej wiecej stale,
wiec podjeto decyzje, ze beda to glownie dzieciaki w klasach 1-5. Zwiekszenie tego do klas
kolejnych - 6, 71 8 — wymagaloby zwiekszonych §rodkéw na ten cel albo ograniczenia moz-
liwosci korzystania przez te mtodsze dzieci. Zostala wiec podjeta decyzja, zeby uczestniczyly
w tym przede wszystkim te mtodsze dzieciaki.

Bardzo mi sie podobalo to, co powiedzial pan przewodniczacy, zeby byc¢ tradycyjnie
nowoczesnym w tym dzialaniu. Bo nasza zywnosc... MyS§le, ze konsumenci wracajg coraz
bardziej do tych tradycyjnych produktow, do tradycyjnych przepiséw. Natomiast narze-
dzia dotarcia do konsumentéw muszg by¢ jak najbardziej nowoczesne, zarowno jesli chodzi
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o tego konsumenta krajowego, jak i tego konsumenta ogélno§wiatowego. Powiem tylko,
ze praktycznie co kraj, to inna kultura. I ci, ktorzy eksportujg na dany rynek, muszg sie
do tego dostosowac. Bo jezeli chodzi o konsumpcje, zupelnie inna niz u nas jest kultura
w Japonii, w Stanach Zjednoczonych, w Ameryce Potudniowej. Ale tak samo jest na samym
tylko rynku europejskim. Musimy wiec mie¢ dobre rozpoznanie, jakie sg uwarunkowania
rynkowe w danym kraju, i dostosowac narzedzia do tego, co jest popularne. Czyli trady-
cyjnie nowoczes$ni.

Chociaz tez chce powiedziec, ze jest ssanie na rynku na zywno§é innowacyjng. Szcze-
goblnie, ze bytem w tamtym roku na targach w Stanach Zjednoczonych — w Nowym Jorku.
Tam konsumenci poszukuja... Tam juz jest wszystko, wiec szukajg czego$ ekstra,
co ich zaskoczy. Tak wiec jesli chodzi o sam produkt, tez powinnismy szukaé¢ innowagji.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):

Na przyktad chleb z cebulg i ze smalcem.

Dyrektor departamentu MRiRW Marek Cieslinski:

Tak jest.

Glos z sali:

Ale tez by ich to zaskoczylo.

Dyrektor departamentu MRiRW Marek Cieslinski:

Dzialania centralne, o ktorych mowil pan posel, ,,Jestem z Polski”. Chciatbym powiedziec,
ze kazdy moze sobie napisaé, co chce na tej etykiecie, co oczywiScie bedzie podlegato kontroli.
Ale nie chcialbym, zeby nastepowala erozja réznego rodzaju znakow, bo ten konsument
ma ograniczong percepcje. Jest znak , Produkt polski”, w kolorach bialo-czerwonych, ktory
wyraznie mowi, ze jezeli produkt oznakowany jest tym znakiem, to przynajmniej 70% jego
sktadu musi pochodzié z produktéw polskich, 30% moze pochodzié¢ z innych krajow pod
warunkiem, ze nie moga by¢ one wyprodukowane w Polsce — przyprawy, bakalie.

Widze, ze rézni producenci na produktach umieszczajg r6znego rodzaju oznaczenia,
ale ja bym sie skupil na tym, zebySmy mieli jasny przekaz zaréwno dla producentow,
ktorzy znakuja produkt tym znakiem, jak i do konsumentow. Jezeli jest oznakowanie
,Produkt polski” w kolorach bialo-czerwonych, to jest gwarancja tego, ze jest to produkt
z Polski. I takie dzialania na poziomie centralnym sg podejmowane. To, co powiedzial pan
Artur Wierzbinski — ponad 80% konsumentéw rozpoznaje juz marke ,,Produkt polski”.
Taka jest prawda. Panstwo tez pewnie gdzie§ tam w marketach, w sklepach osiedlowych
widza, ze coraz wiecej produktow...

Wszystkich pszczelarzy - tych, ktorzy majg produkty polskie — zachecam do tego, zeby
znakowali ,,Produktem polskim”. To nic nie kosztuje. To oznakowanie jest dobrowolne,
pobiera sie ten znak ze strony internetowe;j. Jest to dobrowolne, ale podlega kontroli. Czyli
Glowny Inspektorat JakoSci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywezych kontroluje ten znak
i jezeli w czasie kontroli wyjdzie, ze mamy na stoiskach produkt oznaczony jako polski, a nie
potrafimy udowodni¢ jego krajowego pochodzenia, to wtedy juz sg sankcje. Tak wiec niby
dobrowolnos¢, ale naduzywanie jest sankcjonowane.

Jezeli chodzi o promowanie...

Posel Lucjan Marek Pietrzczyk (KO) - spoza skladu podkomisji:

Doktadnie o to mi chodzilo, zebySmy widzieli to na szczeblu centralnym. ZebySmy podej-
mowali ewaluacje tego. Zeby$my widzieli, co, gdzie, jak. Bo rzeczywiscie to jest wazne, zeby
to bylo jedno z naszych niepobocznych dziatan. Ale to jest dokladnie to. Obydwaj o tym
samym mowimy.

Dyrektor departamentu MRiRW Marek Cieslinski:
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Dziekuje bardzo.

dJesli chodzi o promocje produktow, to trzeba tez pamietaé, ze jesteSmy na rynku euro-
pejskim. Nie mozemy wprost powiedzie¢: ,, Kupujcie polskie, bo jest lepsze niz zagraniczne”.
Zmak PDZ, ktory teraz nazywa sie ,,Poznaj dobra zywno$c¢”, kiedys nazywal sie ,,Polska
dobra zywnos§¢”. Ale okazalo sie, ze to oznakowanie nie moze by¢ stosowane, bo jest to nie-
rowne traktowanie podmiotow. Czyli nie mozemy powiedziec: ,,Kupujcie polskie, bo polskie

AW.
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jest najlepsze”. Ale znak ,,Produkt polski” nie jest promocjg polskich produktéw, tylko jest
informacjg o kraju pochodzenia. To nie jest méwienie: , Ten produkt jest lepszy”, to jest
tylko informacja: ,, To jest produkt z Polski”. To jest obiektywna, zimna informacja, bez
zadnego podtekstu emocjonalnego dotyczacego kraju pochodzenia. I z tego korzystamy. Ale
nie jesteSmy tu wyjatkiem. Wiasciwie wszystkie kraje w Unii Europejskiej stosuja ten sposéb
oznakowania swoich produktéw.

Ale trzeba pamietaé: jesteSmy z Polski. Ja mam czesto spotkania z ludZmi z bardziej konser-
watywnymi pogladami, ktorzy mowia: ,,Dlaczego nie promujemy naszego, polskiego?”. Robimy,
co mozemy, w tych realiach, ktore sa. Trzeba pamietac, ze jesteSmy w Unii Europejskiej.
Nie mozemy powiedzieé, ze kwiaty holenderskie sg niedobre, sery francuskie sg niedobre
i wina wloskie sg niedobre, bo nasze sg lepsze. Po prostu tak nie mozemy. I w ramach uwa-
runkowan, ktore sg na jednolitym rynku, robimy, co jest mozliwe do zrobienia.

Jezeli chodzi o napoje spirytusowe, bo tu tez ten watek zostal podniesiony, to chciatbym,
zeby panstwo mieli Swiadomo$¢, ze promocja napojow spirytusowych podlega obwarowaniom
w ustawie o wychowaniu w trzezwosci. I, mowigc krétko, w interpretacji tych przepisow —
a gospodarzem tych przepisow jest Ministerstwo Zdrowia — promocja napojéw spirytusowych
jest zabroniona, z wyjatkiem piwa w okre§lonych okolicznoéciach. Zreszta myéle, ze reklamy
piwa w telewizji sg najbardziej agresywnymi reklamami. Tak wiec reklama piwa pod odpo-
wiednimi warunkami jest mozliwa, natomiast napojéw wyzej procentowych nie. I méwimy
tu o winach owocowych, mowimy tu tez o cydrze, méwimy tutaj juz o nalewkach, na przykiad
regionalnych, tradycyjnych. Tu nikogo nie obchodzi, ze to jest tradycyjny sposéb wyprodu-
kowania, ze to ma charakter regionalny. Jest to napoj spirytusowy i jego promocja w kraju
jest niemozliwa.

My czesto spotykamy sie z przedsiebiorcami, ktérzy chcieliby byé obecni na naszych sto-
iskach w kraju. Ale jest to niemozliwe. Mozemy to robi¢ za granicg i wlasciwie na kazdym
wyjezdzie, naszym czy KOWR, sg obecni przedsiebiorcy czy to z mocnymi alkoholami,
czy z miodami pitnymi. Bo jesteémy potega, chyba najwiekszg na Swiecie, jezeli chodzi
o produkcje miodu pitnego. Natomiast w kraju promocja napojow spirytusowych — poza
piwem - jest wlaSciwie niemozliwa. Réwniez promocja win owocowych, o ktérych wspomniat
pan przewodniczacy. Wiele spotkan bylo w ministerstwie w tej kwestii, ale tutaj bardzo
ciezko sie przebi¢. Mam tez wrazenie, ze Ministerstwo Zdrowia chyba jeszcze radykalizuje sie
w tym swoim podejsciu. To z mojej strony tyle. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Wiestaw Rozynski (PSL-TD):

AW.

Czy sa jeszcze jakie§ pytania?

Skoro nie ma, to na tym wyczerpaliSmy porzadek dzienny.

Zamykam posiedzenie podkomisji stalej do spraw biogospodarki i innowacyjnosci
w rolnictwie.

Bardzo serdecznie dziekuje go$ciom, panu dyrektorowi, panu dyrektorowi z KOWR, panu
naczelnikowi, panom postom i réwniez panstwu ze stowarzyszen ludzi zyczliwych i dobrych.
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