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Petny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Zdrowia

— podkomisji nadzwyczajnej do rozpatrzenia poselskich pro-
jektow ustaw: o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwo-
sci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy o swiad-
czeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkow
publicznych (druk nr 2007) oraz o zmianie ustawy o wycho-
waniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawy o radiofonii i telewizji (druk nr 2010) (nr 4)

12 marca 2026 .

Podkomisja nadzwyczajna do rozpatrzenia poselskich projektow ustaw: o zmianie ustawy
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy o swiadcze-
niach opieki zdrowotnej finansowanych ze $rodkéw publicznych (druk nr 2007) oraz
0 zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawy o radiofonii i telewizji (druk nr 2010), obradujgca pod przewodnictwem posta
Grzegorza Napieralskiego (KO), przewodniczagcego podkomisji, i postanki Joanny
Wichy (Lewica), zastepcy przewodniczgcego podkomisji, zrealizowata nastepujacy
porzgdek dzienny:

— dyskusja na temat proponowanych zmian legislacyjnych dotyczacych
napojow alkoholowych zawartych w poselskich projektach ustaw: o zmia-
nie ustawy o wychowaniu w trzezwosci o przeciwdzialaniu alkoholizmowi
oraz ustawy o swiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkéw
publicznych (druk nr 2007) oraz o zmianie ustawy o wychowaniu w trzez-
wosci o przeciwdzialaniu alkoholizmowi oraz ustawy o radiofonii i telewizji
(druk nr 2010) w zakresie: reklamy, marketingu i promocji cenowej form
produktu, opakowan i obowigzkowych oznakowan.

W posiedzeniu udzial wzieli: Kuba Sekowski zastepca dyrektora Departamentu Zdrowia Publicznego
Ministerstwa Zdrowia ze wspétpracownikiem, Bogustawa Bukowska dyrektor Krajowego Centrum Prze-
ciwdzialania Uzaleznieniom ze wspo6lpracownikiem, Joanna Skowron dyrektor Departamentu Promocji
Zdrowia i Komunikacji Spotecznej Giéwnego Inspektoratu Sanitarnego, Agnieszka Wasowska dyrektor
Departamentu Monitoringu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Tomasz Olszowka dyrektor Wydziatu
Prawno-Legislacyjnego Biura Rzecznika Malych i Srednich Przedsiebiorcow, Ziemowit Baglajewski
cztonek zarzadu Fundacji Forum Konsumentéw, Michal Blaszezak analityk i Tomasz Kaczynski ekspert
Zwiazku Przedsiebiorcow i Pracodawcow, Barbara Blaszczak przedstawicielka Fundacji ,,Laboratorium
Prawa i Gospodarki”, Klaudia Biedrzycka przedstawicielka Polskiego Towarzystwa Lekarzy Mene-
dzer6éw, Krzysztof Brzozka ekspert Mazowieckiego Zwigzku Stowarzyszen Abstynenckich, Krzysztof
Budka dyrektor biura zarzadu Organizacji Pracodawcéw Rada Przedsiebiorcéw, Jaromir Cwikla dyrektor
ds. prawnych Polskiego Towarzystwa Gospodarczego, Jakub Drozdz przedstawiciel Polskiej Organizacji
Handlu i Dystrybucji, Renata Durda przedstawicielka Niebieskiej Linii Instytutu Psychologii Zdrowia,
Andrzej Fal prezes Polskiego Towarzystwa Zdrowia Publicznego, Tytus Fokszan czlonek Rady Izby
Gospodarczej Lubuskich Winnic, Katarzyna Garbowska przedstawicielka Ogélnopolskiego Stowarzyszenia
,Wolni od Nalogow”, Anna Hlebicka-Jo6zefowicz ekspert Konfederacji Lewiatan, Ewa Illg-Latko wice-
przewodniczaca Stowarzyszenia Miasto Jest Nasze, Agnieszka Kadziela-Piasecka przedstawicielka
Zwigzku Pracodawcow Prywatnych Mediow, Liukasz Karmowski prezes zarzadu Zwigzku Gorzelni Polskich,

I.P. 3




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
PODKOMISJI NADZWYCZAJINEJ DO ROZPATRZENIA POSELSKICH PROJEKTOW USTAW: O ZMIANIE USTAWY O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI | PRZECIWDZIALANIU ALKOHOLIZMOWI
ORAZ USTAWY O SWIADCZENIACH OPIEKI ZDROWOTNEJ FINANSOWANYCH ZE SRODKOW PUBLICZNYCH (DRUK NR 2007) ORAZ O ZMIANIE USTAWY O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI
| PRZECIWDZIALANIU ALKOHOLIZMOWI ORAZ USTAWY O RADIOFONII | TELEWIZJI (DRUK NR 2010) (NR 4)

Adrian Klos prezes Stowarzyszenia Naukowego ,Natura i Zdrowie”, Jan Korczynski, Maja
Lewandowska oraz Jan Pienigzek eksperci Fundacji GrowSPACE, Magdalena Parol przedstawicielka
Brytyjsko-Polskiej Izby Handlowej, Maciej Krystowski wiceprezes zarzadu Izby Win Polskich, Joanna
Krzyzanowska pelnomocniczka Stowarzyszenia Polska Wodka, Grzegorz Lang dyrektor ds. prawnych
Federacji Przedsiebiorcéw Polskich, Katarzyna YLukowska zastepca dyrektora Centrum Edukacyjnego
Profilaktyki Problemowej Fundacji ETOH, Karol Majewski przedstawiciel Zwigzku Pracodawcow Polski
Przemyst Spirytusowy, Filip Mazurkiewicz ekspert ds. legislacji Pracodawcow RP, Bartlomiej Morzycki
dyrektor generalny Zwigzku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego — Browary Polskie, Artur Nowak-Far
profesor Szkoty Glownej Handlowej, Piotr Palutkiewicz wiceprezes Warsaw Enterprice Institute ze wsp6l-
pracownikiem, Dawid Panek pracownik naukowy Uniwersytetu Jagiellonskiego Collegium Medicum, Maciej
Ptaszynski prezes zarzadu Polskiej Izby Handlu, Monika Przeworska dyrektor Instytutu Gospodarki
Rolnej ze wspotpracownikiem, Kamil Rybikowski glowny specjalista w Zespole Rozwoju PrzedsiebiorczoSci
Zwigzku Rzemiosta Polskiego, Dawid Siedlecki ekspert Polskiego Stowarzyszenia Browaréw Rzemiesl-
niczych, Tomasz Sifczak prezes Fundacji Forum Konsumentow, Karol Stec prezes zarzadu Zwigzku
Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy, Jan Spiewak prezes zarzadu Fundacji Bezpieczna Polska dla
Wazystkich ze wspélpracownikiem, Katarzyna Wlodarczyk prezes Stowarzyszenia Swiadomi Obywatele,
Grzegorz Wrona sekretarz Naczelnej Rady Lekarskiej, Krzysztof Wojcieszek kierownik Zaktadu Reso-
cjalizacji w Wyzszej Szkole Nauk Spolecznych Pedagogium w Warszawie, Magdalena Zielinska prezes
zarzadu Zwigzku Pracodawcow Polska Rada Winiarstwa oraz Magdalena Zielinska-Kué koordynator
ds. alkoholu online w Izbie Gospodarki Elektroniczne;.

W posiedzeniu udziat wzieli pracownicy Kancelarii Sejmu: Malgorzata Siedlecka-Nowak, Monika
Zolierowicz-Kasprzyk - z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych; Anna Jakubik oraz
Jakub Krowiranda - legislatorzy z Biura Legislacyjnego.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Otwieram posiedzenie podkomisji.

Stwierdzam kworum.

Witam czltonkéw podkomisji, przedstawicieli rzadu oraz zaproszonych gosci.

Porzadek dzisiejszego posiedzenia przewiduje dyskusje na temat proponowanych zmian
legislacyjnych dotyczacych napojéw alkoholowych w zakresie reklamy, marketingu i promocji
cenowej form produktu, opakowan i obowigzkowych oznakowan.

Przypominam - to dla tych z panstwa, ktorzy sg dzisiaj pierwszy raz — ze na wniosek prze-
wodniczgcego Janusza Cieszynskiego podzieliliémy nasze prace na kilka posiedzen podkomisji.
Sa to takie bloki tematyczne. Poniewaz podkomisja przyjeta to jednoglos$nie, dzisiaj zaczynamy
realizowac te propozycje i stad mamy dzisiaj taki zakres tematyczny. Bardzo wiec prosze panstwa,
szczegolnie ze strony spolecznej, zeby, jezeli dzisiaj beda zabierali glos, ten glos byl szczegdlnie
w tym obszarze, zebySmy mogli wyciggnaé wnioski z tego, co do nas méwicie, i p6zniej, gdy
bedziemy pracowali nad konkretnymi rozwigzaniami ustawowymi, mogli wasze sugestie brac
pod uwage przy pracy nad konkretnym rozwigzaniem, nad konkretnym paragrafem.

Tez przypomne, ze na dzisiejszym posiedzeniu bedziemy rozmawiali o dwoch ustawach —
o drukach nr 2007 i 2010. Podczas tego posiedzenia, tak jak powiedzialem wezeéniej, gtéwnie
zabierze glos strona spoleczna i dla was tak naprawde ta sala dzisiaj jest do dyspozycji. Oczywi-
Scie, jezeli postowie czy postanki cheg zabraé glos, to absolutnie nikt nie bedzie tego blokowat.

Proponuje rowniez, szanowni panstwo, i bardzo o prosimy, bo jest was duzo, a dostep do sali
mamy ograniczony, chociaz spotkan wiele, aby kazde wystapienie bylo dwuminutowe. To jest taki
czas — przetestowaliémy to — ze naprawde mozna najwazniejsze rzeczy powiedziec. Najwyzej sie
poslizgniemy o pietnaScie sekund, ale bardzo prosze, zeby$my tego sie trzymali. Nie chciatbym
ani wylgcza¢ mikrofonu, ani kogo§ upominac. Zobaczcie, ile 0s6b jest na sali, a chciatbym, zeby
kazdy mial prawo zabrania glosu i wypowiedzenia sie w sprawach dla nich bardzo waznych,
istotnych, bo nie chcemy tutaj nikomu zabiera¢ gtosu.

W zwigzku z tym mam pytanie do postéw i postanek z podkomisji, czy sg uwagi do dzisiej-
szego porzadku obrad. Nie slysze uwag. Stwierdzam, ze podkomisja przyjela sposob realizacji
porzadku. Proponuje, aby wyznaczy¢ termin na przesyltanie propozycji poprawek przez panstwa
postow do projektow ustaw z drukow nr 2007 i 2010 do 8 kwietnia.
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Przechodzimy do dyskusji. Otwieram dyskusje. Kto z panstwa pierwszy chciatby zabrac glos?
Widze. Szanowni panstwo, zapytam tylko, czy moze ktos z postow chcialby zabrac glos, bo taka
jest nasza tradycja. Bardzo prosze, panie posle, oddaje panu glos.

Posel Marcin Porzucek (PiS) - spoza skladu podkomisji:
Bardzo dziekuje.

Panie przewodniczacy, szczerze mowige, mys§lalem, ze kto§ z cztonkéw podkomisji zabierze
pierwszy glos. Ja jestem czlonkiem sejmowej Komisji Finanséw Publicznych, ktorej kwestie
dotyczace alkoholu sg nieobce. Natomiast dzisiejsze posiedzenie nie jest po§wiecone kwestiom
fiskalnym, tylko kwestiom reklamy. Wystepuje tutaj tez jako ojciec dzieci i mam uwagi dotyczace
tego, jak wyglada kwestia reklamy i co niestety postepuje, w ostatnim czasie szczegélnie.

Mimo ze rézne zdarzenia, ktore sie pojawialy, miaty powodowac, ze to p6jdzie w inng strone,
poszlo w taka, ze nasilajg sie w przestrzeni publicznej, zaréwno na wystawach sklepowych,
jak i w mediach, reklamy, ktore promujg produkty niezwykle zblizone do alkoholu, chociazby
piwa bezalkoholowego. W mojej ocenie jest to co$, co powinno by¢ jednak przedmiotem inter-
wencji panstwa i regulacji w tym zakresie, poniewaz to rodzi pewne obyczaje spoleczne. Pytanie,
czy jesteSmy gotowi wszyscy na tego typu rzeczy.

To, ze pojawiaja sie nowe produkty, ktore sg niemal identyczne, zresztg tych samych marek
co piwo, to jest moim zdaniem co$ zlego. A ostatnio — szczerze méwigc, nie miatem tej Swiado-
mosci — dostrzeglem, bedac w jednej ze znanych sieci z zielonym brandem, mysle, ze kazdy wie,
jakim, ze nastoletnia mtodziez kupowata piwo bezalkoholowe. Bylem zaskoczony. Nie chcialem
robi¢ afery, gdy byli, ale potem pytatem pani, czy wedlug niej oni mieli po 18 lat. Ta pani powie-
dziala, ze oni nie musza mie¢ 18 lat, bo piwo bezalkoholowe, ktore stoi tuz obok i prawie iden-
tycznie wyglada, mogg kupowac osoby niepelnoletnie.

Przypominam, ze udato sie nam wprowadzi¢ regulacje dotyczace chociazby napojéw energe-
tycznych i mysle, ze to weszlo jako$ w miare plynnie. By¢ moze kto§ ma inne zdanie, ale w wielu
obszarach to sie udalo. Pytanie, czy takze w tym zakresie nie powinni$my chroni¢ mlodziezy,
jezeli chodzi o piwa bezalkoholowe tudziez oranzady, ktore wygladajg identycznie jak tego typu
napoje. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje, panie posle, za ten glos.
Czy ktos jeszcze z postéw cheiatby zabraé glos? Nie widze chetnych. Dobrze, to przechodzimy
dalej. Tu pan pierwszy, pézniej tam, pézniej przechodzimy do tego rzadu, a potem do tamtego.
Dobrze? Bardzo prosze.

Ekspert Fundacji GrowSPACE Jan Pienigzek:
Dziekuje bardzo. Jan Pienigzek, Fundacja GrowSPACE.
Ja, zanim reszta sali w postaci lobby alkoholowego...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Przepraszam bardzo, nie bede nic ucinat. Bardzo prosze, szanowni panstwo, takg mamy zasade —
prosze o imie i nazwisko oraz kogo reprezentujecie, bo to nam do protokolu jest potrzebne.
Przepraszam bardzo, oddaje gtos.

Ekspert Fundacji GrowSPACE Jan Pienigzek:
Nie ma problemu. To jeszcze raz, Jan Pienigzek, Fundacja GrowSPACE.

Ja, zanim cale lobby alkoholowe i strona biznesowa bedg rozmywac dzisiejszy przekaz, méwigc
o proporcjonalnosci albo wolnosci gospodarczej, cheiatbym powiedziec o kilku faktach, mam
nadzieje, ze jak najkroce;j.

Od roku prowadzimy naszg kampanie ,,Zero procent prawdy”. Rok temu opublikowalisémy
bardzo szeroki raport, w ktérym jasno wskazujemy na bazie nauki i na bazie badan, ze reklamy
alkoholu, i tego procentowego, i tego zeroprocentowego, negatywnie wplywaja na dzieci i mlodziez.
Wplywajg na wezesng inicjacje alkoholowa, normalizujg stosunek dzieci i mtodziezy do alko-
holu i negatywnie wplywajag na bezpieczenstwo dzieci i mtodziezy. Reklamy same z siebie majg
zachecac do kupna, do sprzedazy, wiec nikogo nie powinno dziwi¢, ze reklama, ktora pokazuje
szczesliwy obraz rodzin czy bawiacej sie mlodziezy, bedzie zachecaé mlodziez do jego kupna,
szczegodlnie jezeli to sg reklamy, ktére pokazujg swietego Mikolaja z reklamg pewnej marki piwa.
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Idac dalej, mamy za sobg réwniez Srodowisko zdrowotne. Az 100 lekarzy, 100 lekarek i innych
ekspertow zdrowotnych popiera zakaz reklam i zakaz napojow 0%. 1 to, co jest chyba najwaz-
niejsze w calym tym przekazie — mamy za sobg réwniez spoleczenstwo. W ostatnim czasie prowa-
dziliSmy kolejne badanie, ktore realizowala ogélnopolska grupa badawcza, ktére pokazalo, ze az
81,54% Polek i Polakéw popiera zmiany dotyczace zaostrzenia polityki antyalkoholowej, w tym
glownie poprzez zakaz publicznej reklamy alkoholu i zakaz publicznej reklamy napojéw 0%.

Podsumowujac, jako strona spoteczna mamy za sobg wzgledy naukowe, mamy za sobg wzgledy
merytoryczne, mamy ze sobg cale spoleczenstwo. Mamy réwniez wzgledy ekonomiczne, ktore
pewnie beda dzisiaj podnoszone, bo duzo wiecej jako panstwo tracimy na walke z chorobg alko-
holowg i ze wszystkimi negatywnymi skutkami z tego ptyngcymi, anizeli zyskujemy z réznych
zrodel. Tak wiec my apelujemy o jak najszybsze wprowadzenie pelnego zakazu publicznej reklamy
alkoholu. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za ten glos. Dziekuje za zmieszczenie sie w czasie.
I od razu przechodzimy dalej. Bardzo prosze, oddaje panu glos.

Prezes Polskiego Towarzystwa Zdrowia Publicznego Andrzej Fal:
Andrzej Fal, Polskie Towarzystwo Zdrowia Publicznego.

Wiaéciwie dotgcze do dwoch glosow. Bardzo dziekuje za te glosy. Jakiekolwiek ulgi w reklamie
czy ekspozycji, publicznej dostepnosci obrazu alkoholu lub kojarzacych sie z alkoholem opakowan
czy plynéow absolutnie nie powinny sie zdarzyé. W tej ustawie powinny by¢ wyrugowane
naprawde do zera.

My najczesciej zajmujemy sie konsekwencjami spozycia alkoholu, bo to trzeba leczyé, bo to jest
przemoc domowa, bo to sg wypadki. Natomiast zbyt rzadko zwracamy uwage na to, ze chowamy
coraz mlodszych ludzi majacych kontakt z alkoholem. Wiek inicjacji alkoholowej w Polsce w ciggu
ostatniej dekady obnizy! sie o prawie dwa lata. To jest dramatyczne przyspieszenie, a to wynika
wlasnie z dostepnosci tych napojow zero, ktére mozna kupic, pieknych butelek szampanéow dla
dzieci, ktore kuszg kolorem, teraz dodawanych smakéw oranzad do piwa, ktére majg kojarzyc sie
z dzieciecymi smakami jeszcze bardziej.

Prosze panstwa, ostatnio pojawilo sie w przestrzeni uzycie dosy¢ skomplikowanej rzeczy,
o ktorej sie mowi harm reduction, czyli redukcja szkéd. Jednak harm reduction to moze byé
wtedy, jesli napdj zero zacznie pic kto§, kto dotychczas pit absolutnie tylko duze iloSci alkoholu.
Natomiast jezeli nie ma harm, to nie moze by¢ harm reduction. W zwigzku z tym, jezeli dzieciak
dotad nie pit alkoholu, to przepraszam, ale jest zupelnie nieuzasadnione uzywanie tego terminu.
Jeszcze raz — pelny ban w przestrzeni publicznej na obecnos$¢ wizualna, dostepnosciowg alkoholu
i wszystkiego, co alkohol przypomina.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za ten glos. Dziekuje serdecznie.
I przechodzimy tutaj. Tak, bardzo prosze, pan. Przepraszam, jezeli kogo$ pomijam, ale zrobimy
tak, ze przejdziemy do tamtego rzadu i potem wrécimy. Nikogo nie pominiemy. Bardzo prosze.

Analityk Zwigzku Przedsiebiorcow i Pracodawcéow Michal Blaszczak:
Michat Blaszczak, Zwigzek Przedsigbiorcow i Pracodawcow.

Szanowny panie przewodniczacy, panstwo postowie, uwazamy ze postulowany przez oba
projekty zakaz reklamy piwa i piwa bezalkoholowego jest bezzasadny. Oba projekty w zadnym
punkcie uzasadnienia nie wykazuja braku skutecznosci dotychczas stosowanych zasad reklamy,
ktora pojawia sie na Scisle okre§lonych warunkach.

Ponadto pomimo dopuszczalnoéci tej reklamy spozycie alkoholu nieprzerwanie spada
od 2018 r. W 2023 r. zanotowano spadek sprzedazy piw najdrozszych o 15%, a wysokoprocen-
towych o 10%, za to wzrosta sprzedaz piw bezalkoholowych. Naszym zdaniem jest to bardzo
pozytywny trend, poniewaz spoleczenstwo wybiera alternatywy bezalkoholowe. Zatem zupelnie
bezzasadne wydaje sie nam obejmowanie zakazem reklamy piwa bezalkoholowego i zréwnywanie
go z napojami alkoholowymi.

6 I.P.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
PODKOMISJI NADZWYCZAJINEJ DO ROZPATRZENIA POSELSKICH PROJEKTOW USTAW: O ZMIANIE USTAWY O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI | PRZECIWDZIALANIU ALKOHOLIZMOW!
ORAZ USTAWY O SWIADCZENIACH OPIEKI ZDROWOTNEJ FINANSOWANYCH ZE SRODKOW PUBLICZNYCH (DRUK NR 2007) ORAZ O ZMIANIE USTAWY O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI

| PRZECIWDZIALANIU ALKOHOLIZMOWI ORAZ USTAWY O RADIOFONII | TELEWIZJI (DRUK NR 2010) (NR 4)

Profesor Szkoly Glownej Handlowej Artur Nowak-Far:

Bardzo dziekuje. Artur Nowak-Far, Szkota Gl6wna Handlowa.

Dwie kwestie, obie bardzo kroétkie. Po pierwsze, w obu przypadkach bedziemy mieli
do czynienia z koniecznoS$cig chyba notyfikacji tych przepisow w ramach dyrektywy notyfika-
cyjnej. Jezeli ta kwestia byla juz dyskutowana, to ja jg podnosze, bo jestem pierwszy raz na posie-
dzeniu podkomisji.

Druga kwestia wydaje mi sie nawet wazniejsza. Ona dotyczy definicji tych wyrobéw alko-
holowych i wyrob6éw niskoalkoholowych, dlatego ze tam trzeba zadbac o to, zeby bron Boze
nie obejmowac nimi takich wyrobow, ktore zawierajg jednak nieco alkoholu, jak jogurty, kefiry
i soki owocowe, w tym pomaranczowy i jabtkowy, bo tam sie naturalnie pojawia nieco alkoholu.
Krétko méwige, w projekcie nie moze by¢ tak, zeby poszto to dalej, a te produkty byly obejmo-
wane jego regulacja.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos. Kto nie lubi jogurtu?
Szanowni panstwo, od tego stolu pan, potem przejdziemy do tamtego stotu i potem do was
wrécimy. Bardzo prosze.

Pelnomocnik Fundacji Bezpieczna Polska dla Wszystkich Krzysztof Nowinski:

Dzien dobry panstwu. Krzysztof Nowinski, Fundacja Bezpieczna Polska dla Wszystkich, adwokat.
Ja jestem praktykiem, jesli chodzi o reklamy alkoholu. Zwalczam je przed sadami polskimi
od kilku lat. Nasza fundacja doprowadzita do skazania Janusza Palikota i Kuby Wojewodzkiego
za reklame alkoholu. Dzisiaj bylem w sadzie na procesie prezesa Stocka i celebrytow, ktorzy
reklamowali nielegalnie wodke w internecie.

Chce panstwu powiedzie¢, ze jedyna mozliwoscia, jakg moga panstwo zastosowac, jest zasada
zero tolerancji. Branza alkoholowa wykorzysta kazda mozliwa furtke do tego, zeby doprowadzié
do reklamy alkoholu. Jesli byla w stanie przekonywac wszystkich dookola, ze internet i social
media to nie jest sfera publiczna, to jakakolwiek mozliwo§¢ reklamy jakiegokolwiek alkoholu
spowoduje to, ze te reklamy bedg w przestrzeni publiczne;j.

A odnoszac sie do tego, co pan mowil — wystarczy przeczytac raport WHO na temat marke-
tingu alkoholu albo raport naszej NIK, ktory réwniez na ten temat szczegélowo méwi, wskazujac,
ze to jest jeden z glownych powodow zwiekszonego spozycia alkoholu, w szczegblnosci w tych
grupach wiekowych dotyczacych mlodziezy. I zeby panstwo mieli §wiadomosc — kwoty, ktérymi
dysponuje branza alkoholowa na reklame, sg bardzo wysokie.

Dzisiaj uzyskatem informacje, ze na jedng kampanie reklamowg w Mecie na Facebooku i Insta-
gramie sg przeznaczane nawet 4 mln zl, 5 mln z1. To sg tego typu kwoty. Najwieksza kwote,
o jakiej styszalem, jaka zarobit celebryta za reklame alkoholu, to jest milion dolaréw za jeden
dzien zdjeciowy. Aktorka polska bierze 500 tys. To sg tego typu kwoty. W zwigzku z tym, jesli
jakakolwiek furtka bedzie w ustawie, to znajda sie osoby, ktore skorzystaja z tej pokusy i bedg
czynily te reklamy.

Prosze panstwa roéwniez o to, aby rozwazyli panstwo, zeby kwestie kary i odpowiedzialnosci
karnej, ktore sg dzisiaj opisane w ustawie, zostaly zaostrzone z tego wzgledu, ze czes¢ osob
z branzy alkoholowej juz przyjmuje strategie taka, ze mozna wziaé na siebie kare, te 500 tys. zt,
biorgc pod uwage zyski, jakie ta reklama dla tej branzy powoduje. W zwigzku z tym tu tez powinno
doj$¢ do zaostrzenia, nawet z wprowadzeniem kary ograniczenia/pozbawienia wolnoSci.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo za ten glos.
Bardzo prosze, pan w tym rzedzie z tylu byt jako pierwszy, potem drugi pan blizej mnie,
nastepnie wrocimy do tego rzedu i znowu zrobimy takg droge. Dobrze? Bardzo prosze.

Przedstawiciel Polskiej Organizacji Handlu i Dystrybucji Jakub Drozdz:

Bardzo dziekuje, panie przewodniczacy. Jakub Drozdz, Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji.
W zakresie reklamy i promocji chcieliby$émy zaproponowaé¢ dwie poprawki legislacyjne.
Poniewaz tutaj uzasadnien bedzie duzo, my oczywiScie postulujemy rezygnacje z wprowadzenia
zmian w tych definicjach, natomiast jesli panstwo zdecydujecie sie na zmiane definicji, to chcie-
libyémy zaproponowaé poprawki.
W zakresie promocji napojow alkoholowych chcieliby$émy postawié kropke po wyrazie ,,bonow”.
Czyli bylby to zamkniety katalog dotyczacy promocji. Oczywiscie taka definicje przeslemy panstwu
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i podkomisji na mejla, zeby jg zaproponowac. Chodzi o to, zeby ten katalog zostal zamkniety,
zeby nie bylto niedopowiedzen albo nieostrych terminéw. Natomiast w zakresie reklamy, jesli
panstwo zdecydujecie sie na calkowity zakaz reklamy, to chcielibySmy, zeby zakazy nie obej-
mowaly promocji i reklamy prowadzonej wewnatrz pomieszczen — cala definicja z pkt 9 ,,oraz
na wydzielonych stoiskach”. Te dwie poprawki w zakresie promocji i reklamy chcielibySmy
panstwu zaproponowac, tak zeby wychodzily naprzeciw panstwa oczekiwaniom, ale i oczeki-
waniom handlu i tez innych branz. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje. Gdy otrzymamy te dokumenty... Oczywiscie wszystkie dokumenty, ktore bedg
dotyczyly waszych propozycji, réznego rodzaju sugestii, bedziemy postom i postankom przeka-
zywac. To moge panstwu obiecac.
Bardzo prosze, pan tutaj, blizej mnie. Oddaje panu glos.

Prezes Fundacji Forum Konsumenté6w Tomasz Sinczak:
Dziekuje bardzo. Tomasz Sinczak, Fundacja Forum Konsumentoéw.

Ja mate ad vocem do tego, co méwil jeden z moich przedméweéw. Raport WHO z 2022 r. bezpo-
$rednio definiuje reklame piwa bezalkoholowego jako reklame zastepcza w stosunku do produktéw
alkoholowych. Apelujemy wiec, zeby panstwo parlamentarzysci wzieli to pod uwage z prozaicz-
nego powodu. Zdajg sobie sprawe z tego naukowcy, zdaja sobie sprawe z tego badacze, zdajg sobie
z tego sprawe rowniez Polki i Polacy — w wynikach badan IBRiS, ktére zreszta mieliSmy okazje
publikowaé w naszym raporcie dotyczacym reklamy piwa, ponad 70% tgcznie zdecydowanie sie
zgadza albo czeSciowo sie zgadza z pogladem, ze reklama piwa bezalkoholowego jest zwigzana
z reklamg brandu, czyli tych podstawowych produktéw, jakimi branza piwowarska dysponuje.
Nalezy o tym pamietaé¢ — reklama zastepcza, bardzo wazne i wydaje mi sie, ze niebezpieczne
zjawisko. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za ten glos. Dziekuje za zmieszczenie sie w czasie.

Widze. Teraz przechodzimy do tego rzedu, jak obiecatem. Bardzo prosze dwoch panéw —
najpierw pan blizej mnie, p6Zniej pan i potem przejdziemy do tego rzedu i do nastepnego. Prosze
bardzo. Jeszcze nie znam panstwa po nazwiskach, ale mysle, ze po tych wielu spotkaniach juz sie
poznamy bardzo dobrze i bede wymienial was z imienia i nazwiska. Bardzo prosze.

Dyrektor ds. prawnych Polskiego Towarzystwa Gospodarczego Jaromir Cwikla:
Dzien dobry. Jaromir Cwikla, Polskie Towarzystwo Gospodarcze.

Szanowny panie przewodniczacy, szanowni panstwo postowie, dziekuje za mozliwo§¢ przed-
stawienia stanowiska w sprawie projektowanej zmiany w ustawie o wychowaniu w trzezwoSci
i przeciwdzialaniu alkoholizmowi. Z uwagi na krotki czas chciatbym sie odniesé tylko do kwestii
zwigzanej z promocjg alkoholu zawartej w art. 2! ust. 1 pkt 2.

Natomiast niezaleznie od tego chciatbym podkresli¢, ze jako PTG nie kwestionujemy potrzeby
przeciwdziatania nieetycznym praktykom promocyjnym oraz dzialaniom, ktére moga sprzyjaé
nadmiernej konsumpcji alkoholu. MySle, ze tutaj wszyscy na sali majg takie samo zdanie. Popie-
ramy tez rozwigzania, ktore majg zapobiegac¢ obchodzeniu przepisow przez wykorzystywanie
marek alkoholi do promocji napojoéw bezalkoholowych. Zresztg takie dzialania sg juz dzi$ ogra-
niczone w mys§l obowigzujacych przepiséw.

Natomiast nasze zastrzezenia budzi sposob, w jaki prébuje sie rozszerzy¢ definicje promocji
napojow alkoholowych. Proponowany zapis jest bardzo szeroki i do§é skomplikowany.
Obejmuje sprzedaz z zastosowaniem rabatow, upustow, pakietéw czy programéw lojalnoScio-
wych, a takze — co szczegélnie problematyczne do interpretacji — inne niewymienione z nazwy
korzysci majatkowe i osobiste.

Ja rozumiem, ze panstwo postowie, ktorzy stoja za tym projektem, positkowali sie ustawg
o refundacji lek6w, bo rozwigzanie to jest niemal identyczne, pragne jednak zauwazyc¢, ze ustawa
o refundacji lekéw funkecjonuje w troche w innym rezimie i na innych polach rynkowych. Mam
na my$li kwestie zwigzane z refundacjg lekow. Tak wiec przepisy, ktore ograniczajg wszel-
kiego rodzaju rabaty, upusty czy inne korzySci majgtkowe w przypadku refundacji lekow
sg jak najbardziej pozadane. W przypadku tej ustawy, o ktérej dzisiaj méwimy, juz na wstepie
nie wiadomo, o jaka relacje chodzi. Czy chodzi o promocje i reklame w stosunku do konsu-
menta, czy tez do podmiotow profesjonalnych w tancuchu dostaw, czyli producent-hurtownik,
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hurtownik-sprzedawca. To nie jest wyjasniane i w przyszlo$ci moze budzi¢ duze problemy inter-
pretacyjne. Tym samym bedzie to utrudniato egzekwowanie tego prawa przez urzednikow...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Prosze juz konczyc.

Dyrektor ds. prawnych PTG Jaromir Cwikla:
...poniewaz tak szeroka definicja na pewno nie bedzie pomagac.

Na koniec chciatbym jeszcze raz podkreslic, ze zalezy nam na precyzyjnym wskazaniu konkret-
nych praktyk, ktore majg zostaé zakazane, a szczegdlnie takich, ktore faktycznie sprzyjaja
impulsywnym zakupom alkoholu. Tutaj dobrym przyktadem sg te promocje 12+12, jezeli chodzi
0 piwo, czy tez sprzedaz wodki ponizej progu podatkowego. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje panu bardzo.
Przechodzimy dalej. Tak pan, bardzo prosze.

Analityk Warsaw Enterprise Institute Andrzej Strojny:

Szanowny panie przewodniczacy, szanowni panstwo, w ubieglym roku, konkretnie w pazdzier-
niku, Warsaw Enterprise Institute wspdlnie z panig profesor Dominikg Maison, opublikowato
badanie pt. ,,Piwo bezalkoholowe — opinie, postrzeganie, zwyczaje”. Z tego to badania wynika,
ze zaledwie 1,9% mlodych oséb podaje reklame jako powod siegniecia po trunek. Skiania nas
to do wnioskoéw, ze dzialania te sg wylgcznie marketingowe i polegajg na tym, ze klient wybiera
marke X zamiast marki Y, za$ nie siega po sam produkt alkoholowy, nie sklania go to do same;j
inicjacji alkoholowe;j.

Co wiecej, z tego samego badania wynika, ze 65% Polakéw preferuje piwo bezalkoholowe
zamiast piwa alkoholowego, co jest jak najbardziej pozytywnym zjawiskiem, a 55% respon-
dent6éw wskazalo, ze ogranicza spozycie alkoholu. To réwniez wpisuje sie w ogélnodostepne dane
Krajowego Centrum Przeciwdzialania Uzaleznieniom, z ktérego wynika, ze Polacy rok do roku
od 2019 r. spozywajg coraz mniej alkoholu w przeliczeniu na osobe. Chcemy przy tym zazna-
czy¢, ze ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi juz teraz stwarza
konkretne warunki ku temu, aby przeciwdziatac rozpowszechnianiu reklam alkoholu dla os6b
nieletnich. Mianowicie art. 13 juz teraz zakazuje kierowania reklam wlaénie do os6b nieletnich
oraz angazowania w nie osob mtodych, a przekaz reklamowy nie moze tgczy¢ picia z relaksem,
sprawnoScig fizyczna, sukcesem zawodowym czy kierowaniem pojazdami. Dlatego tez —
1w zwiazku z przytoczonymi przeze mnie badaniami — Warsaw Enterprise Institute opowiada sie
przeciwko dalszym restrykcjom, za$ za edukacja w tym zakresie. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo panu dziekuje za ten glos.
Przechodzimy teraz tutaj. Bardzo prosze, pan najblizej. Tak, oddaje glos i potem przejdziemy dale;.

Czlonek rady Izby Gospodarczej Lubuskich Winnic Tytus Fokszan:
Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Szanowni panstwo, wysoka podkomisjo, ja reprezentuje
Izbe Gospodarcza Lubuskich Winnic. To jest region, ktory w ostatnich 20 latach stat sie liderem,
jesli chodzi o odradzanie sie tradycji winiarskich. Nieprzypadkowo, bo oczywiScie za tym stoi
historia, ta przedwojenna, ale tez powojenna, wynikajaca juz z polskich tradycji. Nie wiem,
czy moge w tym kierunku skierowac pytania ogélne do pan postanek, autorek obu projektow,
czy w kontekscie tych zagadnien, o ktorych w tej chwili jest mowa...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Czy moge prosic o przedstawienie sie jeszcze raz, bo...

Czlonek rady IGLW Tytus Fokszan:
Tytus Fokszan, Izba Gospodarcza Lubuskich Winnic.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje bardzo.

Czlonek rady IGLW Tytus Fokszan:
W kontekScie tych zagadnien reklamy, marketingu i by¢ moze promocji jednym z elementéw,
ktore kultywujemy i caly czas organizujemy, sa réznego rodzaju festiwale winiarskie, kiermasze
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czy najstynniejsza chyba impreza winiarska — mysle, ze nie tylko w naszym regionie — czyli zielo-
nogorskie winobranie. Czy dzialajac w przestrzeni publicznej, bo to jest caly czas tutaj podkre-
§lane, bedziemy mogli nadal w taki sposob dziatac, funkcjonowac i sprzedawac nasz produkt?

Chce tylko podkresli¢, ze jesli chodzi generalnie o branze winiarska, polskie wino, to jest
to wino produkowane z wlasnych upraw. Czyli oprocz tego, ze produkujemy je, to oczywiscie tez
musimy czy tez chcemy prowadzi¢ winnice. Mialbym wiec taka goraca proSbe, czy jest szansa, zeby
taka odpowiedz dzisiaj otrzymac, bo jest to dla nas istotne, dlatego ze to wszystko sie dzieje, nie
mamy pewnosci odnosénie do przysztoSci tych wszystkich wydarzen. One zyskuja coraz wiekszg
popularno$¢ w kontekécie rowniez takiego zagadnienia, ktore sie nazywa enoturystyka. Wiele
os6b na tych matych gospodarstwach mysli juz o przyjmowaniu gosci, czyli o tym zjawisku, ktore
w Europie Potudniowej czy Europie Zachodniej jest bardzo popularne i réwniez u nas staje sie
popularne, wiec inwestuje w to, zeby coraz bardziej rozwija¢ ten watek. Tak wiec bardzo bym
prosil, jezeli to jest mozliwe, o takie ukierunkowanie, czy to nie zagraza tego typu dziatalnosci
w tej formule. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje za ten glos.
Pani przewodniczaca Tomczak od razu chciataby sie odniesc do tego i odpowiedzie¢. Bardzo
prosze, pani przewodniczaca.

Posel Wioleta Tomczak (Polska2050):

Dziekuje bardzo.

7 tego co nam jest wiadome, to zapisy w jednym z projektéw ustawy, konkretnie Lewicy,
wskazujg na to, ze nie ma jakiego$ wiekszego zagrozenia w tym zakresie. Z drugiej strony bardzo
mocno styszymy panstwa glos. Slyszymy glos wielu parlamentarzystow, ktorzy takze podczas
czytania na to wskazywali. Ja takze i — z tego co pamietam — postanka Wicha wskazywaly$my,
ze jezeli czuja sie panstwo zagrozeni tymi naszymi projektami ustaw, ze akurat enoturystyka
miataby zosta¢ tym dotknieta, to bedziemy tak pracowac, zeby wywazy¢ to stanowisko i znalezé
pewien konsensus, ktéry pozwoli na to, by zauwazy¢ konkretne regiony Polski, bo to nie jest
tylko §ciana zachodnia, ale takze Podkarpacie. Tak wiec prosze by¢ spokojnym.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje, pani przewodniczaca.
Jeszcze pan posel Gizinski. Przepraszam, poslowie majg pierwszenstwo. Bardzo prosze,
panie posle, oddaje glos.

Posel Wlodzistaw Gizinski (KO):

Ja bardzo krétko, zeby panstwo styszeli, ze glosy ze strony postéw sg zréznicowane. Jestem
psychiatra z 50-letnim stazem, z duzym doéwiadczeniem w rozwigzywaniu r6znych probleméw,
w tym alkoholowych. Nie mam cienia watpliwosci, ze je§li zakazemy reklamy wszedzie, a pozo-
stawimy mozliwo$¢ organizowania festynow, to w krétkim czasie w kazdej gminie, pani poset,
bedzie nie Oktoberfest, tylko saturdayfest, bo piwo regionalne, bo piwo, bo duch puszczy i r6znego
typu wyroby. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje, panie posle, za ten glos.
Przechodzimy do tego rzedu. Zaczniemy od pani moze i p6zniej pan obok pani. Od razu oddaje
glos. Wszystkich widze. Bede oddawat glos. Bardzo prosze.

Wiceprzewodniczaca Stowarzyszenia Miasto Jest Nasze Ewa Illg-Latko:

10

Nazywam sie Ewa Latko. Jestem ze Stowarzyszenia Miasto Jest Nasze i jestem z wyksztalcenia
pediatra, w zwigzku z tym wypowiadam sie jako mieszkanka, jako stowarzyszenie i jako pediatra.
Tutaj jeden z pandow powiedzial, ze sprzedaz alkoholu spada. Bardzo bym chciala, zebysmy
zwrocili uwage na to, ze ustawa o wychowaniu w trzezwosci to nie jest tylko wychowanie w trzez-
wosci, ale jej celem powinno by¢ obnizanie sprzedazy alkoholu, bo nie da sie zmniejszy¢ pijan-
stwa, jezeli sie nie zmniejszy sprzedazy alkoholu. Cala ta dyskusja, czy mozemy tak reklamowac,
czy $mak reklamowac, jest wiec absolutnie niecelowa, bo powinni§my sie zastanawiac, co jeszcze
mozemy zrobié, jakie dzialania powinni§my podjaé, zeby sprzedaz alkoholu w Polsce spadata.
Na przyklad nie widze powodu, dla ktorego napdj bezalkoholowy musi sie nazywaé piwem
bezalkoholowym, bo moglby sie nazywac czyms tam i w tym momencie nie bylby reklamg piwa
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przyszlosci. Cos, co jest podobne do wina, nie musi wcale sie nazywaé jakim§ winem czy szam-
panem. Moze by¢ po prostu napojem i wtedy nie bedzie to w dzieciach wyrabialo poczucia, ze one
w przyszlosci muszg pié to czy tamto. Dlatego bardzo prosze zwrocié na to uwage.

Drugg rzecza jest to, ze my moéwimy rowniez o reklamach trafiajacych do dzieci, ale dzieci
maja tez rodzicow, ktorzy przechodzg do domu pijani. Majg rodzicoéw, ktorzy zaczynajg dzien
od ,,matpki” i dlatego te nasze dziatania w stosunku do doroslych sg rowniez bardzo wazne, zeby
oni mniej pili, zeby dzieci miaty w domu dobry przyktad. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
Bardzo prosze, pan obok.

Ekspert Zwigzku Przedsiebiorcow i Pracodawcow Tomasz Kaczynski:

Tomasz Kaczynski, Zwigzek Przedsiebiorcow i Pracodawcow.
Mamy malo czasu, wiec ja postaram sie skupic na kilku absurdalnych zapisach, ktére mamy
w ustawie i ktore wymagajg zmiany...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Przepraszam. Szanowni panstwo — zaraz oddam panu glos — chcialbym, bo to juz kilka razy sie
powtarza, zebySmy nie uzywali stow ,,absurdalne” albo co$ takiego. Szanujmy sie. Naprawde,
uwierzcie nam, dlatego mamy tyle spotkan, ze my naprawde chcemy o tym porozmawia¢. Tutaj
nikt na site nic nie bedzie robit. Moje kolezanki naprawde napracowaly sie przy tym. Mozemy sie
z tym nie zgadzagé, jesteSmy w wolnym kraju, ale jesli sie méwi, ze co$ jest absurdalne przy takiej
pracy i jeszcze przy takim delikatnym temacie, to jest stowo, ktére uwazam idzie za daleko.

Mam wiec do was goraca prosbe. Mozemy naprawde bardzo mocno i glo§no dyskutowac
i nawet twardo, ale zebySmy sie nie obrazali. Jestesmy dla was. Bedziemy siedzie¢ tutaj nad
tymi ustawami, ile bedzie trzeba, zeby, kiedy wyjdziemy, kazdy z nas byt zadowolony, ze zrobit
dobrg robote. Czy mozemy tak sie umowic?

Ekspert ZPP Tomasz Kaczynski:

Przepraszam, to nie byl mgj cel.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Super.

Ekspert ZPP Tomasz Kaczynski:

Wiasciwe powinno by¢ stowo ,,niespojnych”...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

0, lepiej.

Ekspert ZPP Tomasz Kaczynski:

...przepiséw, bo to mialem na celu. Zaczynajac od projektu Lewicy i zapiséw dotyczacych reklamy,
promocji i wylaczen — z projektowanego przepisu usuwane jest wylaczenie dotyczace wydzielonego
stoiska. W rezultacie promocje bedg mogly by¢ prowadzone w sklepach monopolowych, a nie
w sklepach wielkopowierzchniowych. Dodatkowo wylaczona jest reklama, a w rezultacie promocje
nadal beda dopuszczalne, a reklama w tych miejscach dozwolonych nie bedzie juz dopuszczalna.
Projekt Trzeciej Drogi idzie jeszcze dalej, dlatego ze odnosi sie do wylaczen dotyczacych reklamy
i promocji takze napojow bezalkoholowych. W rezultacie wodka moze byé w tych miejscach
reklamowana, ale juz napoje bezalkoholowe nie mogg. Z tego wynikaja moje watpliwoSci.

Jesli jesteSmy przy napojach bezalkoholowych —juz o tym byta mowa — mamy w projekcie Trze-
ciej Drogi definicje napoju bezalkoholowego, z ktorej wynika, ze jest to produkt, ktéry ma ponizej
0,5% alkoholu. W rezultacie soki owocowe, kefiry i jogurty wchodza w te definicje oraz kazdy
inny produkt, ktory opakowaniem przypomina produkt alkoholowy, czyli kazdy napdj w puszce.

Skoro jesteémy przy napojach bezalkoholowych, to ponownie zwracam panstwa uwage
na rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady 2026/471, ktére wchodzi w zycie 18 marca
i wyraznie wskazuje na dwie kwestie. Po pierwsze, produkty niskoalkoholowe i bezalkoho-
lowe trendu NoLo sg szansg rynkowa, ktéra powinna byé wspierana przez prawo. A po drugie,
to rozporzadzenie, ktore — przypominam — wchodzi w zycie juz za pare dni, wprost zezwala
na to, by produkty bezalkoholowe nosily nazwy handlowe kojarzone z napojami alkoholowymi,
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bo to ma wspiera¢ sektor winiarski w tym przypadku. Jezeli wiec chcemy prawidlowo przejsc
przez notyfikacje TRIS, to zapomnijmy o napojach bezalkoholowych. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje za ten glos.
Przechodzimy do ostatniego rzedu. Tam pan z tytu, na samym koncu, potem pan tutaj troche
blizej mniej i wracamy do tego rzedu.

Dyrektor Wydzialu Prawno-Legislacyjnego Biura Rzecznika Matych i Srednich Przedsie-

biorcow Tomasz Olszowka: )
Panie przewodniczacy, szanowni panstwo, Tomasz Olszéwka, Biuro Rzecznika Matych i Sred-
nich Przedsiebiorcow.

Pozwole sobie konkretnie art. 1 pkt 1 lit. a, projekt nr 2007 — chociaz te uwagi dotycza takze
drugiego projektu — definicja promocji. Definicja ta budzi watpliwosci. W pierwszej kolejnoSci
zapis dotyczacy sprzedazy z zastosowaniem upustow, rabatow, bonifikat itd. Warto doprecyzowac
ten zapis, aby nie ograniczat on mozliwosci prowadzenia transakeji handlowych miedzy podmio-
tami profesjonalnymi, czyli na przykiad miedzy hurtownikami a sprzedawcami detalicznymi
albo miedzy producentami a hurtownikami.

Kolejna rzecz to koncowy zapis tej definicji, czyli (cytuje): ,,a takze inne formy publicznego
zachecania do nabywania napojow alkoholowych”. Ten zapis takze warto jest doprecyzowac, aby
wiadomo bylo precyzyjnie, w jaki sposob stosowaé go w praktyce, co tak naprawde jest dozwolone,
a co nie jest dozwolone. Prosze pamietac, ze adresatami tego przepisu bedg nie tylko na przykiad
przedsiebiorcy wprowadzajacy albo wytwarzajacy napoje alkoholowe, ale takze wlasciwe organy,
a takze wymiar sprawiedliwosci.

Kolejna rzecz, takze dotyczaca ostatniej linijki omawianego przepisu. W rzeczywistosci moze
prowadzi¢ do tego, ze wszelkie mate, lokalne wydarzenia nie bedg mogly by¢ organizowane.
Te wydarzenia czesto opieraja sie na lokalnej tradycji i lokalnych zwyczajach. Te regulacje
w proponowanym brzmieniu tak naprawde dotkng najsilniej mate, lokalne, krajowe podmioty,
ktore utracg mozliwo$é rozwoju. Natomiast duze podmioty — producenci i podmioty wprowa-
dzajace do obrotu — pozostang obojetne, poniewaz ich pozycja na rynku jest tak naprawde niena-
ruszalna. Bardzo wiec prosze o to, aby przy tworzeniu tych regulacji wziaé pod uwage sytuacje
najmniejszych podmiotéw, ktore tak naprawde najbardziej ucierpig na skutek ich wprowadzenia.
Natomiast moze to nie zmieni¢ problemu spolecznego, o ktérym dyskutujemy, poniewaz on
pozostanie w takiej postaci, w jakiej jest.

Podobnego rodzaju sg zastrzezenia dotyczace art. 1 pkt 5, czyli zakazu reklamy piwa. To takze
w najwiekszym stopniu dotknie najmniejszych podmiotow, poniewaz duze podmioty znakomicie
sobie z tym wszystkim poradzg. Posiadaja na to zasoby i §rodki...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Prosze konczyc.

Dyrektor Wydzialu Prawno-Legislacyjnego Biura Rzecznika Matych i Srednich Przedsie-
biorcow Tomasz Olszowka:
Tak, powoli bede konczyt. Chcialem przede wszystkim zwrdci¢ uwage na sytuacje najmniejszych
podmiotow, dla ktorych te regulacje w ich ksztalcie obecnym i proponowanym stanowia tak
naprawde bardzo duze zagrozenie. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za ten glos.
I tu pan. Tak.

Ekspert ds. legislacji Pracodawcow RP Filip Mazurkiewicz:
Szanowny panie przewodniczacy, bardzo dziekuje za udzielenie glosu. Filip Mazurkiewicz, Praco-
dawcy RP.

Chcialbym odniesé sie do zapiséw w ramach projektu nr 2007. Mam na mysli przede wszystkim
art. 21 ust. 1 pkt 2, gdzie mamy kwestie definicji promocji napojéw alkoholowych. W naszej ocenie
ta proponowana definicja jest zbyt szeroka i nieprecyzyjna. Zwracamy uwage — tak jak juz byto
wczesniej powiedziane — na sformulowanie ,,inne, niewymienione z nazwy korzysci majgtkowe lub
osobiste”, co tworzy otwarty katalog dzialan. To jest w szczegdlnosci bardzo ryzykowne w kontek-
Scie proponowanej rowniez wyzszej sankcji karnej w art. 45. W naszej ocenie moze to powodowac
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potencjalng sytuacje niepewnoSci, nieprecyzyjnych zapiséw i uznaniowosci ze strony organéw.
Druga kwestia to fakt, ze definicja nie dookresla kregu adresatow, wiec réwniez mozemy mieé
do czynienia z tym, ze obejmowalaby ona sprzedawcow profesjonalnych.

Ostatni aspekt w ramach tego ustepu. Zwracamy uwage, ze w ramach doprecyzowania tej
definigji istotne byloby wykluczenie z zakresu definicji zwyklych informacji, ktore sa prezento-
wane jako standardowa informacja w ramach sklepéw internetowych.

Druga rzecz, na ktorg zwracamy uwage, to brzmienie art. 2! ust. 1 pkt 6, gdzie mamy kwestie
definicji wydzielonego stoiska. Zwracamy uwage, ze wprowadzenie w tym przepisie kryterium
powierzchni powyzej 200 m? w naszej ocenie w sposob nieproporcjonalny ograniczaloby swobode
dziatalnosci gospodarczej przede wszystkim matych i §rednich sklepow, a zmiana w tym ksztatcie
prowadzilaby do naruszenia zasad uczciwej konkurencji na rynku detalicznym.

I ostatnia kwestia, na ktorg zwracam uwage, to brzmienie art. 13, gdzie mamy zakaz reklamy
i promocji napojow alkoholowych. Chcialbym podkresli¢, ze w naszej ocenie stoi to w sprzecz-
nosci z unijnym orzecznictwem dotyczacym swobody przeplywu towarow i ustug na terenie
Wspélnoty Europejskiej. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo panu dziekuje za glos.
Wracamy teraz do tego rzadu. Bardzo prosze, tu pan, zaraz tam bedzie tych dwdch panéow
i przejdziemy do tego rzedu.

Prezes Stowarzyszenia Naukowego ,,Natura i Zdrowie” Adrian Klos:

Dzien dobry. Adrian Klos. Ja reprezentuje stowarzyszenie, ktore z kolei reprezentuje tak
naprawde koalicje kilkudziesieciu stowarzyszen o charakterze trzezwosciowym. Dodatkowo
jestem administratorem i prowadze grupe, chyba najwieksza w Polsce, anonimowych alkoho-
likow. Jest tam 60 tys. osob — dzieci, rodzin i 0s6b uzaleznionych.

Szanowni panstwo, przystuchuje sie dzisiaj uwaznie tym wszystkim gtosom o wolnosci gospo-
darczej, o szkodliwosci zakazu w kwestii zakazu reklamy alkoholu i tak w sumie zastanawiam sie,
w czym tkwi problem. Po wtorkowym posiedzeniu, na ktérym mialem okazje byé, Browary
Polskie opublikowaty wyniki badan zleconych firmie badawczej, z ktorych jednoznacznie wynika,
ze reklama alkoholu nie wplywa na decyzje zakupowe konsumentow, ze celem reklamy piwa nie
jest zwiekszenie sprzedazy. Malo tego, badanie to wykazuje, ze w okresie tych kilkudziesieciu
lat, 20 bodajze, gdy piwo mogtlo sie reklamowag¢, sprzedaz spadla. Tak wiec ja oficjalnie pytam
Kompanie Piwowarska: po co wydajecie setki, miliony zlotych na reklame. Po co walczycie w tym
parlamencie o utrzymanie prawa do reklamy? Po co te wszystkie organizacje, ktore propaguja
wolno§¢ gospodarcza, ktére sg dzisiaj na tej sali?

Szanowni panstwo, wolno§¢ gospodarcza jest wartoscig. Mowie to jako przedsiebiorca
z 25-letnim stazem. Ale wolno§¢ gospodarcza nie moze oznaczac prawa do uzalezniania dzieci.
Nie moze usprawiedliwia¢ manipulowania konsumentem, ktory jeszcze nie skonczylt szkoly
podstawowe;.

Opinie prawne kolegéw z naprzeciwka, ktére poddaja kwestie koniecznoS§ci notyfikacji
do Unii Europejskiej, majg na celu wylgcznie torpedowanie projektow i chec przelozenia zmian
na nastepng kadencje, gdy te projekty po prostu przestang mieé racje bytu.

Na zawiadomienie o przestepstwie, ktore zlozyliSmy do prokuratury odnosnie do reklamy
piwa L.omza z Karolakiem, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nam odpisata, ze reklame piwa
Lomza widziato kilka milion6w Polakow, a reklama ta byla tez emitowana na kanatach dziecie-
cych, takich jak 4FUN KIDS, wprawdzie po godzinie 20.00, ale przed i po programie ,Spiewajgce
brzdace”. Brzmi to moze §miesznie, ale mnie jako ojca trdjki malych dzieci jako$ szczegoélnie
to nie bawi.

Szanowni politycy, zrobiliscie porzadek z alkotubkami. Chwata wam za to. Teraz zakazcie
reklamy alkoholu i alkoholi zero, wszystkich bez wyjatku — piw zero, szampanow, win, wszystkich
brandéw alkoholowych. Jesli nie zakazecie reklamy alkoholi zero, to cale budzety reklamowe
koncernow zostang skierowane na ten segment. Branza marketingowa nazywa to reklamg
zastepczg. My nazywamy to obchodzeniem prawa.

Piwo zero wyglada i smakuje jak piwo, bo jest piwem, tylko bez procentéw. Jednak reklama
zerowki nie sprzedaje tak naprawde zerowki. Reklama zeréwki sprzedaje marke, smak i nawyk
po to, zeby za kilka lat to samo dziecko siegneto po identycznie wygladajaca puszke z procentami
w §rodku. I to jest efekt uboczny tej strategii. Tak naprawde, to jest jej cel. Dziekuje.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje panu za ten glos.
Bardzo prosze, teraz pan. Ja panig widze, ale wrécimy w nastepnej kolejnosci. Bardzo prosze.

Pracownik naukowy Uniwersytetu Jagiellonskiego Collegium Medicum Dawid Panek:
Dawid Panek, Collegium Medicum, Uniwersytet Jagiellonski.

Ja chcialbym tez zabra¢ glos wlasnie w kwestii reklamy. Duzo tutaj na temat reklamy mowimy
i zakaz reklamy jak najbardziej popieram, natomiast mysle, ze brakuje w ustawie doprecyzowania
takze zakazu tresci influencerskich, ktore w sposob bardziej bezposredni lub posredni réwniez
promuja spozywanie alkoholu. Tak jak pan tutaj wezesniej przede mng powiedzial, reklamy poja-
wiajace sie na 4FUN KIDS i w programach dzieciecych —jest to na swoj sposob przerazajace oczy-
wiscie, ale musimy sobie zdawac sprawe z tego, ze ustawa antyalkoholowa tak naprawde powinna
by¢ nie krok za wspodlczesnymi czasami tylko krok przed wspolczesnymi czasami. Musimy niestety
pamietac, ze dzieciaki i mlodziez przede wszystkim nie w telewizji z tym obcuja, ale w mediach
spoteczno$ciowych, platformach streamingowych, na YouTubie chociazby, gdzie niestety influen-
cerstwo sie szerzy i rozne tresci. To sg tez osoby optacane przez odpowiednie podmioty. Uwazam
wiec, ze ustawa powinna doprecyzowywac to takze pod katem tresci influencerskich, na ktore
narazone sg przede wszystkim dzieci i mlodziez. To jest jedna kwestia.

Druga kwestia. Poniewaz ten blok tematyczny dotyczy takze formatéw opakowan, a nie
pojawilo sie to jeszcze dzisiaj w dyskusji, chciatbym nawigzaé do tego po raz kolejny, ze powin-
ni§my sie skupi¢ réwniez nad ograniczeniem dotyczacym matpek. Wechodzenie w naltég sktada sie
z czterech etapow i ten drugi jest najbardziej podatny na tego typu produkty jak wlaénie alko-
hole w matych opakowaniach. To jest jeszcze faza ostrzegawcza, kiedy jeszcze probujemy mieé
kontrole albo oszukujemy sie, ze mamy kontrole, i probujemy w staby sposob, ale rezygnowac
z przyzwyczajenia alkoholowego, ktére narasta w tej fazie pierwszej. Te matpki, niestety, méwigc
kolokwialnie, robig tutaj bardzo z1g robote, poniewaz wchodzac chociazby do zielonych sklepéw,
jako pierwsze widzimy to i nawet oszukujac sie, ze wchodzimy po gumy do zucia, siegamy po odpo-
wiednie produkty. Koncze, bo juz mi sie skonczy! czas, a to, co chcialem powiedzie¢, juz chyba
wyczerpalem. Tak wiec oddaje glos. Dziekuje bardzo za glos.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje panu za ten glos.
Dwoch panéw po mojej prawej stronie. Czyli pan i pan na koncu, a potem przejdziemy tutaj.

Prezes zarzadu Polskiej Izby Handlu Maciej Ptaszynski:
Dobry wieczor panstwu. Maciej Ptaszynski, Polska Izba Handlu.

Prosze panstwa, zeby nie przedtuzac i tez nie powtarza¢, my jako Polska Izba Handlu
sktadaliémy uwagi do projektu rzadowego nowelizacji ustawy o wychowaniu w trzezwosci
UD 147, ktérego zapisy sa w duzym stopniu tozsame z zapisami w projekcie poselskim nr 2007.
Te uwagi, ktore zlozyliSmy, sa dostepne na stronach RCL w procesie konsultacyjnym, wiec
nie bede tego rozwijal, bo na pewno nie zmiescitbym sie w przewidzianym czasie. Natomiast
bez watpienia chcemy podkre§lié, ze bedziemy postulowac, zeby powaznie przemyslec i dosto-
sowac do reali6w kwestie definicji promocji, catkowitego zakazu reklamy i promocji oraz wyla-
czenia zakazu promocji w kontekscie wydzielonych stoisk, poniewaz wszystkie te zapisy, ktore
znalazly miejsce w projekcie UD 147, jak i potem praktycznie w tej samej formie w projekcie
nr 2007, oceniamy jako branza handlu negatywnie w bardzo wielu aspektach. Bedziemy tez
na rece prezydium i pana przewodniczgcego sktadali stosowne uwagi, natomiast tak na szybko —
one sg tozsame z tym, co sktadaliémy w procesie konsultacyjnym projektu UD 147.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za te glosy.

Zanim oddam glos, chciatbym tylko powiedzie¢ — poniewaz my otrzymujemy takie dokumenty,
tez takie bardzo precyzyjne, jak te, ktore sg przede mna zlozone dzisiaj w formie pisemnej —
ze ja nie bede niczego zachowywal dla siebie. Wszystkie te dokumenty, ktére do nas skladacie,
beda przekazywane na biezgco, oczywiScie zgodnie z tym, jak to wplywa, postom i postankom,
zeby tez mogli sie z tym zapoznac. Szanowni panstwo, oczywiScie tez mozecie do postéw sami
to wyslac, nie ma tutaj zadnej blokady.

Pan na samym konicu, bardzo prosze.

14 I.P.
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Wiceprezes Warsaw Enterprice Institute Piotr Palutkiewicz:

Dziekuje bardzo. Piotr Palutkiewicz, Warsaw Enterprise Institute.

Drodzy panstwo, najpierw troche uporzadkuje, potem troche ,rozporzadkuje”, ale wydaje
mi sig, ze to, co opublikowaliSmy w Warsaw Enterprise Institute przez te dwa lata, pozwala nam
teraz troche burzy¢, poniewaz ten przekaz ekspercki niestety troche ginie i ginal. Fakty sie licza,
jak wspominalem we wtorek, nie w pelnym stopniu.

Fakt pierwszy. Nikt chyba nie sprzecza sie z tym, ze skuteczna egzekucja obecnie obowigzu-
jacych przepiséw jest rozwigzaniem dobrym. Egzekwujemy prawo, ktore mamy.

Fakt drugi. Mamy jedne z najbardziej surowych przepisow dotyczacych promocji alkoholu
w Europie. Nie da sie chyba dosrubowac¢ bardziej. To znaczy nikt nie dosrubowat tych przepisow
dalej niz Polska.

Fakt trzeci. Te badania pojawiajg sie konsekwentnie chyba juz od 10 lat i konsekwentnie
sg znieksztalcane. To znaczy pojawiajg sie sprzeczne argumenty whrew temu, co méwig badania.
Reklama piwa w tym przypadku, poniewaz ono ma najbardziej liberalne przepisy w tym momencie
w Polsce, nie stuzy wejsciu do alkoholu i promocji alkoholu. Stuzy budowaniu przewagi konku-
rencyjnej pomiedzy markami. Dlatego piwa sie reklamuja, ze marka A chce mieé przewage nad
marka B, a marka B nad marka C.

Fakt czwarty, ktory sie tutaj pojawil — piwa bezalkoholowe. O tym duzo méwilismy. Konse-
kwentnie badania pokazuja, ze piwo bezalkoholowe jest instrumentem wyjscia od picia alkoholu,
a nie instrumentem wej$cia do niego. Konsekwentnie rézne o$rodki udowadniajg to samo.

Po pigte — nie wybrzmiato to jeszcze —- méwiliSmy o winiarstwie, o matych wydarzeniach lokal-
nych, ale wiele sektoréw jest dzisiaj tutaj niereprezentowanych. Mate lokalne kluby sportowe,
drodzy panstwo, panowie i panie postowie, w duzej mierze utrzymujg sie z finansowania — matle
i duze - ktére zapewnia im piwo.

Kultura. Prawdopodobnie z powodu tak daleko idgcego zakazu, ktéry panstwo proponujag, nie
odbedzie sie jedna z najwiekszych tras koncertowych, ktére meskie granie promuje, poniewaz
nie bedzie na to Srodkéw. Artysci przyjda do panstwa z tymi pretensjami w pewnym momencie.

Marek Kondrad takze prawdopodobnie tutaj sie pojawi, bo jego prezentacje i wyklady tez nie
beda mogly sie odby¢, poniewaz aktywisci go nagraja i podadza do prokuratury. Media, ktore
pisza o artykulach dotyczacych wspanialych regionéw winiarskich, takze przyjda do panstwa
z pretensjami, nie méwigc o dziennikarzach, ktorzy beda przez aktywistow gonieni. Mala gastro-
nomia, ktéra upada w tym momencie w Polsce, takze nie bedzie mogla wyeksponowac szyldéw
kranéw z danym browarem, poniewaz bedg sie tego bali, nie méwigc o matych sklepach, ktore
przed postawieniem lodéwki z logiem piwa takze zastanowig sie 10 razy, czy to zrobia. Wyda-
rzenia lokalne takze zostang mocno zaklocone.

Przepraszam, wiem, ze przedtuzam. Ostatnie 30 sekund. Teraz co§ musze zburzy¢.
Czy my w takim razie sluchamy WHO, czy nie stuchamy WHO? W pewnym momencie padaja
argumenty, ze WHO ma racje, drodzy panstwo, a WHO w 2010 r. zaproponowato w swoich
rekomendacjach, ze wszystkie dzialania, ktére majg ograniczy¢ spozycie mocnych alkoholi,
sg wlaSciwe. Jesli wiec panstwo wierza, ze reklama jednak napedza sprzedaz piwa, to demon-
tujemy instrument, ktéry przeczy zalozeniom rekomendacji WHO z 2010 r. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo.
I przechodzimy do tego rzedu. Tam na samym koncu te dwie osoby, ktére sg po dwoch stro-
nach stolu. Moze tak zrobimy, bedzie tatwiej.

Przedstawicielka Fundacji ,Laboratorium Prawa i Gospodarki” Barbara Blaszczak:

Barbara Blaszczak, Fundacja ,,Laboratorium Prawa i Gospodarki”. Ja jestem ekonomistg i praw-
nikiem. Zajmuje sie badaniem analizowanych zagadnien.

Nie powtarzajac juz tych uwag, ktére padly, dotyczacych badan naukowych, ktére udowad-
niajg, ze reklama i marketing napojow alkoholowych wplywaja istotnie na ich spozycie, chcia-
tabym podkresli¢, ze sam fakt spozycia napojow alkoholowych generuje bardzo istotne koszty
spoleczne zwigzane z ich konsumpcja, ktore nie sg w zaden sposéb rekompensowane, w tym nie
sg rekompensowane poprzez chociazby wplywy z tytutu podatku akcyzowego. Dlatego istotne
jest wprowadzanie zaréwno tych rozwigzan fiskalnych, jak i pozafiskalnych, ktore przyczynia sie
do zmniejszania tego zjawiska.
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W tym kontekscie nalezy mie¢ na uwadze, ze tym czynnikiem, ktory wplywa na kreowanie
kosztow spotecznych, jest wlasnie zawartosc alkoholu, ktéra jest w tych napojach. Dlatego kazda
regulacja w tym zakresie nie bedzie w stopniu wystarczajacym uszczelniala systemu, jezeli nie
bedzie obejmowata wszystkich wyrobéw, w tym w kontekscie zakazu reklamy, ktore zawierajg
czynnik szkodzacy, czyli alkohol. Zatem wprowadzenie uniwersalnego zakazu reklamy wszystkich
napojow alkoholowych jest w tym zakresie jedynym racjonalnym i skutecznym rozwigzaniem.

Warto tez podkre§lic, ze dzialania reklamowe i marketingowe wplywaja nie tylko na strukture
spozycia alkoholu, ale takze na ilosc jego spozywania. W tym kontekscie chciatabym przywotaé
badania i dane statystyczne, ktore jeszcze nie padly, a dotyczyly por6wnania pomiedzy rokiem
2001, kiedy wlaénie powszechny zakaz reklamy napojow alkoholowych obowiazywal... Wowczas
spozycie alkoholu w Polsce pozostawalo na relatywnie stabilnym poziomie, natomiast zaobser-
wowano - i to sg dane uzyskane od PARPA - znaczacy wzrost spozycia napojow alkoholowych
do roku 2019, az o 50%, w momencie, w ktorym wla$nie umozliwiono reklame nawet tylko
jednego z wyrobow. W zwigzku z tym takie rozwigzanie, ktore jest proponowane w projektach,
a dotyczy zakazu, reklamy i marketingu wszystkich napojow alkoholowych, jest proporcjonalne
i adekwatne do proponowanego problemu.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
Tak, pan, bardzo prosze. P6Zniej przejdziemy do ostatniego rzedu. Widze, zaraz bede dawat
glos. Wrécimy do panstwa pozniej.

Gléwny specjalista w Zespole Rozwoju Przedsiebiorczosci Zwigzku Rzemiosta Polskiego
Kamil Rybikowski:

Kamil Rybikowski, Zwigzek Rzemiosta Polskiego.

Ja tez krotko. W dalszym ciggu podtrzymujemy to, ze ustawa wydaje sie nieproporcjonalna
wobec obecnych trendéw zmniejszajacej sie jednak sprzedazy alkoholu. Chciatbym tez zwrécié
uwage, bo moéwimy dzisiaj o reklamie, ze tak daleko idacy zakaz — co zresztg juz wspomniat
miedzy innymi Piotr Palutkiewicz — wplywa na duzo wieksza liczbe podmiotow niz tylko branza
stricte alkoholowa. To wla$nie te lodéwki z logotypem réznych producentéw czy chociazby jakie$
parasole. To takze dotyczy zwlaszcza small biznesu, ktéry bedzie musial ponosi¢ dodatkowe
wydatki ze wzgledu na obowigzywanie tego zakazu.

Trzeba tez pamietaé, ze zakaz alkoholu w bardzo wyraznym aspekcie juz dzisiaj funkcjo-
nuje. Dzisiaj zresztg takze przedstawiciele réznych organizacji chwalili sie, i dobrze, sukce-
sami w respektowaniu obecnie funkcjonujacych przepisoéw dotyczacych ograniczen, jesli chodzi
o promocje alkoholu. To pokazuje tylko, ze przepisy dzialaja, bo ci przedsiebiorcy, ktorzy je prze-
kraczajg, mogg sie liczy¢ z karami, ze faktycznie nalezy po prostu respektowac obowigzujace
przepisy, niekoniecznie tworzy¢ nowe. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo panu dziekuje za ten glos.
Przechodzimy do ostatniego rzedu. Zaczniemy od pani, potem druga pani blizej mnie i wracamy
na tamta strone. Bardzo prosze.

Prezes Stowarzyszenia Swiadomi Obywatele Katarzyna Wlodarczyk:
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Dzien dobry i dzigkuje serdecznie. Katarzyna Wiodarczyk. Ja reprezentuje Stowarzyszenie
Swiadomi Obywatele, ale jestem rowniez radng miasta Pruszkowa i mam swojg kawiarnie
w Pruszkowie.

Szanowni panstwo, ja chcialabym w caloSci poprzec ten caltkowity zakaz reklamy alkoholu,

poniewaz tak naprawde reklamy tworzone sg w taki sposob, ze bardzo przyciagaja naszg uwage
i kojarzg sie z rzeczami dobrymi zaréwno nam, jak i dzieciom. Jezeli piwo reklamuje Janosik,
ktérego kojarzymy z dobrym czlowiekiem, z mocnym czlowiekiem, to prawdopodobnie nasza
Swiadomosc idzie w te strone.
_ To, 0 czym wspomnial pan wczeéniej — Karolak. To jest to samo. To sg Swieta, to jest aktor.
Swieta sg fajne, Karolak kojarzy sie nam z kim§ fajnym, wyluzowanym, bo grat w ,,39 i p6t”
i to wszystko dziala na naszg pod§wiadomosc w taki sposob, ze my cheemy i$¢, kupi¢. Natomiast
te wszystkie piwa zero, te butelki, te etykiety bardzo mocno ewoluowaty przez pewien czas i nie
przypominajg napojéw zero. Naprawde bardzo latwo mozna je pomyli¢. Tak wiec ja bylabym
calym sercem za tym, zeby calkowicie zakazac reklamy alkoholu.

I.P.
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Natomiast jeszcze chcialabym bardzo mocno wesprzec ograniczenie sprzedazy alkoholu w nocy.
Jako radna miasta zlozytam do prezydenta interpelacje w sprawie takiego wlasnie zakazu sprze-
dazy alkoholu w godzinach nocnych, mimo tego — tak jak mowilam - ze mam swojg kawiarnie.
U nas fajnie sie to zadzialo, poniewaz prezydent oglosil ankiete. Ankietowani — ponad 74% —
byli za zakazem tej sprzedazy alkoholu. Aktualnie jesteSmy po konsultacjach, po debacie, skia-
damy projekt uchwaty do Rady Miasta Pruszkowa, natomiast byloby fajnie, zeby sankcjonowaé
to mogta jakas glowna ustawa, zeby samorzady nie musialy sie z tym borykac. W tej chwili prze-
chodzimy wszyscy przez pewien cykl, ktory trwa, wydluza sie i nigdy nie daje nam pewnosci,
ze osiggniemy to, na czym nam tak bardzo zalezy. Dziekuje panstwu serdecznie.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos. Pani blizej mnie, bardzo prosze.

Pelnomocniczka Stowarzyszenia Polska Wodka Joanna Krzyzanowska:

Dzien dobry. Szanowni panstwo, nazywam sie Joanna Krzyzanowska i jestem pelnomocniczka
Stowarzyszenia Polska Wodka.

Chcialabym przedstawi¢ stanowisko stowarzyszenia. Drodzy panstwo, pragne podkreslic,
ze jako stowarzyszenie wspieramy zdecydowanie inicjatywy, ktore w realny sposéb przyczy-
niajg sie do poprawy zdrowia publicznego, takie jak sprawdzanie dowodu czy réwne traktowanie
wszystkich kategorii. Chcemy jednak przestrzec przed rozwigzaniami, ktore uderza w caly
taficuch dostaw. Mam na mysli rolnikow, gorzelnie, hurtownie, restauracje, wspomniane juz
sklepy i dostawcow ustug. To sg tysigce miejsc pracy.

W czasie, gdy spozycie alkoholu w Polsce spada, a rynek alkoholi mocnych sie kurczy, szcze-
golnie wazne jest, aby nowe regulacje byly proporcjonalne i oparte na faktach. Odniose sie
tu do kilku punktow.

Punkt pierwszy — zakaz promocji i reklamy na wydzielonych stoiskach i w gastronomii. Drodzy
panstwo, nie istnieje jasna korelacja miedzy zaostrzonymi przepisami a ograniczeniem naduzy-
wania alkoholu, bowiem na stoisko alkoholowe czy do lokalu wchodzi osoba, ktéra juz podjeta
decyzje o zakupie. Zakaz komunikacji w tych miejscach nie ograniczy konsumpcji, za to odbierze
konsumentom mozliwos¢ §wiadomego wyboru. Nie dowiedzg sie oni, ze produkt powstat z lokalnej
pszenicy, byt lezakowany 12 lat czy tez zdoby! jaka$ nagrode. Barman nie podpowie nam, jaki
produkt i dlaczego wybierac. Zawsze wygra najtanszy, a nowe marki nie bedg mialy szansy wejsc
na rynek. Dgzenie branzy do tworzenia produktu wysokiej jakosci nie powiedzie sie bez mozli-
wosci ich odpowiedniego komunikowania. W polgczeniu z szeroka definicjg promocji projekt
grozi sparalizowaniem normalnego obrotu i karaniem firm dziatajacych na rynku.

Drodzy panstwo, punkt drugi — ostrzezenia na etykiecie. Takie oznaczenia istniejg juz na wiek-
szo§ci produktéw, a ich zmiana to jest ogromny koszt i de facto kara dla dziatajacych proaktywnie
firm. Wiedza naukowa o alkoholu tez nie da sie sprowadzi¢ do jednego uproszczonego zdania
na etykiecie. Warto korzystac¢ z narzedzi, ktére pozwalajg na przekazanie pelnej informacji,
na przyklad poprzez kody QR kierujace do szerokich tresci edukacyjnych.

I punkt trzeci, ostatni, prosze panstwa — sprzedaz wysytkowa. Skuteczne systemy weryfikacji
wieku online, jak na przyktad mObywatel, juz istniejg i sg one wykorzystywane w innych krajach
Unii Europejskiej, co eliminuje potrzebe osobistego odbioru w punkcie sprzedazy.

Podsumowujac, drodzy panstwo, popieramy dzialania wzmacniajgce odpowiedzialng
konsumpcje i jako$é produktow, jednak wazne jest to, aby chronity one réwniez wolno§¢ wyboru
dorostych konsumentéw i wspieraly legalnie dzialajace przedsiebiorstwa. Apelujemy jako stowa-
rzyszenie o realny dialog i wspotprace, aby wypracowaé rozwigzania, ktére faktycznie przyniosg
rezultaty. Bardzo dziekuje za udzielony glos.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo serdecznie pani dziekuje.
I zgodnie z obietnica przechodzimy teraz na te strone. Kto tam chcial? A tak, przepraszam.
Bardzo prosze. Oddaje pani glos. Wybaczcie, czasami czlowiek moze sie tak zakrecic.

Przedstawicielka Ogolnopolskiego Stowarzyszenia ,,Wolni od Nalogow” Katarzyna Garbowska:

Dzigkuje. Katarzyna Garbowska, Stowarzyszenie ,, Wolni od Natogéw”. Od 10 lat pracuje z dzieémi
i mlodziezg w szkotach, gabinetach terapeutycznych, na szkoleniach dla nauczycieli. Jestem
tez mama czworki dzieci sportowcow. Siedze tu jako kto$, kto skutki decyzji podejmowanych
na tej sali widzi nie w tabelach, ale w gabinetach i w domach. W szkotach prowadzimy zajecia
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profilaktyczne, rozmawiamy z rodzicamii uczymy o skutkach spozycia alkoholu, a potem dziecko
wychodzi, otwiera sobie TikToka i dostaje idealnie skrojong reklame od influencera, ktérego
§ledzi i nasladuje razem z tysigcami innych czternastolatkéw.

Reklama nie mowi - pij. Reklama méwi, ze to jest normalne, to jest luz, to jest sposob na stres,
styl zycia i w zasadzie nieodzowny dzisiaj element socjalizacji. My prowadzimy edukacje prozdro-
wotng, natomiast branza prowadzi edukacje proalkoholowa i ma na nig znacznie wiekszy budzet.

Piwo bezalkoholowe to nie jest zdrowa alternatywa. Mialam w terapii czternastolatka, ktéry
zaczgl od reklamowanych piw zero. W ciggu roku przyszed! na szes¢, osiem jednostek alkoholu
dziennie. Marka byta dokladnie ta sama. Dla osoby wychodzacej z nalogu jest doktadnie ten sam
mechanizm, ta sama butelka, ten sam dZzwiek i smak. W terapii nazywamy to wyzwalaczem
sensorycznym. To jest jeden z najsilniejszych i najczestszych powodéw powrotu do natogu.

Dzi§ w trakcie procedowania tej ustawy browar Zywiec wprowadza wlasnie na rynek Melonzade,
Arbuzade, Fruzade 0%. Wszystko oranzady — slowo, ktére kazde polskie dziecko kojarzy z latem
i z basenem. Producent tez informuje, ze produkty te osiagajg rekordowy poziom penetracji wérod
mlodych. Kiedy$ mieliSmy to w przemysle tytoniowym. Mieliémy czekoladowe papierosy, zeby
dzieci sobie oswajaly gest, rytual i marke, a dzi$ ten rozdziat historii opisujemy w podrecznikach
jako studium manipulacji. Melonzada jest doktadnie tym samym, tylko w innym opakowaniu.

Moj dziesiecioletni syn czasami mnie pyta, kiedy mu kupie piwo bezalkoholowe. W domu,
w ktérym nie ma w ogodle alkoholu, ja jestem bez szans, prosze panstwa, dlatego ze on to widzi
wszedzie. I to jest wlaénie normalizacja w praktyce.

Pelny zakaz reklamy alkoholu i napojow zero. To jest jedyna decyzja, ktéra tak naprawde
wyrownuje szanse pomiedzy budzetem marketingowym koncernu, a moja jedng godzing profi-
laktyki w szkole. Dzisiaj sobie pozwolitam przynie$¢ panstwu wydruki, jak wygladaja butelki
oranzad dla dzieci, i zostawie to szanownej podkomisji.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekujemy za ten glos.

I zgodnie z obietnicg przechodzimy do tego rzadu. Bardzo prosze, pan po mojej prawej stronie.
Dopytam tylko. Czy to jest oranzada? OK, dziekuje bardzo. Przepraszam, dopytatem tylko.
Prosze bardzo, oddaje panu glos.

Dyrektor generalny Zwigzku Pracodawcow Przemyslu Piwowarskiego - Browary Polskie
Bartlomiej Morzycki:
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Barttomiej Morzycki, Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego — Browary Polskie.

OczywiScie przy takiej liczbie uwag dotyczacych piwa nie jestem w stanie w dwie minuty
odnie$¢ sie do wszystkich, ale na poczatku chcialbym zaapelowaé¢ do osob, ktére glos zabie-
rajg, o wyrazne rozroéznianie w swoich wypowiedziach, czy mowig o przemys§le piwowarskim,
czy o przemysle alkoholowym.

Prosze panstwa, piwo to nie wodka i w bardzo wielu kwestiach r6znimy sie z przemysiem
spirytusowym, jesli chodzi o podejScie rowniez do napojow bezalkoholowych i trendu NoLo.
Piwo jest zaré6wno alkoholowe, jak i bezalkoholowe, przeznaczone wylgcznie dla os6b pelno-
letnich, i reklama piw bezalkoholowych nie jest zadng reklama zastepcza, bo ten produkt jest
rzeczywistym produktem na rynku. RoSnie i jest obecny na potkach. Tak wiec, jezeli producent
chce, to moze reklamowa¢ legalnie piwo alkoholowe i legalnie piwo bezalkoholowe. Tak samo
reklamy alkoholu, o ktérych niektorzy mowia. Jesli sa to reklamy innych alkoholi niz piwo, to one
sg nielegalne, i jesli jest mowa o celebrytach, czy jakich$ naduzyciach, to méwimy o reklamach
napojow innych niz piwo. Poki co reklamy piwa pozostajg legalne.

Druga kwestia. Zastanawiam sie, dlaczego posiedzenia tej podkomisji, na ktorych powinno sie
dyskutowaé o sposobach zwalczania alkoholizmu, rozpoczely sie od proby przekierowania dyskusji
na napoje, ktore alkoholu nie zawieraja. Rozumiem, ze dla niektorych moze jest to wygodne,
zeby zamiast méwic o alkoholu 20%, 30% czy 40%, mowié o alkoholu 0% i przypisywaé tym
produktom jakie$ negatywne skutki spoleczne, podczas gdy wiekszo§¢ badan konsumenckich
czy tez intuicja wielu konsumentéw mowi, ze jest zupelnie odwrotnie.

Jezeli slysze tutaj — pana posta juz tu nie ma - ze widzial pan posel nastolatkéw kupujacych
piwo bezalkoholowe, to zastanawiam sie, dla kogo sa na przyktad takie produkty — kolorowe,
male buteleczki z alkoholem 20-30%. Egzotyczny smoczy owoc — prosze bardzo, kolejny produkt.
Dlaczego fundacje zajmujace sie walkg z lobby alkoholowym nie zajmujg sie takimi produktami?
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Wedlug badan ESPAD - mam nadzieje, ze pani dyrektor Bukowska to potwierdzi — postrze-
gana dostepno$é alkoholi mocnych przez mlode osoby roénie i wynosi 36% (to wedlug ostatniego
badania ESPAD), a postrzegana dostepnosc piwa spada. Tak wiec to nie jest tak, ze nastolatki
wchodzg do dowolnego sklepu i kupuja piwo bezalkoholowe, a mocnych alkoholi nie kupuja.
Kupuja tez energetyki, ktére sg prawem zakazane. Apelowalbym wiec o to, zeby to tez dostrzec.

Jesli chodzi o ustawe — promocja. Powtorze, uwazamy, ze promocje cenowe polegajace na rozda-
waniu za darmo alkoholu, w tym przypadku najczesciej piwa, powinny znikng¢. Nie jesteSmy
przemystem, ktory rozdaje swoje produkty za darmo i ktory chee rozdawaé produkty za darmo.
To nie sg nasze promocje.

Natomiast reklama — mygle, ze tutaj bardzo wiele powiedziano o kwestiach, z ktorymi mogtbym
polemizowac. Chee podkresli¢ kilka z nich. Obecne regulacje naprawde sg dosé restrykcyjne. Tylko
w 4 krajach na 30 reklama jest catkowicie zabroniona, a projektowane przepisy beda ostrzejsze
niz na Litwie, ktéra tutaj czesto jest przez panstwa przywolywana...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Juz musimy konezy¢, naprawde.

Dyrektor generalny ZPPP - Browary Polskie Bartlomiej Morzycki:
Musze juz konczyé. Wiem o tym. Natomiast chce tez powiedzieé, ze obecne spozycie piwa jest
na prawie takim samym poziomie jak w 2003 r., kiedy reklamy mialy swdj poczatek. Tak wiec
to nie jest tak, ze reklama decyduje o tym, czy produkt rosnie, czy spada. A gdy pani méwita
o tym, ze po 2001 r. wzrosta konsumpcja alkoholu...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Juz nie dyskutujmy...

Dyrektor generalny ZPPP - Browary Polskie Bartlomiej Morzycki:
Koncze zdanie, panie przewodniczacy. To ona wzrosta dzieki temu, ze 6wczesny rzad obnizyt
akcyze na wodke o 30%, a nie przez reklame. To sg fakty.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Juz oddaje panu glos. Ja sie staram nie wlgcza¢ w te dyskusje i chee stuchaé, chciatbym tylko
jedng rzecz zdecydowanie wyjasni¢ — nie wiem, jak to nawet powiedzie¢ — albo przynajmniej
zaprzeczy¢. My niczego nie sugerowaliSmy. Prosze zwroci¢ uwage na to, ze tu postowie najmniej
glosow zabierajg —to goScie zabierajg — i nikt z nas nie probuje skierowac dyskusji z wodki na piwo,
z wina na piwo czy z wina na wodke... Ja rozumiem, ale chciatem tylko, zeby nie byto takiego
wrazenia, ze my, poslowie i postanki, co§ probujemy zrobi¢. UméwiliSmy sie z wami i dotrzymu-
jemy tego stowa. Dyskutujemy, staramy sie nie wlacza¢ w te dyskusje, tak robimy. Kazdy z was
ma prawo dyskutowac.

Dyrektor generalny ZPPP - Browary Polskie Bartlomiej Morzycki:
To byt tylko komentarz do pierwszej wypowiedzi w tej dyskusji.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Prosze bardzo, pan w okularach. I przechodzimy do tego rzedu.

Ekspert Polskiego Stowarzyszenia Browarow Rzemies$lniczych Dawid Siedlecki:
Dziekuje bardzo. Dawid Siedlecki, Polskie Stowarzyszenie Browar6w Rzemieglniczych.

Panie przewodniczacy, panie i panowie postowie, szanowni panstwo, tak jak méwitem na wtor-
kowym spotkaniu, browary rzemie§lnicze to male przedsiebiorstwa, ktére nie majg budzetow
na reklamy wielkopowierzchniowe, na obecnos$¢ w telewizji czy radiu. Nie majg tez budzetéw
na wspolprace z influencerami czy na sponsorowanie wydarzen muzycznych. Jedynym miejscem,
gdzie takie browary rzemieslnicze sg obecne, sg wydarzenia zwigzane wlasnie z piwem rzemiesl-
niczym, takie jak festiwale czy fanpage, czy strony internetowe prowadzone przez takie browary.

W petlni zgadzam sie z tym, co mowil mgj przedméwea w zakresie winiarni. Browary takze
bylyby wdzieczne za uwzglednienie w projektach chociaz mozliwo$ci informowania o swoim
istnieniu, bo browary rzemie§lnicze nie majg mozliwosci zaistnienia w zaden inny sposéb.
Gdy znikng w tej przestrzeni medialnej, z internetu, to znikng catkowicie. Dlatego apelujemy,
zeby z definicji promocji, z definicji reklamy wyodrebnié legalny sposéb komunikowania o swoim
istnieniu, o sposobach powstawania produktéw regionalnych, rzemieslniczych.
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W kwestii etykiet wskazuje tylko, ze jakkolwiek zgadzamy sie oczywiScie ze znakami ostrze-
gawczymi, z tym na przyklad, ze napoje alkoholowe nie moga nasladowac produktéw dla dzieci,
jednak ten szeroki katalog wylgczen dla etykiet naszym zdaniem bedzie sprzeczny z prawem
Unii Europejskiej w zakresie rozporzadzenia 1169/2011, poniewaz moze po prostu miec skutek
ograniczajacy iloSciowo.

Wreszcie cheiatbym pusci¢ w eter takie pytanie. Dlaczego te projekty nie poruszaja tej najbar-
dziej patologicznej formy alkoholu, o jakiej mowimy, czyli tych matych buteleczek, powszechnie
nazywanych malpkami? Wiecej w tych projektach jest mowy o piwie bezalkoholowym niz o tych
matpkach. To jest takie pytanie retoryczne, ktore stawiam na koniec. I jeszcze raz apeluje
o wziecie pod uwage interesu malych browaréw rzemieslniczych, ktore bez budzetéw, bez wiel-
kich kampanii reklamowych nie sg w stanie na tym rynku przetrwaé. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
Przechodzimy tutaj. Tak, pan na samym koncu. Bardzo prosze.

Dyrektor ds. prawnych Federacji Przedsiebiorcow Polskich Grzegorz Lang:

Dzien dobry panstwu. Grzegorz Lang, Federacja Przedsiebiorcéw Polskich.

Ja nie bede sie wypowiadal moze w taki specjalistyczny sposob jak moi przedmowcy, natomiast
chcialbym przede wszystkim do panstwa poslow zaapelowac — bedzie to pewnie kolejny apel —
zeby panstwo nie przyjmowali zbyt tatwo takich tez, ktore de facto bagatelizuja zagadnienia
czysto konstytucyjne, czyli rownosci i tez proporcjonalnosci rozwigzan danej ustawy.

Proporcjonalnoéc jest podstawowym narzedziem godzenia réznych wartoSci na gruncie prawa
unijnego i na gruncie konstytucji. Jezeli przyjrzymy sie jednemu z rozwigzan, o ktoérych juz tutaj
dzisiaj powiedziano, czyli wykluczeniu promocji w tych miejscach, ktore sg juz przeznaczone
do sprzedazy albo ktére sg przeznaczone dla tych, ktérzy zawodowo zajmujg sie obrotem tymi
wyrobami, to juz widzimy, ze obrona proporcjonalnosci tego rozwigzania bedzie niestychanie
trudna. Dziekuje serdecznie.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.

Przechodzimy do rzedu ostatniego. Tam jest pani, a potem pan w marynarce w kratke — przy-
jeliémy taka zasade od ostatniego spotkania. Przepraszam bardzo, jeszcze w tym rzedzie jeden
glos i wrocimy zaraz do panstwa. Prosze wybaczyc.

Prezes zarzadu Fundacji Bezpieczna Polska dla Wszystkich Jan Spiewak:
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Dziekuje. Jan Spiewak, Fundacja Bezpieczna Polska dla Wszystkich.

Ja chcialbym powiedzieé i panstwa uspokoié — tak, jesteSmy przeciwko istnieniu takiego
produktu jak malpka. Uwazamy, ze powinien by¢ absolutny zakaz sprzedazy alkoholu we wszyst-
kich matych objetoSciach ponizej 200 ml i mam nadzieje, ze to sie da pogodzic z prawem unijnym.
Mam tez nadzieje, ze takie rozwigzanie zostanie przyjete.

Takim samym problemem sg oczywiScie piwa po 9%. Teraz Perta wprowadzila taki produkt —
5 z1, 9%. Piwo Romper. Wszyscy znajg. To sg produkty skierowane do tzw. uzytkownikow, ktorzy —
moéwige delikatnie — naduzywajg alkoholu. Mamy nadzieje, ze te malpki tez zostang w tych
projektach uwzglednione i ich sprzedaz zostanie po prostu zakazana.

JesteSmy absolutnie za pelnym zakazem reklamy. Niestety branza alkoholowa zachowuje sie
w sposob bardzo nieetyczny. Byla tutaj mowa o tym, ze skutecznie dziatamy na rzecz walki
z lamaniem prawa jako fundacja — bardzo dziekuje, licze na wieksze wsparcie, moze jakie§ dosta-
niemy od panstwa — ale niestety to jest wyjatek. Wiemy o tym, ze prokuratorzy masowo umarzajg
sprawy. W naszej sytuacji trzeba to bylto bardzo mocno nagloénic, zeby doszto do procesow.

Co wiecej, spotykamy sie z bardzo nieetycznym zachowaniem branzy. Mianowicie w kontrak-
tach reklamowych sa zawarte paragrafy, w ktorych firmy alkoholowe decyduja sie oplacaé kary
grzywien osob, ktore reklamujg ten produkt, co moim zdaniem samo w sobie jest juz ztamaniem
prawa, ale tez pokazuje, jak bardzo ta branza zachowuje sie w sposob nieetyczny.

Reklamy piwa — tutaj byla mowa o tym, ze sg dozwolone. Nie, nie sg dozwolone. Sg dozwo-
lone z pewnymi wyjatkami i te wyjgtki sg masowo przez te branze lamane. Przypomne, ze piwo
moze by¢ reklamowane, gdy nie kojarzy sie z sukcesem, nie kojarzy sie z mitym spedzaniem
czasu. Jako zywo wszystkie reklamy, ktore widze w telewizji, tamig te przepisy. Moze wiec niech
ta branza piwna tez sie uderzy w piersi i zacznie stosowaé prawo, ktore obecnie jest w Polsce,
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bo go po prostu nie przestrzega. Tak wiec kary musza by¢ znacznie wyzsze, przepisy takie musza
by¢ dopuszczone.

Niestety mieszkamy w Polsce, gdzie wiemy, jak sie rozwadnia prawo — jak sie tutaj otworzy
troszeczke drzwi, tak jak bylo z tymi piwami, to branza wlozy calg noge. Apeluje wiec naprawde
o malpki — absolutnie peten zakaz reklamy. I mamy nadzieje, ze to pogodzi i branze spirytusows,
i branze piwna, zeby te wszystkie rzeczy faktycznie w tym projekcie ujaé. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za glos.
I tak jak obiecatem, przechodzimy do tamtego rzedu. Pani, pan i potem wracamy tutaj.

Dyrektor Instytutu Gospodarki Rolnej Monika Przeworska:

Bardzo dziekuje. Monika Przeworska, Instytut Gospodarki Rolnej.

Szanowni panstwo, to, o czym rozmawiamy dzisiaj, poSrednio dotyczy rolnikow, a nawet
bezposrednio, bo jak pewnie wszyscy panstwo wiedza, wszystko z tego naszego pola sie wywodzi.
Tak na dobrg sprawe to troche o tej reklamie piwa, a w sumie o konsekwencjach zakazu.
Pan z Browardéw Polskich powiedzial ciekawa rzecz, ze reklama piwa nie ma wplywu na decyzje
zakupowe. Mam nadzieje, ze tego stwierdzenia bedzie sie pan trzymal, jezeli ewentualny zakaz
zostanie wprowadzony, i ze niestety nie bedzie tak jak zwykle jest w naszym kraju, ze to rolnik
zaplaci za skutki wprowadzonych regulacji. Niestety w Polsce najczesciej wyglada to w ten sposob,
ze czy dyskutujemy, debatujemy przy Wiejskiej, czy przy Wspdlnej, na koniec dnia to rolnik
placi za te zmiany legislacyjne, ktore sg wprowadzane. A warto pamietaé, ze jednak Polska jest
jednym z najwiekszych producentéw chmielu w Europie. Mamy ok. 700 plantatoréw. Jesli doli-
czymy do tego osoby zatrudnione w branzy przy produkcji chmielu czy jeczmienia browarnego,
to mowimy o ok. 40 tys. os6b. W zwigzku z tym apel o to, zeby jednak budujgc takg narracje,
patrzec tez na te konsekwencje i ze skoro ta reklama ma nie wplywaé na sprzedaz, to ze jedno-
cze$nie nie wplynie na ewentualne obnizenie skupu czy cen skupu chmielu. Bardzo dziekuje.

Przewodniczaca posel Joanna Wicha (Lewica):

Bardzo dziekuje.
Teraz pan w marynarce w kratke.

Prezes zarzadu Zwigzku Pracodawcow Polski Przemysl Spirytusowy Karol Stec:

Panie przewodniczacy, wysoka podkomisjo, Karol Stec, prezes Zwigzku Pracodawcow Polski
Przemyst Spirytusowy.

Chciatbym sie odnie$¢ przede wszystkim do dwoch tematow, ktore sg przedmiotem tego
spotkania, tego wystuchania. Promocja reklamy — prosze panstwa, definicja promocji w obecnie
proponowanym brzmieniu, tak jak juz tu powiedzialo wielu przedmowcow, jest zbyt szeroka,
poniewaz tak naprawde nie jest skierowana zgodnie z intencja, ktéra miala przyswiecac, do konsu-
ment6w, ale rowniez jest skierowana do tancucha B2B. Tak naprawde wprowadza sie réwniez
ograniczenie do reklamy w miejscach sprzedazy, o czym tez byta mowa. I to podkresle — w miej-
scach sprzedazy, w ktorych ta informacja jest kierowana do pelnoletniego konsumenta, ktéry
jest zdecydowany na zakup, czy to jest na wydzielonym stoisku, czy to jest w barze, czy to jest
w restauracji, czy to jest w sklepie monopolowym. Zatem tak naprawde tylko tam — podkresle:
tylko tam - nasza branza moze sie komunikowa¢ z konsumentem. Tylko tam mozemy pokazaé
nasze produkty, nasze nowe produkty.

Jezeli tego typu ograniczenia zostang wprowadzone, zabija sie tancuch dostaw, w ktorym
pracuje, i w branzach powigzanych, 86 tys. osob. Zabija sie naszych dostaweow, ktorzy dostar-
czaja 1,6 mln t zbéz. Rozbija sie caly tancuch dostaw i wartoéci, ktéry idzie w B2B. Natomiast
jezeli chodzi o konsumenta, to podkresle, ze male firmy z naszej branzy mogg sie tylko skomu-
nikowac z klientem na wydzielonym stoisku.

Jezeli chodzi o reklame, zakaz reklamy publicznej to byt bardzo goracy temat. Pragne podkre-
§li¢, ze nasza branza nie ma zadnego prawa do reklamy publicznej w kontekscie tego, co jest
dozwolone dla branzy piwnej. Branza piwna od ponad 20 lat korzysta z uprzywilejowania, powo-
tujac sie na swoje spadki i uzasadniajac tymi spadkami utrzymanie reklamy czy to piwa alkoho-
lowego, czy bezalkoholowego, kiedy tak naprawde wiemy, ze to jest reklama marki i to jest tak
naprawde normalizacja klienta z markg. Potem jest pytanie, czy wiasnie ten mlody czlowiek przej-
dzie do tej marki alkoholowej, poniewaz te opakowania —jak tu bylo pokazane - sg identyczne.
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Pragne podkresli¢, ze alkohol powinien by¢ traktowany we wszystkich napojach réwno
ze wzgledu na to, ze wszyscy powinniSmy mie¢ te same warunki konkurowania i dziatalno§ci
na rynku. Piwo odpowiada za 54% alkoholu spozywanego w tym kraju. Dziennie sprzedaje sie
16 mln puszek. W zwigzku z tym, ze moi przedméwcy przekazali wysokiej podkomisji mate-
rialy, ja tez prosze pana przewodniczacego, zebym moégt daé¢ panstwu informacje przygotowang
0 mojej branzy.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Jasne. Od razu moéwie - tak jak powiedzialem i powtarzam — wszystkie informacje, ktore otrzy-
mujemy od was w drodze listownej, mejlowej, bedziemy oczywiScie i staramy sie na biezaco
wysylac¢. Mozecie to panstwo robié tez bezposrednio do parlamentarzystow. Prosze to tam polozy¢,
bo pb6zniej, juz po posiedzeniu podkomisji... Dobrze?

Prezes zarzadu ZPPPS Karol Stec:
To jest informacja o mojej branzy. O jej udziale w rynku, o jej ksztalcie i wplywie na gospodarke
oraz rozwigzaniach, ktore popieramy.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje bardzo.
Przechodzimy teraz tam. Bardzo prosze, tutaj dwoch panéw i przejdziemy dalej. Po dwie
osoby sie staram. Do was wréce. Dobrze? Bardzo prosze.

Kierownik Zakladu Resocjalizacji w Wyzszej Szkole Nauk Spolecznych Pedagogium w War-
szawie Krzysztof Wojcieszek:
Krzysztof Wojcieszek. Kogo reprezentuje? Chyba duze grono profilaktykow — kilka tysiecy wyszko-
lonych instruktoréw i ponad 150 tys. uczestnikoéw rocznie w moich programach w Polsce.

Ja jestem nie tylko badaczem, ale réwniez praktykiem pracujacym z mlodzieza i tak jak wezoraj
panstwu powiedzialem, mam dobrg pamieé. Pamietam, co sie dzialo w latach 90., i obiecalem
panstwu przygotowac krotka informacje na ten temat, ktorg skierowalem do postow. Chee z tej
informacji podkresli¢ tylko jedno zdanie. Mianowicie, w roku 1984 tylko 14% badanych pietna-
stolatkow pito piwo w ostatnim miesigcu, natomiast w 1996 juz 47%. ByliSmy wtedy §wiadkami
bezprecedensowej serii kampanii marketingowych skierowanych do mlodziezy, ktore catkowicie
przestawily scene napojow alkoholowych — znormalizowaly picie, bo o to chodzi w reklamie, zeby
zbudowac pozytywne oczekiwania zwigzane z danym produktem.

To powolywanie sie na rézne spadki itd. jest troche niedokladng informacja, poniewaz
w niektérych krajach, na przyktad skandynawskich, te spadki byly rzeczywiste i o polowe sie
obnizylo picie wéréd miodych. Piwo pozostaje gtéwnym napojem inicjacji.

Do czego zmierzam? Ja obserwowalem wtedy, jakimi narzedziami postugiwal sie przemyst,
zeby rozszerzy¢ zakres konsumpcji swojego produktu. Czesto to byly dziatania legalne, ale czeSciej
nielegalne. Jednym z takich dziatan, ktére bardzo dobrze pamietam, bylo intensywne reklamo-
wanie piwa bezalkoholowego w sytuacji, kiedy te same podmioty bardzo mato go produkowaty
przez dluzszy czas. Czyli to byt taki typowy zabieg, a wlasciwie pewnego rodzaju oszustwo. Tak
wiec, prosze panstwa, w latach 80. —tak jak napisatem — 14%, w 1996 — 47%. Czyli je§li mowimy
o jakichkolwiek spadkach, to sg to bardzo niewielkie korekty. Pozostaje to wszystko na bardzo
wysokim poziomie.

Na koniec jeszcze taka anegdota na ten temat. W Wielkiej Brytanii byt swego czasu taki kodeks
odpowiedzialno§ci biznesu, ktéry obejmowal wiasnie reklame. Co zrobil jeden z browaréw, zeby
oming¢ przepisy tego ustalenia wérdd kolegéw z branzy? Ot6z zakupil fabryke bielizny damskiej
i reklamowat swoje logo na tle pieknych pan z tg bielizna. Tutaj kreatywno§¢ biznesu jest bardzo
duza i nie mam watpliwosci, ze kazdg furtke reklamowo-promocyjng wykorzystaja.

Przy okazji zauwazylem, ze w tym moim tekScie jedna cyferka sie nie zgadza. To nie jest rok
1884, ale 1984...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Domyséliliémy sie. Nie ma problemu.

Kierownik Zakladu Resocjalizacji w WSNS Pedagogium w Warszawie Krzysztof Wojcieszek:
Przepraszam za pomylke. To jest bardzo krotki okres: polowa lat 80. — potowa lat 90.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za ten glos.
Bardzo prosze, oddaje glos.

Ekspert Mazowieckiego Zwigzku Stowarzyszen Abstynenckich Krzysztof Brzozka:
Dziekuje bardzo. Krzysztof Brzozka. ;

Kilka pojedynczych uwag. Czy stuchamy Swiatowej Organizacji Zdrowia, czy nie? WHO,
raport 2010 r. Od roku 2014 do 2019 bytem doradcg Sekretariatu Swiatowej Organizacji Zdrowia,
jako jeden z dwoch Europejezykdw, do spraw probleméw alkoholowych. Wiagnie wtedy trwaty
dyskusje na temat tego, czym jest reklama, jak te reklamy traktowaci to, o czym pan wspomnial.

Rzeczywiscie, w 2010 r. ta reklama produktow bezalkoholowych i w ogole reklama jako taka
pod pewnymi obostrzeniami miata by¢ dopuszczona. O tym méwiono. Natomiast chwala naszym
producentom i ich kreatywnosci, poniewaz przyktady z Polski, w tym raport pana profesora
Krzysztofa Rybinskiego, ktory cytowalem wczoraj, plus reklamy, ktore ukazywaly sie i byly
bezkarne pod obowigzywaniem ustawy o wychowaniu w trzezwosci, byty tymi argumentami,
ktore przekonaly Sekretariat Swiatowej Organizacji Zdrowia do tego, ze stanowisko sie zmie-
nito, ma by¢ preferowany catkowity zakaz reklam. Koniec kropka. To jest przyczyna tej zmiany
Swiatowej Organizacji Zdrowia.

Wiele tutaj mowiono o reklamie na stoiskach wydzielonych. Rzeczywiscie bylo tak, ze reklama
na stoiskach wydzielonych byta dozwolona. Ona jest dozwolona do dzisiaj, ale tak naprawde
przedsiebiorcy padli ofiarg komisji przywolywanego juz tutaj pana Janusza Palikota, dlatego
ze wtedy definicja stoiska zamknietego byla taka, ze jest to wydzielone stoisko zamkniete kasg.
RzeczywiScie wtedy do tego stoiska wehodzily wylacznie osoby, ktore byly zdecydowane, ze maja
kupié¢ alkohol. Dzisiaj jak to wydzielone stoisko wyglada, kazdy z panstwa moze zobaczyc.
Tej kasy nie ma. Wobec tego mozna byloby zastanowic sie, czy by wroécié do stoisk zamknietych
kasg, bo wtedy bedziemy wiedzieli, ze tam rzeczywisScie wchodzg wylgcznie osoby zaintereso-
wane zakupem alkoholu.

Jeszcze jedna rzecz dotyczaca tych badan, ktore tutaj byly przywolywane. Dotyczy to badan
skutku picia piwa bezalkoholowego, czy to ma wplyw na nasze zachowania, czy nie ma wplywu
na nasze zachowania. Ja nie jestem zaskoczony tym, ze wyniki tych badan sg niejako po stronie
producentéw piwa. Wiedzg panstwo dlaczego? Dlatego ze z badan prowadzonych unijnie, w tym
rowniez przez Panstwowg Agencje Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych, jasno wynika,
ze my, Polacy, jesteémy w najwiekszym stopniu w Unii Europejskiej zsocjalizowani z alko-
holem. A dlaczego? Dlatego ze w Polsce emituje sie najwiekszg liczbe reklam w Unii Europej-
skiej. To my jesteSmy tym krajem, w ktérym dzieki reklamom, tym obowigzujgcym od 20 lat,
WSzyscy uznaja, ze...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo prosze konczyc.

Ekspert MZSA Krzysztof Brzozka:
Tak. Wszyscy uznaja, ze alkohol jest towarem takim jak kazdy inny. JesteSmy do tego przyzwy-
czajeni, zsocjalizowani i w zwiazku z tym te wyniki badan w gruncie rzeczy nie moga by¢ inne.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje.

Ekspert MZSA Krzysztof Brzozka:
Ja tylko jedno...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Jedno zdanie, ale tak szybciutko.

Ekspert MZSA Krzysztof Brzoézka:
Swego czasu przeprowadzone byly badania przez bardzo powazna, przywolywana tu zreszta insty-
tucje przy Uniwersytecie Warszawskim z panig profesor na czele. Chee powiedzie¢, ze badania
byly przeprowadzone za pienigdze browaréw. Cel badan byto okreslony jasno: ,,Celem badan
jest przygotowanie programu profilaktycznego w celu nauczania mlodziezy odpowiedzialnego
picia”. Drodzy panstwo, jeszcze jeden wniosek z tych badan: ,,W miastach, w ktérych sg duze
browary, mlodziez pije rzadziej”. W zwigzku z tym, jesli chodzi o kwestie badan, naprawde
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bardzo starannie trzeba na to uwazaé¢. Rowniez trzeba uwazacé na zrodto pochodzenia pieniedzy
na badania. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo.
Zostajemy przy tym rzedzie. Wrécimy do panstwa. Prosze bardzo, oddaje panu glos.

Prezes zarzadu Zwigzku Gorzelni Polskich Lukasz Karmowski:

tukasz Karmowski, Zwiagzek Gorzelni Polskich. Ja reprezentuje male gorzelnie rolnicze, histo-
rycznie zwigzane z gospodarstwami rolnymi, najczesSciej o ponadstuletniej tradycji.

Szanowny panie przewodniczacy, szanowni panstwo postowie, popieramy zakaz publicznej
reklamy wszystkich napojow zawierajgcych alkohol, w tym takze piwa. Obecnie piwo jest wyla-
czone z tego zakazu, mimo ze alkohol zawarty w piwie dziala tak samo jak w napojach spirytu-
sowych. Ponad 50% alkoholu sprzedawanego w Polsce znajduje sie w piwie, dlatego utrzymanie
wyjatku reklamowego dla piwa jest nielogiczne i niespdjne z celem ograniczenia nadmiernego
spozycia alkoholu.

Popieramy zréwnanie sposobu naliczania podatku akcyzowego opartego na rzeczywistej
zawartosci alkoholu. Obecnie piwo korzysta z preferencji podatkowych, co powoduje, ze w prze-
liczeniu na zawarto§¢ alkoholu jest ono po prostu zbyt tanie.

Prosimy o uwzglednienie znaczenia enoturystyki i turystyki wokot miejsc produkcji alkoholi
rzemieSlniczych. Chodzi o miejsca produkujgce okowity, nalewki czy inne destylaty powstajgce
z wlasnych surowcow, owocow, zboz czy ziemniakéw, ktore historycznie sg powigzane z gospodar-
stwami rolnymi. Dzieki takiej metodzie mozemy wytwarzac produkty o podwyzszonej wartoSci
dodanej. Sg to nierzadko produkty drozsze, o wyjatkowych wlasciwoSciach smakowych i to nie
sg produkty, wokot ktorych rozwija sie zjawisko naduzywania alkoholu.

Prosimy réwniez o niewprowadzanie zakazu dziatan marketingowych podczas spotkan
zamknietych oraz w miejscu sprzedazy. Sa to jedyne sytuacje, w ktérych mozemy poinformowac
dorostego, §wiadomego konsumenta, ktéry juz sie zdecydowal na zakup, o cechach, pochodzeniu,
jakoséci naszych produktéw i o tym, ile sily, pracy i tradycji wktadamy w ich wyprodukowanie.
Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
W tym rzedzie nie widze nikogo, wracam do tego rzedu. Bardzo prosze, pan byl pierwszy
i tam widze pania, a pdzniej pani. Za chwilke do pani wréce.

Wiceprezes zarzadu Izby Win Polskich Maciej Krystowski:
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Szanowni panstwo, nazywam sie Maciej Krystowski, reprezentuje Izbe Win Polskich.

Przystuchuje sie tej naszej dzisiejszej debacie. Paru moich przedméweow zwracito uwage i prosito
o odpowiednie proporgcje. My jako polscy winogrodnicy, winiarze réwniez mamy rodziny i prosze
wierzy¢, moze to brzmi banalnie, ale my réwniez mamy na uwadze zdrowie publiczne. Natomiast
odnosze wrazenie, ze jednak pewne propozycje i temperatura tej dyskusji idg bardzo daleko.

Chcialbym zwrdci¢ uwage panstwa, ze winogrodnictwo, polskie winiarstwo nie sprowadza sie
tylko do produkcji i spozycia alkoholu. To jest zdecydowanie szersze zjawisko. Wspomniana
tutaj enoturystyka. Enoturystyka dzisiaj, prosze panstwa, jest najszybciej rozwijajaca sie czescig
turystyki w Europie i w Polsce. To dzieki temu, ze akurat zmienia sie klimat —i to pewnie jeden
z nielicznych pozytywnych aspektéow tych zmian klimatycznych — Polska w tej chwili staneta
przed szansg rozwoju winiarstwa. My wracamy do tradycji, ktére majg juz ponad 1000 lat,
bo pierwsze artefakty potwierdzajace produkcje wina gronowego to jest X w.

Wydaje mi sie, ze nie jesteSmy tutaj wielkim zagrozeniem, bo jesli spojrzymy na podziat
konsumpcji alkoholu, to wszystkie wyroby winiarskie, do ktérych zaliczamy wina owocowe,
cydry, perry, to zaledwie 7% czystego alkoholu, a w ramach tych 7% my jako polscy winiarze
produkujemy 2%. Czyli tak de facto to sg 2 %o. Natomiast przepisy, o ktorych styszymy, ktore
interpretujemy, réwnie mocno nas dotkng. Nawigzujac do dzisiejszego tematu rozmowy, do kwestii
promocji, to niemozliwa jest promocja, prosze panstwa, niemozliwy jest przekaz i §wiadoma
sprzedaz wina, ktore dzisiaj kosztuje ponad 60 zl, bez mozliwoSci tej komunikacji.

Chcialbym panstwa uwage skierowaé na to, ze oczywiscie wiele rzeczy nalezy zmienic, ale
zeby pamietac o tym, zeby te przepisy byly precyzyjne. Dzisiaj my nie wiemy... Kolega wspo-
mnial, ze jest wielkie wydarzenie w Zielonej Gorze, ale dzisiaj nie ma wojewodztwa w Polsce,
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w ktérym nie ma festiwaléw winiarskich. Dzisiaj winiarstwo wlaSciwie jest w kazdym miejscu.
Sa piekne perspektywy, ale jeli ta granica nie zostanie jasno okre§lona, to my przepadniemy,
to my utoniemy w morzu tych wielkich dyskusji i przyslowiowe dziecko zostanie wylane z kapiela.

Bardzo dziekuje pani poset, ktéra zwrocita uwage na to, ze dotarly tutaj nasze argumenty,
ze panstwo widzicie, ze w calej tej dyskusji mowi sie nie tylko o piwie, o wodkach, ale rowniez
nalezy pamietac o produkcjach rzemieslniczych, o polskim winie, o tym, ze to jest enoturystyka,
tworzenie nowych miejsc pracy, to jest bardzo zlozony program. Bardzo dziekuje i mam nadzieje,
ze nasz glos zostanie wziety pod uwage.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.

Chcialbym tylko powiedzieé, ze w mojej karierze politycznej widze pierwszy raz taka dyskusje
nad ustawa, ze jest tyle posiedzen podkomisji takich ogélnych, dyskusyjnych, a nie nad konkret-
nymi rozwigzaniami. Tak wiec naprawde, szanowni panstwo, jest wola dyskusji. Uwierzcie nam.
Naprawde jest wola dyskusji.

Przechodzimy teraz do pani. Bardzo prosze.

Prezes Stowarzyszenia Swiadomi Obywatele Katarzyna Wlodarczyk:

Jeszcze raz Katarzyna Wlodarczyk. ..

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Przepraszam bardzo, zrébmy tak, bo pani juz zabierala glos. Prosze wybaczy¢. Czy sa jeszcze
osoby, ktore nie zabieraty glosu, a chcialby zabra¢? Raz, dwa, trzy, cztery, pie¢. Dobrze, zr6bmy
tak. Jeszcze piec gloséw i pani na koncu - i na tym by$my zakonczyli, bo za chwile musimy
oddac sale. To zaczniemy od pan, potem wrécimy do pana i bedziemy konczy¢. Bardzo prosze.

Koordynator ds. alkoholu online w Izbie Gospodarki Elektronicznej Magdalena Zielinska-Kué:

Magdalena Zielinska-Kué, Izba Gospodarki Elektronicznej.

Jak wynika z mojego przedstawienia sie, ja nie reprezentuje tutaj branzy alkoholowej. Repre-
zentuje biznes e-commerce, czyli tak naprawde platformy, sklepy, poréwnywarki, dostawcow
platnosci elektronicznej. To jest biznes, ktory chee swojg dziatalno§é prowadzi¢ w sposob odpo-
wiedzialny, ale tez w sposob przewidywalny.

Jestedmy teraz w takim momencie, ze decydujemy sie na nowelizacje ustawy alkoholowej.
Ta ustawa, jak wszyscy wiemy, jest z lat 80. Jest oczywisScie niedostosowana do realiow rynku
cyfrowego, w ktérym dzisiaj funkcjonujemy. Od tego juz nie uciekniemy, na tym rynku cyfrowym
juz bedziemy zy¢ i pewnie to sie bedzie tylko poglebiaé¢. To w takim razie skoro zmieniamy pewne
definicje, zmieniamy, rozszerzamy pojecia, ktore juz na dzisiaj byly niejasne, to rébmy to w taki
sposob, zeby tych niejasnosci nie poglebia¢, tylko je wyjasniaé.

Skoro rozszerzamy definicje promocji o programy lojalnoSciowe, ale nie wiemy, co to jest
tak naprawde ten program lojalno$ciowy, mamy ogdlne pojecia typu ,,inne formy zachecania
do nabywania”, ale nie wiemy, co to sg te inne formy, bo to jest tak szerokie, no to zrébmy tak,
zeby te klarowno$é jednak wprowadzi¢. Ta klarowno$¢ ma by¢ przeciez nie tylko dla biznesu, ale
takze —jak tutaj juz moi przedmoéwcy powiedzieli — dla organéw, ktére bedg musialy te przepisy
egzekwowa¢, dla sagdow. Przeciez skoro mamy odpowiedzialno$¢ karng za nielegalng reklame
czy promocje alkoholu, to musimy jako biznes wiedzie¢, co my mozemy, a czego nie mozemy robic.
Skoro na dzisiaj juz ta definicja jest oparta na przestance publicznosci i my nie wiemy, co jest
publiczne, a co jest niepubliczne, to nawet, jezeli dodamy tam jakies kafelki i pewne dodatkowe
formy, to tak naprawde biznes nadal nie bedzie wiedzial, co moze, a czego robi¢ nie moze.

Orzecznictwo idzie w réznych kierunkach. Mamy jedno orzeczenie, ktére mowi, ze strona
internetowa i to, co sie¢ tam dzieje, nie stanowi reklamy - to jest zresztg orzeczenie dotyczace
jednego z politykow — bo tam mozna bylo sobie wejsé i juz wezeéniej ktos szukal produktu.
Jednak mamy tez profile spotecznoéciowe, mamy rézne inne formy komunikowania i biznes
tak naprawde musi wiedzie¢, w ktérym momencie mamy postawi¢ granice, gdzie my mozemy
informowag, a gdzie juz reklamujemy.

Ja sie zgadzam, ze szeroka reklama alkoholu, taka jak dzi§, na pewno nie powinna miec
miejsca, ale w ktorym momencie przestajemy moéwic o reklamie, a méwimy po prostu o informo-
waniu? Zgadzam sie z przedméwea, jezeli chodzi o biznes winny czy inny biznes rzemieslniczy,
piwny — co oni w takie razie bedg mogli zakomunikowac, a co nie?
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Ja dodam, ze reprezentuje tutaj Izbe Gospodarki Elektronicznej, ale jestem tez adwokatem
i na co dzien sie zajmuje prawem alkoholowym. Jestem tez mamg dwdjki dzieci i niezaleznie
od tego, w jakiej formie bym tutaj sie wypowiadala, czy w jednej, drugiej, czy trzeciej, to moje
wnioski bylyby takie same. Wszyscy chyba tutaj, tak jak stysze, apelujg o klarownos¢ przepisow
i chyba to powinno by¢ tak naprawde tym punktem wyjScia dla panstwa.

My przedstawiliSmy jako Izba Gospodarki Elektronicznej swoje uwagi do rzadowego projektu,
tak jak to powiedzial kolega z PTH. Te projekty Lewicy i rzadowy to byly podobne kwestie.
My oczywiScie mozemy przedstawi¢ nasze wnioski i poprawki na panstwa rece, ale tak naprawde
wnosimy o te klarowno$c i jasno$é przepisow. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Jasne. Dziekuje bardzo.
Oddaje od razu glos. Prosze bardzo.

Przedstawicielka Polskiego Towarzystwa Lekarzy Menedzerow Klaudia Biedrzycka:

Dobry wieczér panstwu. Nazywam Klaudia Biedrzycka. Reprezentuje Polskie Towarzystwo
Lekarzy Menedzerow, ktore zaprosito mnie tutaj, abym sie wypowiedziala ze strony dorostych
dzieci alkoholikéw, ktérych w Polsce mamy ok. 4 min i ktére, mam wrazenie, sg najbardziej
dotknietg czescig spolteczenstwa w dyskusji, ktorg tutaj sie prowadzi i w ktérej weigz pomijamy
bardzo wazny aspekt tego, ze alkohol jest bezposrednim produktem prowadzacym do ciezkiej,
$miertelnej choroby, jaka jest alkoholizm.

Mam wrazenie, ze ta dyskusja polega gléwnie na rozmawianiu o wszelakich wartosciach
dodanych lub panstwu odejmowanych spoteczno-ekonomicznie, a niekoniecznie méwimy o clou
problemu, jakim jest brak edukacji alkoholowej, i 0 tym, jak bardzo zaklamany jest obraz spozy-
wania alkoholu w tych reklamach, o ktére tak tutaj zaciecie niektorzy walcza.

Chciatabym powiedzie¢ panstwu z wlasnego do§wiadczenia, ze spozywanie alkoholu w polskim
domu nie wyglada tak jak na reklamach, ktore ogladamy, i nie ma nic wspélnego z tymi bezpiecz-
nymi, fajnymi relacjami, z sielankowym czasem. Jest po prostu dla ponad 4 mln polskich dzieci
codziennoécia w koszmarze prowadzaca do naprawde bardzo wysokich negatywnych konsekwencji
przez wiekszo§¢ swojego zycia. Jezeli wiec juz chcemy reklamowac alkohol, to reklamujmy jego
prawdziwy obraz i reklamujemy go tak, jak faktycznie wyglada jego naduzywanie i spozywanie
w polskich domach. Chcialabym przypomniec raz jeszcze, jak wielki spotecznie mamy problem
w Polsce z alkoholizmem i jak zanizany jest ciggle wiek inicjacji alkoholowej. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo za ten glos.
Zostajemy caly czas w tym rzedzie. Tam pani, p6zniej pani.

Prezes zarzadu Zwigzku Pracodawcow Polska Rada Winiarstwa Magdalena Zielinska:
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Magdalena Zielinska, Zwigzek Pracodawcow Polska Rada Winiarstwa.

Ja juz apelowalam o precyzje zapiséw dotyczacych promocji na poprzednim posiedzeniu.
Teraz chciatabym poruszyé drugg kwestie, ktora réwniez jest tematem dzisiejszego posiedzenia,
a mam wrazenie, ze nie wybrzmiala, niewiele os6b o tym wspominalto. W zakresie dzisiejszego
posiedzenia miala by¢ mowa réwniez o opakowaniach. W projekcie nr 2010 zaproponowano,
by napoje alkoholowe w opakowaniach do 300 ml byly oferowane wylgcznie w opakowaniach
ze szkla i metalu. To oznacza, ze dopuszczone majg by¢ i pozostaé te najpopularniejsze opako-
wania, a wyeliminowane takie jak na przyklad ceramiczne opakowania, w ktorych tradycyjnie
sprzedaje sie miody pitne. Miody pitne sg wyrobami, ktorych nie pije sie w duzych iloéciach.
Sa przez niektoérych producentéw oferowane wiasnie w takich matych opakowaniach. One nigdy
nie wzbudzaly kontrowersji. Nie cieszg sie tez zainteresowaniem dzieci, a producenci musieliby
zrezygnowac wlasnie z tego materiatu.

Druga kwestia. Drugi rodzaj opakowania to opakowania PET. Miniaturki odwzorowujace
wyglad standardowych butelek stosowane sg ze wzgledow ergonomii i bezpieczenstwa w cate-
ringu czy w liniach lotniczych. Tutaj takze pojawilby sie problem, jesliby zostaly przyjete zapro-
ponowane zapisy.

Co jeszcze? Zaproponowano wiele ograniczen dotyczacych wygladu opakowan i informacji
na nich umieszczanych. One generalnie sg bardzo rzeczowe. Zresztg sa powtorzeniem w duzej
czesci wymagan wynikajacych z innych przepiséw. Prosze jednak zwroci¢ uwage na pkt 7, ktory
wskazuje na to, jakich skojarzen te etykiety, te opakowania majg nie wzbudzaé. To sg te same
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skojarzenia, ktore dzisiaj obowigzuja reklame piwa i juz tutaj na tym posiedzeniu byto duzo o tym,
jaki problem stanowi interpretacja tego. Prosze panstwa, dzisiaj reklama piwa, a w przysztosci
zgodnie z projektem te opakowania nie mialyby wzbudza¢ skojarzen z atrakcyjnoscig seksualng...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo prosze juz konczy¢.

Prezes zarzadu ZPPRW Magdalena Zielinska:
...z relaksem, z wypoczynkiem, z praca. No i wlagnie pytanie. Czy je§li na opakowaniu alkoholu
bedzie stoneczko, bedzie rower, czy bedzie drink z palemka, to on bedzie sie kojarzy! z relaksem,
czy nie bedzie sie kojarzy! z relaksem? To sg nieprecyzyjne przepisy.
Brak jest jasnych kryteriow oceny. Jeszcze zwrdce uwage na to...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Ale to juz ostatnia sprawa.

Prezes zarzadu ZPPRW Magdalena Zielinska:
Tak. Istniejg winnice uczelniane. One rowniez sprzedajg swoje wina. Winnica Uniwersytetu
Jagiellonskiego czy uczelni rolniczej w Krakowie. Ich opakowania bedg sie przeciez kojarzyly
z nauka. W jaki sposdb te uczelnie bedg mialy sprzedawac swoje wina?

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje za te uwage, za ten glos.
Prosze uprzejmie, oddaje glos.

Dyrektor Krajowego Centrum Przeciwdzialania Uzaleznieniom Boguslawa Bukowska:
Dziekuje bardzo. Bogustawa Bukowska, dyrektor Krajowego Centrum Przeciwdzialania
Uzaleznieniom.

Prosze panstwa, ja chcialabym tylko, tak bardzo krétko, w pewien sposéb podsumowacé
i zwroci¢ panstwa uwage na jeden z glownych wnioskéw, ktory ptynie z wynikéw wielu badan,
ktore byly prowadzone, poniewaz mam wrazenie, ze w trakcie tej dyskusji, ktorg tutaj toczymy,
jednak bardzo wiele argumentow zostalo sformulowanych w taki sposéb, aby niejako zminima-
lizowaé czy zbagatelizowaé wplyw reklamy na nasze okreslone zachowania zwigzane z piciem
napojoéw alkoholowych.

Moéwilismy o tym, ze obserwujemy w Polsce zmniejszenie poziomu konsumpcji napojoéw alko-
holowych. W tym kontekscie powolywano sie takze na dane Krajowego Centrum Przeciwdziatania
Uzaleznieniom. Niemniej jednak, jezeliby$Smy wzieli pod uwage wlasnie wyniki badan, to one
stoja w zupelnej kontrze do tego, co tutaj zostalo powiedziane, a mianowicie stwierdzeniom prze-
mystu alkoholowego, ze gtéwnym celem reklamy jest pomoc konsumentom w wyborze marki.

Ja bym chciala panstwu przytoczy¢ taki bardzo krotki fragment z publikacji Lanceta — to jest
, The Lancet Regional Health — Europe” — dlaczego alkohol jest tak bardzo znormalizowany
w Europie. Ta konkluzja brzmi mniej wiecej tak. GIéwnym czynnikiem powszechnego spozycia
alkoholu jest wplyw, jaki przemyst alkoholowy wywiera poprzez agresywna reklame i lobbing,
w tym korporacyjng dzialalno§é polityczna. Alkohol jest przedstawiany w kampaniach rekla-
mowych jako co$§ efektownego, spotecznie niezbednego, a dzialania lobbingowe majg tendencje
do przedstawiania alkoholu jako zlozonego problemu, w ktorym trudno jest ustali¢ zwigzki
przyczynowo-skutkowe z jego szkodliwoscig i podkre§la sie, ze jego spozycie jest problematyczne
tylko dla mniejszoéci 0s6b pijacych.

Tymczasem prawda jest taka, jesli wezmiemy pod uwage wlasnie wyniki badan naukowych,
ze konsekwencje spozywania alkoholu dotycza nie tylko tej mniejszoSci oséb pijacych, ale catego
spoleczenstwa, takze tych, ktérzy nie pija. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za ten glos.
Wyjatkowo jako funkcjonariuszowi publicznemu oddaje pani glos po raz drugi, bo zaraz
musimy konczy¢, i na koniec jeszcze pan posel... A, przepraszam, jeszcze panu obiecalem glos.
Prosze wybaczy¢. To jeszcze pan, pani i pan posel Jerzy Polaczek, ktéry cheiatby ztozyé propo-
zycje albo zabra¢ glos. Bardzo prosze.
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Przedstawiciel Zwigzku Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy Karol Majewski:

Nazywam sie Karol Majewski i reprezentuje Polski Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Spirytuso-
wego. MySle, ze jestem na tej sali jedng z niewielu oséb z tak duzym doéwiadczeniem, poniewaz
od 22 lat prowadze firme rodzinng, bardzo malg, produkujaca ekskluzywne nalewki.

Chciatbym powiedzieé, ze oba projekty ustaw sa dla malych firm, takich jak moja, nawet
niebezpieczne. W branzy spirytusowej, prosze panstwa, jest 225 producentéw. Z tego malych
firm, zatrudniajgcych do dziewieciu osob, sg 182 firmy. Reszta to sg duze firmy. Male firmy mojej
branzy zajmuja sie — kolega juz wspomniat — produkcjg alkoholu oparta na starych tradycjach,
recepturach, polskich owocach, na tym, co jest umocowane w polskiej tradycji juz od 200 lub
wiecej lat. Dlatego ograniczenia w promocji, w reklamie — dla matych firm, caly czas powta-
rzam - sg niebezpieczne, bo my nie mamy mozliwosci ani wielkich funduszy reklamowych,
tylko opieramy sie wla$nie na prezentacjach w réznych miejscach o malych skupiskach oséb
zainteresowanych. To jest pierwsza sprawa.

Druga rzecz. Tutaj padto dosyé duzo gorzkich stéw na temat uzaleznienia, alkoholizmu etc.,
tych wszystkich zjawisk bardzo negatywnych. Tylko ani w obu ustawach, ani dzisiaj nie padto
ani jedno stowo o szarej strefie, bo te wszystkie uzaleznienia, ktore sg... Szara strefa, prosze
panstwa, to jest 25% polskiej produkeji. To jest 18 min 1 spirytusu 100%, ktéry jest wypijany,
do ktorego dostep maja wszyscy, bo co innego, jesli przyjdzie ktos do sklepu, to musi chociaz
pokazac¢ dowdd osobisty. To jest pierwsza sprawa.

Druga. W duzym cudzystowie mowiac o zdrowotnoSci tego alkoholu, wystarczy wziaé¢ badania
z Centralnego Laboratorium Celno-Skarbowego, z instytutu biotechnologii, gdzie sa robione te
badania. Wiekszo$¢ szarej strefy, alkoholéw zatrzymywanych przez stuzby posiada zanieczysz-
czenie metanolem, czyli §miertelnie grozng trucizna, powyzej 100 do 500 polskiej normy. To jest
co$ niebywalego. I taki alkohol oczywiscie jest spozywany w catej Polsce.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo prosze juz konczyc.

Przedstawiciel ZPPPS Karol Majewski:

Zaraz skoncze, tylko chciatbym powiedziec, ale jednoczeénie chciatbym sie dowiedzied, czy lekarze,
ktorzy badaja czy lecza tych uzaleznionych, zapytali kiedykolwiek: a z jakiego alkoholu pan
korzystal? Czy bimberek pan sobie zrobil, czy moze kupowat troche inny? Bo ta szara strefa 25%
tez jest na naszych plecach, czyli branzy spirytusowej, a my tego ciezaru nie chcemy dzwigac.
Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje. Chciatbym tylko panu powiedzie¢ — miatem sie nie wigczaé do dyskusji — ze znam
alkoholika, ktéry pije absolutnie legalny, smaczny dla niego alkohol, legalnie kupiony w matym
sklepie i upija sie do upadlego, czym rozwalil swojg rodzine, wiec... Jednak szare strefy czy takie
czarne strefy trzeba absolutnie eliminowaé, gdziekolwiek one sie pojawiaja, bo to jest bardzo
niebezpieczne, poniewaz nie wiadomo, co tam sprzedaja.

Bardzo prosze, oddaje pani glos. P6Zniej pan poset Polaczek.

Prezes Stowarzyszenia Swiadomi Obywatele Katarzyna Wlodarczyk:
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dJa juz tylko tak szybciutko. Dziekuje serdecznie.

Przypomnial mi si¢ jeden przyktad, ktéry tak naprawde chyba bardzo wiele méwi. W Toszku
na Slgsku inwestor buduje browar z ogrodkiem piwnym pomiedzy zlobkiem a oddzialem odwy-
kowym szpitala psychiatrycznego. Stworzyl nawet strone muremzabrowarem.pl, gdzie przeko-
nuje o stusznoéci tej inwestycji. Jednym z argumentéw jest to, ze bedzie to browar na poziomie,
nie speluna. Powiem tak — zakladam, ze dzieci w zlobku i pacjenci tego oddzialu odwykowego
z pewnoscig to docenig, bo to niesamowita rzecz.

Natomiast co ja chcialabym powiedzie¢. Mam wrazenie, ze w pewnym momencie branza alko-
holowa przekroczyla wszelkie granice. Patrzac na reklamy, jakie mamy, juz nawet nie méwigc
o social mediach czy o telewizji, zwro¢my uwage na reklame alkoholu w przestrzeni miejskie;j,
ktora nie ma zadnych ograniczen ani godzinowych, ani miejsca. Te reklamy sa dostepne przez
caly dzien, szanowni panstwo. Dostepne sg przy szkolach, przy przedszkolach, w kazdym miejscu
i niezaleznie od tego, czy mamy tam tylko dorostych, czy mamy tylko dzieci.
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Mysle wiec, ze przyklad tego Toszka i tych reklam wszedzie obecnych powinien nas sklonié
do mys§lenia i zastanowienia sie nad tym, jak daleko chcemy wychodzi¢ z tymi reklamami
i w ktorym momencie to juz nie jest reklama, tylko jawne zachecanie. Dziekuje serdecznie.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo serdecznie dziekuje za ten glos.
Bardzo prosze, panie posle, oddaje panu gtos.

Posel Jerzy Polaczek (PiS):

Ja kréciutko, panie przewodniczacy. Chciatbym zaproponowaé wniosek merytoryczny, formalny
dla podkomisji na kanwie niektorych bardzo ciekawych wystgpien dotyczacych kwestii nasycenia
reklama piwa w przestrzeni publicznej, a szczeg6lnie bym zwrécit uwage na telewizje. Cheiatbym
poprosi¢ pana przewodniczgcego oraz kolezanki i kolegéw z podkomisji, abySmy przyjeli takie
ustalenia, ktore by polegaly na tym, iz na podstawie decyzji podkomisji ds. rozpatrzenia tych
dwoch projektow ustaw wystapilibyémy do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, aby przedsta-
wila nam dane dotyczace ogladalnosci telewizji w godzinach od 20 do 6 rano przez maloletnich.
Mysle, ze bylby to tez istotny material pogladowy, ktory towarzyszytby pézniej w podejmowaniu
decyzji czastkowych. Je§libym nie ustyszat sprzeciwu, to...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Nie ma zadnego sprzeciwu. Bardzo dobry wniosek, panie po§le.

Posel Jerzy Polaczek (PiS):
Mysle, ze mozna poprosic krajowa rade, aby w trybie pilnym, na przykiad do nastepnego posie-
dzenia, tego rodzaju zwiezly raport przygotowata. Mogthy réwniez by¢ dostarczony partnerom
spolecznym jako material towarzyszacy ze strony podkomisji.
Druga taka uwaga, ktora sie nie wigze wprost z procedowanymi projektami, ale tak sie sklada,
ze dzisiaj Rada m.st. Warszawy uchwalila...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Panie poéle, ja tylko powiem jedng rzecz. Przepraszam, ze przerywam, ale mysle, ze to wazne
odnos$nie do pana wystgpienia. Okazuje sie, ze my zapraszamy Krajowg Rade Radiofonii i Tele-
wizji na kazde spotkanie, ale oczywiscie wniosek tez napiszemy.

Posel Jerzy Polaczek (PiS):
Postaramy sie, zeby wyegzekwowac po prostu ten material.

Taka uwaga. Tutaj jesteSmy w gronie parlamentarzystéw i strony spoltecznej. Dzisiaj Rada
m.st. Warszawy uchwalita nowe rozwigzania dotyczgce zakazu sprzedazy alkoholu w godzinach
od 22 do 6 rano na terenie calego miasta od 1 czerwca, z jednym wyjatkiem — strefy wolnoctowej
lotniska miedzynarodowego Chopina. Mamy wiec tutaj pewng eksterytorialng przestrzen, jak
rozumiem, ktorg wydzielili radni m.st. Warszawy. Mozna rozwinaé te dywagacje na temat juz
projektowanych rozwigzan, czy taki zakaz reklam bedzie rowniez zwigzany z zakazem reklamy
alkoholu w liniach lotniczych — méwie nie tylko o Polskich Liniach Lotniczych LOT, ale réwniez
innych — natomiast zwracam uwage na to, ze przy okazji tego rodzaju rozstrzygniecia, jakie
dzisiaj zapadlo w Warszawie, cudzoziemcy, a sg ich tez dziesigtki tysiecy, nigdy nie dostrzega tego
problemu z punktu widzenia praktyki istotnego, w ktorym po prostu kto$ po 22.00 na lotnisku
nie bedzie mogl naby¢ alkoholu, bo takie jest rozstrzygniecie w stolicy, bo to jest dzisiaj kompe-
tencja rady.

Skorzystam jednak jako parlamentarzysta z okazji, aby wystapi¢ w tej sprawie do zarzadu
portéw lotniczych na Okeciu z zapytaniem, czy mozna w inny sposob uksztaltowa¢ umowne
rozwigzania pomiedzy podmiotami, ktére reklamuja lub tez sprzedajg alkohol na Lotnisku
Chopina, aby dostosowac to w sposéb symetryczny do wszystkich innych podmiotéw miejskich,
ktore ten zakaz bedzie obowigzywal od 22 do 6 rano od 1 czerwca, bo mysle, ze to jest tez pewnego
rodzaju osobliwoS¢.

Skadingd bym powiedzial — ciekawy case dla Wroctawia czy chocby dla gminy Ozarowice,
gdzie jest trzeci czy czwarty miedzynarodowy port lotniczy w Katowicach, czy dla pozostalych
lotnisk miedzynarodowych, jak Gdansk, Rzeszow i inne. Tak jak mowie, to jest taka uwaga
troszke pokazujaca pewng osobliwo$é, bo mySle, ze duzo juz tutaj rzeczy slyszatem i widzialem
jako dlugoletni posel, ale pewne rozstrzygniecia dotyczace jakiejs eksterytorialnosci przedsie-
biorstwa panstwowego czy spotki, ktéra ma siedzibe w Warszawie, sg dos¢ osobliwym wyjatkiem.
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No i tyle, tak na marginesie tej dzisiejsze decyzji Rady m.st. Warszawy, ktora podjeta ja w dniu,
w ktorym réwniez procedujemy nad tymi projektami. Warto zwrécic na to uwage.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje, panie posle, za glos. Bardzo dziekuje za ten wniosek, ktory zlozymy oczywiScie.
Nie ma zadnego sprzeciwu w tej sprawie.
Czy pani jeszcze chciala jedno zdanie dotyczagce lotniska? OK, to do mikrofonu bardzo prosze.

Wiceprzewodniczaca Stowarzyszenia Miasto Jest Nasze Ewa Illg-Latko:
Ja moéwie, ze na lotnisku ma nie by¢ tego ograniczenia, dlatego ze lotnisko nie obejmuje Warszawy.

To znaczy jest w Warszawie, ale nie mozna p6j§¢ na lotnisko i sie napié, prawda? No bo trzeba
miec bilet na samolot.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Ja rozumiem, o co pani chodzi. Panie poSle, ja to wyttumacze. Chodzi o to, ze alkohol mozna
bedzie zakupi¢, jak rozumiem, wylgcznie po przejSciu przez kontrole bezpieczenstwa.
Szanowni panstwo, wystuchaliémy was dzisiaj... Nie, juz byto naprawde. Mozemy podysku-
towac z postami i postankami juz po zakonczeniu.
Bardzo dziekuje za te dyskusje. Dziekuje za kulture tej dyskusji. Niebawem sie zobaczymy
i chcialbym jeszcze raz przypomniec zasade, ktorg mamy, ze wszyscy panstwo, ktorzy dzisiaj
lub ostatnio byli na spotkaniu, nie musza juz prosi¢ o to, zeby was zapraszac. JesteScie wpisani
na liste i bedziecie mogli uczestniczy¢ w posiedzeniu podkomisji.
_ Na tym wyczerpali$émy porzadek dzienny posiedzenia podkomisji. Bardzo panstwu dziekuje.
Zycze milej nocy i do zobaczenia.

30 I.P.




