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Petny zapis przebiegu posiedzenia

Komisji Zdrowia

— podkomisji nadzwyczajnej do rozpatrzenia poselskich pro-
jektow ustaw: o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwo-
sci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi oraz ustawy o swiad-
czeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkow
publicznych (druk nr 2007) oraz o zmianie ustawy o wycho-
waniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawy o radiofonii i telewizji (druk nr 2010) (nr 6)

14 kwietnia 2026 .

Podkomisja nadzwyczajna do rozpatrzenia poselskich projektow ustaw: o zmia-
nie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz
ustawy o Swiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkéw publicznych
(druk nr 2007) oraz o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi oraz ustawy o radiofonii i telewizji (druk nr 2010), obradujgca pod prze-
wodnictwem posta Grzegorza Napieralskiego (KO), przewodniczgcego podkomisji,
i poset Wiolety Tomczak (Polska2050), zastepcy przewodniczgcego podkomisji,
zrealizowata nastepujgcy porzadek dzienny:

- dyskusja na temat proponowanych zmian legislacyjnych dotyczacych napo-
jow alkoholowych zawartych w poselskich projektach ustaw: o zmianie ustawy
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy
o swiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze sSrodkéw publicznych
(druk nr 2007) oraz o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzia-
taniu alkoholizmowi oraz ustawy o radiofonii i telewizji (druk nr 2010) w zakresie:
kosztéw dziatlalnosci, optat za zezwolenia, utatwien i terminéw administracyj-
nych, cen minimalnych wyrobéw alkoholowych oraz finansowania profilaktyki.

W posiedzeniu udzial wzieli: Kuba Sekowski zastepca dyrektora Departamentu Zdrowia Publicznego
Ministerstwa Zdrowia ze wspélpracownikiem, Justyna Okninska-Janzen gtéwny specjalista w zespole
Biura Rzecznika Praw Dziecka, Marian Mackiewicz zastepca dyrektora Departamentu Ekonomiczno-
-Finansowego w Centrali Narodowego Funduszu Zdrowia, Bogustawa Bukowska dyrektor Krajowego
Centrum Przeciwdzialania Uzaleznieniom wraz ze wspolpracowmkaml Rafal Sw1atek naczelnik Wydziatu
Analiz Tresci Programowych w Departamencie Monitoringu Biura Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
Grzegorz Wrona sekretarz Naczelnej Rady Lekarskiej, Marcin Pabierowski prezydent miasta Zielona
Gora wraz ze wspolpracownikiem, Maciej Ptaszynski prezes zarzadu Polskiej Izby Handlu, Halina
Pupacz prezes Polskiej Izby Paliw Plynnych ze wspotpracownikiem, Zdzistaw Luba czlonek zarzadu
Podlaskiej Izby Rolniczej, Andrzej Fal prezes Polskiego Towarzystwa Zdrowia Publicznego, Maja Herman
prezeska Polskiego Towarzystwa Mediow Medycznych ze wspotpracownikiem, Marcin Karolewski prezes
Polskiego Towarzystwa Lekarzy Menedzeréw, Jaromir Cwikla dyrektor ds. prawnych Polskiego Towarzy-
stwa Gospodarczego wraz ze wspolpracownikiem, Monika Przeworska dyrektor Instytutu Gospodarki
Rolnej ze wspoétpracownikiem, Karol Stec prezes zarzgdu Zwigzku Pracodawcéw — Polski Przemyst Spiry-
tusowy wraz ze wspoélpracownikami, Magdalena Zielinska prezes zarzadu Zwigzku Pracodawcéw Polska
Rada Winiarstwa, Krzysztof Kozminski prezes Fundacji ,,Laboratorium Prawa i Gospodarki”, Tomasz
Sinczak prezes zarzadu Fundacji Forum Konsumentow, Adrian Klos prezes Stowarzyszenia Naukowego
,Natura i Zdrowie” ze wspétpracownikiem, Anna Dela prezes zarzadu Instytutu Czlowieka Swiadomego,
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Grzegorz Lang dyrektor ds. prawnych Federacji Przedsiebiorcéw Polskich, Agnieszka Y.ukaszynska
dyrektor zarzadu Fundacji ETOH, Jakub Drozdz public affairs manager w Polskiej Organizacji Handlu
i Dystrybucji, Barttomiej Morzycki dyrektor generalny Zwigzku Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego —
Browary Polskie, Kamil Bara skarbnik Zwigzku Zawodowego Pracownikéw Lubelskiej Wytwo6rni Wodek
w Lublinie, Krzysztof Fryc przewodniczacy Komisji Miedzyzaktadowej NSZZ ,Solidarnos¢” w Polmos
Zyrardow, Waldemar Kiszkiel sekretarz Rady Sekretariaty Przemystu Spozywczego i Rolnictwa NSZZ
»Solidarno§é”, Magdalena Zielinska-Kué¢ koordynator do spraw alkoholu online w Izbie Gospodarki
Elektronicznej, Adam Ostrowski specjalista ds. legislacji Zwigzku Miast Polskich, Anastazja Baczyk
ekspert Instytutu Inicjatyw Gospodarczych i Konsumenckich — INSTIGOS, Krzysztof Brzozka ekspert
Mazowieckiego Zwigzku Stowarzyszen Abstynenckich, Marcin Flak ekspert Federacji Przedsiebiorcow
Polskich, Michal Blaszczak analityk i Tomasz Kaczynski ekspert Zwigzku Przedsiebiorcow i Praco-
dawcéw, Lukasz Durajski przedstawiciel Katedry Medycyny Rodzinnej oraz Katarzyna Okreglicka
ekspert Zakladu Medycyny Spotecznej i Zdrowia Publicznego Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego,
Iga Jaroszewska ekspertka do spraw ochrony zdrowia i sektora life sciences Konfederacji Lewiatan,
Magdalena Malinowska-Wojcicka ekspert ds. legislacji Pracodawcow RP, Jan Korczynski ekspert
Fundacji GrowSPACE ze wspoétpracownikiem, Julia Lipinska czlonkini zespotu edukacji w stowarzy-
szeniu Wspélne Jutro, Katarzyna Wlodarczyk przedstawicielka Stowarzyszenia ,,Swiadomi Obywatele”,
Katarzyna Garbowska przedstawiciel Ogélnopolskiego Stowarzyszenia ,,Wolni od Natogow”, Filip Hornik
przedstawiciel inicjatywy Akcja Uczniowska, Jacek Moskalewicz przedstawiciel Zaktadu Socjologii Zdrowia
i Badan nad Uzaleznieniami Instytutu Psychiatrii i Neurologii, Krzysztof Wojcieszek kierownik Zaktadu
Resocjalizacji w Wyzszej Szkole Nauk Spotecznych Pedagogium w Warszawie, Andrzej Strojny glowny
analityk Warsaw Enterprise Institute, Grzegorz Ziemniak partner Instytutu Zdrowia i Demokracji,
Olga Legosz aktywistka spoteczna, Magdalena Sztajerwald przedstawicielka strony spoleczne;.

W posiedzeniu udziat wzigli pracownicy Kancelarii Sejmu: Julia Rychter, Malgorzata Siedlecka-Nowak,
Monika Zolmierowicz-Kasprzyk - z sekretariatu Komisji w Biurze Komisji Sejmowych; Anna Jakubik
i Jakub Krowiranda - legislatorzy z Biura Legislacyjnego.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Otwieram posiedzenie podkomisji.

Stwierdzam kworum.

Witam czlonkéw podkomisji, przedstawicieli rzadu i zaproszonych gosci. Porzadek dzisiejszego
posiedzenia przewiduje dyskusje na temat proponowanych zmian legislacyjnych dotyczacych
napojow alkoholowych w zakresie: kosztow dzialalnosci, oplat za zezwolenia, ulatwien i terminéw
administracyjnych, cen minimalnych wyrobow alkoholowych oraz finansowania profilaktyki.

Przechodzimy do realizacji porzadku dziennego. Proponuje, aby czas wystgpienia reprezentacji
organizacji, fundacji oraz zaproszonych gosci wynosil dwie minuty. W zwigzku z tym chciatbym
zapytac panie i panow postéw, czy ktos wnosi uwagi odno$nie do tej propozycji. Bardzo prosze,
panie posle.

Posel Jerzy Polaczek (PiS):
Prosba, zeby jednak zwiekszy¢ te pule przynajmniej o minute, do trzech.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Panie posle, i tak zazwyczaj dochodzi do prawie trzech minut, bo nie jestem w stanie by¢ az
tak brutalny, zeby zabierac glos. Jezeli mozna, zostawmy to do dwoch minut, tym bardziej,
ze poniewaz mamy na krocej sale w czasie tego posiedzeniu Sejmu, bede proponowal za chwile,
aby$my po wyczerpaniu czasu umozliwiajacego funkcjonowania w tej sali zrobili przerwe i powro-
cili do rozpatrywania tego punktu na nastepnym posiedzeniu Sejmu. Czyli nie zamkniemy
dzisiaj posiedzenia podkomisji... Zamkniemy, ale bedziemy kontynuowaé. Przepraszam bardzo.

Posel Jerzy Polaczek (PiS):
To upowazniamy pana przewodniczgcego, zeby w wyjatkowych przypadkach do trzech minut
pan przedtuzytl.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dobrze. Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy.
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Stwierdzam, ze podkomisja przyjeta sposob realizacji porzadku dziennego. Gdyby sie okazalo,
ze dzisiejsza dyskusja mialaby trwac dtuzej niz do godziny 17.15, to zapowiadam kontynuacje

posiedzenia w maju.

Prosze o zglaszanie sie przedstawicieli strony spotecznej. Prosze takze o przedstawianie sie

i informacje, kogo panstwo reprezentujg. Otwieram dyskusje.

Szanowni panstwo, robimy tak, jak zawsze — bedziemy przechodzili od rzedu do rzedu. Widze,
ze pan prezydent jako pierwszy. To zaczniemy od pana prezydenta i potem bedziemy dawali
po kolei glos dwom osobom z kazdego rzedu i tak bede przechodzil jak zawsze na posiedzeniu
podkomisji. Do tych, ktérzy nie zdgza — mamy jeszcze nastepne posiedzenie i postaramy sie, zeby

na nastepne posiedzenie sala byla na dtuzej. Bardzo prosze, panie prezydencie.

Prezydent miasta Zielona Géra Marcin Pabierowski:

Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Szanowni panstwo, nie miatem mozliwosci weze$niej zabie-
rania glosu, je§li chodzi o zmiane ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholi-
zmowi, ale chciatbym przede wszystkim prosi¢ o uwzglednienie postulatu miasta Zielona Gora...

Przepraszam, Marcin Pabierowski, prezydent miasta Zielona Gora.

...postulatu naszego miasta Zielonej Géry, jesli chodzi o ksztaltowanie tej ustawy, aby przede
wszystkim da¢ autonomie samorzgdom, prezydentom miast do tworzenia wydarzen o charakterze
promocyjnym, turystycznym i gospodarczym. Méwie o promocji miasta Zielona Gora, historii
miasta Zielona Goéra i tozsamosci miasta Zielona Géra, miedzy innymi o duzym wydarzeniu zwig-
zanym z kulturg miasta, ogélnopolskim, my§le tez, ze ogdlnoeuropejskim winobraniu i Dniach
Otwartych Piwnic Winiarskich — wydarzen, ktére przede wszystkim wpisuja sie w historie miasta.

To jest nasza kultura, a réwniez gospodarka.

Przez wiele lat byta tworzona strategia rozwoju winiarstwa, enologia, byly rowniez ksztatto-
wane kierunki w Uniwersytecie Zielonogorskim i ten kierunek jest podtrzymany. Chciatbym wiec
zwroci¢ uwage szanowne]j podkomisji, panstwa postanek i postow, na to, aby prezydent miasta,
wajt, burmistrz mieli mozliwo$¢, na podstawie przepisow uchwaty rady miasta, takie wydarzenia
organizowac. Brak realizacji takich wydarzen, takiej promocji gospodarczej i turystycznej to jest

po prostu — w skrocie powiem — dramat finansowy, gospodarczy, promocyjny i turystyczny.

Winiarstwo, miedzy innymi w mieScie Zielona Gora, to rowniez historia, to rowniez sztuka,
to budownictwo, to kultura. To przede wszystkim imprezy, ktore sg obdarzone wyjatkowa opiekg
policji oraz strazy miejskiej. Sg organizowane od lat. Nie ma tam zwigzanych z tym nieprawi-
dlowosci czy wydarzen, ktore mialyby spowodowaé jakie$ negatywne skutki. Tak wiec moja
przede wszystkim prosba i stanowisko miasta Zielona Gora, stanowisko radnych miasta Zielona
Gora o uksztaltowanie przepisow tak, aby moc organizowaé wydarzenia takie jak Winobranie,
Dni Otwartych Piwnic Winiarskich w mieScie Zielona Géra. Mysle, ze to tez sie wpisuje w promocje

innych region6w w Polsce, zeby nie wylewac¢ dziecka z kapiela. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje, panie prezydencie. Dziekuje bardzo za zmieszczenie sie w czasie.

Zostajemy w tym rzedzie. Pan, prosze bardzo. Juz nie chce powiedzieé, ze w okularach,

bo znowu bedzie, ze preferuje...

Public affairs manager w Polskiej Organizacji Handlu i Dystrybucji Jakub Drozdz:

Moze by¢ i w okularach, znak rozpoznawczy bedzie. Bardzo dziekuje, panie przewodniczacy.

Jakub Drozdz, Polska Organizacja Handlu i Dystrybucji.

W imieniu naszej organizacji zrzeszajgcej sieci wielkopowierzchniowe, ale takze malych
i rednich przedsiebiorcéw prowadzacych sklepy, chciatbym w zakresie tematu dzisiejszego
posiedzenia powiedzie¢ o zmianie definicji wydzielonego stoiska. Prosimy o odrzucenie definicji
wydzielonego stoiska zawartej w projekcie na rzecz dotychczasowej regulacji. Cheieliby§my pozo-
sta¢ przy brzmieniu: ,,wydzielone stoisko oddzielone od pozostalej powierzchni punkt sprzedazy,

ciag handlowy lub lada”.

Dlaczego chcieliby§my, zeby taka definicja pozostala? Dlatego, ze wprowadzenie zawartej
w projekcie definicji wydzielonego stoiska w praktyce uniemozliwi samoobstugowym plac6wkom
o powierzchni ponizej 200 m?, czyli w wiekszoSci przypadkéw placowkom prowadzonych przez
malych i mikroprzedsiebiorcow, jakgkolwiek promocje alkoholu, a w przypadkach nieuwzgled-
nienia naszych pozostatych postulatow, ktore przestaliSmy szanownej podkomisji, rowniez sprze-

dazy piwa i alkoholi I1zejszych.
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Dodatkowo chciatbym przytoczyc estymacje, ktérych dokonaliSmy w naszych sieciach. W przy-
padku sklepéw wielkopowierzchniowych sama przebudowa jednego sklepu to jest ponad 4 min z1.
W sieci zrzeszonych w POHiD sklepy powyzej 200 m? to prawie 7 tys. placowek, a wiec prawie
20 mld zt, jesli nie wiecej, bedzie kosztowaé przebudowa kazdego sklepu. Sg to ogromne koszty.
Dlatego tez prosilibySmy o pozostanie przy dotychczasowej definicji wydzielonego stoiska.
Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo serdecznie panu dziekuje za ten glos.
Przechodzimy do rzedu pierwszego. Pan... teraz powiem mlodszy ode mnie, a nie ze w okula-
rach. Prosze bardzo, pan.

Przedstawiciel inicjatywy Akcja Uczniowska Filip Hornik:
Mtodszy w okularach, jeden z niewielu. Szanowni panstwo, Filip Hornik, Akcja Uczniowska.

Dzisiaj ze swojej strony reprezentujemy stanowisko mtodego pokolenia. Wedtug ostatnich
statystyk, ktore sg bardzo zatrwazajace, sredni wiek inicjacji alkoholowej w rzeczypospolitej
wynosi lat 12-13. Te trzy sekundy ciszy wydajg mi sie do$¢ wymownym komentarzem.

Jako Akcja Uczniowska apelujemy przede wszystkim o zakonczenie reklamy napojéw alko-
holowych. Udalo sie nam to zrobi¢ posrednio z napojami wysokoprocentowymi. Niestety caly
czas mozna znalez¢ je w mediach spoteczno§ciowych. To jest oczywiscie inny temat, ktory
wymaga innych regulacji, ale przez tworzone w sposéb bardzo cyniczny reklamy dotyczace
przede wszystkim napojow takich jak piwo, ktére bardzo czesto przypomina napoje bezalkoho-
lowe, mtody czlowiek nie zdaje sobie sprawy z tego, kiedy nastepuje przejScie tej granicy z napoju
bezalkoholowego na napoje alkoholowe. Potrzebujemy bardzo jasnego oznaczenia, gdzie jest
alkohol, a gdzie go nie ma, i przede wszystkim potrzebujemy wycofania reklam z mediow maso-
wych i wielkopowierzchniowych reklam, takich jak billboardy czy cate budynki.

Pochodze ze Slaska i przez ostatnie p6l roku w 2025 glowny rynek w Katowicach byt catko-
wicie zasloniety gigantyczng reklamag, mysle, ze wielkosci jednej trzeciej Palacu Kultury i Nauki,
ktora reklamowata wylacznie piwo. W kraju, w ktorym mamy tak ogromny problem z alkoholem,
mamy tak ogromny problem kulturowo z alkoholem, mozna wrecz postuzy¢ sie porownaniem,
ze alkohol jest naszg tradycja, my jako mlode pokolenie chcemy to zmieniaé. Chcemy to zmieniaé
nawet w najmniejszych krokach, poniewaz zdajemy sobie sprawe, ze ta Swiadomosc¢ spoleczna
dotyczaca alkoholu jest kluczowa.

Nie jesteémy na posiedzeniu komisji edukacji, a ta edukacja takze jest wazna, ale to jest dla
nas pierwszy, kluczowy krok. Kompletny ban - jak w naszym pokoleniu sie méwi — dla reklam
alkoholu w mediach masowych i wielkopowierzchniowych formach reklamy, poniewaz za duzo
juz to pokolenie i pokolenia naszych rodzicow oraz dziadkéw stracily na alkoholu. Nie chcemy tez
nawet myslec i patrzeé na to, ile nastepne pokolenia, ktére przyjda po nas, beda tracity, przede
wszystkim w kosztach spotecznych. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo serdecznie dziekuje za ten glos.
Zostaniemy w tym rzedzie — pan obok, bardzo prosze, i péZniej przejdziemy do tego rzedu.

Czlonek zarzadu Podlaskiej I1zby Rolniczej Zdzistaw Luba:
Dzien dobry. Zdzistaw Liuba, Podlaska Izba Rolnicza.

Panie przewodniczacy, panie i panowie postowie, moze to nie ta podkomisja, na posiedzeniu
ktoérej powinienem by¢, ale uwazam, ze kazdy moment jest dobry. My, rolnicy, mamy prosze
panstwa 10 mln ton zboza, ktére zostalo nam z tamtego roku. Mamy duzg ilo¢ ziemniakéow.
My chcemy, zeby to byto przeznaczone na spirytus, ale jako biokomponent do paliw, prosze
panstwa.

Ja rozmawialem z panig dyrektor i z panem dyrektorem z ministerstwa i méwilem, ze ja nie
chce tu zaklocic - to, co moj poprzednik moéwit... Nie do picia. Pomézcie nam, rolnikom, co$
zrobi¢ z tym zbozem, z tymi ziemniakami, zeby przeznaczy¢ je do gorzelni, a ten spirytus prze-
znaczy¢ do paliw, prosze panstwa. Méwimy o zdrowiu, méwimy o zywnoSci, ale czy rolnictwo
ma w ogble upasé? '

Dlaczego z Zachodu to wszystko przychodzi? Zadna cieénina Ormuz nie bedzie nas inte-
resowala, bo ten spirytus mozna... Naprawde my mozemy by¢ szejkami arabskimi, tylko

6 I.P.
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wykorzystajmy to. Prosze panstwa, zboze kosztowato 1500 z1 za tone, a teraz kosztuje 500 z1.
Rolnictwo w Polsce upada.

Przepraszam, ale kazdy moment jest dobry. Po to zostalem tu przez kolezanki i kolegow
rolnikéw wystany, zeby to panstwu powiedzie¢. Moze wtedy — co kolega méwit — alkoholizm
w Polsce nie bedzie sie szerzyl, bo bedzie go po prostu za malo. Przeznaczmy go wlaénie na paliwa,
na dodatki. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo panu serdecznie dziekuje za glos. Nie trzeba za nic przepraszaé. Po to sie spotykamy,
zeby kazdego glosu wystuchac.

Przechodzimy do tego rzedu. Bardzo prosze, pani. P6Zniej pan za panig i mamy dwa glosy
z tego rzedu. Bardzo prosze.

Ekspert Instytutu Inicjatyw Gospodarczych i Konsumenckich - INSTIGOS Anastazja

Baczyk:

Dziekuje bardzo za mozliwo§¢ zabrania glosu. Anastazja Baczyk, Instytut Inicjatyw Gospodar-
czych i Konsumenckich - INSTIGOS.

Szanowni panstwo, chcialabym odnie$c sie do kwestii sprzedazy bezwitrynowej oraz prawa
konsumentow do informacji. W ostatnich latach sposob, w jaki konsumenci podejmujg decyzje
zakupowe, bardzo sie zmienit. Chca dzi§ wiedzie¢ wiecej o produktach, ktére kupuja. Szukajg
informacji, poréwnujg, sprawdzajg w aplikacjach réznego rodzaju. Konsument przestat by¢
biernym odbiorca. Jest swiadomy i chce rozumieé, co kupuje i dlaczego. Dlatego sprawdza sklady,
interesuje sie pochodzeniem produktow, ktore wktada do koszyka.

Przyktadowo, czy wiedzg panstwo, jak wzrdst odsetek osob czytajacych etykiety. Kiedy$
to bylo 11% Polakéw, a dzié juz 70%. Zadajmy wiec sobie pytanie, czy projektowane regulacje idg
w tym samym kierunku co trendy konsumenckie. Czy my naprawde chcemy wréci¢ do czasow,
kiedy o wyborze decydowaly tylko cena i data przydatnosci, bo tym grozg zapisane w projektach
Lewicy i Polski 2050 zakazy dotyczace promocji i reklamy?

W przypadku wyrobéw spirytusowych musimy sobie jasno powiedzieé, ze miejsce sprze-
dazy to jest jedyne miejsce, gdzie dorosly konsument moze zapoznacé sie z produktem. Dodajmy,
ze to sg zamkniete stoiska, do ktorych majg wstep jedynie doroste osoby lub jest to przestrzen
za lada. Jezeli ograniczamy mozliwo$¢ pokazania produktu, jego etykiety, jego wlasciwosci,
pochodzenia, jakoSci, to co tak naprawde robimy — chronimy konsumenta, czy odbieramy mu
dostep do informacji, bo jak konsument ma wybrac, jezeli nie ma dostepu do podstawowych
informacji, ktore znajduja sie na etykiecie?

Etykieta to jest Zzrodlo informacji o sktadzie, o zawartosci alkoholu, o ostrzezeniach zdro-
wotnych. Przepisy powinny celowaé w rzeczywiste problemy, jakimi sg promocje, na przyktad
12412 piw gratis, a nie ogranicza¢ dostep do informacji dla §wiadomych, dorostych konsu-
mentéw. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje.
Prosze pana.

Partner Instytutu Zdrowia i Demokracji Grzegorz Ziemniak:

Grzegorz Ziemniak, Instytut Zdrowia i Demokracji.

Taka uwaga ogélna, ktéra z posiedzenia na posiedzenie we mnie narasta, ze oba projekty
troche mieszajg rézne logiki zdrowia publicznego, dochodow jednostek samorzadu terytorial-
nego i regulacji rynku. Jesli podnosimy oplaty i wprowadzamy ceny minimalne czy ograniczenia
reklamowe, to musi by¢ tez jasno powiedziane, w jakim celu to robimy i warto by pewnie nad
tym priorytetem sie zastanowié, gdyz inaczej bedziemy mieli niespdjny cel tej regulacji, ale to tak
na marginesie. Natomiast, jeli traktujemy cato$¢, ze celem jest zdrowie publiczne, to instru-
menty powinny by¢ projektowane pod redukcje konsumpcji ryzykowne;j. Jeszcze nie mowiliSmy
tutaj o tym, ze jest to problem, ktéry nie zostal wyodrebniony. Mozna na ten temat rozmawiac
i nie patrzec¢ wylacznie liniowo na caly rynek.

Mam taka propozycje, bo w zakresie tematu dzisiejszego posiedzenia jest kilka dosy¢ tech-
nicznych kwestii — to sg koszty dziatalnoSci, optaty za zezwolenia, ulatwienia terminéw admini-
stracyjnych, cen minimalnych i finansowania profilaktyki. Odnoénie do cen minimalnych i optat
warto jest wzia¢ pod uwage model, ktory pomatu przebija w r6znych dyskusjach — powigzania
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z zawarto$cig alkoholu ceny minimalnej czy optaty. Obecne podejscie jest takie, ze prowadzi
do efektow niezamierzonych i obcigzenia zaréwno tego legalnego rynku bez proporcjonalnego
efektu zdrowotnego, ale tez presji na mate punkty sprzedazy i potencjalne potencjalnego wzrostu
szarej strefy. Kluczowe jest wiec, zeby zastanowic sie, i taki postulat chciatbym zglosié, zeby
rozwazy¢ czy przeanalizowac, czy w polskich realiach jest mozliwy do wprowadzenia taki system —
cena za gram czystego alkoholu, a nie kategoria produktu, bo to pozwolitoby realnie zaadresowaé
ryzyka zdrowotne, a jednoczes$nie nie penalizowa¢ segmentéw o nizszej zawartosci alkoholu,
ktore majg pelnic jaka$ funkcje alternatywna, jesli tak mozna rzec, w teorii zdrowia publicznego.
Odnoénie do finansowania profilaktyki, projekty dotykaja kwestii finansowania, ale nie
rozwigzujg wedlug mnie fundamentalnej kwestii systemowej, czyli $rodki sg zbierane, ale nie
sg rozliczane z efektu. Dzisiaj oplaty trafiajg glownie do jednostek samorzadu. Brak jest twar-
dych wskaznikow, czyli hospitalizacji, absencji, kosztow NFZ czy ZUS. Bez tego nie wiemy,
czy wydajemy pienigdze skutecznie. My§le wiec, ze warto by byto przejsc¢ z modelu wydatkowania
na model inwestycyjny, gdzie czes¢ srodkéw jest powigzana z mierzalnymi efektami, a dziatania
profilaktyczne po prostu konkurujg efektywnoscia, a nie tylko formalnym przeznaczeniem.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje bardzo, juz przekroczyliémy czas...

Prezes 1ZiD Grzegorz Ziemniak:
Finalizuje...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Nie, nie. Musimy skonczy¢. Naprawde duzo przekroczyliSmy czas.
Przychodzimy do tego rzedu — najpierw pani, p6zniej pan. Prosze bardzo.

Przedstawicielka Ogoélnopolskiego Stowarzyszenia ,,Wolni od Nalogéow” Katarzyna Garbowska:
Szanowni panstwo, Katarzyna Garbowska, Stowarzyszenie ,,Wolni od Nalogow”.

Na co dzien pracuje jako terapeutka z osobami uzaleznionymi od alkoholu, z ich wsp6tmat-
zonkami, z ich dzie¢mi. Dla moich pacjentéw kwestia reklamy alkoholu nie jest abstrakcyjnym
zagadnieniem regulacyjnym. Jest konkretnym, namacalnym zagrozeniem dla ich zdrowia
i procesu zdrowienia.

Zaczne od faktu klinicznego. Uzaleznienie od alkoholu jest choroba przewlekla i nawrotowa.
Jednym z kluczowych poje¢ w terapii jest tak zwany wyzwalacz, czyli bodziec zewnetrzny, ktory
uruchamia mechanizm glodu alkoholowego u osoby bedacej w abstynencji.

Wedlug aktualnej wiedzy klinicznej, do najsilniejszych wyzwalaczy nalezg bodzce wizualne
i sensoryczne zwigzane z alkoholem — widok butelki, charakterystyczne logo, dzwiek otwieranej
puszki. To nie jest opinia. To jest fakt kliniczny, co potwierdzajg badania neuroobrazowe. One
wykazujg aktywacje oSrodkow nagrody w mozgu osob uzaleznionych przy ekspozycji na te bodzce,
nawet po wieloletniej abstynencji. Tak wiec reklama alkoholu jest jednym z najpotezniejszych
wyzwalaczy, z jakimi osoba uzalezniona styka sie na co dzien.

Branza alkoholowa prezentuje piwo bezalkoholowe jako bezpieczng alternatywe. W érodo-
wisku terapeutycznym ta narracja jest odrzucana jednogltosnie. Piwo bezalkoholowe sprzeda-
wane pod marka piwa alkoholowego nie jest z perspektywy terapii zadng alternatywa. Jest
podtrzymywaniem rytualu picia. Identyczne opakowanie, identyczny smak i gesty dla osoby
uzaleznionej to sg ¢wiczenia nawykowej sekwencji zachowan prowadzgcych do alkoholu, a nie
odchodzenie od niej.

Na poprzednim posiedzeniu podkomisji pokazywatam panstwu plansze z konkretnym
produktem, bezalkoholowym piwem o smaku oranzady, ktory na rynek wprowadzit Zywiec.
Produkt w opakowaniu piwa, pod marka piwa, ale o smaku napoju kojarzonego z dziecinstwem.
Dla dorostego réznica miedzy piwem a oranzada jest oczywista, ale dla dziecka liczg sie obraz,
kolor i opakowanie, nie dopisek drobnym drukiem. To jest efekt normalizacyjny.

W Polsce zyje od 1,5 do 2 mln dorostych dzieci alkoholikéw — 0s6b, ktére dorastaly w domach
naznaczonych przemocg, niestabilnoscig emocjonalng i chronicznym lekiem. Do tej liczby
dochodza setki tysiecy dzieci, ktére w rodzinach z problemem alkoholowym zyjg wla$nie teraz.
Dla tych dzieci reklama alkoholu nie jest neutralnym przekazem handlowym, jest przypomnie-
niem o traumie i to oni sg grupa najwyzszego ryzyka rozwoju wlasnego uzaleznienia.

Okoto 800 tys. oséb w Polsce jest uzaleznionych od alkoholu, a ponad 2 mln pije w sposob
szkodliwy. Kazda z tych oséb jest potencjalng ofiarg systemu prawnego, ktory pozwala
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na bombardowanie ich bodzcami alkoholowymi w kazdym medium, w kazdym momencie dnia.
7 perspektywy terapeutycznej obecny stan prawny jest sprzeczny z podstawowymi zasadami
leczenia uzaleznien. Roczne koszty spoteczno-ekonomiczne zwigzane z naduzywaniem alkoholu —
choroby, wypadki, utracona produktywno$é — sa w Polsce szacowane na ponad 90 do 100 mld z1.
Te 20 mld przy tym, co pan powiedzial o zmianie w sklepach, to jest nic...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Musimy konczyc¢.

Przedstawicielka Ogolnopolskiego Stowarzyszenia ,,Wolni od Nalogow” Katarzyna Garbowska:
Prosze podkomisje — uchwalcie pelny zakaz reklamy alkoholu obejmujacy piwa bezalkoholowe
pod markami alkoholowymi. Za kazdg statystyka dotyczacg spozycia alkoholu w Polsce stoi
konkretna rodzina, dziecko, czlowiek walczacy o trzezwosc. Nie traccie ich z oczu, bo to wlasnie
dla nich ta zmiana ma najwieksze znaczenie. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje bardzo.
Bardzo prosze, po tamtej stronie pan.

Przedstawiciel Stowarzyszenia Naukowego ,,Natura i Zdrowie” Krzysztof Dmowski:
Krzysztof Dmowski, Stowarzyszenie Naukowe , Natura i Zdrowie”.

Prosze panstwa, ja przede wszystkim reprezentuje tutaj siebie jako osobe uzalezniong, czyli
jestem alkoholikiem. Chciatbym powiedzie¢ — tak jak pani powiedziala przed chwilg — o0 moich
doéwiadczeniach i moich przemys$leniach odno$nie do reklamy. Jestem za catkowitym zakazem
reklamy wszystkich produktéow alkoholowych. Prosze panstwa, ja sie urodzilem w 1977 r.,
dorastalem w latach 90. Reklamy piwa byly wtedy powszechne. One mi sie kojarzyty z luzem,
z napojem i co wiecej, piwo przedstawiano w tych reklamach —i tak do mnie to docierato —jako
co$ innego niz mocne alkohole. Tak wiec z jednej strony alkohol kojarzyt sie z czyms$ dobrym,
z wyluzowaniem, a z drugiej strony, ten lekki alkohol byt alternatywa mocnego, a to jest doktadnie
to samo i prowadzi do uzaleznienia. Nie méwie juz o swoim przykladzie, tylko o przyktadach
innych oséb. W zwigzku z tym, czy to reklama mocnego alkoholu, czy 1zejszego, powinna byé
w mojej ocenie zakazana. Reklama napojow, odpowiednikow piwa bez alkoholu, réwniez reklama
piwa zero powinna by¢ zakazana. Dlaczego? Dla mnie jako osoby uzaleznionej i dla oséb, ktore
dotkniete sg chorobg alkoholowa, jest to niebezpieczenstwo.

Prosze panstwa, mamy bardzo niski poziom §wiadomosci spotecznej na temat choroby alko-
holowej. Ja przez lata domyslalem sie, ze jestem uzalezniony od alkoholu, ale oczywi$cie mecha-
nizm iluzji i zaprzeczen powodowal, ze probowalem podejmowaé pseudoleczenie na wlasng
reke. Miedzy innymi zastepowalem napoje alkoholowe piwami zero. Do czego to prowadzilo?
Nie zmienialo to zadnych nawykéw. Powodowalo, ze przebywalem réowniez w towarzystwach
spozywajacych alkohol i oczywiScie po pewnym czasie wracalem do picia alkoholu. Tak jest
rowniez u innych oséb. Dziekuje uprzejmie.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje za glos.
Pani posel chciala zabra¢ glos. Bardzo prosze, oddaje pani glos.

Posel Malgorzata Niemczyk (KO) - spoza skladu podkomisji:
Dziekuje bardzo, panie przewodniczacy. Szanowni panstwo, jestem wiceprzewodniczacg Komisji
sportu, ale tez przewodniczacg zespolu do spraw przeciwdzialania uzaleznieniom i dziekuje
bardzo za mozliwo$¢ wypowiedzenia sie dzisiaj o drukach nr 2007 i 2010. Ta dyskusja powinna
nas doprowadzi¢ do takiej zmiany prawa, ktora z jednej strony realnie ograniczy szkody alko-
holowe, ale z drugiej strony nie stworzy zbyt restrykcyjnych barier dla legalnego rynku.

Po pierwsze, chcialabym zwroéci¢ uwage na oplaty za zezwolenia, gdyz warto pamietac,
ze gminy dzi$ maja z tego tytulu bardzo istotne srodki. Wedtug danych w 2023 r. optaty za korzy-
stanie z zezwolen to jest ponad 1,1 mld z1. To pokazuje, ze problemem nie jest wylacznie wyso-
kosc, lecz takze sposob i efektywnosé wykorzystywania tych Srodkow, dlatego ze na programy
zaplanowane byly pienigdze w wysokosci 1,4 mld, a faktycznie wydane na poziomie 1,2 mld. By¢
moze warto byloby tutaj zastosowac inne rozwigzania, aby na state byla wprowadzona walory-
zacja albo proporcjonalno$é do ryzyka.
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Kolejnym elementem jest administracja. Dzi§ przedsigbiorcy dziatajag w systemie, w ktorym
obowigzujg konkretne stawki i terminy. Dla detalu to jest miedzy innymi 525 dla napojow
do 4,5% 1 piwa oraz dla napojow 4,5-18% bez piwa, ale dla alkoholu powyzej 18% to 2100 przy
pierwszym zezwoleniu lub ponizej ustawowych progow sprzedazy. Po ich przekroczeniu optata
ro$nie o 1,4% albo 2,7% wedlug wartoSci sprzedazy. Oswiadczenie o wartosci sprzedazy trzeba
skladaé do 31 stycznia. Moze obecna sytuacja to dobry moment, by i$¢ w strone upraszczania
procedur —jeden elektroniczny wniosek, jasny katalog dokumentéw i krétsze terminy dla zmian
technicznych, takich jak aktualizacja danych czy cesja zmian organizacyjnych.

Po trzecie, cena minimalna. Tutaj warto oprze¢ sie na dowodach, a nie na intuicji. WHO wska-
zuje, ze polityka cenowa i podatkowe nalezg do najskuteczniejszych i najbardziej optacalnych
narzedzi ograniczania szkéd alkoholowych, a jednym z rekomendowanych rozwigzan jest wiasnie
minimalna cena alkoholu oraz jednoczesne tworzenie prokonsumenckich bodzcow cenowych
dla napojow bezalkoholowych. Moze warto zrobi¢ dokladng i szczegotowa analize rozwigzania
i podja¢ dodatkowy wysilek, aby rozwazy¢, jakie konsekwencje miatoby wprowadzenie systemu
minimalnej ceny liczonej za gram czystego alkoholu, ale wylgcznie dla produktow alkoholowych.

Po czwarte, napoje bezalkoholowe w mojej ocenie powinny byc¢ z tej regulacji wyraznie wylg-
czone, ale z drugiej strony napoje bezalkoholowe nie powinny w ciemno przypomina¢ napojéw
alkoholowych, zar6wno jesli chodzi o nazwe, etykietowanie, wyglad i blisko$c, jesli chodzi o pétke.

Po pigte, finansowanie profilaktyki. Dane nam pokazuja, ze same wplywy z oplaty od tak
zwanych malych opakowan alkoholu do 300 ml wyniosly w 2023 r. prawie 340 mln zl, a z niewy-
korzystanych wcze$niej Srodkéw wydatkowano z tego jeszcze 77 mln zt. To oznacza, ze system
generuje znaczne Srodki, ale nie calo§¢ wraca szybko i w petni do dziatan profilaktycznych. Skoro
jestedmy tutaj przy kwestii matpek...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Pani posel, przepraszam bardzo, ale mamy bardzo malo czasu, wiec bardzo prosze...

Posel Malgorzata Niemczyk (KO) - spoza skladu podkomisji:
Dobrze. Nalezaloby rozwazy¢ system kaucyjny, bo te male opakowania, ktore walajg sie wsze-
dzie, réwnoczesénie sg jednym z wiekszych ryzyk picia alkoholu — twardsze regulacje i kategoria
produktu o obnizonej zawartosci alkoholu. Dziekuje. Moze jeszcze w dalszej czesci rowniez
zabiore glos.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje, pani poset. Przepraszam, ze musialem przerwac, ale mamy bardzo ograniczony czas.
Bardzo prosze, pan i péZniej pani.

Prezes Fundacji Forum Konsumentéow Tomasz Sinczak:
Dziekuje, panie przewodniczacy. Ja pamietam to z poprzednich spotkan, wiec stoper mam
przygotowany.

Panie przewodniczacy, drodzy parlamentarzysci, szanowni panstwo, nas jako Forum Konsu-
mentéw w pierwszej kolejnosci szokuje brak egzekwowalnosci prawa w Polsce. W 2024 do proku-
ratury wplyneto — uwaga — zaledwie ponad 30 zawiadomien o nielegalnej reklamie, promocji
alkoholu, a zdecydowang wiekszos¢ z tego wszystkiego umarzano. Co istotne, szanowni panstwo,
to nie byly postepowania, ktore mialy dotyczy¢ na przyklad reklamy wielkopowierzchniowe;j,
tak jak mowil tutaj kolega reprezentujgcy mlodziez. Zresztg u mnie w miescie w tej chwili tez
s, prosze pana, banery z olbrzymimi butelkami produktu X, ktére zachwalaja ilo§é procentu
w produkcie X i nie jest to w zaden sposéb ograniczone. Pisaliémy o tym w naszym raporcie,
ktory jest dostepny, aktualny.

Nadmienié trzeba, choé to szokujace, ze w zwigzku z jakimis§ probami zatrzymania jego kolportazu
wystosowano réwniez przeciwko mnie prywatny akt oskarzenia. Nalezy jednak podkre§lic, ze calg
sprawe umorzono, co pokazuje rzetelnosé, a w dalszej kolejnosci pewng zasadno§¢ tych wnioskow.

Kochani, ja méwilem juz o tym na marcowym posiedzeniu. Zwracajmy uwage na kwestie
reklamy produktow zero, dlatego ze — tak jak méwita pani przede mna, z tego ostatniego rzedu -
to jest forma reklamy zastepczej, ktora prowadzi do kultury oswajania. My nawet stwierdziliSmy,
ze prowadzi do promocji stylu zycia zwigzanego z alkoholem. Wolny czas — pijemy. Wolny czas —
spotykamy sie ze znajomymi i pijemy. Dlatego popieramy zmiany w drukach nr 2007 i 2010.

Moj apel do parlamentarzystow. Kochani, beda i sg proby poprzez modyfikacje, dopisywanie
kolejnych elementoéw, zeby dokonac — i tez nie bjmy sie tego — obstrukeji procedowania tych
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wnioskow. Drodzy parlamentarzysci, to jest element obstrukcyjny celowo stosowany. W zwigzku
z tym, ze jest spoleczna konieczno$é — zreszta tak jak mtodzi ludzie méwili — zeby zatrzymacé rozwoj
kultury picia i oswajania kultury picia w Polsce, apeluje, zeby ten zakaz wszedl. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje.
Prosze, zeby pan sie przedstawil, bo takg mamy zasade.

Prezes FFK Tomasz Sinczak:
Przepraszam. Tomasz Sinczak, Forum Konsumentow.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje.
Bardzo prosze, oddaje pani glos.

Dyrektor Instytutu Gospodarki Rolnej Monika Przeworska:
Dziekuje. Monika Przeworska, Instytut Gospodarki Rolne;.

Szanowni panstwo, w imieniu Instytutu Gospodarki Rolnej cheiatabym wnie$é do dyskusji
troche inng perspektywe, mianowicie perspektywe tancucha rolno-spozywezego, ze szczegélnym
uwzglednieniem jego najstabszego ogniwa, czyli tej produkcji pierwotnej, produkeji rolne;.

7 punktu widzenia rolnictwa kluczowe jest to, ze zaréwno sektor spirytusowy, jak i piwowarski,
stanowig istotne rynki zbytu dla krajowych surowcow. W przypadku sektora spirytusowego
méwimy o zagospodarowaniu ponad 1,6 mln ton zb6z rocznie, czyli bardzo duzo, i dziesigtek
tysiecy ton ziemniakow, ktérych na przykiad w biezgcym sezonie nie mozemy w ogole zby¢. Jak
widza panstwo, sg to wolumeny, ktore faktycznie i bezposrednio przekladaja sie na stabilnosé
ekonomiczng gospodarstw rolnych.

Jednoczesnie nalezy stwierdzic, ze sektor spirytusowy funkcjonuje juz dzisiaj w warunkach
bardzo daleko idacej regulacji, zar6wno w zakresie reklamy, jak i opodatkowania oraz zasad
obrotu. W tym kontekscie ewentualne objecie piwa analogicznymi ograniczeniami reklamowymi
nie stanowi wprowadzenia nowej jakosci regulacyjnej, lecz wyréwnuje zasady funkcjonowania
dla poszczegolnych kategorii alkoholu.

Co istotne, z perspektywy ekonomicznej nie ma podstaw do tego, zeby automatycznie tgczyé
zakaz reklamy piwa z pogorszeniem sytuacji producentow chmielu. Jak wynika z analiz, popyt
na chmiel ma charakter pochodny i zalezy przede wszystkim od wielko§ci produkeji piwa oraz
technologii wytwarzania, a nie bezposrednio od komunikacji marketingowe;.

Réwnocze$nie nalezy zauwazy¢ — i to mocno wybrzmialo podczas ostatniego posiedzenia —
ze rynek piwa ulega obecnie istotnym zmianom strukturalnym. W szczegélnoSci dynamicznie
rozwija sie segment napojow bezalkoholowych okreslanych jako piwo zero. Ten trend mysle,
ze z punktu widzenia zaréwno zdrowia publicznego, jak i rolnictwa jest szalenie istotny.
Mianowicie uwazamy i na takim stanowisku jako instytut stoimy, ze zasadne jest wprowa-
dzenie do porzadku prawnego uporzadkowania definicji produktu piwo, i to wlasnie w prawie
krajowym. Powinni$my to zrobi¢ analogicznie, jak w przypadku mleka czy miesa, gdzie nazew-
nictwo dokladnie precyzuje i przyporzadkowuje okreslone produkty i procesy technologiczne
do konkretnej nazwy.

W naszej ocenie nazwa ,,piwo” powinna by¢ zastrzezona i zarezerwowana dla napojéw wytwa-
rzanych w procesie klasycznej fermentacji, z wykorzystaniem surowcow tych szczegélnie dla nas
istotnych, czyli jeczmienia browarnego czy chmielu, ale jednak zawierajgcych alkohol. Natomiast
napoje bezalkoholowe, ktére obecnie funkcjonuja pod tg nazwa, powinny stanowi¢ odrebng
kategorie rynkows i faktycznie powinny by¢ dalej promowane, ale nie powinny budzi¢ jedno-
znacznych skojarzen z produktem alkoholowym.

Uwazam, ze takie podejscie faktycznie pozwoli nam osiggnaé takie trzy gtowne cele, bo z jedne;j
strony, faktycznie wzmacniamy ochrone nieletnich przez ograniczenie tego przenikania komu-
nikacji marketingowej pomiedzy segmentem alkoholowym i bezalkoholowym...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Musimy juz konczy¢.

Dyrektor IGR Monika Przeworska:
Po drugie, przejrzystos¢ rynku, a po trzecie, co z mojej perspektywy rolniczej najwazniejsze,
jednak zapewnienie powigzania produktu z bazg surowcowsa. Bardzo dziekuje.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.

Przychodzimy do tego rzedu. Po kolei zrobimy tak. Najpierw ten pan, pézniej pani i p6zniej
przejdziemy do tego rzedu. Przepraszam, ze tak bedziemy skakac, ale tak bedzie najbardziej
sprawiedliwie.

Ekspert Zwigzku Przedsiebiorcow i Pracodawcow Tomasz Kaczynski:

Tomasz Kaczynski, Zwigzek Przedsiebiorcow i Pracodawcow.

Szanowni panstwo, ja w dwoch kwestiach. Pierwsza kwestia — formalna. Mamy ograniczenia
czasowe, na ktore pan przewodniczacy wskazuje, i chyba tez z tego wzgledu podzieliliSmy te
prace na rozng tematyke, a mam wrazenie, ze przy okazji kazdego spotkania wracamy do tego
samego i troche tracimy czas. Dzisiaj mieliSmy sie skupi¢ na kosztach, na oplatach, na ulatwie-
niach czy terminach administracyjnych, a nie na ponownej dyskusji o tym, jak zle jest piwo zero
i czy jest alkoholem, czy nie jest. Chyba nie o to chodzi. To kwestia formalna.

Kwestia merytoryczna. Chcialbym zwroci¢ panstwa uwage na przepis, jeden z kluczowych,
flagowych postulatéw koalicji rzadzacej, ktory przy okazji deregulacji byt podnoszony. To jest taki
przepis w prawie przedsiebiorcow, ktory mowi o zasadzie one in, one out. Jezeli wprowadzamy
jakie$ ograniczenie, to powinniSmy eliminowac jakie$ ograniczenia. W przypadku obu projektow
mamy olbrzymie ograniczenia naktadane na producentéw, a nie mamy jakichkolwiek regulacji,
ktore by mialy ich odcigzy¢. Chciatbym wiec na to zwrdci¢ panstwa uwage.

Odnoénie do komentarza mojej przedmowcezyni a propos definiowania lokalnego napojéw
alkoholowych, napojow bezalkoholowych, zwracam panstwa uwage na to, ze te regulacje
$g na poziomie unijnym. Juz sie znajdujg, juz mamy to uregulowane. Powréce do pakietu winiar-
skiego i win bezalkoholowych, gdzie to jest poruszane. JesteSmy w TRIS-ach, wiec tutaj ponownie
apeluje o uwzglednienie regulacji unijnej. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo serdecznie panu dziekuje.

Chcialem tylko jeszcze jedng rzecz powiedzieé, ze my nie regulujemy, co panstwo mowig ani
nie narzucamy tematow. Macie tutaj absolutnie otwartg debate. Jedyne, co zrobiliémy, co uregu-
lowali$my, to te dwie minuty, ktore zawsze leciutko przekraczamy z racji tego, ze ten temat jest
taki, jaki jest, sami to widzimy. Tak wiec od was zalezy, jakie tematy podnoScie, szanowni panstwo.
My chcemy wystuchaé kazdej strony i tych, ktorzy sg za tymi ustawami bardziej czy mnieji tych,
ktorzy sa przeciw tym ustawom. Kazdy z was moze zabrac glos, a my bedziemy podejmowali
decyzje. Wy bedziecie razem z nami, gdy bedziemy podejmowali te decyzje.

Bardzo prosze, oddaje pani glos.

Ekspertka do spraw ochrony zdrowia i sektora life sciences Konfederacji Lewiatan
Iga Jaroszewska:
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Dziekuje bardzo. Iga Jaroszewska, Konfederacja Lewiatan.

Nawiazujac do stéw mojego przedméwcy, pozwole sobie odwolac sie do tematyki poprzedniego
posiedzenia, ale wylacznie dlatego, ze wtedy nie udato mi sie zabra¢ glosu z uwagi na rezim
czasowy posiedzenia.

My jako Konfederacja Lewiatan w pelni rozumiemy, ze konieczne jest podjecie dziatan zmie-
rzajacych do propagowania odpowiedzialnej i swiadomej konsumpcji alkoholu, ale jednoczesnie
chcielibyémy zwroci¢ uwage na to, ze dziatania, ktére zmierzajg do ograniczenia dziatalnoSci
swobody gospodarczej, nie mogg by¢ wprowadzone zaréwno bez odpowiedniej oceny skutkéw
regulacji, jak i nie powinny naruszaé¢ konstytucyjnej zasady proporcjonalnosci. Zasady, ktora
wskazuje, ze podejmowane dzialania powinny by¢ odpowiednie do zamierzonego celu, powinny
by¢ konieczne i nie powinny by¢ nadmierne wzgledem chronionego dobra.

Tutaj pozwole wiec sobie odnies¢ sie do kilku zapiséw z obu projektow, miedzy innymi
do zakazu sprzedazy napojéw alkoholowych na obszarze kraju pomiedzy godzing 22.00 a godzing
6.00, czyli objeciem prohibicjg terenu catego kraju. My uwazamy, ze w momencie, kiedy mamy
w tym zakresie regulacje na poziomie regionalnym, na poziomie lokalnym, to sg one wystarcza-
jace i nie ma potrzeby rozszerzania tego zakazu automatycznie na teren calego kraju.

Popieramy wprowadzenie dzialan, ktore beda prowadzily do skutecznej weryfikacji wieku.
Jak najbardziej rozumiemy koniecznos¢ wprowadzenia takich rozwigzan. Natomiast nie widzimy
potrzeby ograniczania, a tak naprawde posrednio wprowadzenia catkowitego zakazu sprzedazy
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napojéw alkoholowych za posrednictwem Internetu, poniewaz wierzymy, ze jest mozliwo§é
prowadzenia weryfikacji wieku z wykorzystaniem rozwigzan prawnych, ktore teraz funkcjonuja,
tak zeby taka sprzedaz byta przeprowadzana doktadnie i bezpiecznie.

Chcialbym réwniez sie odnie$¢ do sprzedazy napojéw alkoholowych na stacji paliw. Réwniez
uwazamy, ze wprowadzenie calkowitego zakazu jest rozwigzaniem daleko idgcym i nie jest
to rozwigzaniem konieczne.

W zakresie wydzielonego stoiska, tak jak juz padto dzisiaj na posiedzeniu, réwniez uwazamy,
ze definicja, ktora byta dotychczas obowigzujgca, powinna zostac utrzymana. Powinno pozostaé
to brzmienie definicji, ktore mamy teraz i nie ma potrzeby zmiany tej definicji.

Chciatabym jeszcze sie odnie$¢ do definicji promocji, ktora jest teraz bardzo szeroka i niepre-
cyzyjna i zwroéci¢ uwage na to, ze obecnie zaproponowane brzmienie definicji promocji prowa-
dzic bedzie do sytuacji, w ktorej obejmie ona rowniez transakcje i umowy handlowe pomiedzy
producentami i dystrybutorami. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje bardzo.
Przechodzimy do tego rzedu. Od pani zaczniemy i od razu drugiej pani naprzeciwko oddamy
glos.

Koordynator do spraw alkoholu online w Izbie Gospodarki Elektronicznej Magdalena
Zielinska-Kué:
Dzien dobry. Magdalena Zielinska-Kué¢, Izba Gospodarki Elektroniczne;.

Moze ad vocem mojej przedmoéwezyni na temat handlu online. Co prawda ten temat byt przed-
miotem debaty na weze$niejszych posiedzeniach, ale w miedzyczasie zdazyly wplynaé oceny tych
regulacji i opinie do tych ustaw. Miedzy innymi tam sie pojawia taki watek, ze jednym z postu-
latéw w projekcie jest wprowadzenie zakazu nocnej sprzedazy i ze gdyby uregulowaé handel
online, to wowczas mieliby$my kolizje, bo mozna bytoby obchodzié ten zakaz nocnej sprzedazy
poprzez to, ze dochodzitoby do transakgji i dostawy towaru w godzinach nocnych. Chciatabym
wiec podkresli¢, ze z naszej perspektywy nie ma zadnych przeszkod, zeby ten aspekt doregulowac,
to znaczy, zeby zrownac w tym zakresie zasady sprzedazy. To znaczy, zeby sprzedaz online byta
rowniez ograniczona odno$nie do czasu dostawy i realizacji transakcji. Godziny nocne czy ograni-
czenia miejscowe réwniez mogloby by¢ tutaj uwzglednione i to nie powinno staé¢ na przeszkodzie.

Jednocze$nie, spogladajac jednak na zakres przedmiotowy, ktory dzisiaj miat byé poruszony,
czyli miedzy innymi wiasnie ulatwienia i terminy administracyjne, chciatabym powiedziec o takim
praktycznym aspekcie funkcjonowania tej ustawy o wychowaniu w trzezwosci i co tam nie funk-
cjonuje. To znaczy jest taki przepis, ktory zobowigzuje przedsiebiorcéw, do informowania organu
o tym, ze doszlo do jakiej$§ zmiany stanu faktycznego i prawnego w terminie 14 dni. Jednocze$nie
chodzi o zmiany dotyczace informacji zawartych w zezwoleniu. Tylko niestety przepisy ustawy
alkoholowej nie wskazuja, co organ ma obowigzek wskazac¢ w zezwoleniu i mamy praktyki r6znych
organéw takie, ze niektore wskazujg na przyklad dane adresowe spotki, NIP, kapitat zaktadowy,
rézne informagje, a inne nie.

O co chodzi? Jezeli dojdzie do zmiany jakiejkolwiek informacji zawartej w zezwoleniu,
to podmiot, ktory ma zezwolenie, ma obowigzek poinformowac o tej zmianie w terminie 14 dni
i watek tego terminu zostal juz poruszony. Senacki projekt ten watek adresuje, tylko nie rozwig-
zuje problemu, bo tak naprawde powinni§my uregulowac¢ w ustawie co powinno byé w zezwo-
leniu, zeby przedsiebiorcy, ktorzy maja obowigzek zglaszania zmian, wiedzieli, co maja zgtaszac.
Inaczej mamy rézng praktyke na rynku i potem organy prowadza tak naprawde postepowania
w przedmiocie cofniecia zezwolenia wtedy, kiedy kto$ sie sp6znit z terminem, a nie wtedy, kiedy
powinny prowadzic, czyli tak naprawde wtedy, kiedy rzeczywiscie dochodzi do sprzedazy nieletnim
czy osobom nietrzezwym. Tak wiec apelowalabym o to, zeby jednak ten aspekt réwniez uwzglednic
przy nowelizacji. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje pani bardzo za ten glos.
Przechodzimy na drugg strone stotu. Bardzo prosze, oddaje pani glos.
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Ekspert Zakladu Medycyny Spolecznej i Zdrowia Publicznego Warszawskiego Uniwersytetu
Medycznego Katarzyna Okreglicka:

Dzien dobry. Katarzyna Okreglicka. Pracuje na co dzienh w Warszawskim Uniwersytecie
Medycznym i zajmuje sie zawodowo promocjg zdrowia, profilaktykg choréb i zdrowiem publicznym.
Tutaj mdj glos idzie jednak w kierunku przestania promowania napojéw alkoholowych.
Dlaczego? Prosze panstwa, przecietny obywatel w Polsce ma wiekszg szanse na narazenie sie
na reklame i wrecz promocje napojow alkoholowych niz na informacje o tym, jakie zagrozenie
stanowi alkohol. To oczywiScie bardzo istotny problem zwigzany chociazby z ryzykiem uzaleznia,
ale takze nadmierne spozycie alkoholu, ktory niestety w Polsce jest dosy¢ powszechne, to wieksze
ryzyko bardzo wielu innych choréb, w tym takze choréb, ktore nalezg do gléwnych przyczyn
zgonow w naszym kraju i generujg rowniez ogromne koszty miedzy innymi dla systemu ochrony
zdrowia. To sa takie choroby jak choroby ukladu krazenia, otylo$¢, choroby nowotworowe.

My doskonale wiemy z wielu, wielu badan, miedzy innymi ogromnych badan epidemiolo-
gicznych, ze nie ma znaczenia, z jakiego zrodla konsument spozywa ten alkohol. Kazdy alkohol
wigze sie z ryzykiem dla zdrowia. Co wiecej, prosze panstwa, takie priorytetowe traktowanie
niekt6rych napojow alkoholowych sprawia, ze konsumenci odbieraja je jako te bardziej bezpieczne,
a tym one nie sa.

Mamy wytyczne europejskie i polskich towarzystw kardiologicznych oraz towarzystw onko-
logicznych, ktére jasno wskazuja, ze wlaciwie nie mamy podstaw do tego, zeby promowacé
jakakolwiek dawke alkoholu, ktéra bylaby bezpieczna. A zalecenia onkologiczne mowig wrecz
o tym, ze jedyng dawka bezpieczng jest dawka zero.

W Polsce najwiecej Polakow umiera z powodu choréb uktadu krazenia, ktérych jedna z przy-
czyn jest nadmierne spozycie alkoholu. Druga przyczyna to choroby nowotworowe, takze istotnie
skorelowane z nadmiernym spozyciem alkoholu. Moze wiec warto zwrdéci¢ uwage na to, zeby
traktowac wszystkie napoje alkoholowe dokladnie tak samo, bo one z punktu widzenia nauki
sg tak samo ryzykowne.

Warto tez pamietac o tym, ze to nie tylko ryzyko uzaleznienia, ale rowniez inne, powazne
choroby, z ktérymi zmaga sie ogromna liczba Polakow, sg istotne. I po raz kolejny —jest wieksza
szansa na to, ze konsument, obywatel uslyszy, jak fajnie jest spozywac okre§lony napdj, na przy-
ktad alkoholowy, niz na to, zeby dowiedziec sie, jakie konsekwencje nawet niewielkiego, w jego
rozumieniu, ale regularnego spozycia, moga go spotkac¢. W zwigzku z tym mysle, ze rowne trak-
towanie wszystkich napojow alkoholowych w tym obszarze jako tych napojow ryzykownych,
to jest nasz priorytet. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
Skoro zostajemy w tym rzedzie, czy pani teraz jeszcze chcialaby zabrac glos, pani poset. Tak?
Bardzo prosze.

Posel Malgorzata Niemczyk (KO) - spoza skladu podkomisji:

Dziekuje bardzo. Dziekuje za ten glos odnosnie do reklamy i zakazu tej reklamy, z ktorym sie
calkowicie zgadzam, tym bardziej, ze nie chodzi nam tylko o reklame w mediach, ale rowniez
w calej przestrzeni publicznej, a nasze ogrodki gastronomiczne sg wypelnione reklamg 24 godziny
na dobe.

Chcialabym réowniez zwréci¢ uwage na dostepnos¢ w sklepach. Z reguly alkohol jest sprze-
dawany w czeSciach przy kasach. Uwazam, ze w kazdym punkcie, w ktorym ten alkohol jest
sprzedawany, nie powinien by¢ sprzedawany w bezposrednim sgsiedztwie kas. Powinien by¢
to drugi koniec sklepu, a w przypadku stacji benzynowej, miejsce oddzielone czy wydzielone
w innej czesci sklepu.

Uwazam tez, ze akcyza powinna by¢ powigzana bezpo§rednio z zawartoScig alkoholu. Powinna
by¢ ustalona cena za gram alkoholu oraz powinien by¢ calkowity zakaz tak zwanej promocji 4+4,
8+4, bo to jest dramat. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
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Bardzo dziekuje, pani posel.

Wracamy do tego rzedu. Pan, bo pan sie zglaszat, bardzo prosze i potem przejdziemy do pana...
Dobrze, to niech tak zostanie. Bardzo prosze. Pézniej pan i znowu wrécimy. Prosze bardzo,
okulary stang sie symbolem tej podkomisji.

I.P.
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Ekspert Fundacji GrowSPACE Jan Korczynski:

Dzien dobry. Jan Korczynski i Fundacja GrowSPACE.

W sprawach dotyczacych zdrowia publicznego oraz bezpieczenstwa dzieci i mlodziezy usta-
wodawca powinien dziala¢ zdecydowanie i bez zbednej zwloki. Od blisko roku jako fundacja
prowadzimy kampanie ,,Zero procent prawdy” i tutaj, na posiedzeniu podkomisji oraz w mediach
spolecznosciowych przedstawiane juz byly argumenty naukowe, spoleczne i prawne, a takze
ekonomiczne, przemawiajace za zaostrzeniem regulacji dotyczacych reklamy i promocji alkoholu
jako dziatania profilaktycznego. Te argumenty sg dobrze znane. Wszyscy panstwo tutaj obecni
znajg te argumenty, wiec nie bede ich przytaczal, zreszta juz padly. Pozostawienie dopuszczal-
nosci reklamy napojow 0% stworzy w praktyce dalszy kanat promocji tych samych marek, tych
samych wzorcow i tych samych pozytywnych skojarzen zwigzanych z alkoholem.

Jako fundacja w lutym przeprowadziliémy badania, a doktadnie Ogélnopolska Grupa Badawcza
przeprowadzila sondaz na nasze zlecenie, z ktorego wynika, ze 81,5% Polek i Polakéw popiera
procedowane w Sejmie zmiany obejmujace miedzy innymi zakaz publicznej reklamy alkoholu
i jego promocji oraz wzmocnienie egzekwowania zakazu sprzedazy napojow alkoholowych osobom
ponizej 18. roku zycia. Ponadto wystosowaliSmy pytania do wszystkich postow dotyczace ich
stanowiska w przedmiocie reklamy alkoholu. Stu parlamentarzystow udzielito nam odpowiedzi
i przewazajgca wiekszo§¢, w zasadzie niezaleznie od Srodowiska politycznego, wyrazila sprzeciw
wobec alkoholu. Dodatkowo ponad 100 przedstawicieli srodowiska medycznego wystosowalo
list otwarty do postow i postanek apelujac o pilne przyjecie zmian w zakresie reklamy, miedzy
innymi w zakresie reklamy alkoholu. Pod listem podpisaly sie uznane autorytety medyczne.

Chcialbym zwrdci¢ uwage na to, ze kolejne miesigce procedowania tej regulacji to sg kolejne
grupy dwunastolatkow, ktorzy pija pierwsze piwo w parku, pietnastolatkow, ktorzy lezg zatruci
alkoholem na SOR czy kolejne dramaty rodzinne i tragedie, ktorym mozna bylo przeciwdziatac,
bo na efekty tej regulacji musimy poczekaé. To zajmie pare lat. Dlatego chciatbym zakonczy¢
tym stwierdzeniem, ze dyskusja niniejsza moze trwac jeszcze bardzo dtugo, natomiast z samej
dyskusji nic nie wyniknie i konieczne jest wprowadzenie zakazu reklamy alkoholu. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo serdecznie dziekuje za ten glos.
Oddaje glos, bardzo prosze.

Prezes Polskiego Towarzystwa Lekarzy Menedzerow Marcin Karolewski:

Dzien dobry. Marcin Karolewski, prezes Polskiego Towarzystwa Lekarzy Menedzerow, ale wyste-
puje dzisiaj przede wszystkim jako lekarz internista ze szpitala psychiatrycznego.

Duzo rozmawiamy o tych ustawach. Sam jestem po raz ktorys na posiedzeniu podkomisji.
Rozmawiamy, rozmawiamy, ta dyskusja jest coraz bardziej senna, ludzie umierajg. W sobote
stwierdziliémy zgon mlodej dziewczyny ponizej 40. roku zycia, ktora zmarta. W zeszly czwartek
tez zmarla dziewczyna z powodu alkoholowej marskosci watroby. Ci ludzie po prostu realnie
umieraja. Jednak nie o tym chcialem panstwu dzisiaj opowiadaé, bo kazdy lekarz moze o takich
przyktadach powiedzieé. To te rozmowy z rodzinami sg najgorsze. Przychodza rodziny i pytajg sie:
To co ja mam zrobi¢? Przeciez ja probowalem. Przeciez ja tlumaczylem. Przeciez ja staratem sie.
Ja trzymatem go w domu. Ja wziglem do siebie tego syna, te corke... Nigdy nie wiadomo, kiedy
jest ten moment, ze picie, ktore jest bezpieczne, staje sie niebezpieczne.

Ja sie zastanawiam codziennie, wracajgc do domu — mam dwdjke dzieci, moja corka ma 18 lat,
maj syn ma 21 - czy ja je odpowiednio przygotowalem do tego, zeby sobie z tym poradzili. Czy nie
przyjdzie taki moment, ze oni po prostu wpadng w picie ryzykowne, bo taki jest w tej chwili nacisk,
bo jest reklama, bo jest po prostu takie zezwolenie spoteczne, zeby pié. Nikt z panstwa nie jest
bezpieczny i nikt z panstwa, kiedy wroci do domu i zobaczy swoje dzieci nie powie, ze ty jestes
bezpieczny, ty na pewno w to nie wpadniesz.

My stwierdzaliSmy zgony u dzieci naszych kolegow lekarzy, ktorzy zajmowali sie problemem
alkoholowym, bo nikt nie jest bezpieczny. Tak wiec to, czy bedziemy mieli gdzie sprzedac ziem-
niaki, czy nie bedziemy mieli gdzie ich sprzedaé, to jest nic w poréwnaniu z tym, ile my zgonéw
stwierdzamy z powodu alkoholu, jakie sg tragedie rodzinne, jak ludzie ptacza w gabinecie: panie
doktorze, prosze co$ zrobi¢. Nad tym powinniSmy sie zastanowic, a nie coraz diuzej przeciggac
te dyskusje. Po prostu trzeba co$ zrobié, zeby ta reklama nie byta taka masowa, zeby nastolatki
byly bezpieczne, zeby nie wracaly autobusy z wycieczek pod jednostki policji, zeby sprawdzic,
kto jest pijany, a kto nie. Taka jest nasza rzeczywisto$c. Tego powinni§my sie wstydzic. Dziekuje.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Dziekuje bardzo za ten glos.
Przechodzimy do tamtego rzedu. Moze tam pod monitorem dwéch panéw. Oddaje panom
glos. Bardzo prosze.

Sekretarz Rady Sekretariatu Przemyslu Spozywczego i Rolnictwa NSZZ ,,Solidarnos§é”
Waldemar Kiszkiel:
Dzien dobry, Waldemar Kiszkiel, sekretariat Przemyslu Spozywczego i Rolnictwa NSZZ
,,Solidarnos¢”.

Ja chciatbym panstwu zwréci¢ uwage na jedng generalng rzecz, jezeli chodzi o ksztaltowanie
obostrzen i podatkéw, ktéra wydarzyla sie pomiedzy rzadami AWS i SLD. Zostalo to opisane przez
profesora Wnorowskiego w ksigzce pt. ,, Testowanie krzywej Laffera”. Wigzalo sie to generalnie
z tym, ze AWS ksztattowal bardzo restrykcyjnie podatki, a efekt byt taki, ze kiedy rzad Leszka
Millera je obnizyt, poziom przychodéw do budzetu znacznie wzrost.

Oproécz tej kwestii, ktora wydaje sie oczywista, jezeli chodzi o teorie ekonomiczne, nalezy wzigé
pod uwage jeszcze inng rzecz, ze od tamtych czaséw i od tego przypadku alkohol ma wielu konku-
rentéw substytucyjnych, tacznie z dopalaczami, marihuang i innego rodzaju uzywkami, ktore
w gruncie rzeczy wychodza poza obszar naszej percepcji. My caly czas dyskutujemy wylacznie
o alkoholu i wplywie alkoholu na zdrowie, natomiast nie mozemy wykluczy¢, ze dochodzi
do spozywania jednocze$nie roznego rodzaju substancji. Mysle wiec, ze w tym przypadku efekty
zdrowotne sg duzo bardziej tragiczne niz spozywanie samego alkoholu. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo dziekuje.
Zostajemy pod monitorem. Bardzo prosze.

P

Przewodniczacy Komisji Miedzyzakladowej NSZZ ,,Solidarno$é¢” w Polmos Zyrardéw
Krzysztof Fryc:
Dzien dobry. Bardzo dzigkuje za udzielenie mi glosu. Krzysztof Fryc. Jestem przewodniczgcym
destylarni Polmos Zyrardéw.

Wspélczuje moim przedmoéwcom, ktorzy wyrazali sie w ten sposob o tych poszczegdlnych trage-
diach. Najtatwiejszym pewnie sposobem byloby totalnie zlikwidowac¢ ten nieszczesny alkohol, ale jak
wiecie, jest to tradycja od zarania dziejow na calym $wiecie. Tak naprawde §wiadomos¢, profilaktyka
to jest cos, co jest stosowane rowniez w moim zakladzie. Kultura spozywania. To, ze my jesteSmy
producentem luksusowego alkoholu, to wcale nie oznacza, ze rozpijamy sie tym alkoholem, tylko
chodzi o umiar, o pewne zasady, ktore powinny byé tworzone przez Ministerstwo Zdrowia.

Panstwo méwili o reklamach, ktore sg zabdjcze, ale czy zamiast tych reklam widzicie formy
u$wiadamiajace. Ja jako$ nie widze, niestety... Kto ma robi¢? A wlasnie, Ministerstwo Zdrowia,
edukacja, szkola, przede wszystkim kultura wychowywania. Od tego trzeba zacza¢. Mtode poko-
lenie — méwicie panstwo o dzieciach dwunastoletnich — owszem, to jest tragedia, ale za te tragedie
powinni sie wstydzic bardziej rodzice.

Jezeli chodzi o te sytuacje, to moge tylko dopowiedzieé, ze juz teraz widzimy, jak sprzedaz
spada, bo rosng ceny i ludzie kupujg tani, nielegalny alkohol z bimbrowni albo z przemytu, albo
co gorsza alkohol techniczny. Czy zdajecie sobie sprawe z tego, jaka jest skala szarej strefy alko-
holu w Polsce? 18 mln alkoholu stuprocentowego jest rocznie sprzedawanych w szarej strefie,
czyli nielegalnie. Nikt w ogdle nie kontroluje tej sytuacji. Z drugiej strony ta sprzedaz alkoholu
spada, bo zmienia sie konsument, styl zycia, podejscie do alkoholu. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo panu dziekuje za glos.
Szanowni panstwo, mam goracg pro$be, zeby sformulowanie kto jest za co§ winny, nie padato
w tej podkomisji, bo uwazam, ze to otworzy niepotrzebng nam dyskusje, a tez jest krzywdzace
dla oso6b, ktore... Tak przechodzimy do tego rzedu. Bardzo prosze, pani daje glos i panu blizej
mnie tez od razu dam glos.

Aktywistka spoleczna Olga Legosz:
Dzien dobry panstwu. Olga Legosz. Jestem aktywistka spoteczna.
Przychodze tutaj do tej sali chyba ponad 2 lata na posiedzenia réznych komisji — zdrowia,
gospodarki. My ciagle dyskutujemy o tym samym. Mysle, ze to, co udalo sie nam osiggnaé
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w ciggu tych dwoch lat, to na pewno firmy lobbingowe réznych stron siedzgcych na tej sali
bardzo mocno sie najadly, bo nie oszukujmy sie, my mamy tutaj czterech reprezentantéw. Mamy
reprezentanta produktow alkoholowych mocnych, czyli wodki. Mamy tutaj reprezentantow
browaréw. Mamy tutaj reprezentantow firm zajmujacych sie handlem i mamy tutaj obywateli,
ktorzy chea rozwigzan, ktore sprawig, ze Polska nie bedzie co roku wydawata 90 mld zt na prze-
ciwdzialanie skutkom spozycia alkoholu.

Moja prosba do panstwa jako do podkomisji jest taka, zeby$my juz po tych dwéch latach posie-
dzen réznych komisji i wyglaszania roznych stwierdzen —bo ja wierze, ze panstwo, podobnie jak
ja, jak i osoba naprawde przecietnie intelektualnie sprawna, sa w stanie rozpoznac, ktéry glos
jest czyj, czyli kto tutaj przy tym stole kogo reprezentuje — po prostu przyjeli te ustawe na tyle,
zeby zajal sie nig Sejm i zebySmy wreszcie na tej sali zobaczyli, kto jak zaglosuje. Przez te 2 lata
my tylko odbijamy pitke, nic sie nie zmienia, ale dajemy wrazenie, jakby jakie§ dzialanie sie dzialo,
a ono sie nie dzieje i tak jak powiedzial pan doktor, kolejne osoby umierajg. Mysle, ze wszyscy
jako obywatele idac do tych wyborow 15 pazdziernika, niezaleznie, na jaka strone kto glosowat,
glosowali$my za panstwa sprawczoscig i dzialaniem, a nie tym, zeby$my trzem silnym i opta-
conym stronom lobbingowym na tej sali dawali odbijac¢ sobie wzajemnie pileczke, bo czasami
majg bramke wspolna, do ktorej sobie kopna, a czasami akurat jest im nie po drodze, wiec bedg
glosi¢ sprzeczne dla siebie interesy. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
Prosze, panu oddaje glos.

Czlonek Zwiazku Producentow - Polski Przemyst Spirytusowy Karol Majewski:

Karol Majewski, Zwigzek Producentow — Polski Przemyst Spirytusowy.

Chcialbym wrécié, bo tu jest duzo réznych stow, a niestety mato konkretéw — druk nr 2010,
art. 11 ust. 2 pkt 3, w ktérym zapisane sg oplaty. Dotychczas oplata za koncesje detaliczng
wynosita 2100 zt i sprzedaz do 77 tys. W tym druku jest propozycja podniesienia o 100% tej
oplaty do 4200 z1, ale nie ma slowa o tym, ze sprzedaz roéwniez powinna symetrycznie wzrosnaé
do 154 tys. Tak by wypadato, bo jezeli podnosimy koncesje o 100% to i te kwote, ktéra sie w tym
mieSci, tez powinni§my podnie$¢ o 100%. To wydawaltoby sie logiczne i uczciwe. Tak wiec mam
propozycje, aby byla pewna symetria w tym zachowaniu.

Natomiast odpowiadajac pani, ktéra przed chwilg glos zabrala —ja reprezentuje matg rodzinng
firme i na poprzednim posiedzeniu podkomisji powiedzialem, ze w calym polskim biznesie alko-
holowym 80% to sg male firmy. Szum robig te duze firmy. Ja mam firme rodzinng trzyoso-
bowa. Ja tu nie lobbuje za nie wiadomo jakimi rzeczami, tylko lobbuje za normalnym biznesem,
poniewaz musimy pamietac, ze firmy — moja trwa 22 lata — sa w pewnej obudowie, w porzadku
prawnym i to bardzo specyficznym, i nie mozna przyj$¢ i powiedzie¢, tak jak pani powiedziala,
a to zrébmy sobie te ustawe i zobaczymy, co bedzie dalej. Tak to nie funkcjonuje. Wiaénie po to jest
ucieranie réznych stanowisk na tym wstepnym szczeblu, potem bedzie ucieranie wyzej, zeby
zadna z tych firm, ktora uczestniczy w tych dzialaniach, nie bylta poszkodowana i nie méwita —
nic nie zrobiono albo zle wymy$lono. Uwazam, ze na tym polega pracai to nie przeciaganie, tylko
wszystkie stanowiska strony spolecznej powinny by¢ poznane, przedyskutowane, a co bedzie
dalej, to juz decyduje Sejm. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje uprzejmie.
Pan poset Jerzy Polaczek chcialby zabraé glos. Panie poSle, bardzo prosze.

Posel Jerzy Polaczek (PiS):

Dziekuje za ten ostatni glos, bo ja tylko jako czlonek podkomisji zachecam tutaj wszystkich
panstwa do tego, zeby probowaé na tyle, na ile to jest mozliwe z panstwa strony, poruszac sie
w tym zakresie tematycznym, ktory przedstawil pan przewodniczacy na poczatku. Czyli dzisiejsze
kolejne, pigte posiedzenie podkomisji jest poswiecone przede wszystkim kwestiom kosztow
dzialalnosci i oplat za zezwolenia — dziekuje za ten glos, bo akurat on sie wpisuje w ten zakres —
ulatwienia i terminy administracyjne, ceny minimalne wyrobéw alkoholowych oraz finanso-
wanie profilaktyki. Zachecam do tego, zeby pomagajac sobie wzajemnie, panstwo przedstawiali
tu swojej opinie, tak jak to zostalo zaproponowane w porzadku tych posiedzen, zeby po prostu
nie wracac do tych tematéw, ktore byly wezesnie;.
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Druga uwaga. Mysle, ze jest pewien istotny zwiazek pomiedzy regulacja, ktora jest procedo-
wana, a wezesniej przyjmowanymi rozwigzaniami kompleksowymi, jesli chodzi o sfere poprawy
bezpieczenstwa ruchu drogowego. Mowie to jako sprawozdawca szerokiej regulacji kodeksu
wykroczen i prawa o ruchu drogowym w 2022 r. Wtedy ta kompleksowa regulacja, przyjeta przez
parlament chyba prawie jednoglosnie, przyniosta takie efekty, iz tragiczne koszty spoteczne
wypadkéw drogowych spadly z 56 mld zt w 2018 r. do okoto 30 mld w 2023 r. Zachecam wiec
do tego, zeby komentujac zakres tej regulacji proponowanej przez poslow wnioskodawcow,
panstwo réwniez ewentualnie odwolywali sie do pewnych kompleksowych skutkow, ktore
powinny przynie$¢, mowigc wprost, bardzo znaczgce ograniczenie tych wydatkéw spolecznych,
zwlaszcza w sektorze stuzby zdrowia. Mozemy wtedy mowic o przeniesieniu — w cudzystowie —
tych oszczedno$ci na wiekszag profilaktyke, na wiele innych dzialan adresowanych do mtodego
pokolenia. Dzigkuje za uwage.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje, panie posle, za ten glos.
Wracamy do tego rzedu. Najpierw pan i od razu pani tutaj.

Przedstawiciel Zakladu Socjologii Zdrowia i Badan nad Uzaleznieniami Instytutu Psychiatrii
i Neurologii Jacek Moskalewicz:

Dziekuje bardzo. Nazywam sie Jacek Moskalewicz. Pracuje w Instytucie Psychiatrii i Neurologii,
ale nie jestem psychiatrg ani neurologiem. Jestem socjologiem. Zajmuje sie badaniami, w duzej
mierze nad alkoholem, ale tez badaniami w zakresie psychiatrii.

Chcialbym nawigzaé¢ do kwestii finansowania dzialalnoéci profilaktycznej. Na poczatku lat
90. wprowadzono w Polsce wyjatkowo szkodliwy mechanizm, w ktorym wielko§¢ przychodow
czy wielko§¢ budzetow profilaktycznych gmin zalezy od liczby punktéw sprzedazy. Innymi stowy,
im wiecej punktow sprzedazy, tym wieksze dochody gminy. W ten sposob i gminy, i tez dzia-
tacze przeciwalkoholowi na poziomie gmin nie sg zainteresowani w ograniczaniu dostepnoS§ci
fizycznej napojow alkoholowych, a z licznych badan §wiatowych i polskich — robilismy takie
badanie na zlecenie Krajowego Centrum Przeciwdzialania Uzaleznieniom — wynika bardzo écista
wspolzalezno$é miedzy liczbg punktéw sprzedazy, dostepnoscig fizyczng napojow alkoholowych
a wielko§cig spozycia.

Szacowaliémy w ramach tego samego badania, ze ograniczenie liczby punktéw sprzedazy
w Polsce z tych 120 tys. do 60 tys. przyniostoby spadek spozycia 0 1,51, +/- 0,5 1. Jest to wiec
stosunkowo prosty mechanizm, ktory by spowodowal zmniejszenie spozycia z wszystkimi korzy-
Sciami zdrowotnymi. Wymagaloby to jednak zlikwidowania tego dziwnego, szkodliwego mecha-
nizmu. Dochody gmin nie powinny zaleze¢ od liczby punktéw sprzedazy napojéw alkoholowych.
Wydaje sie, ze przyjecie regulacji na poziomie calego kraju relacji miedzy liczbg mieszkancow
a liczba punktéw spowodowalyby, ze ta liczba nie roslaby, a rownocze$nie gminy zachowalyby
swoje dochody, bo uzyskiwatyby tez pienigdze za udzielanie pozwolen, ale w konkretnych przy-
padkach, rozpatrujac wszystkie za i przeciw wprowadzania nowego punktu sprzedazy lub likwi-
dacji starego. Dziekuje, to tyle.

Przewodniczaca posel Wioleta Tomczak (Polska2050):

Dziekuje serdecznie.
Pani sie zglaszata. Prosze.

Zastepca dyrektora ds. zarzadzania Krajowego Centrum Przeciwdzialania Uzaleznieniom
Anna Puchacz-Koziol:
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Dzien dobry panstwu. Anna Puchacz-Koziol, zastepca dyrektora do spraw zarzadzania, Krajowe
Centrum Przeciwdziatania Uzaleznieniom.

Ja bym chciala sie odnie$¢ do dwoch wezesniejszych wypowiedzi dotyczacych definicji wydzie-
lonego stoiska i zwroci¢ uwage, ze ta definicja tak naprawde konsumuje juz obowiazujace prze-
pisy prawa, poniewaz w art. 9% ustawodawca juz obecnie wskazuje w ustawie o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, gdzie prowadzi sie sprzedaz napojéw alkoholo-
wych i juz obecnie jest wskazane, ze sprzedaz napojow alkoholowych prowadzi sie w wydzielo-
nych stoiskach, czyli w samoobstugowych placéwkach handlowych o powierzchni sprzedazowej
powyzej 200 m2. Tak wiec procedowany projekt ustawy, ktory zawiera definicje wydzielonego
stoiska, nic nie zmienia pod wzgledem prawnym. Dziekuje.

I.P.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo pani dziekuje.
Przechodzimy do tego rzedu. Zrobimy tak, bo tutaj zawsze jest najwiecej gloséw — pan najpierw,
pdzniej pan pod ekranem, a p6zniej wroce do pana. Bardzo prosze.

Prezes Polskiego Towarzystwa Zdrowia Publicznego Andrzej Fal:

Dzien dobry. Andrzej Fal, Polskie Towarzystwo Zdrowia Publicznego.

Jezeli powtorze cokolwiek, co zostalo juz powiedziane, to przepraszam. To dlatego tylko, ze tak
duzo jest glosow. Przede wszystkim, jezeli kto§ mowi o nadmiarowych przepisach i niezasadnosci
ich stosowania, to chcialbym tylko powiedziec, ze w przypadku ochrony zdrowia publicznego
i ochrony zdrowia jednostek uzywanie okreslenia ,,nadmiarowe dzialania” nie ma zastosowania,
przynajmniej nie powinno miec.

Polskie Towarzystwo Zdrowia Publicznego cieszy sie, ze dzisiaj jest profilaktyka. Co prawda
jako ostatni punkt, ale jest profilaktyka i finansowanie. Prosze panstwa, tu bylo bardzo stusznie juz
powiedziane —w czasie obrad tej podkomisji w ciggu roku przybywa nam mniej wiecej 70 tys. uzalez-
nionych w Polsce. W zwigzku z tym policzmy, ilu przybyto. W ciagu roku umiera od 15 do 25 tys.,
w zaleznoSci od tego, jak podejdziemy do statystyk. Spojrzmy wiec tez, ilu umarto.

Prosze panstwa, kazdy alkohol naprawde dziala tak samo. Kazdy alkohol moze by¢ pity
i ryzykownie, i szkodliwie. Zostawmy definicje tego, co to jest. Méwiac krotko, kazdym alkoholem
mozna sobie zniszczy¢ organizm. To jest tylko kwestia dawki, a nie formy przyjecia. W zwigzku
z tym spieranie sie i przepychanie tej pileczki z punktu widzenia medycznego — przepraszam,
nie o$mielitbym sie powiedzie¢ ustawy czy prawa — jest irrelewantne totalnie.

Druga rzecz. Dochodzimy do definiowania, co to jest promocja, co to jest reklama, jak powinno
wygladacé stoisko, czy moze by¢ widziane z daleka, czy musi by¢ widziane z bliska. Prosze panstwa,
krétka odpowiedz — kazda obecno$¢ wizualna alkoholu, jego znaku towarowego, nazwy w §rodo-
wisku publicznym jest potencjalnie mechanizmem spustowym i to zaréwno dla niepijgcego jeszcze
mlodzienca, dzieciaka, jak i dla osoby usilujgcej zerwaé z natogiem. W zwigzku z powyzszym,
calkowity brak obecnosci wizualnej w Srodowisku publicznym jest jedynym wyjatkiem i jakby
powstrzyma nas przed dodefiniowaniem, co jest czym.

Kolejna rzecz. Rodzicéw powinniSmy winié za to, ze dzieci pijg. Padto takie sformutowanie.
Prosze panstwa, kolejny filar profilaktyki — przekaz musi by¢ sp6jny. To znaczy, ze to samo musi
by¢ w domu, to samo musi by¢ w szkole i to samo musi by¢ w otoczeniu publicznym, bo jezeli te
sygnaly bedg niespdjne, to zadna profilaktyka nam nie wyjdzie.

Bodziec ekonomiczny jest najsilniejszy — tez to zostalo poruszone. Pani poset mowita. Od wielu lat
WHO pokazuje, ze bodziec ekonomiczny jest najsilniejszy. W zwigzku z tym jako§ mnie zupelnie
nie martwi, ze remont sklepéw zwiekszy ceny alkoholu tam sprzedawanego, czy ze zwiekszenie
kosztu pozwolen wplywa na wyzsza cene tego alkoholu. Wrecz przeciwnie, ja sie z tego bardzo
uciesze. Przepraszam, jezeli przekroczylem czas. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
Prosze.

Ekspert Mazowieckiego Zwigzku Stowarzyszen Abstynenckich Krzysztof Brzozka:

Dziekuje serdecznie. Krzysztof Brzozka, byly szef Panstwowej Agencji Rozwigzywania Probleméw
Alkoholowych.

Nasze dyskusje tyle trwajace powoduja, ze w tak zwanym miedzyczasie ukazuja sie badania
naj$wiezsze, ktore mam do dyspozycji — 13 kwietnia 2026 r. Badania poréwnawcze we Francji,
Wrtoszech, Polsce, Lotwie i Litwie jednoznacznie wskazujg — pozwole sobie przestac je do sekre-
tariatu — ze dwa najskuteczniejsze sposoby ograniczania spozycia alkoholu to jest catkowita
likwidacja reklam i stosowne, wysokie ceny alkoholu, wyzsze.

Nawigze tutaj do ceny minimalnej, o ktorej byta mowa. Zwyczaj w Europie jest taki, ze méwimy
o stawce za standardowg porgje, to jest 10 g czystego alkoholu. Trudno nawotywac nawet do tego,
zeby badac czy zastanawiac sie nad tym, w jaki sposéb cena minimalna bedzie dziatata, poniewaz
przez prawie 7 ostatnich lat robig to Szkoci — majg nakaz sadowy ewaluacji projektu procesu.
Wyniki sg doéé¢ zaskakujace. Ot6z spada zaréwno $miertelnosé, jak i liczba hospitalizacji, ale
co istotne, spada rowniez — pierwszy raz powiedziano o tym — nier6wno$¢ w zdrowiu w stosunku
do przychodow poszczegolnych osob. To jest zastanawiajace. Wszyscy mowig lub straszg tym,
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ze jezeli alkohol bedzie drozszy, to dziecko bedzie mniej jadlo, bo tatu$i tak bedzie pit. Nie, to nie
jest prawda i potwierdzajg to badania szkockie. Szczegbétami stuze.

Cena minimalna za standardowg porcje alkoholu ma jeszcze jedng kolosalng zalete. Ja prze-
analizowalem opinie do projektu rzadowego przystane przez Ministerstwo Sprawiedliwosci,
Ministerstwo Finanséw i samo uzasadnienie Ministerstwa Zdrowia. Ot6z, zaden ze sposobow
zaproponowany przez Ministerstwo Zdrowia, czyli cena minimalna liczona wedlug podatku
akcyzowego plus podatek VAT nie jest skutecznym sposobem liczenia — podwaza to mini-
ster finanséw — dlatego ze nie wiadomo de facto, jaki podatek akcyzowy zostat zaptacony,
poniewaz nie wiadomo, w ktérym roku napdj zostal wyprodukowany ani kto go wyprodukowat.
Czyli ta Sciezka prowadzi donikad.

Ministerstwo Finans6w zaproponowato dwie inne metody. Mianowicie zakaz sprzedazy ponizej
ceny zakupu, rownie nieskuteczny, dlatego ze nikt nie zabroni producentowi sprzedac czeSci
czy jakiej$ partii artykulu po cenie x, a innej partii po ocenie duzo nizszej, wiec to mozna omingc.

Kolejny element jest taki, ze cena promocyjna nie powinna by¢ nizsza niz polowa ceny
z poprzedniego miesigca. To znowu prowadzi do tego, ze po trzech miesigcach de facto ten alkohol
jest w zasadzie za darmo. Czyli jedyng metodg na ograniczenie sprzedazy typu 6+6 za darmo
jest wprowadzenie ceny minimalne;j.

Ma to dodatkowe ogromne znaczenie dla podatku akcyzowego. Mianowicie nie wtracamy sie
w wysoko$¢ podatku akeyzowego, zarowno producent, hurtownik, jak i detalista dostaja wieksze
pienigdze za sprzedanie mniejszej ilosci alkoholu. I ostatnie zdanie. Mianowicie cena minimalna
za standardowg porcje alkoholu dotyka tych alkoholi, ktore w tej chwili sg sprzedawane w 50%,
czyli tych najtanszych, tych, ktore stuza de facto...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Naprawde musimy konezy¢.

Ekspert MZSA Krzysztof Brzozka:

...do rozpijania. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo.
Przechodzimy do tego rzedu. Bardzo prosze, pan po przekatnej i pézniej pan.

Prezes zarzadu Zwigzku Pracodawcow - Polski Przemyst Spirytusowy Karol Stec:
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Karol Stec, prezes Zwiazku Pracodawcow — Polski Przemyst Spirytusowy.

Szanowni panstwo, Polska posiada jedno z najbardziej restrykeyjnych praw i regulacje doty-
czgce sprzedazy napojéw alkoholowych, jezeli méwimy o branzy spirytusowej. Prosze zwrocié
uwage na to, ze problem czesto nie jest w ksztalcie tych przepisow, ale przede wszystkim w ich
egzekucjii stosowaniu. W zwigzku z tym cheemy zwroci¢ uwage na to, ze zaproponowana definicja
promocji — przestaliémy réwniez poprawki do podkomisji — naszym zdaniem jest zbyt szeroka,
dlatego ze, tak jak wcze$niej wielokrotnie chcialem panstwu przekazac, bylibySmy jedna z nielicz-
nych branz w polskiej gospodarce, ktora miataby ograniczong kompletnie komunikacje marke-
tingowg i promocyjng w B2B, czyli w tancuchu dostaw, a wiec pomiedzy przedsiebiorcami. Nie
byloby zadnej kreacji w zakresie dystrybugji i stosowanych normalnych mechanizméw rynkowych
w kazdej gospodarce, w kazdym dziale gospodarki. To jest pierwszy element.

Drugi element. Prosze panstwa, tak naprawde moja branza, tak jak wielokrotnie chciatem
panstwu przekazaé, moze reklamowac sie i kierowac¢ komunikacje do dorostego konsumenta —
podkreslam, dorostego — tylko w wydzielonych stoiskach, tylko w sklepach monopolowych, tylko
w barach i restauracjach. Wylacznie tam sie z nimi komunikujemy. Odebranie nam tego prawa
poprzez zmiane zaréwno definicji wydzielonego stoiska, jak i wyjatkéw spod zakazu reklamy
de facto doprowadzi do tego, ze tak naprawde konsument bedzie sie kierowat tylko ceng produktu.
Nie bedzie mial zadnej komunikacji dodatkowej, zadnego podkreslenia walorow, zadnej informacji,
zadnego wskazania na inne walory produktu, ktére uzasadniajg jego sprzedaz, czyli na przyklad
polskich surowcow.

Jezeli chodzi o wydzielone stoisko tez uwazamy, ze nalezy zachowac te definicje tak, jak jest
obecnie. Jezeli chodzi o wprowadzenie szeroko rozumianej regulacji wyréwnujgcej warunki
konkurencji, no prosze panstwa, my tak naprawde oprocz tej komunikacji, zaréwno w fancuchu,
jak i komunikacji B2C w miejscach sprzedazy nie mamy zadnej innej...

I.P.
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Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Prosze juz konczyc.

Prezes zarzadu Zwigzku Pracodawcow - Polski Przemyst Spirytusowy Karol Stec:

W zwigzku z tym bardzo prosze, zeby warunki reklamy i marketingu kierowanego w przestrzeni
publicznej byly réwne dla wszystkich. Jezeli ma to prowadzi¢ do zakazu reklamy piwa i piwa
zero, to uwazamy, ze to powinno by¢ wprowadzone, poniewaz ta nierownosc jest od kilkudzie-
sieciu lat. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo.
Oddaje gltos panu. Bardzo prosze.

Czlonek Podlaskiej I1zby Rolniczej Jarostaw Rogowski:

Dziekuje. Jarostaw Rogowski, Samoobrona.

Prosze panstwa, chciatbym wnie§é do tej dyskusji perspektywe gospodarstwa rolnego, bo produ-
kujemy zboze, ziemniaki i cze§é tej produkeji trafia do sektora spirytusowego. Z mojego punktu
widzenia sprawa jest bardzo prosta. Ten sektor realnie utrzymuje czesc polskiego rolnictwa.
Nie moéwimy tu o marginalnych iloSciach - to jest rocznie okolo 1,6 mln ton zbéz i dziesigtki
tysiecy ton ziemniakéw. To oznacza tysigce umow, tysiace gospodarstw i bardzo konkretny stru-
mien pieniedzy, ktory trafia na wies. Dlatego trzeba jasno powiedziec, ze ostabienie tego sektora
to ostabienie rolnictwa. Tymczasem obecna sytuacja idzie w kierunku dalszego zaostrzenia
regulacji, szczegdlnie wobec napojéw spirytusowych. To budzi mdj sprzeciw, bo jest to sektor
juz dzi$ objety zakazem reklamy, silnie opodatkowany i bardzo mocno regulowany. Nie mozna
w nieskonczonos¢ dokladac ograniczen, ignorujac skutki gospodarcze takich decyzji. Z punktu
widzenia rolnika to oznacza mniejszy rynek zbytu i wieksze ryzyko produkcji.

Chcialbym tez bardzo wyraznie odnies¢ sie do argumentu odnos$nie do chmielu. Nie zgadzam sie
z teza, ze ograniczenie reklamy piwa zaszkodzi producentom chmielu, bo dzi§ problemem nie jest
brak reklamy, tylko brak rownowagi na rynku. Producent chmielu ma ograniczong sile negocja-
cyjng, funkcjonuje w cieniu duzych odbiorcéw i konkuruje z importem oraz produktami przetwo-
rzonymi. W efekcie duza czes¢ warto$ci dodanej ucieka poza gospodarstwo, a czesto takze poza kraj.
Dlatego chcemy realnie pomoc tej branzy. Do tego potrzebne sg dzialania systemowe — uczciwe
zasady kontraktacji, ograniczenie przewagi najwiekszych graczy, wsparcie krajowego przetworstwa
surowca. Nie rozwigzujmy probleméw strukturalnych narzedziami marketingowymi. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
Wracamy tutaj. Bardzo prosze.

Przedstawicielka Stowarzyszenia »Swiadomi Obywatele” Katarzyna Wlodarczyk:

Dzien dobry panstwu. Katarzyna Wiodarczyk, radna miasta Pruszkowa, ale i prezes Stowarzy-
szenia ,,Swiadomi Obywatele”.

Prosze panstwa, pozwolilam sobie jako stowarzyszenie ztozy¢ do podkomisji pisemne stano-
wisko. Chciatabym pokrétce powiedzieé, co ono zawieralo, jakie punkty, aczkolwiek na pewno
nie bede dzisiaj oryginalna. Natomiast zaczelabym od prostego pytania.

Prosze panstwa, dlaczego polskie prawo zabrania emisji reklam piwa w godzinach miedzy
6.00 rano a 8.00 wieczorem, natomiast pozwala na te reklamy w przestrzeni publicznej, pozwala
na te reklamy na bilbordach, na wszelkich innych noSnikach. Uméwmy sie, ze dziecko idace
do szkoly mijajace te reklamy - to jest to, o czym méwiliSmy tez na zeszltym posiedzeniu podko-
misji — bo one sg przy szkolach, na bilbordach i przystankach autobusowych, a w zasadzie tam
ich znajduje sie najwiece]. Nasze dzieci nie sg w zaden sposob przed tym chronione. Paradoksalnie
zabraniamy telewizji, ale od telewizora dziecko odej$é, mozemy mie¢ na to wplyw, natomiast
nie mozemy mie¢ wplywu na to, jak nasze dziecko bedzie szlo do szkoly albo kaza¢ mu chodzié
ulicami, gdzie nie ma reklam. Dla mnie jest to bardzo dziwne.

Nie jest to teoria. Chociazby raport NIK z 2021 r. wykazal, ze w ponad polowie skontrolowa-
nych gmin reklamy alkoholu famaty nawet te przepisy, ktére juz obowiazuja. Prawo jakby jest
dziurawe, a to, co w nim jest, i tak nie jest egzekwowane. Nie pozostaje wiec nam nic innego,
przynajmniej w mojej opinii, jak naprawde catkowite zakazanie tych reklam.
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Szanowni panstwo, kolejny problem, to te noéniki jezdzace, czyli busy, na ktérych znajduja sie
reklamy, ciezarowki. Podam panstwu przyklad z naszego stanowiska. Bardzo czesto reklamo-
wane jest piwo Perla, produkt o zawartoSci alkoholu 9,1%. To jest produkt mocniejszy, prosze
panstwa, niz wiele win. Jest aktywnie reklamowany na pojazdach poruszajacych sie po naszych
ulicach i zaden przepis tego dzisiaj nie zabrania.

Wreszcie sprawa chyba kluczowa, ze ten zakaz powinien, a nawet musi obja¢ piwa bezalko-
holowe sprzedawane pod markami alkoholowymi. Jesli tego nie zrobimy, producenci po prostu
przeniosg budzety reklamowe na zeréwki i nic sie nie zmieni. Swiatowa Organizacja Zdrowia
nazywa to wprost alibi advertising, czyli reklama zastepcza, a Krajowe Centrum Przeciwdzia-
tania Uzaleznieniom, polska instytucja pahstwowa, stwierdza, ze reklama piw bezalkoholowych
stanowi wprowadzenie do obyczaju picia i zwieksza prawdopodobienstwo wcze$niejszej inicjacji
alkoholowej wéréd miodych ludzi. To nie jest opinia aktywistow. To stanowisko instytucji, za ktora
odpowiada polski rzad... Tak, juz koncze.

Szanowni panstwo, w krajach, ktore wprowadzily pelny zakaz reklamy alkoholu, czyli Islandii,
Norwegii, Francji, odnotowuje sie wyraznie nizsze spozycie alkoholu wéréd mtodziezy. Dane
WHO to potwierdzajg. Droga jest przetarta. Wystarczy, zeby$my tylko nig poszli. Ja serdecznie
dziekuje i uprzejmie prosze panstwa o uchwalenie jednak catkowitego zakazu. Dziekuje pieknie.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo za ten glos.
Zostajemy w tym rzedzie. Pani, prosze bardzo.

Czlonkini zespolu edukacji w stowarzyszeniu Wspolne Jutro Julia Lipinska:

Szanowni panstwo, Julia Lipinska ze Stowarzyszenia Wspdlne Jutro, gdzie zajmuje sie kwestiami
zwigzanymi z edukacja.

Chcialabym odnies¢ sie do tego argumentu, jakoby to edukacja i profilaktyka, a nie regulacje
byty wlasciwa droga do ograniczenia katastrofalnych skutkéw zdrowotnych i spolecznych zwia-
zanych ze spozyciem alkoholu.

Musimy sobie jasno powiedzieé, ze edukacja nie jest skuteczna, jezeli zewszad mlodziez
otrzymuje zupelnie odmienny komunikat. Jezeli mtody czlowiek na godzinie wychowawczej
czy na zajeciach profilaktycznych slyszy, ze alkohol jest szkodliwy, ze jest neurotoksyna i ze jedyng
bezpieczng dawka jest zero, a po wyjSciu ze szkoly widzi promocje 12+ 12, ceny alkoholu nizsze
niz podstawowych artykuléw spozyweczych, czy przekaz reklamowy, w tym tak zwanych alko-
holéw 0%, ktory sugeruje, ze jest to naturalny element atrakcyjnego stylu zycia, to niestety ten
codzienny rynkowy przekaz wygrywa z przekazem edukacyjnym. Dlatego regulacje cen mini-
malnych, zakaz promocji, w tym alkoholi 0%, ale tez wszystkie inne regulacje proponowane w tej
ustawie nie sg alternatywa dla profilaktyki, sg warunkiem, zeby edukacja mogla by¢ skuteczna.
I nie sg to dzialania nadmierne wzgledem chronionego dobra w momencie, kiedy chronionym
dobrem jest zdrowie, bezpieczenstwo i zycie mlodych ludzi. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje.

Szanowni panstwo, mamy bardzo malo czasu. Zrobimy tak. Ja teraz poprosze, zeby zabraty
glos cztery osoby — tu dwie i tu dwie - i tak jak obiecaliSmy na poczatku, zakonczymy dzisiaj
to posiedzenie podkomisji. Poniewaz mamy tu najwiecej glos6w, na nastepnym posiedzeniu
Sejmu po prostu zrobimy kolejne i mam nadzieje, ze bedzie dluzsze.

Zrobimy tak — dwie panie po tej stronie, przechodzimy i dwéch panéw po tej stronie.
Od poczatku ich omijatem troche... Pani? Dobrze. To jeszcze tylko pan, pani i pan, i koficzymy.
Bardzo prosze.

Przedstawicielka GrowSPACE Monika Dzialowska:
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Dzien dobry. Monika Dziatowska, lekarz pediatra, z zaproszenia GrowSPACE.

Stucham tego, co panstwo tutaj mowig na temat tych firm, ktére tak strasznie maja stracic,
i chciatabym powiedzieé, ze z medycznego punktu widzenia alkohol jest zwyczajnie trucizna.
To oznacza, ze martwienie sie o firmy, ktore to produkuja, dystrybuuja i czerpia z tego korzysci,
to jest troche jak martwienie sie, ze diler narkotykow straci dochody. My chyba pomyliliémy prio-
rytety. Jezeli kto$ sie martwi, ze jego firma alkoholowa straci pienigdze, to po prostu musi sie
przebranzowié, a nie zarabiaé pienigdze na tym, zeby ludzie tracili zycie i zdrowie. To po pierwsze.

I.P.
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Jezeli kto$ méwi o jakim§ kulturalnym piciu, to chcialabym powiedzie¢, ze 4 do 5 mln Polakéw
jest uzaleznionych od alkoholu. Nie istnieje co§ takiego jak kultura picia w Polsce. Nastepnie,
2 mln dzieci w Polsce zyje w rodzinach alkoholowych. Nie istnieje co$ takiego jak kultura picia.
Przestanmy o tym méwic albo zacznijmy to nazywac tak jak nasza pani psychiatra, ktora méwi
o kulturze chlania alkoholu, bo to jest prawdziwe odzwierciedlenie.

Jeszcze troche danych. Jeslibym zapytala panstwa, ile kobiet w cigzy w Polsce pije alkohol,
to pewnie uslysze, ze pare procent. Otz Instytut Matki i Dziecka w 2025 r. powiedzial, ze 49%
kobiet w cigzy pije alkohol, a 11% tych kobiet pije ryzykownie lub w duzych iloSciach regu-
larnie. To oznacza, ze ta branza, ktéra sie boi o swoje dochody, produkuje chore dzieci — wiele
z nich zespolem FAS, wiele z nich z chorobami przewleklymi na cale zycie, obcigzajacymi nasza
ochrone zdrowotna, ktéra juz ledwo zipie. Oni sie martwig o swoje dochody. Albo nam zabijajg
dorostych, jak pan doktor psychiatra opowiadal, albo produkuja nam ludzi przewlekle chorych
na cale zycie, ktoérzy potem nie bedg mogli oczywiscie pracowaé dla naszej gospodarki i byé
normalnymi, zdrowymi ludzmi pracujacymi. Moze wiec przestanmy sie martwic, ze kto§ nie
zarobi albo ze bedzie musial zamkng¢ firme. Po prostu trzeba z tym sie pogodzic, ze trzeba sie
przebranzowié, dlatego ze to, co panstwo w tej chwili robig, to zarabianie na cudzej szkodzie,
krzywdzie i niszczeniu zdrowia. Dziekuje bardzo.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje.
Od razu przekazuje glos dalej. Bardzo prosze.

Prezeska Polskiego Towarzystwa Mediow Medycznych Maja Herman:

Maja Herman, jestem psychiatrka. Jestem tu z ramienia Polskiego Towarzystwa Mediow Medycznych.

Drodzy panstwo, mozemy sie tutaj przerzucac takimi rzeczami jak potocznosc jezyka, nietrzy-
manie sie porzadku obrad czy ograniczenie czasu wypowiedzi, ale tutaj chee odpowiedzie¢ na apel
jednego z pandw z branzy alkoholowej, ze warto przejs¢ do konkretow. Zgadzam sie. Warto wrocié
do liczb i badan. Badanie w The Lancet Public Health z 2025 r. pokazuje zalezno$¢ pomiedzy
reklamami alkoholu a jego uzyciem. To sg dane z 31 badan, 62 tys. uczestnikow. Wzrost 75 %
ryzyka picia alkoholu pod wplywem wiasnie reklam oraz 80% wzrostu tak zwanego binge drin-
kingu, czyli kompulsyjnego naduzywania alkoholu.

Reklamy, pamietajcie, dzialajg przez automatyczne kierowanie uwagi, czyli co§, nad czym
czlowiek ma ograniczong kontrole poznawcza. Dodatkowo algorytmy w mediach spolecznoScio-
wych wzmacniajg ekspozycje. I pamietajcie — mozg nie odréznia brandingu alkoholu od alkoholu
i to jest ta cala dyskusja na temat tego, ze produkty zero nie mogg wyglada¢ identycznie jak
produkty, ktore majg w sobie alkohol.

Mam dla panstwa tez taka nowos¢, z lutego 2026 — to jest badanie na nastolatkach 15-17 lat,
grupa ponad 300 badanych. Sprawdzali, jak wplywaja reklamy produktéw zero na spozycie
alkoholi tych, ktore maja prawdziwy alkohol. Te reklamy produktow zero zwiekszajg pozytywne
nastawienie do alkoholu tej samej marki co reklama produktéw zero. Zwiekszajg tez intencje
siegniecia po alkohol. Kluczowy wniosek — wzmacnia to tak zwane surrogate alcohol marketing.
Na polski mozemy to ttumaczy¢ jako zastepczy marketing alkoholowy. I to nie jest tylko przed-
stawienie naszej eksperckiej opinii, drodzy panstwo, ale stanowi to juz zagadnienie, ktore jest
zbadane i udowodnione naukowo. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Dziekuje bardzo.
Zgodnie z umowa, prosze bardzo, pana glos.

Przedstawiciel Katedry Medycyny Rodzinnej Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego
Lukasz Durajski:

Dzien dobry. Witam serdecznie. Liukasz Durajski, Katedra Medycyny Rodzinnej, Warszawski
Uniwersytet Medyczny.

Drodzy panstwo, wrecz oburzajace jest to, co sie styszy na sali w momencie, gdy méwimy o tym,
ze klient jest istotniejszy niz pacjent, ze zdrowie tego czlowieka jest nie bardzo istotne, bo prze-
ciez te zyski sg wazne. Idac za tym, co moje kolezanki powiedzialy, to jest absolutny dramat.

Drodzy panstwo, w gabinecie pediatrycznym coraz czeéciej borykamy sie z tym i widzimy
rzeczywiScie problemy mlodziezy dotyczace spozywania alkoholu. Te statystyki, ktore sg przy-
taczane przez ekspertow, sg tak naprawde katastrofalne. Przeciez raport ESPAD mowi nam
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o tym, ze 73% nastolatkow w wieku 15-16 lat juz przynajmniej raz mialo kontakt z alkoholem,
a tutaj przedstawiciele mlodziezy, mtodzi aktywisci pokazuja tak naprawde, jak duzy jest problem
dotyczacy miodych i nie ma zadnej mozliwoSci, zeby jakakolwiek reklama, nawet tego alkoholu

zero, byla elementem pozytywnym.

Drodzy panstwo, to jest wylacznie budowanie §wiadomos$ci konsumenckiej poprzez poka-
zywanie tego samego produktu - czy to beda alkotubki, czy butelka piwa zero, czy szampany
owocowe spozywane w toastach w trakcie urodzin dzieciecych. To jest dramat i to powinno by¢
zabronione réwniez. Czyli po prostu nie powinno by¢ kojarzenia butelki alkoholowej z niealkoho-
lowym produktem, bo to rzeczywiScie powoduje, ze niestety nasza mlodziez, a w przyszloéci nasi
pacjenci, ci, ktorzy rzeczywisScie cierpia... Jezeli sie styszy na sali, ze to mama jest winna tego,
ze dziecko spozywa alkohol, no to moze rzeczywiscie, idac coraz dalej w kontekscie tej profilak-
tyki, warto bytoby pomysle¢ i moze dotozy¢ taki punkt dla producentéw, aby 30 do 50% swoich
zyskow przeznaczali na leczenie pacjentow z uzaleznieniami. I to proponuje na koniec. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):

Bardzo dziekuje za ten glos.
To zgodnie z umowg pani przekazemy glos. Bardzo prosze.

Przedstawicielka strony spolecznej Magdalena Sztajerwald:
Dzien dobry. Szanowny panie przewodniczacy, szanowni panstwo, nazywam sie Magdalena
Sztajerwald. Ja tutaj reprezentuje glos troszeczke innej strony, poniewaz jestem ekspertem
branzy reklamowej, e-marketingu z prawie dwudziestoletnim do$wiadczeniem. Zajmuje sie
budowaniem strategii, tworze kampanie, znam te mechanizmy, ktére sg wykorzystywane
w reklamach, tak naprawde od podszewki. Sama zajmuje sie tym, co zrobié, zeby konsument

siegnatl po dany produkt.

Wystepuje tutaj dzisiaj przed panstwem tez jako matka. Mam piecioro dzieci. Najstarsze
ma 16 lat, najmlodsze ma 2 miesigce, tak wiec pelen przekrdj. Nie dalej niz 2 tygodnie temu moja
14-letnia corka wrocilta ze szkoly. Dwie dziewczynki zostaly znalezione w tazience szatni od wf
calkowicie pijane, przyjechato pogotowie. To tak to wyglada. Sama zastanawiam sie co zrobic,

zeby po prostu te dzieci uchronic.

Natomiast chcialabym poruszy¢ ten temat, ze branza reklamowa, jest zalezna w duzej mierze
od budzetow korporacji, korporacji piwnych, ktére nie cheg poruszac tematu zakazu reklamy
alkoholu. Jednak od niedawna w przestrzeni publicznej, w przestrzeni medialnej slyszy sie
pewne glosy, ktore wprost mowig o tych mechanizmach, ktore sg stosowane w reklamie alkoholu.
Wypisatam sobie tez badania, ktére za chwilke, jezeli zdaze, chcialabym przytoczy¢. Natomiast
to wiasnie stratedzy marketingowi razem z analitykami rynku méwig wprost, to, co ja moge
potwierdzic ze swojego naprawde wieloletniego do§wiadczenia — piwo bezalkoholowe jest tak
naprawde takim wspé6tczesnym wytrychem do omijania zakazu reklamy alkoholu. Musimy
powiedzie¢ to wprost. Mamy te samag marke, ten sam logotyp, te sama identyfikacje wizualng

i tak naprawde r6zni sie tylko dopisek gdzies na bilbordzie.

Konsument, ktory widzi taka marke, weale nie mysli o piwie zero, on mysli po prostu o piwie.
Male dziecko, ktore uczy sie, od razu kojarzy te logotypy, te marki, widzi, jak ten produkt wyglada.
Jeszcze nie rozumie, czym jest alkohol a juz tak naprawde potrafi rozpozna¢ i skojarzy¢ ten

produkt. Za przyktad moze postuzyé piwo marki Zywiec o smaku oranzady.

Te mechanizmy funkcjonuja w Polsce od dawna. Tak naprawde od lat 90. niewiele sie zmienito.
Zmienila sie tylko skala dzialania. Mamy w tej chwili do czynienia chociazby z energetykami
pod marka piwng, mamy piwa owocowe, ktore majg 5,5% i one sg na potkach stawiane obok tych

lageréow zerowych. Trudno rozréznié... Tak, juz zmierzam do konca.

Tak naprawde nie chodzi o zdrowie konsumenta. Chodzi o stagnacje rynku piwa alkoholowego

i w tej chwili producenci po prostu robia wszystko, zeby to po prostu rozkrecic.

Natomiast, podsumowujac, chcialabym powiedzieé, ze jest potrzeba zdefiniowania i pozycjo-
nowania kategorii zero. Zmiana regulacyjna, ktéra miataby nastapic, wcale nie jest zagrozeniem
dla nikogo z branzy. Ona jest szansg i jest mozliwoS$cig rozwoju dla wszystkich podmiotow, ktore

z tg branza wspélpracuja. Bardzo dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
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Bardzo dziekuje za ten glos.
Ostatni glos, bardzo prosze, oddaje panu w okularach.




PELNY ZAPIS PRZEBIEGU POSIEDZENIA:
PODKOMISJI NADZWYCZAJINEJ DO ROZPATRZENIA POSELSKICH PROJEKTOW USTAW: O ZMIANIE USTAWY O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI | PRZECIWDZIALANIU ALKOHOLIZMOWI
ORAZ USTAWY O SWIADCZENIACH OPIEKI ZDROWOTNEJ FINANSOWANYCH ZE SRODKOW PUBLICZNYCH (DRUK NR 2007) ORAZ O ZMIANIE USTAWY O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI
| PRZECIWDZIALANIU ALKOHOLIZMOWI ORAZ USTAWY O RADIOFONII | TELEWIZJI (DRUK NR 2010) (NR 6)

Dyrektor ds. prawnych Polskiego Towarzystwa Gospodarczego Jaromir Cwikla:
Dziekuje. Jaromir Cwiktla, Polskie Towarzystwo Gospodarcze.

Na koniec chciatbym zwrdci¢ uwage na kilka bardzo powaznych konsekwencji proponowa-
nych rozwigzan, ktoére uderza nie tylko w przedsiebiorcow — mam na mysli malych i srednich
przedsiebiorcow — lecz rowniez w konsumentéw i rodzimy handel.

Po pierwsze, uwazamy, ze nie nalezy ogranicza¢ komunikacji w miejscu sprzedazy. Nalezy
zauwazyc, ze pelnoletni konsument, ktory przychodzi do sklepu z zamiarem zakupu alkoholu,
ma prawo do rzetelnej informacji o produkcie. Nie powinien by¢ skazywany wylgcznie na wybor
najtanszej albo najlepiej rozpoznawalnej marki.

Po drugie, proponowane przepisy faworyzuja duze znane marki i wielkie sieci handlowe,
uderzaja w malych i Srednich przedsiebiorcow. Dla mniejszych producentéw oraz lokalnych marek
sklepowa potka i komunikacja w miejscu sprzedazy sg dzi$ czesto jedynym realnym kanatem
budowania rozpoznawalnoéci. Jezeli odbierzemy im mozliwo$¢ informowania o nowosciach
czy tez wyrdzniania produktu, zakomunikowania swojej obecno$ci, w praktyce zamkniemy im
droge do konkurowania z najwiekszymi graczami, bo nie mozna konkurowac, jezeli nie wolno
nawet powiedzieé, ze sie istnieje.

Po trzecie, te regulacje bedg wywolywaé powazne skutki szczegblnie w przypadku malych
sklep6w o powierzchni do 200 m2. W takich placowkach kazdy metr powierzchni ma znaczenie.
Obowigzek organizacji wydzielonego stoiska moze oznaczaé albo utrate miejsca na inne towary,
albo konieczno$¢ ograniczenia asortymentu. Trzeba sobie uczciwie powiedzieé¢ — z poélek nie znikng
najwieksze marki. Znikng produkty malych, regionalnych i rodzimych producentéw, bo to oni
maja najmniejszg sile negocjacyjna i najmniej przestrzeni do obrony swojej pozycji. W efekcie
nowe przepisy mogg doprowadzi¢ do oslabienia rodzimego handlu wzgledem duzych sieci.

Prosze panstwa, w 2024 zamknieto w Polsce ponad 8 tys. matych sklepéw. Poprzedni rok
réwniez nie przyniost poprawy. W tym kontekscie nalezy postawic pytanie, czy naprawde chcemy
tworzy¢ prawo, ktore jeszcze bardziej utrudni funkcjonowanie matego handlu i jego wypychanie
z rynku przez duze sieci.

Nie miejmy tez zludzen, prosze panstwa, klienci nie przestang kupowac alkoholu tylko dlatego,
ze w malym sklepie trudniej bedzie go wyeksponowac czy opisa¢. Oni po prostu przeniosg zakup
gdzie$ indziej, najczesciej do wiekszych placowek. To dziata jak zamkniecie jednej drogi — ruch
nie znika, tylko przenosi si¢ na inng trase.

Na koniec chciatbym przylaczy¢ sie do glosu wlasciwie wszystkich tutaj obecnych na sali.
JesteSmy za rownymi regutami gry dla wszystkich podmiotow gospodarczych. Nie widzimy
zadnego powodu, zeby faworyzowac jedng kategorie produktu — mam na mysli piwo. Dyskusja
ta juz trwa ponad 20 lat, od obowigzywania mozliwosci reklamy. Szanowni panstwo poslowie,
mySle, ze to juz jest czas na odwazne decyzje i ukrocenie reklamy piwa i piwa zero. Dziekuje.

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Bardzo panu dziekuje.
Szanowni panstwo, dziekuje bardzo za dzisiejszg rozmowe...

Czlonek zarzadu Podlaskiej I1zby Rolniczej Zdzistaw Luba:
Panie przewodniczacy, jeszcze jedno stowo, jesli mozna. Ja chciatbym, prosze panstwa — Podlaska
Izba Rolnicza - jako rolnik jedno stowo...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Nie. Juz nie...

Czlonek zarzadu Podlaskiej Izby Rolniczej Zdzislaw Luba:
Wszyscy dbamy o zdrowie...

Przewodniczacy posel Grzegorz Napieralski (KO):
Nie udzielitem panu gltosu. Uméwilisémy sie... Szanowny panie, bardzo prosze, zeby§Smy szano-
wali sie nawzajem i wszyscy tego pilnowali.
Dziekuje bardzo za dzisiejszg dyskusje. Dziekuje bardzo spotkanie.
Zamykam posiedzenie podkomisji.




