Minister
Rozwoju i Technologii

Znak pisma: DHM-1.054.1.2024
Warszawa, 27 czerwca 2024 r.

Pan Szymon Hotownia
Marszatek Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej

Dotyczy: odpowiedzi na interpelacje: nr 3238 w sprawie promocji marki polskiej
gospodarki na arenie miedzynarodowej oraz nr 3239 w sprawie wizerunku
ekonomicznego Polski poza granicami kraju

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac na interpelacje ztozone przez Pana Posta Daniela Milewskiego:

e nr 3238 w sprawie promocji marki polskiej gospodarki na arenie
miedzynarodowej,
e nr 3239 w sprawie wizerunku ekonomicznego Polski poza granicami kraju,

uprzejmie przedstawiam nastepujgce informacje.
I. Interpelacja nr 3238

1) Jakie konkretnie dziatania podejmuje rzad w celu promowania marki polskiej
gospodarki na arenie miedzynarodowej?

Minister wtasciwy ds. gospodarki od wielu lat realizuje projekty majace na celu
budowanie silnej i konkurencyjnej marki polskiej gospodarki na arenie
miedzynarodowej, np.:

e Promocja polskiej gospodarki na rynkach miedzynarodowych, poddziatanie 6.5.1
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, zrealizowany w latach 2010-
2015,

e Promocja gospodarki w oparciu o polskie marki produktowe - Marka Polskiej
Gospodarki - Brand, poddziatanie 3.3.2 Programu Operacyjnego Inteligentny
Rozwydj, zrealizowany w latach 2016-2023,

e Umiedzynarodowienie MSP - Brand HUB, dziatanie 2.26 Programu Fundusze
Europejskie dla Nowoczesnej Gospodarki (FENG), realizowany od 2024 r.

Projektom realizowanym przez Ministerstwo Rozwoju i Technologii (MRIT)
towarzyszg projekty Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP)
zapewniajgce przedsiebiorcom mozliwos$¢ otrzymania wsparcia finansowego. Obecnie
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przedsiebiorcy mogg ubiegac sie o dofinansowanie w ramach projektu pn. Promocja
Marki Innowacyjnych MSP, dziatanie 2.25 FENG na pokrycie kosztéw realizacji dziatan
promocyjnych takich jak: wtasne stoiska wystawowe na wskazanych w programie
promocji wydarzeniach targowych, misje wyjazdowe, kampanie promocyjne.
Przedsiebiorcy, ktérzy korzystali lub korzystajg ze wsparcia sa zobowigzani do
wykorzystywania logotypu Marki Polskiej Gospodarki podczas wszystkich aktywnosci
podejmowanych w ramach realizowanych projektéw.

Dziatania promocyjne skupiajg sie na wybranych branzach o najwyzszym potencjale
wizerunkowym/eksportowym. Zmieniajace sie na przestrzeni lat uwarunkowania
gospodarcze wymusity nieznaczng weryfikacje tych branz i obecnie szczegdlny nacisk
jest potozony na IT/ICT, zielone technologie (GOZ, OZE), technologie w obszarze
bezpieczenstwa i towaréw podwadjnego zastosowania, przemyst lotniczy i kosmiczny,
przemyst kreatywny, elektronike i mikroelektronike. Niemniej jednak systematycznie
promowane sg wiodace branze: spozywcza, kosmetyczna, meblarska, czyli te, ktére
maja silny potencjat wizerunkowy, ale réwniez eksportowy.

Réwnolegle do projektéw skupionych na promocji kluczowych polskich branz,
realizowane sa projekty dotyczace udziatu Polski w Wystawach Swiatowych EXPO.
Obecnie trwaja przygotowania do udziatu Polski w Swiatowej Wystawie EXPO 2025
w Osace, ktéra zostanie zorganizowana w okresie od 13 kwietnia do 13 paZdziernika
2025 r. pod hastem ,Projektowanie przysztego spoteczenstwa dla naszego zycia”.
Kluczowymi elementami programu gospodarczego beda dwa Polsko-Japonskie Fora
Gospodarcze, poswiecone oddzielnie eksportowi (w maju 2025 r.) i inwestycjom (we
wrzeséniu 2025 r.). Istotnym elementem promocji Polski na EXPO w Osace bedzie
takze realizacja programow skupionych na promowaniu polskiej nauki, turystyki,
wspotpracy regionalnej oraz kulturalnej.

Dziataniami ukierunkowanymi na promocje Polski i polskiej gospodarki sg takze inne
inicjatywy podejmowane przez MRiT we wspétpracy z Polskg Agencja Inwestycji

i Handlu S.A. (PAIH) czy samorzadem gospodarczym, takie jak np.: fora i misje
gospodarcze.

Niezaleznie od dziatan podejmowanych przez MRIiT w zakresie promocji Polski

i polskiej gospodarki, zgodnie z ustawg z 7 lipca 2017 r. o wykonaniu zadan z zakresu
promocji polskiej gospodarki przez Polskg Agencje Inwestycji i Handlu S.A., to wtasnie
Agencja zostata wskazana jako gtéwny podmiot odpowiedzialny na za:

e promocje eksportu polskich przedsiebiorcow, w szczegélnosci matych i srednich;

e promocje polskich branz;

e wspieranie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych;

e wspieranie inwestycji polskich za granicg;

e wspieranie inwestycji polskich na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej;

e dostarczanie przedsiebiorcom informacji ekonomiczno-handlowych na temat
rynkéw zagranicznych oraz inwestorom zagranicznym informacji na temat
warunkdw i uregulowan prawnych prowadzenia dziatalnosci gospodarczej na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, w tym prowadzenie portalu informacyjnego;

e organizowanie przedsiewzie¢ informacyjnych i promocyjnych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej i poza jej granicami.
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Stad tez wiele dziatarn w zakresie budowania wizerunku Polski i polskiej gospodarki,
wspierania przedsiebiorcow, a takze inwestoréw jest realizowanych przez PAIH oraz
jej Zagraniczne Biura Handlowe.

2) Czy istnieja programy promocyjne skoncentrowane na poszczegélnych kluczowych
branzach gospodarki?
MRIT, w perspektywie do 2029 r., skupito sie na promocji 15 sektoréw, ktére zostaty
zidentyfikowane jako perspektywiczne, o wysokim potencjale eksportowym. S3 to
nastepujace sektory:
e budownictwa,
e elektroniki profesjonalnej,
e farmaceutyczny i wyrobdw medycznych,
e ICT (Information and Communications Technology),
e kosmetyczny,
e lotniczo-kosmiczny,
e maszyn i urzadzen,
e meblarski,
e motoryzacyjny,
e pojazdow szynowych,
e przemystu kreatywnego,
e statkéw specjalistycznych, jachtéw i todzi,
e wysokich technologii w obszarze bezpieczenstwa i towaréw podwédjnego
zastosowania,
e zielonych technologii,
e SpPOZywcCzy.
Dla kazdego z ww. sektoréw przygotowano 6 - letnie programy promocji zawierajace
dopasowany do kazdego sektora katalog dziatann promocyjnych. Programy te sg
realizowane w ramach projektu ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand HUB".
Towarzyszy mu projekt ,Promocja Marki Innowacyjnych MSP” zapewniajacy wsparcie
finansowe dla firm.
3) W jaki sposéb rzad wspiera polskie przedsiebiorstwa w budowaniu i promowaniu
swojej marki na rynkach zagranicznych?
Projekty i programy, opisane w odpowiedzi na pytanie 1, wspieraja polskich
przedsiebiorcéw w budowaniu i promowaniu swojej marki na rynkach zagranicznych.
Ponadto MRIT oferuje przedsiebiorcom instrumenty wsparcia eksportu (tzw. pomoc
de minimis, finansowana ze srodkéw krajowych), ktére zapewniajg dofinansowanie
m.in. do udziatu firm w targach zagranicznych, na realizacje przedsiewzie¢
promocyjnych i wydawniczych wspierajgcych eksport, na uzyskanie certyfikatu
wyrobu wymaganego w obrocie towarami na rynkach poza Unig Europejska.
Bogatga oferte dla firm proponuje takze PAIH i jej Zagraniczne Biura Handlowe
zajmujace sie wspieraniem przedsiebiorcow, w tym w zakresie ich internacjonalizacji.
Na wybranych wydarzeniach targowych organizowane s przez PAIH stoiska
promocyjne, z ktérych moga korzystac przedsiebiorcy, a takze misje biznesowe.
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4) Jakie sa gtéwne przeszkody dla polskich przedsiebiorstw w budowaniu pozytywnego
wizerunku marki polskiej gospodarki za granica, i jak rzad zamierza im pomoéc
w przezwyciezeniu tych trudnosci?

Gtéwne przeszkody dla polskich przedsiebiorstw w budowaniu pozytywnego
wizerunku marki polskiej gospodarki za granica to:

o Ciagle jeszcze zbyt niska rozpoznawalnos¢ marki - polskie marki sg mniej
rozpoznawalne na rynkach miedzynarodowych, co znaczaco ogranicza zdolnos¢
do budowania zaufania i lojalno$ci wséréd zagranicznych konsumentéw;

e brak wystarczajacych srodkéw finansowych - ograniczone zasoby finansowe
utrudniaja firmom inwestowanie w miedzynarodowe kampanie marketingowe
i uczestnictwo w zagranicznych targach oraz misjach gospodarczych;

e konkurencja miedzynarodowa - polskie firmy nalezgce w zdecydowane;j
wiekszosci do sektora MSP musza konkurowaé z bardziej do$wiadczonymi
miedzynarodowymi korporacjami, co stanowi powazne wyzwanie w zdobywaniu
i utrzymywaniu pozycji na zagranicznych rynkach.

Odpowiedzig na te potrzeby przedsiebiorcéw sg projekty: ,Umiedzynarodowienie
MSP - Brand Hub” oraz komplementarny projekt ,Promocja marki innowacyjnych
MSP” (opisane w odpowiedzi na pytanie 1). Zaplanowane do realizacji stoiska
narodowe przyczynia sie do zwiekszenia rozpoznawalnos$ci Marki Polskiej Gospodarki,
a mozliwos¢ otrzymania przez firmy wsparcia finansowego zapewni efekt skali.

5) Czy istnieja konkretne cele lub wskazniki sukcesu, ktore rzad przyjat w kontekscie
promocji marki polskiej gospodarki na arenie miedzynarodowej?

Dla kluczowego dla MRiT projektu "Umiedzynarodowienie MSP - Brand Hub", ktéry
ma na celu m.in.: umocnienie rozpoznawalnosci Polski i polskiej gospodarki na rynkach
miedzynarodowych, okreslono wskazniki jego realizacji. Planuje sie organizacje

183 przedsiewzie¢ promocyjnych, w tym 145 stoisk narodowych na najwazniejszych
wydarzeniach branzowych na $wiecie, 38 misji gospodarczych, przeprowadzenie 2
kampanii promocyjnych na rynkach zagranicznych. Wymiernym wskaznikiem sukcesu
bedzie wzrost eksportu.

6) Jakie s3 oczekiwane dtugoterminowe korzysci dla polskiej gospodarki wynikajace
z promowania marki polskiej gospodarki za granica, i jak rzad zamierza monitorowac
postepy w tej dziedzinie?

Kluczowe oczekiwane korzysci wynikajace z promowania marki polskiej gospodarki za
granicg obejmuja:

e poprawe rozpoznawalnosci polskich produktéw na rynkach miedzynarodowych,
co powinno wptynac¢ na zwiekszenie ich konkurencyjnosci i wzrost eksportu,

e umacnianie pozytywnego wizerunku Polski przyczyniajacego sie do wzmacniania
relacji miedzynarodowych,

e  przycigganie inwestycji zagranicznych tworzacych nowe miejsca pracy oraz
wspierajagcych rozwdj technologiczny.

Efekty realizowanych dziatan promocyjnych bedg monitorowane za pomoca
wskaznikow ekonomicznych, takich jak wartosé eksportu i BIZ.
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7)

Il.
1)

2)

Czy istnieja planowane inwestycje w promocje marki polskiej gospodarki na arenie
miedzynarodowej, i jesli tak, to w jakim zakresie i w jakim czasie mozna sie ich
spodziewac?

Promocja Marki Polskiej Gospodarki zostanie zapewniona w szczegdlnosci w ramach
projektu ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand HUB”. Na jego realizacje w latach
2024-2029, w tym 15 sektorowych programéw promocji, zaplanowano $rodki

w wysokosci 182 min zt.

Ponadto na realizacje przez PAIH oraz jej Zagraniczne Biura Handlowe dziatan
promujacych polska gospodarke oraz wzmacniajacych jej wizerunek na rynkach
zagranicznych bedg przekazywane corocznie dotacje z budzetu panstwa.

Interpelacja nr 3239

Czy istnieje obecnie strategia panstwa dotyczaca udziatu Polski w duzych imprezach
wystawienniczo-targowych o znaczeniu miedzynarodowym, majacych na celu
promocje polskiej gospodarki?

Strategia na rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju do roku 2020 (z perspektywa do
2030 r.) okreslita podstawowe uwarunkowania, cele i kierunki rozwoju kraju

W wymiarze spotecznym, gospodarczym, regionalnym i przestrzennym

w perspektywie roku 2020 i 2030. Strategia wskazata m.in. na koniecznos¢
wzmocnienia aktywnosci firm na perspektywicznych rynkach - azjatyckim,
afrykanskim i amerykanskim, w tym poprzez realizacje dziatah promujacych Polske
w ramach wydarzen promocyjnych o duzej skali i kompleksowym charakterze.

Projektem strategicznym dla tego kierunku interwencji jest projekt ,Wystawy EXPQO”,
zaktadajacy realizacje dziatan informacyjno-promocyjnych prezentujgcych potencjat
Polski i polskiej gospodarki w ramach duzych wydarzen promocyjnych na $wiecie,
takich jak wystawy EXPO, potaczonych z prezentacja polskich towaréw i ustug,
nowoczesnych osiggnie¢ naukowych, mozliwosci polskich uczelni oraz kultury.
Efektem tych dziatan ma by¢ wzmocnienie rozpoznawalnosci polskich produktéw oraz
budowanie wizerunku Polski jako kraju atrakcyjnego gospodarczo.

W ostatnich latach Polska uczestniczyta w EXPO 2017 w Astanie i w EXPO 2020

w Dubaju. Obecnie prowadzone s3 przygotowania do udziatu Polski w kolejnej
Swiatowej Wystawie EXPO, ktéra odbedzie sie w 2025 r. w Osace, Kansai w Japonii.
Decyzje dotyczace udziatu Polski w kolejnych Wystawach (EXPO 2027 w Belgradzie,
EXPO 2030 w Rijadzie) zostana podjete przez Rzad w nastepnych latach.

W ramach projektu ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand Hub” stoiska narodowe
zostang zorganizowane na najwazniejszych dla poszczegdlnych sektoréow
wydarzeniach targowych odbywajacych sie na rynkach perspektywicznych.

Jakie sg gtéwne kryteria wyboru imprez, w ktérych Polska ma bra¢ udziat, i jakie
korzysci gospodarcze przewiduje sie z tego typu udziatu?

W ramach projektu ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand Hub” okreslono na lata
2024-2029 kluczowe dla wybranych sektoréw wydarzenia targowe odbywajace sie na
catym $wiecie. Gtéwne kryteria wyboru wydarzen targowych to ich wielko$¢,
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rozpoznawalnosé i znaczenie dla poszczegdlnych sektoréw oraz zasieg
miedzynarodowy.

Zakfadane korzysci gospodarcze z udziatu w wydarzeniach targowych to umocnienie
rozpoznawalnosci Polski (Marki Polskiej Gospodarki) oraz polskich MSP i ich
produktéw/ustug na rynkach zagranicznych. Wymiernym wskaznikiem bedzie wzrost
eksportu z zastrzezeniem, ze udziat w targach to nie jedyna zmienna majaca na to
wptyw. Duze znaczenie bedzie miata koniunktura rynkowa i popyt na dane produkty.

Z kolei w odniesieniu do promociji realizowanej podczas Wystaw Swiatowych, zaktada
sie dtugofalowe, wieloptaszczyznowe korzysci w postaci m.in.: intensyfikacji
stosunkéw gospodarczych miedzy Polska a krajem organizatora, zwiekszenia naptywu
inwestycji zagranicznych do Polski, rozwoju turystyki do Polski itp.

3) Czy istnieja konkretnie okreslone branze, ktérym Polska przyktada szczeg6lng wage
podczas udziatu w imprezach wystawienniczo-targowych, i jesli tak, to dlaczego?
Na potrzeby projektu ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand Hub” zostato wybranych
do wsparcia i promocji podczas wydarzen targowych 15 sektoréw, do ktérych naleza:
e sektor budowy i wykanczania budowli
e sektor elektroniki profesjonalnej, mikroelektroniki i fotoniki
e sektor farmaceutyczny i wyrobéw medycznych
e sektor ICT/IT
e sektor kosmetyczny
e sektor lotniczo-kosmiczny
e sektor maszyn i urzadzen
e sektor meblarski
e sektor motoryzacyjny
e sektor pojazdow szynowych
e sektor przemystu kreatywnego
e sektor spozywczy
e sektor statkéw specjalistycznych, jachtéw i todzi
e sektor wysokich technologii w obszarze bezpieczeristwa i towaréw podwaéjnego
zastosowania
e sektor zielonych technologii
S3 to kluczowe sektory polskiej gospodarki, o wysokim potencjale eksportowym i/lub
innowacyjnym. Z uwagi na zmieniajgce sie uwarunkowania gospodarcze do wczesniej
promowanych branz zostaty dodane takie sektory jak np.: zielone technologie ( w tym
GOZ, OZE), technologie w obszarze bezpieczenstwa i towaréw podwadjnego
zastosowania, przemyst kosmiczny.
Z kolei na potrzeby udziatu Polski w EXPO 2025 w Osace, Kansai promocja
gospodarcza skupia sie na promocji szesciu branz perspektywicznych na rynku
japonskim, do ktérych naleza: rolno-spozywcza, w tym AgriTech, medyczna i
farmaceutyczna, kosmetyczna, zielonych technologii, w tym wodorowej, gamingowa
oraz IT/FinTech.
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4) Jakie dziatania podejmuje rzad w celu zapewnienia efektywnosci udziatu Polski
w imprezach tego typu, wtaczajac w to organizacje stoisk narodowych i ubieganie sie
o status kraju partnerskiego?

W ramach dziatar zaproponowanych w projekcie ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand
Hub” zatozono efekt skali polegajacy na wiekszej widocznosci stoiska narodowego na
kluczowych wydarzeniach targowych w zwiazku z duzg liczba MSP obecnych na
stoiskach. Sprzyja¢ temu ma zapewniona mozliwos¢ otrzymania przez firmy z sektora
MSP dofinansowania m.in. na udziat w targach w ramach dziatania 2.25 FENG.

Organizowanym stoiskom narodowym towarzyszy¢ beda kampanie informacyjno-
promocyjne, a takze raporty prezentujgce oferte poszczegdlnych sektoréw. Ponadto
planowane jest zaangazowanie innych instytucji i regionéw oraz zapewnienie udziatu
wysokich rangg oséb. Powyzsze dziatania powinny zwiekszy¢ efektywnosc¢ udziatu
w wydarzeniach targowych.

5) Czy Polska ma obecnie wyznaczone cele zwigzane z udziatem w imprezach
wystawienniczo-targowych, i jesli tak, to jakie sa te cele oraz jakie $rodki zostang
podjete w celu ich osiggniecia?

Udziat w imprezach targowych wskazanych w projekcie ,Umiedzynarodowienie MSP -
Brand Hub” ma na celu umacnianie rozpoznawalnosci Polski i Marki Polskiej
Gospodarki oraz polskich MSP i ich produktéw/ustug na rynkach zagranicznych.

Poszczegdlne programy promocji dla 15 wybranych sektoréw maja na celu
prezentacje polskiej oferty produktéw i ustug danego sektora wsréd partneréw
zagranicznych oraz promocje Polski jako kraju wytwarzajacego zaawansowane
technologie i ustugi, oferujacego interesujace i innowacyjne rozwigzania,
posiadajacego potencjat do rozwoju na rynkach zagranicznych.

6) W jaki sposéb rzad zamierza monitorowac skutecznos$¢ udziatu Polski w imprezach
wystawienniczo-targowych i mierzy¢ zwrot z inwestycji w promocje gospodarcza na
tych wydarzeniach?

Badanie skutecznosci dziatarn promujacych polskg gospodarke, w tym udziatu

w imprezach wystawienniczo-targowych, jak réwniez wsparcia polskich
przedsiebiorcéw w procesie internacjonalizacji, jest procesem niezwykle trudnym. Nie
mozna bowiem jednoznacznie ocenié, czy potencjalne korzysci dla gospodarki, w tym
m.in. oczekiwany wzrost eksportu, jest wytgcznie wynikiem zrealizowanych dziatah
promocyjnych. Uzyskanie rzetelnych danych, czyli pozyskania wiedzy o ,efekcie netto
promocji” wymagatoby wyeliminowania czynnikéow zewnetrznych (m.in. trendy

w gospodarce, uwarunkowania polityczne).

Dlatego tez badanie efektéw podejmowanych dziatarh w ramach projektéw
finansowanych ze $rodkéw unijnych jest dokonywane w oparciu o badania
ewaluacyjne, w ramach ktorych stosowane s3 tradycyjne metody badawcze (badanie
jakosciowe, ilosciowe). Takie badania zostang réwniez przeprowadzone w odniesieniu
do projektu ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand Hub”.

Z kolei w odniesieniu do promocji realizowanej podczas Wystaw Swiatowych zaktada
sie dtugofalowe, wieloptaszczyznowe korzysci w postaci m.in.: intensyfikacji
stosunkéw gospodarczych miedzy Polska a krajem organizatora, zwiekszenia naptywu
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7)

inwestycji zagranicznych do Polski, rozwoju turystyki do Polski itp. Natomiast
podstawowym wskazZnikiem stosowanym dla Wystaw EXPO jest odsetek odwiedzin
w Pawilonie Polski.

Czy istniejg planowane inwestycje lub zwiekszenie naktadéw finansowych na udziat
Polski w imprezach wystawienniczo-targowych w najblizszej przysztosci, i jesli tak,
to w jakim zakresie i w jakim czasie mozna sie ich spodziewaé?

W ramach projektu ,Umiedzynarodowienie MSP - Brand Hub” realizowanego

w latach 2024-2029 zaplanowano srodki w wysokosci ok. 146 min zt na realizacje

15 sektorowych programoéw promocji, w tym stoisk narodowych na wydarzeniach
targowych, oraz ok. 13 miIn zt na udziat w duzych wydarzeniach promocyjnych, w tym
EXPO 2025 w Osace, Kansai.

W ramach programu wieloletniego dot. udziatu Polski w EXPO 2025 w Osace, Kansai
zaplanowano s$rodki w wysokosci ok. 165,7 min zt przeznaczone gtéwnie na
przygotowanie Pawilonu i ekspozycji wewnetrznej promujgcej Polske i jej osiggniecia,
a takze zrealizowanie programu promocyjnego obejmujgcego w szczegdlnosci
promocje gospodarcza, ale takze promocje turystyki i polskiej kultury. Zaplanowano
rowniez Srodki na zwigzane z tym dziatania komunikacyjne.

Z upowaznienia, z wyrazami szacunku
Jacek Tomczak
Sekretarz Stanu

/ kwalifikowany podpis elektroniczny /

Klauzula informacyjna przetwarzania danych osobowych
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Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz. U. L 119 z 4 maja 2016 z p6zn. zm.), zwanego
dalej ,RODQ", informuije, ze:

1.

10.

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Minister Rozwoju i
Technologii z siedzibg w Warszawie, przy Placu Trzech Krzyzy 3/5, 00-507
Warszawa, e-mail: kancelaria@mrit.gov.pl, tel. +48 222 500 123, adres skrytki na
ePUAP: /MRPiT/SkrytkaESP. Wykonujacym obowigzki Administratora jest
Dyrektor Departamentu Handlu i Wspoétpracy Miedzynarodowej.

Jesli ma Pani/Pan pytania dotyczace przetwarzania Pani/Pana danych osobowych,
a takze przystugujacych Pani/Panu praw, moze sie Pani/Pan kontaktowac

z Inspektorem Ochrony Danych w MRIT wysytajac informacje na skrzynke:
iod@mrit.gov.pl.

Pani/Pana dane osobowe bed3 przetwarzane w oparciu o art. 6 ust. 1 lit. c) RODO
tj. w celu wypetnienia obowiazku prawnego cigzacego na administratorze, na
podstawie art. 14 ust. 1 pkt 7 ustawy z dnia 9 maja 1996 r. o wykonywaniu
mandatu posta i senatora (Dz. U. z 2022 r. poz.1339 z p6zn. zm. ), w celu
udzielenia odpowiedzi na interpelacje lub zapytanie poselskie.

Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych moga by¢:

o organy wiadzy publicznej oraz podmioty wykonujace zadania publiczne
lub dziatajace na zlecenie organéw wtadzy publicznej, w zakresie i w
celach, ktére wynikaja z przepisoéw powszechnie obowigzujacego prawa
(np. na zadanie sadéw, urzedéw skarbowych, Prokuratury lub Policji);

o inne podmioty, ktére na podstawie stosownych uméw podpisanych z
MRIT przetwarzajg dane osobowe, dla ktérych Administratorem jest
Minister Rozwoju i Technologii (np. podmioty $wiadczace ustugi prawne,
dostawcy systeméw informatycznych i ustug IT oraz
telekomunikacyjnych, operatorzy pocztowi i kurierzy).

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres niezbedny do
realizacji celu ich przetwarzania tj. do chwili zatatwienia sprawy, w ktérej zostaty
one zebrane, a nastepnie - w przypadkach, w ktérych wymagaja tego przepisy
ustawy z dnia 14 lipca 1983 r. o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz.
U.z 2020 r. poz. 164 ze zm.) - przez czas okreslony w tych przepisach.

Pani/Pana dane osobowe nie beda podlega¢ zautomatyzowanemu podejmowaniu
decyzji lub profilowaniu.

Pani/Pana dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego ani do
organizacji miedzynarodowych.

Podanie danych jest dobrowolne, ale niezbedne do rozpatrzenia i udzielenia
odpowiedzi na interpelacje/zapytanie poselskie.

W zwiagzku z przetwarzaniem Pani/Pana danych osobowych przystuguja
Pani/Panu nastepujace prawa:

o prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii zgodnie z art.
15 RODO;

o prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych jesli s btedne lub
nieaktualne, zgodnie z art. 16 RODO;

o prawo do ograniczenia przetwarzania danych zgodnie z art. 18 RODO.

W przypadku powziecia informacji o niezgodnym z prawem przetwarzaniu
w Ministerstwie Rozwoju i Technologii Pani/Pana danych osobowych, przystuguje
Pani/Panu prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego wtasciwego w
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sprawach ochrony danych osobowych, tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa.
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