* %

*
Mlnlstgr q ~
Finansow !** o

POLSKI
W UNII EUROPEJSKIE)

Warszawa, 7 lipca 2024 roku

Sprawa: Odpowied?z na zapytanie poselskie nr 642
Znak sprawy: DAG8.054.1.2024
Kontakt: Kancelaria MF

tel.: +48 22 694 55 55
e-mail: kancelaria@mf.gov.pl

Szymon Hotownia
Marszatek Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej

Odpowiedz na zapytanie nr 642

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac na zapytanie nr 642 Postéw na Sejm Rzeczypospolitej Polskiej Pana
Wtodzistawa Gizinskiego i Pani Iwony Karolewskiej w sprawie ograniczenia dziatan
marketingowych zaktaddéw bukmacherskich, uprzejmie przedstawiam nastepujace
wyjasnienia.

Warunki urzadzania gier hazardowych i zasady prowadzenia dziatalnosci w tym
zakresie sg uregulowane w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz. U.z 2023 r. poz. 227). W art. 29 ust. 1 tej ustawy ustanowiony
zostat generalny zakaz reklamy i promocji wymienionych w tym przepisie gier
hazardowych (tj. gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, gier na automatach
oraz zaktadow wzajemnych). Na zasadzie odstepstwa dozwolona jest reklama
zaktadow wzajemnych, na ktérych urzadzanie zostato udzielone zezwolenie, po
spetnieniu szeregu warunkéw scisle okreslonych w art. 29b ustawy o grach
hazardowych.

Podobnie, art. 29 ust. 2 ustawy o grach hazardowych przewiduje ogélny zakaz
informowania o sponsorowaniu z wykorzystaniem nazwy handlowej i znaku
towarowego wykorzystywanego do oferowania ww. gier hazardowych. W drodze
wyjatku podlegajacego scistej interpretacji, dopuszcza sie informowanie o
sponsorowaniu przez podmiot prowadzacy dziatalnos¢ wytacznie w zakresie
przyjmowania zaktadéw wzajemnych, albo te dziatalnos$é tacznie zinng
dziatalnoscia niepodlegajaca ograniczeniom w zakresie reklamy, promocji lub
informowania o sponsorowaniu - wytacznie przez prezentowanie informacji
zawierajacej nazwe lub innego oznaczenia indywidualizujagcego sponsora (art. 29
ust. 3 ustawy o grach hazardowych).
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Z uwagi na specyfike i zagrozenia zwigzane z dziedzing gier hazardowych (w tym
ryzyko uzaleznienia), zawarte w ustawie o grach hazardowych definicje reklamy i
promoc;ji s niezwykle szerokie. Przyjete podejscie, koncentrujace sie na ujeciu
przedmiotowym, ma na celu zapobiega¢ prébom obchodzenia obowigzujacych na
gruncie ustawy o grach hazardowych generalnych zakazéw w obszarze reklamy,
promocji oraz informowania o sponsorowaniu gier hazardowych.

Wobec powyzszego, aktualnie nie sg prowadzone prace legislacyjne nad
nowelizacjg ustawy o grach hazardowych w zakresie przepiséw dotyczacych
informowania o sponsorowaniu. Niemniej, Ministerstwo Finanséw uwaznie

wstuchuje sie w uwagi odnoszace sie do rynku gier hazardowych, majac przy tym na
wzgledzie specyficzny dla tego sektora wymiar spoteczny i bezpieczenstwo graczy.

Z wyrazami szacunku
Z upowaznienia Ministra Finanséw

Jarostaw Neneman
Podsekretarz Stanu
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