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Pan

Szymon Hotownia
Marszatek Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje nr 3241 Pana Posta Daniela Milewskiego, w sprawie promocji
obszaréw turystycznych o wysokich walorach przyrodniczych, przedstawiam nastepujace
stanowisko.

Ad. 1

Dziatania jakie podejmuje Polska Organizacja Turystyczna ( dalej: POT) opisane sa w Planie
Dziatania POT 2024, ktory zostat przyjety 16 lutego 2024 r.

Dziatalno$¢ statutowa Polskiej Organizacji Turystycznej koncentruje sie na trzech
obszarach: promowanie turystyki na rynku krajowym, promowanie atrakcyjnosci
turystycznej Polski zagranicg oraz utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej. Oznacza to, ze gtdwnym zadaniem POT, stanowigcym o$ catej dziatalnosci,
jest promocja turystyczna Polski.

Do priorytetowych typow turystyki promowanych przez POT nalezy turystyka kulturowa,
a szczegblnie miasta, ktére stanowia gtéwne Zzrédto ruchu turystycznego zaréwno
w turystyce krajowej jak i w zagranicznej turystyce przyjazdowej. Dlatego wsréd waznych
grup odbiorcow znajdg sie turysci ciekawi $wiata nastawieni na rozwaoj osobisty; doceniajacy
zycie kulturalne miejsc, oferte zwiedzania i mozliwos¢ udziatu w wydarzeniach.

W turystyce krajowej, dziatania bedy kierowane m.in. do lubigcych odwiedza¢ nowe
miejsca, oczekujacych zréznicowanej oferty, czesto =zainteresowanych aktywnym
wypoczynkiem oraz szukajgcych miejsca na weekendowy badZz dtuzszy aktywny
odpoczynek potaczony ze zwiedzaniem; jezeli podrézujg z dziecmi - stawiajg przede
wszystkim na miejsca atrakcyjne dla nich.

Pandemia spowodowata zmiany ws$réod przedstawicieli  branzy  turystycznej
na poszczegolnych rynkach. Niezaprzeczalnie, ma to wptyw na poziom dostepnosci polskiej
oferty na rynkach zagranicznych. Dlatego wazne jest odbudowywanie relacji biznesowych
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poprzez dedykowane dziatania skierowane do: touroperatoréw i agentéw turystycznych.
Dostepnos¢ oferty w tym kanale sprzedazy, jej forma, zakres i sposéb prezentacji
bezposrednio wptywaja na decyzje zakupowe potencjalnych turystéw. Dziatania beda
nakierowane réwniez na zagranicznych organizatorow spotkan i wydarzen biznesowych
odpowiedzialnych za wybdér miejsca na realizacje réznego rodzaju spotkan i wydarzen,
a takze miedzynarodowych organizacji i stowarzyszen, ktére wybierajg miejsca organizacji
kongresow i konferenciji.

W ramach najwazniejszych dziatan promocyjnych, ktére beda realizowane przez POT

w 2024 r. nalezy wymieni¢:

= kampanie reklamowe z wykorzystaniem wtasnych serwisow internetowych i mediéw
spotecznos$ciowych;

= kampanie realizowane wspdlnie z partnerami jako wsparcie komercjalizacji oferty
turystycznej do Polski;

= state dziatania we wtasnych mediach spotecznosciowych, ktére bedg skupiac
sie na formatach i tresciach chetnie udostepnianych szczegélnie przez opiniotwérczych
uzytkownikéw danej sieci;

= projekty z zakresu content marketingu z wykorzystaniem réznych formatéw;

= wspotprace z influencerami w zakresie i formie odpowiadajacej charakterystyce rynku.

Gtéwnym kanatem komunikacji marketingowej, wykorzystywanym przez POT od wielu lat
jest Internet. Oferuje on najwiecej mozliwosci dotarcia i jest wykorzystywany niemal
na kazdym etapie Sciezki zakupowej klienta. Dziatania z udziatem twoércéw internetowych
wpisuja sie w system podrdzy organizowanych dla mediéw i przedstawicieli branzy. Polska
jest pozytywnie oceniana przez uczestnikow podrézy studyjnych, dlatego wazne jest, aby
jak najwieksza liczba przedstawicieli mediéw, oséb opiniotwdérczych i zagranicznej branzy
turystycznej brata udziat w tego typu wydarzeniach.

Ad. 2

Ministerstwo Sportu i Turystyki pracuje nad zatozeniami Strategii rozwoju turystyki
dla Polski do roku 2030, z perspektywa do roku 2036. Wstepne analizy wskazuja,
ze dokument strategiczny oparty bedzie na zatozeniu zréwnowazonego wzrostu,
innowacyjnosci i promocji unikalnych atrakcji krajowych, uwzgledniajac przy okazji kwestie
ochrony $rodowiska, zachowania dziedzictwa kulturowego i wptywu turystyki na lokalne
spotecznosci opartego o obustronne korzysci. W planach strategia obejmie takze kwestie
zwigzane z rozwojem infrastruktury turystycznej, w tym zapewne dostosowanie istniejgcej
infrastruktury do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami oraz inwestycje w rozwdj szeroko
rozumianej infrastruktury turystyczne;j.

Minister Sportu i Turystki, nie dysponuje wprawdzie $rodkami przeznaczonymi
na inwestycje, ale stara sie animowac ten obszar z dotacyjnych srodkéw biezacych realizujac
zadania publiczne z zakresu turystyki, ktére przeznaczane sg m.in. na zadania majace na celu



poprawe jakos$ci na rynku ustug turystycznych oraz kontynuacje wsparcia dla branzy
turystyczne;.

W ramach otwartego rzadowego konkursu ofert na dofinasowanie realizacji zadan
publicznych z zakresu czesci 40 budzetu panstwa - turystyka, w 2023 roku, zostato
zrealizowanych 36 przedsiewzie¢ (na taczna kwote wsparcia 5 478 240,00 zt) dotyczacych
obszaréw o wysokich walorach przyrodniczych. Zadania te byty zgrupowane w ramach
dwach priorytetow tj.:

e Dziatania na rzecz rozwoju i promocji turystyki wiejskiej / agroturystyki,
e Wzmocnienia instytucjonalnego i promocyjnego regionéw turystycznych
oraz turystycznych marek terytorialnych.

Ponadto, minister wtasciwy ds. turystyki realizuje programy rozwoju turystyki spotecznej
sprzyjajacej aktywnosci fizycznej spoteczenstwa, finansowane z Funduszu Rozwoju Kultury
Fizycznej. Jednym z celéw jest zwiekszenie mozliwosci usprawniania turystyki aktywnej
w Polsce m.in. poprzez poprawe bezpieczenstwa na szlakach turystycznych oraz poprawe
dostepnosci turystycznej na obszarach o duzych walorach przyrodniczych oraz przez grupy
spoteczne podlegajgce potencjalnemu wykluczeniu, ktére moze dotyczyé w szczegdlnosci
0s6b starszych, dzieci z doméw dziecka oraz dzieci z niepetnosprawnos$ciami i ich
opiekundéw (oséb ze szczegdlnymi potrzebami).

W ramach ww. programu w 2023 r. zrealizowano nastepujgce zadania:

KRAINY i tras narciarstwa
biegowego w Karkonoszach i
Goérach Izerskich

Organizacja Tytut zadania publicznego Kwota udzielonej | Kwota
dotacji rozliczenia
dotacji

Polskie Towarzystwo | Odnowienie i konserwacja sieci | 1 261 920,00 1212 777,67
Turystyczno-Krajoznawcze | gorskich szlakdéw turystycznych
Zarzad Gtowny podstawg ich dobrego stanu

technicznego i bezpiecznego

uprawiania turystyki
Karkonoska Lokalna | Renowacja szlakéw | 160 616,00 160 616,00
Organizacja Turystyczna rowerowych ROWEROWE)

31 maja 2024 r. Minister Sportu i Turystyki ogtosit kolejng edycje programu - Program
,Polskie szlaki turystyczne” - Edycja 2024.

Dodatkowo w 2021 roku Ministerstwo Sportu i Turystyki ogtosito program ,Schronisko
bez barier” - program dostosowania obiektow noclegowych stuzacych turystyce gorskiej




do potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami - Edycja pilotazowa 2021”, w ramach, ktérego
dofinansowano dwa zadania:
e Dostosowanie schroniska PTTK na Turbaczu dla potrzeb oséb niepetnosprawnych,
dofinansowanie w kwocie 181 200 zt,
e Dostosowanie schroniska PTTK na Przehybie dla potrzeb oséb niepetnosprawnych,
dofinansowanie w kwocie 101 200 zt.

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci w kwietniu 2024 r. ogtosita nabdér wnioskéw
na dotacje dla branzy hotelarskiej, gastronomicznej i cateringowej (HoReCa)
oraz turystycznej i kulturalnej w ramach Krajowego Planu Odbudowy.

taczny budzet programu ,Al1.2.1. Inwestycje dla przedsiebiorstw w produkty, ustugi
i kompetencje pracownikéw oraz kadry zwigzane z dywersyfikacjg dziatalno$ci w ramach
KPO” (sektor HoReCa) wynosi ponad 1,2 mld ztotych. Pozwoli on na wsparcie, co najmniej
2,5 tys. przedsiebiorstw w skali catego kraju.

Powyzsza pula srodkéw zostata podzielona na wojewddztwa w nastepujacy sposéb:

1) dla wojewddztwa kujawsko-pomorskiego - 46713 639,00 zt
2) dla wojewddztwa pomorskiego - 118 618 397,00 zt
3) dla wojewddztwa zachodniopomorskiego - 98 563 330,00 zt
4) dla wojewddztwa mazowieckiego - 187 713 248,00 zt
5) dla wojewddztwa podlaskiego - 22990 287,00 zt
6) dla wojewddztwa warminsko-mazurskiego - 38031 806,00 zt
7) dla wojewddztwa lubelskiego - 42433 462,00 zt
8) dla wojewddztwa matopolskiego -128 523 259,00 zt
9) dla wojewddztwa podkarpackiego - 48 670 083,00 zt
10) dla wojewddztwa Swietokrzyskiego - 26169 340,00 zt
11) dla wojewddztwa tédzkiego - 55 640 429,00 zt
12) dla wojewddztwa opolskiego -29471 083,00 zt
13) dla wojewddztwa $laskiego - 125588 393,00 zt
14) dla wojewddztwa dolnoslaskiego - 99175 302,00 zt
15) dla wojewddztwa lubuskiego - 27 147 863,00 zt
16) dla wojewddztwa wielkopolskiego - 94 406 083,00 zt

Wsparcie na przedsiewziecie jest udzielane w formie refundacji czesci poniesionych
kosztéw kwalifikowalnych przedsiewziecia. Maksymalna warto$é¢ wsparcia wynosi 90%
kosztéow  kwalifikowanych  przedsiewziecia.  Maksymalna  warto$¢  wydatkow
kwalifikowalnych to 600 tys. ztotych. Zatem wymagany jest wktad wtasny minimum
10 proc. kosztéow kwalifikowalnych.

Wysokos$¢ wsparcia wyniesie od 50 tys. ztotych do 540 tys. ztotych. Realizacja inwestycji
nie powinna by¢ dtuzsza niz 12 miesiecy i musi zakonczy¢ sie przed 31 stycznia 2026r.
Wsparcie bedzie udzielane na unowoczesnienie lub dywersyfikacje dziatalnosci. Efektem



ma by¢ stworzenie warunkéw do budowania odpornosci na wypadek kolejnych kryzysow
oraz rozwdj przedsiebiorczosci polskich firm. Dofinansowanie z Krajowego Planu
Odbudowy mozna otrzymac na dziatania w ramach trzech komponentéw: inwestycyjnego:
zakup maszyn i urzadzen niezbednych do wprowadzenia na rynkach produktéw/ustug,
roboty budowlane, w tym budowa nowych linii produkcyjnych, zakup maszyn i urzadzen
wyposazenia, szkoleniowego: podnoszenie kwalifikacji/przekwalifikowanie pracownikéw,
unowoczes$nienie lub rozszerzanie profilu dziatalnosci, doradczego: opracowanie modelu
biznesowego, przygotowanie procedur technicznych. Wsparcie moze obejmowac réwniez
uzupetniajagco koszty zwigzane z zielong transformacja (dotyczaca m.in. poprawy
efektywnosci energetycznej i odnawialnych zrodet energii) oraz z transformacja cyfrowg
(np. zastosowania automatyzacji proceséw, modernizacjg systeméw telekomunikacyjnych
oraz informatycznych). Finansowanie jest kierowane do mikro, matych i $rednich
przedsiebiorstw, ktére prowadzity i prowadza przewazajagca dziatalno$é gospodarcza
okresdlong odpowiednim kodem PKD, potwierdzong wpisem do wtasciwego rejestru
w jednej z branz: hotelarstwo, gastronomia, turystyka, kultura.

Ad. 3

Silnym atutem Polski jest bogate dziedzictwo przyrody, stanowiagce podstawe do rozwoju
réoznych form turystyki. Polska Organizacja Turystyczna w celu promowania obszarow
o wysokich walorach przyrodniczych podejmuje nastepujace dziatania:

e realizuje kampanie i akcje promocyjne skierowane do wybranych grup docelowych;

e organizuje stoiska narodowe na najwiekszych krajowych i zagranicznych targach
turystycznych, na ktérych wystawcami sg przedstawiciele branzy turystycznej
i samorzadow lokalnych;

e zaprasza na wizyty studyjne zagranicznych dziennikarzy i touroperatoréw w celu
zaprezentowania Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie, co znajduje
odzwierciedlenie w artykutach o Polsce i ofertach wyjazdéw do naszego kraju;

e wspodtpracuje z regionalnymi i lokalnymi organizacjami turystycznymi w celu
zwiekszenia zainteresowania polskimi miastami, regionami, produktami
turystycznymi wsréd krajowych i zagranicznych turystow. W ramach wspétpracy
organizowane sg seminaria, szkolenia, a takze imprezy promocyijne;

e wydaje materiaty poswiecone Polsce w odpowiednich dla poszczegélnych rynkéw
jezykach, ktére promuja szerokie spectrum produktow w ramach réznych obszaréw
produktowych;

e analizuje trendy w $wiatowej turystyce we wspétpracy z miedzynarodowymi
organizacjami zajmujacymi sie tg dziedzina, co pozwala wyznaczaé priorytety
w polskiej turystyce;

e prowadzi Internetowy System Informacji Turystycznej (ISIT).

Dziatania te sg kluczem do wzrostu rozpoznawalnosci, uswiadamiajg potencjat obszarow,
podnosza ich atrakcyjno$¢ w oczach turystéw, wptywajg na wydtuzenie okresow
wypoczynkowych, a tym samym na podniesienie komfortu wypoczynku gosci w miejscach



najczesciej odwiedzanych. Do tych dziatah POT wykorzystuje réznorodnosé,
autentyczno$é, unikalno$¢ poszczegdlnych miejsc. Sg to wyrdzniki miedzy innymi
wschodnich regionéw Polski.

Polska Organizacja Turystyczna w 2024 roku planuje kolejng odstone kampanii, ktérej celem
jest zachecenie turystéw do odwiedzenia regionéw Polski Wschodniej, w ktérej bedzie
pokazywacé miejsca, gdzie mozna odpoczaé w rytmie slow. Polska Wschodnia to idealne
miejsce do odkrywania réznych kultur, podziwiania przyrody i kosztowania lokalnej kuchni.
Projekt wpisuje sie w inicjatywe ,Turystyka otwiera umysty” (,Tourim opens minds”)
Swiatowej Organizacji Turystyki, ktéra ,namawia do promowania nowych i niedocenianych
miejsc”. Kampania zostata zaplanowana przede wszystkim na rynek krajowy,
ale prowadzona bedzie takze na wybranych rynkach zagranicznych. Gtéwne narzedzia
to platformy spotecznosciowe takie jak Facebook i Instagram, gdzie Polske Wschodnig
zaprezentujg formaty video i zdjecia. Wspotpraca z influencerami ,ambasadorami” regionu,
przyniosta w przesztosci bardzo dobre efekty, dlatego planowana jest jej kontynuacja.
Na rynku krajowym planowane jest potaczenie formatu cyklu prezentacji z dziataniami
reklamowymi w mediach spotecznosciowych oraz content marketingu na wybranych
portalach. Natomiast na rynkach zagranicznych opublikowany zostanie cykl artykutow
prezentujacych najciekawsze walory Polski Wschodnie;j.

Dobrym przyktadem dziatan promujacych obszary o wysokich walorach turystycznych
i przyrodniczych, sg Turystyczne Mistrzostwa Influenceréw. Media spotecznosciowe,
influencerzy, unikalne miejsca - to podstawa kolejnej juz edycji Mistrzostw. Zadaniem
uczestnikéw jest zaprezentowanie nieoczywistych zakatkéw w poszczegélnych regionach,
pamiatek architektury, pomnikéw przyrody, kuchni regionalnej, miejsc odpoczynku
dlarodzin z dzieémi, szlakow rowerowych, S$ciezek spacerowych, réznych rodzajow
wycieczek.

Projekt ,Polska jest eco” to kolejny przyktad wpisujacy sie w Swiatowy trend
proekologicznych postaw turystycznych. Gtéwnym celem projektu jest promocja
markowych produktow turystycznych, ktére realizujg zasady zréwnowazonego rozwoju
i wykorzystujg bogactwo waloréw naturalnych naszego kraju. Projekt ma takze wymiar
edukacyjny, poniewaz:
e propaguje idee proekologicznego stylu zycia i pracy w turystyce,
e edukuje poprzez upowszechnianie inicjatyw dziatajagcych na rzecz
zrownowazonego rozwoju turystyki w Polsce,
e prezentuje dziatania na rzecz ekologii w srodowisku informacji turystycznej, ROT-
ow, LOT-6w,
e buduje sieci wspotpracy poprzez upowszechnianie dobrych praktyk.

Ad. 4

Projekt ,Polskie Marki Turystyczne” ma na celu zainicjowanie wspoétpracy pomiedzy
regionami turystycznymi i stworzenie jednostek o silnym wizerunku, ktére bedg



odpowiedzialne za zarzadzanie i promowanie danego regionu. W ramach projektu tworzone
sg warunki dla kooperacji organizacji turystycznych, samorzadéw i podmiotéw branzy
turystycznej, co owocuje profesjonalizacjg zarzadzania turystyka na poziomie lokalnym.
Status Polskiej Marki Turystycznej ma gwarantowaé spdjne dziatania marketingowe,
jednolita wizualizacje, wspdlng strone internetowa zawierajaca informacje o ciekawych
destynacjach i pomystach na spedzanie wolnego czasu dostosowanych do réznych potrzeb.

W ramach trzech edycji projektu wytoniono 12 Laureatéw, z czego az 3 jest z Polski
Wschodniej tj. Lublin, Kraina Lessowych Wawozéw oraz Roztocze, pozostali Laureaci
to Beskidy, Slask Cieszynski, Torun, Poznan, tédz, EnoTarnowskie, Jura Krakowsko-
Czestochowska, Kraina Goérnej Odry, Sopot. Laureaci tytutu Polska Marka Turystyczna
otrzymuja dostep do wsparcia zapewnionego przez Ministerstwo Sportu i Turystyki
w postaci udziatu w szkoleniach, doradztwa eksperckiego, wizyt studyjnych,
czy uczestnictwa w badaniach wizerunku danych destynacji turystycznych. Zarzadcy Marek
korzystajg réwniez ze wsparcia Polskiej Organizacji Turystycznej w prowadzeniu dziatan
promocyjnych, m.in. udziatu w branzowych targach w kraju i za granicg oraz w wystawach
i wydarzeniach promocyjnych, produkcji materiatéw promocyjnych, organizacji podrézy
studyjnych dla przedsiebiorcéw i potencjalnych kontrahentéw oraz dziennikarzy. Szczegéty
projektu znajduja sie na stornie www.polskiemarkiturystyczne.gov.pl.

Ponadto Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej uruchomito preferencyjne pozyczki
na rozwdéj turystyki w Polsce Wschodniej dla mikro, matych i Srednich przedsiebiorcow
dziatajgcych w branzy turystycznej lub okototurystycznej. Warunkiem otrzymania wsparcia
jest ulokowanie inwestycji na terenie Polski Wschodniej, tj. wojewddztw warminsko-
mazurskiego, podlaskiego, swietokrzyskiego, lubelskiego, podkarpackiego lub regionalnego
mazowieckiego (bez Warszawy i 9 otaczajacych jg powiatow). Wnioskujacy moga ubiegac
sie o wparcie w wysokosci do 1 min zt. Przedsiebiorcy mogg liczy¢ na znacznie
korzystniejsze niz rynkowe warunki pozyczki, w tym state oprocentowanie w catym okresie
sptaty, brak optat czy prowizji. Co istotne, jeden przedsiebiorca moze wystapi¢ nawet o
dwie pozyczki. Dodatkowe preferencje bedg dotyczy¢ inwestycji mtodych firm -
prowadzacych dziatalnos$¢ nie dtuzej niz trzy lata oraz inwestycji komplementarnych do
szlakéw turystycznych, jakie powstang w ramach priorytetu V programu Fundusze
Europejskie dla Polski Wschodniej. Pienigdze bedzie mozna przeznaczy¢ np. na rozbudowe
pensjonatu, restauracji, parku linowego, wypozyczalni kajakéw i wielu innych przedsiewzieé
wpisujacych sie w szeroko rozumiang branze turystyczna.

Konkurencyjnos¢ turystyczng Polski Wschodniej podnosi réwniez stworzony przy wsparciu
funduszy Unii Europejskiej Wschodni Szlak Rowerowy Green Velo. To ponad 2000 km
szlaku wiodacego przez najciekawsze miejsca w pieciu wojewddztwach Polski Wschodnie;j:
lubelskim, podkarpackim, podlaskim, $wietokrzyskim oraz warminsko-mazurskim. Green
Velo jest najdtuzszym, oznakowanym wg najwyzszych standardow, posiadajgcym
profesjonalng infrastrukture szlakiem rowerowym w Polsce. Prowadzi przez unikatowe
przyrodniczo i historycznie obszary Polski Wschodniej utozsamianej z wielokulturowoscia,
nieskazonymi osobliwos$ciami natury oraz wyjatkowa kuchnig. Mndéstwo zabytkéw,



5 parkéw narodowych (4 z woj. podlaskiego - Wigierski, Biebrzanski, Narwianski
oraz Biatowieski i jeden z woj. lubelskiego - Roztoczanski), 16 parkow krajobrazowych
to tylko niektére z atrakcji na mapie trasy, ktére tworza ponad 100 propozycji
jednodniowych i dtuzszych wycieczek po Polsce wschodniej. Wzdtuz szlaku rowerowego
wybudowano 228 miejsc obstugi rowerzystow (MOR). Zostato ustawionych okoto 7000
znakéw rowerowych na catej dtugosci Wschodniego Szlaku Rowerowego Green Velo,
€0 oznacza iz przecietnie przypadaja 3-4 znaki na kilometr szlaku. Szlak przebiega przez 38
powiatow oraz 144 gminy. Przy powstaniu szlaku wspdtpracowato 211 instytucji (w tym
samorzady wojewddzkie, powiatowe, gminne, Oddziaty Generalnej Dyrekcji Drog
Krajowych i Autostrad, nadlesnictwa oraz Regionalne Dyrekcje Lasow Panstwowych). Koszt
realizacji projektu Green Velo to 274 min zt (ok. 50 milionéw euro). Dodatkowo ok. 25 min
zt na dziatania promocyjne oraz wspierajace rozwadj produktu turystycznego.

Ad. 5

Polska Organizacja Turystyczna prowadzi dziatania na rynku krajowym oraz za granica,
za posrednictwem 15 Zagranicznych Os$rodkéw POT, obejmujgcych swoim zasiegiem
24 rynki zagraniczne: austriacki i szwajcarski, amerykanski i kanadyjski, belgijski
i luksemburski, brytyjski i irlandzki, chinski, czeski i stowacki, francuski, hiszpanski
i portugalski, holenderski, izraelski, japonski, niemiecki, wegierski, wtoski oraz Danii,
Norwegii, Szwecji i Finlandii.

Z Centrali POT w Warszawie prowadzone s3g dziatania na rynkach:

- ukrainskim,

- nadbattyckich - Litwa i otwa,

- Zatoki Perskiej - przede wszystkim w Zjednoczonych Emiratach Arabskich,
- azjatyckich - Indie oraz Korea Potudniowa,

- potudniowoamerykanskich - Brazylia.

Na pozostatych rynkach prowadzone sg tzw. dziatania okazjonalne, szczegdlnie w ramach
wspotpracy z innymi polskimi podmiotami tj. ambasadami, konsulatami, Instytutami
Polskimi, czy biurami PAIH oraz w zwigzku z uruchamianiem bezposrednich potaczen
lotniczych. Szersze dziatania promocyjne prowadzone s na rynkach europejskich, w tym
szczegdlnie na rynkach nieodlegtych. Natomiast skala dziatalnosci promocyjnej na rynkach
odlegtych jest uzalezniona od sytuacji ekonomicznej i nastrojéw konsumenckich, sytuacji
geopolitycznej oraz stanu siatki potgczen lotniczych.

Ad. 6

Samorzady lokalne odgrywajg podstawowsg role w rozwoju lokalnym. Petnig one funkcje
rezysera, katalizatora i lidera w wyznaczaniu kierunkéw rozwoju, dyscyplinowaniu procedur
i $ciezek aplikacyjnych, a nastepnie we wdrazaniu konkretnych przedsiewzie¢. W Polsce
polityke turystyczng na szczeblu regionalnym koordynuja wifadze samorzadowe



wojewddztwa, a na szczeblu lokalnym - wtadze gminne i powiatowe. Warto podkresli¢,
iz kwestie dotyczace turystyki traktowane s3 jako zadania wtasne samorzadow
terytorialnych o charakterze fakultatywnym. Samorzady moga podejmowaé dziatania z tego
zakresu, jesli uznajg, ze sg istotne z punktu widzenia potrzeb lokalnej wspodinoty,
ale nie musza.

Wspbtpraca z marszatkami wojewddztw odbywa sie poprzez obecno$¢ w kazdym
wojewddztwie Regionalnych Organizacji Turystycznych (dalej: ROT), ktore stanowa forum
wspotpracy samorzadoéw  terytorialnych, organizacji branzowych i podmiotéw
gospodarczych dziatajgcych w turystce.

ROT-y sg tworzone w celu zapewnienia profesjonalnej promocji turystycznej regionu.
Zadaniem Regionalnych Organizacji Turystycznych jest: skoordynowanie dziatan
promocyjnych w wojewddztwie, stworzenie regionalnego systemu informacji turystycznej
- w celu zapewnienia kompleksowej informacji o wojewddztwie w oparciu o lokalne punkty
Jt" oraz wiaczenie w krajowe rozwigzania systemu informacji turystycznej, promocja
waloréw turystycznych regionu w kraju i za granica, stymulowanie tworzenia i rozwoju
produktu turystycznego w regionie, inspirowanie i pomoc przy tworzeniu Lokalnych
Organizacji Turystycznych w regionie, inicjowanie i wspomaganie planéw rozwoju
i modernizacji infrastruktury turystycznej, a takze doskonalenie kadr dla potrzeb turystyki.

Polska Organizacja Turystyczna opracowujgc dokumenty strategiczne na biezaco
wspotpracuje  z  Regionalnymi i Lokalnymi  Organizacjami  Turystycznymi
oraz przedstawicielami branzy turystycznej. Szeroka dyskusja oraz konsultacje sg wazng
pomoca w ich tworzeniu. Promocja obszaréw o wysokich walorach zostat uwzgledniona
w Planie dziatania POT na rok 2024, a jego realizacja uwzglednia szerokg wspotprace
z Regionalnymi i Lokalnymi Organizacjami Turystycznymi.

Ad.7

Polska aktywnie uczestniczy w realizacji Agendy 2030 17 celéw zrownowazonego rozwoju
(Sustainable Development Goals, SDGs). To program dziatan o bezprecedensowym zakresie
i znaczeniu, definiujgcy model zréwnowazonego rozwoju na poziomie globalnym. Rozwdj
zréownowazone;j turystyki to jeden z istotnych obszaréw tej Agendy, wskazany bezposrednio
w jej 6smym celu dotyczacym promowania stabilnego, zrownowazonego i inkluzywnego
wzrostu gospodarczego, petnego i produktywnego zatrudnienia oraz godnej pracy
dla wszystkich ludzi.

Pojecie turystyki zréwnowazonej coraz bardziej zyskuje na popularnosci i waznosci.
Rozumiane jest jako forma rozwoju turystycznego i zarazem aktywnosci turystycznej, ktéra
Z jednej strony podtrzymuje ekologiczna, spoteczng i ekonomiczng integralnosc terendw,
a z drugiej strony zachowuje w niezmienionym stanie zasoby naturalne i kulturowe tych
obszarow. Podstawg turystyki zréwnowazonej jest zatem osiggniecie rownowagi miedzy
potrzebami turystéw, sSrodowiska naturalnego i lokalnych spotecznosci. Kluczowe jest wiec



nie tylko spetnianie potrzeb turystéw i regionéw ich przyjmujacych, lecz takze ochrona
i wspieranie mozliwosci przysztego rozwoju tych obszaréw.

W ramach realizacji tego celu Polska opracowuje i wdraza dziatania promujace
zrébwnowazong turystyke, ktdéra tworzy miejsca pracy oraz promuje lokalng kulture
i produkty oraz ostatecznie podnosi jej atrakcyjnosc¢ i konkurencyjnosé.

Do gtéwnych inicjatyw nalezy tu przede wszystkim uruchomienie projektu ,Polskie Marki
Turystyczne” oraz dotacje dla branzy w ramach Krajowego Planu Odbudowy, ktére zostaty
oméwione wczesniej.

Polska Organizacja Turystyczna w swoich dziataniach wykorzystuje takze bogactwo
waloréw naturalnych wojewédztw, przy dochowaniu nalezytej troski o ich ochrone. Sg one
przedmiotem petniejszego zagospodarowania przestrzenno-funkcjonalnego,
w szczegolnosci pod katem kreowania produktéw turystycznych.

Polska Organizacja Turystyczna w celu zapewnienia zréwnowazonego rozwoju turystyki
realizuje m.in.:

e kampanie i akcje oraz dziatania informacyjno-promocyjne z zakresu promocji
ekoturystyki taczac elementy turystyki rowerowe;j, pieszych wycieczek na szlakach
czy turystyki kulinarnej;

e prowadzi projekt promocji Polskich Parkéw Narodowych w kraju i za granicg we
wspotpracy z National Geographic Traveler;

e realizuje projekty m.in. Polska jest eco-EDEN

e podejmuje partnerstwo z innymi instytucjami, ktérym bliska moze by¢ szersza
wspétpraca na polu wdrazania zrbwnowazonego rozwoju.

Z powazaniem
Z up. Ministra

Piotr Borys
Sekretarz Stanu
/podpisano kwalifikowanym podpisem elektronicznym/

Do wiadomosci: KPRM- Departament Spraw Parlamentarnych

10



		2024-07-25T19:38:30+0000
	Piotr Borys




