Znak pisma: DNW-2.054.22.2024
Warszawa, 23 wrzesnia 2024

Pan

Szymon Hotownia
Marszatek Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje nr 4248 Poset na Sejm RP Pani Ewy Kotodziej oraz grupy
postéw, w sprawie zasadnosci akcji promocyjnej - rozdawania kremoéwek papieskich
w 2023 r. przeprowadzonej przez spotke PKP Intercity i jej spotki zaleine, ponizej
przedktadam odpowiedzi w sprawie.

1. lle srodkéw finansowych z budzietu spétki PKP Intercity oraz spétek zaleznych
i Fundacji PKP zostato wydanych na akcje promocyjng rozdawania kremoéwek
papieskich w roku 2023?

Akcja nie byta finansowana w zaden sposdb z budzetu marketingowego PKP Intercity S.A.
(takze: Spodtka) ani ze srodkéw przekazanych przez Spdétke Fundacji Grupy PKP na
dziatalnos¢ dobroczynng. Jednoczesnie informuje, ze Fundacja Grupy PKP przeznaczyta na
akcje majacg na celu upamietnienie papieza Jana Pawfa I, ktéra to akcja zostata
zorganizowana 2 kwietnia 2023 r., kwote 87 073,20 PLN.

2. Jakie byty konkretne cele marketingowe tej akcji?

Dziatania w catosci zorganizowane zostaty przez Fundacje Grupy PKP. Biuro Marketingu
i Komunikacji PKP Intercity S.A. (nazwa biura z 2023 roku) nie uczestniczyto w niej, ani na
etapie planowania, ani realizacji i podsumowania. Wydano jedynie zgode na dystrybucje
poczestunku w tej formie przez pracownikéw spétki Wars.

Biuro rzecznika prasowego PKP Intercity przygotowato tres¢ komunikatu odczytywanego
w pociggach 2 kwietnia 2023 rok, w brzmieniu:

»2 kwietnia przypada 18. rocznica Smierci Papieza Polaka —Jana Pawta Il. Fundacja Grupy
PKP wraz ze spdtkami kolejowymi Polskimi Kolejami Panstwowymi S.A., PKP Intercity oraz
Wars realizujg projekt, upamietniajgcy te wielkg posta¢. Na naszych wyswietlaczach
prezentowana jest specjalna animacja — zachecamy do zapoznania sie z trescig. Obstuga
Wars zas czestuje Panistwa papieskimi kremdéwkami.”

Jak poinformowata Fundacja Grupy PKP celem akcji byto upamietnienie papieza Jana
Pawta Il w oparciu o cel statutowy w zakresie podtrzymywania i upowszechniania tradycji
narodowej, pielegnowania polskosci oraz rozwoju $wiadomosci narodowej, obywatelskiej
i kulturowe;.

Infolinia: +48 22 630 10 00 Ministerstwo Infrastruktury
kancelaria@mi.gov.pl ul. Chatubinskiego 4/6

www.gov.pl/web/infrastruktura 00-928 Warszawa



mailto:kancelaria@mi.gov.pl
http://www.gov.pl/web/infrastruktura

3. Jakie byty efekty marketingowe przeprowadzonej akcji? Czy spdtka przeprowadzita
analize korzysci wynikajgcych z rozdawania kremoéwek? Jesli tak, prosze
o przedstawienie wynikéw tej analizy.

Efektem przeprowadzonej akcji byto wzmocnienie wizerunku Fundacji Grupy PKP jako
organizacji odpowiedzialnej spotecznie w zakresie dbatosci o tradycje, historie oraz
tozsamosé narodowa.

4. lle kreméwek papieskich zostato rozdanych w ramach akcji, a ile z nich zostato
zutylizowanych z powodu niewykorzystania?

WARS S.A. wydata wszystkie kremowki, ktore zostalty wyprodukowane, w liczbie
12 996 szt.

5. Czy spotka PKP Intercity przeprowadzita badania opinii publicznej lub inne formy
konsultacji przed podjeciem decyzji o przeprowadzeniu tej akcji? Jesli tak, jakie byty
wyniki tych badan lub konsultacji?

Obecnos¢ postaci papieza Jana Pawta Il w historii Polski oraz Swiadomosci obywateli, czyli
m.in. klientéw Grupy PKP, jest bardzo silna, a przestanie papieza Polaka pozostaje dla nich
niezwykle wazne, co jest istotng rekomendacjg do realizacji dziatan majacych na celu
upamietnienie.

6. Jakie byty koszty zwigzane z utylizacjg niewykorzystanych kremdéwek papieskich?

Z uwagi fakt, ze wszystkie kreméwki zostaty wydane, brak jest poniesionych kosztéw
zwigzanych z utylizacja.

7. Czy spotka planuje podobne akcje promocyjne w przysztosci? Jesli tak, to jakie sSrodki
zostang przeznaczone na te dziatania i jakie bedg ich cele?

Fundacja Grupy PKP realizuje dziatania w zakresie celow okreslonych w statucie tak
planowanych jak i bedgcych odpowiedzig na biezgce potrzeby. Jesli zas chodzi o PKP
Intercity S.A. obecnie nie planuje Zzadnych podobnych dziatan majgcych forme
dodatkowego poczestunku dla pasazeréw.

8. Czy byly prowadzone inne formy promocji zwigzane z t3 akcja (np. kampanie
w mediach spotecznosciowych, reklamy w mediach tradycyjnych)? Jesli tak, prosze
o przedstawienie szczegétowych kosztéw tych dziatan.

Informacja o akcji promocyjnej byta umieszczana w mediach spotecznosciowych Fundacji
Grupy PKP, co nie angazowato dodatkowych srodkow. Natomiast PKP Intercity nie
promowata w mediach tradycyjnych, spotecznosciowych ani na stronie internetowej PKP
Intercity.

tgcze wyrazy szacunku,
Dokument podpisany elektronicznie przez:

z upowaznienia Ministra Infrastruktury
Piotr Malepszak
Podsekretarz Stanu
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