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Pan
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Marszatek Sejmu RP

Dotyczy: interpelacji Posta Sebastia,na Kalety oraz grupy postéw w
sprawie materiatow ptatnych NFOSiGW w mediach (K10INT5748)

Szanowny Panie Marszatku,
ponizej przedstawiam odpowiedzi na zadane pytania.

1. Jakie byty tgczne wydatki NFOSiGW na promocje, reklamy oraz inne formy medialne w
okresie od stycznia do wrzesnia 2024 roku?

taczne wydatki na kampanie medialne NFOSIGW realizowane w okresie styczen-wrzesierh
2024 r. wyniosty 1 660 047,67 zt brutto. Jest to suma o ok. 4 razy nizsza nizw
analogicznym okresie 2023 r. kiedy wydatki na kampanie medialne wyniosty 7 789 856 zt
brutto.

2. Jakie media byty zaangazowane w publikowanie materiatéw promocyjnych
finansowanych przez NFOSIGW w tym okresie? Prosze o wskazanie konkretnych stacji
telewizyjnych, radiowych, portali internetowych, prasy drukowanej oraz innych
kanatéw medialnych?

3. Jakie kwoty zostaty wydatkowane na wspétprace z poszczegélnymi mediami? Prosze o
szczegbtowe zestawienie kosztéw poniesionych w ramach uméw z kazdym z mediéw.

Zestawienie zawierajgce poszczegdblne media wraz z kosztami znajduje sie w Zatgczniku do
pisma.

4. Czy wramach wspétpracy z mediami zawierane byty umowy dotyczqce publikacji
ptatnych materiatéw sponsorowanych? Jesli tak, prosze o przedstawienie zasad, na
jakich byty zawierane te umowy, oraz jakie instytucje bqdz media zrealizowaty te
Zlecenia.

W ramach wspétpracy z mediami wskazanymi w Zatgczniku do pisma prowadzono
dziatania ptatne, w tym ptatne publikacje. Umowy zawierane sg za posrednictwem domu
mediowego, wybranego w 2022 r. w drodze zamdwienia udzielonego w trybie przetargu
nieograniczonego na podstawie art. 132 ustawy Prawo zaméwien publicznych.

5. W jaki sposéb Fundusz dokonuje wyboru mediéw do wspétpracy w zakresie promocji i
reklamy? Czy w procesie tym organizowane sq przetargi lub konkursy ofert? Prosze o
udzielenie szczegétowych informacji na ten temat.

NFOSIGW dokonuje wyboru mediéw na podstawie rekomendacji domu mediowego,
wybranego w drodze zaméwienia udzielonego w trybie przetargu nieograniczonego, za
posrednictwem ktdrego kupuje powierzchnie w mediach.
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Zatacznik

KOSZTY DZIAtAN MEDIOWYCH NFOSiGW W OKRESIE | - IX 2024 r.

MEDIA KWOTA BRUTTO

Agora (Gazeta Wyborcza) 30 221,10 zt
Bauer Sp. z 0.0. (Chwila Dla Ciebie, Z Zycia Wziete, Zycie Na Goraco) 118 387,50 zt
EBE Media Ernest Bodziuch (Szczerze o pienigdzach) 18 450,00 zt
Google (Wyszukiwarka) 12 300,00 zt
Gremi Media (Rzeczpospolita) 73 800,00 zt
MAXPRESS (Odpady i Srodowisko, Srodowisko) 36 900,00 zt
META (Facebook, Instagram) 49 200,00 zt
Microsoft (LinkedIn) 30 750,00 zt
OZEON Sp. z 0.0. (Ozeon) 17 220,00 zt
Polsat Media (Zielona Interia) 29 520,00 zt
\Ij\(/)ildsléi :;Z?Znsa?}];osﬁ: e(faa;goc;menmkow regionalnych Polskapress 8437800 zt
Programmatic (Display / Wideo) 73 800,00 zt
RASP (Fakt, fakt.pl) 37 489,17 zt
Synergic (LCD w kolejach) 402 333,00 zt
l:ﬁz::rzzz(:;z\r/\)iéwki 100 Panoramicznych, Krzyzéwki 200 64 452,00 7t
TVPS.A.(TVP 1, TVP 2, TVP3, TVP Info, stacje tematyczne TVP) 400 000,00 zt
Wielkopolskie Stowarzyszenie Sottyséw (Gazeta Sotecka) 3 690,00 zt
Wydawnictwo SIGMA-NQOT Sp. z o.0. (Aura) 18 450,00 zt
ZPR Media (Murator, Super Express) 158 706,90 zt

Suma koncowa BRUTTO 1660 047,67 zt
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