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Pan
Szymon Hotownia
Marszatek Sejmu RP

Dotyczy: odpowiedzi na interpelacje nr 5779 Pana Posta Dariusza Mateckiego

oraz grupy Postéow

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje w sprawie wydatkéw poniesionych przez
Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej oraz podmioty podlegte

i nadzorowane, na cele promocyjne i reklamowe od 13 grudnia 2023 r. do dnia
otrzymania interpelacji (29 pazdziernika br.), przedstawiam nastepujgce
informacje.

Pytanie 1. Jakie kwoty zostaty wydatkowane na reklamy w mediach
tradycyjnych i cyfrowych (prasa, radio, telewizja, portale internetowe, media
spotecznosciowe) od dnia 13 grudnia 2023 roku? Prosze o szczegotowe
zestawienie wydatkow, z podziatem na wydawcow i tytuty prasowe, programy
telewizyjne, audycje radiowe oraz portale internetowe, wraz z podaniem kwot
wydanych na poszczegdlne pozycje.

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej w ww. okresie nie ponosito
wydatkéw na dziatania stricte reklamowe w mediach tradycyjnych i cyfrowych.
Ministerstwo realizowato zadania zwigzane m.in. z koordynowaniem
wykorzystania funduszy unijnych w ramach polityki spdjnosci oraz Krajowego
Planu Odbudowy. Z tego powodu Ministerstwo byto zobowigzane

do informowania ogétu spoteczenstwa o mozliwosciach uzyskania
dofinansowania projektdw, promocji efektédw polityki spdjnosci Unii Europejskiej
w Polsce oraz informowania o korzysciach, jakie odnosi nasz kraj z faktu
cztonkostwa w Unii Europejskiej.
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Powyzsze dziatania s3 wymagane przez Komisje Europejskg w zwigzku z art. 46,
art. 48 i art. 49 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)

nr 2021/1060 z 24 czerwca 2021 r. ustanawiajgcego wspdlne przepisy dotyczgce
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu
Spotecznego Plus, Funduszu Spdjnosci, Funduszu na rzecz Sprawiedliwej
Transformacji i Europejskiego Funduszu Morskiego, Rybackiego i Akwakultury,

a takze przepisy finansowe na potrzeby tych funduszy oraz na potrzeby Funduszu
Azylu, Migracji i Integracji, Funduszu Bezpieczenstwa Wewnetrznego

i Instrumentu Wsparcia Finansowego na rzecz Zarzgdzania Granicami i Polityki
Wizowej (Dz. Urz. UE L 231 z 30.6.2021, str. 159). Zatozenia oraz cele efektywnej
komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce opisuje Strategia komunikacji
Funduszy Europejskich na lata 2021-2027.

W ramach realizacji ww. zadan po 13 grudnia 2023 r. poniesiono wydatki na:

- kampanie informacyjno-promocyjng marki Fundusze Europejskie
(Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0.),

- audycje informacyjno-edukacyjne poswiecone Funduszom Europejskim
w audycji ,Pytanie na $niadanie” (Telewizja Polska S.A. w likwidacji),

- audycje informacyjno-edukacyjne poswiecone tematyce Funduszy
Europejskich ,,Biznes dla ludzi” (TVN24 i TVN BIS) i ,,Dziert dobry TVN”
(TVN) - (TVN S.A.),

- kampanie informacyjno-edukacyjng dotyczgcg mozliwosci ubiegania sie
o Fundusze Europejskie w stacjach radiowych i telewizyjnych "Otworz sie
na nowe mozliwosci" (Eurozet Radio Sp. z 0.0./Inforadio Sp. z 0.0.; Radio
Muzyka Fakty Grupa RMF Sp. z 0.0. Sp. K.; Polskie Radio S.A.; TIME S.A.,
Telewizja Polsat Sp. z 0.0., TVN S.A., Telewizja Polska S.A. w likwidacji),

- kampanie informacyjng w stacjach radiowych i telewizyjnych w zwigzku
z 20. rocznicg przystgpienia Polski do Unii Europejskiej (Eurozet Radio Sp.
z 0.0./Inforadio Sp. z 0.0./Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0./IM40 Sp. z 0.0.;
Radio Muzyka Fakty Grupa RMF Sp. z 0.0. Sp. K.; Polskie Radio S.A. w
likwidacji; TIME S.A.; Audytorium17 Sp. z 0.0.; Telewizja Polsat Sp. z o0.0.,
TVN S.A,, Telewizja Polska S.A. w likwidacji; TV PULS),

- zakup czasu antenowego na potrzeby cyklu audycji ,Zmieniajmy
Polske”— RMF FM, RMF Classic, RMF Maxx (Radio Muzyka Fakty Grupa
RMF Sp. z 0.0. Sp6tka Komandytowa),

- dziatania informacyjno—promocyjne dotyczace krajowej polityki
regionalnej oraz polityki miejskiej w prasie regionalnej i lokalnej oraz
na portalach internetowych (Media Group Sp. z 0.0.),

- konkurs ofert dla portali internetowych na akcje partnerska na dziatania
informacyjno-edukacyjne w 3 obszarach: Fundusze Europejskie, KPO, 20-
lecie Polski w UE (Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0.; Wirtualna Polska
Media S.A.; Gazeta.pl Sp. z 0.0.)



w tgcznej kwocie 22 768 414,22 zt.

Ponadto poniesiono wydatki w kwocie 10 800,00 zt na rzecz Meta Platforms

Ireland Limited zwigzane z serwisem spoteczno$ciowym Instagram oraz

1 987,68 zt w zwigzku z publikacjg ogtoszenia o rozpoczeciu konsultacji

spotecznych Koncepcji Rozwoju Kraju 2050 w Dzienniku Gazeta Prawna (INFOR

PLS.A.).

Zgodnie z informacjami przekazanymi przez jednostki nadzorowane i podlegte

Ministerstwu Funduszy i Polityki Regionalnej, na dziatania informacyjne,

edukacyjne i promocyjne w mediach tradycyjnych i cyfrowych w podanym

terminie poniesiono wydatki tgcznie w kwocie 864 366,18 zt:

1. Fundacja Platforma Przemystu Przysztosci (FPPP) — 189 857,37 zt, w tym

187 849,76 zt w zwigzku z realizacjg dziata zaplanowanych

i zaangazowanych przed 13 grudnia 2023 r. oraz 2 007,61 zt w zwigzku

z realizacjq dziatarn w 2024 roku:

kampanig display promujgcg narzedzia FPPP dla matych i srednich
przedsiebiorstw - ENZO Sp. z 0.0. oraz jej kontynuacja przez FPPP
w 2024 r. (Google Ireland Ltd., Meta Facebook, Linkedin Ltd.);
promocjg dziatalnos$ci Fundacji Platforma Przemystu Przysztosci

w zwigzku z projektem Szkota Lidera — Rekord Grupa Mediowa
Sp.zo0.0;

promocjga dziatalnosci Fundacji Platforma Przemystu Przysztosci
na portalu www.echodnia.eu, www.radom.naszemiasto.pl,
Dzienniku Echo Dnia, Facebooku Echo Dnia w zwigzku z projektem
Szkota Lidera— Polska Press Sp. z 0.0.;

kampanig informacyjno—promocyjng na nosnikach typu billboard
—"GORMAR" ROZKLEJANIE PLAKATOW | OGLOSZEN tucja Di Carlo;
kampanig wideo promujacg materiat z Gali zakonczenia Il Edycji
programu szkoleniowego Szkota Lidera — ENZO Sp. z 0.0.;

promocjg postow sponsorowanych dotyczgcych laureatéw
Konkursu Fabryka Przysztosci 2023 oraz materiatdw promocyjnych
powstatych po rozdaniu nagrdéd w Konkursie (wideo oraz
fotorelacja) — ENZO Sp. z 0.0;

promocjg materiatdw oraz wywiadéw przeprowadzonych z gosémi
Kongresu EDIH —ENZO Sp. z 0.0.;

kampanig promocyjno-leadowg dotyczgca webinaru "Wsparcie

rozwoju cyfrowego przedsiebiorstw" (Google Ireland Ltd., Meta
Facebook);

kampanig promocyjno-informacyjng organizowang przez
Ministerstwo Rozwoju i Technologii oraz Fundacje Platforma
Przemystu Przysztosci inaugurujgcg dziatalnosé sieci Europejskich
Hubow Innowacji Cyfrowych w Polsce.



2. Instytut Rozwoju Miast i Regionéw (IRMIR) — 16 587,77 zt (ptatny artykut
na temat dziatalnosci Integratora Danych Miejskich IRMIR na Portalu
Samorzgdowym, kampania mailowa Obserwatorium Polityki Miejskiej
i Regionalnej, promocja InnoCity Expo 2024 na Portalu Samorzgdowym,
promocja dziatalnosci Integratora Danych Miejskich na Facebooku
(Wydawcy: PTWP Online Sp. z 0.0.; Freshmail Sp. z 0.0.; Brave New
Sp.z0.0.).

3. Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci (PARP) — 657 921,04 zt
(publikacje prasowe, materiaty wideo oraz materiaty online zwigzane
z promocjg Funduszy Europejskich oraz projektéw z Norweskiego
Mechanizmu Finansowego) — wydawcy: AGORA S.A., Grupa EUROZET —
AGORA S.A., NEWSERIA, Serwis Informacyjny PAP, Bauer Media Invest,
INFOR PL S.A., Polska Press Grupa, Grupa WM, Grupa Ringier Axel
Springer Polska, Gremi Media SA, Grupa PTWP, Rampa.net.pl, Wirtualna
Polska Media SA, Discovery Communications, My Company Media
Sp. z 0.0., BM Media Wydawnictwo Branzowe.

Pytanie 2. Jakie umowy zostaty zawarte z agencjami reklamowymi w tym
okresie? Prosze o wskazanie nazw agencji, przedmiotu umoéw, a takie kwot
wynagrodzenia przewidzianego w kazdej z uméw. W jaki sposéb wybierane
byly te agencje do realizacji dziatan marketingowych?

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej po 13 grudnia 2023 r. zawarto
umowe z Agencjg Reklamowg DSK Sp. z o.0. (lider konsorcjum) i Euvic Media
Sp. z 0.0., ktérej przedmiotem byta realizacja kampanii informacyjno—
promocyjnej Funduszy Europejskich. Umowe zawarto w wyniku udzielenia
zamowienia publicznego na podstawie ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. —
Prawo zamoéwien publicznych. (Dz. U. z 2023 r., poz. 1605 ze zm.).

Kwota umowy: 4 723 200,00 zt.

Ponadto, zostata zawarta umowa z Pacyfika Sp. z 0.0., ktorej przedmiotem byto
opracowanie planu dziatan edukacyjno-informacyjnych oraz Swiadczenie ustug
doradczych dotyczacych Krajowego Planu Odbudowy. Wykonawca zostat
wytoniony po przeprowadzeniu badania rynku. Kwota umowy: 97 330,00 zt.

Zgodnie z informacjami przekazanymi przez Jednostki nadzorowane i podlegte
Ministerstwu Funduszy i Polityki Regionalnej, po 13 grudnia 2023 r. zawarta
zostata nastepujgca umowa z agencjg reklamowa:

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci:

e Aplan Media - obstuga nalezgcych do PARP kont reklamowych
w serwisach internetowych takich jak: Google, Facebook, LinkedIn,
X (dawniej Twitter) oraz przeprowadzenie za ich pomoca
efektywnosciowych kampanii informacyjno-promocyjnych w Internecie



dla wybranych dziatan realizowanych przez PARP (tryb: przetarg
nieograniczony) — 738 000,00 zt.

Pytanie 3. Jakie tematy dominowaty w kampaniach promocyjnych

i reklamowych zleconych przez Ministerstwo oraz podlegte mu jednostki

od 13 grudnia 2023 roku? Prosze o podanie najczesciej poruszanych zagadnien
w kampaniach medialnych oraz form przekazu (reklamy w prasie, radiu,
telewizji, Internecie itp.).

W kampaniach informacyjno-promocyjnych i edukacyjnych zleconych przez
Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej dominowaty tematy zwigzane
z:

- mozliwos$ciami pozyskiwania wsparcia finansowego z Funduszy Europejskich,
w szczegdlnosci aktualnych naborach wnioskéw o dofinansowanie oraz efektach
wdrazania FE,

- 20. rocznicg obecnosci Polski w Unii Europejskiej,

- mozliwos$ciami pozyskiwania wsparcia finansowego z Krajowego Planu
Odbudowy (KPO).

Dziatania informacyjno-promocyjne bylty realizowane w formie audycji
radiowych i telewizyjnych, materiatéw prasowych i internetowych, spotéw
radiowych i telewizyjnych oraz profili MFiPR w social mediach.

Ponizej przedstawiam informacje nt. tematyki dominujgcej w jednostkach
nadzorowanych i podlegtych:

1. Fundacja Platforma Przemystu Przysztosci - tematyka zwigzana
z projektem ,,Szkota Lidera”, narzedziami FPPP dla sektora matych
i Srednich przedsiebiorstw oraz wsparciem rozwoju cyfrowego.

2. W dziataniach prowadzonych przez Instytut Rozwoju Miast i Regionéw
dominowata tematyka zwigzana z: dziatalnoscig Integratora Danych
Miejskich IRMiR, Obserwatorium Polityki Miejskiej i Regionalnej oraz
promocja InnoCity Expo 2024.

3. W przypadku dziatan realizowanych przez PARP dominowaty tematy
zwigzane ze wsparciem z programu Fundusze Europejskie dla Polski
Wschodniej, Fundusze Europejskie dla Nowoczesnej Gospodarki oraz
Fundusze Europejskie dla Rozwoju Spotecznego. Opisywane tematy
obejmowaty takie obszary jak: rozwdj kompetencji pracodawcéw
i pracownikdw, internacjonalizacja/ekspansja zagraniczna firmy,
wzornictwo w przedsiebiorstwie, zrownowazony rozwéj w tym
gospodarka o obiegu zamknietym w przedsiebiorstwie, rozwéj poprzez



wdrozenie prac badawczo-rozwojowych, innowacje w
przedsiebiorstwach. Pojawiaty sie réwniez tematy zwigzane z Norweskim
Mechanizmem Finansowym i wsparciem z Funduszy Norweskich oraz

z KPO dla branzy HoReCa.

Pytanie 4. Jakie tytuty prasowe, czasopisma i periodyki byty prenumerowane
przez Ministerstwo oraz podlegte mu jednostki od dnia 13 grudnia 2023 roku?
Prosze o podanie liczby egzemplarzy oraz kwot wydanych na prenumeraty
poszczegdlnych tytutow.

Informuje, ze MFiPR we wskazanym czasie prenumerowato 38 tytutow
prasowych papierowych oraz 41 tytutéw prasowych elektronicznych. Zawarto
umowy na prenumerate prasy z firmg Garmond Press S.A. (prasa papierowa)
oraz e-Kiosk S.A. (prasa elektroniczna). taczna kwota wydatkowana na prase
papierowg wyniosta 62 933,17 zt, a na prase elektroniczng 126 167,80 zt.

W zatgczniku nr 1 przekazuje informacje na temat tytutéw prasowych
papierowych i elektronicznych prenumerowanych przez Ministerstwo.

W zatgczniku nr 2 przekazuje informacje w zakresie tytutéw prasowych,
czasopism i periodykéw prenumerowanych przez jednostki nadzorowane
i podlegte Ministerstwu.

Pytanie 5. Jakie dziatania promocyjne i informacyjne byly realizowane

w ramach wspotpracy z klubami sportowymi, wydarzeniami masowymi czy
innymi organizacjami? Prosze o podanie nazw podmiotéw, rodzajow dziatan
oraz kwot przeznaczonych na te cele.

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej po 13 grudnia 2023 r.

nie realizowato dziatan promocyjnych ani informacyjnych we wspétpracy

z klubami sportowymi ani innymi organizacjami. Ministerstwo uczestniczyto

ze stoiskiem informacyjnym o Funduszach Europejskich w dwdch wydarzeniach
masowych:

1. Festiwalu Europejskim w dniu 1 maja 2024 r. w ramach bezkosztowej
wspotpracy z m.st. Warszawa,

2. Dniu Dziecka w dniu 1 czerwca 2024 r. w ramach bezkosztowej
wspotpracy z Kancelarig Prezesa Rady Ministrow.

Jednostka podlegta - Centrum Projektow Europejskich poinformowata

0 uczestnictwie w wydarzeniu zorganizowanym przez Matopolski Urzad
Wojewddzki w Krakowie 30 kwietnia 2024 r. w zwigzku z obchodami 20-lecia
Polski w Unii Europejskiej (udziat bezkosztowy).



Pytanie 6. Jakie byty przewidywane wydatki na cele promocyjne i reklamowe

na rok 2024? Czy istnieje plan zwiekszenia lub zmniejszenia budzetu na

dziatania promocyjne?

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej zaplanowato wydatki na cele

informacyjno—promocyjne i edukacyjne zwigzane z promocjg Funduszy

Europejskich, KPO oraz Partnerstwem Publiczno-Prywatnym na 2024 r.

w wysokosci ok. 31 min zt. Nie jest przewidywane zwiekszanie wydatkdw.

Ponizej przedstawiam informacje na temat wydatkéw zaplanowanych na 2024 r.

przez jednostki nadzorowane i podlegte Ministerstwu:

o U s WwWN PR

Centrum Projektow Europejskich — 135 100 zt i 70.000 euro

Fundacja Platforma Przemystu Przyszto$ci — 7 000,00 zt

Instytut Rozwoju Miast i Regiondéw — 16 587,77 zt

Krajowy Zaséb Nieruchomosci — 140 000,00 zt

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci —9 781 679,16 zt

Wydziat Polityki Regionalnej i Spdjnosci w Statym Przedstawicielstwie
Rzeczypospolitej Polskiej przy Unii Europejskiej w Brukseli nie planowat
zadnych wydatkow.

Jednostki nadzorowane i podlegte poinformowaty MFiPR, ze nie jest

planowane zwiekszenie ww. wydatkdw. Wydatki mogga zosta¢ zmniejszone

w wyniku wystgpienia oszczednosci w trakcie realizacji dziafan.

Z powazaniem

z up. Ministra
Jan Szyszko
Sekretarz Stanu

/podpisano elektronicznie/

Zataczniki

1.

Tytuty prasowe papierowe i elektroniczne prenumerowane przez
Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej

Tytuty prasowe, czasopisma i periodyki prenumerowane przez jednostki
nadzorowane i podlegte Ministerstwu.
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