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Dotyczy: interpelacji Pana Posta Artura Jarostawa tackiego nr 6579 w sprawie
obowigzkowego oznaczania produktéw zywnosciowych flaga kraju pochodzenia i
wprowadzenia regulacji dotyczacych minimalnego udziatu polskich produktéw w

sprzedazy w sklepach wielkopowierzchniowych

Szanowny Panie Marszatku,

w zwigzku z interpelacjg Pana Posta Artura Jarostawa tackiego przekazuje ponizsze

odpowiedzi na zadane w interpelacji pytania.

1. Jakie sq wyniki dotychczasowej analizy i oceny stanu faktycznego w zakresie

udziatu polskich produktéw w sprzedazy w sklepach wielkopowierzchniowych?

Polska jest wiodacym producentem zywnosci i na europejskim rynku Polska jest
szostym najwiekszym producentem zywnosci. Polskie produkty zywnosciowe sg
sprzedawane przede wszystkim na krajowym rynku i na pétkach sklepowych sg w

przewazajgcej wiekszosci.

W ostatnim czasie réwniez obserwuje sie wzrost zainteresowania Polakéw produktami
wyprodukowanymi przez polskich przedsiebiorcow. Przy swoich wyborach zakupowych
coraz wieksza uwage zwracamy na jakos¢ i pochodzenie. Sieci handlowe wychodzac

naprzeciw oczekiwaniom konsumentéw same w oficjalnych komunikatach, reklamach
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informuja o sprzedazy artykutéw rolno-spozywczych pochodzacych od polskich

producentéw.

Wedtug aktualnych szacunkéw przeprowadzonych przez Polska Organizacje Handlu i
Dystrybucji faktyczny udziat w sprzedazy produktéw pochodzenia PL w sklepach

wielkopowierzchniowych wynosi w odniesieniu np. do:

— miesa to ponad 96%,

— przetworéw miesnych to 98%,

— mleka i produktéw mlecznych to 97%,
—jaj to 97%,

—warzyw i owocoéw to 76%,

— pieczywa prawie 93%.

Dane te s3 spdjne z wynikami handlu miedzynarodowego produktami rolno -
spozywczymi Polski. Polska jest eksporterem netto znakomitej wiekszosci produkcji
rolno-spozyweczej. Na rynkach zagranicznych Polska sprzedaje m.in. 70% krajowej

produkcji wotowiny; 50-60% krajowej produkcji drobiu i 30% krajowej produkcji mleka.

Sieci coraz bardziej sg rowniez zainteresowane wspétpraca z lokalnymi producentami i
wigczeniem do swojej oferty ich produktow. Wedtug informacji Polskiej Organizacji
Handlu i Dystrybucji sieci handlowe zrzeszone w organizacji wspétpracuja z okoto 5
tysigcami krajowych producentéw. Oczywiscie, intencjg Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi jest aby taka wspdtpraca sieci z krajowymi, lokalnymi dostawcami jeszcze

bardziej sie rozwijata i aby w sklepach oferowano wiecej polskich, lokalnych produktow.

2. Jakie sg konkretne plany Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi w kwestii
wprowadzenia obowigzku oznaczania flaga kraju pochodzenia wszystkich
swiezych produktow zywnosciowych w sklepach? Czy przewidziano termin

wprowadzenia takich regulacji?



Dokonana przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi analiza obowigzujacych
przepiséw, zarowno na poziomie krajowym jak i unijnym pozwala na rozwazenie

wprowadzenia takiego obowigzku w przypadku swiezych owocéw i warzyw.

Z uwagi na to, ze wprowadzenie obowigzku oznaczania flaga kraju pochodzenia
przepisem krajowym wigze sie z koniecznoscig notyfikacji projektu takiego przepisu
Komisji Europejskiej i przekazaniem KE uzasadnienia wprowadzenia wymogu
dotyczacego oznakowania srodkéw spozywczych wykraczajacego poza zakres
zharmonizowany na poziomie UE, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi zlecito
przeprowadzenie badania ankietowego dotyczacego zainteresowania konsumentéw
znakowaniem swiezych owocéw i warzyw grafikg przedstawiajaca flage panstwa
pochodzenia. Analiza raportu z przeprowadzonego badania wykazata, ze konsumenci s

zainteresowani tym elementem znakowania.

W chwili obecnej w Ministerstwie planowane s3 prace nad opracowaniem projektu

regulacji Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi wprowadzajacej powyzszy wymoég.

3. Czy Ministerstwo prowadzi dziatania majace na celu wprowadzenie wymogu,
by co najmniej potowa strategicznych produktéw zywnosciowych dostepnych
w sklepach pochodzita z Polski? Jesli tak, to w jakiej formie i w jakim terminie
maja zosta¢ wdrozone takie regulacje?

4. Jakie konkretne kroki Ministerstwo podejmuje w ramach konsultacji z sieciami
sklepéw i przedstawicielami sektora handlowego, aby umozliwi¢ implementacje

powyzszych zmian?

Inicjatywy zmierzajgce do wprowadzenia obowigzku, aby markety w swojej ofercie
miaty dany udziat krajowych produktow rolno-spozywczych - byty juz podejmowane

przez inne panstwa cztonkowskie, jak Czechy, Rumunia czy Stowacja.

Proby wprowadzania takich rozwigzan przez panstwa cztonkowskie byty
kwestionowane przez Komisje Europejskg jako niezgodne z przepisami prawa UE, w tym
swobodg przeptywu towaréw i swobodg przedsiebiorczosci. Rozwigzania wprowadzone

przez Rumunie w 2016 r. skutkowaty wszczeciem przeciw Rumunii postepowania w



sprawie uchybienia zobowigzaniom panstwa cztonkowskiego. Przepisy te w praktyce

nigdy nie zostaty w petni wdrozone.

W zwigzku z powyzszym aby zwiekszy¢ udziat sprzedazy polskich lokalnych produktéw
spozywczych w sklepach trzeba dobra¢ takie rozwigzania, ktore nie beda

kwestionowane przez KE.

Istotng role w jeszcze wiekszym udziale produktéw polskich na pétkach sklepow
wielkopowierzchniowych majg konsumenci bowiem to do ich preferencji sklepy
dostosowujg swoja oferte. Dlatego tez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi prowadzi

kampanie edukacyjng zachecajac do zakupu polskich produktow ,Kupuj Swiadomie”.

Aktualnie, w celu utatwienia wyszukiwania konsumentom produktéw wytworzonych
w Polsce i z uzyciem polskich surowcoéw, co przektada sie na promowanie rodzimego
rolnictwa i dostarczanie sktadnikéw do produkcji artykutéw rolno-spozywczych przez

polskich rolnikéw, obowigzujg przepisy (1) umozliwiajace

PRODUKT

oznakowanie takiej zywnosci informacja ,Produkt polski” lub

znakiem ,Produkt polski” . POI-SKI

Informacja ,Produkt polski” moze by¢ podawana na artykule rolno-spozywczym
przetworzonym, o ile zostat on wyprodukowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
z polskich sktadnikéow. W produkcie takim dopuszcza sie uzycie surowcow
niepochodzacych z Polski o ile masa tych sktadnikéw nie przekracza 25% tacznej masy
wszystkich sktadnikéw uzytych do wyprodukowania tego wyrobu, nie liczac masy wody.
Przy czym warunkiem jest, ze sktadniki te nie wystepujg w Polsce i nie mozna ich
wytworzy¢ w naszym kraju (np. dotyczy¢ to bedzie przypraw takich jak cynamon czy

skérka pomaranczowa).

Badanie ,Polska wie$ i rolnictwo 2024” pokazuje, ze Polacy chcg kupowac krajowe
produkty. Swiadczy o tym chociazby rosnaca popularno$é¢ oznaczenia PRODUKT
POLSKI. Ponad 70% badanych deklaruje, ze to oznaczenie wptywa na decyzje o zakupie
produktu. W ostatnich latach wyraznie wzrasta patriotyzm konsumencki i tendencja do

weryfikowania informacji o kraju pochodzenia produktéw rolno-spozywczych.



Znaczenie przypisywane kupowaniu polskich produktéw wzrosto w stosunku do lat
ubiegtych - z poziomu okoto 61% do poziomu ponad 70%. Ciggle jest jednak potrzeba
edukowania i przypominania co komunikuje biatoczerwony znak PRODUKT POLSKI
umieszczony na opakowaniu i zachecania konsumentéw do zwracania uwagi na kraj

pochodzenia wybieranej zywnosci.

W zwigzku z czym Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi rozpoczeto w marcu br. koleja

odstone ogdlnopolskiej kampanii dotyczacej oznaczenia PRODUKT POLSKI.

Dziatania prowadzone przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi s3g dwutorowe. Z
jednej strony edukujemy konsumentéw w zakresie oznaczenia PRODUKT POLSKI, z
drugiej zas$ informujemy rolnikéw i producentéw na temat mozliwosci i warunkow
niezbednych do znakowania swoich wyrobéw biato-czerwonym znakiem PRODUKT
POLSKI. Zamieszczanie tego oznaczenia na produktach nie wymaga zadnej rejestracji, a
dla nabywcoéw jest to czytelny sygnat o polskim pochodzeniu wyrobu

wyprodukowanego na bazie polskich surowcéw.

5. Czy Ministerstwo planuje wprowadzenie wsparcia dla producentéw polskich
produktéw zywnosciowych w zwigzku z wprowadzeniem tego typu regulaciji,

aby zapewni¢ konkurencyjnosé polskich produktéw na rynku?

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi od lat zacheca rolnikdéw do tagczenia sie w grupy,
organizacje czy spoétdzielnie rolnikéw, co umozliwi rolnikom sprzedawanie ich
produktéw w ramach krétkich tancuchéw zywnos$ciowych. Wspierane sg inwestycje w

ramach tzw. ,matego przetwérstwa” w ramach PROW i KPO.

Z wyrazami szacunku

Z up. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Stefan Krajewski
Sekretarz Stanu
/podpisano elektronicznie/



Podstawa prawna:

(1) Ustawa z dnia 21 grudnia 2000 r. o jakosci handlowej artykutéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2023 r., poz. 1980)

Do wiadomosci:

Kancelaria Prezesa Rady Ministréw
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