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Pan
Szymon Hotownia
Marszatek Sejmu RP

Dotyczy: odpowiedzi na interpelacje nr 7292 Pana Posta Dariusza Mateckiego.

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajgc na interpelacje w sprawie pominiecia mediow konserwatywnych
i katolickich przy wyborze medidw do kampanii reklamowych realizowanych
przez Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej (MFiPR) oraz podmioty
podlegte, a takze nawigzujac do interpelacji nr 5779 oraz udzielonej odpowiedzi
na te interpelacje, przedstawiam nastepujace informacje.

Pytanie 1. Dlaczego media konserwatywne i katolickie zostaty pominiete przy
wyborze partneréow do kampanii promocyjnych Ministerstwa oraz jednostek
mu podlegtych? Jakie kryteria byty stosowane przy wyborze mediow

do wspotpracy w ramach realizacji kampanii?

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej realizowato kampanie promocyjne
Funduszy Europejskich zgodnie z zasadami wynikajgcymi ze ,,Strategii
Komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027” oraz kierujac sie zasada
efektywnosci, tj. uzyskiwania najlepszych efektéw w ramach dostepnego
budzetu.

Kampanie byty realizowane we wspotpracy z domem mediowym, ktéry zostat
wytoniony w przetargu nieograniczonym, oraz z mediami o zasiegach
ogodlnopolskich.

O wyborze mediéw decydowaty:

— tematyka kampanii informacyjno-promocyjnej, a co za tym idzie — grupy
docelowe, do ktérych kierowany byt przekaz;

- zasieg;
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- dopasowanie odbiorcy medium do grupy docelowej kampanii;
— udziat w rynku danego medium;
— dostepny budzet i cena za ustugi wykonawcy (kryterium efektywnosci).

Pytanie 2. Czy Ministerstwo prowadzito analizy dotyczgce zasiegu i skutecznosci
mediow konserwatywnych i katolickich w docieraniu do odbiorcéw? Jezeli
takie analizy zostaty przeprowadzone, prosze o przedstawienie wynikéw.
Planujac kampanie zwracano uwage na zasieg, strukture odbiorcéw oraz udziat
w rynku, aby mozliwe byto skuteczne i szerokie dotarcie do zdefiniowanej dla
danej kampanii grupy docelowej. W tym celu wykorzystywano m.in. wyniki
badan firm analizujgcych rynek mediéw w Polsce, tj. Nielsen, Radio Track,
otrzymywane od nadawcéw telewizyjnych i radiowych.

Dom mediowy i nadawcy realizujgcy ustugi na rzecz Ministerstwa stosujg
narzedzia, pozwalajgce na zaplanowanie kampanii uwzgledniajacej zasieg,
czestotliwos¢ czy dopasowanie do grupy docelowe;j. Nie jest mozliwe
zdefiniowanie grupy docelowej ze wzgledu na poglady polityczne czy wyznanie.
Tym samym, w badaniach dotyczgcych konsumpcji medidw takie dane nie sg
uwzgledniane.

Pytanie 3. Czy w przyszfosci planowane jest uwzglednienie mediow
konserwatywnych i katolickich przy realizacji kampanii promocyjnych?

Jesli tak, to jakie konkretne dziatania Ministerstwo zamierza podjgé¢ w tym
kierunku?

W przysztosci, podobnie jak obecnie, dobdr medidw do kampanii bedzie
dokonywany wg kryterium efektywnosci kosztowej, zasiegu i dopasowania
danego medium do grupy docelowej konkretnej kampanii informacyjno-
promocyjnej realizowanej przez Ministerstwo.

Pytanie 4. Jak Ministerstwo zamierza zapewnic pluralizm mediéw przy
wydatkowaniu srodkéw publicznych na kampanie promocyjne i informacyjne?
Czy Ministerstwo zamierza wprowadzi¢ zasady proporcjonalnego
uwzglednienia réznych nurtéow ideowych w mediach przy planowaniu dziatan
promocyjnych?

Nadrzedne zasady obowigzujgce przy dokonywaniu wydatkéw ze srodkéw
publicznych obejmujg celowosé, gospodarnosé i efektywnosé.

Realizowane obecnie i w przysztosci kampanie bedg uwzgledniac rowniez
postanowienia ,,Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027”
oraz ,,Wytycznych dotyczgcych planowania, przeprowadzania i ewaluacji
kampanii spotecznych realizowanych przez urzedy centralne”, przekazane przez
Kancelarie Prezesa Rady Ministrow.

Zestawienie wydatkédw MFiPR poniesionych na kampanie w poszczegdlnych
mediach przekazuje w zatgczniku nr 1 do pisma.

Ponadto informuje, ze Ministerstwo zwrécito sie do Polskiej Agencji Rozwoju
Przedsiebiorczosci (PARP) z prosbg o udzielenie odpowiedzi na pytania Pana
Posta. Z przekazanych informacji wynika, ze przy wyborze medidw do wspétpracy
w ramach realizacji zlecen uwzgledniono takie kluczowe kryteria, jak zasieg



i grupa docelowa. Priorytetem PARP byt wybdr medidw, ktére charakteryzujg sie
szerokim zasiegiem i docierajg do odpowiednich odbiorcéw, tj. przedsiebiorcéw,
0s6b podejmujacych decyzje w firmach z sektora MSP oraz innych interesariuszy
zwigzanych z tematyka innowacji, rozwoju biznesu i funduszy unijnych.
Wybierano media specjalizujgce sie w tematyce gospodarczej, biznesowej,
innowacji oraz funduszy unijnych, aby przekaz kampanii trafiat do oséb, ktore

sq szczegOlnie zainteresowane tymi zagadnieniami.

Istotnym elementem byty takze formaty reklamy i mozliwosci promoc;ji.
Preferowane byly media oferujgce roznorodne formaty komunikacji: artykuty
sponsorowane, wywiady, banery reklamowe oraz kampanie w mediach
spotecznosciowych, ktére umozliwiajg dotarcie do odbiorcéw w sposéb
atrakcyjny i angazujacy.

Wybierano media, ktére oferujg narzedzia umozliwiajgce mierzenie skutecznosci
kampanii, tj. np. statystyki dotarcia do odbiorcdw, liczba kliknie¢ czy poziom
zaangazowania w kampanie online, by zoptymalizowa¢ dziatania.

W przypadku PARP ostateczna decyzja o wyborze mediéw byta uzalezniona
od dostepnosci budzetu na kampanie, jakosci materiatéw udostepnianych przez
danego wydawce do oferowanych swiadczen oraz ceny.

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci w ostatnich latach realizowata
kampanie mediowe z r6znorodnymi mediami, takimi jak TVP, Radio Nadzieja,
TVN, ONET, Rzeczpospolita, Puls Biznesu, WPROST.

Z informacji przekazanych przez PARP wynika tez, ze przeprowadzano ogdlne
analizy rynku mediowego, uwzgledniajgc takie kryteria jak zasieg oraz
skutecznos$¢ dotarcia do odbiorcéw. Dla kampanii o charakterze biznesowym,
dotyczacych innowacji lub rozwoju przedsiebiorczosci, wybierano media

o bardziej ogdlnym lub biznesowym profilu.

Zestawienie wydatkdw na kampanie zrealizowane przez PARP, ktdre trafity
do konkretnych mediéw przekazuje w zatgczniku nr 2 do pisma.

Z powazaniem

z up. Ministra
Jan Szyszko
Sekretarz Stanu

/podpisano elektronicznie/

Zataczniki:
zgodnie z trescig pisma
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