Minister
Sportu i Turystyki

BM-WRP.054.186.2024
Warszawa, dnia 18 marca 2025 .

Pan

Szymon Hotownia
Marszatek Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje nr 6538, Pana Posta Krzysztofa Pigtkowskiego w sprawie
dziatan Polskiej Fundacji Narodowe]j na rzecz promocji Polski jako atrakcyjnego kierunku
turystycznego za granicg, ponizej przedstawiam nastepujgce informacje.

Ad. 1.

Polska Fundacja Narodowa to fundacja utworzona przez 17 spétek Skarbu Paistwa, a jej
celem statutowym jest budowanie rodzimej marki za granica i promowanie polskiej
gospodarki. Wedtug informacji z Krajowego Rejestru Sadowego (nr wpisu 0000655791)
organami sprawujacymi nadzér nad funkcjonowaniem Polskiej Fundacji Narodowej jest
minister wtasciwy ds. kultury i dziedzictwa narodowego oraz Prezydent m. st. Warszawy.
Minister Sportu i Turystyki nie ma zadnego wptywu na przedsiewziecia podejmowane przez
Polska Fundacje Narodowa, ani tez nie pozyskuje danych odnosnie jej dziatalnosci.

Ad. 2.

Minister Sportu i Turystyki nie jest organem nadzorujgcym funkcjonowanie Polskiej
Fundacji Narodowej i nie ma uprawnien do przeprowadzania audytu jej dziatalnosci.
Organami uprawnionymi do tego typu dziatan sg Minister Kultury i Dziedzictwa
Narodowego oraz Prezydent m. st. Warszawy.

Ad. 3.

Minister Sportu i Turystyki, niebedacy organem nadzoru nad Polska Fundacja Narodowa,
nie ma dostepu do szczegétowych rozliczen jej wydatkéow, a takze nie ma ustawowych
uprawnien, aby o takie rozliczenia wystepowac.

Ad. 4.

Jak wskazano powyzej Minister Sportu i Turystyki, niebedacy organem nadzoru nad Polska
Fundacja Narodowa, nie ma mozliwosci formalnych weryfikacji realizacji celéw
promocyjnych, ktére zaktada Fundacja.

Minister Sportu i Turystyki sprawuje nadzér instytucjonalny nad dziataniami Polskiej
Organizacji Turystycznej, utworzonej na mocy ustawy z dnia 25 czerwca 1999 r. o Polskiej
Organizacji Turystycznej (Dz. U. z 2024 r. poz. 1541). Do jej dziatarn ustawowych nalezy
m.in. promocja Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie oraz zapewnianie
funkcjonowania i rozwijania polskiego systemu informacji turystycznej w kraju i na $wiecie.
W ocenie Ministerstwa profesjonalne dziatania i kampanie promocyjne prowadzone przez
POT maja najwiekszy wptyw na zwiekszenie liczby turystéw zagranicznych odwiedzjacych
nasz kraj.
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Ad. 5.

Ministerstwo Sportu i Turystyki nie wspotpracuje obecnie z Polskag Fundacja Narodowa
w zakresie promocji Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie. Wszelkie dziatania
zZwigzane z przedmiotowa tematyka prowadzone sg przez podmiot nadzorowany przez
Ministra Sportu i Turystyki - Polska Organizacje Turystyczna.

Ad. 6.

W ramach swoich zadan ustawowych Polska Organizacja Turystyczna prowadzi kampanie
wizerunkowe i projekty promocyjne o charakterze produktowym, m.in. dotyczace
dziedzictwa kulturowego, turystyki kulinarnej oraz réznorodnosci bogactwa wybranych
obszaréw Polski, skierowane na rynki zagraniczne. POT stosuje takze promocje
z wykorzystaniem kotwic medialnych, w tym wydarzen sportowych o miedzynarodowym
znaczeniu, do tego dziata takze w Internecie, prowadzac kampanie tematyczne
o miedzynarodowym zasiegu. Prowadzone s3 takze dziatania na rzecz komercjalizacji oferty,
z wykorzystaniem warsztatéw branzowych, dziatania na rzecz branzy turystycznej majace
na celu odbudowe turystyki przyjazdowej (w tym szczegdlnie turystyki grupowej), a takze
promocje w ramach wspoétpracy z Grupg Wyszehradzka V-4 oraz European Travel
Commission. Do tego w Polskiej Organizacji Turystycznej dziata obecnie 14 osrodkow
zagranicznych, odpowiadajacych za promocje Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie
na 22 rynkach w Europie, Ameryce Pin. i Azji.

W 2025 r. dziatania te beda kontynuowane. Trwaja réwniez prace nad odpowiednim
zaprezentowaniem Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie, wykorzystujac fakt objecia
przez Polska prezydencji w UE, a takze dziatania zwigzane z EXPO 2025 w Osace, podczas
ktérych Polska Organizacja Turystyczna takze bedzie prowadzi¢ kampanie promocyjne.

Dodatkowo Ministerstwo Sportu i Turystyki powierzyto Polskiej Organizacji Turystycznej
realizacje zadania na podstawie umowy dotacji celowej, polegajgcego na promoc;ji Polski
przez sport, w ramach ktérego rozpoznawalni polscy sportowcy zachecaja turystéw z catego
Swiata do odwiedzenia Polski. Swéj udziat w projekcie majg takze polskie kluby sportowe,
reprezentujace nasz kraj w rozgrywkach miedzynarodowych w najbardziej popularnych,
druzynowych dyscyplinach sportowych. Efektem tych dziatan jest m.in. szeroko
prowadzona akcja promocyjna realizowana pod wspdélnym hastem: ,Poland. More than you
expected” (na kilkunastu rynkach zagranicznych) w oparciu o spot wykorzystujacy wizerunki
naszych wybitnych sportowcow: Jeremy'ego Sochana i Katarzyny Niewiadomej. Wedle
poczatkowych danych taczny wskaznik zasiegu tylko tej kampanii, uzyskany poprzez emisje
telewizyjne i media digitalowe przekroczy 900 min.

Podkreslenia wymaga fakt, ze POT jest nadzorowany (merytorycznie i finansowo) przez
ministra wtasciwego ds. turystyki, a wydatkowanie srodkéw tej instytucji oraz efekty jej
pracy podlegaja procesowi ministerialnej kontroli zarzadczej i takze nastepczo - kontrolom
NIK - kazdego roku np. w trakcie kontroli wykonania budzetu panstwa badZz w ramach
kontroli sektorowych.

Ad. 7.

Gtéwnym celem podejmowanej przez Ministra Sportu i Turystyki inicjatywy jest
wypracowanie kompleksowego, integralnego i koherentnego systemu silnej polskiej marki.
W tym celu kluczowe jest uzgodnienie i stworzenie odpowiadajacej wyzwaniom
wspotczesnego Swiata strategii dla polskiej turystyki.
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Pragne podkreslic, ze zostato juz wykonanych szereg dziatan, a czesc
jest na zaawansowanym poziomie realizacji. | tak 10 grudnia 2024 roku w Warszawie
odbyta sie pierwsza na przestrzeni ostatnich lat konferencja pn. ,Wspdlna strategia
dla branzy turystycznej od wizji do realizacji”, ktora stanowi kamienn milowy w rozwoju
polskiej turystyki. Wydarzenie to przyciggneto kluczowych przedstawicieli sektora
publicznego, regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych, ekspertéw ogdlnopolskich
organizacji branzowych oraz prywatnych przedsiebiorcéw. Kluczowym punktem programu
byty dyskusje, ktére dotyczyty najwazniejszych wyzwan i perspektyw oraz dostrzegaty
ogromny potencjat tego sektora, ktéry moze staé¢ sie jednym z gtéwnych motoréow
napedowych polskiej gospodarki. Byt to moment podsumowania, niemal rocznego procesu
tworzenia diagnozy stanu polskiej turystyki, ktéry przybrat ostatecznie postaé Raportu
o stanie gospodarki turystycznej w Polsce i zatozeniach polityki turystycznej kraju do 2030 roku
z perspektywg do 2036 roku.

Raport jest punktem wyjscia do dalszych aktualnie pozostajacych w toku prac nad
pozyskaniem kompleksowej strategii dla polskiej turystyki. Harmonogram prac zaktada
wytonienie w transparentnej procedurze zaméwieniowej, juz w tym roku, profesjonalnego
podmiotu, ktéry swojg wiedzg i fachowoscia wspomoze Ministerstwo w stworzeniu
kompleksowej strategii polskiej turystyki - co wazne, w uzgodnieniu ze wszystkimi
kluczowymi interesariuszami procesu. Za absolutnie kluczowe uznaje sie bowiem
uzgodnienie planéw rozwojowych w mozliwie szerokiej wspotpracy wszystkich
zainteresowanych stron.

Z wyrazami szacunku
Z up. Ministra
Piotr Borys

Sekretarz Stanu
/podpisano kwalifikowanym podpisem elektronicznym/

Do wiadomosci: KPRM -DSP
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