Minister Rolnictwa
i Rozwoju Wi

Warszawa, 27 marca 2025 r.
Znak sprawy: DEJ.jn.058.1.2025

Pan
Szymon Hotownia

Marszatek Sejmu RP

Dotyczy: interpelacji Pani Poset Lidii Czechak nr 8428 w sprawie wprowadzenia
obowiazku oznaczania flagg kraju pochodzenia wszystkich swiezych produktéw w

sklepach.

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na Interpelacje nr 8428 Pani Poset Lidii Czechak w sprawie
wprowadzenia obowigzku oznaczania flagg kraju pochodzenia wszystkich $wiezych

produktéw w sklepach, przekazuje ponizsze wyjasnienia do zadanych pytan.
Ad. 1

W zwigzku z koniecznoscig realizacji 20 tego konkretu ujetego w ,, 100 konkretach na
100 dni rzadow” tj. ,Wprowadzimy obowigzek oznaczania flaga kraju pochodzenia
wszystkich swiezych produktow w sklepach” Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wi
dokonato analizy obowigzujacych przepiséw, zaréwno na poziomie krajowym jak i
unijnym, ktéra wykazata, ze wprowadzenie takiego obowigzku bytoby mozliwe w
przypadku $wiezych owocow i warzyw oferowanych luzem dla ktérych obowigzek
podawania kraju pochodzenia zostat ustanowiony przepisami UE. W prawodawstwie
krajowym obowigzek taki zostanie ustalony zmiang do rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie znakowania poszczegélnych rodzajow srodkéw

spozywczych (1).

Biorgc powyzsze pod uwage w marcu 2024 r. podjeto decyzje o przeprowadzeniu

badan konsumenckich pod katem rozpoczecia prac legislacyjnych dotyczacych
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wprowadzenia obowigzku znakowania grafikg flagi paristwa pochodzenia swiezych

owocow i warzyw.
Ad. 2

Analiza raportu z przeprowadzonego ww. badania wykazata, ze konsumenci sg
zainteresowani identyfikacjg panstwa pochodzenia $wiezych owocow i warzyw poprzez
prezentacje grafiki flagi panistwa pochodzenia . Wyniki raportu daty uzasadnienie od
strony konsumenckiej do podjecia prac nad projektem aktu prawnego wprowadzajacego

taki wymoég.

Projekt rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi zmieniajgcego rozporzadzenie
w sprawie znakowania poszczegdlnych rodzajow srodkéw spozywczych zostat w dniu

25 marca br. wpisany do Wykazu prac legislacyjnych MRiRW pod nr 172.

Planuje sie rozestanie projektu rozporzadzenia do uzgodnien miedzyresortowych i

konsultacji spotecznych w Il kwartale br.

Dodatkowo informuje, ze w Polsce juz od 2020 r. obowigzuje wymog podawania
informacji o miejscu chowu i uboju. dla migsa ze swin, z owiec, kéz i drobiu
sprzedawanych bez opakowan ,na wage”(2). Te informacje musza by¢ podawane
polskim konsumentom w miejscu sprzedazy w formie stownej oraz pod postacia grafiki

przedstawiajacej flage panstwa pochodzenia.

Ponadto od 2017 r. w oznakowaniu produktéw wytworzonych w Polsce i z uzyciem
polskich surowcow, co przektada sie na promowanie rodzimego rolnictwa i dostarczanie
sktadnikéw do produkgji artykutéw rolno-spozywczych przez polskich rolnikéw,
obowiazuja przepisy(3) umozliwiajace oznakowanie takiej zywnosci informacja ,Produkt

polski” lub znakiem ,Produkt polski”.

PRODUKT

POLSKI

W przypadku artykutu rolno-spozywczego przetworzonego, informacja ,Produkt polski”
moze by¢ podawana o ile zostat on wyprodukowany na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej z polskich sktadnikéow. W produkcie takim dopuszcza sie uzycie surowcéw
niepochodzacych z Polski o ile masa tych sktadnikéw nie przekracza 25% tacznej masy
wszystkich sktadnikéw uzytych do wyprodukowania tego wyrobu, nie liczac masy wody.

Przy czym warunkiem jest, ze sktadniki te nie wystepujg w Polsce i nie mozna ich



wytworzy¢ w naszym kraju (np. dotyczy¢ to bedzie przypraw takich jak cynamon czy

skorka pomaranczowa).

Badanie ,Polska wies$ i rolnictwo 2024" pokazuje, ze Polacy chca kupowac krajowe
produkty. Swiadczy o tym chociazby rosnaca popularno$é¢ oznaczenia PRODUKT
POLSKI. Ponad 70% badanych deklaruje, ze to oznaczenie wptywa na decyzje o zakupie
produktu. W ostatnich latach wyraznie wzrasta patriotyzm konsumencki i tendencja do
weryfikowania informacji o kraju pochodzenia produktéw rolno-spozywczych.
Znaczenie przypisywane kupowaniu polskich produktéw wzrosto w stosunku do lat
ubiegtych - z poziomu okoto 61% do poziomu ponad 70%. Ciagle jest jednak potrzeba
edukowania i przypominania co komunikuje biatoczerwony znak PRODUKT POLSKI
umieszczony na opakowaniu i zachecania konsumentéw do zwracania uwagi na kraj

pochodzenia wybieranej zywnosci.

W zwigzku z czym Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi od 2019 r. realizuje kampanie

informacyjno-edukacyjne dotyczace oznaczenia PRODUKT POLSKI.

Dziatania prowadzone przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi s3 dwutorowe. Z
jednej strony edukujemy konsumentéw w zakresie oznaczenia PRODUKT POLSKI, z
drugiej zas$ informujemy rolnikéw i producentéw na temat mozliwosci i warunkéw
niezbednych do znakowania swoich wyrobéw biato-czerwonym znakiem PRODUKT
POLSKI. Zamieszczanie tego oznaczenia na produktach nie wymaga zadnej rejestracji, a
dla nabywcéw jest to czytelny sygnat o polskim pochodzeniu wyrobu

wyprodukowanego na bazie polskich surowcéw.
Ad. 3

W procedowanym projekcie rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
zmieniajagcym rozporzadzenie w sprawie znakowania poszczegdélnych rodzajow srodkéw
spozywczych proponuje sie rozpoczecie obowigzywania przepisow dotyczacych
obowiazku znakowania grafikg flagi panstwa pochodzenia $wiezych owocow i warzyw

oferowanych luzem w terminie 90 dni od dnia ogtoszenia rozporzadzenia.

Ad. 4

Kontrole prawidtowosci oznakowania, w tym réwniez w zakresie podawania
informacji o kraju pochodzenia sprawuje Inspekcja Jakos$ci Handlowej Artykutéw
Rolno-Spozywczych podlegta Ministrowi Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Zgodnie z obowigzujacymi przepisami ustawy o jakosci handlowej artykutéw rolno

spozywczych (3), nieprawidtowe oznakowanie krajem pochodzenia wprowadza



konsumenta w btad i jest zafatszowaniem zywnosci. Handlowcom naruszajgcym
interesy konsumenta grozi w tym przypadku kara finansowa w wysokosci od 1000 zt
nawet do 10% rocznego przychodu.

Ponadto zgodnie z przepisami art. 7 ust 3 i 4 ustawy o jakosci handlowej artykutéw
rolno-spozywczych poszczegdlne podmioty uczestniczace w obrocie danym artykutem
rolno-spozywczym musza na kazdym etapie obrotu posiada¢ informacje odnoszace

sie do nazwy tego artykutu oraz innych danych umozliwiajgcych jego identyfikacje

i odréznienie go od innych artykutéw rolno-spozywczych.

Kara dla podmiotéw, ktére nie wykonujg tego obowigzku moze wynies¢ do
trzykrotnosci przecietnego wynagrodzenia za rok poprzedzajacy rok natozenia kary

i nie moze by¢ mniejsza niz 200 zt.

Ad. 5.

Polska jest wiodgcym producentem zywnosci i na europejskim rynku Polska jest
szostym najwiekszym producentem zywnosci. Polskie produkty zywnos$ciowe s3
sprzedawane przede wszystkim na krajowym rynku i na pétkach sklepowych sg w

przewazajacej wiekszosci.

W ostatnim czasie réwniez obserwuje sie wzrost zainteresowania Polakéw produktami
wyprodukowanymi przez polskich przedsiebiorcéw. Przy swoich wyborach zakupowych
coraz wiekszg uwage zwracamy na jakos$¢ i pochodzenie. Sieci handlowe wychodzac
naprzeciw oczekiwaniom konsumentéw same w oficjalnych komunikatach, reklamach
informujg o sprzedazy artykutéw rolno-spozywczych pochodzacych od polskich

producentéw.

Wedtug aktualnych szacunkéw przeprowadzonych przez Polska Organizacje Handlu i
Dystrybucji faktyczny udziat w sprzedazy produktéw pochodzenia PL w sklepach

wielkopowierzchniowych wynosi w odniesieniu np. do:
— miesa to ponad 96%,

— przetworéw miesnych to 98%,

— mleka i produktéw mlecznych to 97%,

—jajto 97%,

— warzyw i owocow to 76%,

— pieczywa prawie 93%.



Dane te s3 spéjne z wynikami handlu miedzynarodowego produktami rolno -
spozywczymi Polski. Polska jest eksporterem netto znakomitej wiekszosci produkgji
rolno-spozywczej. Na rynkach zagranicznych Polska sprzedaje m.in. 70% krajowej

produkcji wotowiny; 50-60% krajowej produkcji drobiu i 30% krajowej produkcji mleka.

Sieci coraz bardziej sg réwniez zainteresowane wspoétpraca z lokalnymi producentami i
wiaczeniem do swojej oferty ich produktéw. Wedtug informacji Polskiej Organizacji
Handlu i Dystrybucji sieci handlowe zrzeszone w organizacji wspotpracuja z okoto 5
tysigcami krajowych producentéw. Oczywiscie, intencjg Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi jest aby taka wspotpraca sieci z krajowymi, lokalnymi dostawcami jeszcze

bardziej sie rozwijata i aby w sklepach oferowano wiecej polskich, lokalnych produktow.

Z wyrazami szacunku

Z up. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Stefan Krajewski
Sekretarz Stanu
/podpisano elektronicznie/

Podstawa prawna:

(1) rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 23 grudnia 2014r. w
sprawie znakowania poszczegdlnych rodzajow srodkéw spozywczych (Dz. U. z
2015r., poz. 29, z p6zn. zm.);

(2) rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 22 czerwca 2020 r.
Zzmieniajace rozporzadzenie w sprawie znakowania poszczegélnych rodzajow
$rodkéw spozywczych (Dz. U. poz. 1149);

(3) ustawa z dnia 21 grudnia 2000 roku o jakosci handlowej artykutéow rolno

spozywczych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1980).

Do wiadomosci:

Kancelaria Prezesa Rady Ministréw
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