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Dotyczy: interpelacji nr 10224 w sprawie zasadnosci funkcjonowania, efektywnosci
oraz przejrzystosci dziatania funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz

powotanych komisji zarzadzajgcych na kadencje 2025-2029

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac na interpelacje poselskg nr 10224 Posta na Sejm RP Grzegorza
Matusiaka, dotyczgcg zasadnosci funkcjonowania, efektywnosci oraz przejrzystosci
dziatania funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz powotanych komisji

zarzadzajacych na kadencje 2025-2029, informuje, co nastepuje.

Fundusze promocji s odpowiedzig na potrzeby branzy rolno-spozywczej, ktéra po
wejsciu Rzeczypospolitej Polskiej do Unii Europejskiej, jako jedna z wielu branz
staneta przed wyzwaniem, jakim jest zapewnienie konkurencyjnosci krajowe;j
gospodarki w warunkach globalnego rynku.

Rozproszenie polskich producentéw zywnosci i zwigzane z tym trudnosci w
znalezieniu rynkéw zbytu dla produktéw polskiego sektora rolnego, przy
jednoczesnej liberalizacji Swiatowego handlu stato sie uzasadnieniem do
poszukiwania skutecznego narzedzia promocji branzowe;j.

Doswiadczenia zachodnich panstw cztonkowskich Unii Europejskiej wskazaty, ze
rozwigzaniem kompromisowym jest ustawowe stworzenie systemu gromadzenia
srodkéw finansowych pochodzacych z danej branzy. Oznacza to, ze rola panstwa

ogranicza sie do stworzenia mechanizmu promocji branzowej, finansowanego w
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oparciu o wptywy od cztonkdéw branzy i zapewnieniu ewentualnej obstugi
instytucjonalnej gromadzonych srodkéw.

Biorac pod uwage powyzsza sytuacje spoteczno-gospodarcza, reprezentanci branz
postulowali o podjecie dziatan majacych na celu stworzenie mechanizmu
zapewniajacego skuteczng promocje branzowa, poprawe jakosci produkowanych
wyrobdéw oraz integracje branzowa. Problemy polskiego sektora rolnego, zwtaszcza
trudnosci w znalezieniu rynkéw zbytu i duze rozproszenie producentéw, byty
uzasadnieniem dla wystapienia przez reprezentantdéw branz z ww. wnioskiem.

W odpowiedzi na powyzsze postulaty, wzorem doswiadczen panstw zachodnich,
stworzono zinstytucjonalizowane dziatanie majgce na celu wspieranie producentéw
sektora rolno-spozywczego - ustawe z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496 z pdzn. zm.), na mocy ktorej
utworzono 10 funduszy promocji:

1) Fundusz Promocji Mleka,

2) Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego,

3) Fundusz Promocji Miesa Wotowego,

4) Fundusz Promocji Miesa Konskiego,

5) Fundusz Promocji Miesa Owczego,

6) Fundusz Promocji Ziarna Zbéz i Przetworéw Zbozowych,
7) Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw,

8) Fundusz Promocji Miesa Drobiowego,

9) Fundusz Promocji Ryb,

10) Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych.
Gtéwnym celem utworzenia funduszy promociji jest wspieranie marketingu, wzrostu

spozycia i promocji produktéw rolno-spozywczych. Srodki finansowe funduszy

promociji nie sa sSrodkami publicznymi w rozumieniu przepisow o finansach

publicznych.
Wobec powyzszego Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi jak réwniez Dyrektor

Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa nie posiada uprawnien
decyzyjnych dotyczacych dysponowania srodkami funduszy promocji. Zgodnie z
ustawa o funduszach promoc;ji (1), Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia
Rolnictwa dysponuje $rodkami funduszy promociji tylko i wytgcznie na podstawie
uchwat komisji zarzadzajacych. Ponadto, zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-

biurowa funduszy promocji oraz komisji zarzadzajacych, sporzadza sprawozdania z



wykonania planu finansowego funduszy promocji oraz odmawia realizacji uchwat

komisji zarzadzajacych niezgodnych z przepisami prawa.

Ad.1i2.

Kadencja cztonkéw komisji zarzadzajacych trwa 4 lata, liczac od dnia ich powotania.

Procedure naboru kandydatéw na cztonkéw komisji zarzgdzajgcych okresla
rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 lipca 2019 r. w sprawie
trybu zgtaszania kandydatéw na cztonkéw komisji zarzgdzajqgcych funduszy promocji

produktow rolno-spozywczych oraz sposobu ich wyboru (Dz. U. z 2019 r., poz. 1420).

Kandydatow na cztonkéw komisji zarzadzajacych zgtosity ogdlnokrajowe organizacje,
wiasciwe dla danego funduszu promocji. Na podstawie zgtoszen tworzone byty
wykazy wszystkich zgtoszonych kandydatéw, ktdére nastepnie przekazano do

organizacji (ktore zgtosity swoich kandydatow) w celu dokonania przez nie wyboru

sktadu poszczegdlnych komisji zarzadzajacych, zgodnie z podstawowym trybem

wyboru okre$lonym w ww. rozporzadzeniu.

W zwiagzku z brakiem porozumienia ogélnokrajowych organizacji, ktére zgtosity

kandydatéw na cztonkéw komisji zarzadzajacych danego funduszu promocji, Minister
dokonat wyboru tych cztonkéw, majac na wzgledzie zapewnienie reprezentatywnosci
komisji oraz wiedze i doswiadczenie kandydatéw w zakresie niezbednym do realizacji

celéw ustawy o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (2).

W przypadku Funduszu Promocji Miesa Konskiego (po stronie przetworcéw) oraz w
przypadku Funduszu Promocji Miesa Owczego, w zwigzku ze zgtoszeniem - rowniez
w ramach naboréw uzupetniajacych - odpowiedniej liczby kandydatéw, nie byto

koniecznosci dokonywania wyboru:

Fundusz Promocji Miesa Konskiego:

Kandydaci reprezentujagcy ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajgce zaktady
przetwdércze miesa lub prowadzace dziatalno$¢ w zakresie uboju koni:

1. Pani Anna Kaczorowska - Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu
Miesnego (UPEMI)

2. Pani Janina Swierk - Zwiazek ,Polskie Mieso”



3. Pan Krystian Dreszler - Ogélnopolski Cech RzeZznikéw - Wedliniarzy - Kucharzy

Fundusz Promocji Miesa Owczego:

Kandydaci reprezentujagcy ogodlnokrajowe organizacje zrzeszajagce podmioty
prowadzace chéw lub hodowle owiec:
1. Pan Marcin Glinianowicz -Ogélnopolskie Stowarzyszenie Przetwdrcow i
Producentéw Produktow Ekologicznych ,Polska Ekologia”
2. Pan Stawomir Homeja - Niezalezny Samorzadny Zwigzek Zawodowy Rolnikdéw
Indywidualnych "Solidarnosc¢"
Pan Henryk Zajac - Zwigzek Zawodowy Rolnikéw ,Ojczyzna”
4. Pan Roman Niznikowski - Stowarzyszenie Innowatorow Wsi

Pan Pawet Olzak - Polski Zwigzek Owczarski

Kandydaci reprezentujacy ogélnokrajowe organizacje zrzeszajace zakfady
przetwdrcze migsa lub prowadzace dziatalnos¢ w zakresie uboju owiec:
1. Pan Krystian Dreszler - Ogélnopolski Cech Rzeznikéw - Wedliniarzy -
Kucharzy
2. Pan Wiestaw Wréblewski — Unia Producentéw i Pracodawcéw Przemystu
Miesnego (UPEMI)
3. Pan Kazimierz Zdunowski - Stowarzyszenie Naukowo -Techniczne Przemystu

Spozywczego

Lista kandydatow zgtoszona przez Krajowa Rade Izb Rolniczych:

Jadwiga Czaplicka - Fundusz Promocji Mleka;

Wiestaw Burzyniski - Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego;
Marek Strzelczyk - Fundusz Promocji Miesa Wotowego;
Gustaw Jedrejek - Fundusz Promocji Miesa Konskiego;

Grzegorz Leszczynski - Fundusz Promocji Miesa Owczego;

A T o e

Mieczystaw tuczak - Fundusz Promocji Ziarna Zbéz i Przetwordw

Zbozowych;

N

Bronistaw Weglewski - Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw;

8. Andrzej Katek - Fundusz Promocji Miesa Drobiowego;



9. Adam Micha$ - Fundusz Promocji Ryb.

Wykazy pozostatych kandydatow zaprezentowano w zatagcznikach nr 2-16.

Ad. 3.

Koszty zwigzane z realizacjg przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa obstugi
prawnej, techniczno-biurowej funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz
komisji zarzadzajacych funduszy promocji sg pokrywane w wysokosci
nieprzekraczajacej 3,5% rocznych wptywow na poszczegolne fundusze promociji (3).
Szczegotowe informacje na temat kosztow obstugi funduszy promocji, w tym komisji

zarzadzajacych (4) za 2024 rok stanowi zatacznik nr 1.

Nalezy podkresli¢, ze ustawa o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych
(5) nie przewiduje zadnych wynagrodzen/diet dla cztonkéw komisji zarzadzajacych,

petnig oni te funkcje spotecznie.

Ponadto, Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa sporzadza
sprawozdania z wykonania planu finansowego funduszy promoc;ji (6) i publikuje na

swojej stronie internetowej dla poszczegdlnych funduszy promocji.
Ad. 4.

Komisje zarzadzajgce funduszy promocji ustalajg coroczny plan finansowy danego
funduszu promocji w zakresie realizacji celéw ustawy, plan takze musi by¢ zgodny z
celami strategii danej branzy na dany rok finansowy. Plany finansowe oraz strategie
promocji dla danego funduszu, na dany rok, udostepniane sg w Biuletynie Informacji
Publicznej Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, w dedykowanej funduszom

promocji zaktadce:

https://www.gov.pl/web/kowr/fundusze-promocji

Ad.5,6i7.

Zgromadzonymi funduszami zarzadzajg wytacznie komisje zarzadzajace, odrebne dla

kazdego z funduszy (7). Do ich kompetencji nalezy:


https://www.gov.pl/web/kowr/fundusze-promocji

a) reprezentowanie intereséw branz w zakresie zarzadzania funduszem
promocji, wtasciwym dla danej branzy,

b) ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu,
okreslajacych w szczegdlnosci szczegdtowe warunki i tryb przedktadania
propozycji programéw oraz dziatan,

c) uchwalenie regulaminu danej komisji,

d) ustalanie planu finansowego danego funduszu,

e) sporzadzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu,

f) opracowywanie strategii promociji dla branz, ktérych dotycza fundusze
promocji,

g) przekazywanie sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi
witasciwemu do spraw rynkéw rolnych.

Na podstawie zasad gospodarowania danym funduszem promaocji oraz planu
finansowego okreslane s przedsiewziecia, ktére w danym roku zostang

sfinansowane lub dofinansowane ze srodkéw danego funduszu.

Propozycje zadan sktadane sg na formularzu, ktérego jednym z elementéw jest
wskazanie celu zadania wpisujgcego sie w cel gtéwny strategii funduszu, tj.
odpowiadajacy na pytanie jaki jest oczekiwany efekt kocowy realizacji zadania.
Ponadto, obrany cel musi by¢ konkretny, mierzalny, akceptowalny, wtasciwy i
okreslony w czasie. Dodatkowo, w formularzu nalezy wskaza¢ cele szczegdétowe
zadania, ktére musza by¢ spéjne z celem gtéwnym i w bezposredni sposéb wptywacé
na osiggniecie celu gtéwnego oraz powinny opisywac stan docelowy. W kontekscie
proponowanego zadania (tj. analizy wyjsciowej zastanej sytuacji problemowej) nalezy
opisac srodowisko zadania i powotac sie na aktualne analizy/raporty, przedstawic
bariery, potrzeby i oczekiwania odbiorcéw/branzy. Ponadto nalezy wskazaé
czynniki/uwarunkowania z blizszego i dalszego otoczenia wptywajace na obecng
sytuacje. Elementem niezbednym wniosku jest takze wskazanie konkretnego
problemu, ktéry powinien by¢ rozwiazany, nalezy wskazac jakie sg jego przyczyny,
jakie sg jego skutki, a takze jakie jest jego oddziatywanie na ludzi. Formularz zawiera
takze czes¢ poswiecong monitoringowi i ewaluacji proponowanego zadania, w ktorej

nalezy odpowiednio:

— w zakresie monitoringu nalezy wskaza¢ w jaki sposéb beda gromadzone i

analizowane informacje o przebiegu realizacji zadania, nalezy wskaza¢



narzedzia, ktore beda wykorzystywane do monitoringu realizacji zadania (np.
ankiety, testy);

— w zakresie ewaluacji - nalezy wskazaé w jaki sposéb bedg pozyskiwane
informacje - w trakcie wdrazania zadania (ewaluacja okresowa) oraz po jego
zakonczeniu (ewaluacja koricowa) - na temat zmiany, jakie wywotata
realizacja zapisanych w nim celéw i dziatan. Obiektywna ocena na wszystkich

jego etapach: planowania, realizacji i mierzenia rezultatéw.

Powyzsze oznacza, ze komisja zarzadzajaca analizujac ztozong propozycje zadania do
planu finansowego, ocenia szczegdétowe informacje zawarte we wniosku, a w
przypadku watpliwosci ma mozliwos¢ zwrdcenia sie do wnioskodawcy o dodatkowe
informacje, dane czy analizy niezbedne do podjecia decyzji o finansowaniu danego
zadania. Jednoczes$nie komisje zarzadzajagce zobowigzane sg do oceny merytorycznej

zrealizowanych dziatann w sprawozdaniach rzeczowych.

Wsparcie jest wyptacane na wniosek o ptatnosc sktadany do Krajowego Osrodka
Wsparcia Rolnictwa, po zakonczeniu realizacji zadania albo etapu zadania, do
wysokosci faktycznie poniesionych kosztéw kwalifikowalnych. Do wniosku dotacza
sie sprawozdanie, zawierajgce m.in. ocene efektywnosci dziatania pod katem

osiggniecia zatozonych we wniosku celéw (8).

Katalog kryteridow oceny efektywnosci prowadzonych dziatan promocyjnych nie jest
zamkniety oraz nie jest jednolity dla wszystkich dziatani. Planujac realizacje dziatania
uwzgledniajac jego specyfike, rynki docelowe, grupy docelowe, ewentualne bariery w
dostepie do danego rynku, przyjmuje sie okreslone kryteria stuzace ocenie
efektywnosci. Podkreslenia wymaga fakt, ze dziatania promocyjne s jednym z
elementéw majacych wptyw na rosnace wartosci handlu towarami rolno-

Spozywczymi.

Fundusze promocji zapewniajg skuteczng promocje branzowa na rynku krajowym i
rynkach zagranicznych, a takze poprawe jakosci produkowanych wyrobéw oraz

integracje branzowa

Srodki funduszy w znacznej czesci przeznaczane sg na sfinansowanie tzw. ,wktadu
wiasnego” organizacji branzowych na realizacje kampanii promocyjnych i

informacyjnych prowadzonych w ramach mechanizmu Wspélnej Polityki Rolnej

JWsparcie dziatan promocyijnych i informacyjnych na rynkach wybranych




produktow rolnych” w wysokosci 30 % w przypadku programéw kierowanych na

rynek UE i 20 % w przypadku programéw kierowanych na rynki krajow trzecich

oraz wktadu wtasnego w wysokosci 30 % na dziatania realizowane w ramach Planu

Strategicznego dla Wspdlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 - interwencja 1.13.3

Promowanie, informowanie i marketing dotyczacy zywnosci wytwarzanej w ramach

systemoéw jakosci zywnosci. Rozwigzanie to wptyneto na znaczacy wzrost

zainteresowania polskich organizacji branzowych uczestnictwem w ww.
mechanizmach, co jednoczesnie pozwolito na zwielokrotnienie efektu prowadzonych

dziatan promocyjno-informacyjnych.

Obecnie, w ramach mechanizmu ,Wsparcie dziatan promocyjnych i informacyjnych
na rynkach wybranych produktéw rolnych”, przez polskie organizacje branzowe
realizowanych jest 11 kampanii majacych na celu promowanie oraz kreowanie
pozytywnego wizerunku produktéw rolno-spozywczych na strategicznych

Swiatowych rynkach zbytu, o tgcznym catkowitym budzecie 28 885 010,88 euro:

e Program prosty pt. ,Kropla doskonatosci. Europejskie mleko i przetwory mleczne
wysokiej jakosci” - realizowany na rynkach Korei Ptd. i Wietnamu, dotyczacy

mleka i przetworéw mlecznych, w tym sera;

e Program prosty pt. ,Kes zdrowia - jabtka gréjeckie z europejskim oznaczeniem
ChOG” - realizowany na rynkach Finlandii i Szwecji, dotyczacy $wiezych i

suszonych owocoéw (jabtek gréjeckich);

e Program prosty pt. ,Europejska zywno$¢ ekologiczna - wspdlna rados$é¢ i smak” -
realizowany na rynkach Francji i Niderlanddéw, dotyczacy koszyka produktéw

rolnictwa ekologicznego;

e Program prosty pt. ,Szybko i ekologicznie - ulubione smaki z europejska jakoscia” -
realizowany na rynkach Kanady i Stanéw Zjednoczonych, dotyczacy koszyka

produktéw rolnictwa ekologicznego;

e Program prosty pt. ,Europejski dréb - z naszych ferm na Twéj stét” - realizowany
na rynkach Filipin, Korei Ptd. i Wietnamu, dotyczacy miesa drobiowego ($wiezego,

schtodzonego i mrozonego) oraz jego przetwordw;



Program prosty pt. ,Europejska wotowina na rynkach azjatyckich” - kontynuacja,
realizowany na rynkach Hongkongu i Japonii, dotyczacy $wiezego, schtodzonego i

mrozonego miesa wotowego;

Program prosty pt. ,Przestaw sie na eko - szukaj Euroliscia 2” - kontynuacja,
realizowany na rynku Polski, dotyczacy koszyka produktéw rolnictwa

ekologicznego;

Program prosty pt. ,Czas na jabtka z Europy w Azji”, realizowany na rynkach Indii i
Wietnamu, dotyczacy $wiezych i suszonych owocéw, ze szczegdlnym

uwzglednieniem jabtek;

Program prosty pt. ,Smak Europy”, realizowany na rynkach Japonii, Singapuru i
Wietnamu, dotyczacy miesa wotowego i wieprzowego ($wiezego, schtodzonego,

mrozonego i przetworzonego) oraz jabtek i ich przetworow;

Program prosty pt. ,Papryka z Europy. Trzy kolory radosci.”, realizowany na

rynkach Niemiec, Czech i Stowacji, dotyczacy papryki;

Program prosty pt. ,Zywnosc¢ ekologiczna z UE - dobry wybér”, realizowany na
rynku Zjednoczonych Emiratéw Arabskich, dotyczacy koszyka produktow

rolnictwa ekologicznego.

Ad. 8.

Jednym z celéw utworzenia funduszy promocji byta integracja branzowa.

Obecny ksztatt funduszy promociji jest wynikiem dtugotrwatych konsultacji

spotecznych, podczas ktérych to organizacje branzowe reprezentujace producentéw

whnioskowaty, aby wptaty na fundusze pobierane byty od rolnikéw - producentéw

produktéw rolno-spozywczych. Warunkiem przyjecia powyzszego rozwigzania byto

ustalenie takiego sktadu komisji zarzadzajacej, w ktérym producenci beda mieli

decydujacy gtos.

W sktad 9-osobowej komisji zarzadzajacej wchodza:

— 5 cztonkéw reprezentujacych producentéw,

— 3 cztonkdéw reprezentujacych przetworcow,



— 1 cztonek reprezentujacy izby rolnicze.

Ponadto, posiedzenia komisji zarzadzajacych odbywaja sie w obecnosci
przedstawiciela Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa i s3 na biezgco
rejestrowane. Dotychczas Ministerstwo nie otrzymato informacji o potencjalnym

konflikcie intereséw wsréd cztonkdw komisji zarzadzajacych.

Komisja zarzadzajaca dziata na podstawie regulaminu danej komisji i ustala zasady
gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu promocji. Natomiast,
Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa odmawia realizacji

uchwat komisji niezgodnych z przepisami prawa.
Ad. 9.

Srodki finansowe funduszy promocji nie sa $rodkami publicznymi w rozumieniu
przepiséw o finansach publicznych.

Srodkami funduszy promocji zarzadzaja wytacznie przedstawiciele organizacji
branzowych reprezentujacy producentdw rolnych oraz przetwércéw dziatajacych w

danej branzy, tworzac 9 osobowa komisje zarzadzajgcg danego funduszu promoc;ji.

Komisje zarzadzajace decydujag o przeznaczeniu dostepnych $rodkéw, tworzac roczne
plany finansowe. Okres$lane sg w nich przedsiewziecia, ktére w danym roku bedg
realizowane ze $rodkéw funduszu oraz maksymalne kwoty, jakie mogg zostaé
przeznaczone na realizacje poszczegélnych zadan. Do zadan komisji zarzadzajacych
nalezy réwniez opracowywanie rocznych strategii promocji danej branzy, w ktérych

okreslane sg najwazniejsze cele oraz kierunki dziatan promocyjnych.

Wszystkie zadania realizowane w ramach ustawy o funduszach promocji realizujg jej
cele tj. wspierajg marketing rolny, wzrost spozycia i promocje produktow rolno-

spozywczych, a takze muszg by¢ zgodne z celami strategii danej branzy.
Ad. 10.

Fundusze promocji s3 odpowiedzig na potrzeby branzy rolno-spozywczej, ktéra po
wejsciu Rzeczypospolitej Polskiej do Unii Europejskiej, jako jedna z wielu branz
staneta przed wyzwaniem, jakim jest zapewnienie konkurencyjnosci krajowe;j

gospodarki w warunkach globalnego rynku.



Biorac pod uwage powyzsza sytuacje spoteczno-gospodarcza, reprezentanci branz
postulowali o podjecie dziatann majacych na celu stworzenie mechanizmu
zapewniajacego skutecznag promocje branzowa, ktérego celem bytby wzrost
sprzedazy polskich produktoéw rolnych, a w konsekwencji zdobycie trwatych rynkéow
zbytu (trwate wspieranie konkurencyjnosci, w tym eksportowej), poprawa jakosci
produkowanych wyrobéw (cel dtugofalowy, realizowany w perspektywie wielu lat)

oraz integracja branzowa (zaréwno pozioma jak i pionowa), co przejawiatoby sie

tworzeniem silnych grup skupionych wokot poszczegdlnych produktow.

Podkresli¢ nalezy, ze specyfika poszczegdlnych branz rolno-spozywczych powoduje,
ze kazda z nich ma inne cele do zrealizowania. Dlatego tez obecnie kazdy fundusz ma
swojg wtasng strategie promocji (wtasne cele), w oparciu o ktére finansowane s3
zadania ze Srodkéw funduszy. Konsolidacja komisji zarzgdzajacych mogtaby
skutkowac brakiem zapewnienia proporcjonalnego (sprawiedliwego) przeznaczania

srodkéw funduszu na dziatania realizowane przez poszczegdlne branze.

Podsumowujac, wskaza¢ nalezy, ze dziatania finansowane ze $rodkéw funduszy
promocji stuza osigganiu celéw, majacych za sobg realne racje spoteczne i
ekonomiczne, tak po stronie konsumentéw, jak i podmiotéw zaangazowanych w
procesy chowu, hodowli oraz przetwérstwa rolno-spozywczego. Z jednej strony,
dziatania promocyjne finansowane ze srodkéw funduszy promocji wptywaja na
zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw na temat jakosci i cech, w tym zalet,
produktow rolno-spozywczych, a co sie z tym wigze powodujg wzrost spozycia tych
produktéw. Z drugiej strony, dziatania te majg na celu poprawe jakosci
produkowanych wyrobdéw, zapewniajg konkurencyjnos¢ krajowej branzy rolno-
spozywczej w warunkach globalnego rynku, a w konsekwencji utatwiajg zdobycie
nowych rynkéw zbytu. Podejmowane dziatania wspierajg hodowcow i przetworcéw
branzy rolno-spozyweczej, stuzg ich integracji, a takze ugruntowuja pozycje polskich
produktow rolnych na rynku unijnym i wybranych strategicznych rynkach

Swiatowych.



Z wyrazami szacunku

Z up. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Stefan Krajewski

Sekretarz Stanu

/podpisano elektronicznie/

Podstawa prawna:

(1)

(2)

(3)
(4)

(5)

(6)
(7)
(8)

art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw
rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496, z pozn. zm.);

§ 4 ust. 4 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 lipca
2019 r. w sprawie trybu zgtaszania kandydatéw na cztonkéw komisji
zarzqdzajqgcych funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz sposobu
ich wyboru (Dz. U. z 2019 r., poz. 1420);

art. 5 ust. 1 ustawy;

rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 5 pazdziernika 2017
r. w sprawie rodzajéw kosztéw zwigzanych z realizacjg przez Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa zadan pokrywanych ze srodkéw funduszy
promocji produktow rolno-spozywczych oraz sposobu i warunkéw
przekazywania i rozliczania tych srodkoéw (Dz. U. z 2017 r. poz. 1979);
ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych;

art. 4 ust. 1 pkt 3 ustawy;

art. 12 ust. 1 ustawy;

§ 10 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z

2020 r. poz. 2244 z pdzn. zm.).

Zataczniki:

1.
2.

Zatacznik nr 1: Koszty obstugi funduszy promocji za 2024 rok.
Zataczniki nr 2 do 16: Wykazy zgtoszonych kandydatéw na cztonkéw
poszczegdlnych komisji zarzadzajgcych funduszy promocii.

Do wiadomosci:



1. Kancelaria Prezesa Rady Ministréw
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