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Dotyczy: Interpelacji 13813 w sprawie wydatkéw Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi na dziatania reklamowe i promocyjne w mediach oraz przestrzeni
publicznej

Szanowny Panie Marszatku,

W odpowiedzi na Interpelacje nr 13813 Posta na Sejm RP Dariusza Mateckiego
przedstawiam informacje dotyczace kampanii informacyjnych, edukacyjnych,
promocyjnych i reklamowych realizowanych przez ministerstwo oraz jednostki
podlegte.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi realizuje zadania majace na celu stworzenie
optymalnych warunkéw sprzyjajacych zréownowazonemu rozwojowi obszaréw
wiejskich, rolnictwa i rybactwa, a takze zapewnienie bezpieczenstwa zywnosciowego
oraz wysokiej jakosci ustug publicznych.

Ministerstwo wraz z jednostkami podlegtymi realizuje dziatania informacyjne,
edukacyjne i promocyjne w ramach powierzonych zadan, kompetenc;ji oraz
obowigzkéw wynikajacych z przepiséw prawa. Kampanie, ktére sg przedmiotem
Interpelacji dotyczyty kwestii waznych dla rolnikéw, mieszkancéw obszaréw
wiejskich, rolnictwa i jego rozwoiju, a takze zagadnien majacych znaczenie dla ogétu
spoteczenstwa. Czes¢ kampanii prowadzona jest w formule crossmediowej,
polegajgcej na wykorzystaniu réznych kanatéw komunikacji - takich jak prasa,
Internet i media spotecznosciowe, telewizja, radio, reklama zewnetrzna - w celu
dotarcia do szerokiego grona odbiorcéw.

Ministerstwo prowadzi takze dziatania edukacyjne, informacyjne i promocyjne, ktére
wynikajg z przepiséw prawa i obowiazujacych procedur w zakresie komunikacji
i zapewnienia widocznosci Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju
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Obszarow Wiejskich (EFRROW) i Funduszy Europejskich dla Rybactwa na lata 2021-
2027. Kompleksowe rozpowszechnianie informacji o PROW 2014-2020 oraz PS
WPR 2023-2027, odbywa sie poprzez informowanie potencjalnych beneficjentéw
oraz wszystkich zainteresowanych podmiotéw o mozliwosciach finansowania dziatan
w ramach programéw PROW 2014-2020 oraz interwencji w ramach PS WPR 2023-
2027 i zasadach wsparcia z tych programéw. Ze srodkéw Pomocy technicznej
Fundusze Europejskie dla Rybactwa 2021-2027 sfinansowane byty wydatki na
dziatania informacyjno-promocyjne na temat mozliwosci wsparcia w ramach tego
programu.

Nalezy podkresli¢, ze czesé wydatkow realizowana po 13 grudnia 2023 r. byta
realizacjg zobowigzan zaciggnietych przed t3 data.

Ponizej przedstawiam szczegdtowe informacje o kampaniach informacyjnych,
edukacyjnych i promocyjnych realizowanych przez ministerstwo oraz podlegte
jednostki od dnia 13 grudnia 2023 roku do dnia ztozenia interpelacji, ktére dotycza
w szczegblnosci:

Ad 1 Wydatkéw poniesionych na reklamy, ogtoszenia i inne formy promocji we wszystkich
rodzajach mediéw: prasie, radiu, telewizji, mediach internetowych, mediach
spotecznosciowych (Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, X/Twitter i inne), a takze
reklamy zewnetrznej (billboardy, citylighty, banery itp.).

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi wraz z jednostkami podlegtymi realizuje
dziatania informacyjne, edukacyjne i promocyjne we wszystkich rodzajach mediéw to
jest w: prasie, radiu, telewizji, mediach internetowych, mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram, YouTube, TikTok, X/Twitter i inne), a takze reklamy
zewnetrznej (billboardy, citylighty, banery itp.) poniosty wydatki w wysokosci 25 234
435,92 zt (MRIRW - 22 353 007,56 zt, jednostki podlegte - 2 881 428,36 zt).

Nalezy nadmienié, ze wydatki Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi i jednostek
podlegtych na analogiczne dziatania w mediach w latach 2022-2023 byty wieksze
niz w okresie objetym Interpelacja (wyniosty ponad 28 000 000,00 zt).

Ad 2 Wydatkoéw poniesionych na kampanie reklamowe w wyszukiwarkch internetowych
(np. Google Ads) oraz na platformach typu display, w tym zasiegowe kampanie promujqgce
dziatania ministerstwa.

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi i jednostki podlegte na kampanie
informacyjne, edukacyjne i promocyjne w Internecie i serwisach spotecznosciowych
poniosty wydatki w tacznej wysokosci 1 901 297,92 zt (MRiIRW - 1 396 377,60 zt.,
jednostki podlegte - 504 920,32 zt).

W tym czasie ministerstwo zrealizowato szereg bardzo waznych kampanii
informacyjnych, edukacyjnych i promocyjnych, takich jak: 4P Nie marnuj zywnosci -
szkoda planety!, Promocja Sieci Szkét Rolniczych, Ambasadorki Zdrowia -



profilaktyka raka piersi, Plan Strategiczny dla Wspdlnej Polityki Rolnej - Inwestycje
gospodarstw w OZE, #Kupuj Swiadomie - Produkt Polski, 20 lat Polski w Unii
Europejskiej, Poznaj Dobra Zywno$¢, #KupujSwiadomie - Dzien rolnictwa
ekologicznego, #Kupuj Swiadomie - Oznaczenia geograficzne (ChNP, ChOG, GTS),
Zywnoéc¢ bez antybiotykéw, Wspdlna Polityka Rolna dla Bezpieczenstwa
Zywnoéciowego, Zapobieganie dezinformacji na temat Pryszczycy.

W dziataniach w Internecie i mediach spotecznosciowych wykorzystywano
nastepujace kanaty komunikacji: Google Ads - w tym Search Network, Google
Display Network, YouTube Ads, Display & Video 360; Serwisy wertykalne i
horyzontalne oraz aplikacje - m. in. WP Ads, Interia, farmer.pl, dlahandlu.pl,
topagrar.pl, agronews.pl; Meta Ads - w tym Facebook i Instagram; Tik Tok Ads;
LinkedIn Ads; X/Twitter Ads; AdForm. W wiekszosci przypadkéw zakup przestrzeni
w wymienionych mediach on-line odbywat sie za posrednictwem agencji
marketingowych (na zasadzie wynagrodzenia prowizyjnego).

Ad 3 Wydatkéw na kampanie informacyjne i promocyjne zlecane domom mediowym,
agencjom reklamowym i agencjom PR - z wyszczegdlnieniem:

1. nazw firm/agencji,

2. podstawy prawnej i formalnej zawarcia kazdej umowy,

3. daty zawarcia kazdej umowy,

4. przedmiotu kazdej umowy (w tym celu i zakresu dziatan),

5. wartosci kazdej umowy, trybu zawarcia umowy (czy byta to procedura
przetargowa, zamoéwienie z wolnej reki, zapytanie ofertowe itd.),

6. w przypadku braku przetargu - informacji, jakie dziatania poprzedzity zawarcie
umowy (np. rozeznanie rynku, negocjacje bezposrednie).

Szczegoétowe informacje o kampaniach informacyjnych i promocyjnych zlecanych
przez ministerstwo i jednostki podlegte domom mediowym, agencjom
reklamowym/marketingowym i agencjom PR znajduja sie w zataczniku nr 1.

Ad 4 Jesli ministerstwo korzystato z ustug domu mediowego - prosze o szczegétowy
wykaz wszystkich miejsc, w ktérych zostaty opublikowane tresci promocyjne (zaréwno
fizycznych, jak i internetowych), ze wskazaniem:

1. dat publikacji,

2. medium lub platformy,

3. kosztéw jednostkowych i tqgcznych,
4. rodzaju promowanego materiatu.

Szczegbtowe zestawienie miejsc publikacji tresci promocyjnych za posrednictwem
domoéw mediowych znajduje sie w zatgczniku nr 2.

Ad 5 Prosze o przestanie kompletnego wykazu wszystkich uméw dotyczqcych dziatan
reklamowych i promocyjnych, zawartych w podanym okresie, w formie tabeli,
zawierajqcej:



date zawarcia,

nazwe kontrahenta,

przedmiot umowy,

wartos¢ umowy,

sposéb zawarcia umowy (przetarg/bezprzetargowo/inny),
6. Zrédto finansowania.
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Wykaz uméw zwigzanych z realizacjg kampanii informacyjnych, edukacyjnych i
promocyjnych znajduje sie w zatagczniku nr 3. Wykaz obejmuje rowniez umowy
zawarte przed 13.12.2023 r. i realizowane po tej dacie oraz umowy zawarte
pomiedzy 13.12.2023 r. a dniem ztozenia Interpelacji, ktére nie zostaty jeszcze
w catosci zrealizowane.

Ad 6 Prosze o informacje czy dziatania reklamowe byty wspétfinansowane ze srodkéw
unijnych lub innych zrédet zewnetrznych, a jesli tak - z jakich programéw, w jakiej
wysokosci i na jaki cel.

Kampanie informacyjne, edukacyjne i promocyjne MRIRW byty wspétfinansowane
z nastepujacych srodkéw innych niz srodki budzetowe:

1) wspotfinansowanie ze srodkéw unijnych w wysokosci 63,63% z pomocy
technicznej PROW 2014-2020 na promocje instrumentéw finansowych,

2) wspoétfinansowanie ze srodkéw unijnych w wysokosci 55% z pomocy technicznej
PS WPR 2023-2027 na promocje instrumentéw finansowych.

Celem prowadzonych dziatah byta realizacja zobowigzan jakie wynikajg z przepiséw
prawa i obowigzujacych procedur w zakresie komunikacji i widocznosci EFRROW.

3) wspdtfinansowanie ze srodkéw unijnych w wysokosci 70% z pomocy technicznej
Fundusze Europejskie dla Rybactwa wspétfinansowanego z Europejskiego Funduszu
Morskiego, Rybackiego i Akwakultury.

Celem prowadzonych dziatah byta realizacja zobowigzan jakie wynikajg z przepiséw
prawa i obowigzujacych procedur w zakresie komunikacji i widocznosci Funduszy
Europejskich dla Rybactwa na lata 2021-2027.

Jednostki podlegte, oprécz srodkéw PROW 2014-2020 i PS WPR 2023-2027,
wspotfinansowaty kampanie informacyjne, edukacyjne i promocyjne ze Zrédet takich
jak: bartery, dotacje, $rodki z WFOSIGW.

Szczegoétowe informacje o wspétfinansowaniu ze Srodkéw unijnych lub innych zrédet
zewnetrznych znajduja sie w zataczniku nr 3 w pozycjach, w ktérych zrédto
finansowania (kolumna F) jest inne niz ,Srodki budzetowe”.



Z wyrazami szacunku

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wi
Stefan Krajewski

/podpisano elektronicznie/
Zataczniki:

1. Zestawienie kampanii informacyjnych i promocyjnych zlecanych przez
ministerstwo i jednostki podlegte domom mediowym, agencjom
reklamowym/marketingowym i agencjom PR

2. Zestawienie miejsc publikacji tresci promocyjnych za posrednictwem domoéw
mediowych

3. Wykaz uméw

Do wiadomosci:

Kancelaria Prezesa Rady Ministréw
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