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Dotyczy: odpowiedzi nainterpelacje Posta Dariusza Mateckiego oraz grupy Postéw

(znak: K10INT13242)

Temat: wydatki Ministerstwa Klimatu i Srodowiska oraz jednostek mu podlegtych
na reklamy w mediach tradycyjnych, spotecznosciowych i w Internecie

od 1stycznia2024r.

Pan
Wiodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu RP

Szanowny Panie Marszatku,

w zwiagzku z interpelacjg nr K10INT13242 Posta Dariusza Mategkiego oraz grupy Postéw,
przekazuje odpowiedz w zakresie kompetencji Ministra Klimatu i Srodowiska.”

1. lle Srodkéw publicznych przeznaczyto Ministerstwo Klimatu i Srodowiska oraz
wszystkie jednostki mu podlegte na reklame w okresie od 1 stycznia 2024 roku,

zrozbiciem na:

- reklamy w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, X, TikTok, YouTube

itd.),

- reklamy w internecie (portale internetowe, serwisy informacyjne itd.),
- reklamy w mediach tradycyjnych: telewizji, radiu i prasie drukowanej?

Zestawienie wydatkow poniesionych przez MKiS na reklame od 1 stycznia 2024 r. zostato

przedstawione w tabeli nr 1.

Tabelanr 1
Forma reklamy Kwota brutto
Media spotecznosciowe 217 501,21 zt
Internet 146 972,84 zt
Media tradycyjne 910807,87 zt
SUMA 1275281,92zt

Telefon: (+48) 22 369 29 00
info@klimat.gov.pl
www.gov.pl/klimat

ul. Wawelska 52/54,00-922 Warszawa
Ministerstwo Klimatu i Srodowiska

Dziatamy zgodnie z EMAS - zarzadzajac instytucja, dbamy o srodowisko



Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska

Zestawienie wydatkéw poniesionych przez GDOS na reklame od 1 stycznia 2024 r. zostato
przedstawione w tabeli nr 2.

Tabelanr 2
Forma reklamy Kwota brutto
Internet 20295,00 zt
Media spotecznosciowe/ Internet/ Media tradycyjne 38 179,20 zt
SUMA 58 474,20 zt

Wszystkie wydatki GDOS zostaty pokryte ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodne;j.

2. Prosze o przekazanie petnej listy wszystkich zawartych uméw reklamowych
- z podaniem:
- dat zawarcia umowy,
- stron umowy (kontrahenci),
- tytutéw kampanii,
- medium, w ktérym prowadzona byta reklama,
- zakresu terytorialnego emisji,
- wysokos$ci wynagrodzenia,
- zrédta finansowania (budzet panstwa, fundusze unijne, srodki NFOSiGW itd.),
- podstawy prawej zawarcia umowy.

Rejestr uméw cywilno-prawnych zawartych przez Ministerstwo Klimatu i Srodowiska
w 2025 r. jest dostgpny na stronie hitps://dane.gov.pl/, w zakladce Rejestr zawartych
umo6w - Ministerstwo Klimatu i Srodowiskal.

Otwarty rejestr umozliwia analiz¢ danych szczegdétowych w podziale na podmioty,

z ktoérymi zawarto umowg, z wyszczegolnieniem ich nazw, oraz dane kwartalne i roczne.
Rejestr dostarcza rowniez petnej informacji co do kwot, na ktére opiewaja zawarte
umowy.

W uzupetnieniu dotgczam liste dziatan promocyjnych prowadzonych przez Ministerstwo
Klimatu i Srodowiska w mediach spotecznosciowych (Zatacznik nr 1 - zestawienie
wydatkow poniesionych na promocije przez MKiS.xlIsx).

Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska

Realizacja Kampanii informacyjnej dotyczacej systemu ekozarzadzania i audytu (EMAS)
dla branzy budowlanej, hotelarskiej, odbioru i gospodarki odpadami, przemystowej i
wodociggowej obejmowata publikacje tacznie 10 artykutéw (po dwa artykuty do publikacji
w czasopi$mie przeznaczonym dla kazdej branzy) w prasie tradycyjnej wraz z elementami
towarzyszacymi zwigzanymi z tymi artykutami, tj. publikacje tych samych artykutéw

https://dane.gov.pl/pl/dataset/732,rejestr-zawartych-umow-ms



https://dane.gov.pl/
https://dane.gov.pl/pl/dataset/732,rejestr-zawartych-umow-ms

w prasie elektronicznej, na stronach internetowych czasopisma oraz publikacje postéw
promujacych te artykuty w mediach spotecznosciowych (Facebook, LinkedIn).

Lista dziatan reklamowych prowadzonych przez GDOS we wskazanym okresie zostata
przedstawiona w Zataczniku nr 2 - zestawienie wydatkéw poniesionych na promocije przez
GDOS.xlsx.

3. Prosze o przedstawienie, w jaki sposéb rozliczane sg poszczegoélne kampanie -
zuwzglednieniem:
- liczby emisji spotéw (TV/radio),
- liczby wyswietlen i kliknie¢ (media cyfrowe),
- kosztu jednostkowego (np. koszt emisji spotu, koszt klikniecia),
- wspotczynnika konwersji - jezeli byt mierzony,
- doktadnego rozbicia wydatkéw na poszczegélne kanaty komunikacji.

Kampanie byty rozliczane zgodnie z zapisami szczegétowego opisu przedmiotu zamdwienia
i zawartej umowy, na podstawie osigganych wskaznikéw - np. liczba wyswietlen,
stuchalnosé.

Dziatania realizowane poprzez ptatng promocje w mediach spotecznosciowych
Ministerstwa Klimatu i Srodowiska byta rozliczana zgodnie ze sposobem
rekomendowanym przez Meta Platforms Ireland - na podstawie wyswietlen.

Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska

Kampania pn.: ,Realizacja kampanii informacyjnej dotyczacej systemu ekozarzadzania

i audytu (EMAS)” realizowanaw 2025 r. dla branzy budowlanej, hotelarskiej, odbioru

i gospodarki odpadami, przemystowej i wodociagowej, rozliczana jest na podstawie
zrealizowanego zamdwienia, tj. po publikacji zaméwionego artykutu w czasopismie
tradycyjnym wraz z pozostatymi elementami zaméwienia (publikacja artykuty w wersji
elektronicznej czasopisma, publikacja postu w mediach spoteczno$ciowych oraz publikacja
artykutu na stronie internetowej czasopisma/wydawnictwa).

Przedmiotem zaméwienia jest publikacja artykutu w czasopi$mie tradycyjnym, a wybor
najkorzystniejszej oferty oparty byt o cene jednostkowa dotarcia do pojedynczego
czytelnika oraz wysoko$¢ naktadu czasopisma w wersji papierowej. Informacje zostaty
pozyskane na etapie sktadania ofert przez Wykonawcow, aby zapewnic racjonalne
wydatkowanie srodkéw publicznych.

W przypadku niskobudzetowych oraz bezkosztowych dziatan, dotyczacych promocji Dnia
Krajobrazu nie zlecano pomiaréw klikalnosci oraz raportowania pozostatych wskazanych
W pytaniu parametréw.

4. Czy kampanie byty realizowane bezposrednio przez resort i podlegte jednostki,
czy tez za posrednictwem agencji reklamowych, doméw mediowych lub innych
posrednikow? Jezeli tak - prosze o podanie nazw tych podmiotéw oraz wysokosci
wyptaconego im wynagrodzenia.

Dziatania wskazane w Zatgczniku nr 1 byty prowadzone bezposrednio przez resort, tj. przez
pracownikéw MKiS. W ramach tych dziatan nie korzystano z ustug agencji reklamowych,
doméw mediowych ani innych podmiotéw posredniczacych. W zwigzku

z tym nie wystgpity zadne koszty zwigzane z wynagrodzeniem podmiotow zewnetrznych.



Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska

Przeprowadzona kampania i zadania byty realizowane samodzielnie przez Generalng
Dyrekcje Ochrony Srodowiska.

5. Prosze o udostepnienie kopii raportow z realizacji kampanii reklamowych - zaréwno
czesciowych, jak i koricowych - w zakresie skutecznosci dziatan (dotarcie, zasieg,
odbiorcy, reakcje).

Protokoty odbioru odnoszace sie do dziatan reklamowych przeprowadzonych przez MKi$
wskazano w folderze .zip stanowiacym Zatacznik nr 3 - protokoty odbioru do dziatan
reklamowych MKiS.

Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska

W realizowanych zamoéwieniach nie przewidziano raportéw czesciowych i korncowych.

6. Czyresort posiada narzedzia do oceny efektywnosci kampanii informacyjno-
promocyjnych? Jezeli tak - kto dokonuje oceny skutecznosci, na jakiej podstawie
i z jaka czestotliwosciag?

Wskazniki kampanii kazdorazowo ustalane sg na etapie przygotowania postepowania
dotyczacego zakupu dziatan informacyjno-promocyjnych lub wyznaczane w oparciu

o dostepny budzet. Ocena efektywnosci realizowanych dziatan prowadzona jest na
podstawie raportéw przekazywanych przez wykonawce po zakonczeniu kampanii lub
na wezwanie Zamawiajacego. Na tej podstawie sporzadzane sg protokoty odbioru.

Analiza skutecznosci dziatan w mediach spotecznosciowych realizowana jest przez
pracownikéw MKi$, ktérzy dysponuja odpowiednimi kompetencjami oraz do$wiadczeniem
w zakresie monitorowania i interpretacji wskaznikéw efektywnosci. Ocena prowadzona
jest na biezaco, z wykorzystaniem danych analitycznych dostepnych w poszczegélnych
platformach.

Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska

GDOS nie posiada dedykowanych narzedzi.

7. Czy Ministerstwo prowadzi centralng ewidencje zawartych uméw reklamowych
wraz z ich rozliczeniem? Jezeli tak - prosze o wskazanie miejsca jej publikacji
lub udostepnienie tej ewidenciji.

Rejestr uméw cywilno-prawnych zawartych przez Ministerstwo Klimatu i Srodowiska
w 2025 r. jest dostepny na stronie https://dane.gov.pl/, w zakladce Rejestr zawartych
umoé6w - Ministerstwo Klimatu i SrodowiskaZ.

Otwarty rejestr umozliwia analize danych szczegétowych w podziale na podmioty,

z ktoérymi zawarto umowe, z wyszczegolnieniem ich nazw, oraz dane kwartalne i roczne.
Rejestr dostarcza rowniez pelnej informacji co do kwot, na ktére opiewajg zawarte
umowy.

https://dane.gov.pl/pl/dataset/732,rejestr-zawartych-umow-ms
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Generalna Dyrekcja Ochrony Srodowiska

GDOS nie prowadzi centralnej ewidencji zawartych uméw reklamowych.

Z wyrazami szacunku

Urszula Zielinska

Sekretarz Stanu

Ministerstwo Klimatu i Srodowiska
/ - podpisany cyfrowo/

Zataczniki: )
1. Zatacznik nr 1 - zestawienie wydatkow poniesionych na promocje przez MKiS.xlsx;

2. Zatacznik nr 2 - zestawienie wydatkéw poniesionych na promocjg przez GDOS xlsx;
3. Zatacznik nr 3 - protokoty odbioru do dziatan reklamowych MKiS.zip.

Do wiadomosci:
Departament Spraw Parlamentarnych KPRM
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