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Odpowiedz na interpelacje nr 15428

Szanowny Panie Marszatku,

sktadam na Pana rece odpowiedZ na interpelacje Posta na Sejm RP, Pana Dariusza
Mateckiego w sprawie kosztéw organizacji kongresu ,Nauka dla biznesu”.

Szanowny Panie Posle,

odpowiadajac na Pana zapytanie informuje, ze organizatorem | Narodowego Kongresu
,Nauka dla biznesu”, byto Centrum tukasiewicz, z siedzibg w Warszawie. Jak informowatem
w odpowiedzi na poprzedniginterpelacje, Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa WyZszego, dalej:
,MNiSW” jako wspdtorganizator na mocy porozumienia zobowigzato sie do sprawowania
nadzoru merytorycznego nad programem Kongresu poprzez zapewnienie zgodnosci jego
tematyki z celami polityki naukowej panstwa, dbajac o spéjnos¢ i adekwatny zakres
merytoryczny paneli dyskusyjnych. Zobowigzanie obejmowato réwniez koordynacje
miedzyresortowa w zakresie przygotowania Kongresu, w tym angazowanie wtasciwych
ministerstw w opracowanie paneli tematycznych, uzgadnianie ich zakreséw oraz
potwierdzanie udziatu poszczegdlnych resortéw. Ponadto ministerstwo zobowigzato sie
do powotania i obstugi Rady Programowej Kongresu, co obejmowato organizacje
jej posiedzen, konsultowanie programu oraz wspodlne zatwierdzanie agendy i zakreséw
tematycznych paneli. Porozumienie dotyczyto takze objecia Kongresu patronatem.
Zadeklarowano réwniez wsparcie dla pozyskania patronatéw honorowych Prezesa
Rady Ministréw oraz ministerstw uczestniczacych. Dodatkowo ministerstwo podjeto sie
koordynacji patronatéw medialnych i dziatan komunikacyjnych, w tym wspdtpracy
z mediami ogdélnopolskimi oraz promowania Kongresu jako inicjatywy wspierajacej polityke
innowacyjna panstwa.

W zwigzku z powyzszym odpowiedz na interpelacje moze by¢ udzielona wytacznie
w zakresie czynnosci, do ktorych MNiSW byto zobowigzane jako wspoétorganizator,
tj. dotyczacych nadzoru merytorycznego, koordynacji miedzyresortowej, obstugi Rady
Programowej, patronatéw oraz dziatan komunikacyjnych o charakterze publicznym.

Ponizej przedstawiam szczegdtowe informacje w tym zakresie.
. Zakres nadzoru ministra nad Centrum tukasiewicz

1. Czy minister wtasciwy do spraw nauki posiada uprawnienia nadzorcze wobec
Centrum tukasiewicz w zakresie kontroli wydatkowania srodkéw publicznych?
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Zgodnie z art. 35 ust. 1 ustawy z dnia 21 lutego 2019 r. o Sieci Badawczej tukasiewicz
(Dz.U.z 2026 r. poz. 194) minister wtasciwy do spraw szkolnictwa wyzszego i nauki sprawuje
nadzér nad dziatalnoscia Centrum tukasiewicz pod wzgledem legalnosci, rzetelnosci,
celowosci i gospodarnosci. Na podstawie art. 35 ust. 2 ww. ustawy, w ramach nadzoru
minister wtasciwy do spraw szkolnictwa wyzszego i nauki:

1) zatwierdza roczny plan finansowy i roczne sprawozdanie finansowe Centrum
tukasiewicz;

2) sprawuje kontrole nad Centrum tukasiewicz w zakresie legalnosci, rzetelnosci,
celowosci i gospodarnosci, w trybie okreslonym w przepisach ustawy z dnia 15 lipca
2011 r. o kontroli w administracji rzgdowej (Dz.U. z 2020 r. poz. 224 oraz z 2025 r.
poz. 1158).

2. Czy minister wystapit do Centrum tukasiewicz o przekazanie petnej dokumentacji
finansowej dotyczacej kongresu ,Nauka dla biznesu”?

3. Jeslinie - z jakiego powodu minister nie skorzystat ze swoich uprawnien nadzorczych
w celu udzielenia petnej odpowiedzi na interpelacje poselska?

Pytania pozostajg poza zakresem dziatania ministerstwa jako wspétorganizatora Kongresu,
gdyz dotycza elementdéw organizacyjnych, finansowych i technicznych, za ktére odpowiada
bezposdredni organizator wydarzenia. W zwiagzku z powyzszym uprzejmie informuje,
ze petna dokumentacja moze zostaé przekazana wytacznie przez witasciwy podmiot
odpowiedzialny za organizacje Kongresu.

Il. Petne koszty organizacji wydarzenia

1. Jaki byt ostateczny, catkowity koszt organizacji kongresu ,Nauka dla biznesu” (brutto
i netto)?

2. Jakie byty Zrédta finansowania wydarzenia - z podaniem kwot oraz podziatem
na instytucje publiczne?

3. Czy srodki na organizacje kongresu pochodzity bezposrednio z budzetu panstwa lub
dotacji celowych?

Pytania pozostajg poza zakresem dziatania ministerstwa jako wspétorganizatora Kongresu.
W zwigzku z powyzszym uprzejmie informuje, ze tainformacja moze zostac¢ przekazana
wytacznie przez wtasciwy podmiot odpowiedzialny za organizacje Kongresu.

lll. Koszty promocyijne i zasadnosc ich poniesienia

1. Jak uzasadniono wydatkowanie niemal 300 tys. zt na promocje wydarzenia
organizowanego przez instytucje publiczng?

Na promocje Kongresu ,Nauka dla biznesu” przeznaczono 283 943,04 zt. Kongres byt
duzym, trzydniowym wydarzeniem i wymagat dziatan zaktadajacych dotarcie nie tylko
do waskiego grona zaproszonych gosci, ale tez do zainteresowanych instytucji, ekspertow
i opinii publicznej. Koszty promocji obejmowaty m.in. przygotowanie materiatéw wideo oraz
dziatania promocyjne i informacyjne w mediach. Promocja nie miata charakteru
komercyjnego, a jej celem byto przekazanie informacji, zwiekszenie dostepnosci wydarzenia
i upowszechnienie informacji o nim. Wydatki zostaty poniesione zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami i zasadg gospodarnosci.
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2. Najakiej podstawie zdecydowano o przekazaniu 116 786,04 zt do Polskiego Radia S.A.
w likwidacji na emisje spotéow?

Woyboru Polskiego Radia S.A. dokonano w oparciu o analize zasiegéw ale przede wszystkim
profilu odbiorcéw. Polskie Radio jest nadawca publicznym o ogélnopolskim zasiegu oraz
o charakterze informacyjnym i publicystycznym. Profil stuchaczy tych stacji w istotnym
stopniu pokrywa sie z grupg docelowa Kongresu, tj. przedstawicielami $rodowisk
naukowych, administracji publicznej oraz sektora przedsiebiorstw zainteresowanych
wspotpraca z nauka. Jako medium publiczne Polskie Radio zaoferowato preferencyjne
warunki emisji, obejmujgce pakiet kilku anten, co pozwolito osiggnac¢ dobry zasieg przy
korzystnym koszcie jednostkowym (PR 1, Tréjka, Czwédrka i PR 24). Rozwazajac dobor
kanatéw komunikacji, analizowano réwniez charakter innych nadawcéw komercyjnych,
takich jak Radio Zet czy Radio Eska. Jednak stacje te posiadajg odmienny profil programowy
oraz strukture stuchaczy, w wiekszym stopniu ukierunkowang na tresci rozrywkowe.
Z uwagi na ekspercki i merytoryczny charakter Kongresu przyjeto, ze emisja w stacjach
o profilu informacyjnym bedzie rozwigzaniem bardziej adekwatnym do celu kampanii.
Jednoczesnie podkreslam, ze kampania promocyjna nie ograniczata sie wytacznie do radia.
Réwnolegle prowadzono bezkosztowe dziatania w mediach spotecznosciowych,
co pozwolito dotrzeé¢ do szerszego i zréznicowanego grona odbiorcéw.

3. Czy analizowano mozliwos¢ realizacji dziatan informacyjnych w ramach ustawowej
misji publicznej mediéw publicznych bez ponoszenia dodatkowych kosztéw przez
resort?

Ministerstwo nie realizowato tych dziatan w ramach ustawowej misji mediéw publicznych.
Spot zostat wyemitowany w czterech stacjach Polskiego Radia jako standardowy zakup
czasu antenowego, w celu poinformowania o wydarzeniu. Byto to dziatanie o ograniczonym
zakresie i adekwatnym koszcie. Nie prowadzono szerokiej kampanii telewizyjnej ani innych
rozbudowanych dziatan promocyjnych w mediach publicznych.

4. Czy przeprowadzono analize efektywnosci kampanii promocyjnej (ROI, zasiegi, koszt
dotarcia do odbiorcy)?

Tak, kampania byta analizowana. Przeprowadzono monitoring mediéw (594 materiaty)
obejmujacy prase, radio, TV, Internet i social media. £aczny zasieg wyniést 3,6 min
odbiorcow, a ekwiwalent reklamowy (AVE) 5,3 min zt. Przekaz miat w przewazajacej czesci
charakter neutralny i merytoryczny (93%). Kampania w radiu osiggneta 15,6% zasiegu
(4,4 mln oséb), przy Sredniej czestotliwosci 5,3 kontaktu.

IV. Efekty merytoryczneizasadnos$é wydatku w kontekscie sytuacji finansowej nauki

1. Jakie konkretne projekty, programy lub porozumienia zostaty uruchomione w wyniku
kongresu?

Uprzejmie informuje, ze sformutowane pytanie opiera sie na btednym zatozeniu dotyczacym
charakteru wydarzenia. Pragne zaznaczy¢, ze bezposrednim celem Kongresu nie byto
zainicjowanie konkretnych projektéw wykonawczych, wdrazanie programoéw operacyjnych
ani zawieranie wigzacych porozumien o charakterze formalno-prawnym.

2. Czysporzadzono analize kosztéw i korzysci organizacji wydarzenia?

Proces oceny zasadnosci i efektywnosci organizacji wydarzenia zostat oparty na analizie
jakos$ciowej oraz merytorycznej ewaluacji wypracowanych rekomendacji.
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3. W jaki sposéb wydatkowanie co najmniej 3 min zt pozostaje w zgodzie z deklarowang
przez rzad koniecznoscig racjonalizacji wydatkéow w sytuacji rosnacego deficytu
budzetu panstwa?

Wydatki MNiSW zwigzane z Kongresem - jak wskazano wyzej - wyniosty 283 943,04 zt.

Z wyrazami szacunku

Z upowaznienia
Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego

Marek Gzik
Sekretarz Stanu
/ - podpisano cyfrowo/

Do wiadomosci:
Kancelaria Prezesa Rady Ministrow.
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