2 Minister
Sportu i Turystyki

BM-WRP.054.19.2026
Warszawa, dnia 02 kwietnia 2026 r.

Pan
Wiodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu

Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje nr 15798 Pan Postanek Joanny Wichy,
Doroty Olko i Darii Gosek-Popiotek w sprawie wptywu planéw
Zaminowania pasa przygranicznego na sektor turystyki i rekreacji

w regionach wschodniej Polski, uprzejmie informuje co nastepuje.

Ad 1.

Nalezy wskazac, ze w przestrzeni publicznej pojawiaja sie jedynie
doniesienia medialne o ewentualnym zaminowaniu terenéw
przygranicznych, natomiast brak jest oficjalnych decyzji organéw panstwa

dotyczacych wprowadzenia tego rodzaju rozwigzan.

Ministerstwo prowadzi natomiast biezacy monitoring danych
statystycznych GUS dotyczacych ruchu turystycznego w Polsce, w tym

w regionach przygranicznych. Platforma analityczna turystyka.stat.pl, dzieki
informacjom dotyczacym m.in. liczby turystéw korzystajacych z bazy
noclegowej, liczby udzielonych noclegéw, stopnia wykorzystania obiektow
noclegowych czy struktury ruchu turystycznego w uktadzie obszarowym,

pozwala na biezgce obserwowanie trendéw zachodzacych
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w poszczegolnych regionach kraju, w tym rowniez w wojewddztwach
potozonych przy wschodniej granicy panstwa.

Ad 2.

Jednym z dziatan wspierajagcych przedsiebiorcow turystycznych jest
corocznie ogtaszany konkurs ofert na dofinansowanie realizacji zadan
publicznych z cz. 40 - turystyka. Celem podejmowanych dziatan jest
poprawa jakosci Swiadczonych ustug turystycznych na rynku krajowym
oraz kontynuacja wsparcia dla krajowej branzy turystycznej. Kierunki
wsparcia sg co roku ustalane przez Ministra wtasciwego ds. turystyki po
analizie sytuacji rynkowej i potrzeb sektora, co pozwala na biezaco

reagowac na pojawiajace sie problemy branzy turystyczne,j.

Jednoczesdnie w resorcie analizowane s rézne instrumenty mogace
wspierac rozwoj turystyki w regionach szczegdlnie dotknietych skutkami
sytuacji geopolitycznej za wschodnig granicg kraju. Wsrdéd rozwazanych
rozwigzan znajduje sie m.in. mozliwo$¢ uruchomienia programu
dotacyjnego obejmujgcego mechanizm czekdéw turystycznych, ktére
mogtyby zachecac turystéw do odwiedzenia wybranych regionéw kraju.
Ewentualne wdrozenie takiego instrumentu uzaleznione jest jednak od
dalszych analiz oraz dostepnosci sSrodkéw finansowych.

Ad 3.

Zgodnie z ustawg o Polskiej Organizacji Turystycznej promocja Polski jako
kraju atrakcyjnego dla turystow krajowych i zagranicznych, nalezy do zadan

Polskiej Organizacji Turystyczne;.

W 2026 r. Polska Organizacja Turystyczna planuje przeprowadzenie
kompleksowej ogdlnopolskiej kampanii promocyjno- informacyjnej, ktérej
celem bedzie podtrzymanie i umocnienie postrzegania Polski jako
bezpiecznego celu podrézy dla turystéw. Zatozeniem dziatan

podejmowanych przez POT bedzie przyczynienie sie do wszechstronnej
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odbudowy postrzegania potencjatu turystycznego regionéw, ktore
ucierpiaty i wcigz ponosza konsekwencje napietej sytuacji na granicy
wschodniej. Szeroko zakrojona kampania docelowo wesprze regeneracje
popytu na ustugi turystyczne réwniez poprzez zaprezentowanie mozliwosci
uprawiania turystyki na terenach wojewdédztw dotknietych omawianag
sytuacja. Zastosowanie dziatan wysokozasiegowych pozwoli na szerokie
dotarcie do potencjalnych turystow, co moze realnie przetozyc sie na

wzrost zainteresowania regionami oraz poprawe ich wizerunku.

Dodatkowo, dotychczas Polska Organizacja Turystyczna realizowata
dziatania promocyjne, ktérych istotnym elementem byto wsparcie
wizerunkowe i promocyjne regionéw Polski Wschodniej. Przyktadem takiej
inicjatywy byta kampania w przestrzeni portu lotniczego

w Warszawie oraz w todzi, ktérej elementem byta promocja obszaru Polski
wschodniej. Uzupetnieniem dziatan byty publikacje w magazynie
poktadowym PLL LOT ,Kaleidoscope", ktéry trafia do pasazeréow
podrézujacych na trasach miedzynarodowych i krajowych. Istotnym
elementem promocji byty réwniez audycje TV poswiecone walorom
turystycznym Polski Wschodniej, w tym regionu Podlasie, wyemitowane

w porannym pasmie programu TVP oraz Polsat. Promocja regionu byta
rowniez jednym z elementéw dziatan promocyjnych podczas

miedzynarodowych targéw turystycznych ITB Berlin.

Jednoczesdnie, POT na biezaco prowadzi dziatania promujgce oferte
turystyczng Polski Wschodniej, w mediach spotecznosciowych oraz
w kanatach wtasnych. W ich ramach prezentowane sg walory przyrodnicze
i kulturowe regionu, lokalna kuchnia oraz najwazniejsze wydarzenia

odbywajace sie w wojewddztwach wschodnich.
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W okresie swigtecznym, na zlecenie Polskiej Organizacji Turystycznej,
zagraniczni tworcy internetowi, we wspotpracy z Podlaskg Regionalna
Organizacja Turystyczna, przygotowali materiaty prezentujgce tradycyjne
potrawy, jarmarki i zwyczaje regionu. W tym roku bedziemy kontynuowac

te wspbtprace.

Polska Organizacja Turystyczna promuje réwniez wydarzenia odbywajace
sie w Polsce Wschodniej, m.in. Jarmark Kaziukowy, Festiwal Czeremcha
czy Carnaval Sztukmistrzow w Lublinie, oblezenie Zamku w Tykocinie, czy
Twierdzy Boyen. Dziatania informacyjne realizowane sg takze poprzez
Narodowy Portal Turystyczny: Polska.travel, na ktérym publikowane s3
artykuty prezentujace walory turystyczne regionéw, m.in. ,Zwiedzanie

w rytmie slow blisko przyrody w Polsce Wschodniej", a takze poprzez
aktualizowany kalendarz wydarzen obejmujacy wydarzenia z wojewédztw
wschodnich. W 2026 r. planowana jest réwniez podréz studyjna dla
tworcoéw internetowych pn. ,Po zdrowie i urode - uzdrowiska Polski
Wschodniej". Dziatania te realizowane sg we wspotpracy z regionalnymi

i lokalnymi organizacjami turystycznymi.

Zauwazyc¢ nalezy takze, ze w marcu br. POT podjeta rozmowy ze Strazg
Graniczna na temat stworzenia wspodlnej kampanii w mediach
spotecznos$ciowych obu podmiotdéw. Pretekstem do tej wspotpracy jest
jubileusz 35-lecia powotania formacji Strazy Granicznej w Polsce, ale tez
ostatnie wydarzenia rozgrywajace na geopolitycznej scenie Europy

i Swiata. Kampania ma na celu wytworzenie lub/i wzmocnienie
przekonania, ze Polska jest krajem, do ktdrego mozna podrézowac

i przebywac w nim bezpiecznie, a zapewnienie bezpieczenstwa turystom,

tak krajowym, jak i zagranicznym, jest jednym z priorytetéw naszego kraju.
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Ad 4.

Nalezy podkresli¢, ze wszelkie decyzje o charakterze strategicznym, majace
potencjalny wptyw na rézne obszary funkcjonowania panstwa,
podejmowane s3 na poziomie Rady Ministréw po przeprowadzeniu
odpowiednich analiz oraz konsultacji miedzyresortowych. Pozwala to na
uwzglednienie zaréwno aspektéw bezpieczenstwa panstwa, jak

i uwarunkowan spotecznych, gospodarczych oraz rozwojowych

poszczegolnych regiondw kraju.

Minister Sportu i Turystyki, w ramach kompetencji, pozostaje w statym
kontakcie z innymi resortami administracji rzadowej i uczestniczy
w pracach miedzyresortowych dotyczacych zagadnien mogacych miec

wptyw na rozwdj turystyki w Polsce.

Z powazaniem

z up. Ministra

Piotr Borys

Sekretarz Stanu

/podpisano kwalifikowanym podpisem elektronicznym/

Do wiadomosci: KPRM - DSP
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