Minister Rolnictwa
V" | Rozwoju Wi

Warszawa, 08 kwietnia 2026 r.
Znak sprawy: DEJ.wfp.058.1.2026

Pan
Whtodzimierz Czarzasty

Marszatek Sejmu RP

Dotyczy: interpelacji nr 16036 w sprawie wydatkowania $rodkéw z Funduszy Promocji

Produktéw Rolno-Spozywczych

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac na interpelacje poselskg nr 16036 Posta na Sejm RP Andrzeja Gawrona,
dotyczacg wydatkowania srodkéw z Funduszy Promocji Produktéw Rolno-

Spozywczych, informuje, co nastepuje.

Ad. 1. £aczne wptywy na poszczegdlne Fundusze Promocji Produktéw Rolno-

Spozywczych w latach 2024 oraz 2025.

Wptywy (w tys. zt) na konta poszczegdinych funduszy promocji:

1) Fundusz Promocji Mleka
2024 r. - 13 438,20
2025r.-13747,31

2) Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego
2024 r. - 17 925,68
2025r. - 16 314,31

3) Fundusz Promocji Miesa Wotowego
2024 r.-10011,67
2025r. - 12 690,34
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4)

6)

8)

Fundusz Promocji Miesa Konskiego
2024 r. - 151,42

2025r. - 146,51

Fundusz Promocji Miesa Owczego
2024 r. - 38,42

2025r. - 44,04

Fundusz Promocji Ziarna Zbéz i Produktéw Zbozowych
2024 r. - 12 870,54
2025r.-12771,45

Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw
2024 r. - 15 088,39

2025r. - 15 235,56

Fundusz Promocji Miesa Drobiowego
2024 r. - 24 691,93

2025r.-29 326,31

Fundusz Promocji Ryb

2024 r. - 708,88

2025r. - 613,90

10) Fundusz Promoc;ji Roslin Oleistych

2024 r. - 8 845,98
2025r.-10 361,26

Ad. 2. £aczne wydatki na poszczegélne Fundusze Promocji Produktéw Rolno-

Spozywczych w latach 2024 oraz 2025.

Woydatki (w tys. zt) z poszczegdlnych funduszy promoc;ji:

1)

3)

Fundusz Promocji Mleka

2024 r. - 13 448,45

2025r. - 13476,29

Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego
2024 r. - 16 382,32

2025r. - 16 562,26

Fundusz Promocji Miesa Wotowego
2024 r. - 11 446,40
2025r.-11431,68



4) Fundusz Promocji Miesa Konskiego
2024 r. - 139,07
2025r. - 155,45

5) Fundusz Promocji Miesa Owczego
2024 r. - 16,36
2025r. - 59,23

6) Fundusz Promocji Ziarna Zbéz i Produktéw Zbozowych
2024 r. - 16 150,44
2025r. - 16 457,39

7) Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw
2024 r. - 18 070,51
2025r. - 10 253,26

8) Fundusz Promocji Miesa Drobiowego
2024 r.-27 352,71
2025r. - 30 806,44

9) Fundusz Promocji Ryb
2024 r.- 1 034,66
2025r. - 786,52

10) Fundusz Promocji Roslin Oleistych
2024 r.- 13 166,97
2025r.-9 974,64

Ad. 3. Szczegdtowy wykaz wszystkich dziatan, programéw kampanii promocyjnych lub
projektéw sfinansowanych ze $rodkéw funduszy promocji w latach 2024-2025, z

podaniem kwot oraz beneficjentéw tych srodkdw.

Szczegdtowy wykaz wszystkich zadan (dziatan, programoéw kampanii promocyjnych lub
projektow) sfinansowanych ze srodkéw funduszy promocji w latach 2024 oraz 2025 (jak
i w pozostatych latach) z podaniem kwot oraz nazwami organizacji realizujacych
wymienione zadania zawarty jest w sprawozdaniach z wykonania planéw finansowych
poszczegdlnych funduszy promocji oraz planach finansowych poszczegélnych funduszy
promocji umieszczonych na stronie internetowej Krajowego Osrodka Wsparcia

Rolnictwa pod adresem: https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-z-funduszy-promaogiji.



https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-z-funduszy-promocji

Ad. 4. Czy istnieje system oceny efektywnosci wydatkowania srodkéw w ramach
Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych, tak by osiggnac zatozone cele

funkcjonowania funduszy?

Po zakonczeniu realizacji zadania finansowanego z funduszy promocji, kazdy
whnioskodawca ma obowigzek ztozy¢ do KOWR formularz ,Sprawozdanie z realizacji
zadania lub jego etapu”, w ktérym wskazuje ocene efektywnosci dziatania pod katem
osiggniecia zatozonych we wniosku celéw. Na podstawie ww. sprawozdania, komisja
zarzadzajaca ocenia efektywno$¢ wydatkowania srodkéw i sama realizacje zadania.
Nastepnie na podstawie przekazanych przez KOWR Sprawozdan z realizacji zadania lub
jego etapu, komisja zarzadzajaca sporzadza Sprawozdanie rzeczowe dla konkretnego
funduszu promocji za dany rok kalendarzowy. Wyzej wymienione Sprawozdania
rzeczowe dla poszczegdlnych funduszy promocji umieszczone sg na stronie
internetowej Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa pod adresem:

https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-z-funduszy-promocji.

Ad. 5. W jaki sposéb zorganizowane i zarzadzane sg poszczegdlne fundusze - kto jest
ich ostatecznym dysponentem? Czy decyzje o przyznaniu $rodkéw, sg opiniowane przez

przedstawicieli sSrodowisk rolniczych?

Zgromadzonymi funduszami zarzadzajg wytacznie komisje zarzadzajace, odrebne dla

kazdego z funduszy (1). Do ich kompetencji nalezy:

a) reprezentowanie intereséw branz w zakresie zarzadzania funduszem promocji,
witasciwym dla danej branzy,

b) ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu,
okreslajacych w szczegdlnosci szczegétowe warunki i tryb przedktadania
propozycji programoéw oraz dziatan,

c) uchwalenie regulaminu danej komis;ji,

d) ustalanie planu finansowego danego funduszu,

e) sporzadzanie sprawozdania rzeczowego danego funduszu,

f) opracowywanie strategii promocji dla branz, ktérych dotycza fundusze promogji,

g) przekazywanie sprawozdania z wykonania planu finansowego ministrowi

witasciwemu do spraw rynkéw rolnych.

Komisje zarzadzajace funduszy promocji ustalajg coroczny plan finansowy danego

funduszu promocji w zakresie realizacji celéw ustawy, plan takze musi by¢ zgodny z


https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-z-funduszy-promocji

celami strategii danej branzy na dany rok finansowy. Plany finansowe oraz strategie
promocji dla danego funduszu, na dany rok, udostepniane sg w Biuletynie Informacji
Publicznej Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, w dedykowanej funduszom

promocji zaktadce: https://www.gov.pl/web/kowr/fundusze-promocji.

Srodki finansowe funduszy promocji nie sa $rodkami publicznymi w rozumieniu
przepiséw o finansach publicznych. Srodkami funduszy promocji zarzadzaja wytacznie
przedstawiciele organizacji branzowych reprezentujacy producentéw rolnych oraz
przetwoércow dziatajacych w danej branzy, tworzac 9 osobowg komisje zarzadzajaca

danego funduszu promocji, w sktad ktérej wchodza:

— 5 cztonkdw reprezentujacych producentéw,
— 3 cztonkdéw reprezentujacych przetworcow,

— 1 cztonek reprezentujacy izby rolnicze.

Obecny ksztatt funduszy promocji jest wynikiem dtugotrwatych konsultacji
spotecznych, podczas ktérych to organizacje branzowe reprezentujace producentéw
whnioskowaty, aby wptaty na fundusze pobierane byty od rolnikow - producentéw
produktéw rolno-spozywczych. Warunkiem przyjecia powyzszego rozwigzania byto
ustalenie takiego sktadu komisji zarzadzajacej, w ktérym producenci bedg mieli
decydujacy gtos. Komisja zarzadzajgca dziata na podstawie regulaminu danej komisji i

ustala zasady gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu promog;ji.

Procedure naboru kandydatéw na cztonkdéw komisji zarzgdzajgcych okresla
rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 lipca 2019 r. w sprawie trybu
zgtaszania kandydatéw na cztonkéw komisji zarzgdzajqcych funduszy promocji produktéw
rolno-spozywczych oraz sposobu ich wyboru (Dz. U. z 2019 r., poz. 1420). Kandydatéw na
cztonkéw komisji zarzadzajacych zgtaszajg ogélnokrajowe organizacje, wtasciwe dla
danego funduszu promocji. Na podstawie zgtoszeh tworzone sg wykazy wszystkich
zgtoszonych kandydatow, ktére nastepnie przekazywane sg do organizacji (ktére
zgtosity swoich kandydatow) w celu dokonania przez nie wyboru sktadu poszczegdlnych
komisji zarzadzajgcych, zgodnie z podstawowym trybem wyboru okreslonym w ww.

rozporzadzeniu.

W przypadku braku porozumienia ogélnokrajowych organizacji, ktére zgtosity
kandydatéw na cztonkéw komisji zarzadzajacych danego funduszu promocji, Minister

dokonuje wyboru tych cztonkdéw, majac na wzgledzie zapewnienie reprezentatywnosci


https://www.gov.pl/web/kowr/fundusze-promocji

komisji oraz wiedze i doswiadczenie kandydatéw w zakresie niezbednym do realizacji

celéw ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (2).

Kadencja cztonkéw komisji zarzadzajacych trwa 4 lata, liczac od dnia ich powotania.

Z wyrazami szacunku

z up. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wi

Matgorzata Gromadzka
Sekretarz Stanu
/podpisano elektronicznie/

Podstawa prawna:

(1) art. 12 ust. 1 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow
rolno-spozywczych (Dz.U. z 2025 r., poz. 683)

(2) ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz.U. z 2025 r., poz. 683)

Do wiadomosci:

Kancelaria Prezesa Rady Ministréw
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