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Wiodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na interpelacje nr 15395 ztozong przez Posta: Dariusza Mateckiego
w sprawie pominiecia mediéw konserwatywnych w kampaniach reklamowych

i informacyjnych realizowanych przez Ministerstwo Finanséw od 13 grudnia
2023 r. uprzejmie przekazuje odpowiedz we wskazanym zakresie.

Pyt. Czy od dnia 13 grudnia 2023 r. Ministerstwo Finanséw zawarto jakakolwiek
umowe dotyczacg emisji materiatdw reklamowych lub informacyjnych w Telewizji
Republika, Telewizji wPolsce24, Telewizji TRWAM, Radiu Maryja, Radiu Wnet lub
Radiu Republika? Jezeli nie - prosze o wskazanie przyczyn pominiecia tych
mediow.

Odp. Od 13 grudnia 2023 r. Ministerstwo Finanséw nie zawarto umowy dotyczacej
emisji materiatéw reklamowych lub informacyjnych z wymienionymi stacjami
telewizyjnymi i radiowymi. Dobor mediéw do kampanii finansowanych ze srodkéw
publicznych odbywat sie z zachowaniem nadrzednych zasad gospodarowania
srodkami publicznymi, tj. celowosci, gospodarnosci oraz efektywnosci. Wybor stacji
telewizyjnych i rozgtosni radiowych byt dokonywany w oparciu o analize
kluczowych parametréw mediowych, w szczegdlnosci poziomu zasiegu w grupie
docelowej, dopasowania profilu odbiorcéw do zdefiniowanej grupy komunikacyjnej
oraz udziatu medium w rynku. Dobér medidéw dokonywany byt na podstawie
obiektywnych przestanek mediowych, ukierunkowanych na zapewnienie mozliwie
szerokiego i skutecznego dotarcia do grupy docelowej przy racjonalnym
wykorzystaniu sSrodkéw publicznych.

Pyt. Czy na etapie planowania kampanii informacyjnych analizowano zasiegi
i strukture odbiorcéw mediéw konserwatywnych? Jezeli tak - prosze
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o przekazanie stosownych analiz i dokumentéw mediaplanowych.

Odp. Na etapie planowania kampanii informacyjnych prowadzona jest analiza
danych mediowych, obejmujgca w szczegdlnosci zasieg oraz strukture odbiorcéw
poszczegdlnych mediéw w kontekscie zaktadanych grup docelowych. Analizy te
realizowane sg w oparciu o dostepne raporty mediowe, m.in. Nielsen oraz Radio
Track. Ocena mediéw odbywa sie wytacznie na podstawie obiektywnych
przestanek zwigzanych z efektywnoscig komunikacyjng kampanii oraz racjonalnym
gospodarowaniem srodkami publicznymi. W zataczeniu analiza w grupie celowej
dokonana na potrzeby kampanii KSeF.

Pyt. Jakie byty kryteria doboru mediéw do kampanii finansowanych ze srodkéw
publicznych?

Odp. Dobdér mediéw do kampanii finansowanych ze sSrodkéw publicznych odbywat
sie z zachowaniem nadrzednych zasad gospodarowania srodkami publicznymi, tj.
celowosci, gospodarnosci oraz efektywnosci. Wybor stacji telewizyjnych i rozgtosni
radiowych opierat sie na ocenie potencjatu dotarcia do zdefiniowanej grupy
komunikacyjnej (zasiegu), udziatu medium w rynku oraz analizie ofert w oparciu

o kluczowe parametry mediowe i cenowe. W szczegdélnosci uwzgledniano: poziom
zasiegu w grupie docelowej, poziom oferowanego Drive Time/ Prime Time, kontakt
zreklama w grupie docelowej czy CPP (Cost Per Point). Przyjete kryteria oceny
pozwalaty na taki dobér mediéw, ktéry zapewniat mozliwie szerokie i skuteczne
dotarcie do odbiorcéw kampanii, przy jednoczesnym racjonalnym i oszczednym
wykorzystaniu srodkéw publicznych.

Pyt. Czy Ministerstwo Finanséw przyjeto formalne lub nieformalne wytyczne
dotyczace ograniczenia wspotpracy z mediami o okreslonym profilu ideowym?

Odp. Ministerstwo Finansow nie stosuje formalnych ani nieformalnych wytycznych
ograniczajgcych wspoétprace z mediami ze wzgledu na ich profil ideowy. Decyzje
dotyczace doboru kanatéw komunikacji podejmowane sg wytacznie na podstawie
kryteriow mediowych, efektywnosci dotarcia do grup docelowych oraz
optymalizacji kosztow realizacji kampanii informacyjnych. Nadrzedne zasady
obowigzujace przy dokonywaniu wydatkéw obejmuja celowosé, gospodarnosé

i efektywnos¢.

Pyt. Czy ministerstwo planuje w przysztosci uwzgledniaé¢ media konserwatywne
w kampaniach informacyjnych finansowanych z budzetu panstwa, tak aby
zapewnic rowny dostep do informacji wszystkim obywatelom, niezaleznie od
preferencji medialnych?

Odp. Planowanie kampanii informacyjnych Ministerstwa Finanséw kazdorazowo
podporzadkowane jest osiggnieciu mozliwie najwyzszej efektywnosci
komunikacyjnej oraz dotarciu do jak najszerszej grupy odbiorcéw nalezacych do
zdefiniowanych grup docelowych. Ostateczny dobdér mediéw wynika z oceny ich
potencjatu zasiegowego, dopasowania do grupy docelowej oraz efektywnosci
kosztowej realizacji kampanii. W przysztosci, podobnie jak obecnie, dobér medidw
do kampanii bedzie dokonywany wg kryterium efektywnosci kosztowej, zasiegu

i dopasowania danego medium do grupy docelowej konkretnej kampanii
informacyjnopromocyjnej realizowanej przez Ministerstwo.
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Z wyrazami szacunku

Z upowaznienia Ministra Finanséw i Gospodarki/
W zastepstwie Ministra Finansow i Gospodarki

Jurand Drop
podsekretarz stanu

w Ministerstwie Finanséw
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