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Dotyczy: Interpelacji nr 17274 w sprawie gospodarowania srodkami finansowymi

z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych w latach 2020-2025

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac na interpelacje poselskg nr 17274 Posta na Sejm RP Romana Fritz,
dotyczaca gospodarowania srodkami finansowymi z funduszy promocji produktéw

rolno-spozywczych w latach 2020-2025, informuje, co nastepuije.

1. Czy Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz podlegty mu Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa (KOWR) dysponuje szczegétowymi, rocznymi raportami
finansowymi za lata 2020-2025 dla kazdego z wyzej wymienionych funduszy
promocji? Prosze o udostepnienie danych dotyczacych rocznych wptywoéw (z
podziatem na zrédta wptat i kwoty) oraz wydatkow (z petnym wyszczegolnieniem
beneficjentéw, kwot przyznanego wsparcia, przedmiotu realizowanych dziatan

promocyjnych oraz podstawy prawnej udzielenia finansowania).

W zataczeniu przekazuje zestawienie wptywow i wydatkéw w latach 2020-2025 w tys.
PLN (zatacznik nr 1).

O sposobie wydatkowania srodkéw decydujg wytacznie - odrebnie dla kazdego

funduszu - Komisje Zarzadzajace, w sktad ktérych wchodzi 5 przedstawicieli

producentéw, 3 przedstawicieli przetworcoéw oraz 1 przedstawiciel 1zb Rolniczych.
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Zgodnie z ustawg o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (1) do zadan

Komisji Zarzadzajacych nalezy:

1) reprezentowanie intereséw branz, ktorych dotycza fundusze promocji, wobec
ministra wtasciwego do spraw rynkéw rolnych, innych organéw administracji
publicznej oraz Dyrektora Generalnego Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa
w zakresie zarzadzania funduszem promocji wtasciwym dla danej branzy;

2) ustalanie zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu
promocji okreslajgcych szczegétowe warunki i tryb przedktadania propozycji
programéw oraz dziatan, o ktérych mowa w art. 9 ust. 1 pkt 1i 2 ustawy o
funduszach promocji;

3) ustalenie planu finansowego danego funduszu promocji w zakresie realizacji
celow, o ktérych mowa w art. 2 ustawy;

4) sporzadzenie sprawozdania rzeczowego danego funduszu promoc;ji;

5) uchwalenie regulaminu danej komisji;

6) opracowywanie strategii promoc;ji dla branz, ktérych dotycza fundusze

promocji.

Komisje sg powotane do zarzadzania funduszami i podejmowania decyzji o sposobie
wydatkowania dostepnych srodkéw. Kazda z Komisji Zarzadzajacych autonomicznie
podejmuje decyzje o zadaniach planowanych do realizacji i finansowania/
wspofinansowania ze srodkéw danego funduszu promocji, na podstawie ztozonych
propozycji zadan przez uprawnione organizacje branzowe. Plany finansowe na
poszczegdlne lata sg uchwalane przez Komisje Zarzadzajgce wraz ze wskazaniem kwot
wsparcia oraz nazw podmiotéw realizujgcych zadania. Plany finansowe publikowane sg
w Biuletynie Informacji Publicznej Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa dalej:
,KOWR”.

Koszty zwigzane z realizacjg przez KOWR zadan dotyczacych obstugi mechanizmu nie

moga przekroczy¢ 3,5 % rocznych wptywdw na poszczegdlne fundusze promocji (2).

Dodatkowo uprzejmie informuje, ze Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia

Rolnictwa (3):

1) dysponuje srodkami funduszy promocji na podstawie uchwat komisji
zarzadzajacych;
2) zapewnia obstuge prawng oraz techniczno-biurowa funduszy promoc;ji oraz

komisji zarzadzajacych;



3) sporzadza sprawozdania z wykonania planu finansowego funduszy promoc;ji;

4) odmawia realizacji uchwat komisji zarzadzajacych niezgodnych z przepisami
prawa;

5) ustala, w drodze decyzji, wysokos$¢ wptat na Fundusz Promocji Mleka na
podstawie informacji, o ktérych mowa w art. 2a ust. 1 ustawy z dnia 20 kwietnia
2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworéw mlecznych (Dz. U. z 2023 r. poz.
1228).

Plany finansowe poszczegdlnych Funduszy Promocji (zawierajace wszystkie
finansowane zadania, organizacje, ktéra bedzie realizowata zadanie oraz przyznana
kwote finansowania) oraz roczne sprawozdania z wykonania Planu Finansowego

publikowane sg pod adresem https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-z-funduszy-

promocji.

2. Czy kazdorazowo po udzieleniu wsparcia finansowego z funduszu zawierana jest
umowa cywilnoprawna z beneficjentem okreslajaca zakres, termin, warunki
realizacji oraz rozliczenie dziatania promocyjnego? Prosze o przedstawienie wzoru
takiej umowy oraz informacji, czy umowa przewiduje mechanizmy kontroli, sankcje
za nienalezyte wykonanie i obowigzek zwrotu srodkéw w przypadku

nieprawidtowosci.

Fundusze promocji zostaty utworzone w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu

spozycia oraz promocji produktéw rolno-spozywczych.

Organizacje wnioskujace o wsparcie ze srodkéw funduszy promociji nie podpisuja
umowy na wykonanie zadania z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa. Wsparcia
udziela sie na zadania wpisane do plandéw finansowych poszczegélnych funduszy
promocji w drodze decyzji administracyjnej Dyrektora Generalnego Krajowego Osrodka
Wsparcia Rolnictwa w formie refundacji kosztéw bezposrednio zwigzanych z realizacja
zadania na podstawie wniosku o udzielenie wsparcia, ktory sktada sie w biurze KOWR,
na formularzu opracowanym przez KOWR i udostepnionym na stronie internetowej

administrowanej przez KOWR.

Wsparcie jest wyptacane na wniosek o ptatnosc sktadany po zakornczeniu realizacji
zadania albo etapu zadania, do wysokosci faktycznie poniesionych kosztow

kwalifikowalnych.
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W celu weryfikacji poprawnosci wydatkowanych srodkéw finansowych do wniosku
o ptatno$¢ podmioty dotaczajg dokumenty potwierdzajace zrealizowanie zadania lub
jego etapu, tj.:
1) sprawozdanie z realizacji zadania lub jego etapu,
2) szczegbdtowe zestawienie dowoddéw ksiegowych oraz innych dokumentéow
potwierdzajacych poniesione koszty na realizacje zadania lub jego czesci,
3) kopie faktur lub dokumentéw o réwnowaznej wartosci dowodowej wraz z
dowodami zaptaty, ktére potwierdzajg poniesione wydatki na realizacje zadania,
4) zdjecia lub przekazane na nosnikach przekazu materiaty informacyjne i
promocyjne lub inne dokumenty potwierdzajgce zrealizowanie zadania lub jego
czesci,
5) jesli warto$¢ zadania przekracza 150 000 zt netto dokumentacije z
przeprowadzonej konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcéw dostaw lub

ustug.

Dyrektor Generalny Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa odmawia wyptaty
srodkow finansowych z tytutu wsparcia, jezeli zadanie lub jego etap nie zostat
zrealizowany lub nie zostaty spetnione warunki wyptaty wsparcia (4).

W drodze decyzji administracyjnej Dyrektor Generalny KOWR ustala kwoty nienaleznie
lud nadmiernie pobranych srodkéw finansowych funduszy promociji (zaliczka),

udzielonych w ramach wsparcia finansowego (5).

Informacje dotyczace poszczegdlnych funduszy promociji rolno-spozywczych,

w szczegdlnosci: zasady gospodarowania funduszami, strategie promociji dla branzy,

plany finansowe, sprawozdania finansowe i sprawozdania rzeczowe udostepnione sg na

stronie internetowej KOWR.

3. W jaki sposéb organ udzielajacy wsparcia weryfikuje prawidtowos¢ i skutecznos$¢
realizacji dziatan promocyjnych finansowanych ze srodkéw funduszy? Czy
wymagane sg od beneficjentéw: pisemne oswiadczenia, dokumentacja
fotograficzna i audiowizualna, raporty merytoryczne z realizacji, potwierdzenie
zasiegow medialnych oraz petne rozliczenie finansowe wraz z oryginatami faktur,
umoéw i dokumentami ksiegowymi? Czy takie rozliczenie jest obligatoryjne i w

jakim terminie?

Wsparcie finansowe ze $rodkéw funduszy promocji jest wyptacane wytacznie na

whniosek o ptatnosc sktadany w terminie (6):



— przed koncem miesigca kalendarzowego nastepujgcego po miesigcu, w ktérym
zakohczyta sie realizacja danego etapu zadania, jezeli zadanie jest realizowane

w kilku etapach,

— 4 miesiecy po uptywie miesigca, w ktérym zakonczyta sie realizacja zadania,
jezeli zadanie jest realizowane w jednym etapie, albo w ktérym zakonczyta sie
realizacja ostatniego etapu zadania, jezeli zadanie jest realizowane w kilku

etapach.

W celu weryfikacji poprawnosci wydatkowanych $rodkéw finansowych do wniosku
o ptatnos$¢ podmioty dotaczajg dokumenty potwierdzajace zrealizowanie zadania lub

jego etapu, tj.:

a) sprawozdanie z realizacji zadania lub jego etapu,

b) szczegdétowe zestawienie dowoddw ksiegowych oraz innych dokumentéw
potwierdzajacych poniesione koszty na realizacje zadania lub jego czesci,

c) kopie faktur lub dokumentéw o réwnowaznej wartosci dowodowej wraz z
dowodami zaptaty, ktére potwierdzaja poniesione wydatki na realizacje zadania,

d) zdjecia lub przekazane na nosnikach przekazu materiaty informacyjne i
promocyjne lub inne dokumenty potwierdzajace zrealizowanie zadania lub jego
czesci,

e) jesli warto$¢ zadania przekracza 150 000 zt netto - dokumentacje
z przeprowadzonej konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcéw dostaw lub

ustug.

Petna informacja dotyczaca obowigzkowych dokumentéw sktadanych wraz z wnioskiem
o ptatnos$¢ wsparcia z Funduszy Promocji znajduje sie w ,Zasadach Obstugi Funduszy
Promociji Produktow Rolno Spozywczych” dostepnych pod adresem

https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-z-funduszy-promocji.

Dodatkowo nalezy wskazaé, iz zadania finansowane w ramach funduszy promocji

produktow rolno-spozywczych objete sa:

— kontrola techniczna, kontrola dziatan takich jak uczestnictwo w targach
i wystawach, organizacja seminariéw, konferencji i stoisk w punkcie sprzedazy
itp., przeprowadzana w miejscu realizacji powyzszych dziatan objetych

programem promocyjnym i/lub informacyjnym.
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Kontrola ta polega na pomiarach, ktére pomogg stwierdzi¢, czy parametry techniczne
dziatan sg zgodne z zatozeniami. Ponadto ma za zadanie sprawdzi¢ czy zataczone do
whniosku o ptatnos¢ materiaty informacyjne i promocyjne posiadajg informacje

o udzieleniu wsparcia ze srodkéw funduszy, w szczegdlnosci dotyczy to materiatéw
audio-wizualnych, czy w miejscu kontroli (stoisko informacyjne, punkt degustacyjny
miejsce, gdzie odbywa sie seminarium, konferencja, itp.) nie wystepuja odwotania do

okreslonej marki, znaku towarowego,

— kontrola ksiegowa (administracyjna), ktorej celem jest sprawdzenie zgodnosci
dokumentéw ksiegowych z przedtozonymi przez wnioskodawce dokumentami.
Kontrola ta polega na sprawdzeniu oryginatéw dokumentéw ksiegowych lub ich
kopii m.in. faktur VAT, rachunkoéw, potwierdzen ptatnosci w siedzibie

whnioskodawcy.

KOWR przeprowadza rocznie okoto 10% kontroli w ramach realizowanych

i rozliczanych zadan w ramach ww. mechanizmu.

4. Jaka byta wysokos¢ srodkéw wydatkowanych na obstuge administracyjng, koszty
osobowe KOWR, koszty biurowe, marketing wewnetrzny oraz inne koszty
posrednie zwigzane z funkcjonowaniem kazdego funduszu w latach 2020-2025?
Prosze o dane z podziatem na poszczegolne lata oraz jako procent catkowitego

budzetu danego funduszu.

Koszty zwigzane z realizacjg przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa obstugi
prawnej, techniczno-biurowej funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz
komisji zarzadzajacych funduszy promocji sg pokrywane w wysokos$ci nieprzekraczajacej
3,5% rocznych wptywéw na poszczegdlne fundusze promocji (2).

Wydatki na obstuge funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych przedstawiono

w zatgczniku nr 1.

Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie rodzajow kosztéw
zwigzanych z realizacjg przez Krajowy Os$rodek Wsparcia Rolnictwa zadan pokrywanych
ze $rodkéw funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych oraz sposobu i warunkow
przekazywania i rozliczania tych srodkéw (Dz. U. z 2017 r. poz. 1979), obejmuje

nastepujacy katalog:

a) wynagrodzenia, narzuty na wynagrodzenia,
b) koszty podrozy stuzbowych,

c) koszty zakupu materiatow i wyposazenia,



koszty zakupu akcesoriéw komputerowych, w tym programéw i licencji,
koszty zakupu pomocy naukowych, dydaktycznych i ksigzek,

koszty zakupu materiatéw papierniczych do sprzetu drukarskiego i urzadzen
kserograficznych,

koszty zakupu energii,

koszty zakupu ustug remontowych,

koszty zakupu ustug zdrowotnych,

koszty zakupu ustug dostepu do sieci Internet,

optaty z tytutu zakupu ustug telekomunikacyjnych telefonii stacjonarne;j i
komérkowej,

koszty zakupu ustug obejmujacych ttumaczenia,

koszty zakupu ustug innych, w tym: ustug pocztowych, reklamowych
dotyczacych ogtoszen, obwieszczen i rozprowadzania pism, optaty za
administrowanie i czynsze za budynki, lokale i pomieszczenia garazowe, koszty

postepowania sgdowego i egzekucyjnego i optate skarbowa.

Rozliczenie ww. kosztéw publikowane jest kazdego roku w Sprawozdaniach

finansowych w ramach wszystkich funduszy promocji na stronie internetowe;j:

https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-z-funduszy-promociji.

5.

Czy przeprowadzono jakakolwiek analize, badanie ewaluacyjne lub monitoring

realnego wptywu dziatai promocyjnych finansowanych z funduszy na wielko$¢

sprzedazy oraz poziom cen produktéw rolno-spozywczych pochodzacych z Polski

(w tym na ceny uzyskiwane przez producentéw rolnych)? Jesli tak, prosze

o udostepnienie kluczowych wnioskéw, wskaznikéw i danych; jesli nie - prosze

o wyjasnienie przyczyn braku takiej oceny skutecznosci.

Fundusze promocji s3 odpowiedzig na potrzeby branzy rolno-spozywczej, ktéra po

wejsciu Rzeczypospolitej Polskiej do Unii Europejskiej, jako jedna z wielu branz staneta

przed wyzwaniem, jakim jest zapewnienie konkurencyjnosci krajowej gospodarki w

warunkach globalnego rynku.

Biorac pod uwage powyzsza sytuacje spoteczno-gospodarcza, reprezentanci branz

postulowali o podjecie dziatan majacych na celu stworzenie mechanizmu

zapewniajacego skuteczng promocje branzowa, ktérego celem bytby wzrost sprzedazy

polskich produktéw rolnych, a w konsekwencji zdobycie trwatych rynkéw zbytu (trwate

wspieranie konkurencyjnosci, w tym eksportowej), poprawa jakosci produkowanych
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wyrobow (cel dtugofalowy, realizowany w perspektywie wielu lat) oraz integracja

branzowa (zaréwno pozioma jak i pionowa), co przejawiatoby sie tworzeniem silnych

organizacji skupionych wokét poszczegdlnych grup produktdw.

Dziatania finansowane ze $rodkéw funduszy promocji stuzg osigganiu celéw, majacych
za sobg realne racje spoteczne i ekonomiczne, tak po stronie konsumentow, jak

i podmiotow zaangazowanych w procesy chowu, hodowli oraz przetwérstwa rolno-
spozywczego. Z jednej strony, dziatania promocyjne finansowane ze srodkéw funduszy
promocji wptywaja na zwiekszenie $wiadomosci konsumentéw na temat jakosci i cech,
w tym zalet, produktdéw rolno-spozywczych, a co sie z tym wigze powodujg wzrost
spozycia tych produktéw. Z drugiej strony, dziatania te majg na celu poprawe jakosci
produkowanych wyrobow, zapewniajg konkurencyjnos¢ krajowej branzy rolno-
spozywczej w warunkach globalnego rynku, a w konsekwencji utatwiajg zdobycie
nowych rynkéw zbytu. Podejmowane dziatania wspieraja hodowcéw i przetworcéw
branzy rolno-spozyweczej, stuzg ich integracji, a takze ugruntowuja pozycje polskich

produktéw rolnych na rynku unijnym i wybranych strategicznych rynkach $wiatowych.

Ponadto, wsparcie finansowe ze srodkéw funduszy promociji jest wyptacane na wniosek
o ptatnos$¢ sktadany do Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa, po zakonczeniu
realizacji zadania albo etapu zadania, do wysokosci faktycznie poniesionych kosztéw
kwalifikowalnych. Do wniosku dotgcza sie sprawozdanie, zawierajgce m.in. ocene

efektywnosci dziatania pod katem osiggniecia zatozonych we wniosku celéw (7).

Katalog kryteriéw oceny efektywnosci prowadzonych dziatan promocyjnych nie jest
zamkniety oraz nie jest jednolity dla wszystkich dziatani. Planujac realizacje dziatania
uwzgledniajac jego specyfike, rynki docelowe, grupy docelowe, ewentualne bariery
w dostepie do danego rynku, przyjmuje sie okreslone kryteria stuzace ocenie

efektywnosci.

Dziatania promocyjne to kluczowe narzedzie budowania $wiadomosci marki poza
granicami kraju. Pozwalajg wyroézni¢ sie na tle zagranicznej konkurencji, nawigzac¢ relacje
biznesowe i przekona¢ do siebie nowych odbiorcéw, stajgc sie tym samym jednym

z najwazniejszych czynnikow trwatego wzrostu wolumenu eksportu.

Fundusze promocji zapewniajg skuteczna promocje branzowa na rynku krajowym
i rynkach zagranicznych, a takze poprawe jakosci produkowanych wyrobow oraz

integracje branzowa.



Srodki funduszy w znacznej czesci przeznaczane sg na sfinansowanie tzw. ,wktadu
wtasnego” organizacji branzowych na realizacje kampanii promocyjnych i

informacyjnych prowadzonych w ramach mechanizmu Wspélnej Polityki Rolnej

JWsparcie dziatan promocyijnych i informacyjnych na rynkach wybranych produktéw

rolnych” w wysokosci 30 % w przypadku programoéw kierowanych na rynek UE i 20 %
w przypadku programoéw kierowanych na rynki krajéw trzecich oraz wktadu wtasnego

w wysokosci 30 % na dziatania realizowane w ramach Planu Strategicznego dla

Wspodlnej Polityki Rolnej na lata 2023-2027 - interwencja 1.13.3 Promowanie,

informowanie i marketing dotyczacy zywnosci wytwarzanej w ramach systemow

jakosci zywnosci. Rozwigzanie to wptyneto na znaczacy wzrost zainteresowania

polskich organizacji branzowych uczestnictwem w ww. mechanizmach, co jednoczesnie
pozwolito na zwielokrotnienie efektu prowadzonych dziatan promocyjno-

informacyjnych.

Sprawozdania rzeczowe sporzadzone za kazdy rok kalendarzowy zawierajg petne
informacje o zadaniach zrealizowanych przez organizacje branzowe lub

miedzybranzowe w ramach funduszy promocji.

Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa, w ramach realizowanych czynnosci, w trybie
biezagcym w Biuletynie Informacji Publicznej KOWR, udostepnia informacje dotyczace
poszczegdlnych funduszy promocji rolno-spozywczych, w szczegélnosci: zasady
gospodarowania funduszami, strategie promocji dla branzy, plany finansowe,

sprawozdania finansowe i sprawozdania rzeczowe.

Informacje sg udostepniane przez Dyrektora Generalnego KOWR w Biuletynie

Informacji Publicznej pod adresem: https://www.gov.pl/web/kowr/wyplaty-zfunduszy-

promocji.

Niezaleznie od powyzszego, z inicjatywy Pani Matgorzaty Gromadzkiej Sekretarza Stanu
w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi odbyty sie 2 spotkania z przedstawicielami
branzy rolno-spozywczej (aktywnie uczestniczagcymi w systemie funduszy promocji),

w sprawie oceny funkcjonowania funduszy promocji oraz propozycji usprawnien tego

mechanizmu.

Sekretarz Stanu Matgorzata Gromadzka podczas spotkan wskazata, ze stuzg one
wspolnemu dialogowi, wypracowaniu modelu majacego na celu zwiekszenie
efektywnosci wydatkowania srodkéw, a takze opracowaniu dziatan stuzacych

usprawnieniu systemu funduszy promocji. Promowanie polskich produktéw rolno-
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spozywczych w kraju i za granicg stanowi interes wspélny resortu rolnictwa i komisji
zarzadzajacych. Srodki funduszy promocji sa kluczowe w promowaniu polskiej zywnosci,
ale réwnie istotne jest zapewnienie i pokazywanie efektywnosci dziatan, usprawnienie
wymogow formalnych, kontrola projektéw i sposéb rozliczania srodkow funduszy

promocji.

W wyniku spotkan dotychczas zostaty wprowadzone usprawnienia techniczne

i organizacyjne dotyczace obstugi funduszy promociji, polegajace na wprowadzeniu:

instrukcji wypetniania wnioskéw,

— listy wymaganych dokumentéw,

— przyktadowego opisu dokumentu ksiegowego,

— wdrozeniu i rozwoju systemu informatycznego Aurea (usprawnienie procesu
sktadania i obstugi wnioskdéw, propozycji zadan do planéw finansowych,

sprawozdawczosé).

Ponadto, podczas spotkann MRIRW przedstawito do ewentualnego rozwazenia i dalszych
analiz, wstepne propozycje stuzgce zwiekszeniu efektywnosci wydatkowania srodkéw

i przejrzystosci funkcjonowania systemu funduszy promocji, polegajgce m.in. na
potaczeniu potencjatu miedzyinstytucjonalnego, wzmocnieniu transparentnosci oraz

planowania strategicznego.

6. Czy w okresie 2020-2025 fundusze promocji byty przedmiotem kontroli
wewnetrznych, audytéw zewnetrznych lub kontroli Najwyzszej 1zby Kontroli?
Prosze o informacje o stwierdzonych nieprawidtowosciach, uchybieniach lub

rekomendacjach oraz o dziataniach podjetych w celu ich usuniecia.

W roku 2023 w KOWR przeprowadzony byt audyt wewnetrzny mechanizmu Obstuga
funduszy promociji produktéw rolno-spozywczych. Przeprowadzony audyt nie
stwierdzit uchybien, ktore wptywatyby na wydatkowanie srodkéw finansowych.

Stwierdzone uchybienia dotyczyty jedynie uchybien formalno-administracyjnych.

Odnoszac sie do kontroli Najwyzszej Izby Kontroli informuje, ze co roku
przeprowadzana jest kontrola wykonania budzetu panstwa, w ramach ktérej
kontrolowane sg wszystkie mechanizmy obstugiwane przez KOWR. W ramach
Funduszy Promocji, NIK sprawdza plan wydatkéw i jego wykonanie. We wskazanym

w pytaniu okresie, nie stwierdzono uchybien.



Plan wydatkéw opracowywany jest na podstawie Planéw Finansowych uchwalonych
przez Komisje Zarzadzajace poszczegdlnych funduszy promociji, plany s dostepne na

stronie internetowej KOWR: http://bip.kowr.gov.pl/fundusze-promocji/wyplaty-z-

funduszy-promocji.

7. W zwiazku z sygnalizowanymi w przestrzeni publicznej powigzaniami podmiotéow
gospodarczych, w tym AMPLUS Spoétka z ograniczong odpowiedzialnos$cig Spétka
Komandytowo Akcyjna, SM-CAPITAL Sp. z 0.0. Spotka Komandytowa oraz GSB
Global z realizacja dziatarn w ramach funduszy promocji - czy Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi lub KOWR przeprowadzito weryfikacje ewentualnych
konfliktéow intereséw, powiazan kapitatowych, personalnych lub organizacyjnych
tych podmiotéw z procesem przyznawania i rozliczania srodkéw? Prosze o petna
liste wszystkich beneficjentéw wsparcia z poszczegélnych funduszy w latach

2020-2025 wraz z kwotami przyznanego finansowania.

Podmioty gospodarcze wymienione w pytaniu, nie sg zobowigzane do dokonywania
wptat na fundusze promocji zgodnie z art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 22 maja 2009 r.

o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2025 r. poz. 683).

MRiRW oraz KOWR nie majg wiedzy, aby wymienione w pytaniu podmioty byty

powigzane z beneficjentami korzystajgcymi ze srodkéw finansowych funduszy promociji.

Jednoczesnie informuje, ze ustawa o funduszach promocji wyréznia dwa rodzaje
podmiotéw, ktdre mogg ubiegac sie o srodki z funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych (8). Mianowicie, w pierwszej grupie mieszczg sie organizacje zrzeszajace
producentéw rolnych lub przetwércow produktdw rolno-spozywczych, ktére
kumulatywnie muszg spetni¢ warunki odnoszace sie do samej organizacji, jak

i podmiotow wchodzacych w jej sktad, tj.:

a) zasieg dziatania organizacji musi by¢ ogdlnokrajowy,

b) skupieni w jej ramach producenci rolni lub przetwércy produktow rolno-
spozywczych musza: legitymowac sie lokalizacjg miejsca zamieszkania lub siedziby
na terytorium RP, produkowac lub dokonywa¢ obrotu produktami rolno-

spozywczymi wskazanymi w tresci art. 9 ust. 2 pkt 1 ustawy o funduszach promocji.

Drugi rodzaj podmiotéw uprawnionych do aplikowania o srodki z funduszy produktéw

rolno-spozywczych, to organizacje zrzeszajgce producentédw rolnych lub przetwércéw
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produktéw rolno-spozywczych, bez wzgledu na miejsce zamieszkania lub siedzibe ich
cztonkow oraz rodzaj wykonywanej przez nich dziatalnosci, jezeli spetniajg one

nastepujgce warunki:

a) zasieg dziatania organizacji musi by¢ ogdlnokrajowy,

b) organizacji mozna przypisa¢ przymiot branzowej lub miedzybranzowej,

c) organizacja zrzesza producentow rolnych lub przetworcéw produktéw rolno-
spozywczych, bez wzgledu na miejsce zamieszkania lub siedzibe ich cztonkéw oraz
rodzaj wykonywanej przez nich dziatalnosci,

d) cele statutowe organizacji s zgodne z celami funduszy promocji, o ktérych mowa
w art. 2 ustawy o funduszach promocji, czyli co do zasady stuzg wspieraniu
marketingu rolnego, wzrostowi spozycia i promocji produktéw rolno-spozywczych.
Zaréwno w pkt 1 jak i w pkt 2, mowa jest o organizacji, ktéra zrzesza okres$lone

podmioty.

Zestawienie wszystkich beneficjentéw wsparcia z poszczegdlnych funduszy w latach
2020-2025 wraz z kwotami przyznanego finansowania znajduje sie na stronie
internetowej KOWR: http://bip.kowr.gov.pl/fundusze-promocji/wyplaty-z-funduszy-
promocii.

Z wyrazami szacunku

Z up. Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Matgorzata Gromadzka
Sekretarz Stanu
/podpisano elektronicznie/

Podstawa prawna:

(1) ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2025 r. poz. 683)

(2) art. 5 ust. 1 ww. ustawy

(3) art. 4 ust. 1. ww. ustawy

(4) & 10 ust. 6 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegétowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2020
r. poz. 2244 z pézn. zm.)

(5) art. 9a ust. 1 ww. ustawy

(6) § 10 ust. 2 ww. rozporzadzenia

(7) § 10 ust. 3 ww. rozporzadzenia
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(8) art. 9 ust. 2 pkt 1 ww. ustawy
Zataczniki:

1. Zestawienie wptywéw i wydatkéw w latach 2020-2025
Do wiadomosci:

Kancelaria Prezesa Rady Ministréw
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