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Szanowny Pan
Wtodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu RP

Dot. pisma z 21 maja br. Postéw na Sejm RP Panéw Adama Gomoty, Piotra Gérnikiewicza,
tukasza Osmalaka, Piotra Pawta Stracha, Kamila Wnuka, Pan Agnieszki Buczynskiej,
Bozenny Hotowni, Ewy Schadler, Wioletty Tomczak w sprawie zasadnosci wprowadzenia
obowiazku informowania o reklamach przygotowanych z wykorzystaniem sztucznej
inteligencji (interpelacja nr 17211)

Szanowny Panie Marszatku,
ponizej przedstawiam odpowiedzi na zadane przez Postéw pytanie.

Ad 1) Czy Ministerstwo prowadzi analizy lub prace nad wprowadzeniem obowigzku
oznaczania reklam przygotowanych z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, np. poprzez
dodawanie komunikatu ,,materiat przygotowany z uzyciem Al"?

W tym kontekscie zastosowanie znajda przepisy art. 50 rozporzadzenia 2024/1689, ktoére
przewidujg obowigzek oznaczania tresci generowanych lub zmanipulowanych przy uzyciu
sztucznej inteligencji. Zgodnie z art. 50 ust. 2 dostawcy systeméw Al generujacych tresci
beda zobowiazani do zapewnienia, aby wygenerowane materiaty byty oznakowane w
sposdb umozliwiajacy ich wykrycie jako sztucznie wygenerowanych lub zmanipulowanych.
Natomiast art. 50 ust. 4 Al Act naktada obowigzek ujawniania przez podmiot stosujacy
system sztucznej inteligencji, ktéry generuje obrazy, tresci audio lub wideo stanowigce
tresci deepfake lub ktéry manipuluje takimi tresciami, ze tresci te zostaty sztucznie
wygenerowane lub zmanipulowane. Przepisy te beda stosowane bezposrednio we
wszystkich panstwach Unii Europejskiej od 2 sierpnia 2026 r. z wyjatkiem art. 50 ust. 2,
ktéry zgodnie z Omnibusem zmieniajacym Al Act zacznie obowiazywaé od 2 grudnia 2026
r.

Ad 2) Czy w ocenie Ministerstwa istnieje obecnie ryzyko wprowadzania konsumentéw w
btad przez reklamy stworzone lub zmanipulowane przy uzyciu sztucznej inteligencji, np.
poprzez synteze gtosu czy obrazu znanych oséb?

Ministerstwo Cyfryzacji dostrzega ryzyko wprowadzania konsumentéw w btad przez
tresci tworzone lub modyfikowane przy uzyciu sztucznej inteligencji, w szczegdélnosci z
wykorzystaniem poprzez synteze gtosu oraz obrazu. W zwigzku z tym przepisy Al Act
przewiduja obowiazki dotyczace transparentnosci i oznaczania takich materiatow (art. 50
Al Act). Celem tych regulacji jest zwiekszenie bezpieczenstwa uzytkownikoéw oraz
ograniczenie ryzyka naduzy¢ zwigzanych z wykorzystywaniem sztucznej inteligencji do
tworzenia zmanipulowanych tre$ci mogacych wptywaé na decyzje odbiorcéw.

Ad 3) Czy Polska zamierza podejmowac dziatania na poziomie unijnym, aby wypracowac
wspolne regulacje w tym zakresie, spojne z nadchodzacym rozporzadzeniem Al Act?

Polska uczestniczy w pracach oraz konsultacjach prowadzonych na poziomie Unii
Europejskiej dotyczacych wdrazania Al Act i przeciwdziatania naduzyciom zwigzanym z
wykorzystaniem sztucznej inteligencji. Ministerstwo Cyfryzacji bierze udziat m.in. w
pracach Al Board, gdzie omawiane sg kwestie zwigzane z transparentnoscig systemow Al
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oraz ochrong przed zagrozeniami zwiazane z manipulacjami. Resort monitoruje rowniez
rozwigzania przyjmowane w innych panstwach cztonkowskich Unii Europejskiej.

Ad 4) Jakie instrumenty prawne sg obecnie dostepne, aby chroni¢ konsumentéw przed
ewentualnymi naduzyciami wynikajagcymi z zastosowania sztucznej inteligencji w
reklamie?

Zgodnie z art. 50 ust. 2 Al Act dostawcy systeméw Al generujacych tresci beda
zobowigzani do zapewnienia, aby wygenerowane materiaty byty oznakowane w sposéb
umozliwiajacy ich wykrycie jako sztucznie wygenerowanych lub zmanipulowanych.
Natomiast art. 50 ust. 4 Al Act naktada obowigzek ujawniania przez podmiot stosujacy
system sztucznej inteligencji, ktéry generuje obrazy, tresci audio lub wideo stanowiace
tresci deepfake lub ktéry manipuluje takimi tresciami, ze tresci te zostaty sztucznie
wygenerowane lub zmanipulowane.

Ad 5) Czy Ministerstwo rozwaza przeprowadzenie szerokiej kampanii edukacyjnej
dotyczacej wykorzystywania sztucznej inteligencji w przestrzeni medialnej, w tym w
reklamie, aby zwiekszy¢ swiadomosc¢ spoteczng w tym zakresie?

Ministerstwo Cyfryzacji dostrzega potrzebe zwiekszania Swiadomosci spotecznej w
zakresie wykorzystywania sztucznej inteligencji, w tym zagrozen zwigzanych z
generowaniem i rozpowszechnianiem tresci mogacych wprowadzac¢ odbiorcéow w btad.
Resort stale angazuje sie w dziatania informacyjne i edukacyjne dotyczace nowych
technologii, uczestniczac w konferencjach, debatach oraz wydarzeniach poswieconych
rozwojowi i bezpiecznemu wykorzystaniu sztucznej inteligenciji.

Ministerstwo prowadzi réwniez dziatania edukacyjne skierowane do administracji
publicznej, w tym cykle szkolen i kampanii informacyjnych dla urzednikéw administracji
samorzadowej, dotyczace praktycznego wykorzystania narzedzi Al oraz ryzyk z tym
zwigzanych.

Z wyrazami szacunku

Dariusz Standerski

Sekretarz Stanu

/dokument podpisany elektronicznie/

Do wiadomosci:
Kancelaria Prezesa Rady Ministréw - Departament Spraw Parlamentarnych
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