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Marta Cienkowska

Pan
Wtodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac na interpelacje nr 17717 postéw Olgi Ewy Semeniuk-Patkowskiej, Bozeny
Borys-Szopy, Anny Kwiecien, Anity Czerwinskiej i Wiestawa Krajewskiego z 15 czerwca
2026 roku w sprawie kosztow kampanii promujacej ustawe o statusie artysty zawodowego
oraz dziatan promocyjnych resortu, uprzejmie prosze o przyjecie nastepujacych wyjasnien.

Ad 1-4.

Na dzien sporzadzenia niniejszej odpowiedzi wydatki poniesione na dziatania informacyjne
dotyczace projektu ustawy wyniosty 51 819,13 zt. Dziatania komunikacyjne s nadal
realizowane, wobec czego ostateczna wysokos$¢ kosztéw bedzie znana po ich zakonczeniu.
Dziatania realizowano w ramach obowigzujacej umowy zawartej z Agencjg Fabryka
Marketingu sp. z 0.0. obejmujacej realizacje ptatnych dziatan informacyjnych w mediach
spotecznosciowych. W zwiazku z promocjg projektu nie zawarto dotad zadnej nowej
umowy.

Ad 5-11.

W materiatach informacyjnych wystepowali: Matgorzata Rusiecka, Daria Kuziak, Antonina
Konopelska, Gosia Bartosik, Aleksandra Zawistowska oraz osoby z archiwalnych materiatéw
wideo MKiIDN z bezterminowymi zgodami na wykorzystanie wizerunku. Udziat miat
charakter nieodptatny. Centrum Informacyjne Ministerstwa nie gromadzi danych
dotyczacych korzystania przez osoby wystepujgce w materiatach informacyjnych z
finansowania publicznego ani wysokosci Srodkéw uzyskanych przez nie z budzetu panstwa,
gdyz informacje te nie sg niezbedne do realizacji zadan zwigzanych z prowadzeniem dziatan
informacyjnych.

Instytucjami zaangazowanymi w dotychczasowe dziatania byty Teatr Wielki - Opera
Narodowa oraz Akademia Sztuk Pieknych w Warszawie. Zaangazowanie wskazanych
instytucji polegato na wspdétpracy organizacyjnej. Ministerstwo nie finansowato odrebnych
dziatan realizowanych przez te instytucje na potrzeby kampanii, wobec czego nie dysponuje
informacjami o ewentualnych kosztach ponoszonych przez nie w ramach ich wtasnej
dziatalnosci.

Ad 12-20.

Kampania ma charakter informacyjny i stuzy przekazaniu obywatelom informacji o
projektowanych rozwigzaniach legislacyjnych. Jej celem jest upowszechnienie wiedzy na
temat proponowanych rozwigzan prawnych oraz zwiekszenie swiadomosci spotecznej i
srodowiskowej dotyczacej sytuacji zawodowej oséb wykonujgcych dziatalnos¢ artystyczna.
Istotnym elementem dziatan jest etap komunikacyjny realizowany pod hastem ,Swiat bez

Informacja dotyczaca zasad przetwarzania danych osobowych przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz praw 0séb,
ktorych dane s przetwarzane zostata zamieszczona na stronie www.gov.pl/kultura/bip w zaktadce Polityka przetwarzania danych
osobowych.

Identyfikator dokumentu: 2520398.11280347.10651659

+48 22 42 10 100 Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
esp@kultura.gov.pl ul. Krakowskie Przedmiescie 15
www.gov.pl/kultura 00-071 Warszawa


http://www.gov.pl/kultura/bip

artystow. Jak Wam sie podoba?”, ktérego celem jest zwrdcenie uwagi na znaczenie kultury
i 0séb kulture tworzacych.

Dziatania informacyjne obejmujg przedstawienie gtéwnych zatozen projektu, w
szczegblnosci mechanizmdéw stuzacych poprawie zabezpieczenia spotecznego artystow
zawodowych, zasad przyznawania statusu artysty zawodowego oraz planowanych form
wsparcia w zakresie ubezpieczen spotecznych i zdrowotnych. Ocena skutecznosci kampanii
zostanie przeprowadzona po zakonczeniu wszystkich dziatan informacyjno-promocyjnych.
Dotychczasowy monitoring wskazuje na zréznicowany odbiér prowadzonych dziatan. Na
dzien sporzadzenia odpowiedzi do oceny skutecznosci kampanii przyjeto nastepujace
wskazniki: zasieg kampanii, liczba wej$¢ na strone internetowa oraz liczba odston
materiatéw kampanijnych. W toku monitoringu odnotowano znaczaca aktywnosé
uzytkownikéw publikujacych komentarze o charakterze krytycznym. Ocena ta ma charakter
roboczy i nie stanowi wyniku koncowej ewaluacji kampanii. Analiza liczby oraz tresci
komentarzy publikowanych w mediach spotecznosciowych nie stanowi wytacznej
podstawy do oceny spotecznego odbioru projektu ustawy. Jednoczesnie nalezy wskazac, ze
w przestrzeni publicznej pojawity sie niesciste lub nieprawdziwe informacje dotyczace
zatozen projektu ustawy, wymagajace biezacego wyjasniania przez Ministerstwo.

Ministerstwo monitoruje na biezaco reakcje odbiorcéw, w szczegdlnosci aktywnosc
uzytkownikbw w mediach spotecznosciowych. Monitoring obejmuje réwniez
rozpoznawanie oraz analize pojawiajacych sie nieprawdziwych informacji dotyczacych
projektu ustawy oraz biezace ich wyjasnianie. Ministerstwo nie korzystato z ustug
zewnetrznych agencji public relations. Ptatne dziatania informacyjne w mediach
spotecznos$ciowych byty realizowane przez Agencje Fabryka Marketingu sp. z 0.0. na
podstawie obowigzujacej umowy, natomiast za przygotowanie i prowadzenie komunikacji
odpowiadaty wtasciwe komdrki organizacyjne Ministerstwa.

Ministerstwo konsekwentnie realizuje zasade przejrzystosci wydatkowania s$rodkéw
publicznych. Informacje dotyczace kosztéow dziatan informacyjnych s3 i beda udostepniane
zgodnie z przepisami o dostepie do informacji publicznej, zasadami gospodarowania
srodkami publicznymi oraz zasada transparentnosci dziatania administracji publicznej, w
zakresie danych pozostajgcych w dyspozycji Ministerstwa.
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