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Pan
Wtodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

odpowiadajac nainterpelacje nr 19121 poset Doroty Olko z 17 sierpnia 2026 roku w sprawie
niewykonania przez Zarzad TVP S.A. uchwaty Programowej TVP nr 3/1X/2026, uprzejmie
prosze o przyjecie nastepujgcych wyjasnien.

Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego wykonuje prawo gtosu z nalezacych do Skarbu
Panstwa akcji spétki pod firma: TELEWIZJA POLSKA S.A. w likwidacji z siedziba
w Warszawie (dalej:” spotka/TVP”), tj. dziata jako Walne Zgromadzenie. Kwestie poruszone
w interpelacji pozostajg poza wtasciwoscia Walnego Zgromadzenia. Decyzje o charakterze
operacyjnym, do ktérych nalezy m.in. uzyskiwanie przychodéw z reklam, stanowig wytgczna
kompetencje likwidatora, ktéry ponosi za nie petng odpowiedzialnos¢. Likwidator, dziatajac
w rezimie odpowiedzialnosci za zobowigzania spétki, posiada swobode w optymalizacji
biezacej dziatalnosci zgodnie z art. 368 § 1 ustawy z 16 wrzesnia 2000 roku Kodeks spétek
handlowych.

Kwestie zwigzane z emisjg reklam, szczegélnie tych, ktérych odbiorcami moga by¢ dzieci,
zostaty okreslone ustawowo. TVP jako nadawca publiczny zobligowany jest do
przestrzegania ograniczen w powyzszym zakresie. Jako przyktad moze stuzy¢ w tym
przypadku przepis art. 16 b ust. 2 ustawy z 29 grudnia 1992 roku, ktéry m.in. stanowi, ze
zakazane jest nadawanie przekazéw handlowych:

1) nawotujacych bezposrednio matoletnich do nabywania produktéw lub ustug,

2) zachecajacych matoletnich do wywierania presji na rodzicéw lub inne osoby w celu
sktonienia ich do zakupu reklamowanych produktéw lub ustug,

3) wykorzystujacych zaufanie matoletnich, jakie poktadaja oni w rodzicach,
nauczycielach i innych osobach,

4) w nieuzasadniony sposob ukazujacych matoletnich w niebezpiecznych sytuacjach,

5) oddziatujacych w sposdéb ukryty na podswiadomosc.

Ponadto przekaz handlowy nie moze zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu
rozwojowi matoletnich (art. 16 b ust. 3 ww. ustawy) oraz audycjom dla dzieci nie powinny
towarzyszy¢ przekazy handlowe dotyczace artykutéw spozywczych Ilub napojéw
zawierajacych sktadniki, ktorych obecno$é w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest
niewskazana (art. 16 b ust. 3a ww. ustawy).

Informacja dotyczaca zasad przetwarzania danych osobowych przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz praw oséb,
ktérych dane s3 przetwarzane zostata zamieszczona na stronie www.gov.pl/kultura/bip w zaktadce Polityka przetwarzania danych osobowych.
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Przedstawiajac powyzsze, zwracam réwniez uwage, ze reklamy emitowane przez TVP
nie stanowia programu, natomiast zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa i statutem
spotki Rada Programowa podejmuje uchwaty zawierajace oceny poziomu i jakosci programu
biezacego oraz programéw ramowych.

Z powazaniem
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