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Warszawa, 01 wrzesnia 2026

Pan

Wtodzimierz Czarzasty
Marszatek Sejmu RP

Szanowny Panie Marszatku,

w odpowiedzi na zapytanie nr 3807 ztozone przez Pana Posta Piotra Gérnikiewicza w
sprawie kontroli przestrzegania nowych zasad reklamy aptek i punktéw aptecznych oraz
ochrony pacjentéw i matoletnich przed wprowadzajgcymi w btad praktykami reklamowymi,
Minister Zdrowia przedstawia nastepujace stanowisko w odniesieniu do kolejno
poruszonych zagadnien.

1. Odnoszac sie do zasad i ograniczen jakie bedg obowigzywad po wejsciu w zycie ustawy o
zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne (obecnie projekt UD291) dotyczacej art. 94a
ustawy - Prawo farmaceutyczne wyjasni¢ nalezy, ze podmioty prowadzace apteki i
punkty apteczne bedg obowigzane do stosowania zasad i ograniczen okreslonych w
ustawie - Prawo farmaceutyczne. Zgodnie z projektem reklama nie bedzie mogta:

1)

polegac¢ na oferowaniu w sposéb posredni lub bezposredni jakiejkolwiek korzysci
w zamian za nabycie asortymentu dostepnego w aptece lub punkcie aptecznym lub
w zamian za skorzystanie ze $wiadczonych w nich ustug, realizowanych w nich
Swiadczen lub programoéw wynikajgcych z powszechnie obowigzujacych przepisow
prawa lub w zamian za dostarczenie dowodoéw na skorzystanie z tej oferty;
stanowic reklamy poréwnawczej w rozumieniu art. 16 ust. 3 ustawy z dnia 16
kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2026 r. poz. 85);
by¢ kierowana do dzieci ani mtodziezy do ukonczenia 18. roku zycia, zawierac
zadnego elementu, ktoéry jest do nich kierowany, ani postugiwac sie ich
wizerunkiem lub gtosem;

wykorzystywac wizerunku lub gtosu oséb znanych publicznie, oséb posiadajacych
wyksztatcenie medyczne lub sugerujgcych posiadanie takiego wyksztatcenia ani
polegac na odwotywaniu sie do zalecen tych osob;

zawierac tresci sugerujacych, ze w przypadku braku skorzystania z oferty nastgpi
pogorszenie lub brak poprawy stanu zdrowia;

wprowadzaé w btad,;

w ramach zawartego w niej przekazu, byc¢ taczona z informacjami, ktére nie dotycza
dziatalnos$ci apteki lub punktu aptecznego.

Réwniez organy inspekcji farmaceutycznej w zakresie kontroli aptek beda zobligowane
stosowac przepisy ustawy - Prawo farmaceutyczne.

telefon: +48 2225001 46 ul. Miodowa 15
adres email: kancelaria@mz.gov.pl 00-952 Warszawa

www.gov.pl/zdrowie


mailto:kancelaria@mz.gov.pl
https://www.gov.pl/zdrowie

Projekt ustawy jest publicznie dostepny na stronach sejmowych pod adresem:
https://www.sejm.gov.pl/sejm10.nsf/druk.xsp?documentld=18949C96C84E91F6C1258E
5100283F16&SessionlD=FBOSFD9AA92B7C9C854AE414C7F9DEBC499DA65D.

2. Odnoszac sie do kontroli przestrzegania zasad reklamy aptek wskazaé nalezy, ze
inspekcja farmaceutyczna jako organ administracji publicznej dziata w granicachi na
podstawie prawa. Zmiana art. 94a ustawy - Prawo farmaceutycznego nie zmieni formalnych
zasad prowadzenia kontroli przez inspekcje. To w gestii wojewddzkich inspektoréw
farmaceutycznych pozostaje zarzadzanie zasobami kadrowymi inspektoratéw i
przeprowadzanie kontroli w zakresie reklamy aptek. Minister Zdrowia nie decyduje o ilosci
kontroli czy ilosci kontroleréw, bowiem nie ma w tym zakresie kompetencji.

Wskazad nalezy, iz projekt ustawy o zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne swoim
zakresem przedmiotowym obejmuje prowadzenie reklamy szeroko - réwniez reklamy
internetowe, w tym prowadzone w mediach spotecznosciowych.

Odnoszac sie do trybu, w jakim pacjenci beda mogli zgtaszaé reklamy, ktére w ich ocenie
wprowadzaja w btad nalezy wskazaé, iz w projekcie nie przewidziano odrebnego trybu dla
komunikacji z organami inspekcji farmaceutycznej. Kazda forma komunikacji dostepna w
danym urzedzie bedzie mozliwa do wykorzystania.

3. Co zas tyczy sie ochrony matoletnich przed reklama aptek wyjasni¢ nalezy, ze w
projekcie znajduje sie art. 94a ust. 1b pkt 3) zgodnie z ktérym ,reklama nie moze by¢
kierowana do dzieci ani mtodziezy do ukonczenia 18 roku zycia, zawierac¢ zadnego
elementu, ktory jest do nich kierowany, ani postugiwac sie ich wizerunkiem lub gtosem”. To
wtasnie cytowany przepis ma wprost na celu ochrone matoletnich przed reklamg aptek w
kazdej formie, rowniez internetowej.

4. Projekt ustawy o zmianie ustawy - Prawo farmaceutyczne (UD291) nie rozréznia aptek
stacjonarnych od tzw. internetowych.

Wyijasnié nalezy, ze polskie prawodawstwo nie przewiduje odrebnej kategorii ,aptek
internetowych”. Pod potocznym pojeciem ,aptek internetowych” nalezy rozumiec apteki
ogolnodostepne prowadzace sprzedaz wysytkowa. Reklama takich aptek winna by¢
traktowana na réwnym poziomie. Na podstawie obecnie obowiazujacych przepiséw prawa
farmaceutycznego inspekcja farmaceutyczna prowadzita skuteczne kontrole reklamy aptek
rowniez w innych modelach niz stacjonarne. Projektowane zmiany nie powinny wprowadzi¢
w tym zakresie zadnych zmian, czy trudnosci po stronie inspekgiji.

5. Minister Zdrowia nie planuje wydac wytycznych ani poradnika dla aptek w zakresie
prowadzenia reklamy zgodnie z przepisami prawa. Przedsiebiorca, ktéry decyduje sie na
prowadzenie dziatalnos$ci gospodarczej, zwtaszcza dziatalnosci reglamentowanej jaka jest
prowadzenie apteki ogélnodostepnej obowigzany jest zna¢ obowigzujace przepisy prawaw
zakresie prowadzonej dziatalnosci.

6. Odnoszac sie do kwestii ochrony pacjentéw przed reklamami sugerujacymi, ze
samoleczenie lub zakup okreslonych produktéw farmaceutycznych moze zastgpié
konsultacje lekarska nalezy mie¢ na wzgledzie, ze procedowana zmiana ustawy - Prawo
farmaceutyczne (projekt UD291) dotyczy reklamy aptek, nie zas produktéw leczniczych.
Wspomniany przekaz reklamowy w zakresie produktéw leczniczych obarczony jest wtasnie
ryzykiem sugerowania samoleczenia, skutecznosci okreslonego produktu leczniczego z
pominieciem konsultacji lekarskiej. Powyzsze pozostaje poza przedmiotem omawianej
regulacji.
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7. W zakresie ryzyka wzrostu konkurencji cenowej wyjasni¢ nalezy, ze zniesienie zakazu
reklamy aptek wynika z koniecznosci wykonania wyroku Trybunatu Sprawiedliwo$ci Unii
Europejskiej zdnia 19 czerwca 2025 r. wydanego w sprawie C-200/24. Wyrok nie
pozostawit swobody decyzyjnej w tym zakresie. Prawdopodobng konsekwencja
umozliwienia prowadzenie reklamy aptek moze okaza¢ sie wzrost konkurencji cenowej
miedzy aptekami. Jednak podkreslenia wymaga, ze zjawisko nadmiernego spozycia
produktéw leczniczych przez polskich pacjentéw jest obserwowane od wielu lat i catkowity
zakaz reklamy aptek nie zapobiegt temu trendowi.

8. W zwiagzku z projektem ustawy o zmianie ustawy- Prawo farmaceutyczne nie planuje sie
zwiekszania kosztow kontroli nowych zasad reklamy aptek dla inspekcji farmaceutycznej.
Wobec tego, ze uchylany jest zakaz reklamy aptek na rzecz kilku wyjatkéw, projektodawca
przewiduje zdecydowane mniejszg licze naruszen przepiséw w zakresie reklamy aptek,
zmniejszenie liczby kontroli i wszczetych postepowan w zakresie naruszenia przepiséow
odnoszacych sie do reklamy aptek.

9. Cosie zas tyczy Oceny Skutkéw Regulacji do projektu ustawy o zmianie ustawy - Prawo
farmaceutyczne (UD291) to ocena ta zostata opublikowana wraz z projektem ustawy w
dniu 12 grudnia 2025 r. na internetowej stronie Rzagdowego Centrum Legislacji i od tego
czasu jest tam dostepna publicznie.

10. Odnoszac sie do wptywu zniesienia zakazu reklamy aptek na rynek farmaceutyczny,
Minister Zdrowia wskakuje, iz nie dysponuje narzedziami do samodzielnego prowadzenia
monitoringu w tym zakresie. Wydaije sie jednoczesnie, iz musi mina¢ odpowiedni czas od
wejscia w zycie nowych przepisdéw, aby taki wptyw mogt by¢ zaobserwowany i badany w
kontekscie cen lekéw OTC.

Minister Zdrowia nie dostrzega zwigzku miedzy wprowadzeniem nowych zasad reklamy
aptek a dostepnoscia ustug farmaceutycznych w mniejszych miejscowosciach. Co sie tyczy
bezpieczenstwa pacjentéw, nalezy wskazaé, iz w tym wtasnie celu wprowadzono w
projekcie zmiany ustawy - Prawo farmaceutyczne zacytowane powyzej ograniczenia w
prowadzeniu reklamy aptek. Majg one na celu zabezpieczenie dobra pacjentéw.

Nalezy wskazaé, iz aby wejs¢ zycie omawiany projekt musi przejs¢ procedure
parlamentarng (pierwsze czytanie projektu przewidziane jest na dzien 3 wrzesniabr.), a
nastepnie zostac podpisany przez Prezydenta RP i ogtoszony w Dzienniku Ustaw.

Z wyrazami szacunku

Z upowaznienia Ministra Zdrowia
Katarzyna Kacperczyk

Podsekretarz Stanu

/dokument podpisany elektronicznie/
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