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Szanowny Panie Marszatku,

Zwigzek Pracodawcéw Polska Rada Winiarstwa od lat postuluje potrzebe nowelizacji ustawy
0 wychowaniu w trzeiwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, zwracajac uwage, ie
obowigzujgce regulacje maja w wielu obszarach charakter anachroniczny i nie przystaja do
wspodtczesnych realiow spotecznych i gospodarczych. Jednoczesnie konsekwentnie
podkreslamy, ze debata nad przysztoscig polityki alkoholowej w Polsce powinna byé
prowadzona w sposob merytoryczny, z poszanowaniem réznorodnosci rynku napojow
alkoholowych oraz z uwzglednieniem jego uwarunkowan kulturowych i spotecznych.

W zwigzku z zaplanowanym rozpoczeciem prac nad poselskimi projektami ustaw
nowelizujgcych przepisy w tym obszarze, przekazujemy nasze stanowisko oraz szczegétowe
uwagi. Pozytywnie oceniamy wiele z proponowanych rozwigzai,, w szczegolnosci
wprowadzenie rownych zasad reklamy i promocji dla wszystkich kategorii napojéw
alkoholowych, sprzedaz wszystkich napojéw alkoholowych na wydzielonych stoiskach, czy
wzmochienie obowigzku weryfikacji wieku nabywcow.

Zwracamy jednak uwage, ze zakres projektowanych regulacji jest bardzo szeroki, bodczas
gdy debata publiczna koncentruje sie jedynie wokét wybranych zagadnied. W naszej ocenie
cze$¢ zaproponowanych przepisdbw zostata sformutowana w sposéb nieprecyzyjny i
niejednoznaczny, co moze rodzi¢ istotne watpliwosci interpretacyjne. Co wiecej, obawiamy
sie, ze w obecnym ksztatcie niektdre z rozwigzann — zamiast skutecznie odpowiadaé na
zidentyfikowane problemy — moga prowadzi¢ do powstania nowych trudnosci
praktycznych.
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W zatgczeniu przekazujemy szczegdtowe uwagi do nastepujacych projektow:

o Poselski projekt ustawy o .zmianie ustawy o wychowaniu w trzeiwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy o $wiadczeniach opieki zdrowotnej
finansowanych ze srodkdw publicznych (druk nr 2007),

» Poselski projekt ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzeiwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy o radiofonii i telewizji {druk nr 2010).

Wyrazamy gotowos¢ do udziatu w pracach oraz dialogu, ktéry — w naszej ocenie — jest
niezbedny dla wypracowania rozwigzar skutecznych, proporcjonalnych i uwzgledniajacych
specyfike catego rynku.

Z wyrazami szacunku,
Prezes Zarzagdu

Vidicd
Magdalena Zielinska
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Uwagi Zwigzku Pracodawcéow Polska Rada Winiarstwa do Poselskiego projektu ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzeiwosci i
przeciwdzialaniu alkoholizmowi oraz ustawy o $wiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze srodkow publicznych (druk nr 2007)

Tre$é projektu - Artykul 1.

Stanowisko ZP PRW

D wart. 2' wust. I:

a)  pkt 2 otrzymuje brzmienie:
»2) promocja napojéw alkoholowych — publiczng
degustacje napojow alkoholowych, rozdawanie rekwizytow
zwigzanych z napojami alkoholowymi, organizowanie
premiowanej sprzedazy napojow alkoholowych, sprzedaz
napojow  alkoholowych z zastosowaniem upustow,
rabatéw, bonifikat, pakietéw i programow lojalno$ciowych,
darowizn, nagrod, wycieczek, gier losowych, zakladow
wzajemnych, wszelkich form uzyczen, transakcji
wigzanych, wszelkiego rodzaju talonow i bonow oraz
udzielania innych niewymienionych z nazwy korzysci
majatkowych lub osobistych dla nabywcy napojow
alkoholowych, a takze inne formy publicznego zachecania
do nabywania napojoéw alkcholowych;”,

Wyrazamy peine poparcie dla prob ukrécenia agresywnych promocji prowadzonych przez—
niektore sieci handlowe tj. praktyk takich jak akcje cenowe piwa typu ,,12+12 gratis” czy
sprzedaz wodki ponizej kwoty naleznego podatku akcyzowego. Praktyki te pozostajag w
sprzeczno$ci z zasadami odpowiedzialnego handlu, a w konsekwencji prowadza do
stymulowania nadmiemne;j i niekontrolowanej konsumpcji.

Rozwigzanie, ktore przedstawiono w projekcie nie sposob jednak uznaé za odpowiednie i
adekwatne.

- Do definicji promocji napojéw alkoholowych zaproponowano wlaczenie zapiséw wprost
przeniesionych z regulacji obowigzujacych na rynku lekéw refundowanych. Zaproponowany
katalog zakazéw zaczerpnigto z art. 49 Ustawy z dnia 12 maja 2011 r. o refundacji lekéw,
srodkow spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego oraz wyrobéw medycznych,
gdzie wskazane jest, ze ,,w zwigzku z realizacja recept na refundowane leki, Srodki spozywcze
specjalnego przeznaczenia zywieniowego, wyroby medyczne =zakazuje si¢ sprzedazy
uwarunkowanej, upustow, rabatow, bonifikat, pakietow i programéw lojalnosciowych, darowizn,
nagrod, wycieczek, gier losowych, zakladéw wzajemnych, wszelkich form uzyczen, transakcji
wigzanych, wszelkiego rodzaju talonéw i bondéw, a takze udzielania innych niewymienionych z
nazwy korzysci majatkowych lub osobistych dla §wiadczeniobiorcéw oraz oséb uprawnionych”.

Nie ulega watpliwosci, ze dostepne na recepte leki refundowane to produkty o calkowicie
odmienntym charakterze a ich sprzedaz ma zupetnie inna specyfike w zakresie polityki cenowe;j.
Ceny detaliczne lekéw refundowanych sg regulowane, wynikaja z obwieszczenia Ministra
Zdrowia 1 sg takie same we wszystkich aptekach. Ceny napojow alkoholowych na potkach
sklepowych zaleza od wielu czynnikdéw a wplyw na nie majg rézne podmioty, na rdéznych
etapach tancucha dostaw. W przeciwienstwie do lekéw refundowanych, ceny napojow
alkoholowych rdéznig si¢ w zaleznosci od miejsca zakupu i ulegaja zmianom, ktére wykraczaja |
poza pojecie ,upust”, ,rabat”, czy ,bonifikata”. Przeniesienie zapisu regulujacego sprzedaz
lekow refundowanych do ustawy o wychowaniu w trzezwosci nie wydaje si¢ zatem zasadne. W
celu skutecznego zapobieganie nieodpowiedzialnym praktykom w handlu alkoholem nalezy
znalez¢ inne rozwigzanie, adekwatne do specyfiki rynku napojow alkoholowych.

- Pragniemy réwniez zwréci¢ uwage, Ze katalog zakazéw wilaczony do definicji promocii,




zaczerpnigty z ustawy o refundacji lekéw, w tamtym przypadku obejmuje dzialania niezaleznie
od tego, czy maja charakter publiczny, czy niepubliczny. Tymczasem definicja promocji
napojoéw alkoholowych odnosi si¢ wylacznie do dziatan prowadzonych publicznie. Zastosowanie
takiego samego zapisu w celu rozszerzenia definicji promocji alkoholu nie wydaje sie¢ zatem
wlasciwe. Spodziewamy sig, ze zmiana definicji - zamiast ograniczy¢ agresywne promocje -
przyczyni si¢ do rozkwitu kreatywnych praktyk handlowych.

- W zwigzku z proponowanym bardzo znaczgcym rozszerzeniem definicji promocji wnioskujemy
o dolgczenie do zmienianej definicji nastepujacego zapisu:

»Za promocj¢ nie uwaza si¢ dzialan prowadzonych w celach handlowych pomiedzy
przedsigbiorcami  zajmujgcymi si¢ produkcja, obrotem hurtowym i handlem napojami
alkoholowymi”.

Zapis jest wzorowany na obowigzujgcej definicji reklamy i odpowiada logice ustawy. Celem
regulacji zawartej w ustawie jest moderowanic zachowan konsumentéw. Zakres definicji
promocji nie powinien zatem obejmowaé dziatan podejmowanych w relacjach handlowych
miegdzy profesjonalnymi uczestnikami rynku, tj. podmiotami zajmujgcymi si¢ zawodowo
produkcja, dystrybucjg oraz sprzedazg napojow alkoholowych — analogicznie jak ma to miejsce
w przypadku obowigzujacej definicii reklamy.

3)

w art. 9" ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Sprzedaz detaliczng napojow
alkoholowych, przeznaczonych do spozycia poza
miejscem sprzedazy, prowadzi si¢ w punktach
sprzedazy, ktorymi s3:

D sklepy branzowe ze sprzedaza napojow
alkoholowych;

2) wydzielone stoiska;

3) pozostate placéwki samoobstugowe oraz
inne placéwki handlowe, w ktorych sprzedawca
prowadzi bezposrednig sprzedaz napojow
alkoholowych, wylgczeniem napojéw alkoholowych
o zawartosci do 4,5% alkoholu oraz piwa.";

4

w art. 12 ust. 4 otrzymuje brzmienie:

4. Rada gminy moze ustalic, w drodze
uchwaty, dla terenu gminy lub wskazanych jednostek
pomocniczych gminy, ograniczenia w godzinach

Z aprobata odnosimy si¢ do propozycji dotyczace] sprzedazy wszystkich alkoholi na
wydzielonych stoiskach i traktujemy ja jako krok w kierunku bardziej odpowiedzialnego i
bezpiecznego obrotu napojami alkoholowymi. Obecna praktyka, w ramach ktérej piwo jest
dostepne bez ograniczen i wyeksponowane w calej przestrzeni handlowej, nie jest naszym
zdaniem wtasciwa. Problem ten nasila si¢ w sytuacji, gdy ekspozycja produktéw jest dodatkowo
wspierana komunikatami informujgcymi o promocjach cenowych.

Piwo, podobnie jak wszystkie inne napoje alkoholowe, jest produktem wrazliwym i uzywka,
ktoérej nadmierna ekspozycja moze prowadzi¢ do negatywnych skutkéw. Dlatego uwazamy, ze
eksponowanie piwa w przestrzeni ogélnodostepnej sklepoéw nie jest wlasciwe ani spolecznie
odpowiedzialne. Jego obecno§¢ w przestrzeni handlowej powinna byé ograniczona do
wydzielonych stref, ktére jasno sygnalizuja charakter produktu.

Specyﬁcz_na sytuacja lokalna oraz potrzeby mieszkancéw powoduja, ze rady gmin powinny mieé |

mozliwo§¢, aby — niezaleznie od projektowanych ogélnokrajowych regulacji zakazujgcych
sprzedazy napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia poza miejscem sprzedazy w
godzinach 22:00-6:00 — w sytuacjach uznanych za konieczne wprowadza¢ dodatkowe




sprzedazy napojow alkoholowych przeznaczonych | ograniczenia godzin sprzedazy alkoholu na swoim terenie. Takie rozwiazanie pozwala na
do spozycia poza miejscem sprzedazy. Ograniczenia | dostosowanie zasad sprzedazy do lokalnych uwarunkowan w celu nalezytego zapewnienia

moga dotyczyé sprzedazy prowadzonej migdzy
godzing 21.00 a 9.00.™.

bezpieczenstwa publicznego.

Pozytywnie oceniamy propozycj¢ zakazu reklamy i promociji wszystkich napojdéw alkoholowych.
Zmiane art. 13" ust. 9 uznajemy jednak za nadmiarowa i zauwazamy, ze obecnie proponowany
zapis bardzo znaczaco poszerza zakres regulacji.

Zgodnic z aktualnie obowigzujacg ustawa, mozliwosci reklamy i1 promocji napojow
alkoholowych sa juz bardzo ograniczone. Reklama i promocja dopuszczalna jest wewnatrz
pomieszczen hurtowni, na wydzielonych stoiskach lub w sklepach branzowych ze sprzedaza
napojow alkoholowych, a takze na terenie punktéw sprzedajacych alkohol do konsumpcji na
migjscu.

Jako, ze zaproponowane brzmienie ustgpu 9 pomija pojecie reklamy (a wskazano w nim jedynie
promocje) oznacza to, ze reklama réwniez w tych miejscach miataby zostaé catkowicie zakazana.
Tak daleko idace rozwigzanic budzi powazne watpliwosci co do jego zasadnoSci i
proporcjonalnosci, zwlaszcza w kontek$cie obowiazujacej definicji reklamy. Zgodnie z ta
definicja, reklamg jest publiczne rozpowszechnianie znakéw towarowych lub symboli
graficznych z nimi zwigzanych. W konsekwencji wprowadzenie zakazu rcklamy w miejscach
sprzedazy oznaczatoby faktyczny brak mozliwoéci prezentacji towaru. Prowadziloby to do
sytuacji absurdalnej, w ktérej przedsigbiorcy nie mogliby zgodnie z prawem eksponowaé
opakowan napojow alkoholowych w sklepach i lokalach gastronomicznych.

Co wiecej, proponuje si¢ rowniez rezygnacje z wylgczenia wydzielonych stoisk z zakazu
promocji. W naszej opinii wydzielone stoiska - tak samo jak sklepy branzowe - s3 miejscami, w
ktorych z wlasnej woli 1 intencjonalnie przebywaja osoby zainteresowane zakupem alkoholu. W
takich warunkach reklama, czy promocja nie jest kierowana do 0séb nieletnich i tych, ktéore nie
chca mie¢ z nig stycznosci.

Whioskujmy o rezygnacije z proponowanej zmiany i pozostawienie art. 13’ ust. 9 w
obowigzujacym brzmieniu.

5)  wart 13"
a)  ust. 1 otrzymuje brzmienie:
1. Zabrania sie na obszarze kraju reklamy i
promocji napojéw alkoholowych.”,
b)  uchylasi¢ ust. 2,
¢)  ust. 9 otrzymuje brzmienie:

9. Zakazy okre§lone w ust. 1-8 nie
obejmujag  promocji napojow  alkoholowych
prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni,
punktdéw prowadzacych wylacznie sprzedaz
napojow alkoholowych oraz na terenic punktow
prowadzacych sprzedaz napojow alkoholowych
przeznaczonych do spozycia w  migjscu
sprzedazy.",

d)  uchylasicust. 11;
8) w art, 14:
1) w ust. 1:

a. po pkt 1 dodaje si¢ pkt la w brzmieniu:

,»1a) na terenie zakladéw leczniczych, |

W pemi popieramy proponowane zmiany, podkreslajac, ze alkohol absolutnie nie powinien byé |
sprzedawany w zakladach leczniczych ani w innych obiektach, w ktorych udzielane sg
$wiadczenia zdrowotne. Jako, ze liczne kontrowersje budzi sprzedaz alkoholu na stacjach paliw,

sktania nas to do przyjecia opinii, 2e réwniez tam alkohole nie powinny by¢ oferowane.




podmiotow leczniczych 1 A
pomieszczeniach innych obiektéw, w
ktorych sa udzielane $§wiadczenia
zdrowotne;",

b. w pkt 6 kropke zastepuje sie §rednikiem
i dodaje sie pkt 7 w brzmieniu:
,.7) na terenie stacji paliw.”;
po ust. 1a dodaje sig ust. 1b w brzmieniu:
,.1b. Zabrania si¢ na obszarze kraju sprzedazy
napojoéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia
poza miejscem sprzedazy miedzy godzing 22.00 a
6.00.”.

2)

Rozumiemy réwnoczesnie argumentacje stacji paliw — przeciwnikéw tego rozwigzania, ktdrzy
zwracaja uwage na aspekty ekonomiczne swojej dziatalnoSci oraz brak powigzania pomigdzy
poziomem konsumpcji alkoholu w Polsce, bezpieczenstwem na drogach a sprzedaza napojow
alkoholowych na stacjach.

Zgodnie z wieloma publikacjami zakaz sprzedazy w godzinach nocnych napojéw alkoholowych
przeznaczonych do spozycia poza miejscem sprzedazy znajduje poparcie znacznej czesci
spoteczenstwa. Opowiadaja si¢ za tym takze specjaliSci ds. uzaleznien, terapeuci oraz lekarze,
ktorzy zwracaja uwage na obcigZenie oddzialéw ratunkowych (SOR) wynikajace ze skutkow
szkodliwej konsumpcji alkoholu. Ponadto podnoszone sa niezwykle istotme argumenty dotyczgce
bezpieczenstwa publicznego.

Uwzgledniajac powyzsze, stoimy na stanowisku, ze proponowane regulacje sg istotne
perspektywy ochrony zdrowia, dle takze wazne dla zapewnienia bezpieczefstwa obywateli i
ograniczenia negatywnego wptywu alkoholu na zycie spoleczne.

po art. 14 dodaje si¢ art. 14" w brzmieniu:
sic sprzedazy detalicznej
alkoholu etylowego w postaci innej niz plyn,
przeznaczonego do spozycia przez ludzi.";

Nasza organizacja z poparciem odnosi si¢ do propozycji dotyczacej zakazu sprzedazy alkoholu
etylowego w postaci inngj niz plyn (fj. w formie proszkow, czy zeli). To rozwigzanic stanowi
wazny krok w kierunku wzmocnienia bezpieczenstwa konsumentéw oraz ograniczenia ryzyka
wynikajacego z niekontrolowanego spozycia alkoholu.

Nowe formy alkoholu, takie jak proszki czy zele, niosa ze sobg powazine zagrozenia zdrowotne i
spoleczne, a szczegblnie narazone sg na nie osoby milode.

2. Sprzedajacy lub podajacy napoje
alkoholowe, w przypadku watpliwosci co do |
ukonczenia przez nabywce 18. roku zycia, jest |
obowigzany do Zadania okazania dokumentu
stwierdzajacego wiek nabywcy.",
dodaje si¢ ust. 3 w brzmieniu:

»3. W przypadku nieokazania przez
nabywce dokumentu, o ktérym mowa w ust. 2,
sprzedajacy lub podajacy jest obowigzany
napoju |

sprzedazy lub podania

Nasza organizacja popiera zmiany ustawy zmierzajace do wzmocnienia 1 zaostrzenia
obowiazkow sprzedawcow w zakresie weryfikacji wieku osob kupujacych napoje alkoholowe.
Skuteczna kontrola wieku jest niewatpliwie jednym z kluczowych narzedzi ograniczania dostgpu
nieletnich do alkoholu 1 niezwykle waznym elementem odpowiedzialnej polityki sprzedazy.

9)
JArt, 14!, Zabrania
|_10) w art. 15: B
a)  ust. 2 otrzymuje brzmienie:
b)
|
odmowic
alkoholowego.";
11)

po art. 15 dodaje sie art. 15" w brzmieniu:
LArt. 15" Zabrania sie sprzedazy detalicznej

Propozycje zakazu sprzedazy detalicznej napojéw alkoholowych po cenie nieprzekraczajcej |
kwoty naleznego podatku -akcyzowego 1 VAT oceniamy pozytywnie, jako krok w strone




napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia

poza

miejscem sprzedazy po cenie

nieprzekraczajacej kwoty naleznego od nich podatku
akcyzowego oraz podatku od towaréw i ushug.”;

uporzadkowania rynku i ograniczenia patologii cenowych. —‘

12)

w art. 18:

a.

w ust. 7 pkt 6 otrzymuje brzmienie:

6)  wykonywanie dzialalnoéci gospodarczej
w zakresie objetym zezwoleniem tylko
przez przedsiebiorce w nim
oznaczonego i wylgcznie w miejscu
wymienionym w  zezwoleniu, z
uwzglednieniem ust. 15;",

dodaje sig ust. 15-18 w brzmieniu:

»15. Sprzedaz na odlegto$¢ napojow
alkoholowych do spozycia poza miejscem
sprzedazy moze by¢ prowadzona przez
przedsiebiorce posiadajacego zezwolenie, o
ktérym mowa w ust. 1, wylgcznie z odbiorem
w punkcie sprzedazy napojow alkoholowych,

w  tym prowadzonym przez innego
przedsicbiorcg, zwanym dalej ,punktem
odbioru",

16. Napoje alkoholowe w ramach
sprzedazy, o ktérej mowa w ust. 15,
przekazane do punktu odbioru oznacza si¢ w
sposdb umozliwiajgcy ich identyfikacje oraz
ze wskazaniem imienia i nazwiska nabywcy.

17. Do odbioru napojéw alkoholowych
w ramach sprzedazy, o ktérej mowa w ust. 15,
jest uprawniony wylacznie nabyweca.

18. Sprzedawca w punkcie odbioru jest
obowigzany do weryfikacji tozsamo$ci oraz
wieku nabywcy w momencie odbioru napoju
alkoholowego w ramach sprzedazy, o ktorej

Nasza branza apeluje od wielu lat o uporzadkowanie kwestii sprzedazy napojéw alkoholowych
na odlegto$¢ i uwzglednienie odpowiednich regulacji w ustawie. Polska pozostaje praktycznie
jedynym krajem Unii Europejskiej, w ktérym temat ten nie zostal dotychczas wiasciwie
uregulowany. We wszystkich pozostatych pafistwach czlonkowskich e-commerce stanowi w
petni legalna, funkcjonujges i nie budzaca watpliwosci forme sprzedazy napojow alkoholowych.
Przedstawiona w projekcie koncepcja, zgodnie z ktérs sprzedaz na odleglosc moglaby byé
realizowana wylgcznie z odbiorem w punkcie, nie wydaje si¢ jednak wlasciwym ani racjonalnym
rozwigzaniem. Koniecznoéé angazowania dodatkowych podmiotéw peiacych role punktow
odbioru stanowitaby istotne utrudnienie organizacyjne oraz generowaltaby znaczace koszty
logistyczne. Znacznie ograniczaloby to realne szanse na sprzedaz matym producentom
oferujacym swoje wyroby online. Jednocze$nie — podobnie jak ma to miejsce obecnic — polscy
konsumenci nadal mogliby zamawiaé alkohol z dostawa kurierska w sklepach internetowych
dzialajagcych poza granicami kraju.  Efektem bylby spadek konkurencyjnoéci polskich
producentéw oraz utrata cz¢éci rynku na rzecz podmiotéw zagranicznych oferujacych
komfortowg dostawe do domu.

Z naszej wiedzy wynika, Zze we wszystkich paristwach Unii Europejskiej — aktualnie jeszcze poza
najbardziej restrykcyjng Finlandia — zakupy alkoholu mogg byé dostarczane bezposrednio na
adres zamawiajgcego. W Finlandii trwa jednak proces legislacyjny, ktéry réwniez tam ma
zezwoli¢ na dostawy bezpoérednio do odbiorcow. Ta kwestia zostala przeanalizowana przez
finskie wladze i podjgto decyzje o zmianie prawa w kierunku zasad obowigzujacych w
pozostalych krajach UE. Przedstawiona w projekcie ustawy propozycja, by teraz w Polsce
wprowadzi¢ zasady wzorowane na tych, ktére nie sprawdzily sie w Finlandii wydaje sie
nietrafiona i zaskakujgca.

Jestesmy otwarci na merytoryczng dyskusj¢ oraz wypracowanie rozwiazafi, ktre umozliwig w
sposob bezpieczny i zgodny z celami ustawy realizacje sprzedazy na odleglosé z dostawa do
klienta.

Ponize] przedstawiamy propozycj¢ wywazonego i kompleksowego rozwiazania, zaznaczajac
przy tym, ze jest ono zdecydowanie bardziej restrykcyjne niz te obowigzujace we wszystkich
innych krajach Unii Europejskiej:
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mowa w ust. 15, w tym uprawniony jest do
zadania okazania dokumentu stwierdzajacego
tozsamo$¢ i wiek nabywcy. W przypadku
nieokazania przez nabywcg dokumentu, o
ktorym mowa w zdaniu  pierwszym,
sprzedajacy  jest obowigzany  odmoéwié
wydania napoju alkoholowego.";

. Zastosowanie zaawansowanych narzedzi cvfrowych w celu weryfikacji wieku

Z perspektywy odpowiedzialnej sprzedazy, kluczows kwestig jest skuteczna 1 rzetelna
weryfikacja wieku nabywcy. Warto podkre$li¢, ze na rynku dostgpne sa sprawdzone, bezpieczne
1 realne do wdrozenia rozwigzania cyfrowe, ktoére umozliwiaja precyzyjne potwierdzenie
tozsamosci 1 wieku kupujgcego w sposéb niemniej wiarygodny niz w przypadku sprzedazy
stacjonarnej.

mObywatel, mojelD oraz eDO App (aplikacja do korzystania z e-dowodu osobistego) wydajg sig
byé odpowiednimi narzgdziami do weryfikacji wieku i tozsamosci osoby kupujgeej alkohol
online. Opierajg si¢ one na wiarygodnych zZrodiach danych, wykorzystuja mechanizmy silnego
uwierzytelniania i stanowig cz¢$é pafistwowej lub certyfikowanej infrastruktury identyfikacji
elektronicznej w Polsce. Sg powszechnie stosowane i uznawane w wielu sytuacjach |

| administracyjnych oraz komercyjnych, a takze umozliwiaja integracie z komercyjnymi

platformami handlowymi.
. Sprawdzenie tozsamosci odbiorcy przez firmy kurierskie przy dostawie zaméwionego
alkoholu

Tego rodzaju ushiga funkcjonuje i sprawdza si¢ w przypadku dostawy umoéw bankowych,
dokumentéw prawnych oraz innych przesylek ,do rak wiasnych”, zapewniajac rzetelng
weryfikacje tozsamosci odbiorey.

. Odroczenie dostawy

Kolejnym rozwigzaniem, ktére mogtoby poméc w kontrolowaniu sprzedazy alkoholu online, jest
odroczenie dostawy, tak aby alkohol zamoéwiony na odleglo§¢ moéglt by¢ dostarczony
najwczeéniej po 24 godzinach od zlozenia zamoéwienia. Tego typu regulacja pozwolilaby na
ukrocenie impulsywnych zakupow alkoholu z szybka dostawa.

. Odpowiednie oznakowanie przesylek

Wartym rozwazenia dodatkowym zabezpieczeniem byloby obowigzkowe odpowiednie
oznakowanie przesylek zawierajgcych alkohol w sposoéb widoczny i czytelny, tak aby nie bylo
watpliwosci co do charakteru ich zawarto$ci. Oznakowanie stanowitoby takze dodatkowa metodg
zapobiegajaca anonimowosci zakupow.

Warszawa, dn. 15.01.2026 .




