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Projekt
USTAWA

z dnia

o zmianie ustawy o funduszach promocji produktéow rolno-spozywczych

Art. 1. W ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-

spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496) wprowadza si¢ nastepujace zmiany:

1) wart. 2 wust. 2:

a) wpkto6:

— lit. a otrzymuje brzmienie:

»»a)

dziatania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
zb0z oraz przetwordw zbozowych pochodzacych z przetworzenia pszenicy,
zyta, jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki, zwanych dalej ,,przetworami
zbozowymi”, w tym biokomponentow w rozumieniu art. 2 ust. 1 pkt 3
ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o biokomponentach i biopaliwach ciektych
(Dz. U. z 2024 r. poz. 20 i 834), zwanych dalej ,,biokomponentami”, i
biopaliw ciektych w rozumieniu art. 2 ust. 1 pkt 11 ustawy z dnia 25 sierpnia
2006 r. o biokomponentach i biopaliwach ciektych, zwanych dalej

,biopaliwami ciektymi”, wytwarzanych ze zb6z,”,

— w lit. g srednik zastepuje si¢ przecinkiem i1 dodaje si¢ lit. h oraz i w brzmieniu:

1)

dziatania edukacyjno-informacyjne oraz inicjatywy badawczo-rozwojowe
majace na celu zwigkszenie wykorzystania biokomponentéw 1 biopaliw
ciektych wytwarzanych ze zb6z,

promowanie zréwnowazonego rozwoju wykorzystania zb6z do

wytwarzania biokomponentdw i biopaliw cieklych;”,

b) wpkt10:

— lit. a otrzymuje brzmienie:

»»a)

dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
rzepaku, rzepiku, soi, Inu, stonecznika oraz konopi, zwanych dalej
»rfoslinami oleistymi”, przetworé6w pochodzacych z przetworzenia roslin
oleistych, zwanych dalej ,,przetworami nasion oleistych”, w tym

biokomponentdéw 1 biopaliw ciektych wytwarzanych z roslin oleistych, a



2)

3)

_2_

takze miodu, pytku kwiatowego, propolisu oraz mleczka pszczelego,
zwanych dalej ,,produktami pszczelimi”,”,

— w lit. g kropke zastepuje si¢ przecinkiem i dodaje si¢ lit. h oraz i w brzmieniu:

,h) dzialania edukacyjno-informacyjne oraz inicjatywy badawczo-rozwojowe
majace na celu zwigkszenie wykorzystania biokomponentow 1 biopaliw
ciektych wytwarzanych z roslin oleistych,

1) promowanie zrownowazonego rozwoju wykorzystania roslin oleistych do
wytwarzania biokomponentow 1 biopaliw ciektych.”;

w art. 3 w ust. 3 pkt 9 otrzymuje brzmienie:

,»9) Fundusz Promocji Ros$lin Oleistych sa obowigzane podmioty skupujace ro$liny
oleiste od ich producenta.”;

w art. 6:

a) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

,2. Deklaracje, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2 lit. a, sg sktadane w formie
dokumentu elektronicznego opatrzonego kwalifikowanym podpisem elektronicznym
albo podpisem zaufanym, albo podpisem osobistym, za pomocg systemu
teleinformatycznego Krajowego OS$rodka, na formularzach opracowanych i
udostepnionych w tym systemie przez Krajowy Osrodek, i zawieraja:

1) nazwe, siedzibe i adres albo imig, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres,
numer telefonu kontaktowego oraz adres poczty elektronicznej podmiotu
naliczajagcego, pobierajacego 1 przekazujacego wplaty na dany fundusz
promocji;

2) numer identyfikacyjny Powszechnego Elektronicznego Systemu Ewidencji
Ludnosci (numer PESEL), jezeli podmiot, o ktérym mowa w pkt 1, jest osobg
fizyczna;

3) numer w Krajowym Rejestrze Sagdowym, jezeli podmiot, o ktérym mowa w pkt
1, taki numer posiada, oraz numer identyfikacji podatkowej (NIP), jezeli zostat
nadany;

4) numer identyfikacji w Krajowym Rejestrze Urzedowym Podmiotow
Gospodarki Narodowej (REGON) podmiotu, o ktorym mowa w pkt 1;

5)  numer rachunku bankowego podmiotu, o ktorym mowa w pkt 1;

6) okreslenie ilosci lub wartos$ci towaru, stanowigcych podstawe wptaty;

7)  kwotg nalezng z tytutu wptaty na dany fundusz promocji za okre§lony kwartat.”,

b) po ust. 2 dodaje si¢ ust. 2a i 2b w brzmieniu:



_3_

»2a. Ztozenie deklaracji, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2 lit. a, za pomoca

systemu teleinformatycznego Krajowego Osrodka nastgpuje po uwierzytelnieniu w

tym systemie podmiotu sktadajacego deklaracje, a w przypadku gdy deklaracja jest

sktadana przez podmiot niebedacy osobg fizyczng — po uwierzytelnieniu osoby:

1) uprawnionej do reprezentacji tego podmiotu — jezeli jego reprezentacja jest
jednoosobowa;

2) upowaznionej przez osoby uprawnione do reprezentacji tego podmiotu — jezeli
jego reprezentacja jest wieloosobowa.
2b. Uwierzytelnienie w systemie teleinformatycznym Krajowego Osrodka

nastepuje:

1) w sposéb okreslony w art. 20a ust. 1 ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o
informatyzacji dziatalnos$ci podmiotow realizujacych zadania publiczne (Dz. U.
72024 r. poz. 15571 1717) lub

2) za pomocg loginu i kodu dostgpu do systemu teleinformatycznego Krajowego
Osrodka.”;

4) wart. 14 w pkt 2 lit. b otrzymuje brzmienie:
»0) w przypadku osoby fizycznej — numer identyfikacyjny Powszechnego
Elektronicznego Systemu Ewidencji Ludno$ci (numer PESEL), jezeli numer taki

zostat nadany,”.

Art. 2. Do zobowigzan wzgledem Funduszu Promocji Roslin Oleistych powstatych przed

dniem wejscia w Zycie ustawy stosuje si¢ przepisy dotychczasowe.

Art. 3. Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 kwietnia 2025 r., z wyjatkiem art. 1 pkt 3,

ktory wchodzi w zycie z dniem 1 kwietnia 2026 .



UZASADNIENIE

W dniu 1 sierpnia 2019 r. weszla w zycie ustawa z dnia 13 czerwca 2019 r. o zmianie
ustawy o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. poz. 1318), na mocy
ktorej zostal utworzony i rozpoczal swoje funkcjonowanie nowy, dziesiaty fundusz promujacy

spozycie produktow oleistych i pszczelich.

Zaproponowane w projekcie ustawy przepisy wprowadzajg zmiany w Funduszu Promocji
Roslin Oleistych, ktore maja na celu rozszerzanie katalogu roslin oleistych o stonecznik, i
doprecyzowanie podmiotow, od ktorych s3 naliczane i pobierane wplaty na ten fundusz.
Ponadto rozszerzany jest katalog dziatan, ktore beda wspierane przez Fundusz Promocji Ziarna
7Zb6z 1 Przetworéow Zbozowych oraz Fundusz Promocji Roslin Oleistych — w taki sposob, aby
obejmowal on rowniez dziatania edukacyjno-informacyjne oraz inicjatywy badawczo-
rozwojowe ukierunkowane na promocje¢ wykorzystania biokomponentdw i biopaliw ciektych

wytwarzanych z surowcow rolnych.

Projektowane zmiany beda mialy pozytywny wptyw na caly sektor biokomponentow i
biopaliw cieklych. Nowe rozwigzania prawne w pierwszej kolejnosci beda stuzyty podmiotom
wykonujacym dzialalnos$¢ polegajaca na przetwarzaniu rzepaku i zboz, tj. dla przedsiebiorcow
majacych status wytworcy biokomponentow, ktdrzy sa zarejestrowani w rejestrze wytworcow
prowadzonym przez Dyrektora Generalnego Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa
(KOWR). Proponowane zmiany beda pomocne takze dla podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ w zakresie wyrobu i przetwarzania alkoholu etylowego wykorzystywanego na cele
biopaliwowe. Szersze niz dotychczas wsparcie dla wspomnianych sektorow bedzie miato
réwniez pozytywny wptyw na przedsigbiorcoOw z branzy paliw cieklych, w tym w szczegdlnosci
podmioty realizujgce Narodowy Cel Wskaznikowy (NCW), o ktérym mowa w przepisach
ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o biokomponentach i1 biopaliwach ciektych (Dz. U. z 2024 r.

poz. 20, z pdzn. zm.).

W art. 1 w pkt 1 w lit. b niniejszego projektu ustawy dodaje si¢ do wskazanych w art. 2 w
ust. 2 w pkt 10 w lit. a ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496) roslin oleistych, takich jak: rzepak, rzepik, soja, len
1 konopie, od wartosci ktorych naliczana jest wplata na Fundusz Promocji Roslin Oleistych,
stonecznik. W Polsce coraz wigksza popularno$¢ zdobywa uprawa stonecznika, ktéra ze

wzgledu na nizsze koszty uprawy, jest alternatywa dla uprawy rzepaku.



Ponadto w art. 1 w pkt 1 niniejszego projektu ustawy rozszerza si¢ wykaz dziatan, ktore
beda wspierane przez Fundusz Promocji Ziarna Zbdz i Przetworow Zbozowych oraz Fundusz
Promocji Roslin Oleistych, o dziatania edukacyjno-informacyjne oraz inicjatywy badawczo-
rozwojowe ukierunkowane na promocj¢ wykorzystania biokomponentdéw i biopaliw cieklych
wytwarzanych z odpowiednio: zbdz 1 przetworéw zbozowych oraz roslin oleistych i
przetworéw nasion oleistych. Zastosowane w ustawie zmienianej w art. 1 pojecia
,biokomponentow” i ,,biopaliw cieklych” powinny by¢ rozumiane zgodnie z ich znaczeniem
nadanym na gruncie najwazniejszego aktu prawnego dla branzy paliw odnawialnych, tj. w
ustawie z dnia 25 sierpnia 2006 r. o biokomponentach i1 biopaliwach ciektych. Sektor biopaliw
jest kluczowym rynkiem dla polskiego rzepaku, albowiem 2/3 produkowanego w Polsce oleju
rzepakowego (tj. ponad 900 tys. ton, co stanowi ekwiwalent ok. 2,3 mln ton nasion rzepaku)
kierowane jest do produkcji estrow metylowych kwasow tluszczowych (biodiesla). Z kolei w
przypadku kukurydzy wdrozenie w Polsce benzyn silnikowych E10 do powszechnego obrotu,
ktére nastgpito w dniu 1 stycznia 2024 r., spowoduje wg szacunkdw wzrost wykorzystania
ziarna na cele wytworcze bioetanolu z dotychczasowego poziomu ok. 1 mln ton do ok. 1,5 min
ton. Istotna rola biopaliw dla tych galezi produkcji rolnej w pelni uzasadnia potrzebe
umozliwienia promowania rozwoju takze tego kierunku zastosowania rodzimych surowcow
rolnych. Wiasciwymi funduszami dla tych dzialan sa odpowiednio: Fundusz Promocji Ziarna
7Zboz i Przetworéw Zbozowych (art. 2 ust. 2 pkt 6 ustawy zmienianej w art. 1) oraz Fundusz

Promocji Roslin Oleistych (art. 2 ust. 2 pkt 10 ustawy zmienianej w art. 1).

Dodatkowym uzasadnieniem dla tych zmian jest fakt, ze firmy skupujace i przetwarzajace
rzepak oraz kukurydze w celu ich docelowego wykorzystania na cele biopaliwowe od lat
aktywnie uczestniczg w odprowadzaniu wptat na oba wskazane fundusze promocji. Z jedne;j
strony wolumen surowcow rolnych przeznaczonych finalnie do produkcji biokomponentéw w
Polsce zasila wigc oba wspomniane fundusze promocji, z drugiej natomiast aktualne przepisy
ustawy zmienianej w art. 1 wytaczaja mozliwo$¢ uzyskania wsparcia na promocje¢ takiego
wykorzystania surowcow rolnych. Paradoks ten nalezy zmieni¢, czemu stuzg zmiany w pkt 1

w art. 1 niniejszego projektu ustawy.

Proponowane regulacje dotycza wylacznie sektora biokomponentow i biopaliw, a nie
dotycza sektora bioplynow, poniewaz sektor bioptynow sprowadza si¢ w praktyce rynkowej do
bioetanolu kominkowego oferowanego gitownie jako konfekcjonowany produkt m.in. w
marketach budowlanych. Zasadniczg kwestig stojacg przeciwko uwzglednieniu tego rodzaju

produktu w przepisach niniejszej ustawy jest fakt, ze zaden z producentéw alkoholu etylowego



pochodzenia rolniczego w Polsce, w tym ujeciu na liscie wytworcoOw biokomponentow
Dyrektora Generalnego KOWR, nie oferuje tego typu produktu. Alkohol odwodniony w postaci
bioetanolu kominkowego jest konfekcjonowany i dystrybuowany przez firmy zakupujace taki
produkt od producenta. Ewentualne wilaczenie bioetanolu kominkowego, stanowigcego
bioptyn, bytby precedensem do ewentualnej konieczno$ci rozszerzenia przepisOw ustawy na

kolejne produkty z alkoholu etylowego, tj. ptyny do spryskiwaczy czy $rodki dezynfekcyjne.

Biorac pod uwagg rozmiar rynku paliwowego, w tym jego chtonno$¢, a takze cele strategii
promocji branzy zbdz, dziatania w ramach Funduszu Promocji Ziarna Zbo6z i Przetworow
Zbozowych powinny by¢ realizowane w sposob zréwnowazony, tj. z zastosowaniem
kaskadowego wykorzystania ziarna zbdz i produktow ich przetworstwa, tzn. w pierwszej
kolejnosci na cele konsumpceyjne i paszowe, a nastepnie do wytwarzania biokomponentdéw i
biopaliw cieklych. Jednocze$nie nalezy zauwazy¢, ze wykorzystanie zboz i produktéw ich
przetworstwa nie mogacych znalez¢ zastosowania na cele konsumpcyjne 1 paszowe sprzyjaé
bedzie rozwojowi rynku. W celu ujednolicenia projektowanych przepisow wyraz
»Zrownowazony” zostal dodany réwniez w art. 1 pkt 1 lit. b tiret drugie niniejszej ustawy w

projektowanej lit. i.

Zgodnie z art. 3 ust. 3 pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1 do naliczania, pobierania i
przekazywania wptat na ,,Fundusz Promocji Roslin Oleistych sa obowigzani przedsigbiorcy
prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa roslin oleistych” — bez wzgledu

na ich przeznaczenie.

Rynek roslin oleistych charakteryzuje si¢ duza dynamika obrotu tymi roslinami przez
innych uczestnikéw rynku niz wyzej wskazane podmioty, wobec czego przyjety w ustawie

system naliczania wplat nie obejmuje wartosci catego rynku.

Majac na celu objecie wptatami na Fundusz Promocji Roslin Oleistych calego wolumenu
ro$lin oleistych wprowadzanych do obrotu, w art. 1 w pkt 2 niniejszej ustawy proponuje si¢ w
art. 3 w ust. 3 w pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1 zobowigza¢ do wptat na Fundusz Promocji
Roslin Oleistych podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producenta. Do naliczania,
pobierania i przekazywania wptat na Fundusz Promocji Ros$lin Oleistych obowigzany bedzie
kazdy (podmiot), kto nabywa towar od producenta (w rozumieniu pierwotnego wytworcy roslin
oleistych) — niezaleznie od formy prawnej oraz rodzaju prowadzonej dziatalno$ci. Powyzsze
zmiany podmiotu obowigzanego do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na fundusz
promocji roslin oleistych nie wymagaja zmian przepisow regulujacych sklad, zadania 1

czynno$ci komisji zarzadzajacej funduszu (art. 11-13 ustawy zmienianej w art. 1).
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W obecnie obowigzujacych przepisach ustawy nie jest okreslona forma, w jakiej nalezy
sktada¢ deklaracje wptat, o ktérych mowa w art. 6 obowigzujacej ustawy, dlatego w art. 1 ust. 3
niniejszej ustawy proponuje si¢ doprecyzowanie przez zaproponowanie technicznej zmiany
polegajacej na elektronicznej formie sktadania deklaracji wptat na poszczegolne fundusze, co
pozwoli uczestnikom funduszy promocji zaoszczedzi¢ zaréwno czas jak 1 koszty, a takze
ograniczy bledy przy wypelianiu stosownego formularza. Proponowana forma sktadania
deklaracji przyczyni si¢ rowniez do skrocenia czasu rozliczania wplat przez KOWR.
Uczestnicy funduszy promocji za pomocg systemu informatycznego KOWR —, eRolnik”
zobowigzani bedg do ztozenia deklaracji wplat na formularzach opracowanych i

udostepnionych w tym systemie przez KOWR.

»eRolnik” jest systemem informatycznym wykorzystywanym do $wiadczenia przez
KOWR ustug droga elektroniczng i jest dostgpny pod adresem https://erolnik.gov.pl/ i stanowi
wlasnos¢ KOWR. Celem systemu ,,eRolnik” jest $wiadczenie ustug publicznych na odlegtos¢
z uzyciem $rodkoéw komunikacji elektronicznej przez KOWR. System ten dziata na podstawie
regulaminu, o ktorym mowa w art. 8 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu
ushug droga elektroniczng (Dz. U. z 2024 r. poz. 1513), i okre$la zasady, zakres 1 warunki

korzystania przez uzytkownikow z systemu ,,eRolnik”.

Proponowany w art. 3 niniejszej ustawy roczny okres przejsciowy wejécia w zycie art. 1
pkt 3 niniejszej ustawy, tj. 1 kwietnia 2026 r., wynika z potrzeby dostosowania si¢ podmiotéw
obowigzanych do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na fundusze do elektronicznej
formy skladania deklaracji. W zwiazku z powyzszym oraz biorac pod uwage fakt, zZe
zobowigzania sg rozliczane w okresach kwartalnych, proponuje si¢ wejscie w zycie tych

przepisow po uptywie pierwszego kwartatu 2026 r.

Art. 1 pkt 4 ustawy wprowadza zmian¢ wynikajaca ze zmiany okreslonej w art. 1 pkt 3

lit. a niniejszej ustawy, w celu ujednolicenia nazewnictwa stosowanego w ustawie.

W art. 2 niniejszej ustawy wskazuje si¢, ze do zobowigzan wzgledem Funduszu Promocji
Roslin Oleistych powstatych przed dniem wejs$cia w zycie niniejszej ustawy stosuje si¢ przepisy

dotychczasowe.

W zwiagzku ze zmiang ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow
rolno-spozywczych, polegajaca na dodaniu stonecznika do wymienionych w art. 2 ust. 2 pkt 10
lit. a ustawy roslin oleistych, wspieranych przez Fundusz Promocji Roslin Oleistych, konieczne

bedzie wydanie nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie



szczegblowego wykazu towarow, od ktorych sg naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane
wplaty na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych, na podstawie art. 3 ust. 7 ustawy

zmienianej w art. 1. Rozporzadzenie to wejdzie w zycie z dniem 1 kwietnia 2025 .

Celem wydania nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie
szczegblowego wykazu towarow, od ktorych sg naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane
wptlaty na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych, bedzie uwzglednienie w tej
regulacji stonecznika, od ktorego beda naliczane, pobierane i przekazywane wptaty na Fundusz

Promocji Roslin Oleistych.

Wykaz towarow okreslany jest w zalgczniku do rozporzadzenia i1 pozwala na
jednoznaczne identyfikowanie grup towaréw, od ktorych jest pobierana, naliczana i
przekazywana wptata na dany fundusz. Prawidtowa systematyka oraz sklasyfikowanie towaru
jest podstawa wlasciwego naliczenia wplat na poszczegdlne fundusze promocji produktow

rolno-spozywczych.

Zgodnie z art. 6 ust. 1 nowelizowanej ustawy podmioty zobowigzane do naliczania,
pobierania i przekazywania wptat na fundusze promocji dokonuja wptat na podstawie decyzji
Dyrektora Generalnego KOWR za okresy kwartalne albo sktadaja Dyrektorowi Generalnemu
KOWR deklaracje i przekazuja wptaty za okresy kwartalne.

W zwigzku z powyzszym w art. 3 niniejszej ustawy okresla si¢ wejscie w zycie przepisow
projektowanej ustawy z poczatkiem kwartatu, tj. dniem 1 kwietnia 2025 r. Wobec tego, z dniem
1 kwietnia 2025 r. podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producenta beda
zobowigzane do naliczenia, pobrania i przekazania wptaty na Fundusz Promocji Roslin
Oleistych, w terminie do 25. dnia miesigca nastgpujacego po danym kwartale. W tym celu beda
zobowigzani do ztozenia Dyrektorowi Generalnemu KOWR deklaracji, w ktorych wykaza
wysoko$¢ zobowiazania na rzecz funduszu promocji, z wyszczegdlnieniem odrgbnie kwoty
naliczonej 1 kwoty pobranej, za okresy kwartalne, w terminie do 25. dnia miesigca
nastepujacego po kazdym kolejnym kwartale oraz bez wezwania Dyrektora Generalnego

KOWR.

Projektowane zmiany nie bgda miaty wptywu na sektor finansoéw publicznych, gdyz
zgodnie z art. 7 ust. 3 ustawy o funduszach promocji, $rodki finansowe funduszy promocji nie
sg $srodkami publicznymi w rozumieniu przepisow o finansach publicznych — §rodki zapewniaja

branze, ktorych dotyczg fundusze promoc;ji.



Rola panstwa ogranicza si¢ jedynie do zapewnienia obstlugi instytucjonalnej funduszy
promocji w zakresie systemowego pobierania i gromadzenia $rodkéw, obstugi formalno-
prawnej oraz finansowo-ksiggowej, a finansowanie zadan w tym zakresie realizowane jest

wylacznie ze srodkéw funduszy promocji.
Przedktadany projekt ustawy jest zgodny z prawem Unii Europejskie;.

Projekt ustawy nie wymaga przedstawienia go organom i instytucjom Unii Europejskiej,
w tym Europejskiemu Bankowi Centralnemu w trybie § 27 ust. 4 uchwaly nr 190 Rady
Ministréw z dnia 29 pazdziernika 2013 r. — Regulamin pracy Rady Ministréw (M.P. z 2024 r.
poz. 806).

Stosownie do art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnos$ci lobbingowej w procesie
stanowienia prawa (Dz. U. z 2017 r. poz. 248, z p6zn. zm.) oraz § 52 uchwaty nr 190 Rady
Ministréw z dnia 29 pazdziernika 2013 r. — Regulamin pracy Rady Ministrow, projekt ustawy
zostal zamieszczony na stronie internetowej Biuletynu Informacji Publicznej Rzadowego

Centrum Legislacji w zaktadce Rzadowy proces legislacyjny.

Projekt ustawy nie zawiera norm technicznych w rozumieniu przepisoOw rozporzadzenia
Rady Ministrow z dnia 23 grudnia 2002 r. w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego
systemu notyfikacji norm i aktéw prawnych (Dz. U. poz. 2039, z pdzn. zm.) i w zwigzku z tym

nie podlega obowigzkowi notyfikacji.

Wprowadzenie projektowanych przepisow bedzie miato wpltyw na dziatalnos¢
mikroprzedsiebiorcow oraz matych 1 §rednich przedsigbiorcéw, od ktorych pochodza wpltywy
na fundusze promocji, przez popraw¢ ich funkcjonowania, w wyniku ewentualnego wzrostu

sprzedazy produktoéw wytwarzanych przez te podmioty.

Ponadto projektowane zmiany beda mialy pozytywny wplyw na dziatalno$¢
mikroprzedsiebiorcoOw oraz matych i $rednich przedsigbiorcéw, prowadzacych dzialalnos¢
gospodarcza w zakresie przetworstwa roslin oleistych. W tym momencie system naliczania,
pobierania 1 przekazywania wptat na Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych obejmuje jedynie
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie przetworstwa. Proponuje si¢ wigc
uszczelnienie systemu, ktore bedzie polegatlo na sprawiedliwym obcigzeniu wszystkich
podmiotdw uczestniczacych w rynku roslin oleistych obowigzkiem pobierania wptat od

producenta roslin oleistych bez wzgledu na charakter prowadzonej przez nich dziatalnosci.

Projekt ustawy zostal uwzgledniony w Wykazie Prac Legislacyjnych Rady Ministréw pod
nr UD9S.



Wyniki z przeprowadzonych konsultacji zostaly omowione w raporcie z konsultacji, o
ktorym mowa w § 51 uchwaly nr 190 Rady Ministrow z dnia 29 pazdziernika 2013 r. —
Regulamin pracy Rady Ministréw. W raporcie z konsultacji zostata zawarta rowniez informacja
na temat zgloszen podmiotéw zainteresowanych pracami nad projektem ustawy w trybie

przepisOw o dziatalnosci lobbingowej w procesie stanowienia prawa.



Nazwa projektu Data sporzadzenia
Projekt ustawy o zmianie ustawy o funduszach promocji 05.11.2024 r.
produktéw rolno-spozywczych
Ministerstwo wiodace i ministerstwa wspolpracujace Zrédlo:

Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi Inne: decyzja MRIRW, na wniosek
postulatow branzy

Osoba odpowiedzialna za projekt w randze Ministra, Nr w wykazie prac: UD98
Sekretarza Stanu lub Podsekretarza Stanu

Stefan Krajewski — Sekretarz Stanu

Kontakt do opiekuna merytorycznego projektu

Grzegorz Sobczynski, Z-ca Dyrektora w Departamencie
Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnosci, tel. (22) 623-22-
11, e-mail: grzegorz.sobczynski@minrol.gov.pl

Urszula Bagniuk, naczelnik Wydziatu Funduszy Promocji w
Departamencie Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnosci,

tel. (22) 623-14-84, e-mail: urszula.bagniuk@minrol.gov.pl

OCENA SKUTKOW REGULACJI

1. Jaki problem jest rozwiazywany?

Istnieje potrzeba wprowadzenia zmian w funkcjonowaniu mechanizmu naliczania, pobierania i
przekazywania wptat na Fundusz Promocji Ros$lin Oleistych. Nalezy bowiem zaznaczy¢, 1z rynek roslin
oleistych charakteryzuje si¢ duzg dynamikg obrotu tymi roslinami przez innych uczestnikow rynku niz
podmioty wskazane w art. 3 ust. 3 pkt 9 zmienianej ustawy, wobec czego przyjety w ustawie system
naliczania, pobierania i przekazywania wptat nie obejmuje wartosci catego rynku. Zgodnie z art. 3 ust. 3
pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1, do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na Fundusz Promocji
Roslin Oleistych sg obowigzani przedsigbiorcy prowadzacy dzialalnos¢ gospodarcza w zakresie
przetworstwa roslin oleistych. Wptaty na ten fundusz promoc;ji sa naliczane w wysokosci 0,2 % warto$ci
netto od ros$lin oleistych bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych opodatkowaniu podatkiem od
towarow 1 ustug.

Przyjety obecnie w ustawie model prowadzi do sytuacji, w ktorej jedynie cze$¢ obrotu roslinami
oleistymi jest objeta mechanizmem pobierania wplat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych. Zarowno
przetworcy jak i producenci roslin oleistych oczekuja wprowadzenia rozwigzania, w ktérym obowigzek
naliczania, pobierania i1 przekazywania wplat na ten fundusz mialby powszechny charakter 1

sprawiedliwiej obcigzal wszystkich uczestnikéw rynku zakupu roslin oleistych bez wzgledu na charakter




prowadzonej przez nich dzialalnos$ci (nie preferujac tym samym posrednikow wzgledem przetworcoéw).
Doprecyzowania zatem wymaga faktyczny moment powstawania obowigzku wptat tak, aby
zagwarantowa¢ sprawiedliwy udzial wszystkich podmiotow dokonujacych transakcji z pierwotnym
producentem roslin oleistych.

Skalg problemu mozna oszacowac na podstawie:

a) danych uwzgledniajacych podmioty prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa
ro$lin oleistych, ktore ztozyly deklaracje od dnia 1 sierpnia 2019 r. Wedtug ww. danych na Fundusz
Promocji Roslin Oleistych deklaracje ztozyto 87 podmiotow.

b) 346 podmiotéw skupujacych produkty rolno-spozywcze, w tym m.in. zboza, rzepak.

Zgodnie z powyzszym wystepuja duze rdéznice migdzy liczba podmiotow, ktore obecnie sktadaja
deklaracje wptat na Fundusz Promocji Oleistych (87 podmiotoéw) i tym samym faktycznie uczestniczg w

mechanizmie wptat na fundusz, a liczba podmiotéw skupujacych m.in. rosliny oleiste (346 podmiotow).

2. Istnieje potrzeba uzupelnienia o stonecznik listy gatunkéw ,,roslin oleistych” zdefiniowanych w
zmienianej ustawie w ramach art. 2 ust. 2 pkt 10 okreslajacego zakres dziatan objetych wsparciem
Funduszu Promoc;ji Roslin Oleistych. Zdaniem branzy, dynamiczny, w szczegdlnosci w ostatnich latach,
rozw0j areatu tej uprawy daje realne podstawy do zwigkszenia podazy w najblizszej przysztosci takze
krajowych produktow rolno-spozywczych bedacych wynikiem przetworzenia nasion stonecznika.

Biorgc powyzsze pod uwage, nalezy uwzgledni¢ postulaty przedstawicieli branzy roslin oleistych,
dotyczacych wprowadzenia stonecznika do wskazanych w art. 2 w ust. 2 w pkt 10 w lit. a ustawy o
funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych roslin oleistych, takich jak: rzepak, rzepik, soja, len

i konopie.

3. Sektor biopaliw jest kluczowym rynkiem dla polskiego rzepaku albowiem 2/3 produkowanego w
Polsce oleju rzepakowego to jest ponad 900 tys. ton stanowigcego ekwiwalent okoto 2,3 miliona ton
nasion rzepaku, kierowana jest do produkcji estrow metylowych (biodiesla). Z kolei w przypadku
kukurydzy wdrozenie w Polsce z dniem 1 stycznia 2024 r. benzyny E10 spowoduje, ze wykorzystanie
ziarna na cele wytworcze bioetanolu wzro$nie z obecnego poziomu okoto 1 mln ton do okoto 1,5 min
ton.

Biorgc powyzsze pod uwage, istnieje potrzeba prowadzenia dziatan, ktore beda wspierane przez Fundusz
Promocji Ziarna Zbo6z i Przetworéw Zbozowych oraz Fundusz Promocji Roslin Oleistych — w taki
sposob, aby obejmowal on rowniez dzialania edukacyjno-informacyjne oraz inicjatywy badawczo-

rozwojowe ukierunkowane na promocj¢ wykorzystania biokomponentéw 1 biopaliw ciektych




wytwarzanych z surowcow rolnych.

Wszystkie trzy proponowane zmiany zgloszone zostaly przez Polskie Stowarzyszenie Producentow

Oleju, Polska Koalicj¢ Biopaliw i Pasz Biatkowych oraz Stowarzyszenie Krajowa Izba Biopaliw.

W obecnie obowigzujacych przepisach ustawy nie jest okreslona forma w jakiej nalezy sktadaé
deklaracje wptat, o ktorych mowa w art. 6 obowigzujacej ustawy.

W art. 1 ust. 3 niniejszej ustawy proponuje sie¢ doprecyzowanie przez zaproponowanie technicznej
zmiany polegajacej na elektronicznej formie sktadania deklaracji wptat na poszczegodlne fundusze, co
pozwoli uczestnikom funduszy promocji zaoszczedzi¢ zaréwno czas jak i koszty, a takze ograniczy bledy
przy wypehianiu stosownego formularza. Proponowana forma sktadania deklaracji przyczyni sig¢
réwniez do skrocenia czasu rozliczania wplat przez KOWR. Uczestnicy funduszy promocji za pomoca
systemu informatycznego KOWR —,,eRolnik” zobowigzani beda do zlozenia deklaracji wptat na
formularzach opracowanych i udostgpnionych w tym systemie przez KOWR.

Powyzsza propozycja zostala zgloszona przez KOWR.

,»eRolnik” jest systemem informatycznym wykorzystywanym do §wiadczenia przez KOWR ustug droga
elektroniczng 1 jest dostepny pod adresem https://erolnik.gov.pl/ i stanowi wlasnos¢ KOWR. Celem
systemu ,,eRolnik” jest §wiadczenie ustug publicznych na odlegtos¢ z uzyciem $rodkéw komunikacji
elektronicznej przez KOWR. System ten dziata na podstawie regulaminu, o ktorym mowa w art. 8 ust. 1
pkt 1 ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o §wiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. z 2024 r. poz. 1513),

1 okres$la zasady, zakres 1 warunki korzystania przez uzytkownikéw z systemu ,,eRolnik”.

Art. 1 pkt 4 niniejszej ustawy jest zmiang wynikowg zmiany okre§lonej w art. 1 pkt 3 lit. a niniejsze]

ustawy, w celu ujednolicenia nazewnictwa stosowanego w ustawie.

2. Rekomendowane rozwigzanie, w tym planowane narzedzia interwencji, i oczekiwany efekt

Majac na celu objecie mechanizmem naliczania, pobierania i przekazywania wptat na Fundusz Promoc;ji
Roslin Oleistych calego wolumenu roslin oleistych wprowadzanych do obrotu, w pkt 2 w art. 1 niniejszej
ustawy, proponuje si¢ w art. 3 w ust. 3 w pkt 9 ustawy zmienianej w art. 1 zobowigza¢ do wptat na
Fundusz Promocji Roslin Oleistych podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producentow.
Do naliczania, pobierania 1 przekazywania wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych obowigzany
bedzie kazdy (podmiot), kto nabywa towar od producenta (w rozumieniu wytworcy roslin oleistych) —
niezaleznie od formy prawnej oraz rodzaju prowadzonej dziatalno$ci. Zmiana zagwarantuje
sprawiedliwy udzial wszystkich podmiotow dokonujacych transakcji z pierwotnym producentem roslin

oleistych i ustanowi jednolite warunki konkurencyjnosci pomiedzy podmiotami zakupujgcymi nasiona




ro$lin oleistych od producentéw rolnych. Rezultatem wdrozonej zmiany bedzie objecie wptatami na
Fundusz Promocji Roslin Oleistych calego wolumenu ro$lin oleistych wprowadzanych do obrotu.

System naliczania wptat obejmie wartos$¢ catego rynku.

2. W Polsce coraz wigksza popularno$¢ zdobywa uprawa stonecznika, ktéra ze wzgledu na nizsze koszty
uprawy, jest alternatywa dla uprawy rzepaku. Stonecznik jest rosling tolerancyjna na niedobory wody
oraz cechuje si¢ niewielkim zapotrzebowaniem na nawozy. Uprawa slonecznika przyczynia si¢ do
poprawy bior6znorodnosci, a takze przerywa cykle roznych choréb w toku zmianowania.

Powierzchnia uprawy stonecznika w Polsce od 2020 r. sukcesywnie rosnie, w 2020 r. areal upraw
wyniost 9 647,03 ha, w 2021 r. — 19 511,66 ha, w 2022 r. — 64 754,74 ha, a w 2023 r. — 54 002,28 ha.
Bioragc pod uwage powyzsze, zasadnym jest wprowadzenie stonecznika do grupy ro$lin oleistych, od
wartos$ci ktorych naliczana jest wplata na Fundusz Promocji Roslin Oleistych. Efektem zmiany bedzie
rozszerzenie katalogu ro$lin oleistych o stonecznik, a tym samym mozliwo$¢ realizacji dzialan
promujacych ten produkt i jego przetwory. Promocja stonecznika przyczyni si¢ do wzrostu §wiadomosci
konsumentéw w kwestii jego warto$ci odzywczej oraz wplywu na zdrowie, a tym samym bedzie

sprzyjata wzrostowi jego spozycia.

3. Fundusze promocji odgrywaja znaczaca rolg w realizowaniu dzialan promujgcych poszczegdlne
sektory. Sektor biopaliw jest kluczowym rynkiem dla polskiego rzepaku, albowiem 2/3 produkowanego
w Polsce oleju rzepakowego (tj. ponad 900 tys. ton, co stanowi ekwiwalent ok. 2,3 min ton nasion
rzepaku) kierowane jest do produkcji estréw metylowych kwasow tluszczowych (biodiesla). Z kolei w
przypadku kukurydzy wdrozenie w Polsce benzyn silnikowych E10 do powszechnego obrotu, ktore
nastgpito w dniu 1 stycznia 2024 r., spowoduje wg szacunkdw wzrost wykorzystania ziarna na cele
wytworcze bioetanolu z dotychczasowego poziomu ok. 1 min ton do ok. 1,5 min ton. Istotna rola biopaliw
dla tych gatezi produkcji rolnej w petni uzasadnia potrzebg umozliwienia promowania rozwoju takze
tego kierunku zastosowania rodzimych surowcow rolnych. Wtasciwymi funduszami dla tych dziatan sg
odpowiednio: Fundusz Promocji Ziarna Zbo6z i1 Przetworow Zbozowych (art. 2 ust. 2 pkt 6 ustawy
zmienianej w art. 1) oraz Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych (art. 2 ust. 2 pkt 10 ustawy zmienianej w

art. 1).

Proponowane regulacje dotycza wylacznie sektora biokomponentow i1 biopaliw, a nie dotyczg sektora
bioptynoéw, poniewaz sektor bioptynow sprowadza si¢ w praktyce rynkowej do bioetanolu kominkowego
oferowanego glownie jako konfekcjonowany produkt m.in. w marketach budowlanych. Zasadnicza

kwestig stojaca przeciwko uwzglednieniu tego rodzaju produktu w przepisach niniejszej ustawy jest fakt,




ze zaden z producentéw alkoholu etylowego pochodzenia rolniczego w Polsce, w tym ujeciu na liscie
wytworcow biokomponentéw Dyrektora Generalnego KOWR, nie oferuje tego typu produktu. Alkohol
odwodniony w postaci bioetanolu kominkowego jest konfekcjonowany i dystrybuowany przez firmy
zakupujace taki produkt od producenta. Ewentualne wiaczenie bioetanolu kominkowego, stanowigcego
bioptyn, bylby precedensem do ewentualnej koniecznos$ci rozszerzenia przepisow ustawy na kolejne

produkty z alkoholu etylowego, tj. ptyny do spryskiwaczy czy $rodki dezynfekcyjne.

Biorgc pod uwage rozmiar rynku paliwowego, w tym jego chtonno$¢, a takze cele strategii promocji
branzy zbdz, dziatania w ramach Funduszu Promocji Ziarna Zb6z i Przetworéw Zbozowych powinny
by¢ realizowane w sposob zrownowazony, tj. z zastosowaniem kaskadowego wykorzystania ziarna zb6z
i produktow ich przetworstwa, tzn. w pierwszej kolejnosci na cele konsumpcyjne i paszowe, a nastgpnie
do wytwarzania biokomponentow i biopaliw ciektych. Jednoczesnie nalezy zauwazy¢, ze wykorzystanie
zb6z 1 produktow ich przetworstwa nie mogacych znalez¢ zastosowania na cele konsumpcyjne i paszowe
sprzyja¢ bedzie rozwojowi rynku. W celu ujednolicenia projektowanych przepisow wyraz

»Zrownowazony” zostat dodany rowniez w art. 1 pkt 1 lit. b tiret 2 lit. i niniejszej ustawy.

W zwigzku ze zmiang ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496), polegajaca na uwzglednieniu stonecznika w wymienionych
w art. 2 ust. 2 pkt 10 lit. a ustawy roslinach oleistych, wspieranych przez Fundusz Promocji Roslin
Oleistych, konieczne begdzie wydanie nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w
sprawie szczegotowego wykazu towaréw, od ktorych sa naliczane, pobierane, przekazywane i wplacane
wplaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych, na podstawie art. 3 ust. 7 obecnie
obowigzujacej ustawy. Celem wydania nowego rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w
sprawie szczegotowego wykazu towarow, od ktorych sg naliczane, pobierane, przekazywane 1 wptacane
wplaty na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych, bedzie uwzglednienie w tej regulacji
stonecznika, od ktorego beda naliczane, pobierane i przekazywane wptaty na Fundusz Promocji Roslin

Oleistych.

Wejscie w zycie przepisoOw projektowanej ustawy okresla si¢ z dniem 1 kwietnia 2025 r. Wobec tego, z
dniem 1 kwietnia 2025 r. podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producenta beda
zobowigzane do naliczenia, pobrania 1 przekazania wptaty na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, w
terminie do 25. dnia miesigca nastepujacego po danym kwartale. W tym celu beda zobowigzane do
ztozenia Dyrektorowi Generalnemu KOWR deklaracji, w ktorych wykaza wysokos¢ zobowigzania na

rzecz funduszu promocji, z wyszczegolnieniem odrebnie kwoty naliczonej i kwoty pobranej, za okresy




kwartalne, w terminie do 25. dnia miesiaca nastgpujacego po kazdym kolejnym kwartale oraz bez
wezwania Dyrektora Generalnego KOWR.

Bioragc pod uwagge powyzsze oraz fakt, ze w obecnie obowigzujacych przepisach ustawy nie jest
okreslona forma, w jakiej nalezy sktada¢ deklaracje wptat, o ktérych mowa w art. 6 obowigzujacej
ustawy, w art. 1 ust. 3 niniejszej ustawy proponuje si¢ doprecyzowanie przez zaproponowanie
technicznej zmiany polegajacej na elektronicznej formie skladania deklaracji wptat na poszczegdlne
fundusze, co pozwoli uczestnikom funduszy promocji zaoszczedzi¢ zarowno czas jak i1 koszty, a takze
ograniczy bledy przy wypekianiu stosownego formularza. Proponowana forma sktadania deklaracji,
przyczyni si¢ rowniez do skrocenia czasu rozliczania wptat przez KOWR. Uczestnicy funduszy promocji
za pomocg systemu informatycznego KOWR —, ,eRolnik” zobowigzani beda do ztozenia deklaracji wptat
na formularzach opracowanych 1 udostepnionych w tym systemie przez KOWR. Majac na wzgledzie
sukcesywne wdrazanie elektronicznej formy sktadania deklaracji wptat, proponuje si¢ okres przejsciowy.
Proponowany w art. 3 niniejszej ustawy, roczny okres przejsciowy wejécia w zycie art. 1 pkt 3 niniejszej
ustawy, tj. 1 kwietnia 2026 r., wynika z potrzeby dostosowania si¢ podmiotow obowigzanych do
naliczania, pobierania i przekazywania wptat na fundusze do elektronicznej formy sktadania deklaracji.
W zwigzku z powyzszym oraz bioragc pod uwage fakt, ze zobowigzania sg rozliczane w okresach

kwartalnych, proponuje si¢ wejscie w zycie tych przepisow po uptywie pierwszego kwartatu 2026 r.

Art. 1 pkt 4 niniejszej ustawy jest zmiang wynikowg zmiany okreslonej w art. 1 pkt 3 lit. a niniejszej

ustawy, w celu ujednolicenia nazewnictwa stosowanego w ustawie.

3. Jak problem zostal rozwiazany w innych krajach, w szczego6lnosci krajach czlonkowskich
OECD/UE?

Kwestia dotyczy jedynie Polski

4. Podmioty, na ktore oddzialuje projekt

Grupa Wielkos¢ Zrédto danych Oddziatywanie

podmioty skupujace 346 KOWR Bezposrednie
Naliczanie, pobieranie i
przekazywanie wptat na Fundusz

Promocji Roslin Oleistych

producenci stonecznika Dane z ostatnich | Agencja Posrednie. Wprowadzenie

4 |at: Restrukturyzacji | stonecznika do grupy roslin oleistych
2020 r.— 5167 | i Modernizacji od wartosci, ktorych naliczana

2021 r.—11 868 | Rolnictwa bedzie wptata na Fundusz Promoc;ji




2022 r.—26 575 Roslin Oleistych. Umozliwienie
2023 r.— 33937 promowania tego produktu i jego

przetworow

Podmioty sktadajace 9013 KOWR Bezposrednie:
deklaracje wptat na Sktadanie deklaracji wplat na

fundusze promocji fundusze promocji produktéw rolno-

spozywczych

5. Informacje na temat zakresu, czasu trwania i podsumowanie wynikow konsultacji

Projekt ustawy zostal zamieszczony na stronie internetowej Biuletynu Informacji Publicznej
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, zgodnie z art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dzialalnosci
lobbingowej w procesie stanowienia prawa (Dz. U. z 2017 r. poz. 248, z p6zn. zm.) oraz w Biuletynie
Informacji Publicznej Rzadowego Centrum Legislacji, zgodnie z § 52 ust. 1 uchwaty nr 190 Rady
Ministrow z dnia 29 pazdziernika 2013 r. — Regulamin pracy Rady Ministrow (M.P. z 2024 r. poz. 806),
zwanej dalej ,,Regulaminem prac Rady Ministrow”. Projekt ustawy zostat przestany do konsultacji oraz
opiniowania, z 30-dniowym terminem zgtaszania uwag, z wykorzystaniem poczty elektronicznej. W toku
prowadzonych konsultacji publicznych okazato sig, ze z powodow technicznych nie wszystkie podmioty
ujete w rozdzielniku otrzymaty informacje o mozliwosci zglaszania uwag do projektu. W zwigzku z
powyzszym, skierowano ponowne pismo z prosba o przedstawienie opinii i zgloszenie ewentualnych
uwag do projektu ustawy przez podmioty, ktore uprzednio nie otrzymaty do zaopiniowania
przedmiotowego projektu.

Podsumowanie wynikow konsultacji zawarto w raporcie z konsultacji i opiniowania.

Projekt ustawy zostat skierowany do nastgpujacych partneréw spotecznych:

1) na podstawie art. 19 ustawy z dnia 23 maja 1991 r. o zwigzkach zawodowych (Dz. U. z 2022 r.
poz. 854) do:

1. Forum Zwiazkow Zawodowych,

2. Niezalezny Samorzadny Zwigzek Zawodowy ,,Solidarno$¢”,

3. Ogdlnopolskie Porozumienie Zwigzkéw Zawodowych;

2) na podstawie art. 16 ustawy z dnia 23 maja 1991 r. o organizacjach pracodawcow (Dz. U. z 2022 r.
poz. 97) do:

1. Pracodawcy Rzeczypospolitej Polskiej,

2. Konfederacja ,,Lewiatan”,

3. Zwiagzek Rzemiosta Polskiego,

4. Zwigzek Pracodawcow Business Centre Club,




5. Zwiazek Przedsigbiorcow i Pracodawcow,

6. Federacja Przedsiebiorcow Polskich;

3) na podstawie art. 5 ustawy z dnia 24 lipca 2015 r. o Radzie Dialogu Spotecznego i1 innych instytucji
dialogu spotecznego (Dz. U. z 2018 r. poz. 2232, z pdzn. zm.) do:

1. Rada Dialogu Spotecznego;

4) na podstawie art. 38 pkt 2 ustawy z dnia 14 grudnia 1995 r. o izbach rolniczych (Dz. U. z 2022 r.
poz. 183) do:

1. Krajowa Rady Izb Rolniczych;

5) innych podmiotow, do ktorych projekt kieruje si¢ w ramach konsultacji publicznych:

. Krajowa Rada Spotdzielcza,

. Zwigzek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie,

. Polska Organizacja Handlu i Dystrybuciji,

. Sekretariat Rolnictwa Komisji Krajowej NSZZ ,,Solidarnos¢”,

. Zwigzek Zawodowy Rolnictwa i Obszaréw Wiejskich ,,REGIONY™,

. Krajowy Zwiazek Rolnikoéw, Kotek i Organizacji Rolniczych,

. Zwiazek Zawodowy Rolnikéw ,,Ojczyzna”,

. Zwiazek Zawodowy Rolnictwa “Samoobrona”,

O© 0 9 N W B~ W DN

. Zwigzek Zawodowy Pracownikow Rolnictwa w RP,

10. Zwigzek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikow,

11. Zwigzek Zawodowy Rolnikow Rzeczpospolitej ,,Solidarni”,

12. Zarzad Ogolnopolskiego Porozumienia Zwiazkéw Zawodowych Rolnikow 1 Organizacji Rolniczych,
13. Polski Zwigzek Zawodowy Rolnikow,

14. Krajowy Sekretariat Przemystu Spozywczego NSZZ ,,Solidarnos¢”,

15. Ogdlnopolskie Porozumienie Zwigzkéw Zawodowych Branza V: ,,Przemyst Spozywczy, Rolnictwo
i Turystyka”,

16. Zwigzek Zawodowy Wsi i Rolnictwa ,,Solidarnos¢ Wiejska”,

17. Zwigzek Zawodowy Rolnikéw Ekologicznych Sw. Franciszka z Asyzu,

18. Rada Produkcji Ekologicznej,

19. Rada Krajowa Federacji Konsumentow,

20. Federacja Gospodarki Zywnosciowej RP,

21. Polska Federacja Producentéw Zywnoéci Zwiazek Pracodawcow,

22. POLBISCO Stowarzyszenie Polskich Producentéw Wyrobow Czekoladowych i Cukierniczych,

23. Polska Izba Makaronu w Zabkach,




24. Krajowa Federacja Producentéw Zboz,

25. Polski Zwigzek Producentéw Roslin Zbozowych,

26. Polski Zwiazek Producentow Kukurydzy,

27. Instytut ,,Polskie Pieczywo”,

28. Stowarzyszenie Mtynarzy Rzeczypospolitej Polskiej,

29. Polska Federacja Hodowcéw Bydta i Producentow Mleka,

30. Polska Izba Mleka,

31. Zwiazek Polskich Przetworcow Mleka,

32. Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy,

33. Krajowy Zwigzek Spotdzielni Mleczarskich Zwigzek Rewizyjny,
34. Stowarzyszenie ,,Krajowa Unia Producentow Sokow”,

35 Zwiazek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej,

36. Krajowy Zwiazek Zrzeszen Plantatorow Owocow 1 Warzyw,
37. Polski Zwigzek Ogrodniczy,

38. Polska Federacja Ogrodnicza,

39. Stowarzyszenie Polskich Dystrybutorow Owocow 1 Warzyw ,,Unia Owocowa”,
40. Stowarzyszenie Producentéw Owocow 1 Warzyw ,,CUIAVIA”,
41. Zwigzek Sadownikow Polskich,

42. Krajowe Stowarzyszenie Przetworcow Owocow 1 Warzyw,

43. Krajowy Zwiagzek Grup Producentéw Owocow 1 Warzyw,

44. Krajowy Zwiazek Plantatoréw Roslin Okopowych,

45. Polski Zwigzek Producentow Ziemniakow 1 Nasion Rolniczych,
46. Polskie Stowarzyszenie Producentéw Oleju,

47. Krajowe Zrzeszenie Producentoéw Rzepaku 1 Ro$lin Biatkowych,
48. Krajowa Rada Drobiarstwa — l1zba Gospodarcza,

49. Ogolnopolski Zwiazek Producentéw Drobiu POLDROB,

50. Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentow Drobiu,
51. Krajowa Federacja Hodowcow Drobiu i Producentow Jaj,

52. Krajowa Izba Producentéw Drobiu i Pasz,

53. Zrzeszenie Rolnikéw 1 Producentéw Indyk Lubuski,

54. Polski Zwigzek Hodowcow 1 Producentow Gesi,

55. Polski Zwigzek Hodowcow i Producentow Bydta Migsnego,

56. Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Migsnego,




57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.

Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej,
Krajowa Rada Spoétdzielcza,

Krajowy Zwigzek Rewizyjny Rolniczych Spoétdzielni Produkcyjnych,
Krajowy Zwigzek Grup Producentow Rolnych — Izba Gospodarcza,
Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spotdzielni ,,Samopomoc Chtopska”,
Federacja Zwigzkow Pracodawcow- Dzierzawcow i Wiascicieli Rolnych,
Stowarzyszenie Polska Wodka — Polish Vodka Association,

Krajowa lzba Gospodarcza ,,Przemyst Rozlewniczy”,

Stowarzyszenie Regionalnych Browarow Polskich,

Zwiazek Pracodawcéw Polski Przemyst Spirytusowy,

Polska Rada Winiarstwa,

Zwiazek Pracodawcow Polska Rada Winiarstwa,

Krajowy Zwiazek Producentow Spirytusu i Technologow Gorzelnictwa,

Instytut Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozywczego; Krajowa Rada Klasyfikacji Tusz Zwierzat

Rzeznych,

71.
72.
73.
74.

Zwiazek Polskich Plantatorow Chmielu,
Polski Zwiazek Plantatoréw Chmielu,
Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego,

Ogo6lnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow 1 Producentow Produktow Ekologicznych ,,Polska

Ekologia”,

75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
&4.
85.
86.
87.

Stowarzyszenie Producentéw Zywnosci Metodami Ekologicznymi ,,Ekoland”,
Stowarzyszenie Naukowo-Techniczne Inzynieréw i Technikow Rolnictwa,
Stowarzyszenie Naukowo-Techniczne Inzynieréw i Technikow Przemystu Rolno-Spozywczego,
Federacja Branzowych Zwiazkéw Producentéw Rolnych,

Stowarzyszenie Konsumentéw Polskich,

Zwiazek Polskie Migso,

Unia Producentoéw 1 Pracodawcow Przemystu Migsnego ,,UPEMI”,

Polski Zwiazek Hodowcow i Producentdw Trzody Chlewnej ,,POLSUS”,

Krajowy Zwigzek Pracodawcow-Producentéw Trzody Chlewne;,

Podlaski Zwigzek Hodowcow Trzody Chlewnej,

Stowarzyszenie Producentow Trzody Chlewne;j ,,Podlasie”,

Podlaski Zwigzek Rolniczych Zrzeszen Branzowych Producentow Trzody Chlewne;,

Podlaskie Zrzeszenie Producentow Trzody Chlewne;,
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88. Polskie Stowarzyszenie Rolnictwa Zrownowazonego ,,ASAP”,
89. Konsorcjum Appolonia,

90. Instytut Gospodarki Rolnej,

91. Lubelskie Towarzystwo Pszczelnicze,

92. Polski Zwigzek Pszczelarski,

93. Polski Zwigzek Owczarski,

94. Polski Zwigzek Hodowcéw Koni,

95. Morski Instytut Rybacki — Panstwowy Instytut Badawczy,

96. Stowarzyszenie Producentéw Ryb Lososiowatych w Leborku,
97. Polskie Stowarzyszenie Przetworcow Ryb,

98. Stowarzyszenie Importeréw Ryb,

99. Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego,

100. Polskie Towarzystwo Rybackie,

101. Towarzystwo Promocji Ryb ,,Pan Karp”,

102. Dalekomorska Organizacja Producentow Ryb Sp. z 0.0.,

103. Krajowa Izba Producentow Ryb,

104. Zrzeszenie Rybakow Morskich — Organizacja Producentow,
105. Organizacja Producentéw Rybnych Wiadystawowo,

106. Kotobrzeska Grupa Producentéw Ryb,

107. Organizacja Producentow Ryb ,,Balttyk”,

108. Organizacja Producentéw Ryb Jesiotrowatych,

109. Organizacja Rybakéw Lodziowych — Producentow Rybnych,
110. Dartowska Grupa Producentow Ryb 1 Armatorow Lodzi Rybackich,
111. Zwiazek Producentow Ryb — Organizacja Producentow,

112. Zachodniopomorska Grupa Producentéw Ryb,

113. Pomorska Organizacja Producentow — Arka,

114. Polski Karp Spotka z ograniczong odpowiedzialno$cig — Organizacja Producentow,
115. Fundacja Original,

116. Stowarzyszenie Producentow Ryb Lososiowatych,

117. Stowarzyszenie Szczecinska Grupa Producentow Ryb,

118. Stowarzyszenie Organizacja Producentéw Ryb Sumoksztattnych,
119. Zwiazek Polskich Producentow Ryb,

120. Polska Izba Zywnosci Ekologiczne;j,
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121. Stowarzyszenie Sady Grodjeckie,
122. Stowarzyszenie Polska lzba Miodu,
123. Stowarzyszenie Polski Ziemniak,
124. Polska Izba Nasienna,

125. Polska Federacja Ziemniaka.

Zgodnie z § 38 Regulaminu pracy Rady Ministrow projekt ustawy podlegat rowniez opiniowaniu i zostat
skierowany do:

1. Prokuratorii Generalnej Rzeczypospolitej Polskiej,

2. Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow,

3. Rzecznika Matych i Srednich Przedsigbiorcow,

4. Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa,

5. KOWR

— 2z 30-dniowym terminem zglaszania uwag. Projektowane zmiany s3 oczekiwane przez podmioty,
ktorych dotycza proponowane regulacje. Projekt ustawy doprecyzowuje mechanizm naliczania,
pobierania i przekazywania wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, a takze zwieksza mozliwosci
promowania produktow objetych funduszami promocji produktéw rolno-spozywczych (stonecznik,
biokomponenty i biopaliwa ciekte wytwarzane z surowcéw rolnych.).

Projektowane zmiany stanowiag realizacje postulatow podmiotéw, ktorych dotycza proponowane

regulacje.

6. Wplyw na sektor finansow publicznych

(ceny state z ... Skutki w okresie 10 lat od wej$cia w zycie zmian [mln zi]
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budzet panstwa

JST

KOWR

0 o6 |06 |06 |06 |06 |06 |06 |06 |06 |06 |6

Zrodla

finansowania

Brak skutkéw finansowych dla budzetu panstwa

Dodatkowe
informacje, w
tym wskazanie
zrédet danych i
przyjetych do

obliczen zalozen

Srodki finansowe funduszy promocji nie sa $rodkami publicznymi w rozumieniu
przepisOw o finansach publicznych. Co prawda, Dyrektor Generalny KOWR
zapewnia obstuge prawng i techniczno-biurowa funduszy promocji oraz komisji
zarzadzajacych, jednak koszty zwigzane z realizacja tych zadan pokrywane sg W
calosci ze srodkow funduszy promocji. W tabeli zobrazowano dochody KOWR z
tytutu odpisu 3,5 % wptywow na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, obliczone na
podstawie szacunkowych wpltywow na fundusz, po wprowadzeniu zmian
polegajacych na objeciu mechanizmem naliczania, pobierania i przekazywania
wplat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych calego wolumenu roslin oleistych
wprowadzanych do obrotu oraz dodaniu stonecznika do katalogu gatunkéw ,,roslin
oleistych” zdefiniowanych w zmienianej ustawie.

Szacunkowa wartos¢ wptywu na Fundusz Promocji Roslin Oleistych po zmianie
sposobu naliczania, pobierania i1 przekazywala wplat oraz po uwzglednieniu
stonecznika wynosi (przy obecnie przyjetych warunkach) 17 252 915,68 zt, a zatem
3,5 % tej kwoty to 603 852,05 z1.

7. Wplyw na konkurencyjnos¢ gospodarki i przedsi¢biorczosé, w tym funkcjonowanie

przedsi¢biorcow oraz na rodzineg, obywateli i gospodarstwa domowe

Skutki

Czas w latach od wej$cia w zycie zmian |0 |1 2 3 5 10 | Lacznie (0-10)
W ujeciu duze - - - - - - -

pieni¢znym przedsigbiorstwa

(w min zi, sektor mikro-, - - - - - - -

ceny state z ......

matych i §rednich

r) przedsiebiorstw
rodzina, obywatele | - |- - - - - -
oraz gospodarstwa
domowe
W ujeciu duze Projektowana ustawa zmieniajaca ustaw¢ o funduszach
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niepieni¢znym przedsigbiorstwa promocji  produktow rolno-spozywczych bedzie miala
bezposredni wptyw na krajowe podmioty, od ktorych
pochodzg wptywy na fundusze promocji, poprzez poprawe
ich funkcjonowania, w wyniku ewentualnego wzrostu
sprzedazy produktoéw wytwarzanych przez te podmioty.
sektor mikro-, Projektowana ustawa zmieniajaca ustaw¢ o funduszach
matych i §rednich | promocji produktéw rolno-spozywczych bedzie miata
przedsigbiorstw bezposredni wplyw na krajowe podmioty, od ktérych
pochodza wptywy na fundusze promocji, poprzez poprawe
ich funkcjonowania, w wyniku ewentualnego wzrostu
sprzedazy produktow wytwarzanych przez te podmioty.
rodzina, obywatele | Wejscie w zycie projektowanej ustawy nie bedzie miato
oraz gospodarstwa | wptywu na sytuacj¢ ekonomiczng i spoteczng rodzin, a takze
domowe 0s6b niepetnosprawnych oraz oséb starszych.
Niemierzalne
Dodatkowe Obowigzujacy obecnie system naliczania, pobierania i przekazywania wplat na

informacje, w
tym wskazanie
zrédet danych 1
przyjetych do

obliczen zatozen

Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych obejmuje tylko jeden z wielu mozliwych
momentow, na poziomie ktorych istnieje mozliwos¢ pobierania wplat na fundusz,
tj. od przedsigbiorcow prowadzacych dzialalnos¢ gospodarcza w zakresie
przetworstwa roslin oleistych. Uszczelnienie systemu polega na sprawiedliwym
obcigzeniu wszystkich podmiotéw uczestniczacych w rynku roslin oleistych (nie
tylko tych prowadzacych dziatalno$¢ w zakresie przetworstwa) obowigzkiem
pobierania wptat od producentow roslin oleistych bez wzgledu na charakter
prowadzonej przez nich dziatalnosci.

Warto$¢ procentowa naliczania wplaty na ten fundusz promocji pozostanie na
niezmienionym poziomie, tj. naliczane w wysokosci 0,2 % wartosci netto od roslin
oleistych bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych opodatkowaniu

podatkiem od towarow i ustug.

Ponizej przedstawiono szacunkowe $rednie wptywy na Fundusz Promocji Roslin
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Oleistych po zmianie systemu, obliczone w nastepujacy sposob:

Uprawy w hektarach nastepujacych grup produktow w 2023 r. (dane ARIMR):
Rzepak — 1 105 253,75 ha

Rzepik — 4 490,53 ha

Soja — 44 450,83 ha

Len—3 086,18 ha

Konopie — 1 036,28 ha

Srednie zbiory w tonach z 1 hektara (§rednioroczne dane pozyskane z branzowych
portali rolniczych za rok 2023, Wynikowy szacunek gtownych ziemioptodow
rolnych i ogrodniczych w 2023 r., GUS):

Rzepak — 3,39 t/ha

Rzepik — 3,39 t/ha

Soja—2,5t/ha

Len—1,9t/ha

Konopie — 1,5 t/ha

Srednie ceny skupu towaru krajowego zl/tona (Srednioroczne dane wyliczone na
podstawie danych Zintegrowanego Systemu Rolniczej Informacji Rynkowej oraz
pozyskanych z branzowych portali rolniczych):

Rzepak — 2 190,00 z¥/t

Rzepik — 2 190,00 zt/t

Soja—1 650,00 zt/t

Len — 2 400,00 zt/t

Konopie — 4 000,00 zt/t

Metodologia obliczen

Obliczenia szacunkowych wplywoéw na Fundusz Promocji Roslin Oleistych wg
nastepujacego schematu, na podstawie danych z 2023 r.:

1) Powierzchnia upraw * zbior z 1 hektara = ilo$¢ krajowego zbioru

2) Tlos¢ krajowego zbioru * $rednia cena skupu = wartos¢ krajowego zbioru

3) Wartos¢ krajowego zbioru * 0,2 % wartosci netto = szacunkowa wptata na

Fundusz Promoc;ji Roslin Oleistych
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Rzepak:

1) 1105 253,75 ha * 3,39 t/ha = 3 746 810,21 t

2) 3746 810,21t * 2 190,00 z¥/t = 8 205 514 365,38 zt
3) 8 205 514 365,38 zt * 0,2 % = 16 411 028,73 z1

Rzepik:

1) 4 490,53 ha * 3,39 t/ha = 15 222,90 t

2) 15222,90t * 2 190,00 z¥/t = 33 338 143,77 zt
3) 33338 143,77 zt * 0,2 % = 66 676,29 71

Soja:

1) 44 450,83 ha* 2,5 t/ha =111 127,08 t

2) 111 127,08 t * 1 650,00 zt/t = 183 359 673,75 zt
3) 183 359 673,75 zt * 0,2 % = 366 719,35 z}

Len:

1) 3086,18 ha* 1,9 t/ha =5 863,74 t

2) 5863,74 t * 2 400,00 zt/t = 14 072 980,80 zt
3) 14 072 980,80 zt * 0,2 % = 28 145,96 z1

Konopie:

1) 1 036,28 ha * 1,5 t/ha = 1 554,42 t

2) 1554,42 t * 4 000,00 zt/t = 6 217 680,00 zt
3) 6 217 680,00 zt * 0,2 % = 12 435,36 zl

Szacunkowa wysoko$¢ wplat Fundusz Promocji Roslin Oleistych dotyczaca

produktow dotychczas objetych ustawg wynosi: 16 885 005,69 zl (suma pozycji

oznaczonych numerem 3), z czego wplaty z tytulu rzepaku stanowia 97,2 %.

Biorac pod uwage przeznaczenie wolumenowego oleju rzepakowego

wyprodukowanego z ok. 2300 tys. ton rzepaku na cele wytworcze

biokomponentow, szacunkowe wplywy na rzecz Funduszu dzi¢ki tej branzy w

2023 r. wyniosty 10 074 tys. zl, tj. 60,9 %.
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W przypadku wprowadzenia stonecznika do grupy roslin oleistych, od wartosci
ktorych naliczana bedzie wptata na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, szacuje sig,
ze wzrost wptywow na fundusz zwigkszy si¢ o 367 909,99 zl.

Ponizej przedstawiono metodyke obliczen, na podstawie ktdrej mozna oszacowac
sredni wzrost wptywow:

— areat upraw w Polsce to w 2023 r. 54 994,02 ha;

— zbidr z ha to 2,23, co daje taczny zbior: 122 636,66 ton

— $rednia cena skupu stonecznika (w roku 2023 r.) wyniosta 1 500,00 z1/t

— wplaty na ten fundusz promocji sg naliczane w wysokosci 0,2 % wartosci netto
od roslin oleistych bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych opodatkowaniu

podatkiem od towarow i ustug.

1) Powierzchnia upraw * zbior z 1 hektara = ilo$¢ krajowego zbioru
2) llos¢ krajowego zbioru * $rednia cena skupu = wartos¢ krajowego zbioru
3) Warto$¢ krajowego zbioru * 0,2 % wartoéci netto = szacunkowa wplata od

stonecznika na Fundusz Promocji Roslin Oleistych

1) 54 994,02 ha * 2,23 t/ha = 122 636,66 t
2) 122 636,66 t *1 500,00 zt/t = 183 954 996,90 zt
3) 183 954 996,90 zt *0,2 % = 367 909,99 zt

Szacunkowa wartos¢ wplywu na Fundusz Promocji Roslin Oleistych po
zmianie sposobu naliczania, pobierania i przekazywala wplat oraz po
uwzglednieniu slonecznika:

16 885 005,69 zt — doda¢ warto$¢ od stonecznika okreslong powyzej, tj. 367 909,99
zt =17 252 915,68 z1

Tab. 1. Przedstawienie wptywdéw na Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych (*stan na

dzien 30.04.2024 r.)

Rok Wptywy na Fundusz Promoc;ji
(0]

Roslin Oleistych (w tys. zt)
2019 1 324,65
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2020 6 537,17
2021 7 484,48
2022 12 169,49
2023 11 295,72
2024* 3878,23
SUMA 42 689,74

W kontekscie powyzszego nalezy zwroci¢ uwage, ze wptywy na rzecz Funduszu w
2022 r. wynoszace 12 169,49 tys. zl osiagnigte zostaty przy $redniorocznej cenie
rzepaku na poziomie znacznie wyzszym niz w roku 2023 (tj. 3 501,00 zl netto wg
danych ZSRIR 1 jednocze$nie przy powierzchni uprawy rzepaku wynoszacej (Wg
danych ARIMR) 1 076 687,6 ha i srednim plonie wynoszacym 3,38 t/ha.

Ponizej przedstawiono hipotetyczng analiz¢ wplywdéw na Fundusz na podstawie
danych z 2022 r., kiedy sytuacja na przedmiotowym rynku byla stabilna i w petni
moze zobrazowac brak szczelnosci systemu naliczania, pobierana i przekazywania
wptat na Fundusz Promocji Roslin Oleistych.

Hipotetycznie zatem, w przypadku zmiany sposobu naliczania, pobierania i
przekazywania wptat na rzecz Funduszu — jedynie z transakcji dotyczacych zakupu
rzepaku — wptywy te powinny osiaggna¢ wartosc:

1) 1076 687,6 ha * 3,38 t/ha = 3 639 204 t

2) 3639 204 t * 3 501,00 zk/t = 12 740 853 204 zt

3) 12 740 853 204 zt * 0,2 % = 25 481 706,4 z}

Roéznica pomiedzy realnymi a hipotetycznymi wplywami w 2022 r. wynosi wiec
13312,22 tys. zl, tj. sa one ponad dwukrotnie zanizone, co wynika z
nieobejmowania obowigzkiem wplat na Fundusz podmiotéw skupujacych

niebedacych przetwdrcami roslin oleistych (przede wszystkim rzepaku).

8. Zmiana obciazen regulacyjnych (w tym obowiazkow informacyjnych) wynikajacych z projektu

[ Inie dotyczy
Wprowadzane sg obcigzenia poza [ ] tak
bezwzglednie wymaganymi przez UE [ ] nie

(szczegoty w odwroconej tabeli zgodnosci). | X nie dotyczy
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[_] zmniejszenie liczby dokumentow X zwigkszenie liczby dokumentow

[_] zmniejszenie liczby procedur [] zwiekszenie liczby procedur
[ ] skrocenie czasu na zatatwienie sprawy [ ] wydtuzenie czasu na zatatwienie sprawy
[ ]inne: X inne: jak w komentarzu

Wprowadzane obciazenia sg przystosowane | [_] tak
do ich elektronizacji. [ ] nie

X nie dotyczy

Komentarz: Podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producenta bgda zobowigzane do
naliczenia, pobrania i przekazania wptaty na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, w terminie do 25. dnia
miesigca nastepujacego po danym kwartale. W tym celu beda zobowigzane do zlozenia Dyrektorowi
Generalnemu KOWR deklaracji, w ktorych wykaza wysoko$¢ zobowiazania na rzecz funduszu promocji,
z wyszczegolnieniem odrgbnie kwoty naliczonej 1 kwoty pobranej, za okresy kwartalne, w terminie do
25. dnia miesigca nastepujacego po kazdym kolejnym kwartale, bez wezwania Dyrektora Generalnego

KOWR.

9. Wplyw na rynek pracy

Projektowana ustawa nie ma wptywu na rynek pracy.

10. Wplyw na pozostale obszary

[_] srodowisko naturalne [_] demografia [ ] informatyzacja
[] sytuacja i rozwoj regionalny [ ] mienie panstwowe [] zdrowie

[] sady powszechne, [ ]inne:

administracyjne lub wojskowe

Omoéwienie wptywu | Nie dotyczy.

11. Planowane wykonanie przepiséw aktu prawnego

Planuje si¢, ze projekt ustawy zmieniajacej ustawe o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych
wejdzie w zycie z dniem 1 kwietnia 2025 r., z wyjatkiem art. 1 pkt 3, ktory wejdzie w zycie z dniem
1 kwietnia 2026 r.

12. W jaki sposoéb i kiedy nastapi ewaluacja efektéw projektu oraz jakie mierniki zostang

zastosowane?

Projekt ustawy nie bedzie podlegat ewaluacji ze wzgledu na zakres wprowadzonych rozwigzan.

13. Zalaczniki (istotne dokumenty zrodlowe, badania, analizy itp.)
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Raport z konsultacji (§ 51 Regulaminu pracy Rady Ministréow)

1. Omowienie wynikow przeprowadzonych konsultacji publicznych i opiniowania.

Projekt ustawy zostat przestany do konsultacji do 125 organizacji spoteczno-zawodowych oraz do

opiniowania do 5 instytucji.

Na podstawie art. 19 ustawy z dnia 23 maja 1991 r. o zwigzkach zawodowych (Dz. U. z 2022 r. poz.
854), projekt ustawy zostat skierowany do nastepujgcych partneréw spotecznych do:

1. Forum Zwigzkéw Zawodowych,

2. Niezalezny Samorzadny Zwigzek Zawodowy ,,Solidarnos¢”,

3. Ogdlnopolskie Porozumienie Zwigzkéw Zawodowych

Informacje o braku uwag do przedmiotowego projektu przestaty nastepujace podmioty: Krajowe
Zrzeszenie Producentéw Rzepaku i Roslin Biatkowych, Federacja Gospodarki Zywnosciowej RP, Zwigzek
Gorzelni Polskich, Polskie Stowarzyszenie Producentéw Oleju, Polska Federacja Rolna, Krajowa Rada
Izb Rolniczych.

Uwagi zgtosity: Izba Zbozowo-Paszowa, Zwigzek Zawodowy Rolnictwa ,KORONA”, Stowarzyszenie
Pszczelarzy Staropolskich, Stowarzyszenie Sady Gréjeckie, Ogdlnopolskie Stowarzyszenie Przetwdrcow
i Producentéw Produktéw Ekologicznych ,,Polska Ekologia”, Polski Zwigzek Hodowcow Jeleniowatych,
Polski Zwigzek Pszczelarski, Czestochowski Zwigzek Pszczelarski, Wojewddzki Zwigzek Pszczelarzy w
Lublinie, Polskie Stowarzyszenie Hodowcéw Matek Pszczelich, Fundacja Akademia Pszczelarstwa i
Zréwnowazonego Rozwoju, Stowarzyszenie Pszczelarzy Zawodowych z siedzibg w Pszczelej Woli,
Federacja Branzowych Zwigzkdw Producentéw Rolnych.

W wyniku opiniowania wptynety odpowiedzi nastepujgcych instytucji: Agencja Restrukturyzacji i
Modernizacji Rolnictwa, Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa.

Zestawienie uwag zgtoszonych wraz z odniesieniem sie do nich zostato przedstawione w dotaczonej

tabeli.

2. Przedstawienie wynikdw zasiegniecia opinii, dokonania konsultacji albo uzgodnienia projektu z

witasciwymi organami i instytucjami Unii Europejskiej, w tym Europejskim Bankiem Centralnym:

Projekt ustawy nie podlegat zasiegnieciu opinii, dokonaniu konsultacji oraz uzgodnieniu z organami i

instytucjami Unii Europejskiej, w tym Europejskim Bankiem Centralnym.



3. Wskazanie podmiotdw, ktore zgtosity zainteresowanie pracami nad projektem w trybie
przepiséw o dziatalnosci lobbingowej w procesie stanowienia prawa, wraz ze wskazaniem

kolejnosci dokonania zgtoszen albo informacje o ich braku:

Projekt ustawy zostat umieszczony na stronie internetowej Rzagdowego Centrum Legislacji w zaktadce
Rzadowy Proces Legislacyjny w celu zgtaszania w trakcie trwania prac legislacyjnych zainteresowania
w trybie przepiséw ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dziatalnosci lobbingowej w procesie stanowienia

prawa (Dz. U. z 2017 r. poz. 248, z pdzn. zm.).

Zaden podmiot nie zgtosit zainteresowania pracami nad projektem przedmiotowej ustawy w trybie

przepisow o dziatalnosci lobbingowej w procesie stanowienia prawa.



ZESTAWIENIE UWAG ZGtOSZONYCH PODCZAS KONSULTACIJI PUBLICZNYCH | OPINIOWANIA DO PROJEKTU USTAWY O ZMIANIE USTAWY O
FUNDUSZACH PROMOCIJI PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH

UWAGI DO PROPONOWANYCH ZMIAN W USTAWIE

Lp. Przepis Tres¢ uwagi Podmiot zgtaszajacy Stanowisko projektodawcy
1. Uwaga Pozytywna ocena proponowanych zmian — brak uwag Krajowe Zrzeszenie
ogdlna Producentéw Rzepaku _

i Roslin Biatkowych

2. | Uwaga Pozytywna ocena proponowanych zmian — brak uwag Federacja Gospodarki
ogéblna Zywnosciowej RP -
3. | Uwaga Pozytywna ocena proponowanych zmian — brak uwag Zwigzek Gorzelni )
ogdlna Polskich
4. | Uwaga Pozytywna ocena proponowanych zmian — brak uwag Polskie
ogdlna Stowarzyszenie -

Producentéw Oleju

5. | Uwaga Pozytywna ocena proponowanych zmian — brak uwag Polska Federacja i
ogdlna Rolna

6. | Uwaga Brak uwag Krajowa Rada Izb i
ogdlna Rolniczych

7. | Uwaga Brak uwag Agencja
ogodlna Restrukturyzacji i

Modernizacji
Rolnictwa




Uwaga
ogdlna

W art. 1 pkt. 1 projektu proponuje sie sformutowanie
,promowanie rozwoju wykorzystania zbdéz do
wytwarzania biokomponentéw i biopaliw ciektych”
zastgpic sformutowaniem i) promowanie
zrbwnowazonego rozwoju wykorzystania zbdz do
wytwarzania biokomponentéw i biopaliw ciektych”.

Biorac pod uwage rozmiar rynku paliwowego, w tym
jego chtonnos¢ nalezatoby w projekcie zaznaczyé, ze
dziatania te powinny by¢ realizowane z zastosowaniem
kaskadowego wykorzystania ziarna zbdz i produktow
ich przetwodrstwa, tj. w pierwszej kolejnosci na cele
konsumpcyjne i paszowe. Wykorzystanie zbdz i
produktédw ich przetwdérstwa nie mogacych znaleié
zastosowania na cele konsumpcyjne i paszowe sprzyjaé
bedzie rozwojowi rynku. Jednak przy znacznych
wahaniach cen energii i przy jej wysokich cenach sektor
biopaliwowy moze silnie konkurowac o surowce jakimi
sg ziarno zbdz i produkty jego przetwdrstwa z sektorem
Spozywczym i paszowym.

Ponadto nalezy zauwazy¢, ze w art. 1 pkt. 2) projektu
ustawy proponuje sie, aby do naliczania, pobierania i
przekazywania wptat byly zobowigzane podmioty
skupujace rosliny oleiste od ich producentéw a nie jak
dotychczas przedsiebiorcy prowadzacy dziatalnosc
gospodarczg w zakresie przetwdérstwa roslin oleistych.
Takie podejscie niepotrzebnie zwiekszy obcigzenie
podmiotéw skupowych, ktdére nie zajmujg sie
przetwarzaniem nasion roslin oleistych a jedynie ich

Izba Zbozowo-
Paszowa

Uwaga uwzgledniona

Projektodawca nie widzi przeciwskazan przyjecia
zaproponowanego zapisu. Biorgc pod uwage, ze ustawa
ma na celu promocje produktéw rolno-spozywczych
zasadnym jest, aby promowanie wykorzystania zbéz do
wytwarzania biokomponentéw i biopaliw ciektych
odbywato sie w sposdb zrdwnowazony, tj. w pierwszej
kolejnosci na cele konsumpcyjne i paszowe.

Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze srodkami funduszy
promocji  zarzadzajg  wytgcznie  przedstawiciele
organizacji branzowych reprezentujgcy producentéw
rolnych oraz przetwdércéw dziatajgcych w danej branzy,
tworzagc 9 osobowg komisje zarzadzajgcg danego
funduszu promocji (5 przedstawicieli producentéw, 3
przedstawicieli przetwdrcéw oraz 1 przedstawiciel
Krajowej Rady Izb Rolniczych). Komisja zarzadzajgca
decyduje o przeznaczeniu dostepnych srodkdéw, tworzac
roczne plany finansowe. Do zadan komisji zarzadzajacej
nalezy rdéwniez opracowywanie strategii promocji
branzy na dany rok, w ktérej mogg by¢ wskazane
priorytety w odniesieniu do polityki promocyjnej branzy.

Uwaga nieuwzgledniona

Rozszerzenie obowigzku przekazywania wptat na
wszystkich uczestnikéw rynku zdaniem projektodawcy
nie bedzie duzym obcigzeniem administracyjnym,
zwigzanym z wysokimi kwotami wydatkéw ponoszonych
przez przedsiebiorstwa. Rozwigzania sg systemowe, nie
wymagajg duzych naktadéw pracy i zatrudniania np.
nowych pracownikdw. Nie wymaga to tworzenia
skomplikowanych i nowych systeméw. Kazdy




skupem. W zwigzku z powyzszym wnioskujemy, aby
przedstawiona propozycja nie zostata uwzgledniona

przedsiebiorca posiada jaki$ system w ktérym pracuje i
ktory by¢ moze wystarczy odpowiednio dostosowad.

W ocenie projektodawcy uwaga jest mocno przesadna i
nieadekwatna do istniejgcych w dzisiejszych czasach
rozwigzan technologicznych.

Uwaga
ogdlna

Negatywne stanowisko wobec obcigzenia wptatami na
rzecz funduszu przedsiebiorcow zajmujgcych sie
przetwoérstwem stonecznika. Nie widzimy zadnych
powodéw, by obcigza¢ kolejng branze dla pseudo-
promocji w wydaniu funduszy. Rolnicy nie majg
zadnych korzysci z tych funduszy promocji.

Zamiast rozszerza¢ katalog produktow rolnych
optatami na rzecz fundusz, uwazamy ze nalezy uchyli¢
art.3 ustawy z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach
promocji produktéw rolno-spozywczych ustanawiajgcy
wpfaty od przedsiebiorcdw na rzecz funduszy promocji.

Zwigzek Zawodowy
Rolnictwa ,, KORONA”

Uwaga nieuwzgledniona

Rozszerzenie obowigzku przekazywania wptat na
wszystkich uczestnikéw rynku zdaniem projektodawcy
nie bedzie duzym obcigzeniem administracyjnym,
zwigzanym z wysokimi kwotami wydatkéw ponoszonych
przez przedsiebiorstwa. Rozwigzania sg systemowe, nie
wymagajg duzych nakfadéw pracy i zatrudniania np.
nowych pracownikdw. Nie wymaga to tworzenia
skomplikowanych i nowych systeméw. Kazdy
przedsiebiorca posiada jakis system w ktérym pracuje i
ktéry by¢ moze wystarczy odpowiednio dostosowac.

W ocenie projektodawcy uwaga jest mocno przesadna i
nieadekwatna do istniejgcych w dzisiejszych czasach
rozwigzan technologicznych.

Uwaga nieuwzgledniona
Nie przewiduje sie likwidacji funduszy promocji
produktéw rolno-spozywczych. Dziatania finansowane
ze Srodkéw funduszy stuzg osigganiu celéw, majacych za
sobg realne racje spoteczne i ekonomiczne, tak po
stronie konsumentoéw, jak i podmiotéw
zaangazowanych w procesy chowu, hodowli oraz
przetwdrstwa rolno-spozywczego. Z jednej strony,
dziatania promocyjne finansowane ze srodkéw funduszy
promocji wptywajg na zwiekszenie Swiadomosci
konsumentéw na temat jakosci i cech, w tym zalet,




produktédw rolno-spozywczych, a co sie z tym wigze
powodujg wzrost spozycia tych produktéw. Z drugiej
strony, dziatania te majg na celu poprawe jakosci
produkowanych wyrobdw, zapewniajg konkurencyjnosc
krajowej branzy rolno-spozywczej w warunkach
globalnego rynku, a w konsekwencji utatwiajg zdobycie
nowych rynkéw zbytu. Podejmowane dziatania
wspierajg hodowcéw i przetwércéw branzy rolno-
spozywczej, stuzg ich integracji, a takze ugruntowujg
pozycje polskich produktéw rolnych na rynku unijnym i
wybranych strategicznych rynkach swiatowych.

10. | Uwaga Dziatania majgce na celu promocje biokomponentéw i | Federacja Branzowych Uwaga nieuwzgledniona
ogoélna biopaliw cieklych (w tym dziatania majace na celu | Zwigzkéw Proponowane zmiany sg odpowiedzig na postulaty branzy.
informowanie o jakosci i cechach, dziatania edukacyjno- | Producentéw Rolnych
. . - . Projektodawca przewiduje jedynie mozliwosc¢ realizacji
informacyjne oraz inicjatywy badawczo rozwojowe), ) _ 7 . _
powinny by¢ finansowane tylko ze sSrodkéw Funduszu zadan natorr‘na%t to p’rzetéstawmlele branzy decyduja o
Promocji Roélin Oleistych. przeznaczeniu srodkéw finansowych danego funduszu na
konkretne dziatania, tworzgc 9-osobowa komisje
Podkreslamy ponownie, ze zadaniem Funduszu Promocji zarzadzajaca. Do zadan komisji nalezy ponadto
Ziarna Zbodz i Przetwordw Zbozowych jest promocja zbdz i opracowanie rocznej strategii promocji danej branzy, w
przetworéw zbozowych w celu zwiekszenie ich spozycia w ktorej okreslane sg m.in. gtdwne cele i zatozenia oraz
kraju oraz informowanie o jakosci polskich zbdz na terenie roczne plany finansowe, w ktdrych okreslane sg konkretne
UE i panstw trzecich. dziatania — zgodne z celami strategii.
11. | Propozycja | Wnosimy o wprowadzenie nastepujgcych zmian: Stowarzyszenie Propozycja nieuwzgledniona w catosci
nowych Pszczelarzy L . .
przepisow 1. wart. 2 w ust. 2 w pkt 7: w lit. a: , dziatania majgce na Staropolskich Propozycja nie zostata skonsultowana z cata branzg owocow

celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zaletach,
owocoéw lub warzyw oraz ich przetworéw, a takze miodu,
pytku kwiatowego, propolisu oraz mleczka pszczelego,
zwanych dalej ,,produktami pszczelimi”

Polski Zwigzek
Pszczelarski

i warzyw, w tym organizacjami obecnie reprezentowanymi
w komisji zarzadzajacej.

W zwigzku z tym, ze proponowana zmiana projektu ustawy
wprowadzitaby istotne zmiany w zakresie branzy owocow i
warzyw, nalezatoby skierowac projekt ustawy do konsultacji




w lit. b ,dziatania majgce na celu promocje spozycia
owocow lub warzyw oraz ich przetworéw, a takze
produktdw pszczelich, w szczegdlnosci przez dzieci i
mtodziez”

w lit. ¢ ,udziat w wystawach i targach zwigzanych z
produkcja owocdéw lub warzyw oraz ich przetwordéw lub
przetwoérstwem owocow lub warzyw, a takze udziat w
wystawach i targach zwigzanych z produktami pszczelimi”

w lit. d ,badania rynkowe dotyczgce spozycia owocéw lub

warzyw oraz ich przetwordw, a takze produktéw

pszczelich”

w lit. e ,badania naukowe i prace rozwojowe majace na
celu poprawe jakosci owocéw lub warzyw oraz ich
przetworéw oraz ich przetwordw, a takze badania
naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe
jakosci produktéw pszczelich, prowadzgce do wzrostu ich
spozycia owocdéw, warzyw i produktéw pszczelich” w lit. f
,Szkolenia producentéow i przetwdrcow owocéw lub

warzyw oraz produktéw pszczelich”

w lit. g ,dziatalnosé krajowych organizacji branzowych, w
tym ich przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach
specjalistycznych  statych i roboczych komitetéw
organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami
statutowych organéw tych organizacji, zajmujgcych sie
problemami rynku owocéw, warzyw Ilub produktéw

pszczelich”

Czestochowski
Zwigzek Pszczelarski

Wojewodzki Zwigzek
Pszczelarzy w Lublinie

publicznych, uzgodnien miedzyresortowych oraz

opiniowania.

Proponowane w projekcie ustawy przepisy oczekiwane sg
przez uczestnikdw rynku roslin oleistych. Ponadto, majac na
wzgledzie proponowang zmiane w funkcjonowaniu
mechanizmu naliczania, pobierania i przekazywania wpfat
na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, podmioty
whnioskujgce oczekuja, ze przepisy wejdg w 2zycie w
zaplanowanym terminie.

W dniu 24.10.2024 r. swoje poparcie dla propozycji
Stowarzyszenia Pszczelarzy Staropolskich przedstawione
podczas konsultacji publicznych przekazali:

- Polskie Stowarzyszenie Hodowcéw Matek Pszczelich

- Fundacja Akademia Pszczelarstwa i Zrownowazonego
Rozwoju

- Stowarzyszenie Pszczelarzy Zawodowych z siedzibg w
Pszczelej Woli




2. w art. 9 w ust. 2 pkt 1 w lit g ,owocami lub warzywami
lub ich przetworami, a takze produktami pszczelimi — w
przypadku Funduszu Promocji Owocéw i Warzyw”

3. w art. 9 w ust. 4 ,Wysokos¢ wsparcia finansowego na
realizacje zadan okreslonych w art. 2 ust. 2 pkt 1 lit. f-h,
pkt 2 lit. fig, pkt 3 lit. fig, pkt4lit. fig, pkt 5lit. fi g, pkt
6 lit. fi g, pkt 8 lit. f i g oraz pkt 9 lit. f i g, nie moze
przekroczy¢  15%  maksymalnej kwoty  $rodkow
finansowych przeznaczonych na realizacje wszystkich
zadan funduszu promocji w danym roku finansowym”.

4. w art. 10 w ust. 7 w lit a: ,,5 cztonkéw reprezentujgcych
producentéw, w tym 4 reprezentujgcych producentow
owocow lub warzyw i jednego reprezentujgcego
producentéw produktéw pszczelich, wybranych sposréd
kandydatéw zgtoszonych przez ogélnokrajowe organizacje
tych producentéw”

Whnosimy réwniez oraz dopisanie w art. 9 ustepow o
nastepujacej tresci: ,4c. Wysokos$¢ wsparcia finansowego
na realizacje zadan, o ktérych mowa: 1) w art. 2 ust. 2 pkt
7 dotyczacych owocdw i warzyw nie moze przekroczy¢ 85%
maksymalnej kwoty srodkéow finansowych przeznaczonych
na realizacje wszystkich zadan Fundusz Promocji Owocéw
i Warzyw w danym roku finansowym; 2) w art. 2 ust. 2 pkt
7, dotyczacych produktdw pszczelich nie moze przekroczyc
15% maksymalnej kwoty srodkéw  finansowych
przeznaczonych na realizacje wszystkich zadan Fundusz
Promocji Owocow i Warzyw. 4d. Wysoko$¢ wsparcia




finansowego na realizacje zadan, o ktérych mowa w art. 2
ust. 2 pkt 7 lit. f i g, dotyczacych: 1) owocéw i warzyw — nie
moze przekroczy¢ 15% kwoty okreslonej w ust. 4c pkt 1; 2)
produktéw pszczelich — nie moze przekroczy¢ 15% kwoty
okreslonej w ust. 4c pkt 2”.

12.

Propozycja
nowych
przepiséw

w art. 9 po ust. 2 dodaje sie ust. 2a w brzmieniu:

»2a. O $rodki funduszy promocji w ramach dziatan, o
ktérych mowa w ust. 1 pkt 2,mogg ubiegac sie réwniez
podmioty inne niz okreslone w ust. 2, ktére otrzymaty
dofinansowanie na dziatania informacyjne i promocyjne w
ramach Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju
Obszaréw  Wiejskich lub  Europejskiego
Morskiego i Rybackiego, lub Europejskiego Funduszu

Funduszu

Morskiego, Rybackiego i Akwakultury, do wysokosci
wktadu wifasnego tych podmiotéw na realizacje tych
dziatan.”.

Propozycja dodania do ustawy art. 3 o tresci:

Do postepowan w sprawie wnioskow o wsparcie ztoZzonych
przez podmioty o ktérych mowa w art. 9 ust. 2aq,
wszczetych i nie zakoriczonych przed dniem wejscia w Zycie
ustawy, stosuje sie przepisy w brzmieniu nadanym
niniejszq ustawaq.

Dotychczasowy art. 3 zostatby oznaczony jako art. 4, za$
dotychczasowy art. 4- jako art. 5.

Stowarzyszenie Sady
Grojeckie

Propozycja nieuwzgledniona w catosci

Rozszerzenie katalogu beneficjentow srodkéw funduszy
promocji spowoduje rozdrobnienie tych srodkéw, co bedzie
miato negatywny wptyw na skuteczng promocje polskich
produktéw rolno-spozywczych zaréwno na rynku krajowym,
jak i na rynkach zagranicznych, co z kolei jest sprzeczne z
nadrzednym celem powstania funduszy promocji.

Podkresli¢ nalezy, ze uzasadnieniem dla utworzenia
funduszy promocji bylo stworzenie mechanizmu
zapewniajgcego skuteczng promocje branzowg, ktorej
celem bytby wzrost sprzedazy polskich produktéw rolnych,
a w konsekwenc;ji zdobycie trwatych rynkéw zbytu (trwate
wspieranie konkurencyjnosci, w tym eksportowej), poprawa
jakosci produkowanych wyrobéw (cel dtugofalowy,
realizowany w perspektywie wielu lat) oraz integracja
branzowa (zaréwno _pozioma jak i pionowa), co
przejawiatoby sie tworzeniem silnych grup skupionych
wokot poszczegdlnych produktow.

Przyjecie rozwigzania polegajgcego na rozszerzeniu kregu
beneficjentéw funduszy promocji (obecnie s3 to
ogoélnokrajowe organizacje zrzeszajgce producentéw
rolnych lub przetwércéw produktéw rolno-spozywczych
majacych miejsce zamieszkania albo siedzibe na terytorium
RP, ktérzy produkujg lub dokonujg obrotu towarami,




Podmioty wskazane w art. 9 ust. 2a proponowanej Ustawy
zyskajg mozliwo$¢ korzystania ze wsparcia z funduszu
promocji od dnia wejscia w zycie ustawy.

W celu
proponujemy dodanie do ustawy przepisu przejsciowego

przesadzenia ewentualnych  watpliwosci
w proponowanym brzmieniu, ktéry datby mozliwos¢

skorzystania z tych $rodkéw réwniez podmiotom
spetniajgcym kryteria wskazane w art. 9 ust. 2a, ktére
ztozyty wnioski o przyznanie pomocy z funduszu promocji
przed dniem wejscia w zycie ustawy, ktdre to wnioski te nie

zostaty rozpoznane do dnia wejscia w zycie ustawy.

ktorych dotyczg fundusze promocji lub ogdlnokrajowe
organizacje branzowe Ilub miedzybranzowe zrzeszajgce
producentéw lub  przetwércéw  produktéw  rolno-
spozywczych, inne niz okreslone powyzej, jezeli ich cele
statutowe sg zgodne z celami funduszy promoc;ji)
prowadzitoby do rozdrobienia realizowanych dziatan i
srodkow, utraty efektu synergii dziatan promocyjnych oraz
ewentualnego wspierania konkretnych przedsiebiorstw, co
jest niemozliwe z punktu widzenia powszechnosci wptat na

fundusze promocji. Dziatania promocyjne mozliwe do
realizacji w ramach funduszy promocji dotycza
poszczegdlnych kategorii produktéw (np. mleko czy
wotowina), a nie konkretnej marki danego producenta.

13.

Propozycja
nowych
przepiséw

1. Propozycja objecia dziczyzny i jeleniowatych
procedowang ustawg o funduszach promogji
produktéw rolno-spozywczych. Postulat dodania
dziczyzny pozyskanej w ramach gospodarki towieckiej i
jeleniowatych w rozumieniu ustawy z dnia 10 grudnia
2020 r. o organizacji hodowli i rozrodzie zwierzat
gospodarskich, do istniejgcego juz Funduszu Promocji
Miesa Wieprzowego.

Dziczyzna — mieso dzikéw, tosi, jeleni, muflonow

(podgatunek owcy domowej, ssaka tozyskowego z rodziny

wotowatych), danieli i saren pozyskanych w ramach

gospodarki fowieckiej

Jeleniowate - jelen szlachetny, jelen sika i daniel,
utrzymywane w warunkach fermowych w celu pozyskania
miesa lub skor, jezeli pochodzg z chowu lub hodowli
zamknietej, o ktérych mowa w przepisach prawa

Ogolnopolskie
Stowarzyszenie
Przetworcow i
Producentéw
Produktow
Ekologicznych ,,Polska
Ekologia”

Polski Zwigzek
Hodowcow
Jeleniowatych

Propozycja nieuwzgledniona w catosci

1. Wedtug wstepnych danych GUS pogtowie s$win w

czerwcu 2024 r. liczyto 9 132 tys. sztuk, wykazujac w
poréownaniu z analogicznym okresem ubiegtego roku
spadek o0 3,2%.
Biorgc pod uwage powyisze, rozszerzenie katalogu
produktdw objetych dziataniami z zakresu Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego statoby w sprzecznosci ze
strategia promocji _branzy miesa _wieprzowego
ustanowiong przez komisje zarzadzajacg na rok 2025,
gdzie jednym z gtéwnych celdw sa dziatania majace na
celu odbudowe pogtowia trzody chlewnej oraz
zwiekszenie konkurencyjnosci polskiej produkcji
wieprzowiny na rynku krajowym i na rynkach
zagranicznych, w tym wspieranie produkcji zywnosci
wysokie]j jakosci poprzez dziatania na rzecz wzmocnienia
roli producentéw w taricuchu produkcyjnym.




towieckiego, albo chowu lub hodowli fermowej; w
rozumieniu ustawy z dnia 10 grudnia 2020 r. o organizacji
hodowli i rozrodzie zwierzat gospodarskich

2. Zmiana sktadu komisji zarzadzajgcej Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego, polegajgca na tym, ze
sktada sie ona z:

a) 5 cztonkdw reprezentujgcych podmioty

prowadzace chéw lub hodowle swin lub

ieleniowatych lub zajmujace sie pozyskiwaniem

tusz dzikdw, tosi, jeleni, muflondw, danieli i saren

w ramach gospodarki towieckiej wybranych
sposréd kandydatéw zgtoszonych przez
ogoblnokrajowe organizacje tych podmiotow,

b) 3 cztonkdw reprezentujacych  zaktady
prowadzgce dziatalnos¢ w zakresie przetworstwa
miesa Swin, dziczyzny lub jeleniowatych oraz
niebedacych zaktadami przetwdrczymi
przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalnos¢
gospodarczg ~ w zakresie  uboju  Swin  lub
jeleniowatych, wybranych sposréd kandydatéw
zgtoszonych przez ogdlnokrajowe organizacje
zrzeszajgce zaktady przetwdrcze oraz niebedacych
zaktadami przetwdrczymi przedsiebiorcéw
prowadzgcych dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie
uboju swin lub jeleniowatych

2. Srodki finansowe funduszy promocji nie sa $rodkami

publicznymi w rozumieniu przepiséw o finansach
publicznych.
Jak wynika z ustawy o prawie tfowieckim nadzér nad
dziatalnoscig Polskiego Zwigzku towieckiego sprawuje
minister wtasciwy do spraw $rodowiska. Co wiecej, do
zadan  statutowych  kota  towieckiego  nalezy
uczestnictwo w realizacji zadan zlecanych przez ministra
wtasciwego do spraw srodowiska. W przypadku
wprowadzania proponowanej zmiany, wigzatoby sie to
ze zmiang sktadu komisji zarzgdzajacej, a co za tym idzie,
jednym z cztonkéw komisji zostatby przedstawiciel
zajmujacy sie pozyskiwaniem tusz dzikéw, tosi, jeleni,
muflonéw, danieli i saren w_ramach gospodarki
towieckiej
Woéweczas Srodki finansowe funduszy mogtyby zostaé
ocenione jako srodki publiczne, co stoi w sprzecznosci z
ideg powstania funduszy promocji, iz srodki te sg
wytacznie srodkami branzowymi.
Ponadto, majac na wazgledzie uzasadnienie organizacji
zgtaszajagcych propozycje objecia ustawg dziczyzny i
jeleniowatych, szacowany wptyw na budzet Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego nie przekroczytby 400 tys zt
rocznie. Wedtug wnioskodawcy coroczne wptywy na ten
fundusz wynoszg okoto 12 min zt. Natomiast zgodnie z




informacjami zawartymi w sprawozdaniu z wykonania planu
finansowego Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego za rok
2023, wysokos¢ wptywdw na ten fundusz wyniosta blisko 19
mlin ztotych.

Proponowana zmiana wigzataby sie z koniecznoscig zmiany
cztonkéw komisji zarzadzajgcych i w sytuacji wyboru
wyfacznie przedstawicieli dziczyzny i jeleniowatych to oni
decydowaliby o  przeznaczeniu catosci  Srodkéw
zgromadzonych na Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego,
bez udziatu przedstawicieli miesa wieprzowego, co bytoby
niesprawiedliwe wzgledem wielko$ci wptywdw finansowych
na ten fundusz.

W zwigzku z tym, ze proponowana zmiana ustawy
wprowadzitaby istotne zmiany w zakresie branzy miesa
wieprzowego, nalezatoby skierowa¢ projekt ustawy do
konsultacji publicznych, uzgodnier miedzyresortowych oraz
opiniowania.

Wskazac nalezy, ze propozycja zostata zgtoszona tylko przez
jedng organizacje, ktérej dotyczy obecnie fundusz oraz
organizacje hodowcdéw jeleniowatych. Propozycja nie
zostata skonsultowana z catg branzg miesa wieprzowego, w
tym organizacjami obecnie reprezentowanymi w komisji
zarzadzajace;j.

Proponowane w projekcie ustawy przepisy oczekiwane sg
przez uczestnikdw rynku roslin oleistych. Ponadto, majac na
wzgledzie proponowang zmiane w funkcjonowaniu
mechanizmu naliczania, pobierania i przekazywania wpfat
na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, podmioty




whnioskujgce oczekujg, ze przepisy wejdg w zycie w
zaplanowanym terminie.

14.

Uwagi

1. Proponowane zmiany dot. promocji biokomponentéw i
biopaliw sg niezasadne, poniewaz odbiegajg od
pierwotnego celu ustawy, ktérym jest wspieranie
promocji produktédw rolno-spozywczych, a takze moga
prowadzi¢ do nieefektywnego wykorzystania srodkow i
rozmycia dziatan promocyjnych. KOWR przedstawit
nastepujace uwagi:

- rozbieznos¢ z celem funduszy promocji

- brak bezposredniego zwigzku z promocjg produktow
rolno-spozywczych

- obcigzenie finansowe dla sektora spozywczego
- brak integracji z funduszami promocji

- ograniczona skutecznos$¢ dla producentdéw rolno-
spozywczych

2. Zasadne jest doprecyzowanie zmian w art. 9:

- ust. 1 pkt 3 zmienianej ustawy poprzez okreslenie: pkt 6
lit. e-i oraz pkt 10 lit. e-i;

- ust. 4 zmienianej ustawy poprzez okreslenie: pkt 6 lit. f-i;

Krajowy Osrodek
Wsparcia Rolnictwa

1. Uwaga nieuwzgledniona

Proponowane zmiany sg odpowiedzig na postulaty branzy.

W wyniku konsultacji publicznych przedmiotowy zakres
zmian pozytywnie zaopiniowato 6 organizacji branzowych.
Natomiast pozostate podmioty, do ktdrych zostat
skierowany projekt nie zgtosity uwag, co nalezy uznaé za
uzgodnienie przedmiotowego projektu ustawy.

2. Uwaga nieuwzgledniona

Art. 9 ust. 1 pkt 3 ustawy nie zostanie rozszerzony poprzez
dodanie w pkt 6 lit. e-i oraz w pkt 10 lit. e-i, poniewaz
dziatania, ktére bedg wspierane przez Fundusz Promocji
Ziarna Zbéz i Przetwordéw Zbozowych oraz Fundusz
Promocji Roslin Oleistych, tj. dziatania edukacyjno-
informacyjne oraz inicjatywy badawczo-rozwojowe
ukierunkowane na promocje wykorzystania
biokomponentéw i biopaliw ciektych wytwarzanych z
surowcow rolnych, oraz promowanie wykorzystania zbéz i




- ust. 4b zmienianej ustawy poprzez okreslenie pkt 10 lit.
f-i.

Brak ograniczenia limitu finansowania zadan moze wigzac
sie z ryzykiem lokowania srodkéw na dziatania wytgcznie
lub w wiekszosci zwigzane z biokomponentami i
biopaliwami ciektymi. Z uwagi, iz wysoko$¢ wsparcia
finansowego na realizacje zadan okreslonych w art. 2 ust.
2 pkt 10 lit. f i g zostata uregulowana w art. 9 ust. 4b
ustawy o funduszach promoc;ji produktow rolno-
spozywczych, zasadnym jest wprowadzenie
proponowanych zmian réwniez w ust. 4b.

3. W art. 6 ust. 1 pkt 2 lit. a, przecinek zastepuje sie
kropka i dodaje sie: Deklaracje wptaty sktada sie w formie
dokumentu elektronicznego za pomoca srodkéw
komunikacji elektronicznej.

Dla deklaracji wptat ztozonych w terminie do 30 czerwca
2025 r. majg zastosowanie dotychczasowe przepisy.

roslin oleistych do wytwarzania biokomponentow i
biopaliw ciektych, mieszczg sie w art. 9 ust. 1 pkt 1 ustawy.

Natomiast w przypadku art. 9 ust. 4 i 4b projektodawca nie
uwzglednia proponowanej uwagi, poniewaz nie przewiduje
sie ograniczenia limitu finansowania zadan dotyczacych
biopaliw ciektych i biokomponentéw. Projektodawca
przewiduje jedynie mozliwo$¢ realizacji zadan natomiast to
przedstawiciele branzy decydujg o przeznaczeniu srodkéw
finansowych danego funduszu na konkretne dziatania,
tworzgc 9-osobowg komisje zarzadzajaca. Do zadan komisji
nalezy ponadto opracowanie rocznej strategii promocji
danej branzy, w ktdrej okreslane sg m.in. gtéwne cele i
zatozenia oraz roczne plany finansowe, w ktérych
okreslane sg konkretne dziatania — zgodne z celami
strategii.

3. Propozycja uwzgledniona

Projektodawca nie widzi przeciwskazan przyjecia
zaproponowanego zapisu.

Przepis wchodzi w zycie od dnia 1 kwiecier 2026 r.




Przepis o ktérym mowa w art. 6 ust. 1 pkt 2 lit. a, wchodzi
w zycie od dnia 1 lipca 2025 r.

Elektroniczna forma sktadania deklaracji wptaty pozwoli
uczestnikom funduszy promocji zaoszczedzi¢ zaréwno
czas jak i koszty, ograniczy btedy przy wypetnianiu
formularza.

Dla organu obstugujgcego mechanizm funduszy promoc;ji
zaczytywanie danych do systemu informatycznego skréci
czas rozliczania wptat.

KOWR doprecyzowat powyzszg propozycje poprzez
nastepujacy zapis:

1. Art. 6 ust. 2 otrzymuje brzmienie: ,2. Deklaracje, o
ktérych mowa w ust. 1 pkt 2 lit. a, sg sktadane w formie
dokumentu elektronicznego opatrzonego
kwalifikowanym podpisem elektronicznym albo podpisem
zaufanym albo podpisem osobistym, za pomocg systemu
teleinformatycznego Krajowego Osrodka, na
formularzach opracowanych i udostepnionych w tym
systemie przez Krajowy Osrodek, i zawierajg w
szczegoblnosci:

1) nazwe, siedzibe i adres albo imie, nazwisko, miejsce
zamieszkania i adres podmiotu naliczajgcego,
pobierajgcego i przekazujgcego wptaty na dany fundusz
promocji;




2) okreslenie ilosci lub wartosci towaru, stanowigcych
podstawe wpfaty;

3) kwote nalezng z tytutu wptaty na dany fundusz
promocji za okreslony kwartat.”

2. W art. 6 po ust. 2 dodaje sie ust. 2a i 2b w brzmieniu:

»2a. Ztozenie deklaracji, o ktdrych mowa w ust. 1 pkt 2 lit.
a, za pomoca systemu teleinformatycznego Krajowego
Osrodka, nastepuje po uwierzytelnieniu w tym systemie
podmiotu sktadajgcego deklaracje, a w przypadku gdy
deklaracja jest sktadana przez podmiot niebedacy osobg
fizyczna - po uwierzytelnieniu osoby:

1) uprawnionej do reprezentacji tego podmiotu - jezeli
jego reprezentacja jest jednoosobowa;

2) upowaznionej przez osoby uprawnione do
reprezentacji tego podmiotu - jezeli jego reprezentacja
jest wieloosobowa.

2b. Uwierzytelnienie w systemie teleinformatycznym
Krajowego Osrodka nastepuje:

1) w sposéb okreslony w art. 20a ust. 1 ustawy z dnia 17
lutego 2005 r. o informatyzacji dziatalnosci podmiotéw
realizujgcych zadania publiczne (Dz. U. z 2024 r. poz.
1557) lub




2) za pomoca loginu i kodu dostepu do systemu
teleinformatycznego Krajowego Osrodka.”




Projekt
ROZPORZADZENIE

MINISTRA ROLNICTWA I ROZWOJU WSID

w sprawie szczegolowego wykazu towarow, od ktorych sa naliczane, pobierane,

przekazywane i wplacane wplaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych

Na podstawie art. 3 ust. 7 ustawy zdnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywcezych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496 oraz z 2025 r. poz. ...) zarzadza sig,

co nastepuje:

§ 1. Okresla si¢ szczegdtowy wykaz towarow, od ktérych sg naliczane, pobierane,
przekazywane 1 wplacane wptaty na fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych,
o ktorych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 2—10 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promoc;ji

produktéw rolno-spozywczych, stanowigcy zalacznik do rozporzadzenia.

§ 2. Rozporzadzenie wchodzi w Zycie z dniem 1 kwietnia 2025 r.?

MINISTER ROLNICTWA
I ROZWOJU WSI

b Minister Rolnictwa i Rozwoju Wi kieruje dzialem administracji rzadowej — rynki rolne, na podstawie § 1

ust. 2 pkt 4 rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z dnia 18 grudnia 2023 r. w sprawie szczegdtowego
zakresu dzialania Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi (Dz. U. poz. 2706).

Niniejsze rozporzadzenie bylo poprzedzone rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia
26 lipca 2019 r. w sprawie szczegdtowego wykazu towarow, od ktorych sa naliczane wplaty na fundusze
promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. poz. 1411), ktore traci moc z dniem wejscia w Zycie ustawy
z dnia ... 0 zmianie ustawy o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. poz. ...).



Zaktacznik

do rozporzadzenia

Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia

(poz. ...)

SZCZEGOLOWY WYKAZ TOWAROW, OD KTORYCH SA NALICZANE,
POBIERANE, PRZEKAZYWANE I WPLACANE WPLATY NA FUNDUSZE
PROMOCJI PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH, O KTORYCH MOWA W
ART. 2 UST. 1 PKT 2-10 USTAWY Z DNIA 22 MAJA 2009 R. O FUNDUSZACH
PROMOCJI PRODUKTOW ROLNO-SPOZYWCZYCH

Symbol
Polskiej
Rodzaj funduszu
Klasyfikacji
promocji produktow Nazwa towaru (grupowania)
Wyrobow
rolno-spozywczych
i Ustug
(PKWiU)
Fundusz Promocji ,
' ' 01.46.10.0 Swinie zywe
Miesa Wieprzowego
01.41.10.0 Bydto mleczne zywe
Fundusz Promocji 01.42.11.0 Pozostale zywe bydto 1 bawoty, z wylaczeniem cielat
Migsa Wotowego 01.42.12.0 Cielgta bydta i bawolow, zywe
Fundusz Promocji
‘ . 01.43.11.0 Konie zywe
Migsa Konskiego
Fundusz Promoc;ji
) 01.45.11.0 Owce zywe
Migsa Owczego
. 01.11.11.0 Pszenica durum
Fundusz Promoc;ji ‘
01.11.12.0 Pozostata pszenica
Ziarna Zboz 1 ‘ .
01.11.20.0 Kukurydza, z wylaczeniem kukurydzy cukrowe;j i
Przetworow ]
pastewne]
Zbozowych
01.11.31.0 Jeczmien




Symbol
Polskiej
Rodzaj funduszu
Klasyfikacji
promocji produktow Nazwa towaru (grupowania)
Wyrobow
rolno-spozywczych
i Ustug
(PKWiU)
01.11.32.0 Zyto
01.11.33.0 Owies
01.11.49.0 Pozostate zboza
Warzywa straczkowe, Swieze lub schlodzone
01.11.61.0 Fasola
01.11.62.0 Groch
Warzywa straczkowe suszone
01.11.71.0 Fasola
01.11.72.0 Bob i bobik
01.11.73.0 Ciecierzyca (cieciorka)
01.11.74.0 Soczewica
01.11.75.0 Groch
Warzywa $wieze lub schlodzone
01.13.12.0 Kapusta
Fundusz Promocji
. 01.13.13.0 Kalafiory i brokuty
Owocow 1 Warzyw
01.13.14.0 Satata
01.13.15.0 Cykoria
01.13.16.0 Szpinak
01.13.19.0 Pozostate warzywa lisciaste 1 todygowe
01.13.31.0 Papryka i inne warzywa owocowe (wytacznie z rodzaju
Capsicum)
01.13.32.0 Ogorki
01.13.33.0 Baktazany (oberzyny)
01.13.34.0 Pomidory
Pozostate warzywa owocowe, gdzie indziej
01.13.39.0 niesklasyfikowane




Symbol
Rodzaj funduszu Polskie]
promocji produktow Klasyflkac]l Nazwa towaru (grupowania)
rolno-spozywczych Wyrobéw
i Ustug
(PKWiU)
Marchew i rzepa
01.13.41.0 Czosnek
01.13.42.0 Cebula
01.13.43.0 Pory 1 pozostate warzywa z rodziny czosnkowatych
01.13.44.0 Pozostale warzywa korzeniowe, cebulowe 1 bulwiaste, z
01.13.49.0 wytaczeniem warzyw o duzej zawartosci skrobi i
inuliny
01.13.51.0 Ziemniaki
01.13.80.0 Grzyby 1 trufle
01.13.90.0 Warzywa §wieze, gdzie indziej niesklasyfikowane
Winogrona
01.21.11.0 Winogrona stotowe
01.21.12.0 Pozostate winogrona swieze
Owoce ziarnkowe i pestkowe
01.24.10.0 Jabtka
01.24.21.0 Gruszki
01.24.22.0 Pigwy
01.24.23.0 Morele
01.24.24.0 Wisnie 1 czeres$nie
01.24.25.0 Brzoskwinie
01.24.26.0 Nektaryny
01.24.27.0 Sliwki
01.24.28.0 Owoce tarniny
01.24.29.0 Pozostate owoce ziarnkowe i pestkowe, gdzie indziej

niesklasyfikowane




Symbol
Polskiej
Rodzaj funduszu
Klasyfikacji
promocji produktow Nazwa towaru (grupowania)
Wyrobow
rolno-spozywczych
i Ustug
(PKWiU)
01.25.12.0 |Pozostale krzewy i drzewa owocowe
Maliny, jezyny, morwy i owoce mieszancoOw malin z
01.25.13.0 jezynami
01.25.19.0 Truskawki 1 poziomki
Pozostale owoce jagodowe (np. porzeczki, agrest) i z
rodzaju Vaccinium (np. zurawina, borowki czarne),
01.25.90.0 gdzie indziej niesklasyfikowane
Pozostale owoce, gdzie indziej niesklasyfikowane
01.47.11.0 Kurczeta 1 pozostate ptactwo domowe z gatunku
»Gallus domesticus”, zywe
. 01.47.12.0 Indyki, zywe
Fundusz Promocji ‘
‘ ' 01.47.13.0 Ggsi, zywe
Migsa Drobiowego - o
01.47.14.0 Kaczki 1 perliczki, zywe
01.49.12.1 Strusie zywe, hodowlane
01.49.12.9 Pozostate ptaki zywe hodowlane, gdzie indziej
niesklasyfikowane
03.00.21.0 Ryby morskie, zywe, swieze lub schtodzone,
nichodowane, nadajace si¢ do spozycia przez ludzi
03.00.22.0 Ryby stodkowodne, zywe, §wieze lub schtodzone,
Fundusz Promoc;ji nichodowlane, nadajace si¢ do spozycia przez ludzi
Ryb 03.00.23.0 Ryby morskie, zywe, $wieze lub schtodzone,
hodowlane, nadajace si¢ do spozycia przez ludzi
03.00.24.0 Ryby stodkowodne, zywe, §wieze lub schtodzone,

hodowlane, nadajace si¢ do spozycia przez ludzi




Symbol
Polskiej
Rodzaj funduszu
Klasyfikacji
promocji produktow Nazwa towaru (grupowania)
Wyrobow
rolno-spozywczych
i Ustug
(PKWiU)
01.11.93.0 Nasiona rzepaku i rzepiku
01.11.81.0 Nasiona soi
Fundusz Promocji 01.11.91.0 Nasiona Inu
Roslin Oleistych 01.11.95.0 Nasiona stonecznika
01.16.19.0 Len, konopie oraz pozostale surowe rosliny widkniste,

gdzie indziej niesklasyfikowane




UZASADNIENIE

W zwigzku z zmiang ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow
rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496, z p6zn. zm.), ktéra wejdzie w zycie z dniem
1 kwietnia 2025 r., polegajaca na wprowadzeniu zmiany w Funduszu Promocji Ro$lin
Oleistych, ktéra ma na celu rozszerzanie katalogu roslin oleistych o stonecznik, zasadne jest
wydanie nowego rozporzadzenia w sprawie szczegdlowego wykazu towaréow, od ktorych sg
naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane wptaty na fundusze promocji produktow rolno-
spozywczych na podstawie art. 3 ust. 7, ktore zastgpi rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i
Rozwoju Wsi z dnia 26 lipca 2019 r. w sprawie szczegdlowego wykazu towarow, od ktérych
sg naliczane wptaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. poz. 1411).
Zmiana bedzie uwzgledniala rowniez zmiang rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia
4 wrzesnia 2015 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Wyrobdéw 1 Ustug (PKWil), polegajaca na

zmianie symboli oraz nazw towarow.

Celem projektowanego rozporzadzenia jest ujecie oraz zaktualizowanie w wykazie
towarow, od ktorych naliczana, pobierana i1 przekazywana jest wplata na fundusze promoc;ji
produktéw rolno-spozywczych. Wykaz towarow okreslany jest w zalgczniku do
rozporzadzenia 1 pozwala na jednoznaczne identyfikowanie grup towaréw, od ktorych jest

pobierania, naliczana i przekazywana wptata na dany fundusz.

Proponuje si¢, aby rozporzadzenie weszto w zycie 1 kwietnia 2025 r. Przyjecie takiego
terminu wejscia w zycie wynika z faktu, ze projektowanym rozporzadzeniem wprowadza si¢
regulacje 1 rozwigzania, ktore sg oczekiwane przez podmioty, ktorych bedzie dotyczyto
projektowane rozporzadzenie i nalezy umozliwi¢ jak najszybsze okreslenie w nowym wykazie
listy towarow, od ktérych sg naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane wptaty na
fundusze promocji produktow rolno-spozywczych. W przepisie o wejsciu w zycie
rozporzadzenia jest odnosnik informujacy o utracie mocy rozporzadzenia Ministra Rolnictwa 1
Rozwoju Wsi z dnia 26 lipca 2019 r. w sprawie szczegdlowego wykazu towardw, od ktorych
sa naliczane wplaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych w zwigzku z
wejsciem w zycie ustawy z dnia ... o zmianie ustawy o funduszach promoc;ji produktéow rolno-
spozywczych (Dz. U. poz. ...), ktéra wprowadza zmiang posrednig w art. 3 ust. 7 ustawy z dnia

22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktoéw rolno-spozywczych.

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie bedzie miato wplywu na dziatalnos¢

mikro-, matych i $rednich przedsigbiorcow.



Ponadto proponowany termin wejScia w zycie rozporzadzenia nie narusza zasad

demokratycznego panstwa prawnego.
Projekt rozporzadzenia jest zgodny z prawem Unii Europejskie;j.

Projekt rozporzadzenia nie zawiera przepisow technicznych, w zwigzku z tym nie podlega
notyfikacji w rozumieniu przepisoOw rozporzadzenia Rady Ministréw z dnia 23 grudnia 2002 r.
w sprawie sposobu funkcjonowania krajowego systemu notyfikacji norm i aktow prawnych

(Dz. U. poz. 2039, z pdzn. zm.).

Stosownie do art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. o dzialalnosci lobbingowej w procesie
stanowienia prawa (Dz. U. z 2017 r. poz. 248, z pdzn. zm.) projekt rozporzadzenia zostanie
zamieszczony na stronie Biuletynu Informacji Publicznej Ministerstwa Rolnictwa 1 Rozwoju

Wsi oraz Rzagdowego Centrum Legislacji.

Projekt rozporzadzenia zostanie ujety w Wykazie prac legislacyjnych Ministra Rolnictwa

1 Rozwoju Wsi.



Nazwa projektu Data sporzadzenia
Projekt rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w 05.11.2024 r.

sprawie szczegotowego wykazu towarow, od ktorych sg

naliczane, pobierane, przekazywane 1 wptacane wptaty na Zrédto:

fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych ustawa z dnia 22 maja 2009 r. o
Ministerstwo wiodgce 1 ministerstwa wspOtpracujace funduszach promoc;ji produktow
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi rolno-spozywczych (Dz. U. z

2021 r. poz. 1406, z p6zn. zm.)
Osoba odpowiedzialna za projekt w randze Ministra, Sekretarza Nr w Wykazie prac:

Stanu lub Podsekretarza Stanu

Sekretarz Stanu Stefan Krajewski

Kontakt do opiekuna merytorycznego projektu

Grzegorz Sobczynski, Z-ca Dyrektora w Departamencie
Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnosci, tel. (22) 623-22-11,
e-mail: Grzegorz.Sobczynski@minrol.gov.pl

Urszula Bagniuk, naczelnik Wydziatu Funduszy Promocji w
Departamencie Rolnictwa Ekologicznego i Jakosci Zywnosci, tel.

(22) 623-14-84, e-mail: urszula.bagniuk@minrol.gov.pl

OCENA SKUTKOW REGULACJI

1. Jaki problem jest rozwiazywany?

Projektowane rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie szczegdtowego wykazu
towardw, od ktorych sa naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane wplaty na fundusze promocji
produktow rolno-spozywczych jest konsekwencjg zmian w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. 0
funduszach promocji produktow rolno-spozywczych wprowadzonych ustawa z dnia ... 0 zmianie
ustawy o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych (Dz. U. poz. ...). Zmiany te polegaja
mi¢dzy innymi na uwzglednieniu stonecznika w wymienionych w art. 2 ust. 2 pkt. 10 lit. a zmienianej
ustawy roslinach oleistych, wspieranych przez Fundusz Promocji Roslin Oleistych. Wobec

powyzszego w projektowanym rozporzadzeniu nalezy uzupetni¢ wykaz towardw o stonecznik.



mailto:Grzegorz.Sobczynski@minrol.gov.pl
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2. Rekomendowane rozwiazanie, w tym planowane narzedzia interwencji, i oczekiwany efekt

W zwigzku z projektowanymi zmianami ustawy o funduszach promocji produktow rolno-
spozywczych, polegajacymi na objeciu stonecznika Funduszem Promocji Roslin Oleistych, zmiany
wymaga wykaz towaréw, od ktérych sg naliczane wptaty na fundusze promocji produktéw rolno-
spozywczych. Wykaz towardw okreslany jest w zataczniku do rozporzadzenia i pozwala na
jednoznaczne identyfikowanie grup towardow, od ktorych jest pobierania, naliczana i przekazywana
wplata na dany fundusz. Wykaz ten nalezy rozszerzy¢ o produkty, od ktorych beda naliczane wptaty
na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, tj. stonecznik. Osiggnigcie celow projektu jest mozliwe tylko

przez zmiang przepisOw obowigzujacego rozporzadzenia.

3. Jak problem zostal rozwigzany w innych krajach, w szczegolnosci krajach czlonkowskich

OECD/UE?

Kwestia dotyczy jedynie Polski

4. Podmioty, na ktore oddzialuje projekt

Grupa Wielkos¢ Zrédto Oddziatywanie
danych
Podmioty skupujace 346 Krajowy Bezposrednie:
Osrodek Naliczanie, pobieranie i
Wsparcia przekazywanie wptat na Fundusz
Rolnictwa Promocji roélin Oleistych
producenci Dane z ostatnich 4 | Agencja Posrednie. Wprowadzenie stonecznika
stonecznika lat: Restrukturyz | do grupy roslin oleistych, od wartosci
2020r.- 5167 acji i ktorych naliczana bedzie wptata na
2021 r.-11 868 Modernizacji | Fundusz Promocji Ro$lin Oleistych.
2022 r. - 26 575 Rolnictwa Umozliwienie promowania tego
2023 r. - 33 937 produktu i jego przetwordéw

S. Informacje na temat zakresu, czasu trwania i podsumowanie wynikoéw konsultacji

Projekt rozporzadzenia zostanie zamieszczony na stronie internetowej Biuletynu Informacji
Publicznej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, zgodnie z art. 5 ustawy z dnia 7 lipca 2005 r. 0
dziatalno$ci lobbingowej w procesie stanowienia prawa (Dz. U. z 2017 r. poz. 248, z p6zn. zm.) oraz
w Biuletynie Informacji Publicznej Rzadowego Centrum Legislacji, zgodnie z § 52 ust. 1 uchwaty nr
190 Rady Ministréw z dnia 29 pazdziernika 2013 r. — Regulamin pracy Rady Ministrow (M.P.

z 2024 r. poz. 806), zwanej dalej ,,Regulaminem prac Rady Ministrow”. Projekt rozporzadzenia
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zostanie przestany do konsultacji oraz opiniowania, z 14-dniowym terminem zglaszania uwag, z
wykorzystaniem poczty elektronicznej.

Projekt rozporzadzenia zostanie skonsultowany z nast¢pujacymi partnerami spotecznymi:

1) na podstawie art. 19 ustawy z dnia 23 maja 1991 r. o zwigzkach zawodowych (Dz. U. z 2022 r.
poz. 854):

1. Forum Zwiazkéw Zawodowych,

2. Niezalezny Samorzadny Zwigzek Zawodowy ,,Solidarnosc¢”,

3. Ogolnopolskie Porozumienie Zwigzkow Zawodowych,

2) na podstawie art. 16 ustawy z dnia 23 maja 1991 r. o organizacjach pracodawcow (Dz. U. z 2022 r.
poz. 97):

1. Pracodawcy Rzeczypospolitej Polskiej,

2. Konfederacja ,,Lewiatan”,

3. Zwiazek Rzemiosta Polskiego,

4. Zwiazek Pracodawcow Business Centre Club,

5. Zwiazek Przedsigbiorcow 1 Pracodawcow,

6. Federacja Przedsigbiorcéw Polskich.

3) na podstawie art. 5 ustawy z dnia 24 lipca 2015 r. o Radzie Dialogu Spotecznego 1 innych instytucji
dialogu spotecznego (Dz. U. z 2018 r. poz. 2232, z pdzn. zm.):

1. Rada Dialogu Spotecznego.

4) na podstawie art. 38 pkt 2 ustawy z dnia 14 grudnia 1995 r. o izbach rolniczych (Dz.U. z 2022 r.
poz. 183):

1. Krajowa Rady Izb Rolniczych.

5) innymi podmiotami, do ktérych projekt kieruje si¢ w ramach konsultacji publicznych:

1. Krajowa Rada Spétdzielcza,

2. Zwiazek Pracodawcow Przemystu Piwowarskiego - Browary Polskie,

3. Polska Organizacja Handlu i Dystrybuciji,

4. Sekretariat Rolnictwa Komisji Krajowej NSZZ ,,Solidarnos¢”,

5. Zwiazek Zawodowy Rolnictwa 1 Obszaréw Wiejskich ,,REGIONY”,

6. Krajowy Zwiazek Rolnikéw, Kotek 1 Organizacji Rolniczych,

7. Zwiazek Zawodowy Rolnikéw ,,Ojczyzna”,

8. Zwigzek Zawodowy Rolnictwa “Samoobrona”,

9. Zwiazek Zawodowy Pracownikow Rolnictwa w RP,

10. Zwigzek Zawodowy Centrum Narodowe Mtodych Rolnikow,




—12 —

11.
12.

Zwigzek Zawodowy Rolnikow Rzeczpospolitej ,,Solidarni”,

Zarzad Ogolnopolskiego Porozumienia Zwigzkéw Zawodowych Rolnikow i Organizacji

Rolniczych,

13.
14.
15.

Polski Zwigzek Zawodowy Rolnikow,
Krajowy Sekretariat Przemystu Spozywczego NSZZ ,,Solidarno$¢”,

Ogolnopolskie Porozumienie Zwigzkéw Zawodowych Branza V: ,,Przemyst Spozywczy,

Rolnictwo i Turystyka”,

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.

33

Zwiazek Zawodowy Wsi 1 Rolnictwa ,,Solidarnos¢ Wiejska”,

Zwiazek Zawodowy Rolnikéw Ekologicznych Sw. Franciszka z Asyzu,
Rada Produkcji Ekologicznej,

Rada Krajowa Federacji Konsumentow,

Federacja Gospodarki Zywnosciowej RP,

Polska Federacja Producentéw Zywnoéci Zwiazek Pracodawcow,
POLBISCO Stowarzyszenie Polskich Producentéw Wyrobow Czekoladowych 1 Cukierniczych,
Polska Izba Makaronu w Zabkach,

Krajowa Federacja Producentéw Zboz,

Polski Zwiazek Producentoéw Roslin Zbozowych,

Polski Zwiazek Producentow Kukurydzy,

Instytut ,,Polskie Pieczywo”,

Stowarzyszenie Mlynarzy Rzeczypospolitej Polskiej,

Polska Federacja Hodowcow Bydta i Producentéw Mleka,

Polska Izba Mleka,

Zwiazek Polskich Przetworcéw Mleka,

Krajowe Stowarzyszenie Mleczarzy,

. Krajowy Zwiazek Spoéldzielni Mleczarskich Zwiazek Rewizyjny,
34.

Stowarzyszenie ,,Krajowa Unia Producentéw Sokoéw”,

35 Zwiazek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej,

36.
37.
38.
39.
40.
41.

Krajowy Zwiazek Zrzeszen Plantator6w Owocow 1 Warzyw,

Polski Zwiazek Ogrodniczy,

Polska Federacja Ogrodnicza,

Stowarzyszenie Polskich Dystrybutoréw Owocéw i Warzyw ,,Unia Owocowa”,
Stowarzyszenie Producentow Owocow i Warzyw ,,CUIAVIA”,

Zwiazek Sadownikow Polskich,
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42. Krajowe Stowarzyszenie Przetworcow Owocow i Warzyw,

43. Krajowy Zwiazek Grup Producentow Owocow i Warzyw,

44. Krajowy Zwiazek Plantatoréw Roslin Okopowych,

45. Polski Zwigzek Producentow Ziemniakoéw i Nasion Rolniczych,

46. Polskie Stowarzyszenie Producentéw Oleju,

47. Krajowe Zrzeszenie Producentow Rzepaku i Ro$lin Biatkowych,

48. Krajowa Rada Drobiarstwa — Izba Gospodarcza,

49. Ogblnopolski Zwiazek Producentéw Drobiu POLDROB,

50. Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow 1 Producentow Drobiu,

51. Krajowa Federacja Hodowcéw Drobiu i Producentow Jaj,

52. Krajowa Izba Producentéw Drobiu 1 Pasz,

53. Zrzeszenie Rolnikow 1 Producentéw Indyk Lubuski,

54. Polski Zwigzek Hodowcow 1 Producentéw Gesi,

55. Polski Zwigzek Hodowcow 1 Producentéw Bydta Miegsnego,

56. Polskie Zrzeszenie Producentéw Bydta Migsnego,

57. Stowarzyszenie Rzeznikoéw 1 Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskie;,
58. Krajowa Rada Spotdzielcza,

59. Krajowy Zwiazek Rewizyjny Rolniczych Spotdzielni Produkcyjnych,
60. Krajowy Zwigzek Grup Producentéw Rolnych — Izba Gospodarcza,
61. Krajowy Zwigzek Rewizyjny Spotdzielni ,,Samopomoc Chtopska”,
62. Federacja Zwigzkéw Pracodawcow — Dzierzawcow 1 Wiascicieli Rolnych,
63. Stowarzyszenie Polska Wodka — Polish VVodka Association,

64. Krajowa Izba Gospodarcza ,,Przemyst Rozlewniczy”,

65. Stowarzyszenie Regionalnych Browaréw Polskich,

66. Zwiazek Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy,

67. Polska Rada Winiarstwa,

68. Zwigzek Pracodawcow Polska Rada Winiarstwa,

69. Krajowy Zwigzek Producentow Spirytusu i Technologéw Gorzelnictwa,
70. Instytut Biotechnologii Przemystu Rolno-Spozywczego; Krajowa Rada Klasyfikacji Tusz
Zwierzat Rzeznych,

71. Zwiazek Polskich Plantatorow Chmielu,

72. Polski Zwiazek Plantatoréw Chmielu,

73. Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego,
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74.

Ogodlnopolskie Stowarzyszenie Przetworcow 1 Producentéw Produktow Ekologicznych ,,Polska

Ekologia”,

75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
&4.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

Stowarzyszenie Producentéw Zywnosci Metodami Ekologicznymi ,,Ekoland”,
Stowarzyszenie Naukowo-Techniczne Inzynieréw i Technikow Rolnictwa,
Stowarzyszenie Naukowo-Techniczne Inzynierow i Technikow Przemystu Rolno-Spozywczego,
Federacja Branzowych Zwigzkéw Producentéw Rolnych,

Stowarzyszenie Konsumentow Polskich,

Zwiazek Polskie Migso,

Unia Producentoéw 1 Pracodawcow Przemystu Migsnego ,,UPEMI”,

Polski Zwiazek Hodowcow 1 Producentéw Trzody Chlewnej ,,POLSUS”,
Krajowy Zwigzek Pracodawcé6w-Producentow Trzody Chlewne;,

Podlaski Zwigzek Hodowcow Trzody Chlewnej,

Stowarzyszenie Producentow Trzody Chlewne;j ,,Podlasie”,

Podlaski Zwigzek Rolniczych Zrzeszen Branzowych Producentéw Trzody Chlewne;,
Podlaskie Zrzeszenie Producentéw Trzody Chlewne;,

Polskie Stowarzyszenie Rolnictwa Zrownowazonego ,,ASAP”,

Konsorcjum Appolonia,

Instytut Gospodarki Rolnej,

Lubelskie Towarzystwo Pszczelnicze,

Polski Zwiazek Pszczelarski,

Polski Zwiazek Owczarski,

Polski Zwiazek Hodowcow Koni,

Morski Instytut Rybacki — Panstwowy Instytut Badawczy,

Stowarzyszenie Producentow Ryb Lososiowatych w Leborku,

Polskie Stowarzyszenie Przetworcow Ryb,

Stowarzyszenie Importerow Ryb,

Stowarzyszenie Rozwoju Rynku Rybnego,

100. Polskie Towarzystwo Rybackie,

101. Towarzystwo Promocji Ryb ,,Pan Karp”,

102. Dalekomorska Organizacja Producentéw Ryb Sp. z o.0.,

103. Krajowa Izba Producentéw Ryb,

104. Zrzeszenie Rybakéw Morskich — Organizacja Producentéw,

105. Organizacja Producentéw Rybnych Wiadystawowo,
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106. Kotobrzeska Grupa Producentéw Ryb,

107. Organizacja Producentéw Ryb ,,Battyk”,

108. Organizacja Producentéw Ryb Jesiotrowatych,

109. Organizacja Rybakéw Lodziowych — Producentow Rybnych,

110. Dartowska Grupa Producentéw Ryb i Armatoréw Lodzi Rybackich,

111. Zwiazek Producentéw Ryb — Organizacja Producentéw,

112. Zachodniopomorska Grupa Producentéw Ryb,

113. Pomorska Organizacja Producentow — Arka,

114. Polski Karp Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscig — Organizacja Producentow,
115. Fundacja Original,

116. Stowarzyszenie Producentéw Ryb Lososiowatych,

117. Stowarzyszenie Szczecinska Grupa Producentéw Ryb,

118. Stowarzyszenie Organizacja Producentow Ryb Sumoksztattnych,

119. Zwiazek Polskich Producentéw Ryb,

120. Polska Izba Zywnosci Ekologiczne;j,

121. Stowarzyszenie Sady Grojeckie,

122. Stowarzyszenie Polska Izba Miodu,

123. Stowarzyszenie Polski Ziemniak,

124. Polska Izba Nasienna,

125. Polska Federacja Ziemniaka.

Zgodnie z § 38 Regulaminem pracy Rady Ministréw projekt rozporzadzenia bedzie podlegal rowniez
opiniowaniu i zostanie skierowany do:

1. Prokuratorii Generalnej Rzeczypospolitej Polskiej,

2. Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow,

3. Rzecznika Matych i Srednich Przedsiebiorcow,

4. Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa,

5. Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa

— Z 14-dniowym terminem zglaszania uwag.

Projektowane zmiany s3 oczekiwane przez podmioty, ktérych dotycza proponowane regulacje.
Projekt rozporzadzenia doprecyzowuje wykaz towarow, od ktorych sg naliczane, pobierane i

przekazywane wptaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych.
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6. Wplyw na sektor finansow publicznych

(ceny state z ......

Skutki w okresie 10 lat od wej$cia w zycie zmian [mln zt]

r.) 0 112 |3 4 |5 6 78 9 10 Lacznie (0-10)
Dochody ogétem |0 0|0 |0 0|0 0 0/0 0 0 0
budzet panstwa 0 0010 0|0 |0 00 |0 |O 0
JST 0 0010 0|0 |0 00 |0 |O 0
pozostate 0 0|0 |0 0|0 0 0[0 0 0 0
jednostki
(oddzielnie)
Wydatki ogétem |0 0010 0|0 |0 0|0 |0 |O 0
budzet panstwa 0 0|0 |0 0|0 0 0[0 0 0 0
JST 0 0010 0|0 |0 00 |0 |O 0
pozostate 0 0|0 |0 0|0 0 0[0 0 0 0
jednostki
(oddzielnie)
Saldo ogdtem 0 0010 010 0 0|0 0 0 0
budzet panstwa 0 0010 0|0 |0 00 |0 |O 0
JST 0 0010 0|0 |0 00 |0 |O 0
pozostate 0 0010 010 0 0|0 0 0 0
jednostki
(oddzielnie)
Zrodla

Nie dotyczy

finansowania

Dodatkowe
informacje, w
tym wskazanie
zrddet danych 1
przyjetych do

obliczen zalozen

Projektowane zmiany rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w
sprawie szczegotowego wykazu towarow, od ktorych sa naliczane, pobierane,
przekazywane i1 wptacane wptaty na fundusze promoc;ji produktow rolno-
spozywczych nie beda miaty wptywu na sektor finansow publicznych, gdyz
srodki finansowe funduszy promocji nie sg srodkami publicznymi w rozumieniu
przepiséw o finansach publicznych. Co prawda, Dyrektor Generalny Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa zapewnia obsluge prawna i1 techniczno-biurowsa
funduszy promocji oraz komisji zarzadzajacych, jednak koszty zwigzane z

realizacjg tych zadan pokrywane sg w catosci ze §rodkéw funduszy promoc;ji.
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7. Wplyw na konkurencyjnos¢ gospodarki i przedsiebiorczos¢, w tym funkcjonowanie

przedsiebiorcow oraz na rodzine, obywateli i gospodarstwa domowe

Skutki

Czas w latach od wejscia w zycie zmian

Lacznie (0-10)

W ujeciu
pienigznym
(w min z,

ceny state z ......

duze

przedsiebiorstwa

sektor mikro-,

matych 1 §rednich

r.) przedsigbiorstw

rodzina, obywatele | - - - - - - -

oraz gospodarstwa

domowe
W ujeciu duze Projektowane rozporzadzenie bedzie miato bezposredni
niepieni¢znym przedsigbiorstwa wptyw na krajowe podmioty, od ktérych pochodza wplywy

na fundusze promocji, przez poprawe ich funkcjonowania,
w wyniku ewentualnego wzrostu sprzedazy produktéw

wytwarzanych przez te podmioty.

sektor mikro-,
matych 1 §rednich

przedsigbiorstw

Projektowane rozporzadzenie bedzie miato bezposredni
wptyw na krajowe podmioty, od ktérych pochodza wplywy
na fundusze promocji, przez poprawe ich funkcjonowania,
w wyniku ewentualnego wzrostu sprzedazy produktow

wytwarzanych przez te podmioty.

rodzina, obywatele
oraz gospodarstwa

domowe

Wejscie w zycie projektowanego rozporzadzenia nie
bedzie miato wptywu na sytuacje ekonomiczng i spoteczng
rodzin, a takze oso6b niepetnosprawnych oraz osoéb

starszych.

Niemierzalne
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Dodatkowe

informacje, w _ o . . .
) Projektowane rozporzadzenie nie okresla zasad podejmowania, wykonywania lub
tym wskazanie o _ _ _
. zakonczenia dziatalno$ci gospodarczej, zatem nie wymaga odrgbnej oceny w tym
zrédet danych i ]
_ zakresie.
przyjetych do

obliczen zalozeh

8. Zmiana obciazen regulacyjnych (w tym obowiazkow informacyjnych) wynikajacych z

projektu

[Inie dotyczy

Wprowadzane sg obcigzenia poza bezwzglednie [ ] tak

wymaganymi przez UE (szczegdly w odwroconej | [ ] nie

tabeli zgodnosci). X nie dotyczy

[] zmniejszenie liczby dokumentow zwigkszenie liczby dokumentow

[] zmniejszenie liczby procedur [] zwigkszenie liczby procedur

[] skrocenie czasu na zatatwienie sprawy [] wydtuzenie czasu na zatatwienie sprawy
[ ]inne: X inne: jak w komentarzu

Wprowadzane obcigzenia sa przystosowane do ich | [ ] tak
elektronizacji. [ ] nie

X nie dotyczy

Komentarz: Podmioty dokonujace skupu roslin oleistych od ich producenta beda zobowigzane do
naliczenia, pobrania i przekazania wptaty na Fundusz Promocji Roslin Oleistych, w terminie do 25.
dnia miesigca nastepujgcego po danym kwartale. W tym celu podmioty te bedg zobowigzane do
ztozenia Dyrektorowi Generalnemu Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa deklaracji, w ktorych
wykaza wysoko$¢ zobowigzania na rzecz funduszu promocji, z wyszczegdlnieniem odrgbnie kwoty
naliczonej i kwoty pobranej, za okresy kwartalne, w terminie do 25. dnia miesigca nastgpujacego po

kazdym kolejnym kwartale, bez wezwania Dyrektora Generalnego KOWR.

9. Wplyw na rynek pracy

Projektowane rozporzadzenie nie ma wptywu na rynek pracy.
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10. Wplyw na pozostale obszary

[] $rodowisko naturalne [] demografia [] informatyzacja
[] sytuacja i rozwdj regionalny | [_] mienie pafnstwowe [] zdrowie
[] sady powszechne, [ ] inne:

administracyjne lub wojskowe

Omowienie

Nie dotyczy
wplywu

11. Planowane wykonanie przepiséw aktu prawnego

Planuje si¢, ze projektowane rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi w sprawie
szczegdlowego wykazu towarow, od ktorych sg naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane
wptaty na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych wejdzie w zycie z dniem 1 kwietnia
2025 r.

12. W jaki sposob i kiedy nastgpi ewaluacja efektow projektu oraz jakie mierniki zostana

zastosowane?

Zaproponowane W projekcie rozporzadzenia przepisy wprowadzajg zmiany w Funduszu Promocji
Roslin Oleistych, ktére majg na celu rozszerzanie katalogu roslin oleistych o stonecznik.
W zwigzku z powyzszym z uwagi na zakres projektowanych zmian, nie przewiduje si¢ ewaluacji

efektow projektu.

13. Zalaczniki (istotne dokumenty zrodlowe, badania, analizy itp.)
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