Druk nr 2421

Warszawa, 29 marca 2018 r.

SEM
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ
VI kadencja
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
KRRIT — 032 - 1/008/18

Pan

Marek Kuchcinski
Marszatek Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowny Panie Marszatku,

W zwiagzku z art. 12 ust. 1 1 2 ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii
1 telewizji, w zalaczeniu uprzejmie przekazuje nastepujace dokumenty przyjete
przez Krajowa Rad¢ Radiofonii i Telewizji uchwatami Nr 74/2018 z 13 marca 2018

r. oraz 76/2018 z 15 marca 2018 roku:

- w,2oprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dzialalnosci w 2017 roku”;

- ,Informacja o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji w 2017 roku”.

Uprzejmie prosz¢ Pana Marszatka o przyjecie 1 udostgpnienie Paniom
1 Panom Postom powyzszych dokumentow w celu ich rozpatrzenia.

Z powazaniem

(-) Witold Kotodziejski



Sprawozdanie
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

7 dziatalnos$ci w 2017 roku

Warszawa, marzec 2018 r.



Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 74/2018
Z DNIA 13 MARCA 2018 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwiazku z art. 12 ust. 1 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku

o radiofonii i telewizji (Dz.U. 22017 r. poz.1414 i poz.2111) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyjac Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosciw 2017 roku, stanowigce zatgcznik do uchwaty.
2. Przedstawic¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2017 roku:

- Sejmowi RP,

- Senatowi RP,

- Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2017 roku Prezesowi Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ -/ Witold Kotodziejski
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WSTEP

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpoczeta szescioletnig kadencje 12 wrzednia 2016 r.
w uksztattowanym przez Sejm RP, Senat RP i Prezydenta RP piecioosobowym sktadzie:

- Teresa Bochwic,

- Janusz Kawecki,

- Witold Kotodziejski,

- Andrzej Sabatowski,

- Elzbieta Wiectawska-Sauk.

Podczas pierwszego posiedzenia, ktore odbyto sie 19 wrzesnia 2016 r. cztonkowie KRRiT, na
podstawie art. 7 ust. 2b ustawy o radiofonii i telewizji, podjeli jednogtosnie uchwate o powotaniu Witolda
Kotodziejskiego na funkcje przewodniczacego (uchwata nr 240(1)/2016). Na wniosek przewodniczacego, na
podstawie art. 7 ust. 3 ustawy, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji 27 wrzesnia 2016 r. jednogtosnie przyjeta
uchwate o wyborze Teresy Bochwic na funkcje zastepcy przewodniczgcego (uchwata nr 252(13)/2016).

Miniony, 2017 rok byt pierwszym, petnym okresem sprawozdawczym dla Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji obecnej kadendji. Przedstawiane w ustawowym trybie dokumenty sprawozdawcze obejmuja
catoksztatt dziatalnosci KRRIT w tym okresie.

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2017 r. zostato przyjete uchwata
nr 74/2018 z 13 marca 2018 r. Jest dostepne na stronie KRRIT www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT i dalej
Sprawozdanie i Informacja KRRIT.

Sprawozdanie zawiera informacje dotyczace realizowania w 2017 r. zadan przypisanych Krajowej
Radzie Radiofonii i Telewizji wprost w normach Konstytucji RP (art. 213 ust. 1 i 2), ktérych rozwiniecie,
uzupetnienie i uszczegdtowienie znajduje sie w art. 6 ust. 1 i 2 ustawy o radiofonii i telewizji. Konstytucja RP
stanowi, iz zadaniem KRRIiT jest stanie na strazy wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu
publicznego w radiofonii i telewizji. Ustawa o radiofonii i telewizji w art. 6 ust. 1 uzupetniajac, rozwijajac
i uszczegdtawiajac norme konstytucyjng stwierdza, iz KRRIiT strzeze samodzielnosci dostawcow ustug
medialnych i intereséw odbiorcow oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.
W art. 6 ust. 2 ustawy wymienione zostaty szczegdtowe zadania KRRiT, w tym zadania zwigzane
z prowadzeniem postepowan koncesyjnych, sprawowaniem kontroli dziatalnosci nadawcow, ustalaniem
wysokosci i podziatem optat abonamentowych, ustalaniem wysokosci optat koncesyjnych, organizowaniem
wspotpracy miedzynarodowej, wydawaniem wykonawczych aktéw prawnych stosownie do posiadanych
upowaznien, opiniowaniem aktéw prawnych i umow miedzynarodowych w dziedzinie radiofonii i telewizji,
organizowaniem badan tresci i odbioru ustug medialnych. Wéréd tych zadar dwa pierwsze — prowadzenie
procedur koncesyjnych oraz wykonywanie kontroli programowych to podstawowe gwarancje, poprzez ktére
KRRIiT realizuje zobowigzania panstwa w zakresie zapewniania i ochrony pluralizmu w mediach
elektronicznych. Wykonujac te zadania, w szczegdlnosci w oparciu o zasade réwnosci wobec prawa
i decyzyjnej jawnosci, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zapewnia dostep do mediéw audiowizualnych
réznym grupom spotecznym oraz realizuje w tym zakresie ich spoteczne potrzeby i oczekiwania.

Funkcje kontrolne KRRIT dotyczace analizowania oferowanych tresci programowych musza byc
sprawowane wedtug ram prawnych okreslonych w ustawie o radiofonii i telewizji. Kontrole programowe
zawsze muszg mie¢ charakter nastepczy, a wiec po emisji audycji, co dla nadawcow stanowi istotng
gwarancje swobody wypowiedzi.

Konstytucyjne zobowiazania w zakresie wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu
publicznego w radiofonii i telewizji praktyczne odzwierciedlenie znajduja réwniez w tych dziataniach KRRIT,
ktére sg zwigzane z rozpatrywaniem skarg i wnioskdw oraz wydawaniem rozporzadzen, jako aktéw
prawnych ogdlnie obowiazujacych, a takze podejmowaniem uchwat w sprawach indywidualnych.

Warto podkredli¢, iz dla wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu publicznego w radiofonii
i telewizji ogromne znaczenie posiada takze ustawowe zadanie KRRIT dotyczace organizowania badan tresci
i odbioru ustug medialnych. Zadanie to nie byto dotychczas przez KRRIT wykonywane w sposéb pogtebiony



analitycznie. Od 2018 r,, dzieki budzetowemu wsparciu, jakie KRRIT uzyskata, zadanie to bedzie mogto byc
rozwijane tak, aby pod koniec roku badaniem pilotazowym objac¢ juz wszystkie media, telewizje, radio
i Internet, nie wytaczajac odbioru na smartfonach i tabletach.

Konstytucyjne gwarancje przestrzegania wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu
publicznego w radiofonii i telewizji oraz zobowigzania ustawowe, wynikajgce z tych norm dla regulatora
rynku medialnego, a ponadto prawne gwarancje badania zasadnosci wydawanych decyzji w sadowym
postepowaniu odwotawczym, zapewniajg kontrole niezaleznych organéw i bronig przed zarzutami
arbitralnosci decyzji Krajowej Rady, stanowigc instytucjonalne i prawne zabezpieczenie dla wolnosci
obywatelskich w zakresie mediéw audiowizualnych.

W administracji rzadowej zadania zwiazane z realizowaniem polityki audiowizualnej paristwa zostaty
wigczone przede wszystkim do kompetencji Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, ktéry odpowiada
m.in. za projekty aktéw prawnych dotyczace tej sfery zycia spoteczno-gospodarczego oraz sprawuje nadzor
wiascicielski nad sektorem publicznej radiofonii i telewizji, petnigc funkcje Walnego Zgromadzenia
Akcjonariuszy w odniesieniu do 19 spétek publicznej radiofonii i telewizji. Dla Krajowej Rady Radiofonii i
Telewizji, jako organu niezaleznego od rzadu i strukturalnie wydzielonego z tej sfery, Minister Kultury i
Dziedzictwa Narodowego, jako przedstawiciel administracji rzadowej, pozostawat zatem gtoéwnym
tacznikiem, ktory zapewniat biezacg spdjnos¢ dziatan podejmowanych na szczeblu rzagdowym w zakresie
medidw audiowizualnych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, wspdlnie z przedstawicielami Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego prowadzita m.in. prace legislacyjne, ktére na poziomie europejskim dotyczyty
przede wszystkim projektowanej nowelizacji Dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. W tych
pracach KRRIT w szczegdlnosci zwracata uwage na potrzebe doprecyzowania kryteriéw ustalania wiasciwej
jurysdykgji oraz stworzenia skutecznych zasad dochodzenia uprawnien krajowych organéw regulacyjnych
wobec tzw. nadawcow zdelokalizowanych, unikajacych bardziej restrykcyjnych obowiazkéw w krajach
odbioru ich oferty programowe;j.

W systemie krajowego prawa medialnego prace legislacyjne obejmowaty w szczegdlnosci projekt
nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji przyjetej 29 grudnia 1992 r. przez Sejm RP.

Od tamtej pory, czyli wkrotce od dwudziestu szesciu lat, ustawa nie byta zmieniana w sposob
kompleksowo odnoszacy sie do niezmiernie dynamicznych przemian zachodzacych na polskim rynku
medialnym w wyniku jego rozwoju i postepu techniczno-technologicznego.

Potrzebe kompleksowych zmian w polskim prawie medialnym zgodnie potwierdzili uczestnicy
konferencji, ktérag doktadnie w rocznice dwudziestopieciolecia obowigzywania ustawy zorganizowata
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wspdlnie z Warszawskim Seminarium Aksjologii Administracji oraz
Krajowa Szkotg Administracji Publicznej im. Prezydenta RP Lecha Kaczyriskiego.

Drugi obszar prac legislacyjnych, prowadzonych wspdlnie z MKIDN, wigzat sie z potrzebg petnego
wdroZzenia zasad pomocy publicznej w zakresie finansowania medidw publicznych. Projekt nowelizacji
zostat przygotowany jeszcze przez KRRIT poprzedniej kadencji, zgodnie z zaleceniami Komisji Europejskiej,
m.in. dotyczacymi doprecyzowania pojecia misji publicznej i konkretyzacji zadan nadawcéw publicznych
w tzw. karcie powinnosci, ustalenia zasad nadzoru oraz rozliczania $rodkéw publicznych. Wieloletnie
postepowanie przed Komisjg Europejska dotyczace tego projektu wiasnie zakonczyto sie, co otworzyto
mozliwos¢ uruchomienia krajowej procedury legislacyjnej.

Na biezaco, w zaleznosci od zgtaszanych potrzeb, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ekspercko
wspierata organy administracji panstwowej, a takze organy Sejmu RP i Senatu RP, przygotowujac raporty
i analizy zwiazane z rynkiem medidéw i jego otoczeniem oraz projektujac mozliwe rozwigzania systemowe
zmierzajace w kierunku zmian regulacyjnych.

Odpowiadajac na potrzeby zgtaszane podczas publicznej debaty nad koniecznoscia wprowadzenia
dodatkowych przepiséw stuzacych ochronie pluralizmu w mediach i przeciwdziataniu nadmiernej
koncentracji, wykorzystujac doswiadczenia zebrane w trakcie juz wczesniej prowadzonych prac, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji m.in. dokonata szczegdtowej analizy istniejagcych systemodw ochrony pluralizmu
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w mediach w krajach europejskich. Opracowania pt. Regulacje dotyczqce koncentracji wiasnosci na rynku
medidw w wybranych krajach oraz Pluralizm mediéw z perspektywy odbiorcy zostaty wykorzystane w pracach
prowadzonych przez MKIiDN, a takze w komisjach parlamentarnych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wykonujac zadania eksperckie i wspierajace, uczestniczy w ten
sposéb w procesie wspotksztattowania polityki panstwa w dziedzinie mediow audiowizualnych. Brak
kompetencji w zakresie inicjatywy legislacyjnej pozbawia organ regulacyjny mozliwosci bezposredniego
projektowania i podejmowania dziatari zmierzajacych do nowelizacji obowigzujacego prawa.

Od 2013 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji posiada uprawnienie w zakresie inicjowania
i wspierania samoregulacji oraz wspotregulacji w ustugach medialnych. To uprawnienie pozwolito na
przyjecie w niektorych obszarach kodekséw dobrych praktyk, m.in. w zakresie ochrony dzieci przed reklama
tzw. niezdrowe] Zywnosci oraz przed tresciami zawierajgcymi tresci pornograficzne i przemoc w ustugach
VoD. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji bedzie wspiera¢ i rozwija¢ ten kierunek swoich dziatan we
wszystkich obszarach waznych dla odbiorcéw ustug medialnych.

W niektérych jednak kwestiach samoregulacja nie jest w stanie sprosta¢ oczekiwaniom odbiorcéw.
Dotyczy to m.in. kwestii stopniowego zwiekszania kwot audycji z udogodnieniami dla niepetnosprawnych.
KRRIT wsparta inicjatywe senackiej Komisji Praw Cztowieka, Praworzadnosci i Petycji, aby problem ten
rozwigza¢ w drodze nowelizacji ustawy, za ktéra obecnie odpowiada sejmowa Komisja Kultury i Srodkéw
Przekazu.

Pozostate zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w minionym roku sprawozdawczym m.in.
dotyczyty:

e procedury uzgadniania planéw finansowo-programowych przedsiewzie¢ w zwiazku z realizacjg zadan
misyjnych przez nadawcoéw publicznych, w tym ustalania wspdélnie z nadawcami preferencji
programowych stosownie do spotecznych oczekiwan i potrzeb zgtaszanych wobec tego sektora;

e  kontroli wykorzystania srodkéw abonamentowych przeznaczonych na finansowanie misyjnych dziatan
programowych nadawcow publicznych;

e podziatu pomiedzy spdtki publicznej radiofonii i telewizji kwoty 980 min zi, stanowigcej rekompensate
z tytutu wplywow z opfat abonamentowych utraconych w latach 2010-2017 wskutek ustawowych
zwolnier niektérych grup spotecznych;

e monitorowania programow linearnych i ustug na zadanie (VoD), m.in. pod wzgledem stosowania
zabezpieczen technicznych w celu ochrony matoletnich przed dostepem do tresci zagrazajacych ich
rozwojowi fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu;

e  biezacego prowadzenia postepowan wyjasniajacych w zakresie skarg i wnioskow.

Prace KRRIT byty realizowane w oparciu o cele okreslone w Strategii regulacyjnej KRRIT na lata
2017-2022 oraz dziatania przyjete do realizacji w budzecie zadaniowym zatwierdzonym przez Sejm RP
i Senat RP. Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022 jest dostepna na
stronie KRRIT.

Analiza wybranych zjawisk i procesow rynkowych znajduje sie w czesci Informacja o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w 2017 roku, ktéra jest dostepna na stronie KRRIT www.krrit.gov.pl w dziale
KRRIT i dalej Sprawozdanie i Informacja KRRIT.

Przewodniczacy KRRIT
/-/ Witold Kotodziejski
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. DANELICZBOWE

KRRIT przyjeta 402 uchwaty, dotyczace przede wszystkim prowadzonych postepowan koncesyjnych
(359 uchwat koncesyjnych). Obrady KRRIT odbyly sie podczas 55 posiedzen (w tym na 33 posiedzeniach
KRRIiT rozpatrywata sprawy koncesyjne). KRRiT zorganizowata 10 spotkart problemowych z nadawcami
i innymi podmiotami dziatajagcymi na rynku mediow.

KRRIT przekazata 4 rozporzadzenia do publikacji w Dzienniku Ustaw. Nie zostaty zakonczone prace
nad 2 projektami rozporzadzen. W ramach udziatu w procesie legislacyjnym KRRiT opiniowata 10 projektéw
ustaw oraz 19 umow miedzynarodowych z dziedziny radiofonii i telewizji.

Opublikowane zostaty 3 ogtoszenia o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb rozsiewczy naziemny. KRRIT rozstrzygneta 24 konkursy
koncesyjne. Dokumentacja dotyczaca tych postepowan tacznie liczyta okoto 42 000 stron. Nadawcy radiowi
otrzymali 3 nowe koncesje na rozpowszechnianie lokalnych programoéw. W ramach procesu tzw. rekoncesji
programow radiowych i telewizyjnych KRRIT wydata 10 decyzji. Wydano 25 koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego (w sieciach kablowych). Do KRRIT wptynety 323
zgtoszenia w sprawie dokonania wpisu do rejestru programoéw telewizyjnych rozpowszechnianych
wytacznie w systemie teleinformatycznym i programéw rozprowadzanych, ktére wraz ze zgtoszeniami
ztozonymi w poprzednim okresie sprawozdawczym byty podstawg do wydania 409 postanowien.

Z tytutu dziatalnosci KRRIT do budzetu panstwa odprowadzone zostaty dochody w wysokosci
ponad 24 109 tys. zt. Wptywy budzetu panstwa z tytutu opfat koncesyjnych wyniosty ponad 19 579 tys. zt
(koncesje radiowe, telewizyjne, kablowe), za opfaty prolongacyjne prawie 3 381 tys. zt oraz wpisy do
rejestru programoéw rozpowszechnianych wyfacznie w systemach teleinformatycznych i programow
rozprowadzanych ponad 288 tys. zt. Wydatki budzetowe KRRIT wyniosty 24 650 tys. zi.

Przewodniczacy KRRIT wydat ponad 27,7 tys. decyzji administracyjnych, w tym ponad 27,5 tys.
decyzji abonamentowych, 244 koncesyjnych i 15 decyzji o natozeniu kar finansowych w wysokosci tacznej
274 tys. zt. Na podstawie uchwaty KRRIiT przewodniczacy wydat 2 decyzje nakazujace zaniechanie dziatan
naruszajacych prawo medialne.

Na realizacje zadan misyjnych przez nadawcoéw publicznych, KRRIiT rozdysponowata ponad
1004,0 tys. zt, w tym 697 052 tys. zt z zebranych przez Poczte Polska wptywdw abonamentowych, oraz
306 970 tys. zt z tytutu rekompensaty utraconych w latach 2010-2017 wptywow wskutek ustawowych
zwolnien niektérych grup abonentéw. Telewizja Polska, tacznie ze srodkami na dziatalnos¢ wszystkich 16
oddziatow terenowych, otrzymata prawie 621 642 tys. zt, Polskie Radio ponad 193 445 tys. zt, zas 17 spotek
- rozgtosni regionalnych Polskiego Radia ponad 188 935 tys. zk Kwoty te zostaty przekazane na realizacje
zadan uzgodnionych z KRRIT w planach finansowo-programowych dotyczacych 2017 r.

W ramach postepowan administracyjnych dotyczacych umarzania i rozktadania na raty zalegtosci
z tytutu opfat abonamentowych do KRRIiT wptynety 45 942 wnioski od abonentéw. Rozpatrzono 42 415
whnioskéw. Wydano 27 518 decyzji oraz 14 900 postanowien i zawiadomien. W oparciu o ustawowe kryteria
KRRIT umorzyta zalegtosci abonamentowe na kwote ponad 14,6 min zt, a zadtuzenia w wysokosci okoto
1,3 min zt zostaty roztozone na raty.

Strone KRRIT www.krrit.gov.pl odwiedzito ponad 847,7 tys. uzytkownikow, generujac prawie 2,3 min
odston.
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Il. GLOWNE CELE WEDLUG STRATEGII
REGULACYJNEJ KRRiT I ICH REALIZACJA W 2017

2.1 Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022 odnosi sie do wszystkich
obszaréw pozostajgcych w kompetencjach KRRiT, uznajac za gtéwne cele i kierunki swoich dziatari:

e zapewnienie prawidtowego i zgodnego z zasadami udzielania pomocy publicznej poziomu
finansowania mediéw publicznych, umozliwiajagcego realizacje ich ustawowych zadan takze przy
wykorzystaniu nowych medidw oraz przy stopniowym ograniczaniu dziatalnosci reklamowej;

e fransparentnos¢ wiasnosci i Zzrodet finansowania medidw przy zachowaniu konkurencji na rynku
dostawcow ustug medialnych;

e rozwdj oferty programowej w naziemnej radiofonii i telewizji z uwzglednieniem roli mediéw
spotecznych i lokalnych oraz zapewnienie dostepu do medidw wszystkim grupom spotecznym
w kraju;

e wspieranie nowoczesnych technologii i technik przekazu, w tym takze w sieci Internet;

e ochrone matoletnich przed negatywnym wptywem tresci zawartych w linearnych i nielinearnych
ustugach medialnych, ktére mogtyby zaszkodzi¢ ich fizycznemu, psychicznemu i moralnemu
rOZwWOojowi;

e rozwdj udogodnien w odbiorze tresci audiowizualnych dla 0séb niepetnosprawnych ze wzgledu na
dysfunkcje wzroku lub dysfunkcje stuchu.

Pluralizm w zakresie wtasnosci mediow i polityki koncesyjnej

2.2 W celu ochrony wielosci i réznorodnosci Zzrodet informacji oraz prezentacji wielu punktéw widzenia
w debacie publicznej, wiekszos¢ krajow europejskich wprowadzita przepisy ograniczajgce mozliwosc¢
uzyskania przez jeden podmiot (grupe kapitatowa) pozycji, ktéra moze przyczyni¢ sie do ograniczenia
pluralizmu wiascicielskiego w mediach. Przepisy takie polegaja najczesciej na:

e ograniczeniu liczby koncesji radiowych lub telewizyjnych (lub udziatu kapitatu) w rekach jednego
wiasciciela;

e  okredleniu dopuszczalnego procentowego udziatu w rynku ogladalnosci lub stuchalnosci;
e ograniczeniach w zakresie koncentracji krzyzowej.

Komitet Ministréw Rady Europy 7 marca 2018 r. przyjat Zalecenie CM/Rec(2018)1 na temat pluralizmu
mediow i przejrzystosci wiasnosci medidw (Recommendation CM/Rec(2018)10of the Committee of Ministers to
Member States on media pluralism and transparency of media ownership). W zaleceniu Komitet sformutowat
m.in. wymagania zwigzane z ochrong pluralizmu w mediach, w tym dotyczace: réznorodnosci tresci, ram
instytucjonalnych pluralizmu, z podkresleniem roli mediéw publicznych, mediow lokalnych i mediow
srodowiskowych, a takze zaznaczeniem koniecznosci finansowego wspierania instytucji medialnych
i profesjonalnego dziennikarstwa. Komitet Ministrow zwrécit uwage na wprowadzenie odpowiednich
regulacji prawnych w zakresie wtasnosci w mediach, w tym dotyczacych kontroli koncentracji wtasnosci
i finansowania medidw, wspierajacych przejrzystos¢ wiasnosci, publiczny dostep do informadji i baz danych
obrazujacych strukture wiasnosci mediow. Regulacje prawne muszg stwarza¢ mozliwos¢ opracowywania
przez niezaleznych regulatorow informacji na temat struktury mediow i wiasnosci.

Konstytucyjne umocowanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz jej obecne kompetencje
i doswiadczenia praktyczne upowazniajg do zgtoszenia postulatu, aby KRRIT petnita role organu
dokonujgcego przegladow rynkéw medialnych. KRRIT opowiada sie za zmiang przepiséw w tym obszarze,
deklarujac scista wspotprace oraz wymiane informacji z Prezesem UOKIK i Prezesem UKE.
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2.3 W przeciwdziataniu zjawiskom koncentracji kompetencje KRRIT ograniczajg sie do mozliwosci
nieprzyznania' lub cofniecia koncesji w przypadku uzyskania przez nadawce pozycji dominujacej na rynku?.
W dotychczasowej praktyce KRRIT nie stwierdzita, aby ktéry$ z nadawcow osiagnat pozycje dominujaca na
rynku medialnym oceniong wedtug przywotanych przepiséw. Nie oznacza to jednak, iz nie mozna
zaobserwowac dziatan, ktére moga doprowadzi¢ do ograniczania warunkéw konkurencji, m.in. poprzez
koncentracje pionowa (w powigzaniu nadawca - operator), krzyzowg badz inne praktyki (ceny dumpingowe
na rynku reklam, cenowe zmowy kartelowe w sprzedazy). Badanie tych zjawisk lezy w kompetencjach
Prezesa Urzedu Ochrony Konkurendji i Konsumentow.

24 KRRIT postuluje wprowadzenie w prawie medialnym skutecznych ograniczenn w  zakresie
dokonywania przeksztatcern wtasnosciowych w spoétkach wykonujacych koncesje na rozpowszechnianie
programow radiowych i telewizyjnych. Obecnie KRRIT obserwuje, ze w wyniku takich przeksztatcen
nastepuja niepozadane zmiany znacznie ograniczajace réznorodnos¢ oferty programowej dostepnej na
danym terenie.

25 W polityce koncesyjnej opartej na zasadzie transparentnosci postepowan, Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji dazy do zapewniania réznorodnosci oferowanych tresci programowych oraz reprezentacji
wszystkich  grup  spotecznych. KRRiT bedzie prowadzita biezace analizy oferty programéw
ponadregionalnych, regionalnych i lokalnych oraz zgtaszanych przez nadawcow potrzeb zwigzanych
z pozyskaniem nowych czestotliwosci lub optymalizacja technicznych warunkéw rozpowszechniania.
W ramach tych prac KRRiT zadba o stworzenie warunkéw rozwoju radiofonii na obszarach, na ktérych
w  dotychczasowej ofercie programowej nie wystepuje tematyka lokalna, a takze bedzie zmierza¢ do
korygowania zasiegu koncesji nadawcow spoteczno-religijnych, tak aby pokrywat sie z zasiegiem
administracyjnym diecezji bedacych koncesjonariuszami.

Nowoczesne technologie i techniki przekazu

2.6 Ochronie pluralizmu na rynku medialnym, aby zachowa¢ moZliwie jak najwieksza liczbe programow
i ustug dostepnych dla odbiorcéw, stuzy¢ bedzie dalszy rozwdj bezptatnej, naziemnej telewizji cyfrowej,
mozliwy przy zastosowaniu nowego standardu nadawania DVB-T2 oraz cyfryzacja radiofonii
z zastosowaniem standardu DAB+.

Wazne zadania zwigzane s3 z zapewnieniem odpowiednich warunkéw technologicznego rozwoju,
stuzagcego udostepnianiu i wzajemnemu korzystaniu z cyfrowych zasobdw audialnych i audiowizualnych
przez Telewizje Polska, Polskie Radio i rozgtosnie regionalne Polskiego Radia w ramach wspdlnego projektu
Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych (BCMP)?,

Naziemna telewizja cyfrowa

2.7 Decyzja z 17 maja 2017 r. Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) zobowigzata paristwa cztonkowskie
do zwolnienia tzw. pasma 700 MHz (694-790 MHz) do 30 czerwca 2020 r. na potrzeby systemdw ruchomej
tacznosci szerokopasmowej.

Cztery istniejace obecnie multipleksy naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T musza by¢ odtworzone
w  wezszym niz dotychczas zakresie czestotliwosci (tj. 470 — 694 MHz). Prace rekonfiguracyjne w zakresie
czestotliwosci prowadzi Urzad Komunikacji Elektronicznej.

2.8 Proces wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej w Polsce zakonczy sie z chwila uruchomienia szesciu
multiplekséw w pasmie 470 - 694 MHz. Oczekiwana jest decyzja rzadowa w sprawie terminu i warunkéw
zmiany obecnie obowigzujacego standardu nadawania DVB-T na wyzszy DVB-T2. Po wydaniu takiej decyzji,
w UKE rozpoczng sie prace nad kolejng rekonfiguracja sieci naziemnych multipleksow cyfrowych.

' Ustawa z 29 grudnia 1992 . o radiofonii i telewizji, art. 36 ust. 2 pkt 2.
2 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 38 ust. 2 pkt 3.
3 Patrz rozdziat VI, pkt 6.34.
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Dodatkowa pojemnos¢ multiplekséw, uzyskana w wyniku przejscia na wydajniejszy standard
nadawania, zostanie wykorzystana do emisji programédw w wysokiej rozdzielczosci HDTV. Aby to przejscie
zakoniczyto sie sukcesem, odbiorcy programéw i sami nadawcy musza mie¢ czas na przygotowanie sie do
zmian.

29 W 2015 r. przewidujac utrate czesci pasma UHF na szerokopasmowe ustugi mobilne, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji zdecydowata o wykorzystaniu czestotliwosci w pasmie VHF (174 — 230 MHz) na
budowe ogdlnokrajowego multipleksu (MUX8).

Konieczne staje sie pilne uzupetnienie zawartosci programowej MUX8. Rozwigzaniem optymalnym
bedzie uzupetnienie wolnych miejsc programami TVP SA, co zwiekszy zainteresowanie odbiorcow
mozliwoscig korzystania z oferty programowej tego multipleksu.

Obecnie zasieg techniczny MUX8 zblizony jest do pozostatych multiplekséw telewizyjnych (MUXT,
MUX2 i MUX3). Jednak rzeczywista liczba odbiorcéw jest mniejsza od spodziewanej ze wzgledu na
techniczne uwarunkowania. Powodujg one, iz czesto konieczne jest instalowanie dodatkowej anteny,
z czego potencjalni widzowie rezygnujg wobec skromnej oferty programowe;j.

2.10  Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji scisle wspétpracuje z Urzedem Komunikacji Elektronicznej we
wszystkich pracach zwigzanych z zakoriczeniem procesu wprowadzania naziemnej telewizji cyfrowej. KRRIT
m.in. dokona oceny potrzeb dotyczacych oferty programowej z uwzglednieniem oczekiwar odbiorcéow,
mozliwosci nadawcow oraz dostepnosci czestotliwosci. Ponadto KRRIT okresli niezbedny zakres ustug
wysokiej rozdzielczosci (HDTV) oraz rozwazy ewentualne wprowadzenie w nowych multipleksach ustugi
dostepu warunkowego (kanaty ptatne).

Naziemna radiofonia cyfrowa

2.11 Polska uzyskata prawo do budowy trzech multiplekséw o zasiegu ogdlnokrajowym, wsréd ktorych
jeden jest przeznaczony na potrzeby radiofonii publicznej i obecnie jest juz wykorzystywany przez tych
nadawcow. Drugi multipleks ogélnokrajowy zostanie zarezerwowany dla celow konwersji ogéinokrajowych
i ponadregionalnych programoéw analogowych najwiekszych nadawcow prywatnych, zas kolejny zostanie
zaprojektowany pod katem potrzeb nadawcow lokalnych.

Prace, dzieki ktorym bedzie mozna uruchomi¢ kolejne programy lokalne i $rodowiskowe,
rozpoczna sie od budowy multipleksu przeznaczonego dla nadawcéw lokalnych. Zaprojektowanie
multiplekséw, a nastepnie ich uruchomienie wymagac¢ bedzie $cistego wspoétdziatania Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji z Urzedem Komunikacji Elektroniczne;.

2,12  Dziafania zwigzane z uruchomieniem multipleksow lokalnych i regionalnych rozpoczng sie
niezwtocznie po spodziewanej w pierwszym kwartale 2018 r. publikacji nowego planu zagospodarowania
czestotliwosci. KRRIiT, w ramach prac przygotowawczych, zamierza przeprowadzi¢ wsérdd nadawcow
lokalnych m.in. akcje informacyjng o mozliwosciach uzyskania czestotliwosci oraz niskobudzetowych
technicznych rozwigzaniach odpowiednich dla matych systemoéw nadawczych.

Lokalna radiofonia cyfrowa powinna mie¢ mozliwos¢ petnej konwersji swoich programéw
analogowych oraz szanse uruchomienia nowych programéw, wytacznie cyfrowych, co warunkuje rozwoj
tego segmentu.

Nadawanie cyfrowe na poziomie lokalnym juz rozpoczeto sie. Inicjatywy lokalne powstaty
w  Matopolsce, Rzeszowie, Bielsku-Biatej. O miejsce w lokalnym multipleksie mogg stara¢ sie nadawcy
istniejacy oraz nowi, a ponadto takze nadawcy programow miejskich rozpowszechnianych przez regionalng
radiofonie publiczna.

Dodatkowa oferta programowa w ramach DAB+ nie tylko zwiekszy pluralizm, ale tez wptynie na
promocje i poprawe atrakcyjnosci tego standardu.
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2.13 Proces implementacji naziemnej radiofonii cyfrowej powinien przebiega¢ w oparciu o narodowga
strategie cyfryzacji, ktora okresli kryteria i warunki rozwoju radiofonii cyfrowej na wszystkich platformach
dystrybucji sygnatu, w tym rowniez na platformie naziemnej DAB+.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji m.in. uczestniczac w pracach zwigzanych z przygotowaniem
narodowej strategii radiofonii czy projektu ustawy cyfryzacyjnej i projektéw aktéw wykonawczych, bedzie
wspierac rozwoj naziemnej radiofonii cyfrowej DAB+.

Waznym zadaniem KRRIT jest rowniez biezgca wspotpraca z zarzadami spétek publicznej radiofonii
w zakresie realizacji ich planéw kontynuowania cyfryzacji sektora publicznego, a ponadto podejmowanie
w  miare potrzeb decyzji korygujacych.

KRRIT bedzie tez wspodtpracowad z organizacjami gospodarczymi zrzeszajacymi nadawcow,
operatoréw, producentéw i dostawcodw sprzetu. Odpowiednie przygotowanie warunkéw i sprawne
przeprowadzenie procesu cyfryzacji radiofonii niepublicznej w Polsce musi faczy¢ sie z dbatoscig o potrzeby
nadawcow i oczywiscie odbiorcéw programow.

Udzielanie pomocy publicznej i inne zmiany w prawie medialnym

2.14  Po siedmiu latach prowadzenia postepowania i dziewieciu latach od ztoZzenia skargi przez spodtke
TVN, Komisja Europejska zakonczyta procedury w zwigzku ze skargami z lat 2006 i 2008 w sprawie braku
w ustawie o radiofonii i telewizji wtasciwych, zgodnych z prawem UE przepisow dotyczacych
finansowania mediow publicznych ze srodkéw abonamentowych®.

Spodziewana w 2018 r. implementacja do polskiego prawa medialnego europejskich przepisow
dotyczacych udzielania pomocy publicznej w radiofonii i telewizji natozy na media publiczne nowe
obowigzki w celu dostosowania sposobu finansowania ich dziatalnosci do zasad wspdlnego rynku.
Przedmiotem nowelizacji bedzie m.in. doprecyzowanie definicji misji publicznej oraz wprowadzenie:

e Karty Powinnosci — jako porozumienia zawieranego na okres pieciu lat pomiedzy poszczegdinymi
nadawcami a KRRIT, w ktérym okredli sie m.in. jakie programy i nowe, istotne ustugi (np. ustugi na
7adanie), majg by¢ realizowane w ramach misji publicznej;

e procedury uprzedniej oceny (analiza ex ante) przewidywanych, nowych, istotnych ustug medialnych
realizowanych w ramach misji publicznej, ktére beda finansowane zaréwno ze Srodkéw
publicznych, jak i srodkéw wiasnych nadawcy, ale dopiero po przeprowadzeniu obowigzkowych
konsultacji spotecznych przed ich wprowadzeniem,

e prawnych ograniczent w zakresie publicznego finansowania do kosztéw netto misji publicznej oraz
ustalenia zasad nadzoru nad ewentualng nadmierng rekompensatg;

e uregulowania zasad skutecznego nadzoru nad jakoscia realizacji misji publicznej.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, w porozumieniu z nadawcami, opracuje zasady wprowadzenia
tych mechanizméw i sposobu ich kontroli. Na podstawie Karty Powinnosci powinny powstawac plany
finansowo-programowe, ktére z kolei beda okresla¢ zadania nadawcy publicznego realizowane w danym
roku kalendarzowym. Dziatalnos¢, ktéra nie bedzie wynikata z Karty Powinnosci lub opracowanego na jej
podstawie planu finansowo-programowego, nie zostanie objeta zakresem misji publiczne;j.

2,15  Aby zagwarantowa¢ misyjny charakter mediéw publicznych musi jednoczesnie by¢ zapewniony
system ich finansowania, stabilny i odpowiedni do stawianych zadan. Zdaniem KRRiT finansowanie mediow
publicznych na odpowiednim poziomie gwarantujagcym wykonanie zadan, wymaga naktadéw w wysokosci
okoto 2,8 do 3 mld zt rocznie®, co z kolei wymaga odpowiedniego zaangazowania organdw panstwa i jego
struktur w osigganiu i utrzymywaniu tego poziomu finansowego.

4Sprawa nr SA.32691 (2011/E).

° Kwota ta zostata wyliczona na podstawie wskaznikdw makroekonomicznych takich jak: wysoko$¢ PKB, koszty publiczne przeznaczone
na tzw. koszyk $wiadczen publicznych (zdrowie, obrona, bezpieczenstwo, edukacja i kultura, ubezpieczenie spoteczne), poziom
finansowania edukacji i kultury oraz wysokos¢ sredniego wynagrodzenia w danym kraju.

16



Uzasadnionym postulatem jest réwniez okreslenie systemowego mechanizmu corocznej
rekompensaty budzetowej w zakresie ubytkdw w finansowaniu mediéw publicznych wynikajacych ze
zwolnieh w uiszczaniu optat abonamentowych.

2.16  KRRIT od kilku lat inicjowata eksperckie prace przygotowawcze, ktorych celem byto przedstawienie
organom panstwa odpowiedzialnym za ksztatt polityki audiowizualnej spdéjnego, kompleksowego projektu
unowoczesnienia i modernizacji prawa medialnego. Organem posiadajacym inicjatywe legislacyjna
w zakresie prawa mediow jest Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Przedstawiciele KRRIiT i MKIDN w 2015 r. przygotowali projekt, ktéry po pozytywnie zakonczonych
konsultacjach spotecznych i miedzyresortowych zostat witaczony do wykazu prac legislacyjnych Rady
Ministréw. Dalsze prace nad dokumentem przerwano ze wzgledu na zblizajacy sie koniec kadencji Sejmu RP
i Senatu RP.

W 2017 r. KRRIT rozpoczeta ponowny i uzupetniajacy przeglad propozycji zawartych w projekcie
nowelizacji ustawy. KRRIiT prowadzi te prace w porozumieniu z Ministrem Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
a po ich zakonczeniu, w oparciu o stanowisko KRRIT, minister wznowi rzagdowa procedure legislacyjna.

KRRIT przedstawi w tym projekcie m.in. swoje stanowisko dotyczace zagadnien wskazanych przez
Trybunat Konstytucyjny w wyroku z 13 grudnia 2016 r. w sprawie nowelizacji ustawy z 30 grudnia 2015 r.
zmieniajacej ustawe o radiofonii i telewizji, gdyz dotychczas dyspozycja zawarta w wyroku nie zostata
wykonana®. Ponadto KRRIT planuje tam przedstawi¢ opinie dotyczacg ochrony pluralizmu w zakresie
wiasnosci mediow i polityki koncesyjne).

Media publiczne - finansowanie misji’

2.17  Na dziafalno$¢ misyjng w 2017 r. nadawcy publiczni (19 spétek: Telewizja Polska, Polskie Radio oraz
17 rozgtosni regionalnych Polskiego Radia) otrzymali abonament w wysokosci 697 min zt oraz 307 min zt
rekompensaty z tytutu refundacji ubytku wptywow abonamentowych w wyniku ustawowych zwolnier od
opfat.

Abonament przekazany nadawcom byt o 62 min zt wyzszy od przyjetej prognozy. Nadwyzka
abonamentu oraz srodki z rekompensaty zostaty przeznaczone przez spdtki mediow publicznych przede
wszystkim na dofinansowanie przedsiewzie¢ programowych uzgodnionych w planach finansowo-
programowych.

W 2017 r. spotki otrzymaty nastepujace kwoty wplywdw abonamentowych i rekompensaty:

= Telewizja Polska — 621,64 minzt  (abonament — 355,14 mIn zt; rekompensata — 266,50 min zt)

= Polskie Radio — 193,45 mIn zt (abonament — 177,71 min zt; rekompensata - 15,74 min z)

= rozgtosnie regionalne radia publicznego - 188,94 min zt (abonament — 164,21 min zt; rekompensata —
24,73 min z1).

6 Trybunat Konstytucyjny podkreslit, iz pozycja ustrojowa KRRIT, jako wyodrebnionego organu ochrony prawa stanowi instytucjonalng
gwarancje wolnosci stowa, prawa do informacji oraz zapewnienia interesu publicznego w radiofonii i telewizji. Ten konstytucyjny zakres
kompetencji KRRIT wyznacza ustawodawcy okreslony model organizacji mediéw, w tym réwniez mediéw publicznych. W procesie
powotywania organéw spétek publicznej radiofonii i telewizji Trybunat Konstytucyjny wskazat, iz KRRIT musi posiadac¢ pozycje
dominujacg w ramach uksztattowanego przez ustawodawce modelu funkcjonowania radiofonii i telewizji.

7 Patrz informacje dotyczace mediéw publicznych, ktére znajduja sie w rozdziale VI.
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Przekazane nadawcom wptywy abonamentowe wraz z rekompensatg w stopniu wyzszym niz w latach
poprzednich sfinansowaty realizacje zadan misyjnych. Srodki przekazane z KRRIT stanowity nastepujacy
procent kosztow dziatalnosci misyjnej:

= w Telewizi Polskiej — 39%;
= w Polskim Radiu — 76%;
= wrozgtosniach regionalnych srednio — 84%.

2.18 W procesie uzgadniania planéw finansowo-programowych na 2017 r. media publiczne przekazaty
plany dotyczace 62 programdw. KRRIT skierowata do nadawcéw informacje o preferowanych elementach
programowych, m.in. opierajac swoje rekomendacje na ocenie zawartosci i jakosci programoéw nadawanych
w 2016 roku.

Dostepnosc¢ programow dla oséb starszych i niepetnosprawnych

2.19  KRRiT aktywnie uczestniczyta w pracach komisji parlamentarnych, ktore wigzaty sie z postulowanym
od dawna zwiekszeniem kwot audycji telewizyjnych z udogodnieniami dla osdb niepetnosprawnych.
W wyniku tych prac powstat projekt senackiej Komisji Praw Cztowieka, Praworzadnosci i Petycji w sprawie
zmiany art. 18a ustawy w zakresie stopniowego zwiekszania telewizyjnych kwot audycji z udogodnieniami
(w 2022 r. do poziomu 50% programu). W 2017 r. prace legislacyjne z udziatem KRRIT byly kontynuowane na
forum senackiej Komisji Ustawodawczej, a nastepnie przez postow z Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu.
Wkrotce sprawozdanie z prac legislacyjnych rozpatrzy Sejm RP.

KRRIT finalizuje prace dotyczace stworzenia aplikacji umozliwiajacej umieszczanie na stronie
internetowej informacji na temat oferty programowej w taki sposéb, aby byta ona dostepna dla oséb
z dysfunkcjami sensorycznymi®.

Badania tresci i odbioru ustug medialnych

220  Ustawa o radiofonii i telewizji naktada na KRRIT zadanie organizowania badan tresci i odbioru ustug
medialnych®. Dotychczas to zadanie nie byto wykonywane samodzielnie. KRRIT korzystata z badan i analiz
rynkowych, nie prowadzac wiasnych prac, chociaz wiasnie taka tendencja jest charakterystyczna dla wielu
systemédw medialnych w innych krajach europejskich. Organy regulacyjne uczestnicza tam we
wspodtorganizowaniu badan tresci i odbioru programoéw oraz majg mozliwos¢ rekomendowania jednolitych
standardéw badan telemetrycznych.

W 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji bedzie dazy¢ do stworzenia nowego modelu
organizacji badania konsumpcji mediéw. KRRIiT planuje przygotowanie koncepcji metodologii, organizacje
panelu badawczego oraz po wyborze wykonawcy przeprowadzenie badania pilotazowego.

Oswiadczenia i stanowiska w waznych sprawach publicznych

2.21 W oswiadczeniu z 23 lutego 2017 r.'°Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wyrazita zdecydowany
sprzeciw wobec tresci propagowanych w programie telewizyjnym Superstacji, w ktérym znalazty sie petne
agresji i nienawisci wypowiedzi, skierowane pod adresem dziennikarzy pracujacych w spétce Telewizja
Polska SA. Byty one prébg ich ponizenia i napietnowania w oczach opinii publicznej, budowaty fatalny obraz
zawodowych dziafari i kompetencji oraz prowadzity do pogtebienia podziatéw spotecznych. Zdaniem KRRiT
ten styl krytyki wykraczat poza wszelkie przyjete powszechnie standardy zycia publicznego. Zadnym mediom
w obszarze prawnym Rzeczypospolitej Polskiej nie wolno wykorzystywac jezyka nienawisci i agresji
w sporze publicznym, réwniez w sytuacji najostrzejszej nawet krytyki''.

8 Patrz informacje, ktére znajduja sie w rozdziale IX, pkt 9.1.

° Art. 6 ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.

10W sprawie tresci rozpowszechnionych w audydji z cyklu ,Krzywe zwierciadto” (Superstacja, 14 lutego 2017 r.).

1 Po zakonczeniu postepowania Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje o ukaraniu nadawcy - patrz rozdziat V, pkt 5.27.
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2,22 W o$wiadczeniu z 14 grudnia 2017 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji krytycznie odniosta sie do
wszelkich przejawdw gwattownie narastajacej fali agresji werbalnej i fizycznej skierowanej przeciwko
dziennikarzom. Préby zastraszania, przemoc werbalna, wulgarny jezyk, groZzby — wszystko to przekracza
granice demokratycznego dyskursu. KRRIT zwrécita sie do wszystkich uczestnikdéw Zycia publicznego,
a zwiaszcza do medidw, aby nie podsycac ztych emodji podkreslajac, iz w przestrzeni publicznej jest miejsce
dla sporu, ale nie ma zgody na agresje i przemoc.

Budzet KRRiT

2.23 KRRIT jest jednostka finanséw publicznych. Sposéb wykorzystania $rodkow podlega kontroli
przeprowadzanej przez NIK. Dochody uzyskane w danym roku sg odprowadzane do budzetu panstwa.

Zrealizowane dochody budzetowe w 2017 r. wyniosty tacznie 24 109,2 tys. zt, co stanowito 102,3%
kwoty przyjetej w ustawie budzetowej na rok 2017 (23 561 tys. zt) i wynikato przede wszystkim z osiggniecia
nieplanowanych dochodéw w kwocie 808,0 tys. zt z tytutu kar pienieznych od oséb prawnych i innych
jednostek organizacyjnych, w tym gtéwnie kar za naruszenie przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji
i nieplanowanych dochodow w kwocie 376 tys. zt z tytutu odsetek za zwtoke, przy jednocze$nie nizszych od
planowanych o 4586 tys. zt (0 3,3%) wptywow z opfat za koncesje oraz nizszych o 213,1 tys. zt (0 6,6%)
wplywodw z opfat prolongacyjnych.

Szczegdtowe wykonanie dochoddw w poréwnaniu do planu finansowego w podziale na paragrafy
przedstawia tabela ponizej:

Tabelanr 1. Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w 2017 r.

wtys. zt
ey | ot [ s |
TRESC na 2017 rok 2017 r. kol. 3-2 kol. 3:2
DOCHODY BUDZETOWE 23 561,00 24109,2 548,2 102,33%

§ 0580 Wptywy z tytutu grzywien i innych
kar pienieznych od oséb prawnych

i innych jednostek budzetowych - w tym X 808,0 808,0 X
kary za naruszenie przepiséw ustawy o
radiofonii i telewizji

§ 0590 Wptywy z optat za koncesje

- . 20038,0 19579,4 -458,6 97,71%
i licencje

§ 0640 Wptywy z tytutu kosztow

egzekucyjnych, optaty komorniczej X 0,4 0,4 X

i kosztéw upomnien

§ 0690 Wptywy z réznych optat 300,0 288,2 -11,8 96,07%
§ 0870 Wptywy ze sprzedazy sktadnikéw 0,0 0,0 0,0 «
majatkowych

§ 0910 Wptywy z odsetek od
nieterminowych wpfat z tytutu podatkéw
i optat - w tym przede wszystkim opftaty 3218,0 3380,9 162,9 105,06%
prolongacyjne od optat koncesyjnych
roztoZzonych na raty

§ 0920 Wptywy z pozostatych odsetek X 18,0 18,0 X

§ 0940 Wptywy z rozliczeri/zwrotdw z lat « 14 14 X
ubiegtych ! !

§ 0950 Przychody finansowe z tytutu kar « 302 302 X

i odszkodowan wynikajgcych z uméw ! !

§ 0970 Wptywy z réznych dochodéw 5,0 2,7 -2,3 54,00%

Zrédfo: Biuro KRRIT
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Wykonanie $redniorocznego zatrudnienie w ub. roku wyniosto 146,88 etatu kalkulacyjnego
(cztonkowie KRRIT - 5 etatow kalkulacyjnych, Biuro KRRIT — 141,88 etatow kalkulacyjnych).

W ustawie budzetowe] wydatki KRRIiT okreslone zostaty w wysokosci 30 272 tys. zt, to jest
o 7808 tys. zt mniej od potrzeb zgtoszonych w projekcie (38 080 tys. zt). Biezace analizy wykorzystania
budzetu potwierdzity, ze pozostang wolne srodki w wysokosci 4 910 tys. zt. Przewodniczacy KRRIiT wydat
decyzje o niewykorzystaniu tych srodkdw i pozostawieniu ich w dyspozycji budzetu panstwa.

tacznie w 2017 r. na realizacje wszystkich zadar KRRIT przeznaczyta 24 650 tys. z. Na wynagrodzenia
i pochodne (ubezpieczenia spoteczne i Fundusz Pracy) KRRIT przeznaczyta 14 390 tys. zt.

Tabela nr 2. Wydatki budzetowe KRRiT w 2017 r.

. . % w stosunku do
. , Plan finansowy Wykonanie
Rodzaj wydatkow tacznego
w tys. zt w tys. zt .
wykonania

Wynagrodzenia i ich pochodne 14 972,0 14 390,5 58,38
Czynsz za powierzchnie biurowg 2163,0 2147,7 8,81
Ustugi biurowe, kancelaryjne, archiwistyczne 3295,0 1726,9 7,00
Zakupy mebli biurowych, sprzetu technicznego,
czesci zamiennych, materiatéw biurowych 695,0 566,3 2,29
i eksploatacyjnych
Opfaty za ustugi pocztowe 880,0 531,8 2,15
Wykonanie monitoringdw programow

. . . 473,0 431,5 1,75
radiowych i telewizyjnych oraz Internetu
Zakupy inwestycyjne 425,0 380,2 1,54
Podrdze stuzbowe zagraniczne 423,0 336,9 1,36
Ustugi gospodarcze 338,0 298,3 1,21
Zakup ustug informatycznych 395,0 296,5 1,20
Ochrona obiektu 334,0 292,8 1,18
Sktadki do organizacji miedzynarodowych 250,0 244,4 0,99
Badania telemetryczne i radiometryczne 250,0 226,0 0,91
Us’ru.gliobeljnjumcych wykonanie ekspertyz, 1011,0 2114 0,85
analiz i opinii
Zakup pozostatych materiatow, w tym raportow 123,0 202,5 0,82
OdF.)lsy na zaktadowy fundusz $wiadczen 200,0 195,3 0,79
socjalnych
Wynagrodzenia bezosobowe 535,0 191,7 0,77
Organizacja konferencji 274,0 180,0 0,73
Kary, odszkodowania i grzywny wyptacone na
rzecz os6b prawnych i innych jednostek 0,0 150,0 0,60
organizacyjnych
Zakup energii 150,0 147,3 0,59
Szk_olenla pracownikéw i doptaty do studidéw 285,0 1282 0,52
wyzszych
Zakup ustug telekomunikacyjnych 185,0 127,7 0,51
Inne wydatki, ktérych tgczna wartosé nie
przekracza 0,50% struktury udziatu 2616,0 1246,1 5,05
w wydatkach
tacznie 30272,0 24 650,0 100

Zrédto: Biuro KRRIT
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lll. UDZIAL W TWORZENIU PRAWA

Rozporzadzenia KRRiT - obowiagzujace i projektowane

3.1. W roku sprawozdawczym prace legislacyjne KRRIiT dotyczyty szesciu aktow wykonawczych, sposrod
ktérych cztery nizej wymienione rozporzadzenia zostaty opublikowane w Dzienniku Ustaw:

e Rozporzqdzenie z dnia 19 maja 2017 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie trybu postepowania
zwiqzanego z nieodptatnym informowaniem w programach jednostek publicznej radiofonii i telewizji
0 prowadzonej przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego
(Dz.U. poz. 1097)

Rozporzadzenie umozliwia nadawcom rozpowszechnianie audycji informujacych o prowadzonej
przez organizacje pozytku publicznego nieodptatnej dziatalnosci nie w jednym, lecz w kilku programach oraz
wprowadza przepisy pozwalajace na bardziej efektywna realizacje obowigzkéw natozonych w tym zakresie
na nadawce. Do wydania rozporzadzenia konieczne byto porozumienie z Ministrem Rodziny, Pracy i Polityki
Spofecznej.

e Rozporzqdzenie z dnia 25 maja 2017 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za uzywanie
odbiomikdw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gory za okres dfuzszy niz
Jjeden miesiqgc w2018 . (Dz.U. poz. 1066)

Rozporzadzenie okresla wysokos¢ optat abonamentowych w 2018 r. oraz znizki za uiszczanie optat
abonamentowych z gory za okres dtuzszy niz jeden miesigc. Przepisy uwzgledniaja prognozowang liczbe
0s6b korzystajacych ze znizek. Z drugiej strony biorg pod uwage konieczno$¢ zapewnienia pokrycia kosztow
realizacji misji spotecznej przez media publiczne.

e Rozporzqdzenie z dnia 26 wrzesnia 2017 r. w sprawie sposobéw utrwalania i przechowywania przez
nadawcdw audycji, reklam i innych przekazoéw (Dz.U. poz. 1862)

Rozporzadzenie okresla rodzaj plikdw, za pomocg ktérych nadawca jest zobowigzany utrwalac
i przechowywac emitowane w programie materiaty, a ponadto ustala sposob ich opisywania.

e Rozporzqdzenie z dnia 14 grudnia 2017 r. zmieniajqce rozporzqdzenie w sprawie zawartosci wniosku
0 udzielenie koncesji oraz szczegdtowego trybu postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji
na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programoéw radiofonicznych i telewizyjnych (Dz.U. z 2018 r.
poz. 83)

Rozporzadzenie umozliwia dokonanie przez wnioskodawce zmian we wniosku o udzielenie
koncesji, w czesci dotyczacej zatozen finansowych, w czasie trwania postepowania o udzielenie koncesji,
w ktoérym bierze udziat wiecej niz jeden wnioskodawca. Rozporzadzenie zostato wydane po zasiegnieciu
opinii Prezesa Urzedu Komunikacji Elektronicznej.

3.2. KRRIT kontynuuje prace legislacyjne dotyczace dwdch wymienionych ponizej projektédw rozporzadzen:

e Projekt rozporzqdzenia w sprawie zawartosci wniosku o udzielenie koncesji oraz szczegdtowego trybu
postepowania w sprawach udzielania i cofania koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie
programéw radiofonicznych i telewizyjnych

Projekt rozporzadzenia zmierza do okreslenia takiego trybu postepowania, ktdry umozliwi sprawne
przeprowadzanie postepowan koncesyjnych oraz zmniejszy obcigzenia administracyjne dla podmiotow
zainteresowanych uzyskaniem koncesji.

e Projekt rozporzqdzenia w sprawie wysokosci optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programdw radiowych i telewizyjnych oraz sposobu ich wyliczania

KRRIT 13 lutego 2018 r. przyjefa projekt rozporzadzenia, ktéry m.in. przewiduje:

- wskazanie nowego sposobu naliczania optaty za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programu radiowego w sposéb analogowy rozsiewczy naziemny;
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- uzaleznienie wysokosci optat za rozpowszechnianie programu telewizyjnego w sposéb analogowy
rozsiewczy naziemny od liczby mieszkancow w zasiegu programu;

- obnizenie optat za rozpowszechnianie w DAB+.

Projekt rozporzadzenia zostanie poddany konsultacjom spotecznym. Dalsze prace beda
prowadzone po zebraniu i ocenie uwag zgtoszonych do KRRiT w tym trybie.
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IV. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE | ROZPROWADZANE
ORAZ UStUGI VoD

Udzielanie i rozszerzanie koncesji radiowych

4.1 W roku sprawozdawczym prace KRRIT zwigzane byly z rozstrzygnieciami postepowan wszczetych
na podstawie 25 ogtoszen Przewodniczacego KRRIT opublikowanych w 2016 r. oraz 3 opublikowanych
w 2017r.

W zwigzku z ogtoszeniami do KRRIT wptyneto 156 wnioskow'?, ktéra po ich rozpatrzeniu, przyjeta
24 uchwaty o podjeciu rozstrzygnie¢. W oparciu o uchwaty Przewodniczacy KRRIT wydat 4 decyzje'
o udzieleniu nowych koncesji na programy o lokalnym zasiegu nadawania oraz 7 decyzji w sprawie
rozszerzenia dotychczasowych koncesji o kolejne stacje nadawcze'.

Po raz pierwszy w historii Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji dwa z prowadzonych postepowan
koncesyjnych wobec faktu, iz po dokonaniu oceny wedtug kryteriow okreslonych w ustawie o radiofonii
i telewizji®, liczba wnioskodawcow spetniajacych warunki do udzielenia koncesji byta wieksza niz liczba
koncesji przewidzianych do udzielenia, KRRIiT zastosowata tryb przetargu'®,

W postepowaniu o udzielenie koncesji w Gdansku (87,8 MHz) najwyzszg oferte przetargowa
sposrdd wnioskodawcéw biorgcych udziat w przetargu ztozyta spétka Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0.
z siedzibg w Warszawie, natomiast w postepowaniu o rozszerzenie koncesji w Swinoujéciu (89,2 MHz)
najwyzszg oferte przetargowa ztozyta spétka Radio ESKA S.A. z siedzibg w Warszawie.

W zatqczniku nr 1 znajduje sie wykaz postepowari o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposdb rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwiqzku
z ogfoszeniami Przewodniczqcego KRRIT, rozstrzygnietych uchwatq lub zakoriczonych wydaniem decyzji
w 2017

42 Nie podZniej niz na 12 miesiecy przed data wygasniecia koncesji, nadawca programu ma prawo
ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres 10 lat (tzw. rekoncesja)'’. Podczas rozpatrywania
wniosku KRRIT ocenia dotychczasowa dziatalnos¢ nadawcy sprawdzajac, czy nie wystepuja okolicznosci
wskazane jako podstawa do cofniecia koncesji. Do okolicznosci tych nalezg m.in. trwate, nastepujace przez
trzy kolejne miesigce, zaprzestanie emisji programu, naruszanie ustawy lub warunkow koncesji, upadtos¢
przedsiebiorstwa, bezposrednie lub posrednie przejecie kontroli nad dziatalnosciag nadawcy. Postepowanie
w zakresie rekoncesji toczy sie z udziatem dotychczasowego nadawcy, bez mozliwosci przystapienia do
niego innych zainteresowanych. Jesli nadawca w dotychczasowej dziatalnosci nie naruszyt w razacy sposéb
prawa, jego wniosek jest rozpatrywany pozytywnie.

W 2017 r. w powyzszym trybie Przewodniczacy KRRIT wydat 6 decyzji w sprawie udzielenia
nadawcom naziemnym i satelitarnym koncesji na kolejny okres. Jedng z nich otrzymat nadawca
ogdlnokrajowego programu radiowego Radio Maryja.

W zatqczniku nr 2 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

2 Jeden wniosek wptynat w 2018 r., czyli poza okresem objetym sprawozdaniem z rocznej dziatalnosci KRRIT.
3Wydano 3 decyzje w 2018 r. na podstawie uchwatz 2017 r.

4“Wydano 1 decyzje w 2018 r. na podstawie uchwaty z 2017 r.

° Patrz art. 36 ustawy o radiofonii i telewizji.

5W oparciu o art. 52 ust. 2 ustawy z 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej.

1
1
1
1
1
17 Zgodnie z art. 35a ustawy o radiofoniii telewizji.
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Przeniesienie uprawnien z koncesji

43 W przypadku przeksztatcenia spotek handlowych lub zatozenia spétki przez osobe fizyczna, za
zgoda KRRIT, dopuszczalna jest mozliwos¢ przeniesienia uprawnien wynikajacych z koncesji'®. Zmiany
nastepujg po dokonaniu wpiséw w Krajowym Rejestrze Sadowym. Celem zmian najczesciej jest chec
uporzadkowania struktury organizacyjnej w ramach tej samej grupy kapitatowej lub zamierzenia zwigzane ze
zmiang dotychczasowej formy prawnej prowadzonej dziatalnosci.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 4 decyzje w zwiagzku z przeniesieniem uprawnien z koncesji na inna
spotke (radiofonia i telewizja naziemna oraz satelitarna). Dwie z nich otrzymat nadawca ogdlnokrajowego
programu radiowego RMF FM.

W zatqczniku nr 3 znajduje sie wykaz koncesji, w ktdrych dokonane zostaty zmiany w wyniku wyrazenia
przez KRRIT zgody na przeniesienie uprawnien.

Satelitarne rozpowszechnianie programoéw

4.4 Pod koniec 2017 r. do KRRIT wptynety 2 wnioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programu telewizyjnego w sposob rozsiewczy satelitarny (wniosek [Tl Neovision S.A. — program DOMO+ oraz
Golf Zone Sp. z 0.0. - program Golf Zone Polska). Jeden wniosek dotyczyt programu o charakterze
wyspecjalizowanym sportowym, drugi — wyspecjalizowanego, poradnikowo- dokumentalnego'.

Ponadto spétka Fratria Sp. z 0.0. posiadajaca koncesje na nadawanie programu telewizyjnego
w sieci telekomunikacyjnej (program Telewizja wPolsce.pl), wystapita z wnioskiem o rozszerzenie koncesji
o0 mozliwos¢ rozpowszechniania poprzez satelite.

Poprawa technicznych warunkéw emisji programoéow

45 Zmiana warunkéw technicznych przeprowadzana jest na wniosek nadawcy i wymaga zmiany
koncesji, a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej wydanej przez Prezesa UKE. Przewodniczacy KRRIT,
dziatajac w porozumieniu z Prezesem UKE, dokonuje zmian technicznych w koncesjach w celu poprawy
jakosci sygnatu lub zwiekszenia obszaru nadawania programu pod warunkiem, ze zmiany nie maja
negatywnego wptywu na funkcjonowanie innych stagji.

W 2017 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 23 decyzje w sprawie zmian warunkéw technicznych,
w tym 8, ktdre skutkowaty zwiekszeniem zasiegu rozpowszechnianych programow radiowych.

W zatqczniku nr 4 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych koncesjach
naziemnych.

4.6 Przewodniczacy KRRIiT wydat 12 decyzji w sprawie wprowadzenia zmian technicznych
w koncesjach na satelitarne rozpowszechnianie programow.

W zatqczniku nr 5 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2017 r. w sprawie zmian technicznych
w koncesjach satelitarnych.

Zmiany programowe w koncesjach

4.7 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kieruja do KRRIT wnioski o dokonanie zmian  zakresie
warunkéw programowych. Najczesciej chodzi o zmiane nazwy programu. Ze wzgledu na konkursowy
charakter postepowania, w wyniku ktérego udzielono koncesji, w programach nadawanych za pomoca
czestotliwosci naziemnych, zmiany programowe nie powinny w istotny sposéb odbiega¢ od koncepdji
pierwotnie przedstawionej przez nadawce. Ograniczenia te nie dotycza koncesji satelitarnych i kablowych.

18 Przeksztatcenia oraz wyrazanie zgody na dokonanie przejscia uprawniert odbywaja sie wedtug trybu okreslonego w art. 38a ustawy
o radiofoniii telewizji.
19 Koncesje zostang wydane w 2018 .
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W 2017 r. KRRIT dokonata zmian programowych w 32 koncesjach nadawcow naziemnych
i satelitarnych.

W zatqczniku nr 6 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy bqdZ inne
zmiany programowe).

Postepowania w sprawie cofniecia koncesji na rozpowszechnianie
programu

4.8 W 2017 r. Przewodniczacy KRRIT wydat 5 decyzji w sprawie cofniecia koncesji. Decyzje dotyczyty
trzech programéw telewizyjnych rozpowszechnianych w sposéb rozsiewczy satelitarny oraz programu
radiowego rozpowszechnianego w sposéb naziemny analogowy pod nazwa Radio Bajka, ktory byt
nadawany na podstawie dwoch koncesji. Decyzje podjete zostaty po zaprzestaniu emisji programéw oraz
wskutek razacego naruszenia innych obowiazkdw prawnych?.

Ponadto w 2017 r. KRRIT wszczeta rowniez dwa postepowania w sprawie cofniecia koncesji, ktore
nie zostaty jeszcze ostatecznie zakonczone. Jedno dotyczy nadawcy telewizyjnego programu
rozpowszechnianego drogg rozsiewczg satelitarng i zostato wszczete po zaprzestaniu emisji programu oraz
nierealizowaniu obowigzku sktadania sprawozdan finansowych. Drugie postepowanie toczy sie wobec
nadawcy lokalnego programu radiowego w zwigzku z zaistnieniem okolicznosci wskazujacych na przejecie
kontroli nad dziatalnoscig nadawcy przez inng osobe.

W zatqczniku nr 7 znajduje sie wykaz podmiotdw, wobec ktdrych podjeto decyzje w sprawie cofniecia
koncesji.

Rozktadanie na raty optat koncesyjnych

4.9 Ustawa o radiofonii i telewizji przewiduje mozliwos¢ wniesienia optaty za udzielenie lub zmiane
koncesji w sposéb ratalny?'. Sposéb wniesienia optaty deklarowany jest we wniosku o udzielenie lub zmiane
koncesji. W 2017 r. na raty zostaty roztozone optaty koncesyjne na podstawie 7 decyzji wydanych przez
Przewodniczacego KRRIiT.

Oprdécz tej mozliwosci Ordynacja podatkowa dopuszcza roztozenie na raty zalegtosci podatkowej,
w tym naleznej z tytutu optaty za udzielenie koncesji. Jest to mozliwe w przypadkach uzasadnionych
waznym interesem podatnika lub interesem publicznym. MozZliwe jest rowniez umorzenie — w catosci lub
w czesci — zalegtosci podatkowej oraz odsetek za zwtoke. Do KRRIT w roku sprawozdawczym nie wptynety
whnioski o roztozenie na raty optat za udzielenie badZ zmiane koncesji w powyzszym trybie.

W zatqczniku nr 8 znajduje sie wykaz podmiotdw, ktdrym roztozono na raty naleznos¢ wynikajgcq
z udzielenia lub zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji).

Programy w sieciach kablowych

4.10 W 2017 r. wptynety 43 wnioski o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach
telekomunikacyjnych. Przewodniczacy KRRIT wydat 29 koncesji na rozpowszechnianie programow
telewizyjnych w sieciach telekomunikacyjnych (25 nowych koncesji i 4 koncesje na kolejny okres). Wsrod
koncesjonariuszy jest m.in. 13 0séb fizycznych i 11 spétek z ograniczong odpowiedzialnoscia. Wiekszos¢
wydanych koncesji realizuje uniwersalny charakter programu (19) lub wyspecjalizowany, informacyjno-
publicystyczny (7). Sredni, minimalny czas nadawania programu wyniést okoto godziny na dobe (czas
najdtuzszy — doba, najkrétszy — 30 minut na tydzien). Na wniosek koncesjonariusza uchylona zostata koncesja
wydana spotce Orange Polska S.A.

20 Niewywigzywanie sie z obowigzku corocznego sktadania sprawozdar finansowych.
21 Patrz art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji.
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W zatacznikach od nr 9 do nr 12 znajduja sie informacje dotyczace decyzji koncesyjnych wydanych na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego oraz wprowadzonych w
nich zmian:

e wzatqczniku nr 9 - wykaz wydanych w 2017 r. koncesji na rozpowszechnianie programoéw w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub
rozsiewczego satelitarnego;

e W zafgczniku nr 10 - wykaz wydanych w 2017 r. koncesji na kolejny okres na rozpowszechnianie
programdw w  sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego;

e wzatqczniku nr 11 - wykaz decyzji wydanych w 2017 r. w sprawie zmian na wniosek nadawcy koncesji na
rozpowszechnianie programéw w  sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego;

e wzalqczniku nr 12 - wykaz wydanych w 2017 r. decyzji w sprawie przejscia uprawnieni dla podmiotdw
rozpowszechniajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Rejestr programoéw telewizyjnych

4.11 Do Przewodniczacego KRRIiT wptynety 323 zgtoszenia o wpis do rejestru programow telewizyjnych,
rozpowszechnianych  wylacznie w  systemie teleinformatycznym i programéw rozprowadzanych
(301 zgtoszern w zakresie rozprowadzania programéw i 22 zgtoszenia programoéw telewizyjnych,
rozpowszechnianych wyfacznie w systemie teleinformatycznym).

Przewodniczacy KRRIT wydat 409 postanowieri o wpisie do rejestru programoéw oraz 12 postanowien
0 zmianach w rejestrze?.

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programdéw rozpowszechnianych w sposob
satelitarny lub w sieciach telekomunikacyjnych, w tym w jezyku polskim okoto 200 programow.

Must carry/Must offer>

4.12  Tzw. zasada must carry? stanowi, ze operator, z wyfaczeniem rozprowadzania w sposéb cyfrowy
drogg rozsiewczg naziemng w multipleksie, zobowigzany jest do rozprowadzania programéw TVP1, TVP2,
jednego programu regionalnego TVP oraz programéw, ktére w dniu wejscia w zycie ustawy z 30 czerwca
2011 r. o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej rozpowszechniane byty przez Telewizje Polsat, TVN, Polskie
Media, Telewizje Puls.

Przepisy zawarte w art. 43 i 43a zostaty wprowadzone do ustawy o radiofonii i telewizji w ramach
implementadji art. 31 tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej. Panstwa cztonkowskie na przedsiebiorstwa,
ktére podlegaja ich jurysdykcji, moga naktadac¢ transmisje obowigzkowa okreslonych programoéw i ustug.
Takie obowiazki naktada sie wtedy, gdy sa one niezbedne do realizacji celdw lezacych w interesie ogdélnym
(m.in. wprowadzenia ustug utatwiajacych odpowiedni dostep do odbioru programoéow osobom
niepetnosprawnym).

22Niektore wnioski znajduja sie w trakcie procedury rejestracyjnej.

W Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022 przedstawione zostato stanowisko KRRIT dotyczace zasady must carry/must offer jako
instrumentu ochrony pluralizmu.

4 Zasada opisana w art. 43 ust. 1 ustawy o radiofoniii telewizji.
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W 2017 r. przeprowadzona zostata kolejna, czwarta ocena realizacji ustawowych obowigzkow
w zakresie realizacji zasady must carry %, z ktérej wnioski przekazane zostaty Ministrowi Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. Za wyjatkiem spotki UPC Polska Sp. z 0.0, ktéra poinformowata, ze dla abonentéw
w Namystowie odbierajacych programy w technologii analogowej nie jest dostepny regionalny program
TVP Opole, wszyscy pozostali poddani ocenie operatorzy realizowali obowigzek ustawowy?. Nadawcy objeci
obowigzkiem must offer poinformowali, ze udzielili zgéd uprawnionym operatorom na rozprowadzanie
programoéw. Wskazywali na problemy zwigzane z udostepnianiem programéw podmiotom
rozprowadzajagcym programy w systemie teleinformatycznym.

413  Wprowadzenie ogolnodostepnej telewizji cyfrowej wraz z jej réznorodna oferta pozwala na
rozwazenie ograniczenia zasady must-carry/must-offer i uzupetnienie jej zasada findability, oznaczajaca
zdolnos¢ do bycia odnalezionym, np. poprzez odpowiednig metode wyszukiwania w elektronicznym
przewodniku po programach (EPG), badZ poprzez systemy wyszukiwania na stronach internetowych.

Ze wzgledu na szczegdlny charakter mediow publicznych, ewentualne zachowanie zasady must
carry mozna rozwaza¢ dla wymienionych w ustawie programéw nadawcy publicznego. Jednak to
rozwigzanie nie moze prowadzi¢ do uzyskiwania nieuzasadnionych korzysci przez przedsiebiorcow
wykorzystujgcych tresci programowe nadawcow publicznych w celu osiggania dominujacej pozycji
rynkowej.

W celu ochrony tresci lokalnych i regionalnych, zasade must carry powinno ograniczy¢ sie do sieci
kablowych, pozostawiajgc KRRIT kompetencje do naktadania obowiagzku rozprowadzania takiego programu
na wniosek nadawcy lokalnego.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie?”’

4.14 Do korica grudnia 2017 r. KRRIT zidentyfikowata 118 audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie,
Swiadczonych przez 86 podmiotéw?. Identyfikacja dostawcow audiowizualnych ustug medialnych na
z3danie polega m.in. na sprawdzeniu czy ustuga nie podlega wytaczeniu ustawowemu, a dostawca ustugi
medialnej ustanowiony jest na terytorium Polski i Swiadczy ustuge w ramach dziatalnosci gospodarczej® .

Podmioty swiadczace audiowizualne ustugi medialne na zadanie sg zobowigzane do corocznego
sktadania sprawozdania z wykonania swoich obowigzkéw, m.in. w zakresie ochrony matoletnich oraz
przestrzegania kwot programowych?,

2 Wedtug art. 43 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji Przewodniczacy KRRIiT przeprowadza ocene realizacji obowiazku, okreslonego
w ust. 1, nie rzadziej niz raz na dwa lata, kierujac sie interesem spotecznym w zakresie dostarczania informadcji, udostepniania débr
kultury i sztuki, utatwiania korzystania z o$wiaty, sportu i dorobku nauki i upowszechniania edukacji obywatelskiej. Poprzednie przeglady
byly przeprowadzane w 2011 r,, 2013 r.i 2015 r. Wyniki dostepne s3 na stronie: http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/ocena-
realizacji-art-43-ust1-ustawy-o-rtv/.

Wlipcu 2017 r. spodtka UPC Polska poinformowata o dostosowaniu swojej oferty do wymogow prawnych.

?’Za audiowizualne ustugi medialne na zadanie uznaje sie tylko te, ktére spetniajg przestanki z art. 4 pkt 6a ustawy o radiofonii i telewizji:
ustuga jest swiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej, polega na publicznym udostepnianiu
audycji audiowizualnych na podstawie katalogu, ktory jest ustalony przez podmiot dostarczajacy ustuge.

287godnie z art. 47j ustawy o radiofonii i telewizji.

29 Zgodnie z definicjg zawartg w ustawie z 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej.

30Zgodnie z art. 47e f ustawy o radiofonii i telewizji.
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V. KONTROLA NADAWCOW

5.1 Obok nadzoru nad wykonywaniem przez nadawcédw obowiazkédw wynikajacych z przepisow prawa
i warunkéw koncesyjnych, tematyka dziatan kontrolnych podejmowanych przez KRRIT w 2017 r. byta
rowniez skoncentrowana wokét zjawisk istotnych dla odbiorcéw mediow elektronicznych i dla podmiotow
rynkowych, zaréwno w zakresie dotyczacym przekazéw handlowych, jak rowniez tresci audiowizualnych.

Kontrola koncesjonowanych programoéw radiowych

5.2 W ramach kontroli wykonano planowe monitoringi 18 programéw, ktérym w najblizszych
dwoch latach wygasng koncesje oraz przeprowadzono 3 monitoringi interwencyjne. Monitoringi
planowe i interwencyjne prowadzono pod katem obecnosci audycji poswieconych lokalnosci badz
specjalizacji.

Koncesjonariusze, ktérzy majg okres$lony w koncesji obowigzek rozpowszechniania audycji
poswieconych lokalnosci, w zdecydowanej wiekszosci spetniali ten wymog na poziomie koncesyjnego
minimum. Wyjatkiem byt nadawca programu Fama Stupsk i Fama Wotomin, ktory na audycje lokalne
przeznaczat czas nadawania znaczaco nizszy niz przewidywata koncesja.

Do warunkéw koncesji nie stosowat sie rowniez nadawca programu Jard Il, ktéry nie realizowat
postanowien w zakresie specjalizacji programowej.

Wobec tych nadawcéw KRRIT prowadzi postepowania wyjasniajace, ktérych skutkiem moze byc¢
cofniecie prawa do rozpowszechniania programu.

Piosenki w jezyku polskim w programach radiowych*'

5.3 Kontrola 319 programéw radiowych przeprowadzana byta na podstawie comiesiecznych
sprawozdan nadawcow. Utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty, tak jak przed rokiem, srednio
40,2% czasu nadawania utworéw stowno-muzycznych, z czego 67,6% w godzinach 5:00-24:00 (o 0,5 pp.
wiecej niz w 2016 r). Srednio udziat piosenek w programach byt o 7 pkt. proc. wiekszy od minimum
okreslonego w ustawie.

W programach nadawanych w sieci Wawa stuchacze mogli ustysze¢ wytacznie piosenki w jezyku
polskim. Sposréd pozostatych programéw szczegdlnie wysoki odsetek piosenek wykonywanych w jezyku
polskim cechowat ogdlnokrajowy program Radio Maryja (83,2%), programy nadawane pod marka Radio
Pogoda (72,2%), programy Polskiego Radia SA (58,3%), programy spoteczno-religijne, niezrzeszone w sieci
Plus (55,3%), programy ponadregionalne (49,8%).

Z ustawowe] mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utworéow wykonywanych przez
debiutantdw, podobnie jak w poprzednim okresie sprawozdawczym, skorzystali nadawcy ok. 46% wszystkich
programoéw  radiowych. Naruszenia przepiséw wystgpity sporadycznie, m.in. w jednym programie
odnotowano udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim mniejszy niz 33% (Studenckie Radio Zak).
W trzech programach (Radio Doxa, Radio Kotobrzeg i Radio UWM FM), odnotowano mniejszy niz 60% udziat
piosenek w jezyku polskim nadawanych w porze dziennej od 6:00 do 24:00. W stosunku do nadawcow
podjete zostaty dziatania w celu dostosowania programu do wymogdw prawnych.

31 Nadawcy programoéw radiowych zobowiazani sg do przeznaczania co najmniej 33% miesiecznego czasu nadawania utworow
sftowno-muzycznych (piosenek) w programie na piosenki wykonywane w jezyku polskim, z czego co najmniej 60% musi by¢ nadane
w godzinach 5:00-24:00 (art. 15 ust. 2). W porze dziennej, w godzinach 5:00-24:00, czas nadawania utworéw stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim przez debiutanta jest podwdjnie liczony (art. 15 ust. 2a). Niektérzy nadawcy, zgodnie
z rozporzadzeniem z 6 grudnia 2012 r. wydanym przez KRRiT, mogg korzysta¢ z ulg polegajacych na obnizeniu udziatu piosenek
wykonywanych w jezyku polskim. Z ulg w tym zakresie skorzystali nadawcy wyspecjalizowanych programéw muzycznych, w ktérych
muzyka powazna albo muzyka jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu nadawania muzyki w programie (Program 2 PR SA, Radio Zet
Chilli). Z obnizenia wymaganego udziatu polskiej piosenki w programach radiowych moga korzysta¢ tez nadawcy programow
przeznaczonych dla mniejszosci narodowej lub etnicznej oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem regionalnym (Biatoruskie Radio
Racja).
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Tabelanr 3. Realizacja kwot nadawania piosenek w jezyku polskim na przyktadzie

grup programoéw radiowych

Grupy programow

Sredni udziat piosenek w jezyku
polskim wsrod wszystkich
utworéw stowno-muzycznych

W tym udziat w godz.
5:00-24:00

(min. 33%) (min. 60%).

Wszystkie programy 40,2% 67,6%
Program 1 Polskiego Radia 52,1% 67,0%
Program 2 Polskiego Radia 53,0% 76,7%
Program 3 Polskiego Radia 35,9% 69,6%
Radio Maryja 83,2% 72,2%
RMF FM 34,7% 67,7%
Radio ZET 34,1% 60,1%
programy ponadregionalne 49,8% 68,1%
rozgtosnie regionalne radia publicznego 39,1% 69,1%
programy miejskie radia publicznego 35,5% 72,5%
Ztote Przeboje 38,7% 64,0%
Radio Pogoda 72,2% 73,7%
Zet Gold / Meloradio 33,2% 59,8%
Rock Radio 37,0% 61,3%
RMF Maxxx 34,9% 62,7%
Eska 33,9% 60,8%
Radio Fama 37,8% 73,4%
Wawa 100,0% -
programy akademickie 38,9% 69,9%
progra_my sPofeczno-rellgune zrzeszone 34.4% 62.7%
w sieci Radio Plus

n “religi -
progra_my sapz)o eczno-religijne niezrzeszone 55.39% 71,9%
w sieciach
niezrzeszone programy lokalne 43,9% 71,5%
Polskie Fale Srednie 34,3% 100,0%

Zrédto: Biuro KRRIT

32 Ain Karim Radio Skomielna Czarna, Aniot Beskidow — Beskidzkie Radio Katolickie, Radio Doxa, Radio eM, Radio eM Kielce, Emaus —
Katolickie Radio Poznan , Radio Fara — Rozgtosnia Archidiecezji Przemyskiej, Katolickie Radio Fiat, Radio Gtos, Radio i, Radio Jasna Géra,
KRDP - Katolickie Radio Diecezji Ptockiej, Diecezjalne Radio Nadzieja, Radio Niepokalandw, Radio Orthodoxia, Katolickie Radio Podlasie,
RDN Matopolska, RDN Nowy Sacz, Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej, Katolickie Radio Rodzina, Radio Silesia, VIA - Katolickie Radio Rzeszow,
Radio Victoria Miedzy todzig a Warszawa, Radio Warszawa, Katolickie Radio Zamos¢, Radio Katolickie Zbrosza Duza
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Przekazy handlowe w programach radiowych

54 W ramach kontroli zmonitorowano 1 124 godziny programu przeprowadzajac:

e 281 planowych kontroli programdéw radiowych, w tym 26 programéw radiofonii publicznej
(4 programy ogdlnopolskie, 17 regionalnych i 5 miejskich).

e 6interwencyjnych kontroli programdow radiowych wskutek otrzymanych skarg.

Wszyscy skontrolowani nadawcy otrzymali informacje o wynikach kontroli i zaleceniach. W 247
programach (87,9%) nie stwierdzono w ogdle naruszen. Z grupg 18 nadawcdw wyjasniono drobne
uchybienia, ktore nie miaty wptywu na odbior programu (m.in. drobne braki w ewidencji programu).
Do 5 nadawcow skierowane zostaty wezwania do ztozenia wyjasnien oraz dostosowania dziatalnosci do
wymogoéw prawnych. Wobec 11 nadawcow wszczeto postepowania administracyjne zmierzajgce do
ukarania (patrz informacje pkt 5.27).

Kontrola koncesjonowanych programow telewizyjnych

5.5 W ramach kontroli wykonania zobowigzai koncesyjnych, sprawdzono naziemne programy
telewizyjne, rozpowszechniane cyfrowo, ktére zadebiutowaty w 2016 r. (Zoom TV, Nowa TV, WP, Metro oraz
program satelitarny Super Polsat). Zaden z programéw nie byt tworzony zgodnie ze wszystkimi
obowigzkami. Udziaty wielu gatunkéw audycji byty nizsze od kwot zapisanych w koncesji. W przypadku
programu Super Polsat nizszy byt udziat audycji z udogodnieniami dla 0séb niepetnosprawnych.

KRRIT prowadzi obecnie postepowania wyjasniajace wobec nadawcdw zmonitorowanych
programow.

Kwoty europejskie

5.6 Kontroli kwartalnej poddawano ewidencje 104 programow telewizyjnych koncesjonowanych
i publicznych®. W programach telewizyjnych $redni udziat czasu nadawania audycji europejskich
wynidst 82,2%, audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim — 66,4%, wytworzonych przez
producentéw niezaleznych — 35,5%, w tym czas nadawania audycji wytworzonych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem stanowit 72,2%.

W wiekszosci programéw nadawcy przeznaczali na wymienione audycje znacznie wiecej czasu
nadawania niz wynika to z ustawowego minimum. Wobec nadawcdw, ktorzy nie zdofali zapewnic¢
ustawowego minimum, podjete zostaty dziatania wyjasniajace i dyscyplinujace.

Ochrona matoletnich odbiorcéw programow telewizyjnych

5.7 W ramach kontroli** zmonitorowano szes¢ odcinkéw dokudramy pt. ,Szkota” (emisja TVN) oraz
cztery programy telewizyjne (Nowa TV, Zoom TV, WP, Metro) rozpowszechniane na multipleksie dsmym,
a ponadto wybrane pozycje z trzech programéw obecnych na platformie satelitarnej (Telezakupy Mango 24,
Tele5 i Ale Kino+). Monitoring wykazat naruszenia, ktére mogty mie¢ negatywny wptyw na matoletnich.
Prowadzone s3 postepowania wyjasniajace badz w niektdrych przypadkach nastapito juz wszczecie
postepowania administracyjnego, ktére zmierza do natozenia kary pienieznej (m.in. wobec spotki Mango
Media Sp. z 0.0. jako nadawcy programu Telezakupy Mango24, ktory naruszyt przepisy nadajac przekazy
handlowe mogace narusza¢ godnos¢ ludzka, zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi
matoletnich oraz propagowac dziatania sprzeczne z prawem w postaci reklamy lub promocji dziatalnosci

3Ewidencje zawieraja wykazy czaséw nadawania audycji europejskich (art. 15 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji), audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim (art. 15 ust. 1) i wytworzonych przez producentéw niezaleznych, w tym audycji
wytworzonych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem (art. 15a ust. 1).

3Pod katem przestrzegania art. 18 ust. 4 — 5b ustawy o radiofonii i telewizji i rozporzadzenia KRRIiT z 23 czerwca 2005 r. w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich oraz stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi.
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polegajacej na rozpowszechnianiu tresci pornograficznych w sposéb umozliwiajacy zapoznanie sie z nimi
matoletniemu ponizej lat 15)*. Nadawca audydji ,Szkota” zostat wezwany do ztozenia wyjasnien w sprawie
zastosowanych przez niego kryteriéw kwalifikowania badanej audycji ze wzgledu na wiek odbiorcy.

Udogodnienia dla oséb z dysfunkcja wzroku lub stuchu?®

5.8 Kontrola, w oparciu o kwartalne ewidencje nadawcow zawierajace wykazy audycji
z udogodnieniami, objeto 103 koncesjonowane programy telewizyjne. Audycje z udogodnieniami zajety
19,5% rocznego czasu nadawania programoéw telewizyjnych, w tym audycje z audiodeskrypcjg stanowity
3,2%, z napisami dla niestyszacych 13,6%, ttumaczeniem na jezyki migowe 2,7%. Audydji dla niestyszacych
(napisy i jezyk migowy) byto prawie piec razy wiecej niz audycji udostepnionych osobom niewidomym.

Wsrdd analizowanych programoéw, 15 realizowato obowigzki znaczaco powyzej ustawowego
minimum (m. in. TVP Seriale — 83,7%, TVP HD - 71,6%, TVP 1 — 47,0%, TVN Siedem - 44,5%, TVN Fabuta — 42,2%
TVP 2 — 35,7%, Canal+ — 29,0%). TVP Sport to jedyny program, ktéry nie realizowat obowigzku na poziomie
ustawowego minimum (tzn. 10% kwartalnego czasu nadawania programu). Po podsumowaniu IV kwartatu
2017 r., KRRIT wszczefa postepowanie wyjasniajace wobec tego nadawcy.

Od 2016 r. dostepny jest program Super Polsat, ktérego nadawca zobowigzat sie do przeznaczania
75% miesiecznego czasu nadawania w godzinach 6:00 — 23:00 na audycje z udogodnieniami dla oséb
z dysfunkcja wzroku lub stuchu. Kontrola wykazata, ze w 2017 r. na audycje z udogodnieniami nadawca
przeznaczyt ponad 80% rocznego czasu nadawania programul.

Wéréd audycji z udogodnieniami istotny udziat stanowity audycje wielokrotnie powtarzane
w programach. Pomimo tego, szczegdlnie w programach nalezacych do duzych grup medialnych,
corocznie zauwazalny jest wzrost czasu poswiecanego na audycje z udogodnieniami.

Przekazy handlowe w programach telewizyjnych

5.9 W ramach kontroli zmonitorowano 333 godziny programéw przeprowadzajac:

e 86 planowych i interwencyjnych kontroli programéw rozpowszechnianych droga naziemnga
oraz satelitarna przez nadawcow komercyjnych;

e 37 planowych iinterwencyjnych kontroli programow telewizji publicznej, rozpowszechnianych
droga naziemna oraz satelitarng (w tym 18 kontroli programéw regionalnych, 12 kontroli
programow koncesjonowanych, 7 kontroli programéw ogdlnopolskich);

e Ointerwencyjnych kontroli programow telewizyjnych wskutek otrzymanych skarg.

Wszyscy zmonitorowani nadawcy otrzymali wyniki kontroli oraz wnioski. Do 2 nadawcow (TVN SA —
program TVN 24 Biznes i Swiat oraz Michat Winnicki Entertainnment — program Top Kids), skierowane zostaty
wezwania do ztozenia wyjasnieri i dostosowania dziatalnosci do wymogéw prawnych. Do 10 nadawcow
(TUN SA, Telewizja Polsat Sp. z 0.0., 4Fun Media SA, Telestar SA, Michat Winnicki Entertainnment, ATM Grupa
SA, Kino Polska SA, TVP SA, Tl Neovision SA, Telewizja Republika SA) Przewodniczacy KRRIT wystosowat
wezwania do zaniechania emisji reklamy mogacej sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu
i bezpieczenstwu (facznie reklama byta emitowana w 33 programach rozpowszechnianych przez tych
nadawcéw). Nadawcy niezwtocznie zrezygnowali z jej emisji.

W 2017 r. zakonczone zostaty postepowania administracyjne wszczete w poprzednim okresie
sprawozdawczym wobec 4 nadawcow telewizyjnych, ktére dotyczyty naruszen stwierdzonych
w 7 rozpowszechnianych przez nich programach. Naruszenia dotyczyty m.in. przerywania audycji dla dzieci
w celu nadania reklam. W wyniku tych postepowan Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje o natozeniu kary
(patrz informacje pkt 5.27).

% Patrzart. 16 b ust. 3 pkt 114 oraz art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
% Patrz art.18a. ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Podczas kontroli przekazéw handlowych w programach telewizyjnych przeprowadzono ponadto
analize 3 tysiecy raportoéw o zawartosci pasm reklamowych®. Nie stwierdzono przekroczen w zakresie limitu
czasu reklam w godzinie zegarowej w zadnym z badanych programéw.

Przekazy handlowe w programach lokalnych telewizji kablowych

5.10  Kontrola dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej w 11 programach telewizji kablowych nie wykazata
naruszen w tym zakresie. Reklamy i przekazy handlowe zajmowaty maty odsetek programu, ich czas nie
zblizat sie do dozwolonego, 12-minutowego, ustawowego limitu w godzinie zegarowej, nie odnotowano
rowniez lokowania produktu.

Podczas monitoringu, jako nowe zjawisko wsrdd koncesjonowanych lokalnych telewizji kablowych,
odnotowano wspolne pasma programowe telewizji nalezacych do sieci Vectra. Ponadto trzy monitorowane
programy (Telewizja Swietokrzyska, CSW Swiecie, Twoja Telewizja Lokalna) nadawaty audycje przygotowane
przez inne telewizje kablowe.

Lokowanie produktu w programach telewizyjnych

5.11 Podczas kontroli uwage skupiono na negatywnych tendencjach obserwowanych w rozwoju tej
formy przekazu reklamowego, ktérym sprzyja przede wszystkim brak limitow dla dtugosci i liczby wskazan
w audycjach telewizyjnych oraz realizowane coraz czesciej audycje, w ktérych wystepuje logo lub produkty
jednego reklamodawcy. Analiza KRRIT z 2017 r. dotyczy przede wszystkim tej drugiej tendencji, gdyz niekiedy
domniemanie wptywania na nadawcéw przez reklamodawcédw, moze budzi¢ obawe o czesciowg utrate
niezaleznosci programowej, obnizania jakosci programu i stawania sie kanatami quasi teleshoppingowymi.
W celu przeprowadzenia badania wyselekcjonowano 36 audycji premierowych, w ktérych zachodzito
domniemanie wptywu reklamodawcy na finansowanie audycji (krétkie, max. 15 minutowe audycje).

Tabelanr4 Audycje, w ktorych wystepuje logo lub produkty jednego reklamodawcy

e Liczba Lokowane e
Stacja TV Godziny emisji Audycja audyciji . N catkowita
audycji marki
(sek.) (sek.)
VP2 20:00 Akademia smaku Zosi 268 12 Bosch 3221
i Tomka
TVN Style 13:00 Balkonowe historie 123 2 lkea 245
Polsat 19:30; 07:00 Bezpieczna zima z GOPR 146 28 Tauron 4 096
TVN 20:10 Doradca smaku 536 251 '?Ir m?)t 134533
TVN rézne godziny Doradca smaku express 43 22 Prymat 946
17:17; 19:55; ., .
TVP1, TVN 19:20 (TVN) Dorota, Karol i goscie 133 46 Lidl 6139
Polsat 19:20 Droga do zdrowia 123 12 PZU 1476
. . BGZ BNP
Polsat 18:40 Dwoje we troje 241 52 Paribas SA 12 540
TVP2 18:50 Dziel sie radosciag 129 7 Coca-Cola 906
TVP2 15 :5106'.(1)3:50' Energetyczne wakacje z PGE 199 17 PGE 3390
L Europejskie
TVP1 Roézne godziny Fundusze e:;;?:fkle jak to 512 21 Fundusze 10748
’ i Programy
TVN 17:50 Gotowi na sezon 351 4 Kamis 1404

37 Analize wykonano na podstawie danych Nielsen Media Research.
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Stacja TV

Polsat
TVN
TVN
TVN
TVN
TVN
TVN
TVN

Polsat
TVN
TVP2
TVP1

TVP2
TVP1
TVP1
TVP1
TVN

TVP1

Polsat
TVP1

Polsat
Polsat
TVN
TVP2

Godziny emisji

17:45
19:45
19:40, 22:30
19:35
19:35
19:35
19:35
19:35

17:55

15:55, 16:55
11:00

19:20, 17:55,
12:40

19:55
12:35
12:35
20:20
17:50

17:55

21:35
12:00, 16:00

19:30, 20:00
17:45
10:30
19:55

Zrédto: Biuro KRRIT

Audycja

Koty i zaloty
Kronika Rajd Dakar 2016
Kroniki meskiego grania
Meskie granie - Katowice
Meskie granie - Krakéw

Meskie granie - Warszawa
Meskie granie - Wroctaw

Meskie granie - Zywiec
Moj przepis na...

Piekna i niezalezna

Program do czytania
Przepis dnia

Stodko i wytrawnie
Smaki polskie
Smaki polskie - na zielono
Spokojnie to tylko ekonomia

Spotkanie ze smakiem
Swieta od kuchni

Tajemniczy sktadnik
Tornister peten usmiechu

Wysmakowani
Z czekolada w kuchni
Zréb to sam

Zziajani

Podczas kontroli wyrdzniono kilka typdw audycji:

e audycje stworzone jedynie do promowania wybranej marki/produktow;

Dtugosc
audycji
(sek.)

307
184
383
180
180
179
180
180

271

45
406

250

762
718
753
211
309

236

588

632

159
294
59
216

Liczba
audycji

8

47

355

19
26

13

18

10

208
16
15
13

Lokowane
marki
Whiskas
Orlen
Zywiec
Zywiec
Zywiec
Zywiec
Zywiec
Zywiec
Prymat
(i inni)
Avon

Matras
Prymat
(i inni)
Wedel
Baziotka
Baziotka

NBP

Kamis

Prymat
Sokotéw
Gellive

Electrolux

Caritas
Polska

Kamis
Wedel
lkea

Ziaja

e audycje, ktérych charakter jest dedykowany pod konkretng grupe produktéw i ustug;

Dtugosc
catkowita

(sek.)
2459
2760
3060
180
180
179
180
180

10 847

180
19 068

88 655

14 480
18 668
4516
422
4021

4254

5881
2527

33165
4701
885
2 803

e audycje, ktore w swoim scenariuszu majg stworzone celowe miejsce dla product placement.

Audycje stworzone jedynie do promowania wybranego produktu to najczesciej audycje kulinarne.

Trudniej jest ulokowac w nich odrebny, niekojarzacy sie z gotowaniem produkt.

Najwieksza grupe stanowia audycje, ktérych forma i tres¢ dedykowana jest na potrzeby réznych
grup produktéw blizej lub dalej ze soba powigzanych. Najczesciej marki te stanowig zbior ofert dla jednej,
szerokiej grupy docelowej (np. audycja pt. ,Nasz nowy dom” z eksponowanymi produktami i ustugami
z branzy budowlano-mieszkaniowej). Zaobserwowane w badaniu zjawiska beda w najblizszym czasie
analizowane pod katem zachowania przez nadawcéw niezaleznosci redakcyjnej oraz nadmiernej ekspozycji

produktu.
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5.12 W okresie 1 stycznia - 30 czerwca 2017 r. skontrolowano przekazy handlowe produktow spozywczych
wyemitowane pomiedzy 6:00 — 20:00 w programach dla dzieci:

e 7z polska koncesjg (Mini Mini+, TVP ABC, Nickelodeon, teleTOON+);

e bez polskiej koncesji (Boomerang, Disney Channel i Junior, Disney XD, Polsat Jim Jam);

e przy audycjach skierowanych do dzeci, wyemitowanych w programach uniwersalnych
najchetniej wybieranych przez matoletnich (Polsat, Polsat 2, TVN, TVP 1, TVP 2, Puls, Puls 2, TV 4,
TVN 7, TV 6)%.

W programach skierowanych wytacznie do matoletnich, zaréwno tych, ktére emitujg program na
podstawie koncesji wydanej przez KRRiT, jak i tych, ktére dziafajg bez polskiej koncesji, w kolejnej juz kontroli
nie stwierdzono emisji reklam cukru i produktéw na bazie cukru. Natomiast reklamy tych produktéw
wyemitowane zostaty przy audycjach dla dzieci w programach uniwersalnych — w badanym okresie az 324
razy. Podobne obserwacje dotyczg produktow zaliczanych do stonych przekasek (75 reklam chipséw
w programach uniwersalnych przy audycjach przeznaczonych dla matoletnich) oraz innych grup produktéw
zaliczanych do tzw. niezdrowej zywnosci (m.in. reklamy napojéw energetycznych i gazowanych wystapity
w programach uniwersalnych — tagcznie 169 reklam). Skala tego zjawiska wiaze sie z rozbieznosciami, ktére
wystepuja przy definiowaniu audycji dla dzieci w programach uniwersalnych.

5.13 W kontrolowanym okresie wyemitowano tacznie 371 reklam positkdw typu fast food. Najwiecej
nadafa telewizja publiczna w programie TVP ABC (243 reklamy). W programie Nickeldeon byto 69 tego
rodzaju reklam. Wszystkie przekazy reklamowaty produkt przeznaczony dla dzieci z serii happy meal
i nawiazywaty do filmu dla dzieci pt. Fistaszki. Nadawcy nie naruszyli zasad samoregulacji. Zgodnie
z przyjetymi tam wymogami przedstawili KRRiT o$wiadczenie reklamodawcy o zgodnosci reklamowanego
produktu z kryteriami zywieniowymi, jednak — w opinii KRRIT — promocja marek restauracji fast food moze
utrwala¢ zte nawyki zywieniowe u dzieci. Reklam positkow typu fast food nie emitowaty programy Mini
Mini+, teleTOON+ oraz programy z oferta dla mafoletnich, ktére nie dziataja na podstawie polskiej koncesji.

W programach uniwersalnych przy audycjach skierowanych do matoletnich wyemitowano
59 reklam positkow typu fast food (TVN, TVN 7, Polsat, TV 4, Puls, Puls 2 i TV 6). Reklamowano m.in. produkty
KFC, Mc Donalds, Pizza Hut.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

5.14  Analize 20 najwiekszych i najpopularniejszych dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie, $wiadczonych drogg internetowa, przeprowadzono pod katem zawartosci programowej. Po raz
pierwszy w zestawieniu znalazty sie serwisy adresowane do polskiego odbiorcy, ktére nie majg obowigzku
sktadania sprawozdar do KRRiT: netflix.com oraz hbo.go.

Analiza objeto blisko 30 tysiecy audycji. Przewazata oferta filmowa i serialowa, w osobnych
zestawieniach znalazty sie audycje dla dzieci, serwisy informacyjne, publicystyczne oraz rozrywkowe.
Najwiecej filméw i seriali znalazto sie na platformie netflix.com (6 tysiecy audycji, co stanowi 20% catej oferty
programowej). Na drugim miejscu znalazt sie serwis cda.pl (katalog premium), trzecia co do wielkosci okazata
sie ipla.tv (platforma z oferty Cyfrowego Polsatu).

Odnotowany zostat znaczny wzrost udziatu oferty dla dzieci i mtodziezy. W 2017 r. w grupie
20 monitorowanych, 16 dostawcéw posiadato facznie 3 842 audycje dedykowane najmtodszym
(16% catej oferty)“,

38Patrz Kryteria zywieniowe do samoreguladji dotyczacej reklamy zywnosci kierowanej do dzieci w wieku ponizej 12 roku Zycia w Polsce - opracowane
przez Polskg Federacje Producentow Zywnosci Zwigzek Pracodawcdw. Kryteria zywieniowe wyodrebnity kategorie produktdw zywnosciowych, ktdrych
reklama jest zabroniona w programach dzieciecych i przy audydjach dla dzieci w pozostatych programach. Dotyczy to nastepujacych kategorii produktow
zywnosciowych: cukier i produkty na bazie cukru, czekolada i wyroby czekoladowe, dzem lub marmolada, nieczekoladowe stodycze i inne produkty
cukrowe, napoje bezalkoholowe, chipsy ziemniaczane i przekaski na bazie ziemniakéw, produkty z ciasta.

39 Analiza ta objefa trzy wybrane tygodnie: 13-19 lutego, 10-16 kwietniai 5-11 czerwca 2017r.

40 W analogicznych badaniach przeprowadzonych w 2015 r. oferta dla dzieci i mtodziezy stanowita zaledwie 2%.
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Ochrona matoletnich w VoD

5.15 Pod katem ochrony matoletnich zmonitorowano 85 serwiséw internetowych, zarejestrowanych
w Polsce, uwzgledniajac oznakowanie audycji ze wzgledu na wiek podczas prezentacji w katalogu VoD oraz
podczas trwania audycji. Kontrola, poza jednym przypadkiem, nie wykazata uchybieri w tym zakresie.

W drugiej potowie 2017 r. po raz pierwszy przeprowadzono kontrole 6 najpopularniejszych, polskich
serwisow VoD pod katem kwalifikowania i oznaczania audycji ze wzgledu na wiek odbiorcy. Sposréd
90 analizowanych audycji znaleziono 7 filmow, ktére nie byly oznakowane w ogdle, badZ posiadaty zbyt
niskie oznaczenie wiekowe. Dostawcy zostali wezwani do usuniecia naruszen.

5.16  KRRIiT po raz trzeci przeprowadzita monitoring polskich serwisow VoD, ktére w swojej ofercie
zawierajg tresci pornograficzne. Skontrolowano strony internetowe, skierowane do odbiorcéw polskich,
ktére mozna byto podda¢ weryfikacji przy zastosowaniu bazy Naukowej i Akademickiej Sieci Komputerowej
(facznie 553 adresy). Wérod analizowanych stron tylko w jednym przypadku za udostepniane tresci byt
odpowiedzialny polski dostawca.

Dziatania kontrolne KRRIT podejmowane w latach 2015-2016 ograniczyty liczbe serwiséw
pornograficznych. Niemal wszyscy dostawcy ustug VoD, ktérzy otrzymali wezwania Przewodniczacego KRRiT
dostosowali swojg dziafalnos¢ do wymogdw prawnych (32 podmioty posiadajace tacznie 120 serwisdw VoD
oferujacych tresci pornograficzne). Strony internetowe bedace przedmiotem postepowan nie dziataja, gdyz
zostaty zamkniete bgdZ wystawione na sprzedaz, albo sg w trakcie przebudowy. Niektére z nich zmienity
zakres dziatalnosci i przestaty by¢ serwisami VoD. Jeden dostawca (Max Media Slask) nie dostosowat sie do
wezwania i zostat ukarany karg pieniezna w wysokosci 30 tys. zt.

KRRIT zauwaza, iz w istotny sposdb zwiekszyt sie odsetek tablic ostrzegajacych uzytkownikéw przed
tresciami pornograficznymi (z 54% w 2015 r. do 93% w 2017 r). Wyniki analiz przedstawiciele KRRIiT
prezentowali m.in. podczas Miedzynarodowej Konferencji Bezpieczenstwo Dzieci i Mtodziezy w Internecie,
ktérg zorganizowano w Warszawie w ramach programu Safer Internet, realizowanego pod patronatem
Komisji Europejskiej.

Promocja audycji europejskich w VoD

5.17  Kontrola wykazata, ze po raz pierwszy od 2013 r. polscy dostawcy VoD podawali informacje o kraju
produkgji udostepnianych audycji. Jednak zaledwie co czwarty dostawca posiadat w ofercie osobne katalogi,
zawierajace wytacznie filmy produkcji europejskiej, a co trzeci udostepniat mozliwos¢ wyszukania filmu
poprzez podanie kraju jego produkdji.

W 2017 roku przeprowadzono badanie w zakresie procentowego udziatu audycji produkgji
europejskiej oraz produkcji polskiej na pieciu najpopularniejszych stronach VoD w Polsce: cda.pl, vod.pl,
tvp.vod.pl, ipla.tv,player.pl. Audycje produkgji europejskiej stanowity na tych stronach srednio 60% catej
oferty. Roznice wystapity w zakresie audydji polskich. Niektore strony sktadaty sie niemal wytacznie z polskiej
oferty (np. vod.tvp.pl), w innych stanowity znikomy odsetek. Wéréd stron oferujgcych przede wszystkim filmy
i seriale, polska oferta najbardziej byta reprezentowana w serwisie player.pl (co druga udostepniana audycja).
Produkcja polska najbardziej widoczna byfa w kategoriach: film dokumentalny oraz obyczajowy. Natomiast
znikomo reprezentowana byfa w ofercie dla dzieci.

Oferta audycji z udogodnieniami dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku lub stuchu pozostawata na
minimalnym, zdecydowanie niezadowalajacym poziomie. Nalezy jednak zauwazy¢, ze ustawa o radiofonii
i telewizji w zakresie realizacji tych zobowigzan zawiera tylko ogdlne wskazania, nie precyzujac
szczegotowych kryteridw, ani kwot ich wykonania.
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Nadawcy telewizji kablowej jako dostawcy VoD

5.18  KRRIiT przeprowadzita kontrole 26 lokalnych nadawcow telewizji kablowych, ktérzy dziafajg jako
dostawcy VoD, pod katem zawartosci oferty programowej oraz jej struktury gatunkowej. Serwisy nalezace do
nadawcow lokalnych posiadaty bogata oferte programowag (facznie zawieraty 95 819 audycji udostepnianych
w 283 katalogach). W strukturze gatunkowej dominowaty audycje informacyjne (70%), sportowe (10%) oraz
edukacyjne (8%). Udostepniano rowniez audycje publicystyczne, teledyski, wideoblogi, audycje
interwencyjne oraz filmy, ale tylko na jednej stronie.

KRRIT przeprowadzita réwniez kontrole 37 dostawcéw VoD, ktérzy jednoczesnie s nadawcami
lokalnych telewizji kablowych pod katem przestrzegania ustawy o radiofonii i telewizji. W wyniku tej kontroli
stwierdzono wiele naruszenn dotyczacych m.in. obowigzku zapewniania uzytkownikom tatwego,
bezposredniego i statego dostepu do informacji umozliwiajacych identyfikacje ustugi i podmiotu
dostarczajacego ustuge. Do zaniechania naruszen w tym zakresie wezwano 26 dostawcow.

Analizy problemowe

Reklama piwa alkoholowego w programach telewizyjnych

5.19  Uwzgledniajac publiczng dyskusje na temat celowosci ograniczenia reklam piwa w mediach
elektronicznych, KRRIT w 2017 r. przygotowata raport, ktérego celem byta analiza rynku reklamowego piwa
oraz sprawdzenie, jak na przestrzeni lat zmiany prawne w tym zakresie wptynety na ten sektor. Raport
uwzglednit takze dane na temat spozycia piwa w poszczegdlnych latach. Analiza dotyczyta okresu
poczawszy od 2001 r., gdyz wowczas zmiana prawa umozliwita reklame piwa w programach radiowych
i telewizyjnych?'.

Udziat reklam piwa waha sie od 0,3% w 2001 r. do 4,04% w 2002 r. W 2017 r. do 30 paZdziernika
udziat reklam piwa w reklamach ogdtem wyniost 3,21%.

4 Analize wykonano zgodnie z wnioskiem przekazanym przez Instytut Wymiaru Sprawiedliwosci wykorzystujac pomiary Nielsen Media
Research.
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Tabelanr5 Liczbareklam i reklam piwa alkoholowego w latach 2001-2017

et | g
2001 423393 1266 0,30%
2002 522 885 21118 4,04%
2003 746 591 26339 3,53%
2004 1041421 41 036 3,94%
2005 2219424 55314 2,49%
2006 2874182 49 304 1,72%
2007 3835144 48 447 1,26%
2008 5541216 51390 0,93%
2009 7 003 868 67 621 0,97%
2010 9 987 469 120473 1,21%
2011 12 232 809 124 640 1,02%
2012 14 868 886 171 468 1,15%
2013 18 655 568 406 544 2,18%
2014 21521475 461 056 2,14%
2015 23670074 644 498 2,72%
2016 25681 863 696 894 2,71%
do 31.10. 2017 r. 24 300 441 780179 3,21%
razem 175 126 709 3767 587 2,15%

Zrédto: Biuro KRRIT w oparciu o dane Nielsen Media Research

520  Wspdtczynnik korelacji pomiedzy liczbg wyemitowanych reklam piwa, a spozyciem alkoholu dla
telewizji ogdtem wynosi 0,80. Jest to korelacja dodatnia (wzrostowi wartosci jednej cechy towarzyszy wzrost
srednich wartosci drugiej cechy), a sita zwigzku korelacyjnego wskazuje na korelacje wysoka (zaleznosc
znaczna), co pokazuje ponizsze zestawienie. Rosngca od 2009 r. liczba reklam w programach telewizyjnych
jest bezposrednio zwigzana z rozwojem rynku i ze wzrostem liczby kanatéw telewizyjnych. Wéréd nadawcéw
tzw. wielkiej czworki liczba reklam jest stosunkowo stabilna, co pokazuje wykres nr 2 (pkt 5.21).
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Wykres nr 1

Liczba reklam piwa alkoholowego a spozZycie piwa
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Zrédto: Biuro KRRIT

5.21 Najwiecej reklam piwa wyemitowano w Telewizji Polsat. W latach 2001-2017 tacznie 76 949,
przy czym rekordowy byt 2004 r. kiedy wyemitowano 7 267 reklam piwa alkoholowego.

Wykres nr 2

Liczba reklam piwa w latach 2001-2017 w programach TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN
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Zrédto: Biuro KRRIT
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Wykorzystanie wizerunku dziecka w reklamie

5.22  Analiza dotyczaca wykorzystywania wizerunku dzieci w reklamach stanowita gtos w dyskusji
publicznej na ten temat*. W ramach analizy zostata wykonana ekspertyza psychologiczna® pod katem
ochrony matoletnich, w ktérej podkreslono, iz postugiwanie sie wizerunkiem dziecka jako modelem
zachowan konsumenckich lub strategia wzmacniania skutecznosci wptywu reklamy na odbiorce, moze
podnosi¢ prawdopodobienstwo narazenia matoletnich odbiorcéw reklam na zagrozenia nie tylko z reklam
kierowanych bezposrednio do dzieci, ale rowniez z reklam kierowanych do dorostych. Badania
przeprowadzone w Polsce potwierdzaja, ze matoletni sg narazeni na duza ekspozycje reklam, poniewaz
ogladanie telewizji, z ktorej reklama oddziatuje najsilniej, jest wciaz dominujacym sposobem spedzania
wolnego czasu przez dzieci. Matoletni osiggaja zdolno$¢ do krytycznego odbioru reklamy, ktéry warunkuje
mozliwo$¢ oparcia sie ich wptywowi, miedzy 10 a 12 rokiem zycia. W tym okresie Zzycia maleje réwniez
zainteresowanie reklamami w telewizji.

Analiza zawartosci reklam wykazata, ze sposob, w jaki wykorzystany jest wizerunek dziecka, nie
zawsze wymagat udziatu dziecka. Reklamy wykorzystujace wizerunek dziecka moga nie$¢ potencjalne
zagrozenia, poniewaz ich strategie oparte s3 na psychologicznych aspektach teorii spotecznego uczenia sie
oraz teorii perswazji, co wzmacnia wptyw oddziatywania na odbiorce wystepujacego w reklamie dziecka -
modela.

5.23 Eksperci* rozréznili rozne formy ekspozycji dzieci w reklamach i rézng role ich wizerunku jako
elementu perswazyjnego.

Dzieci moga przycigga¢ uwage odbiorcéw (m.in. za pomocg wizerunku dzieciecego bohatera
reklamy w sytuacji ruchu, akgcji, czesto w towarzystwie rytmicznej muzyki i dynamicznego montazu badz
poprzez przeestetyzowany wizerunek noworodkdéw i miodszych dzieci, ktdéry przyciaga uwage swojg
harmonijng i estetyczna kompozycja).

Dzieci wywotuja zainteresowanie tematem reklamy, petnig role gtéwnego protagonisty. Najczescie
w krotkiej, reklamowej formie opowiadana jest historia dziecka jako bohatera reklamy. Innym sposobem na
wzbudzenie zainteresowania widza reklamg z udziatem dzieci jest zaprezentowanie jakiej$ paradoksalnej,
czesto humorystycznej sytuacji, ktéra stworzona jest na zasadzie kontrastu miedzy oczekiwanym,
a faktycznym zachowaniem dzieciecego bohatera. Stosowany jest tez mechanizm odwrécenia rol
i przetamania stereotypow — dziecko zachowuje sie jak dorosty albo sytuacja odwrotna.

Dzieci sa wykorzystywane, aby wzbudza¢ pragnienie zakupu, poniewaz dzieci w posredni lub
bezposredni sposéb demonstrujg korzysci z zakupu danego produktu. Wypowiadajg swoje opinie, chwalac
prezentowane produkty.

Dzieci wprost demonstrujgce korzysci stanowia newralgiczny element nawotywania do zakupu
produktu czy ustugi.

Dzieci wystepujace w reklamach nie petnig zatem tylko funkgcji ilustracyjnej lub tta reklamy.
Sa integralnym elementem handlowej perswazji: jako nosnik tadunku emocjonalnego, aktywny
demonstrator produktéw, osoba, ktéra wprowadza w reklamie humor albo stanowi ciekawy kontrast badz
0soba, ktéra wprost zachwala zalety produktu czy ustugi.

Za najbardziej istotne dla ochrony fizycznego i psychicznego rozwoju matoletniego odbiorcy
reklamy trzeba uzna¢ zagrozenia wynikajace z reklamowania niezdrowych i uzalezniajacych produktéw,
przedstawiania nierealistycznej wizji swiata, jako Swiata konsumpcji oraz niedopasowania produktu, roli
dziecka w reklamie i strategii reklamowania produktu do wieku dziecka wystepujacego w reklamie.

42 Analiza zostata przygotowana z udziatem Zwiazku Stowarzyszen - Rada Reklamy.

“Ekspertyze przygotowata dr Lucyna Kirwil z Katedry Psychologii Spotecznej, Instytut Psychologii Spotecznej Uniwersytetu SWPS
w Warszawie.

4 Zespot badawczy pod kierunkiem dr. hab. Tomasza Gackowskiego z Wydziatu Dziennikarstwa, Informadji i Bibliologii Uniwersytetu
Warszawskiego.
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Eksperci wskazujg, iz ochrona matoletnich bedzie efektywniejsza, jezeli producenci reklam,
plannerzy mediow, nadawcy, wszystkie inne grupy bioragce bezposredni udziat w socjalizacji dziecka
(np. organizacje rodzicow), a takze organizacje i organy panstwowe zajmujace sie ochrong i prawami dziecka
(np. Rzecznik Praw Dziecka) wspdlnie wypracuja wskazania, czego powinna unikac reklama postugujaca sie
wizerunkiem dziecka. Ewentualne rozwigzanie prawne, zabraniajace catkowicie emisji reklam z wizerunkiem
dziecka, w swietle przeprowadzonych dotychczas badan, nie wydaja sie by¢ zasadne.

Reklama suplementéw diety

5.24  Rynek suplementow diety, lekow bez recepty, wyrobow medycznych i produktéw leczniczych
w ostatnich latach jest najbardziej dynamicznie rozwijajacym sie sektorem, jesli chodzi o wzrost wydatkdw
na reklame. Przektada sie to na wzrost przychoddw nadawcow telewizyjnych i radiowych, ale jednoczesnie
Polacy naleza do najwiekszych konsumentéw tego rodzaju produktow w Europie. Niewatpliwie, jak pokazujg
badania®, wptyw na to ma reklama.

We wrzesniu 2015 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zaniepokojona problemem jakosci
emitowanych reklam i wskazari sponsorskich dotyczacych farmaceutykéw (lekdw, suplementéw diety,
wyrobow medycznych, produktéw leczniczych) oraz ustug medycznych, zgfaszanym w  skargach,
postanowita rozpocza¢ prace zmierzajace do ustalenia, w jaki sposéb mozna wptyng¢ na poprawe jakosci
przekazow handlowych. KRRIT skierowata do instytucji administracji panstwowej (Urzad Ochrony Konkurencji
i Konsumentow, Gtéwny Inspektorat Farmaceutyczny, Gtowny Inspektorat Sanitarny, Rzecznik Praw
Pacjenta) oraz organizacji konsumenckich (Federacja Konsumentow, Rada Reklamy) wniosek
o przedstawienie informacji dotyczacych ilosci i tematyki skarg na reklamy farmaceutykow, ktére s
zgtaszane przez obywateli. Z danych wynikato, iz wzrasta liczba skarg na tres¢ reklam farmaceutykéw
w mediach elektronicznych (reklamy wprowadzajace w btad, przypisujace wiasciwosci lecznicze
suplementom diety, wykorzystujace autorytet lekarzy i farmaceutéw badzZ wizerunek dziecka).

Prezes Urzedu Ochrony Konkurengji i Konsumentéw w listopadzie 2015 r. skierowat do 315
producentéw i dystrybutoréw suplementow diety apel o dokonanie oceny dotychczasowego sposobu
prezentacji reklam suplementéw diety oraz przeprowadzenie analizy procedur, aby wyeliminowac
naruszenia prawa, a takze zwrdcit sie o przekazanie do urzedu informacji o podjetych dziataniach.

W styczniu 2016 r. UOKIK zorganizowat dyskusje Reklama suplementéw diety — dobre praktyki,
w  ktérej udziat wzieli m.in. przedstawiciele KRRIT oraz Ministerstwa Zdrowia, Gtéwnego Inspektoratu
Farmaceutycznego, Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego Rzecznika Praw Pacjenta, organizacji zrzeszajacych
producentéw suplementéw diety, izb i stowarzyszen reprezentujgcych farmaceutéw. Podczas spotkania
zapowiedziano cykliczne dziatania zmierzajace do zaprojektowania ewentualnych porozumien
samoregulacyjnych czy przeprowadzania konsultacji zmian prawnych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, w ramach uczestnictwa w pracach tego gremium,
zaktualizowata pochodzacy z 2014 r. raport na temat emisji przekazéw handlowych produktéw zdrowotnych
i lekdw w programach telewizyjnych. Raport ten przedstawia m.in. obraz rynku reklamy telewizyjnej
produktow zdrowotnych i lekéw w latach 2010-2015 oraz informuje o zakresie prawnej ochrony widzow?*.

We wrzesniu 2016 r. Ministerstwo Zdrowia przedstawito raport opracowany przez dziatajagcy od
czerwca 2016 r. Zespdt do spraw uregulowania reklamy lekow, suplementow diety i innych srodkéw
spozywczych oraz wyrobow medycznych. W raporcie tym uznano zasadno$¢ wprowadzenia szerokich zmian
legislacyjnych, w celu poprawy nadzoru nad reklama lekéw, suplementéw diety i wyrobow medycznych
oraz precyzyjnego sformutowania wymogoéw prawnych dotyczacych reklamy tych produktéw. KRRiT
uczestniczyta w procesie konsultacji postulatéw zawartych w tym raporcie.

Przedstawiciele KRRIT zostali takze wigczeni do prac Zespotu do spraw nowelizacji ustawy Prawo
farmaceutyczne i innych ustaw.

5 Badanie TNS Polska, styczer 2014 r. ,Swiadome samoleczenie w Polsce”.
4 Raport Emisja przekazow handlowych produktéw zdrowotnych lekéw w programach telewizyjnych dostepny jest na stronie KRRiT
http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/news,2265 leki-a-suplementy-diety-w-reklamach.html
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5.25  Waznym efektem prac prowadzonych w Ministerstwie Zdrowia byto zgtoszenie inicjatywy
samoregulacyjnej Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementdw diety, ktory zostat przyjety przez cztery
organizacje branzowe (Krajowa Rada Suplementéw i Odzywek, Polska Izba Przemystu Farmaceutycznego
i Wyrobow Medycznych ,Polfarmed”, Polski Zwigzek Producentéw Lekéw bez Recepty PASMI, Zwigzek
Producentéw i Dystrybutorow ,Suplementy Polska”).

Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementdw diety wprowadza mechanizmy dobrowolnej
samokontroli prowadzenia reklamy tych produktéw. Na pewno jest to wartosciowa inicjatywa, chociaz
jeszcze wymagajaca wprowadzenia réznych zmian, co zostato zgtoszone m.in. przez przedstawicieli KRRiT
i UOKIK.

Niezaleznie od powyzszych inicjatyw i prac, Prezes UOKIK w oparciu o obowigzujace przepisy,
wszczat w 2016 r. postepowania wobec kilku producentéw farmaceutykéw nieprzestrzegajacych
zobowiazan prawnych. W wyniku tych postepowan Prezes UOKIK w 2017 r. natozyt 25,81 min zt kary na
firme Aflofarm Farmacja Polska za wprowadzajace w bfad spoty suplementéw diety RenoPuren Zatoki Hot
i RenoPuren Zatoki Junior, emitowane w telewizji i Internecie (reklamy wprowadzaty w bfad informujac,
iz produkty te maja wiasciwosci lecznicze).

Rowniez Gtowny Inspektor Farmaceutyczny w ramach swych kompetencji wstrzymat
rozpowszechnianie kilku reklam wprowadzajacych konsumentéw w btad (reklamy sugerowaty wtasciwosci
lecznicze suplementow, a takze poprzez podobieristwo nazwy produktu, mogty wskazywac na podobne
zalecenia w zakresie ich stosowania).

Dotychczasowe dziatania wskazuja, iz same inicjatywy samoregulacyjne moga okazac sie
niewystarczajace. Inicjatywy te musza by¢ uzyska¢ wsparcie prawne oraz réwnoczesnie musi byc
prowadzona szeroka akcja edukacyjna skierowana do konsumentéw.

Tematyka skarg i wnioskow

5.26  tacznie w sprawach skarg i wnioskow wptyneto 2 110 wystgpien?, sposrod ktorych 148 nie nalezato
do kompetencji KRRIT, przekazano je do wiasciwych instytucji (wystapienia dotyczace zaktécen sygnatu oraz
zasiegdw multipleksow przekazane zostaty do Urzedu Komunikacji Elektronicznej, wystgpienia dotyczace
postepowan zwigzanych z zalegtosciami w optatach abonamentowych — do Poczty Polskiej SA, pozostate
wystapienia — do innych, witasciwych organdow). W 2017 r. najwieksza liczba wystapiert indywidualnych
dotyczyta programu (w poréwnaniu z rokiem 2016 procentowy udziat wystapien w sprawach
programowych w ogdlnej liczbie skarg i wnioskdw wzrést o 11%); druga co do wielkosci grupe stanowity
wystagpienia w sprawach zwigzanych z optatami abonamentowymi oraz wystgpienia poruszajace kwestie
projektowanych zmian w sposobie finansowania mediéw publicznych. Mniej wystapien niz poprzednich
latach dotyczyto reklam.

47W 2016 r. do KRRIT wpltynely 13 624 wystapienia, wsrdd ktérych m.in. byto 12 100 jednobrzmiacych petycji z zadaniem cofniecia
koncesji dla TVN i TVN24.
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Wykres nr3 Podziat wystapien ze wzgledu na problematyke

M program 62%
7%
H abonament 12%
2%
3% m reklama 3%
B sprawy techniczne 2%

M pozostate 7%
12%

i nie w kompetencji KRRIT 14%

Zrédto: Biuro KRRIT
Wystapienia indywidualne dotyczyty m.in. :

e 1310 wystapien — réznych aspektow programowych w konkretnie wskazanych audycjach, w ktérych,
w ocenie widzéw, doszto do naruszert prawnych. Wiele wystapiert zawierato ogdlne refleksje na
temat jakosci oferty programowej nadawcow (w tym m.in. uktadu ramowego programu, jakosci
i poziomu audycji). W skargach dotyczacych programu znalazty sie zarzuty odnoszace sie do braku
obiektywizmu dziennikarzy w telewizyjnych audycjach publicystycznych i informacyjnych, zaréwno
w programach telewizji publicznej, jak i najwiekszych stacji komercyjnych. W poréwnaniu do lat
ubiegtych  zauwazalnie wzrosta liczba wystapiern  dotyczacych obecnosci  wulgaryzmow
w programach radiowych i telewizyjnych, w tym réwniez w anglojezycznych utworach muzycznych.
Zmalata natomiast liczba wystapiert zawierajgcych zarzut wyemitowania tresci zagrazajacych
rozwojowi matoletnich.

Wykres nr4 Tematyka wystapien w sprawach programu*®
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50,0%

40,0%

30.0% 28,8% (31,2%)
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10,0% (17,8%)
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publicystyka audycje ochrona wulgaryzmy pozostate
informacyjne matoletnich

0,0%

Zrédto: Biuro KRRIT

“®W celach porownawczych w nawiasach podano dane procentowe dotyczace 2016 1.
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W zwiazku ze skargami dotyczacymi braku transmisji meczéw potfinatowych i meczu finatowego Mistrzostw
Swiata w Pitce Recznej Mezczyzn Francja 2017 w programie ogolnokrajowym dostepnym bez dodatkowych
optat i wyemitowania ich wytacznie w programie kodowanym TVP Sport, co stanowi naruszenie przepiséw
rozporzadzenia KRRIT z dnia 17 listopada 2014 r. W sprawie listy waznych wydarzer*, Przewodniczacy KRRIT
wydat decyzje w sprawie ukarania nadawcy kara pieniezng w wysokosci 10 tys. zt.

W zwigzku ze skargg dotyczaca przerwania blokiem reklamowym filmu dla dzieci pt. Pippi Langstrumpf
w programie Zoom TV, co stanowi naruszenie art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewizji,
Przewodniczacy KRRIiT wydat decyzje naktadajaca na nadawce kare pieniezng w wysokosci 5 tys. zt (patrz
pkt 5.27).

W zwigzku ze skarga w sprawie wyemitowania w audycji Interwencja (Polsat, 27 lutego 2017 r.) rozmowy
z matoletnig dziewczynka, nagranej przez dziennikarzy bez zgody i wiedzy opiekunéw prawnych,
przeprowadzone zostato postepowanie, w wyniku ktérego Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje nakazujaca
zaniechanie przez nadawce dziafari polegajacych na niedochowaniu nalezytej starannosci i rzetelnosci
podczas gromadzenia i pozyskania materiatdw niezgodnie z zasadami etyki dziennikarskiej, co stanowi
naruszenie art. 12 ust. 1 ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe®® (decyzja Nr 3/DPz/2018 z dnia
20 lutego 2018 ).

W zwigzku ze skargami w sprawie nierzetelnego prezentowania informacji (TVP 1, Wiadomosci, 16 lutego
2017 r; RMF FM, Fakty, 26 lipca 2017 r; CW 24tv, 16 sierpnia 2017 r; TVN, Fakty, 24 sierpnia 2017 r,; TVN 24,
Fakty po potudniu, 21 wrzesnia 2017 r) Przewodniczacy KRRIT skierowat do poszczegdlnych nadawcow
wystapienia, w ktorych zwrocit uwage na obowigzek zachowania przez dziennikarzy szczegodinej starannosci
i rzetelnosci przy zbieraniu, wykorzystywaniu, a nastepnie prezentowaniu informadji, wynikajacy z art. 12 ust. 1
ustawy Prawo prasowe.

W wyniku analiz tresci programowych przeprowadzonych w oparciu o zarzuty zawarte w skargach
dotyczace sposobu prowadzenia audycji, gtéwnie publicystycznych (Radio Zet, Sniadanie w Radiu Zet,
5 lutego 2017 r; TVP Info, Mineta dwudziesta, 6 czerwca 2017 r, Polskie Radio Program Pierwszy, Lato
z radiem, 29 czerwca 2017 r.; Radio Katowice, Alfabet Jerzego Zieby, 1 lipca oraz 12 sierpnia 2017 r,; TVP Info,
Woronicza 17, 3 wrzesnia 2017 r, Radio dla Ciebie, Poranek Radia dla Ciebie, 23 listopada 2017 r.)
Przewodniczacy KRRIT zwrdécit sie do nadawcow o aktywny udziat dziennikarzy prowadzacych audycje
w formule na zywo, ktére wymagaja, oprécz prowadzenia dyskusji pod wzgledem organizacyjnym, takze
moderowania, z jednoczesnym odnoszeniem sie do przekazywanych tresci.

W zwiazku z sygnatami przekazywanymi przez widzéw i stuchaczy, dotyczacymi niewtasciwego oznakowania
audydji kategoria wiekowa, a takze wyemitowania audycji zawierajacych tresci mogace zagrazac rozwojowi
matoletnich widzéw o zbyt wczesnej porze (TVP 1, Wspaniafte stulecie: Suftanka Késem, 28 wrzesnia 2016 r.,
godz. 18:35; TVP Kultura, Drogéwka, 1 stycznia 2017 r, godz. 21:25, Fokus TV, Boko Haram. Korzenie zta,
5 lutego 2017 r, godz. 21:00; TV 4, Po prostu Maria, 7 marca 2017 r,; TV 4, Wybierz mnie, 17 marca 2017 r,,
godz. 20:00; Polskie Radio Program Trzeci, w tonagji Tréjki, 3 lipca 2017 r; TVP 2, Pitbull. Nowe porzqdki,
13 pazdziernika 2017 r., godz. 22:45; TV Trwam, Izba pamieci Putkownika Kukliiskiego, 26 pazdziernika 2017 r,,
godz. 11:55) Przewodniczacy KRRIiT skierowat do nadawcéw wystapienia, w ktorych zwrdcit uwage na
koniecznos¢ dostosowania procedur kwalifikacji audycji do okreslonej kategorii wiekowej do wymogow
rozporzadzenia KRRIT z dnia 23 czerwca 2005 r.°'.

W oparciu o przeprowadzone postepowania dotyczace skarg, w ktorych przedstawione zostaty zarzuty
wyemitowania wulgaryzméw, Przewodniczacy KRRIT skierowat do nadawcow wystapienia, w ktérych zwrdécit
uwage, ze emitowanie tego typu tresci stanowi naruszenie art. 18 ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry
zobowiazuje nadawcdw do przeciwdziatania wulgaryzadji jezyka (TV 4, Sprawiedliwi — Wydziat Kryminalny, 8,
21 marca 2017 r,, 26 kwietnia 2017 r,, godz. 20:00; TVP HD, Rodzinka.pl, 16 kwietnia 2017 r.; Radio Eska, Ranne
ptaki, 28 kwietnia 2017 r,; Radio Zet, Zet Cafe, 22 lipca 2017 r.).

49 Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 17 listopada 2014 r. w sprawie listy waznych wydarzen (Dz. U.z 2014 r. poz. 1705).
0 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe (Dz. U.z 1984 r.Nr 5, poz. 24,z pdzn.zm.).

! Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 23 czerwca 2005 r. w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw
mogqcych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audydji lub innych przekazéw
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi (DzU. z 2014 r.
poz. 311).
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W zwigzku ze skargami dotyczacymi tresci wyemitowanych w programach tzw. nadawcow
zdelokalizowanych, dziatajacych na podstawie licencji wydanych w innych krajach europejskich,
wszczete zostaty postepowania we wspétpracy z nastepujacymi regulatorami

— Holandia — Commissariaat voor de Media (CvdM), MTV Polska, Sex Pod 2, 8 kwietnia 2017 r.,
godz. 22:00 (tresci nieodpowiednie dla widzéw matoletnich);

— Holandia — Commissariaat voor de Media (CvdM), MTV Polska, serial Warsaw Shore Summer
Camp 3, emitowany w ramowce jesiennej od 3 wrzesnia 2017 r. (tresci nieodpowiednie dla
widzow matoletnich, propagowanie niewtfasciwych wzorcédw zachowan, w tym picia
alkoholu);

— Wielka Brytania — Ofcom, Nick Junior, zwiastun serialu Belfer, 14 pazdziernika 2017 r.,
godz. 13:30 (sceny przemocy, tresci nieodpowiednie dla dzieci);

— (Czechy - Rada pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV), Cinemax HD, Anomalisa,
17 pazdziernika 2017 r. godz. 18:25 (tresci nieodpowiednie dla widzéw matoletnich).

255 wystapieri — problematyki zwigzanej z abonamentem rtv, przede wszystkim w odniesieniu do
indywidualnych postepowan prowadzonych przez Poczte Polskg SA w zwigzku z egzekucjg
zalegtosci w optatach. Wiele zapytan dotyczyto procedury zwolnienia z opfat 0séb, ktére ukonczyty
75 lat oraz zwrotu nadpfaconej kwoty po uzyskaniu zwolnienia. Do KRRIT kierowano postulaty o jak
najszybsze zmiany w systemie finansowania mediéw publicznych i likwidacje abonamentu
pobieranego wedtug obecnie obowigzujacych zasad, jako systemu niewydajnego
i niesprawiedliwego ze spotecznego punktu widzenia.

68 wystapien — reklam, ich ilosci w programie i opdznien w rozpoczeciu audycji z powodu
nadawania blokéw reklamowych. W dalszym ciagu widzowie zwracali uwage na bardzo intensywne
reklamowanie w programie radiowym i telewizyjnym suplementow diety, w tym $rodkow
poprawiajacych sprawnos¢ seksualna, ktorych reklamy czesto emitowane byty w sasiedztwie audydji
o charakterze familijnym.

39 wystapien — spraw technicznych, w tym mozliwosci odbioru programéw (skargi m.in. dotyczace
braku zasiegu MUX1 i MUX2 w poszczegdlnych lokalizacjach, zapytania dotyczace perspektyw
rozwoju radiofonii cyfrowej w kontekscie koniecznosci dostosowania sprzetu do odbioru
cyfrowego).

290 wystapien - nienalezacych do kompetencji KRRIT, zawierajgce np. opinie czy uwagi
w sprawach politycznych, spotecznych, na temat tresci publikowanych w Internecie czy tez spraw
zwigzanych z sytuacja zyciowg korespondentdw, niewymagajace interwendji ze strony konkretnych
urzeddw czy instytucji oraz te przekazane do wiasciwych kompetencyjnie organdw.

148 - pozostate wystgpienia, dotyczace m.in. dziatalnosci operatorow telewizji kablowej
i satelitarnej, spraw kadrowych w spoétkach publicznej radiofonii i telewizji, finanséw medidw
publicznych, regulacji prawnych, dziatan podejmowanych przez KRRIiT (w tym wystapienia
kierowane w trybie dostepu do informacji publicznej), konkurséw organizowanych przez
nadawcéw.

Decyzje o ukaraniu i decyzje nakazowe

5.27

W zwigzku z postepowaniami prowadzonymi w 2017 r. Przewodniczacy KRRiT wydat nastepujace

decyzje o natozeniu kary oraz nakazowe:
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nr DPz-1/2017 z 7 kwietnia — spotka TYN SA, nadawca programu TVN24 — decyzja nakazujaca
zaniechanie dziatan polegajacych na niedochowaniu nalezytej rzetelnosci i starannosci przy
zbieraniu oraz wykorzystywaniu materiatéw podczas prezentowania w audycji (Nie)czyste teorie
z cyklu pt. Czarno na biatym prac ekspertow Zespotu Parlamentarnego oraz Panstwowej Podkomisji
ds. Badania Katastrofy Smolenskiej (naruszenie art. 12 ust. 1 ustawy Prawo prasowe);



e nrDM-1/2017 z 13 czerwca - kierujacy dziatalnoscia firmy Max Media Slgsk, kara 30 tys. zt za publiczne
udostepnianie tresci o charakterze pornograficznym, o ktérym mowa w art. 18 ust. 4 ustawy, bez
stosowania zabezpieczent technicznych lub innych odpowiednich srodkéw chronigcych matoletnich
odbiorcow przed szkodliwymi dla nich tresciami (art. 47e ust.1 ustawy o radiofoniii telewizji);

e nr DM-5/2017 z 21 lipca - spdtka Telewizja Puls Sp. z 0.0. nadawca programu PULS 2, kara 10 tys. zt
za przerywanie audycji przeznaczonych dla dzieci reklamami (art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii
i telewizji);

e nr DM-7/2017 z 18 sierpnia — spotka Stopklatka SA, nadawca programu Stopklatka TV, kara 10 tys. zt za
przerywanie audydji przeznaczonych dla dzieci reklamami (art. 16a ust. 6 pkt4 ustawy o radiofonii
i telewizji);

e nr DM-9/2017 z 14 wrzednia — spotki TVN SA, nadawca programu TVN, kara 70 tys. zt za nadmierng
ekspozycje lokowanego produktu (art. 17a ust. 5 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizj;

e nr DM-10/2017 z 14 wrzednia — spodtka TVN SA, nadawca programu TVN, kara 10 tys. zt za przerywanie
audydji przeznaczonych dla dzieci reklamami (art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

e nr DM-11/2017 z 14 wrze$nia — spotka Telewizja Polsat Sp. z 0.0, nadawca programu Polsat, kara
10 tys. zt za przerywanie audydji przeznaczonych dla dzieci reklamami (art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy
o radiofonii i telewizji);

e nrDM-12/2017 z 14 wrzednia — spétka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu TV 4, kara 10 tys. zt
za przerywanie audycji przeznaczonych dla dzieci reklamami (art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii
i telewizji);

e nrDM-13/2017 z 14 wrzednia — spdtka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu TV 6, kara 10 tys. zt
za przerywanie audycji przeznaczonych dla dzieci reklamami (art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii
i telewizji);

e nrDPz3/2017 z 17 pazdziernika — spétka Superstacja Sp. z 0.0, nadawca programu Superstacja, kara 100
tys. zt za propagowanie mowy nienawisci oraz dziatan sprzecznych z moralnoscia i dobrem spotecznym
(art. 18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

o nr DPz-4/2017 z 26 pazdziernika — spotka Cable Television Networks & Partners Sp. z 0.0, nadawca
programu Zoom TV, kara 5 tys. zt za przerywanie audycji przeznaczonych dla dzieci reklamami (art. 16a
ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

e nrDM-17/2017 z 4 grudnia — spotka Radio Rekord FM SA, nadawca programu Radio Rekord, kara 2 tys. zt
za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3
ustawy o radiofonii i telewizji);

e nrDM-18/2017 z 4 grudnia — spdtka Radio Leliwa Sp. z 0.0, nadawca programu Radio Leliwa, kara 1 tys.
7t za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16
ust. 3 ustawy o radiofoniii telewizji);

e nr DPz-5/2017 z 11 grudnia — spdtka TVN SA, nadawca programu TVN 24, kara 1479 tys. zt za
propagowanie dziafan sprzecznych z prawem i sprzyjanie dziataniom zagrazajacym bezpieczenstwu
(art. 18 ust. 11 3 w zwiazku z art. 3, art. 13 ust. T w zwigzku z art. 4 pkt 3 ustawy o radiofonii i telewizji
oraz art. 12 ust. 1 pkt 1 oraz art. 6 ust. 1 ustawy Prawo prasowe) — emisja audycji z wydarzen w Sejmie
i pod Sejmem RP w dniach 16-18 grudnia 2016 .

Po zapoznaniu sie ze stanowiskami strony spotecznej, zebraniu dodatkowych analiz oraz poznaniu
argumentow koncowych przedstawionych przez TVN SA, na podstawie art. 104, art. 107 i art. 155 Kodeksu
postepowania administracyjnego, Przewodniczacy KRRIT uchylit 10 stycznia 2018 r. decyzje z 11 grudnia 2017 .
0 natozeniu kary na spétke TVN SA.
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Jednoczesnie Przewodniczacy KRRIT, zauwazajac negatywne zjawiska w obszarze mediéw
audiowizualnych, w tym propagowanie mowy nienawisci i dezinformacji poprzez tzw. fake news, a takze
narastajacg brutalizacje zycia publicznego i agresje, ktéra dotyka rowniez dziennikarzy, zapowiedziat
stworzenie Okragtego Stotu Medialnego przy KRRIT z udziatem srodowisk dziennikarskich, naukowych,
z aktywnym uczestnictwem nadawcow. Wolnos¢ stowa oznacza odpowiedzialnos¢ i dlatego tak pilna
staje sie potrzeba wspdlnego wypracowania ram samoregulacyjnych w mediach.

7 decyzjg Przewodniczgcego KRRIT, uchylajacg kare natozong na spoétke TVN, nie zgodzit sie
cztonek KRRIT prof. Janusz Kawecki, ktory 15 stycznia 2018 r. opublikowat oswiadczenie w tej sprawie.
Prof. Janusz Kawecki m.in. podkreslit: Nie identyfikuje sie z decyzjq ze stycznia uchylajgcq wczesniejszq
decyzje z grudnia o natozeniu na spotke TVN kary finansowej. Wrecz uwazam decyzje ze stycznia za zq.
W oswiadczeniu prof. Janusz Kawecki przedstawit kilkanascie argumentéw wraz z ich uzasadnieniem,
ktore w jego opinii nie pozwalajg na zakonczenie postepowania w sposéb okreslony w decyzji
z 10 stycznia 2018 r.>2,

e nr DM-20/2017 z 19 grudnia — Krzysztof Michat Pietrzak, nadawca programu Ptorisk, decyzja
nakazujgca zaniechanie dziatan polegajacych na naruszeniu pkt. 2 koncesji w zakresie emisji reklam;

e nrDM-21/2017 z 19 grudnia — Polskie Radio Regionalna Rozgtosnia w Gdarisku Radio Gdansk SA,
nadawca programu Radio Gdansk; kara 5 tys. zt za naruszenie zasad przerywania audycji reklamami
(art. 16a ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji);

e nrDM-22/2017 z 19 grudnia — spdtka Radio OKO Sp. z 0.0, nadawca programu Radio OKO, kara
1tys. zt za naruszenie zasad dotyczacych wskazan sponsorskich (art. 17 ust. 1 ustawy o radiofonii
i telewizji).

2 Oswiadczenie prof. Janusza Kaweckiego oraz inne dokumenty dotyczace tej sprawy znajduja sie na stronie KRRIiT w Biuletynie
Informacji Publicznej http://www.krritgov.pl/krrit/bip/dokumenty-zwiazane-z-decyzja-o-nalozenie-kary-na-spolke-tvn-sa/
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VI. NADZOR REGULACYJNY | FINANSOWANIE MEDIOW
PUBLICZNYCH

Plany finansowo-programowe uzgodnione na 2018 .

6.1 Procedura uzgadniania planéw finansowo-programowych przedsiewzie¢>?, podobnie jak w latach
ubiegtych, trwata kilka miesiecy i rozpoczefa sie 15 kwietnia 2017 r. ztozeniem planéw w KRRIT. Wczesniej
KRRIT przekazata spdtkom informacje o tzw. preferowanych elementach programu, ktérych umieszczenie
spotki powinny rozwazy¢ w swoich planach. Katalog preferowanych elementéw KRRiT okreslita na podstawie
ocen zawartosci programéw radiowych i telewizyjnych w latach ubiegtych, uwzgledniajac przy tym
kalendarium istotnych wydarzen, ktére beda miaty miejsce w 2018 r. (m.in. wybory samorzadowe, wazne
rocznice panstwowe).

KRRIT zaproponowata, aby nadawcy rozwazyli umieszczenie w swoich programach:

e audyqji poswieconych edukacji obywatelskiej, dotyczacych wyboréw do samorzaddw
terytorialnych (w szczegdlnodci debat, audycji edukacyjno-poradniczych, m.in. w sprawie zasad
dotyczacych techniki gtosowania, tzw. profrekwencyjnych, a takze audycji po$wieconych zadaniom
samorzadoéw, ich roli spotecznej, zasadom dziatania, w tym aktywizacji spotecznosci lokalnych);

e audyqji poswieconych edukacji obywatelskiej, wyjasnianiu i prezentowaniu polityki pafistwa przez
naczelne organy panstwowe>;

e audyqji poswieconych edukacji historycznej, stuzacych rozwojowi tozsamosci i tradycji narodowej,
w tym regionalnej (tzw. matych ojczyzn);

e audydji poswieconych waznym wydarzeniom rangi ogolnokrajowej i regionalnej, w tym przede
wszystkim uwzgledniajgcych wazne jubileusze (np. 100. rocznice odzyskania niepodlegtosci,
40. rocznice wyboru Papieza Jana Pawta Il);

e audycji popularyzujgcych klasyke literatury polskiej oraz uwzgledniajgcych dorobek kulturowy Polski
niepodlegtej, m.in. realizowanych poprzez udramatyzowane formy radiowe lub telewizyjne (np.
reportaz, dokument, stuchowisko).

Spotki medidw  publicznych przekazaty plany finansowo-programowe na 2018 r. dotyczace
zawartosci 62 programow, uwzgledniajac zaproponowane przez KRRIT preferencje programowe.

6.2 W kazdym roku KRRIT ustala kwote abonamentu, jakg moze przeznaczy¢ na dofinansowanie jednej
godziny planowanych audycji preferowanych. Wielko$¢ kwoty zalezy od wptywdw abonamentowych
w danym roku. Na 2018 r. KRRIT przeznaczyta 19 306 tys. zt na te oferte.

W tworzeniu oferty uwzgledniajacej preferowane elementy programu KRRiT finansowo wspiera
rokrocznie spotki radiofonii regionalnej. W 2017 r. po raz pierwszy od czasu obowigzywania systemu
preferencji takie wsparcie otrzymaty Polskie Radio i Telewizja Polska.

6.3 Proces uzgodnier planéw na 2018 r. trwat dtuzej niz w latach poprzednich. Przedtuzenie prac
nastgpito z powodu zobowigzania KRRIT do okreslenia najpdzniej do 30 listopada 2017 r. sposobu podziatu
miedzy spétki mediow publicznych kwoty 980 min zt, stanowigcej rekompensate za utracone wptywy
abonamentowe w latach 2010-2017%.

>3 Nadawcy publiczni, w porozumieniu z Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, przedstawiajg plany finansowo-programowe przedsiewzie¢
w zakresie realizacji zadar ustawowych, wymagajacych finansowania ze $rodkéw publicznych, uwzgledniajac w tych planach koszty
funkcjonowania i rozwoju spotek. Plany zostaty przekazane do KRRIT na podstawie rozporzadzenia KRRiT z 27 kwietnia 2011 r. w sprawie
terminéw przedktadania i zakresu planow.

% Zgodnie z art. 22 ustawy o radiofonii i telewizji.

% Ustawa z 9 listopada 2017 r. o szczegdlnych rozwigzaniach stuzacych realizacji ustawy budzetowej na rok 2017.
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Okredlajac sposob podziatu tej kwoty Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kierowata sie koniecznoscia
zachowania proporcjonalnosci publicznego finansowania misji publicznej radiofonii i telewizji.

KRRIT przekazata spdtkom taczne kwoty rekompensaty w nastepujacej wysokosci:

o Telewizja Polska SA — 860 mlin zt (w 2017 r.— 266,5 mIn zt, w 2018 r. = 593,5 mIn zt);

e Polskie Radio SA - 62,2 minzt (w2017 r.— 157 min zt; w 2018 r. - 46,5 mIn zt);

e Regionalne rozgtosnie Polskiego Radia — 57,8 min zt (w 2017 r. — 24,7 mIn zt, dla jednej spotki 1,5 min zt;
w 2018 r.- 33,1 min zt, dla jednej spotki 1,9 min z1).

W zwigzku z rekompensata spétki mediow publicznych byty zobowigzane do kolejnej modyfikadji
planow finansowo-programowych, w szczegdlnosci do wskazania zadan planowanych do realizagji
i sfinansowania z przyznanej rekompensaty wraz z przewidywanymi kosztami. Z tego powodu proces
uzgadniania planéw musiat zosta¢ wydtuzony.

6.4 Plany na 2018 r. wiekszosci spotek (dwunastu) zostaty uzgodnione w drugiej dekadzie grudnia 2017 1.
Plany siedmiu spétek KRRIT mogta uzgodni¢ dopiero pod koniec grudnia 2017 r. oraz na poczatku stycznia
2018 r. Powodem byty zastrzezenia zgtoszone przez KRRiT, zaréwno do planowanej zawartosci programéw
(np. w programach TVP SA zaplanowano niski udziat audycji poswieconych edukacji obywatelskiej,
dotyczacych wyjasniania i prezentowania polityki panstwa), jak tez do czesci finansowej planéw (np. KRRIT
zakwestionowata wielkos¢ zaplanowanej straty wykazang przez spotki radiofonii regionalnej z Lubling,
Koszalina, Opola, Bydgoszczy, Biategostoku i Krakowa).

Telewizja Polska

6.5 KRRIT skontrolowata realizacje plandéw uzgodnionych do realizacji w 2017 r. poprzez monitoring
oraz sprawozdawczos¢ z rocznej dziatalnosci programowej spotki. Poprzez monitoring skontrolowano dwa
programy ogolnokrajowe: TVP 11 TVP 2. Kazdy z programdw byt kontrolowany czterokrotnie, tj. w kazdym
kwartale roku badano probe tygodniowa (168 godz). T3 metoda skontrolowano tacznie 672 godziny
kazdego programu. Przedmiotem monitoringu byty réwniez programy oddziatow terenowych TVP SA.
Zbadano realizacje planéow w 6 programach nadanych w ciggu tygodnia przez oddziaty w Katowicach,
Kielcach, Lublinie, Bydgoszczy, Gorzowie Wielkopolskim i Gdansku. tacznie zmonitorowano 234 godziny
programow wiasnych wskazanych oddziatéw (czyli 39 godz. z kazdego programu).

6.6 Oferta programowa TVP 1 w badanym okresie byta zréwnowazona pod wzgledem udziatu
w programie informacji, edukacji i rozrywki. Na pozytywne odnotowanie zastuguja interesujace filmy i serie
dokumentalne podejmujace problemy z réznych dziedzin Zycia (m.in. ekologii, zdrowia, historii) oraz audycje
edukacyjne poswiecone zdrowiu, rodzinie, poprawnosci jezykowej. Tego rodzaju oferta zwiekszata jakos¢
nadanego programu.

Okazato sie, ze nadawca nie w petni realizowat uzgodniony plan. Nizszy udziat miaty audycje
poswiecone kulturze na rzecz zwiekszonego wymiaru audycji informacyjnych, edukacyjnych,
publicystycznych oraz sportowych. Zmiany te nie wptynety negatywnie na zawartos¢ programu, podobnie
jak wprowadzenie do oferty audycji nieplanowanych (gtéwnie edukacyjnych). Nie zrealizowano planu
w odniesieniu do audycji preferowanych. Nizszy wymiar miaty audycje stuzace ksztattowaniu postaw
tolerandji, przeciwdziatajace dyskryminacji i wykluczeniu oraz popularyzujace wiedze o literaturze.

6.7 W badanym okresie oferta TVP 2 koncentrowata sie gtéwnie na audycjach rozrywkowych
i poswieconych kulturze. Audycje informacyjne realizowane byty zgodnie z planem. Zmodyfikowano
popotudniowe wydanie serwisu Panorama Kraj, ktére od drugiego kwartatu zostato zastapione
przedpotudniowym serwisem, skoncentrowanym na krotkich - fleszowych newsach. Tematy
,powazniejsze” bylty w tym wydaniu w mniejszosci, a dominowaty ,Izejsze”: kulturalne, rozrywkowe,
popularno-naukowe oraz tzw. infotainmentowe. W ofercie publicystycznej dominowaty cykle dokumentalne,
nadawane w wiekszosci zgodnie z planem. Prezentowano réwniez warto$ciowe reportaze o tematyce
spotecznej, w wiekszosci o charakterze interwencyjnym.
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W zakresie realizacji planu w monitorowanych prébach stwierdzono pewne uchybienia.
Zwiekszono udziat audycji rozrywkowych kosztem audycji poswieconych kulturze. Nizszy od zaplanowanego
byt réwniez udziat audycji publicystycznych (plan zostat zrealizowany w programie wakacyjnym), audycji
stuzacych ksztattowaniu postaw tolerancji i przeciwdziataniu dyskryminacji, popularyzujacych wiedze
o literaturze polskiej, udramatyzowanych form telewizyjnych. Natomiast pozytywnie nalezy ocenic¢
zwiekszenie w stosunku do planu udziatu audycji edukacyjnych.

6.8 W 2017 r. poprzez monitoring tygodniowych prob programéw, skontrolowano oferte szesciu
oddziatow terenowych TVP SA (TVP Bydgoszcz, TVP Gdansk, TVP Gorzéw Wielkopolski, TVP Katowice, TVP
Kielce i TVP Lublin $rednio przez 5,5 godziny dziennie w kazdym oddziale). Monitoring wykazat, ze
w programach wszystkich oddziatow TVP emitowano nie tylko te rodzaje audydji (informacja, publicystyka,
kultura), ktore wskazuje rozporzadzenie KRRIT, ale tez pozostate kategorie, wymienione w ustawie (edukacja,
sport i rozrywka). Oferty programowe oddziatéw terenowych cechowato bogactwo gatunkdw, form i tresci
oraz koncentracja na sprawach regionu. Misja w tym zakresie realizowana byfa przede wszystkim poprzez
biezaca informacje i publicystyke.

Kontrola wykazata, ze zaplanowany udziat tematyki regionalnej w programach w wiekszosci
oddziatow byt realizowany. Zgodnie z planem na 2017 r. tego rodzaju audycje powinny stanowi¢ 58-77%
czasu nadawania. W programach TVP Gorzéw Wielkopolski, TVP Bydgoszcz, TVP Lublin sprawom regionu
poswiecono 71-74% programu. W programie TVP Gdarisk udziat ten wyniost 64% i byt o 10 pkt. proc. nizszy
niz planowano. W przypadku TVP Kielce i TVP Katowice odstepstwo od planu byto wyzsze (mniej o 16-18
pkt. proc.).

Realizacja plandéw w zakresie udziatow ustawowych kategorii audycji byta zadawalajaca.
Odstepstwem byt nizszy udziat audycji publicystycznych w wiekszosci monitorowanych programow.
W zamian zauwazalny byt wiekszy wymiar audycji edukacyjnych, np. poswieconych tematyce Zotnierzy
Wykletych. W kontrolowanych programach charakterystyczny byt duzy udziat powtérek (stanowity Srednio
55% czasu nadawania).

W zakresie realizacji preferencji oddziaty TVP zobowiazaty sie, ze w kazdym tygodniu beda one
zajmowac srednio od 1 godz. (w TVP Gorzéw Wikp.) do 9,5 godz. (w TVP Gdansk). Monitoring wykazat, ze
w potowie badanych programoéw (TVP Gdansk, TVP Lublin i TVP Bydgoszcz) taczny czas przeznaczony na
audycje preferowane byt zgodny z projektowanym. W dwéch przypadkach (TVP Kielce i TVP Katowice)
obecno$¢ ta byta nieznacznie nizsza niz wskazana w planie, natomiast w programie TVP Gorzéw
Wielkopolski udziat audycji preferowanych byt nizszy o potowe.

6.9 W programach oddziatéw terenowych: TVP Biatystok, TVP Krakéw, TVP £6dz, TVP Olsztyn, TVP Opole,
TVP Poznan, TVP Rzeszéw, TVP Szczecin, TVP Warszawa i TVP Wroctaw, realizacje plandw skontrolowano na
podstawie rocznej sprawozdawczosci programowej nadawcy.

Analiza dokumentacji wykazata, Zze realizowano gtdéwne zadania wymienione w planie
uzgodnionym z KRRIT. Najwiecej czasu przeznaczono na audycje informacyjne i publicystyczne, dotyczace
regionu (spraw spofecznych, samorzadowych, politycznych) oraz popularyzujace regionalna kulture. Jednak
wymiar czasowy tych audycji byt nizszy niz planowano. W zamian wydtuzono czas po$wiecony na regionalne
wydarzenia sportowe i rozrywkowe.

Tematyka preferowana w tych programach byfa realizowana cze$ciowo w oparciu o audycje
powtorkowe. Najwiecej czasu zajety formy udramatyzowane, audycje stuzace ksztattowaniu postaw
tolerangji, przeciwdziatajace dyskryminacji i wykluczeniu oraz popularyzujace wiedze o literaturze polskiej.

6.10  Kontrola realizacji planu w programie TVP Polonia zostata przeprowadzona na podstawie rocznej
sprawozdawczosci programowej. Program z drobnymi modyfikacjami byt nadawany w oparciu
o uzgodniony plan finansowo-programowy. Nieznacznie wydtuzono (od 2 do 4 pkt. proc.) czas
przeznaczony na rozrywke i informacje skierowane do Polonii i Polakéw za granica oraz nieznacznie
skrécono (2-3 pkt. proc.) czas poswiecony na popularyzowanie kultury polskiej i edukacje. Zgodnie z planem

koncentrowano sie na promowaniu wizerunku Polski i Polakéw za granicg, dostarczano informacji
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i komentarzy do aktualnej sytuacji w kraju, omawiano sprawy dotyczace $rodowisk polonijnych,
popularyzowano polski dorobek kulturowy i upowszechniano w réznych dziedzinach wiedze o Polsce.

6.11 Realizacje plandw w programach wyspecjalizowanych skontrolowano réwniez na podstawie
rocznej sprawozdawczosci programowej nadawcy. Kontrola wykazata, ze programy byty nadawane
w oparciu o koncesje i plany uzgodnione z KRRiT. Zaobserwowane drobne modyfikacje nie miaty wptywu na
realizacje koncesji, gdyz udziat audycji realizujacych specjalizacje przewyzszat minimalny poziom okreslony
w koncesji (w pieciu programach udziat ten byt tak wysoki, ze przekraczat 80% rocznego czasu w porze od
godz. 6:00 do 23:00).

Szczegdlnie wysoki udziat specjalizacji byt w programie TVP Info (az 88% czasu). Udziat ten znaczaco
przewyzszat deklaracje nadawcy z planu.

W wiekszosci programéw audycje premierowe byly emitowane na poziomie planowanym lub
wyzszym. Sposrod programow wyspecjalizowanych najwiecej form reportazowych i dokumentalnych oraz
interesujacych audycji edukacyjnych byto obecnych w programach TVP Historia, TVP Kultura i TVP ABC.

6.12  Gtownym Zrédtem finansowania dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej byty nadal przychody
pozyskane z reklamy, ktére pokryty ponad 59% kosztow. Udziat abonamentu wraz z rekompensatg, uzyskang
z tytutu utraconych wptywow z tytutu optat abonamentowych, wynosit ponad 39%. Przekazany abonament
zostat wykorzystany zgodnie z przeznaczeniem. Z wptywow tych Telewizja Polska finansowata tworzenie
i rozpowszechnianie programow ogoélnokrajowych, wyspecjalizowanych (TVP Kultura, TVP Historia, TVP ABC,
TVP Info oraz TVP Regionalna), programéw regionalnych tworzonych w oddzatach terenowych,
rozpowszechnianie programu TVP Polonia oraz realizacje udogodnien dla oséb z dysfunkcjg stuchu i wzroku.
Przedsiewziecia misyjne spotki finansowane byty rowniez z dotacji budzetowych, ktére spotka otrzymata na
tworzenie audydji dla odbiorcéw za granica. Udziat tych przychoddw w finansowaniu kosztow misji Telewizji
Polskiej wynidst okoto 2%.
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Tabelanr6 Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej

w tys. zt
w tym koszty
Przedsiewzigcia realizujace misje, Koszty sfinansowane
o ktorej mowa w art. 21 ust. 1 i 1a ustawy z abon?mentu
rekompensaty
1.Tworzenie i rozpowszechnianie programoéw ogdlnokrajowych 963 381 361628
z tego:
Program 1 528812 170 230
Program 2 434 569 191 398
2.Tworzenie i rozpowszechnianie programdw regionalnych 153214 113 667
w tym: audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
spotecznosci postugujgcej sie jezykiem regionalnym 860 484
3.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Polonia 28 333 2 500
4.Tworzenie i rozpowszechnianie programu Bietsat 29010 0
5.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Info 148 415 97 052
6.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Kultura 40957 14 674
7.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Historia 18314 9495
8.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP ABC 27 852 12294
9.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Regionalna 37397 10713
10.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Sport 46 026 0
11.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP HD 2508 0
12.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Seriale 4249 0
13.Tworzenie i rozpowszechnianie TVP Rozrywka 12 076 0
14.Realizacja udogodnien dla oséb z dysfunkcja stuchu i wzroku 640 600
15.Internetowy teatr dla szkét 141 141
16.W0oz transmisyjny 1349 800
17.Pozostate zadania misyjne 67 963 0
RAZEM 1581 825 623 564%

Y facznie z abonamentem przechodzacym z 2016 r,, finansujgcym zadania misyjne w 2017 r.

Zrédfto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2017 r. opracowane na podstawie rocznego sprawozdania, o ktérym mowa
w art. 31b ust. 1 pkt T ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

W 2017 r. Telewizja Polska otrzymata abonament w wysokosci 355,1 min zt oraz 266,5 mIn zt
rekompensaty. Przekazany Spétce abonament byt o 45,1 min zt wyzszy od przyjetej prognozy (310 min zf).

Nadwyzke abonamentu nadawca wykorzystat w programach ogdélnokrajowych oraz TVP Info
przeznaczajac dodatkowe srodki na dofinansowanie kosztéw tworzenia audycji w zakresie informacji,
publicystyki, kultury, edukacjii rozrywki oraz kosztéw praw autorskich i pokrewnych.

Srodki uzyskane z rekompensaty Telewizja Polska przeznaczyta gtownie na pokrycie kosztéw
tworzenia programow ogoélnokrajowych, programéw regionalnych tworzonych w oddziatach terenowych,
programu TVP Info oraz TVP Regionalna. Na ten cel Spoétka przeznaczyta 241,6 min zt. Pozostalg kwote
w wysokosci 24,9 min zt nadawca wykorzystat na dofinansowanie kosztéw rozpowszechniania programow
oraz kosztow praw autorskich i pokrewnych.
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Polskie Radio

6.13 Programy Polskiego Radia kontrolowano pod katem realizacji planéw poprzez monitoring
i sprawozdawczos¢ nadawcy. Monitoringiem objeto dwa programy ogodlnokrajowe: Program 3 i Polskie
Radio 24. Kazdy z tych programow byt kontrolowany czterokrotnie, tj. w kazdym kwartale roku badano prébe
tygodniowa (168 godz.). Ta metodga skontrolowano tacznie 672 godziny kazdego programu. Zmonitorowano
tez tygodniowa probe (168 godz) programu wyspecjalizowanego Polskie Radio Dzieciom.

6.14  Catoksztatt oferty Programu 3 w badanym okresie oceniono pozytywnie. W programie zostata
zachowana réwnowaga pomiedzy funkcja informacyjna, edukacyjng i rozrywkowa. Walorem programu byta
przede wszystkim bogata oferta kulturalna, jak réwniez réznorodnos¢ tematyczna i rzetelnosc
prezentowanych serwiséw informacyjnych. Oferta publicystyczna koncentrowata sie na aktualnych tematach
komentowanych przez gosci (ekspertéw, politykow). Plusem tej czesci programu byty cotygodniowe debaty
politykdéw oraz obecno$¢ i realizacja zgodna z planem tematyki miedzynarodowej. Prezentowano rowniez
bogata oferte audycji rozrywkowych (gtéwnie muzycznych) i poswieconych kulturze. Ich wymiar byt zgodny
z planem. Zajmowaty najwiecej czasu w tygodniowym programie.

Mimo pozytywnej opinii o jakosci nadawanego programu w badanych tygodniach stwierdzono
odstepstwa od uzgodnionego planu: zmniejszono udziat audycji publicystycznych oraz po$wieconych
kulturze, a zwiekszono udziat oferty rozrywkowej. Nie realizowano takze uzgodnionej oferty audydji
preferowanych. Mniejszy wymiar godzinowy miaty audycje stuzace ksztattowaniu postaw tolerancji
i przeciwdziataniu dyskryminacji oraz audycje ukazujace rozwdj i przemiany polityczne, spoteczne
i gospodarcze w Polsce po 1989 r. Czas audycji popularyzujacych wiedze o literaturze polskiej oraz
udramatyzowanych form radiowych byt zgodny z planem jedynie w pierwszym kwartale 2017 r., natomiast
w pozostatych trzech prébach nie osiggat zaplanowanego minimum.

6.15  Oferte Polskiego Radia 24 w badanym okresie oceniono pozytywnie. Zachowany zostat
informacyjno-publicystyczny charakter programu. Jego walorem byta koncentracja na aktualnych,
roznorodnych problemach, od politycznych przez spoteczne, po gospodarczo-ekonomiczne, zaréwno
krajowe, jak i miedzynarodowe. Zaleta oferty publicystycznej byt wiasciwy dobdr gosci, zwiaszcza
zajmujacych sie tematyka zagraniczna. Byli to w duzej mierze eksperci, zwigzani z réznymi osrodkami,
nie tylko z najwiekszych miast. Wystepowali takze politycy.

W wyniku monitoringu stwierdzono odstepstwa od uzgodnionego planu, gdyz zostaty zmienione
proporcje udziatu audydji informacyjnych i publicystycznych. Zmniejszono nieco udziat informacji na rzecz
zwiekszenia udziatu publicystyki. Niedostatkiem programu, wynikajgcym z nierealizowania planu, byt nizszy
o potowe od planowanego udziat audycji edukacyjnych.

6.16  Polskie Radio Dzieciom kontrolowano pod katem realizacji uzgodnionych planéw oraz warunkéw
programowych koncesji. Monitoring tygodniowej préby wykazal, ze nie w petni zrealizowano plan.
Odstepstwa byty dosy¢ znaczace. Nadano tylko 21 z 40 tytutéw audycji wskazanych w planie. Zadna z nich
nie zostata wyemitowana zgodnie ze wskazaniami planu. Modyfikacje dotyczyty czasu trwania audycji, ich
pory emisji i liczby wydan. Nizszy byt rowniez udziat tresci stownych w programie (wynidst 39% zamiast
zaplanowanych 52%). W badanej prébie nie w petni realizowano réwniez programowe warunki koncesji
w  zakresie udziatu audycji informacyjnych, publicystycznych, literacko-udramatyzowanych oraz tresci
sfownych. Walorem programu byty wartosciowe tresci edukacyjne, stuchowiska oraz unikatowa oferta
muzyczna (piosenki dzieciece).

6.17 Na podstawie rocznej sprawozdawczosci nadawcy, przeprowadzono analize programéw
ogolnokrajowych (Program 1 i Program 2). Analiza potwierdzita, iz realizowano planowany udziat audycji
stownych, cho¢ wprowadzono niewielkie modyfikacje (3-4 pkt. proc.). W Programie 2 nadano nieco wiecej
niz planowano audycji stownych, poswieconych kulturze. Minimalnie nizszy od planowanego byt udziat
sfowa w Programie 1 (nadano nieco mniej godzin audycji informacyjnych).
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W obydwu programach realizowano zaplanowane audycje preferowane. Ich faczna liczba godzin
byta nieco wyzsza niz deklarowana w planie. W Jedynce dominowaty audycje prezentujace rozwdj kraju oraz
polityczne, spoteczne i gospodarcze przemiany Polski po 1989 r. W Dwojce — emitowano audycje
popularyzujace wiedze o literaturze polskiej.

6.18 W oparciu o roczna sprawozdawczos¢ nadawcy przeprowadzono analize programu Czworka Polskie
Radio, adresowanego do oséb w wieku 18-39 lat. Program byt nadawany zgodnie z planem i warunkami
koncesji. Jego oferta w warstwie stownej koncentrowata sie na tresciach stuzacych rozwojowi
intelektualnemu stuchaczy, promowaniu rodzimej kultury i jej tworcédw, pomocy w dokonywaniu wyborow
w zakresie edukadji, rozwoju osobistego i zawodowego, zachecaniu do aktywnego i zdrowego trybu Zycia.

6.19  Polskie Radio dla Zagranicy to oferta dla odbiorcéw mieszkajacych poza Polska. Gtéwne zadania
i cele sg zwigzane z promocjg Polski za granica, m.in. w $rodowiskach polonijnych oraz udziat programu
w  propagowaniu polityki historycznej naszego kraju. To zadanie jako podstawowe znalazto sie
w uzgodnionym planie. Spotka w tym zakresie wykonata uzgodniony plan.

6.20 W 2017 r. przewazajaca czes¢ dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia zostata sfinansowana
z wplywdw abonamentowych i rekompensaty, ktére tacznie pokryty 76% kosztéw misji. Nadawca
wykorzystat otrzymany abonament zgodnie z przeznaczeniem. Polskie Radio finansowato z tych przychodéw
tworzenie i rozpowszechnianie programéw ogdlnokrajowych, tworzenie programéw wyspecjalizowanych,
rozpowszechnianie cyfrowe w DAB+, rozpowszechnianie programu dla odbiorcéw za granica - Polskie Radio
dla Zagranicy oraz koszty portalu mojepolskieradio.pl i Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu
Kujawskim.

Pozostatg czes$¢ kosztéw zadan misyjnych pokryty w Polskim Radiu przychody wiasne (gtéwnie
z reklam) oraz $rodki publiczne (przede wszystkim z dotacje budzetowe). W 2017 r. przychody wiasne
sfinansowaty 20% kosztéw dziatalnosci misyjnej, natomiast dotacje budzetowe 4%.
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Tabela nr7. Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia

w tys. zt
Koszty w tym koszty
Przedsiewziecia realizujace misje, o ktérej mowa w art. 21 ust. 1i 1a ustawy zsfiar:)a:)r:‘s::::tz
i rekompensaty
1.Tworzenie i rozpowszechnianie analogowe programéw ogdlnokrajowych 192 625 166 179
z tego:
1.1) tworzenie programoéw ogdlnokrajowych: 144 475 124 310
Program 1 50233 41 785
Program 2 35965 34247
Program 3 34 625 27 742
Program 4 ,PR24” 23652 20536
1.2) rozpowszechnianie analogowe programoéw ogolnokrajowych 48 150 41 869
2.Tworzenie i rozpowszechnianie programu Polskie Radio dla Zagranicy 13614 1000
w tym koszty rozpowszechniania 1137 1000
3.Rozpowszechnianie programow w standardzie cyfrowym DAB+ 5308 4212
4. Tworzenie programow wyspecjalizowanych 26 255 13 038
z tego:
Czworka 16 889 7920
Radio Chopin 4523 275
Radio dla Dzieci 4843 4843
5. Pozostate zadania realizujace misje 17 072 8 650
z tego:
Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim 6459 3 850
Portal mojepolskieradio.pl 8 680 4800
Teatr PR 745 0
Studio Reportazu i Dokumentu 664 0
Piknik Naukowy PR 524 0
6. Razem koszty 254 874 193 079

Zrédfo: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2017 r. opracowane na podstawie rocznego sprawozdania, o ktérym mowa
w art. 31b ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

Polskie Radio otrzymato 177,7 mIn zt abonamentu oraz 15,7 mIn zt rekompensaty. Na kwote
abonamentu ztozyty sie wptywy wynikajace z prognozy rocznej w wysokosci 167 min zt oraz 10,7 min zt
nadwyzki. Nadwyzke nadawca przeznaczyt na tworzenie w programach ogdélnokrajowych audycji
informacyjnych, publicystycznych, edukacyjnych oraz poswieconych kulturze.

Wptywy z rekompensaty spétka wykorzystata przede wszystkim na finansowanie w programach
ogolnokrajowych kosztéw tworzenia audycji oraz kosztéw praw autorskich i pokrewnych, przeznaczajac na
ten cel 13,1 min zt. Z pozostatej czesci rekompensaty zostato sfinansowane analogowe rozpowszechnianie
programow.

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

6.21 Poprzez monitoring KRRIT przeprowadzita kontrole czterech programoéw regionalnych Polskiego
Radia: Radio Katowice, Radio +6dZ, Radio Poznan, Radio dla Ciebie. Kazdy z programéw byt kontrolowany
czterokrotnie (w kwartale badano probe tygodniowa 168 godzin programu z kazdej rozgtosni; tacznie
skontrolowano 2 688 godzin programow).

6.22  Oferte Radia Katowice oceniono pozytywnie, gtéwnie ze wzgledu na duzg réznorodnos¢
tematyczna audycji oraz obecno$¢ w programie zréznicowanych form gatunkowych. Zostata zachowana
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rownowaga pomiedzy funkcjg informacyjna, edukacyjng i rozrywkowa programu. Walorem byta bogata
oferta audycji edukacyjnych popularyzujacych wiedze z réznych dziedzin. Zachowano pluralizm
w audycjach publicystycznych. Serwisy informacyjne koncentrowaty sie na tresciach regionalnych,
przestrzegano zasady oddzielania informacji od komentarza.

Stwierdzono jednak uchybienia w zakresie realizacji uzgodnionych z KRRIT planéw finansowo-
programowych. Wystapit nizszy od zaplanowanego udziat audycji informacyjnych, edukacyjnych,
dotyczacych sportu. Natomiast zwiekszono wymiar audycji rozrywkowych (muzyki). Zgodny z planem byt
udziat audycji poswieconych kulturze.

Odnotowano takze odstepstwa od planu w zakresie audydcji preferowanych. Mniejszy wymiar
godzinowy w stosunku do planu miaty audycje: stuzace ksztattowaniu postaw tolerandji i przeciwdziataniu
dyskryminacji, ukazujace rozwdj oraz polityczne, spoteczne i gospodarcze przemiany Polski po 1989 r.
adresowane do miodziezy, popularyzujace wiedze o literaturze polskiej, udramatyzowane formy radiowe.
Stwierdzono takze nizszy od planowanego udziat tredci regionalnych w programie (dominowaty
w informadji, a najmniej byto ich w publicystyce i audycjach poswieconych kulturze).

6.23  Walorem programu Radia t6dZ byta bogata tres¢ serwiséw informacyjnych oraz zwiekszona
czestotliwo$c emisji tzw. informatoréw uzytkowych (gtdwnie o sytuacji na drogach). Monitoringi wykazaty
odstepstwa od plandw uzgodnionych z KRRIT. Nizszy udziat miaty audycje informacyjne, publicystyczne oraz
audycje sportowe. W dwadch ostatnich badanych prébach (lato i jesier) znacznie zwiekszono udziat rozrywki

(muzyki).

Nie zrealizowano rowniez planu w zakresie audycji preferowanych. Nizszy wymiar czasowy miaty
nastepujace kategorie preferencji: audycje stuzace ksztattowaniu postaw tolerancji i przeciwdziataniu
dyskryminacji oraz adresowane do mtodziezy. Audycje ukazujace rozwdj oraz polityczne, spoteczne
i gospodarcze przemiany Polski po 1989 r. byly niemal nieobecne w badanym programie. Nizszy od
planowanego byt réwniez czas obecnosci w programie audycji popularyzujacych wiedze o literaturze
polskiej oraz udramatyzowanych form radiowych. Niepokojacym odstepstwem od planu byt o potowe nizszy
od planowanego udziat tresci regionalnych, szczegdlnie w publicystyce.

6.24 W ofercie Radia Poznan w badanym okresie dominowata rozrywka. Udziat tej kategorii (realizowanej
przez muzyke), znaczaco zwiekszony w stosunku do planu, spowodowat nizszy od zaplanowanego udziat
informacji i publicystyki. Na pozytywne podkreslenie zastuguje bogata oferta réznorodnych audydji
poswieconych kulturze, adresowanych do zréznicowanych grup odbiorcow.

Zaleta byto réwniez zrealizowanie planu w zakresie wszystkich kategorii audycji preferowanych.
W badanych prébach stwierdzono jednak odstepstwa od planu. Polegaty one na zwiekszeniu czasu audydji
rozrywkowych (muzyki), zmniejszeniu wymiaru audycji poswieconych kulturze (udziat tych audycji byt
zgodny z planem jedynie w probach z Il i IV kwartatu) oraz audycji edukacyjnych. Nizszy od zaplanowanego
byt réwniez udziat treéci regionalnych, szczegdlinie w audycjach informacyjnych i publicystycznych.

6.25 Program Radia Dla Ciebie w kontrolowanych okresach oceniono pozytywnie, przede wszystkim
z uwagi na zachowanie réwnowagi pomiedzy funkcja informacyjna, edukacyjng i rozrywkowa.

Odstepstwa od planu w zakresie pory nadawania, czestotliwosci, formy i tresci audycji byty
niewielkie. Zrealizowano plan w zakresie udziatu audycji informacyjnych. Pozytywnym dziataniem nadawcy
byto zmniejszenie udziatu rozrywki na rzecz zwiekszonego w stosunku do planu wymiaru audydji
publicystycznych i poswieconych kulturze. Do tej czesci oferty wprowadzono nowe, wczesniej niewpisane
do planu pozycje programowe. Modyfikacje te wptynety pozytywnie na jakos¢ programu.

Negatywnie nalezy oceni¢ brak wykonania planu w zakresie audycji preferowanych. Mniejszy
wymiar czasowy miaty audycje stuzace ksztattowaniu postaw tolerancji i przeciwdziataniu dyskryminadji,
audycje ukazujace rozwdj oraz polityczne, spoteczne i gospodarcze przemiany Polski po 1989 r. oraz audycje
adresowane do miodziezy, popularyzujgce wiedze o literaturze polskiej oraz udramatyzowane formy
radiowe. Nie realizowano réwniez planu w zakresie udziatu w programie tresci regionalnych.
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6.26  Realizacje plandw w pozostatych 13 programach radiofonii regionalnej skontrolowano na
podstawie rocznych sprawozdan programowych nadawcédw. Spodtki realizowaty plany utrzymujac
w programach wysoki udziat stowa (Srednio potowa zawartosci programu). W pieciu programach udziat
warstwy stownej byt nieco nizszy od planowanego, ale odstepstwa nie przekraczaty 5 pkt. proc. (Radio
Biatystok, Radio PiK, Radio Koszalin, Radio Lublin, Radio Olsztyn).

Istotg programow regionalnych jest problematyka dotyczaca lokalnej spotecznosci (srednio 39%
kazdego rocznego programu rozgtosni). Najwieksze nasycenie tresciami lokalnymi byto zauwazalne
w  informacji, publicystyce i audycjach dotyczacych sportu (70-80% czasu trwania tych kategorii). Wysoki
udziat odnotowano réowniez w audycjach edukacyjnych i poswieconych kulturze. Obecnos¢ tematyki
regionalnej byfa na ogdt zgodna z planem. Odstepstwa byty niewielkie (jedynie Radio PiK, Radio Koszalin
i Radio Wroctaw na poziomie 1-2 pkt. proc.).

Skontrolowane rozgtosnie na ogdt wywiazywaty sie z planu w zakresie obecnosci kategorii audydji
preferowanych. Jedynie cztery spdtki (Radio Biatystok, Radio Szczecin, Radio Gdarisk i Radio Koszalin) nie
zrealizowaty w petni planu. Byty to nieznaczne uchybienia (1-2 pkt. proc,; a mniej o 4 pkt. proc. tylko w Radiu
Gdarnisk). Najwiecej miejsca przeznaczono na trzy kategorie preferencji: audycje stuzace ksztattowaniu postaw
tolerangji i przeciwdziataniu dyskryminacji, adresowane do mtodziezy oraz udramatyzowane formy radiowe
(udziat audycji w tych kategoriach to srednio po kilkaset godzin w roku, tj. ok. 10% oferty). Nieco mniej
miejsca poswiecano audycjom ukazujacym rozwaj, polityczne, spoteczne i gospodarcze przemiany Polski po
1989 r. oraz audycjom popularyzujgcym wiedze o literaturze polskiej (sredni udziat nie przekraczat 100
godzin w roku, czyli ok. 1%).

6.27  Oprocz programow regionalnych, trzy rozgtosnie tworzyty oferte dla mieszkancow duzych miast
w regionie:

e Radio Zachdd (dwa programy: dla Zielonej Gory i Gorzowa Wielkopolskiego);
e Radio Wroctaw (dla Wroctawia);
e Radio Lublin (dla Lublina).

Rozgtosnie, z wyjatkiem lubelskiego programu miejskiego Radio Freee, realizowaty w tych
programach uzgodnione plany. Odstepstwa stwierdzone w Radiu Freee dotyczyty udziatu stowa i tematyki
miejskiej (ok. 5 pkt. proc. mniej niz w planie).

6.28  Monitoring realizacji planéw, przeprowadzony w rozszczepianych pasmach lokalnych, objat pie¢
rozgtosni (facznie zmonitorowano 158 godz. pasm lokalnych):

e Radio Katowice (pasma dla aglomeradji $laskiej, Czestochowy, Bielska Biatej i Polakow na Zaolziu);
e  Radio Krakdw (pasma dla Nowego Sacza i Tarnowa);

e  Radio tddz (pasmo dla Sieradza);

e Radio dla Ciebie (pasma dla Radomia i Siedlec);

e  Radio Poznan (pasmo dla Poznania).

Kontrola wykazata, ze jedynie w przypadku Radia dla Ciebie realizowano plany w formie
uzgodnionej z KRRiT, dokonujac niewielkich, korzystnych modyfikacji (np. wydtuzajac czas trwania pasma,
zwiekszajac udziat stowa i tematyki lokalnej). Monitoring pasm rozszczepianych w programach Radia Krakéw
oraz Radia Katowice wykazat brak realizacji planu w zakresie tygodniowego czasu trwania pasma, udziatu
stowa i tematyki lokalnej oraz udziatu planowanych kategorii audydji (skrécono czas ich emisji lub nie nadano
audycji okreslonego rodzaju). Kontrola rozszczepienia realizowanego przez Radio £6dZ w Sieradzu wykazata
znaczaco krotszy (o potowe) niz planowany, tygodniowy czas jego trwania, brak realizacji uzgodnionych
planéw w zakresie tematyki lokalnej i udziatu audycji stownych. Oferta Radia Poznari dla mieszkaricow
Poznania nie byla rozszczepieniem programu regionalnego na krotkie pasma lokalne. Byt to
petnowymiarowy program miejski (powstaty na bazie dawnego MC Radio). W tym programie stwierdzono
znaczace odstepstwa od planu (np. udziat warstwy stownej byt o potowe krotszy, a blisko trzykrotnie nizszy —
udziat tematyki dotyczacej miasta).
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6.29  Wobec nadawcow, ktorzy nie realizowali uzgodnionych planéw, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
uruchomita procedure wyjasniania przyczyn ich modyfikacji. Stopien i powody niezrealizowania planéw
beda szczegdtowo rozwazane i uwzgledniane przez KRRIiT przy podziale $rodkéw abonamentowych na
przyszty rok.

6.30  Podstawowym Zrédtem finansowania dziatalnosci misyjnej radiofonii regionalnej byty przychody
abonamentowe wraz z rekompensata, ktore pokryty $rednio ponad 84% kosztéw zadar misyjnych
w spotkach regionalnych. Wptywy abonamentowe zostaty wykorzystane zgodnie z przeznaczeniem, tj. na
pokrycie kosztow tworzenia i rozpowszechniania programoéw regionalnych (w tym audycji dla
mniejszosci narodowych i etnicznych oraz tworzenia pasm lokalnych), tworzenia cyfrowych programdéw
wyspecjalizowanych, kosztéw rozpowszechniania w DAB+ oraz nowe media.

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych byty pokrywane réwniez z przychoddw wiasnych spétek (przede
wszystkim z reklamy), ktore w 2017 r. sfinansowaty 11% misji oraz w nieznacznej czesci (1,4%) ze srodkow
publicznych.

Tabelanr8 Koszty dziatalnosci misyjnej spétek regionalnej radiofonii

. Rozpowszech- .
Tworzenie nianie Tworzenie
spétka i rozpf)- ) Tworzenlle cyfrowe i rozp.ow.szech- Pozostate RAZEM w tym
i .. wszechnianie | programoéw . nianie ) koszty sfinansowane
radiofonii ) programow ., zadania .
i . analogowe | wyspecja- ) programoéw dla . misji z abonamentu
regionalnej . regionalnych , . misyjne ) .
programu | lizowanych i wyspecia- spotecznosci (kol.2+6) | irekompensaty
regionalnego .wy . lokalnych
lizowanych
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
'Radlo 11033 0 169 0 296 11498 11 144
Biatystok
Radio
Pomorza 10799 0 308 0 651 11758 10962
i Kujaw
Radio Gdansk 14 867 0 154 0 927 15948 11923
Radio 14507 0 88 0 0 14595 10 887
Katowice
Radio Kielce 11 063 0 0 0 537 11 600 10221
Radio Koszalin 11 827 0 140 0 493 12 460 10 818
Radio Krakow 14 028 754 169 0 814 15765 12 216
Radio Lublin 12 337 0 184 515 403 13439 10718
Radio tédz 11492 0 136 0 0 11628 10721
Radio Olsztyn 11461 0 185 307 105 12 058 11185
Radio Opole 12 814 347 165 0 300 13 626 11 807
Radio Poznan 14 922 0 162 0 9 15093 11295
Radio 11966 0 154 0 347 | 12467 11145
Rzeszow
Radio Szczecin 10661 585 157 0 517 11920 10745
Radio dla 12760 0 63 0 115 | 12938 11585
Ciebie
Radio 13 486 686 119 1293 207 15791 11209
Wroctaw
Radio Zachod 9690 0 161 1498 271 11 620 10 092
Razem 209 713 2372 2514 3613 5992 224204 188 672

Zrédhto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2017 r. opracowane na podstawie rocznych sprawozdar, o ktérych mowa
w art. 31bust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.
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Regionalna radiofonia publiczna otrzymata facznie wptywy z abonamentu w kwocie 164,2 min zt
oraz 24,7 mIn zt srodkow z rekompensaty. Abonament przekazany spotkom regionalnej radiofonii byt wyzszy
o 62 min zt od prognozy na 2017 r. (158 min zf). Nadwyzka wptywow abonamentowych zostata
wykorzystana przez nadawcow regionalnych przede wszystkim na dofinansowanie kosztoéw tworzenia
audycji w programach regionalnych (53 min zt). Pozostate srodki zostaty przeznaczone na uzupetnienie
finansowania kosztéw rozpowszechniania analogowego (Radio Biatystok, Radio Lublin, Radio Zachdd) oraz
nowych mediow (Radio Biatystok, Radio Gdarsk, Radio Zachad).

Rekompensata zostata wykorzystana gtéwnie na pokrycie kosztéw tworzenia programéw
regionalnych (22 min zt w 17 spotkach). Czes¢ spotek przeznaczyto te srodki réwniez na finansowanie
rozpowszechniania programéw (Radio PiK, Radio Koszalin, Radio Krakéw, Radio Lublin, Radio +6dz, Radio
Olsztyn) oraz inne zadania misyjne, w tym przede wszystkim na nowe media (Radio PiK, Radio Gdansk, Radio
Koszalin, Radio Szczecin).

Oferta cyfrowa w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych

6.31 W technologii DAB+ wyspecjalizowane programy koncesjonowane nadaja Polskie Radio SA oraz
cztery rozgtosnie regionalne (Radio Szczecin SA, Radio Wroctaw SA, Radio Krakéw SA i Radio Opole SA).
Dla rozgtosni regionalnych byfa to kontynuacja emisji rozpoczetej w 2016 .

Program Radio Szczecin Extra poswiecony byt gtéwnie najnowszej muzyce wspotczesnej oraz
informacjom o aktualnych imprezach kulturalnych w miescie.

Radio Wroctaw Kultura prezentowato przede wszystkim muzyke niszowga (jazz, muzyke etniczng
i alternatywna), rzadko obecnag w ofercie stacji komercyjnych oraz informacje dotyczace wydarzen
kulturalnych w miescie, nowosci wydawniczych, wywiady, rozmowy i reportaze o tematyce kulturalnej.

Oferta Radia OFF Krakéw, zarbwno w warstwie muzycznej, jak i stownej dedykowana byta tzw.
kulturze offowej (niezaleznej).

Program Radio Opole — Dzieri w Opolu, dzieri w regionie miat charakter informacyjno-publicystyczny.
Nadawano przede wszystkim informacje dotyczace regionu, ktdére omawiano w gronie ekspertow
w audycjach publicystycznych.

Oferta cyfrowa dostepna jest réwniez w Internecie. Od 2016 r. Radio Poznar udostepnia tg droga
wyspecjalizowany program Radio Klasyka, poswiecony muzyce powaznej.

6.32  Polskie Radio dokonato modyfikacji swojej oferty programowej, emitowanej w standardzie DAB+.
Od 11 listopada 2017 r. PR SA uruchomito nowy program - Polskie Radio Chopin, obok dotychczasowych
programow: Polskie Radio Dzieciom i Czwdrka PR. Nowy program zastapit dotychczasowe Radio Rytm, ktére
odtad dostepne jest wytacznie w Internecie.

Polskie Radio Chopin po$wiecone jest muzyce polskiej poczawszy od S$redniowiecza do
wspotczesnosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem twdrczosci Fryderyka Chopina. Audycje muzyczne
i publicystyczne, pochodzace z archiwdéw Polskiego Radia i Programu 1 poswiecone sg tworczosci
wybitnych kompozytoréw polskich oraz muzyce operowej.

6.33  KRRIT wspierata i nadal bedzie wspiera¢ finansowo rozwdj radiofonii cyfrowej w Polsce, przyznajac
abonament na pokrycie planowanych kosztéw rozpowszechniania w DAB+. W latach 2014-2017 spotki
radiofonii publicznej otrzymaty abonament pokrywajacy 100% planowanych kosztéw tej emisji, tj. tacznie
21 951 tys. zt. Kontynuacja wsparcia finansowego nadawcéw przez KRRIT w zakresie emisji programéw DAB+
jest wazna nie tylko z powodu dotychczas wydatkowanych $rodkéw publicznych na ten cel, ale takze
zwigzana jest z zaangazowaniem i troskg KRRIT o rozwéj nowoczesnej technologii radiowej oraz stworzenia
stuchaczom mozliwosci odbioru nowej, poszerzonej oferty programowej.
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Na pokrycie kosztow rozpowszechniania cyfrowego w standardzie DAB+, programow regionalnych
i wyspecjalizowanych, KRRIT przyznata radiofonii publicznej srodki abonamentowe w tacznej wysokosci
6483 tys. zt, z tego:

e Polskie Radio otrzymato 4 212 tys. zt;
e 17 spotek radiofonii regionalnej otrzymato tacznie 2 271 tys. zt.

Z abonamentu przyznanego w 2017 r. na pokrycie kosztow rozpowszechniania cyfrowego sze$¢
spotek (Radio Biatystok, Radio Kielce, Radio Koszalin, Radio Rzeszéw, Radio Wroctaw i Radio Zachdd) nie
wykorzystato tacznie 3104 tys. zt. Srodki te przechodzg do wykorzystania na ten cel w 2018 .

KRRIT przyznata takze srodki abonamentowe na tworzenie programow wyspecjalizowanych
rozpowszechnianych w standardzie DAB+. tacznie na ten cel przyznano S$rodki w wysokosci
15 393 tys. zt, z tego:

e  Polskie Radio otrzymato 13 405 tys. zt;
e Radio Krakdéw — 752 tys. z;

e Radio Szczecin - 585 tys. zk;

e Radio Wroctaw — 651 tys. zt.

Z wplywdw abonamentowych przekazanych Polskiemu Radiu SA na tworzenie programow
wyspecjalizowanych spotka nie wykorzystata kwoty 366,5 tys. zt. Srodki te przechodzg na 2018 r. na realizacje
tego celu. Spotki radiofonii regionalnej w petni wydatkowaty otrzymany abonament.

Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych

6.34 W marcu 2017 r. Telewizja Polska, jako lider projektu, zaprezentowata nowa koncepcje budowy
Biblioteki Cyfrowej Mediow Publicznych. Istota nowego podejscia byta zmiana formuty, z opartej wytacznie
na systemach wewnetrznych, dziatajacych w TVP i rozgtosniach publicznych, na formute bazujaca na
rozwigzaniach internetowych (m.in. opartych o System Dystrybucji Tresci i System Zarzadzania Tresciami).

Telewizja Polska zarekomendowata efekty nowego projektu, w tym:

e zmniejszenie kosztow dostepu do BCMP Online, przypadajacych na jednego uzytkownika;
e zwiekszenie potencjalnej grupy docelowej odbiorcow w sferze biznesowej.

Nowa koncepcja spotkata sie z aprobatg wszystkich 18 spdtek publicznej radiofonii, co upowaznito
TVP do dalszych prac. Na wniosek TVP, w kwietniu 2017 r. rowniez KRRIiT zaaprobowata przedstawiong nowa
koncepcje budowy projektu BCMP Online. Spdtka rozpoczeta procedure przygotowania nowej
dokumentagji, ktéra zawiera:

e koncepcjeijej zatozenia;

e analize poréwnawczg obu projektéw (nowej i poprzedniej wersji);

e  strukture organizacyjna;

e zatozenia procesow biznesowych;

e schemat modutowy platformy;

e  zasady integracji z innymi systemami informatycznymi spotek mediow publicznych;
e problematyke taczenia innych uzytkownikow zewnetrznych;

e wykorzystanie modutu Big Data;

e harmonogram wdrazania;

e niezbedne naktady na realizacje nowej koncepcji projektu.

Dokumentacja 26 pazdziernika 2017 r. zostata zaprezentowana cztonkom Komitetu Opiniujgcego
w sktadzie: Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, przewodniczacy Rady Mediow Narodowych, przedstawiciele
Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz Ministerstwa Cyfryzacji. Telewizja Polska SA uzyskata
zgode na kontynuowanie projektu w nowym ksztatcie.
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W grudniu 2017 r. przedstawiciele rozgtosni regionalnych podpisali porozumienie o przystapieniu do
realizacji projektu BCMP Online. Zarzady Polskiego Radia SA i Telewizji Polskiej SA podpisaty porozumienie
31 stycznia 2018 .

W 2017 r. zadania zwigzane z BCMP byty realizowane wyfacznie przez sze$¢ spoétek radiofonii
regionalnej (Radio Biatystok, Radio Krakow, Radio Lublin, Radio Poznan, Radio Rzeszéw i Radio Wroctaw),
ktdre tacznie poniosty z tego tytutu koszty w wysokosci 537 tys. zt. Spotki te sfinansowaty z abonamentu 359
tys. zt kosztow oraz 178 tys. zt z przychoddw wiasnych. Na dalszg realizacje przedsiewziecia w dyspozydji
nadawcow publicznych pozostato jeszcze 10 280 tys. zt abonamentu.

Wysokosc¢ optat abonamentowych

6.35  Wysokos¢ optat abonamentowych w 2017 ¢ wynosita miesiecznie 7,00 zt za uzywanie odbiornika
radiofonicznego oraz 22,70 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego lub telewizyjnego i radiofonicznego.
W rozporzadzeniu z 25 maja 2017 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ustalita wysokos¢ optat
abonamentowych w 2018 r*” na poziomie optat obowigzujgcych w 2016 i w 2017 .

Liczba abonentow

6.36  Wedtug ewidencji Poczty Polskiej SA na koniec 2017 r. bylo zarejestrowanych 6920 510
abonentow (w tym abonentdw instytucjonalnych 231 380):

e abonenci uzytkujacy odbiornik telewizyjny lub radiofoniczny i telewizyjny 6 639 470;
e abonenci uzytkujacy odbiornik radiofoniczny 281 040.

W poréwnaniu do roku poprzedniego odnotowano wzrost ogodlnej liczby abonentéw
posiadajgcych zarejestrowane odbiorniki radiofoniczne i telewizyjne o 2 051 (wzrost ogétem o 0,03%;
w grupie abonentow telewizyjnych lub radiowo-telewizyjnych wystapit spadek o 236, a w grupie
abonentow wytgcznie radiowych odnotowano wzrost o 2 287 1. 0,8%).

Na 13 572 000 gospodarstw domowych w Polsce® zarejestrowane odbiorniki radiofonicznej
i telewizyjne miato 6 689 130% gospodarstw, czyli 50,0%. Sposrédd nich 3 593 142" (tj. 53,7%) byto
zwolnionych od wnoszenia opfat. Wéréd abonentow zwolnionych od wnoszenia optat najwiecej byto oséb:

e powyzej 75 lat 1632 548;
e  zaliczonych do | grupy inwalidow 773 348;
e powyzej 60 lat z prawem do emerytury, ktora 786817

nie przekracza miesiecznie 50% przecietnego
wynagrodzenia ogtaszanego przez Prezesa ZUS.

Pozostata czes¢, tj. 3095 988 (46,3%) powinna terminowo wnosi¢ optaty. Na koniec 2017 r. optaty
uregulowato jedynie 1 034 447 (ponad 33,41%) zobowigzanych.

% Rozporzadzenie KRRIT z 18 maja 2016 r. w sprawie wysokosci opfat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiofonicznych
i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gdry za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2017r. (Dz.U.z 2016 r. poz. 737).

7 Rozporzadzenie KRRIT z25 maja 2017 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw radiofonicznych
i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gdry za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2018 . (Dz.U.2017 r. poz.737).

8 Na podstawie comiesiecznych zestawier Poczty Polskiej SA stanu abonentéw radiofonicznych lub telewizyjnych na koniec kazdego
miesigca.

%9 Wedtug GUS zgodnie ze Spisem Powszechnym z 2011 r.

% Na podstawie comiesiecznych zestawien Poczty Polskiej SA stanu abonentéw radiofonicznych lub telewizyjnych na koniec kazdego
miesigca oraz sprawozdania ze stanu abonentéw radia itelewizji 1.9 za 2017 r. oraz zestawienia tabelarycznego z danymi o liczbie
abonentéw radia i telewizji £P3 sporzadzonego na podstawie 1.9.

6 jw.
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Umowa z Poczta Polska

6.37 7 tytutu realizacji ustawowych obowigzkéw zwigzanych z pobieraniem $rodkéw z optat
abonamentowych Poczta Polska SA otrzymuje wynagrodzenie umowne w wysokosci 6% od
zainkasowanych optat i odsetek za zwioke w ich uiszczaniu oraz potowe wptywdw z kar za uzywanie
niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych.

Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej w 2017 r. wystato 557 353% upomnienia do
abonentéw zalegajacych z wnoszeniem optaty abonamentowej. Zadtuzenie w catosci lub w czesci
uregulowato 112 185 abonentéw, wptacajac kwote 81,7 min zt.

W stosunku do pozostatych abonentéw zalegajacych z opfatami Poczta Polska SA wszczeta
postepowanie administracyjne i wystawita 108 079% tytutdw wykonawczych, z czego zrealizowano77 069
tytutéw na kwote 70,3 min zt. Po potraceniu prowizji z tytutu sciggniecia zalegtosci abonamentowych
Operator Wyznaczony przekazat na rachunek bankowy KRRIT w Banku Gospodarstwa Krajowego kwote
142,9 min zt.

Poczta Polska SA przedtozyta do KRRIT sprawozdanie® z wykonania realizacji umowy, w ktérych
wykazata, ze od 1 stycznia do 31 grudnia 2017 r. zainkasowata facznie (wptywy abonamentowe
i pozaabonamentowe) 748,9 min zt, w tym:

e opfaty abonamentowe 736,3 min z;
e  odsetki za zwtoke 6,4 min zt;
e  kary za niezarejestrowana odbiorniki 6,2 min zt.

Wykres nr5 Poczta Polska SA - pozyskane wpltywy abonamentowe oraz
pozaabonamentowe w latach 2003-2017 (w min z})
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W kary za telepajeczarstwo| 0,4 | 0,8 | 0,04 | 0 0 0 0 0 0 1,7 | 54 | 76 | 58 | 53 | 6.2

® odsetki za zwlokg 7716857 |83| 80 66| 64| 92| 59]116|177]119/[ 31/ 09/ 64

@ wplywy abonamentowe | 975,7 [ 959,3 | 959,6 | 943,8| 930,3 | 772,9 | 648,5| 590,2 | 504,1 | 561,2 | 723,9 | 782,7 | 734,4| 743,7 | 736,3

Zrédho: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej SA: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych opfat
za uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesiqc wraz z zestawieniami czqstkowymi w podziale
na wojewddztwa’, przekazanych do KRRIT w latach 2003-2017

Za realizacje umowy w 2017 r Poczta Polska SA pobrata 47,7 min zt wynagrodzenia umownego.

92 Na podstawie kwartalnych zestawien Poczty Polskiej SA w zakresie ilosci, wyegzekwowanej kwoty zobowigzania oraz kwoty
przekazanej z tego tytutu na rachunek KRRIT dla upomnien i tytutdw wykonawczych.
63 i

jw.
%Na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej SA: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych opfat za uzywanie odbiornikéw
radiowych lub telewizyjnych za dany miesiac 2017 roku wraz z zestawieniami czastkowymi w podziale na wojewddztwa”.
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Wykres nr6 Poczta Polsk SA — pobrana prowizja w latach 2003-2017 (w min z})
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Zrédhto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej SA: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych opfat
za uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami czqstkowymi w podziale na
wojewddztwa’, przekazanych do KRRIT w latach 2003-2017.

Operator wyznaczony w 2017 r. przekazat na rachunek bankowy KRRiT kwote 696,68 min zt®
(byty to wplywy abonamentowe® za okres od 11 do 31 grudnia 2016 r. — 22,76 min zt netto + wptywy
abonamentowe od 1 stycznia do 10 grudnia 2017 r. — 673,92 min zt netto). Bank z tytutu kapitalizacji
srodkow abonamentowych naliczyt odsetki w kwocie — 0,37 min zt.

KRRIT w 2017 r. z wptywow abonamentowych i pozaabonamentowych dysponowata kwotg -
697,05 min zt.

Ponadto w 2017 r. na rachunek KRRIT wptynefa kwota 980,0 mln zt stanowigca rekompensate
ubytku wptywdw abonamentowych w latach 2010-2017% na skutek zwolniert od optat. Zgodnie z uchwatg
KRRIiT nr 355/2017 z 30 listopada 2017 r. z kwoty 980,0 mIn zt do spodtek publicznej radiofonii i telewizji
w 2017 r. przekazano kwote 306,97 min zt. Pozostata kwota 673,03 mlin zt zostanie przekazana spétkom
w 2018 .

Wptlywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane nadawcom
publicznym

6.38 22 czerwca 2016 r. KRRIT przyjeta uchwate w sprawie podziatu $rodkéw abonamentowych
i pozaabonamentowych na 2017 rok. Uchwata okreslita prognoze wptywdw w kwocie 635,0 min zt oraz
ustalifa nastepujacy sposéb podziatu wptywdw abonamentowych:

e Telewizja Polska 310,0 min zt (48,8%);
e Polskie Radio 167,0 min zt (26,3%);
e radiofonia regionalna 158,0 min zt (24,9%).

87godnie z umowa zawartg pomiedzy Pocztg Polska SA, a KRRIT w dniu 1 lutego 2008 r. operator wyznaczony w danym roku
przekazuje wptywy abonamentowe do KRRiT za okres od 11 grudnia roku poprzedniego do 10 grudnia roku biezacego.

%Na postawie ,Zestawier zbiorczych z pobranych optat za uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesiac wraz
7 zestawieniami czastkowymi w podziale na wojewddztwa" oraz zestawien miesiecznych odsetek od kapitalizacji srodkéw pienieznych
zgromadzonych na wyodrebnionym rachunku bankowym KRRiT pomniejszonych o koszty operacji bankowych.

” Ustawa z 9 listopada 2017 r. o szczegdlnych rozwigzaniach stuzacych realizacji ustawy budzetowej na rok 2017
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Od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty, KRRIT ustalita ponizszy sposdb podziatu:

Tabelanr9
Wptywy z optat abonamentowych Telewizja Polska Polskie Radio Sp?ll;ii;::ilﬁfe?nii
do kwoty 680 min zt 70,0% 20,0% 10,0%
powyzej kwoty 680 min zt do kwoty 780 min zt 80,0% 10,0% 10,0%
powyzej kwoty 780 min zt 100,0% 0,0% 0,0%

Zrédto: Biuro KRRIT

Uchwata nr 355/2017 KRRIT okreslita sposéb podziatu w 2017 r. kwoty z tytutu rekompensaty ubytku
wplywdw abonamentowych w latach 2010-2017 na skutek zwolniert od optat w wysokosci 306,97 min zt:
266,50 min zt (86,8%);

15,74 min zt (5,2%);
24,73 min zt (8,0%).

e Telewizja Polska
e  Polskie Radio

e radiofonia regionalna

W 2017 r. publiczna radiofonia i telewizja otrzymaty tgcznie 1 004,02 min zt (697,05 min zt
z wptywow abonamentowych i pozaabonamentowych oraz 306,97 min zt z tytutu rekompensaty zwolnien).

Kwota ta zostata podzielona jak ponizej:

Tabelanr 10
w min zt
Wptyw Razem
Spotki plywy Rekompensata
abonamentowe wptywy
. 697,05 306,97 1 004,02
Ogotem
100,00% 100,00% 100,00%
z tego:
Telewizja Polska SA 355,14 266,50 621,64
51,0% 86,8% 61,9%
Polskie Radio SA 177,71 15,74 193,45
25,5% 5,1% 19,3%
Spétki radiofonii regionalnej 164,20 24,73 188,93
23,5% 8,1% 18,8%

Zrédfo: Biuro KRRIT
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Wykres nr 7 KRRIT przekazata publicznej radiofonii i telewizji wptywy
abonamentowe i pozaabonamentowe w latach 2003-2017 (w min zi)
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Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej SA: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za
uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesiqc wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale na
wojewddztwa’, przekazanych do KRRIT w latach 2003-2017.

6.39  KRRIiT 27 czerwca 2017 r. przyjeta prognoze na 2018 r. wptywdw abonamentowych
i pozaabonamentowych w wysokosci 690,0 min zt oraz ponizszy sposéb podziatu tych srodkdw:

e Telewizja Polska 352,0 min zt (51,0%);

e Polskie Radio 176,0 min zt (25,5%);

e rozgtosnie regionalne 162,0 min zt (23,5%).
Od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty, KRRiT ustalita ponizszy sposéb podziatu:
Tabelanr 11

.. . .| Spotki radiofonii
Wptywy z optat abonamentowych Telewizja Polska Polskie Radio e

do kwoty 800,0 min zt 65,0% 20,0% 15,0%
powyzej kwoty 800,0 min zt do kwoty 900,0 min zt 90,0% 5,0% 5,0%
powyzej kwoty 780 min zt 100,0% 0,0% 0,0%

Zrédto: Biuro KRRIT

Kazda ze spétek radiofonii regionalnej otrzyma po 5,882% z kwoty do podziatu.

Uchwatg nr 355/2017 KRRIT okredlita sposéb podziatu w 2018 r. kwoty 673,03 min zt tytutu
rekompensaty ubytku wptywdw abonamentowych w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami od opfat rtv:

o Telewizja Polska 593,50 min zt (88,2%);
e Polskie Radio 46,48 min zt (6,9%);
e rozgtosnie regionalne 33,05 min zt (4,9%).
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Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci w ptatnosci optat
abonamentowych

6.40  KRRIT umarza zalegtosci na wniosek Poczty Polskiej SA w przypadku, gdy nie jest mozliwe ustalenie
podmiotu zobowigzanego do wnoszenia optat, badZ podmiot zobowigzany nie posiada majatku, z ktérego
mozna zaspokoi¢ naleznosci. W 2017 r. Poczta Polska® wnioskowata do KRRIT o umorzenie zalegtosci 5 171
abonentom-dtuznikom w kwocie 8,1 min zt®.

W wyjatkowych sytuacjach, jesli przemawiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub przypadki
losowe, KRRIT moze umorzy¢ zalegtosci abonamentowe lub roztozy¢ je na raty’®. Wniosek o umorzenie lub
roztozenie zalegtosci na raty sktada do KRRIiT abonent-dtuznik. W 2017 r. do Biura KRRIT wptyneto 61 425"
pism w sprawie optat abonamentowych.

Wykres nr 8 Liczba korespondencji wptywajacej do KRRiT w sprawach optat abonamentowych
w latach 2010-2017
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Zrédto: Biuro KRRIT

W nadestanej korespondencji 45 942 listow (ok. 75%) to nowe wnioski o umorzenie lub roztozenie
na raty zalegtosci abonamentowych’?, powstatych w réznych latach.

W 2017 r. rozpatrzono 45 744 sprawy”, wydajac 27 746" decyzji, 15 187 postanowien i zawiadomien”.
Zostato rozpatrzonych réwniez 2 811 spraw, ktére wptynety poprzez e-mail i epuap.

Na podstawie wydanych decyzji KRRIT umorzyta zalegtosci abonamentowe na taczng kwote ponad
14,6 mln zt’¢ oraz roztozyta na raty okoto 1,3 min zt.

% Na podstawie art. 9 ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. 0 opfatach abonamentowych.

% Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej SA, co kwartat przedstawia Krajowej Radzie Radiofonii iTelewizji wniosek wraz
z imiennym wykazem dtuznikow iich zalegtosci w ptatnosci opfat abonamentowych oraz odsetek za zwioke, zakwalifikowanych do
umorzenia.

9 Na podstawie art. 10 ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.

"W korespondencji oprécz wnioskdw o umorzenie i roztozenie na raty znajduja sie uzupetnienia wnioskdw, pisma dotyczace
interpretacji przepisdw prawa oraz pisma z zapytaniami od abonentdw dotyczace optat abonamentowych.

72 Art. 10 ustawy o opfatach abonamentowych.

W tym 45 226 spraw w i Instancjii 518 spraw w Il Instangji.

7AW tym w | Instancji wydano 27 515 decyzji (1 817 decyzjiz art. 9 ustawy o opfatach abonamentowych i 25 698 decyzji z art.10 ustawy
o opfatach abonamentowych) i Il Instancji wydano 231 decyzje.

W tym 14900 w i Instancjii 287 w Il Instancji.

W tym z art. 9 ustawy o optatach abonamentowych, umorzono zalegtosci na kwote 2,7 min zt (1 817 osobom) i z art. 10 ustawy
o optatach abonamentowych, umorzono zalegtosci na kwote 11,9 min zt (25 928 osobom).
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Wykres nr9 Zalegtosci abonamentowe umorzone i roztozone na raty przez KRRiT
(wmln zh)
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Zrédto: Biuro KRRIT

Biuro KRRIiT nie jest przygotowane kadrowo i finansowo do obstugi tak duzej liczby spraw
zwigzanych z wnioskami abonentow-dtuznikow, ktére lawinowo naptywaty do KRRiT od 2011 roku po
wejsciu w zycie rozszerzenia katalogu zwolnien. Od 2013 r. wnioski s rozpatrywane w trybie przepisow
Kodeksu postepowania administracyjnego, co znacznie wydtuzyto procedure”.

W celu zlikwidowania zalegtosci w rozpatrywaniu wnioskow z lat poprzednich’ KRRIT wystgpita
w  projekcie ustawy budzetowej na 2017 r. o przydzielenie dodatkowych $rodkéw finansowych na
zwiekszenie zatrudnienia. W efekcie, w ustawie budzetowej przyznano <$rodki na zatrudnienie
12 pracownikow etatowych. Rok 2017 byt okresem rekrutacji i szkolenia nowej kadry. Efekty pracy wtozonej
w przeszkolenie nowych pracownikow spodziewane sg w 2018 .

Ubytek wplywéw abonamentowych

6.41 Z danych Poczty Polskiej wynika, iz przedawnieniu ulegty zalegtosci za 2012 r. w wysokosci
272,5 min zt.

Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe majg zarejestrowane odbiorniki rtv oraz wnosza
terminowo opfaty, potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzglednienia wptywdéw od abonentdw
instytucjonalnych) w 2017 r. powinny wynosic¢ okoto 3,2 mld zt netto.

7 Do 2013 roku byly podejmowane zbiorcze uchwaty KRRIT o umarzeniu lub roztozeniu na raty zalegtosci abonamentowych, w facznej
kwocie zgodnie z wykazem wnioskdw, po przeprowadzeniu uproszczonej procedury.

8 Do konca 2016 roku, szacowana liczba wnioskéw do rozpatrzenia wynosita ponad 230 tys. W 2016 roku zaczeto porzadkowac
korespondencje dotyczaca wnioskdw o umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych. Obecnie, jak wynika
z uporzadkowanej korespondencji za lata poprzednie na dzier 31 grudnia 2017 roku pozostato do rozpatrzenia 204 601 wnioskow
(nalezy jednak zaznaczy¢, ze nie cafa korespondencja za lata poprzednie zostata uporzadkowana, nadal trwaja prace porzadkowe
i archiwalne).
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VII. ORZECZNICTWO SADOWE

Skargi i odwotania

7.1 W 2017 r. za posrednictwem Przewodniczacego KRRIT wptynety 53 skargi do Wojewddzkiego Sadu
Administracyjnego w Warszawie. Prowadzone byly takze sprawy cywilne, w tym w oparciu o 11 odwotar do
Sadu Okregowego w Warszawie od decyzji Przewodniczacego KRRIT o natozeniu kar na nadawcow
w zwigzku z naruszeniem w ich programach przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji.

Wybrane wyroki

7.2 Ponizej pokrétce przedstawione wyroki moga miec istotny wptyw na ksztattowanie dziatalnosci
orzeczniczej Przewodniczacego KRRiT, jak rowniez stosowanie prawa przez nadawcéw.

Wyroki Sgdu Okregowego w Warszawie - tzw. wskazania sponsorskie

7.3 W 2017 r. zapadto kilka wyrokéw dotyczacych naruszenia przez nadawcow wymogdw w zakresie
tzw. wskazan sponsorskich, tj. wymaganych prawem oznaczeri audycji sponsorowanych’. W ocenie
Przewodniczacego KRRIiT przekazy emitowane przez nadawcéw jako wskazania sponsora zawieraty
niedozwolone elementy promocyjne, przybierajac w istocie charakter reklamy. Sad Okregowy w Warszawie
uznat powyzsze stanowisko za prawidtowe. Analiza tresci przekazéow poddanych kontroli prowadzita do
wniosku, ze nie miaty one charakteru wyfacznie informacyjnego, lecz zawieraty tresci o promocyjnym
charakterze, naruszajac ustawowe wymogi. w ocenie Sadu Okregowego tre$¢ wskazan sponsorskich nie
moze prowadzi¢ do obejscia przepisow ograniczajacych udziat reklamy w programie. Orzeczenia nie s3
jeszcze prawomocne.

7.4 W podobnym tonie wypowiedziat sie Sad Okregowy w Warszawie rozstrzygajac odwotanie od
decyzji Przewodniczacego KRRIT dotyczacej naruszenia art. 16 ust. 3 ustawy®. Sad zgodzit sie z oceng, iz
przekazy emitowane przez nadawce, jako ogtoszenia nadawcy®!, stanowity w istocie autopromocje wliczang
do reklamy, wskutek czego nadawca naruszyt dopuszczalny limit reklam w godzinie.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie - tresci pornograficzne

7.5 W wyroku z 9 maja 2017 r. wydanym przez Sad Apelacyjny w Warszawie® zostata potwierdzona
ocena organu co do naruszenia ustawy® poprzez emisje audycji zawierajacej tresci pornograficzne. Sad
Apelacyjny stwierdzit, ze definicja pojecia ,tresci pornograficzne” autorstwa prof. Marka Filara stanowi tylko
przyktadowe narzedzie do kwalifikacji tresci pornograficznych, w zwiazku z czym film nie musi spetnia¢
wszystkich pieciu elementow definicji, aby mogt by¢ uznany za pornograficzny. Jednoczesnie Sad wskazat, ze
wplywu na kwalifikacje audycji jako zawierajacej tresci pornograficzne nie moga mie¢ okolicznosci
odnoszace sie do realizacji kryterium estetycznego.

79 Chodzi m.in. o uchybienia z art. 17 ust. 1a ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 1 ust. 2 rozporzadzenia KRRiT z 6 lipca 2000 r.
w sprawie sposobu sponsorowania audycji lub innych przekazéw.

8 Wyrok z 17 marca 2017 r. sygn. akt: XX GC 498/15.

81 Patrz art. 16 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji.

82 Akta o sygn. VI ACa 2026/15.

8 Naruszenie art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji.

67



Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie — brak uzasadnienia wysokosci
kary

7.6 W wyroku z 17 sierpnia 2017 r. Sad Apelacyjny w Warszawie® uwzgledniajac apelacje ztozong przez
Fundacje Lux Veritatis uchylit decyzje Przewodniczacego KRRIT nr 12/2014 z dnia 26 wrzesnia 2014 r. Sad
podzielit stanowisko w zakresie ustalert dotyczacych art. 18 ustawy o radiofonii i telewizji, ale jednocze$nie
wskazat na istotny brak uzasadnienia decyzji w zakresie wysokosci kary uznajac, iz z tego wzgledu decyzja
nie moze pozosta¢ w obrocie prawnym.

Wyrok Sadu Okregowego w Warszawie - reklama napoju alkoholowego

7.7 W wyroku z 18 stycznia 2018 r. Sad Okregowy w Warszawie® stwierdzit, ze Przewodniczacy KRRIT
dokonat prawidfowe] oceny, iz przekaz odnoszacy sie do wina marki Jacob’s Creek stanowi w istocie
zakazang reklame tego napoju alkoholowego®, a nie — jak probowat wykaza¢ nadawca — informowanie
0 sponsorowaniu®. W przerwie reklamowej programu wyemitowano przekaz, w ktérym przedstawiona
zostata sekwencja z zaprezentowaniem kangura na tle zachodzacego storica, drogowskazu w $rodku winnicy
Z nazwa wina, ptynacego potoku, $wiezych owocow na talerzu, biesiadujgcej w ogrodzie grupy ludzi.
Ponadto przedstawiona zostata grafika z napisem nawigzujgcym do rodzaju i okresu produkcji wina, ktérego
dotyczyt przekaz. Przekazowi towarzyszyt napis zawierajacy zaproszenie na impreze organizowang w jednym
z polskich kin. W ocenie Sadu Okregowego Przewodniczacy KRRIT zasadnie uznat, ze wyemitowany przekaz
miat na celu zachecenie odbiorcow do zakupu produktu. Wydarzenie, do ktérego przekaz odnosit sie —
wbrew argumentom nadawcy — nie stanowito imprezy masowej®,

Wyrok Wojewoddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie —
przeniesienie uprawnien z koncesji

7.8 Wojewddzki Sagd Administracyjny w Warszawie w wyroku z 3 sierpnia 2017 r¥ podzielit ocene, iz
dokonanie czynnosci, ktorej faktycznym przedmiotem byto przeniesienie uprawnien wynikajgcych
z koncesji, skutkuje naruszeniem art. 38a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji. Dodatkowo Sad wskazat, ze
nadawca naruszyt art. 13 ustawy o radiofonii i telewizji w wyniku dtugotrwatej utraty samodzielnosci
w ksztattowaniu czesci programu. Sad zgodzit sie z oceng, ze nadawca programu Radio Hobby dopuscit sie
razgcego naruszenia, co uzasadniato cofniecie koncesji.

8 Akta o sygn.VI ACa 1983/15.
8 Akta o sygn. XX GC 329/16.

8 Art. 16 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwiazku z art. 13" ust. 1, 51 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi.

8 Patrz art. 13" ust. 6 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

8 Patrzart. 13 ust. 5 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi.

8 Akta o sygn. VI Sa/Wa 1834/16; wyrok nieprawomocny.
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Wyroki Naczelnego Saqdu Administracyjnego

7.9 Naczelny Sad Administracyjny utrzymat dotychczasowg linie orzecznicza, zgodnie z ktéra
w postepowaniach prowadzonych przez Przewodniczacego KRRIiT o udzielenie koncesji na
rozpowszechnianie programu nie ma zastosowania instytucja tzw. decyzji milczacej (fikcji pozytywnego
rozstrzygniecia wniosku przedsiebiorcy)®.

Sad podzielit stanowiska wczesniej juz zajmowane w analogicznych sprawach, zgodnie z ktorymi
sprawa dotyczaca wznowienia postepowania zakonczonego decyzja zwigzang z wykonywaniem dziatalnosci
przez przedsiebiorce nie jest sprawg przedsiebiorcy w rozumieniu ustawy o swobodzie dziatalnosci
gospodarczej.

Ponadto NSA podtrzymat poglad, iz do zakwestionowanych decyzji zastosowanie znajduje
obowigzujacy w dacie wydawania decyzji znowelizowany art. 40 ustawy o radiofonii i telewizji, nie za$
przepisy ustawy o opfacie skarbowej.

Naczelny Sad Administracyjny potwierdzit, ze opfata za udzielenie koncesji, okreslona w decyzji
wydanej w wyniku wznowienia postepowania, moze by¢ wyzsza niz pierwotnie naliczona opfata.

DPatrz art. 11 ust. 9 ustawy o swobodzie dziatalnosci gospodarcze).
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VIIl. PRACE W INSTYTUCJACH | ORGANIZACJACH
MIEDZYNARODOWYCH

8.1 KRRIT jest upowazniona do podejmowania dziatarh w sprawach miedzynarodowych, dotyczacych
funkcjonowania i rozwoju sektora audiowizualnego. W zakresie przygotowywania stanowisk Polski, ktore
maja wptyw na unijng polityke audiowizualng, KRRIT wspotpracuje z wiasciwymi organami administracji
panstwowej. W dziatalnosci miedzynarodowej KRRIT uwzglednia priorytety polskiej polityki zagranicznej,
kierunki europejskiej polityki audiowizualnej oraz potrzeby wynikajace z biezacej dziatalnosci rynku mediéw
w Polsce. Przedstawiciele KRRIT, jako merytoryczni uczestnicy obrad, wspierajg prace delegacji rzagdowych
oraz posiadajac stosowne upowaznienia, reprezentuja interesy kraju na forach miedzynarodowych.

Miedzynarodowe zaangazowanie KRRIiT przede wszystkim wigze sie z pracami realizowanymi
w réznych strukturach organizacyjnych powotywanych w ramach:

Unii Europejskiej;

Rady Europy;

Europejskiej Platformy Organdw Regulacyjnych (EPRA);

Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF);
Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (EAQ);
WorldDAB;

wspotpracy bilateralnej z odpowiednikami KRRIT w innych krajach.

Istotng cze$¢ prac KRRIT stanowi udziat w debatach dotyczacych skutecznej implementacji
i harmonizacji postanowiert unijnego prawa medialnego z systemem prawa krajowego. KRRIT aktywnie
uczestniczy w konsultacjach ogtaszanych przez Komisje Europejska oraz pracach komitetow i grup
doradczych dziatajacych przy KE.

W ostatnim czasie na obszarze UE coraz bardziej doceniana jest rola organéw regulacyjnych do
spraw audiowizualnych ustug medialnych. Oczekuje sie, iz rola ta zostanie jeszcze wzmocniona
w przepisach nowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych.

Unia Europejska

8.2 Przedstawiciele KRRIiT uczestniczg w pracach réznych organdw i gremidéw doradczych Komisji
Europejskiej, w tym w pracach powstatej w 2014 r. Europejskiej Grupy Regulatoréw ds. Audiowizualnych
Ustug Medialnych (ERGA), ktoéra zrzesza krajowe organy regulacyjne panstw UE, a takze Grupie AUDIO
ds. audiowizualnych ustug medialnych oraz Komitecie Kontaktowym ds. dyrektywy o audiowizualnych
ustugach medialnych.

Europejska Grupa Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych
(ERGA)

8.3 ERGA (European Regulators Group for Audiovisual Media Services) zostata powotana w 2014 r. decyzja
Komisji Europejskiej. Jej cztonkami sg przedstawiciele organdw regulacyjnych panstw cztonkowskich UE.
Gtownym zadaniem Grupy jest doradzanie Komisji Europejskiej we wszystkich sprawach z zakresu
dziatalnosci medidw elektronicznych. Waznym aspektem dziafalnosci jest tez wspdtpraca miedzy panstwami
— cztonkami Grupy.

W 2017 r. prace koncentrowaty sie wokét problematyki réznych sposobdw ochrony matoletnich
w ustugach linearnych i nielinearnych, a takze na analizie funkcjonujacych w panstwach cztonkowskich
systemow samoregulacji i wspotregulacji w obszarze medidw audiowizualnych (analiza objeta 77 krajowych
modeli samo- i wspotregulacji). Ponadto ERGA kontynuowata budowe cyfrowej platformy wymiany
materiatow i dokumentéw (Digital European Toolkit) oraz zainicjowata tzw. Akademie ERGA, w postaci
wyktadow, spotkan i wizyt studyjnych. W 2017 r. w spotkaniach plenarnych oraz pracach grup
roboczych ERGA uczestniczyli: Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski oraz przedstawiciele Biura
KRRIT, eksperci w Departamencie Strategii: Ewa Murawska-Najmiec, Maria Borkowska, Lidia Zebrowska oraz
z Departamentu Monitoringu gtowny specjalista Michat Wisniewski.
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Grupa Robocza ds. audiowizualnych (AUDIO)

8.4 Grupa Robocza ds. audiowizualnych przy Radzie Unii Europejskiej dziata pod przewodnictwem kraju
sprawujgcego Prezydencje w Radzie UE (w 2017 r. byty to Malta i Estonia). Grupa analizuje propozycje
projektéw unijnych aktow prawnych, ktére nastepnie s3 omawiane na forum Rady UE. Stanowisko Polski
prezentowane podczas obrad Grupy AUDIO jest uzgadniane przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. KRRIT jest instytucjg wspdtpracujaca i uczestniczacg w delegacji polskiej (KRRIT reprezentuje
ekspert w Biurze KRRIT Albert WozZniak).

W 2017 r. grupa zajmowata sie zagadnieniami prawnymi w zwiazku z projektem nowelizagji
dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. Przedstawiciele panstw czionkowskich omawiali
stanowiska krajowe wobec poszczegdlnych obszarow projektu. Ponadto zostaty rozpoczete negocjacje
tréjstronne (tzw. trilogue), pomiedzy Rada UE, Parlamentem Europejskim i Komisjg Europejskg nad trzema
wersjami nowelizowanej dyrektywy: projektem wyjsciowym, opracowanym przez Komisje Europejska, wersja
poprawiong i uzgodniong przez Rade UE oraz wersjg z poprawkami opracowanymi przez Parlament
Europejski.

Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych

8.5 Komitet Kontaktowy jest ciatem doradczym ustanowionym przy Komisji Europejskiej w oparciu
o przepisy dyrektywy 97/36/WE z 30 czerwca 1997 r.

Komitet Kontaktowy dziata pod przewodnictwem Komisji Europejskiej i sktada sie z przedstawicieli
panstw cztonkowskich UE. Podejmuje przede wszystkim dziatania w celu usprawnienia procesu
implementadji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych oraz ufatwienia wymiany informagji
i pogladow z zakresu europejskiej polityki audiowizualnej. W charakterze obserwatoréw w obradach
uczestnicza przedstawiciele panstw kandydujacych do cztonkostwa w Unii Europejskiej. Przedstawiciel KRRIT
uczestniczy w posiedzeniach w ramach delegacji polskiej.

W roku sprawozdawczym Komitet m.in. analizowat zagadnienia zwigzane z tworzeniem list waznych
wydarzen dla Wegier i Irlandii, omawiat decyzje Litwy w sprawie zawieszenia rozpowszechniania, nadajagcego
w jezyku rosyjskim kanatu szwedzkiego z powodu propagowania mowy nienawisci, porownywat relacje
zachodzace pomiedzy dyrektywg o audiowizualnych ustugach medialnych, a organami ochrony
konsumentow oraz relacje pomiedzy przepisami o ustugach dostepowych wedtug postanowien dyrektywy,
a projektem Europejskiego Aktu o Dostepnosci. Ponadto Komitet Kontaktowy dyskutowat na temat reklamy
ustug hazardowych, fatszywych informacji czyli tzw. fake news, lokowania produktéw w kontekscie
zdefiniowania poje¢: ,ustugi i przedmioty udostepniane bezptatnie” oraz ,ustugi i przedmioty o nieznacznej
wartosci” W pracach Komitetu uczestnicza: wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek,
z Departamentu Prawnego p. Karolina Traczyk.

Rada Europy

8.6 Przedstawiciele KRRIT uczestnicza w pracach komitetéw i grup roboczych Rady Europy,
w szczegolnosci w sprawach dotyczacych zagadniert wolnoscii pluralizmu medidw.

W roku sprawozdawczym Komitet Ministrow Rady Europy powotat dwa nowe komitety ekspertow:

— do spraw wymiaru praw cztowieka w automatycznym przetwarzaniu danych i réznych formach
sztucznej inteligencji;

— do spraw wartosciowego dziennikarstwa w erze cyfrowej.

71



Komitet Zarzadzajacy ds. medidw i spoteczenstwa informacyjnego
(CDMSI)

8.7 Komitet Zarzadzajacy CDMSI zostat ustanowiony przez Komitet Ministrow Rady Europy. CDMSI
wspiera prace Rady Europy w dziedzinie mediéw, spoteczeristwa informacyjnego i ochrony danych oraz
doradza Komitetowi Ministrow RE. W 2017 r. Komitet CDMSI omawiat m.in. rekomendacje dotyczace
pluralizmu mediéw i przejrzystosci wtasnosci mediow oraz roli i odpowiedzialnosci posrednikéw
internetowych, ktére zostaty skierowane do przyjecia przez Komitet Ministréw. Podczas obrad Komitetu
omawiano takze zagadnienia zwigzane z koniecznoscia nowelizacji Europejskiej Konwencji o Telewizji
Transgranicznej.

Komitet Zarzadzajacy rozpoczat rowniez przygotowania do Konferencji Ministerialnej Rady Europy,
ktéra odbedzie sie na Cyprze w 2020 r. Osobg delegowang do pracy w CDMSI jest wicedyrektor
Departamentu Strategii Matgorzata Pek.

Komitet Ekspertéw ds. pluralizmu i przejrzystosci wkasnosci w mediach
(MSI-MED)

8.8 Komitet Ekspertéw ds. pluralizmu i przejrzystosci witasnosci w mediach zostat ustanowiony na
podstawie rezolucji CM/Res(2011)24 na temat miedzyrzadowych komitetéw i organdw podlegtych, ich
zakresu uprawnien i metod pracy. Jego dziatalnos¢ przewidziana byta na lata 2016-2017. W tym czasie
Komitet Ekspertdéw MSI-MED dokonat analizy praktyk majacych zapewni¢ pluralizmm medialny, przejrzystosc
wiasnosci medidw, réznorodnos¢ tresci, rownosc ptci w mediach w okresie kampanii wyborczych.

Cztonkowie Komitetu pracowali m.in. nad projektem Zalecenia Komitetu Ministrow Rady Europy dla
Panstw Cztonkowskich w sprawie pluralizmu mediow i przejrzystosci wiasnosci mediéw. Ponadto
przygotowywano projekt studium wykorzystania Internetu w kampaniach wyborczych oraz studium
stanowienia standardéw mediéw w czasie wybordw ze szczegdlnym naciskiem na réwnos¢ pici. Komitet
Ministréw Rady Europy 7 marca 2018 r. przyjat Zalecenie CM/Rec (2018)1 na temat pluralizmu mediéw
i przejrzystosci wiasnosci medidw. Przyjecie dwdch pozostatych projektdow planowane jest na pierwsza
potowe 2018 r. Do prac w Komitecie MSI — MED upowaznione zostaty przedstawicielki Departamentu
Strategii: wicedyrektor Halina Rostek i ekspert w Biurze KRRIiT Maria Borkowska.

Europejska Platforma Organdw Regulacyjnych (EPRA)

8.9 Europejska Platforma Organdw Regulacyjnych powstata w 1995 r. EPRA zrzesza 52 krajowe organy
regulacyjne ds. audiowizualnych ustug medialnych oraz statych obserwatoréw (Komisja Europejska, Rada
Europy, Europejskie Obserwatorium Audiowizualne, Biuro Przedstawiciela OBWE ds. Wolnosci Mediow).
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji byta jednym z cztonkéw zatozycieli tej organizacji. EPRA to platforma
wspotpracy, wymiany pogladéw i doswiadczert pomiedzy krajowymi organami ds. mediéw audiowizualnych.

Podczas obrad w 2017 r. omawiano m.in. zagadnienia poswiecone informacjom w erze cyfrowej,
w tym analizowano dostep do tresci, dyskutowano na temat zjawiska fake news, moéwiono o pluralizmie
tresci, zaufaniu odbiorcow do medidw, roli regulatora. Ponadto EPRA dyskutowata o procedurach
koncesyjnych, postepowaniach zwiazanych z notyfikacjg aktow prawnych, a takze omawiano zagadnienia
dotyczace przysztosci radia cyfrowego oraz potrzebe edukacji matoletnich do odbioru reklamy w swiecie
cyfrowym. W dwdch spotkaniach plenarnych i grupach roboczych w ramach delegacji polskiej uczestniczyli:
Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski oraz przedstawiciele Biura KRRIT z Departamentu Strategii:
wicedyrektor Halina Rostek i eksperci Krystyna Rostan-Kuhn, Ewa Murawska-Najmiec, Maria Borkowska,
a takze dyrektor Departamentu Regulacji Krzysztof Zalewski.
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Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF)

8.10  Forum Organdw Regulacyjnych Europy Centralnej to dziatajgca od 2009 r. regionalna platforma
wspotpracy pomiedzy organami regulacyjnymi. Obecnie CERF zrzesza osiem organdéw regulacyjnych
z Czech, Chorwacji, Polski, Rumunii, Serbii, Stowacji, Stowenii i Wegier.

CERF podkresla, iz celem jego dziatalnosci jest doskonalenie wspdtpracy i wymiany informadji
w  panstwach sygnatariuszach, szczegdlnie w zakresie zagadnien zwigzanych z dyrektywa
o audiowizualnych ustugach medialnych. Dyrektywa zaleca panstwom czionkowskim Unii Europejskiej
wspotprace m.n. z uwagi na wptyw, jaki przekazy nadawcow majacych siedzibe w jednym panstwie
cztonkowskim moga mie¢ na odbiorcow w innym panstwie cztonkowskim.

Podczas obrad w 2017 r. na posiedzeniach Forum dyskutowano m.in. o problemach zwigzanych
z finansowaniem tresci audiowizualnych, rozwojem radia cyfrowego, ochrong matoletnich, szczegdlnie
w kontekscie udziatu dzieci w reklamach. Jako przedstawiciele KRRIiT w spotkaniu uczestniczyli wicedyrektor
Departamentu Strategii Halina Rostek, wicedyrektor Departamentu Monitoringu Agnieszka Wasowska,
ekspert w Departamencie Strategii Albert WoZniak.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

8.11 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne dziata od 25 lat w ramach struktur organizacyjnych Rady
Europy majac status tzw. Partial Agreement. EAO to centrum analityczne w zakresie zagadnien przemystu
audiowizualnego, ktére prowadzi dziatalnos$¢ naukowa i badawczg. Cztonkami EAO jest 40 panstw oraz Unia
Europejska reprezentowana przez Komisje Europejska. Polska jest cztonkiem zatozycielem tej organizacji.
Od 1996 r. Polske w Radzie Wykonawczej EAO reprezentuje wicedyrektor Departamentu Strategii Halina
Rostek.

W 2017 r. Polska sprawowata prezydencje w EAQ. Byt to takze jubileusz 25-lecia dziatalnosci EAO.
KRRIT, w ramach prezydencji zorganizowata we wspotpracy z Europejskim Obserwatorium Audiowizualnym,
miedzynarodowg konferencje na temat roli edukacji medialnej, a takze spotkanie plenarne w Warszawie
Rady Wykonawczej EAQ, ztozonej z przedstawicieli panstw cztonkowskich?'.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne w 2017 r. przygotowato analizy i raporty dotyczace m.in.
komunikatow handlowych w kontekscie dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, ram prawnych
regulujgcych publikacje tresci w okresie kampanii wyborczych, wyjatkéw i ograniczert w zakresie praw
autorskich, wiasnosci mediow, dostepu do dziet filmowych w zbiorach instytucji gromadzacych archiwa
filmowe, ustug audiowizualnych skierowanych do innych krajow niz kraj pochodzenia.

WorldDAB

8.12  WorldDAB to miedzynarodowe forum skupiajace sto firm, instytucji i organizacji z 28 krajéw swiata.
Cztonkami forum s3 nadawcy, operatorzy, producenci, dostawcy sprzetu i podzespotdw, organizacje
miedzynarodowe i krajowe organy regulacyjne. Forum WorldDAB dziata na zasadzie non-profit. Ma na celu
popularyzacje i wspieranie rozwoju radiofonii cyfrowej w standardzie DAB i DAB+.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przystapita do forum w listopadzie 2013 r. W listopadzie 2017 .
przedstawicielka KRRIT inZ. Krystyna Rostan-Kuhn zostata ponownie wybrana do Zarzadu WorldDAB.

W 2017 r. WorldDAB podejmowat m.in. dziatania zmierzajace do zapewnienia interoperacyjnosci
odbiornikéw radiowych na rynkach europejskich, dyskutowat o warunkach odbioru DAB w samochodach
z punktu widzenia uzytkownikéw i producentéw, uczestniczyt w pracach zwigzanych z aktualizacja
europejskich norm technicznych. W ramach popularyzacji radiofonii cyfrowej DAB forum organizowato
konferencje i seminaria w Europie, Afryce i Azji.

Konkretne problemy techniczne i regulacyjne byty przedmiotem prac specjalistycznych komitetéw.
Komitet ds. regulacji i spektrum (RSC), w ktérego pracach uczestniczyta przedstawicielka KRRiT, zajmowat sie
propozycja unifikacji parametréw technicznych nadawania w trybie odbioru ruchomego DAB+ oraz
ustaleniem wymagan dla odbiornikéw i instalacji samochodowych.

1 Patrz rozdziat IX, pkt 9.6.
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IX. RELACJE SPOLECZNE | DZIALALNOSC INFORMACYJNO-
EDUKACYJNA

Przyktady dziatan informacyjno-edukacyjnych

9.1 KRRIT rozwija sposoby komunikacji i informowania o swoich pracach oraz udostepnia wiedze
i wyniki badan wszystkim zainteresowanym podmiotom, odbiorcom programéw radiowych i telewizyjnych,
uczestnikom rynku medialnego, jego analitykom i obserwatorom.

Komunikacja ze wszystkimi zainteresowanymi odbywa sie m.in. poprzez informacje udostepniane
na stronie internetowej KRRIT, w Biuletynie Informacji Publicznej, elektronicznym miesieczniku Przeglqd
Miedzynarodowy, internetowych, wyspecjalizowanych serwisach, np. Radio cyfrowe — wiecej niz radio.
Sposobem na doskonalenie komunikacji jest tez rozwijanie procesu konsultacji spotecznych, wydawanie
przez KRRIiT stanowisk w waznych sprawach spotecznych i regulacyjnych, przedstawianie wynikéw analiz,
ekspertyz, monitoringéw, aktualizowanie informacji rynkowych, rozpatrywanie skarg i informowanie
o wynikach tych postepowan.

Wkroétce Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, poprzez specjalng podstrone internetowg, udostepni
panel, ktéry umozliwi kompleksowy dostep do informacji o wszystkich audycjach telewizyjnych
z udogodnieniami dla 0séb z dysfunkcjami wzroku i stuchu (audycje z audiodeskrypcja, ttumaczeniem na
jezyk migowy, napisami dla niestyszacych). Podstrona jest przygotowywana zgodnie ze standardem
WCAG 2.0%, okreslajgcym warunki dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami sensorycznymi.
Bedzie przystosowana do odbioru na réznych urzadzeniach elektronicznych.

9.2 KRRIT realizuje swojg misje® m.in. poprzez: upowszechnianie umiejetnosci swiadomego korzystania
z medioéw (edukacji medialnej) oraz wspotprace z innymi organami paristwowymi, organizacjami
pozarzadowymi i innymiinstytucjami w zakresie edukacji medialnej.

W systemie organdw panstwowych i organizacji spotecznych Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
postrzega swojg role jako wspieranie procesu edukacji spoteczeristwa oraz rozwijania jego kompetendji
medialnych, informacyjnych i cyfrowych.

Narzedziem realizujgcym powyzsze cele jest m.in. serwis internetowy Drogowskaz Medialny. Od
2013 r. na stronie internetowej oraz portalu spotecznosciowym Facebook, KRRIiT redaguje serwis i profil
Drogowskaz Medialny®. Jest to miejsce wymiany informacji i baza wiedzy o inicjatywach zwigzanych
z edukacjg medialng w kraju i na swiecie.

Jak dotychczas, KRRIT bedzie aktywnie wspiera¢ wartosciowe inicjatywy na rzecz poszerzania
i promowania edukacji medialnej, w tym kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych. Bedzie
gromadzi¢ wiedze i wystepowac jako centrum kompetencji m.in. poprzez udziat w konferencjach
i seminariach.

9.3 KRRIT utrzymuje kontakty ze szkolnym kotem dziennikarskim, ktére dziata w | Liceum
OgdlInoksztatcgcym w Swidniku. Kolejna juz wizyta uczniow i dyskusja z przedstawicielami KRRIT odbyta sie
17 listopada 2017 r. Podczas spotkania mtodzi goscie zapoznali sie z pracg KRRiT, jej obowigzkami i celami
dziatania. Spotkanie, ktére prowadzit cztonek KRRIT prof. Janusz Kawecki, byto okazjg do dyskusji takze na
temat etyki, rzetelnosci i obiektywizmu dziennikarskiego i innych zasad wykonywania tego zawodu,
o ktérych stanowi m.in. prawo prasowe.

9.4 Pod honorowym patronatem KRRiT 21 kwietnia 2017 r. w Collegium Civitas w Warszawie odbyty sie
zawody finatowe | edycji Olimpiady Cyfrowej. Zdobywczynig pierwszego miejsca zostata Weronika
Stelmaszak z V Liceum Ogodlnoksztatcacego im. Augusta Witkowskiego w Krakowie. Nagroda gtéwna
Olimpiady Cyfrowej byt indeks Collegium Civitas na dowolny kierunek studioéw licencjackich oraz zwolnienie
z opfat czesnego przez pierwszy rok.

9 Standard WCAG 2.0 okresla rozporzadzenie Rady Ministréw z 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram Interoperacyjnosci,
minimalnych wymagan dla rejestréw publicznych i wymiany informacji w postaci elektronicznej oraz minimalnych wymagar dla systemow
teleinformatycznych.

% Patrz art. 6 ust.2 ustawy o radiofonii i telewizji.

9 Wiecej informacji na temat dziatan KRRIT w zakresie edukacji medialnej znajduje sie na stronie KRRIT: http//www.krritgov.pl/drogowskaz-
medialny/.

74



| edycja Olimpiady Cyfrowej rozpoczefa sie w listopadzie 2016 r. testem on-line, w ktérym wzieto
udziat 1 725 ucznidéw szkét ponadgimnazjalnych z catej Polski. Do kolejnego etapu awansowato ponad 380
0s6b. Podczas tego etapu przez miesigc uczestnicy konkursu realizowali zadania postawione przez Komitet
Gtowny Olimpiady. W zawodach finatowych wzieto udziat 17 oséb.

9.5 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji i jej upowaznieni przedstawiciele uczestnicza w pracach réznych
gremiow rzadowych, organizadji i instytucji zycia publicznego w Polsce. To uczestnictwo pozwala KRRIT
w sposob aktywny bra¢ udziat w rozwigzywaniu biezacych probleméw zwigzanych z funkcjonowaniem
rynku mediéw elektronicznych oraz prowadzi¢ polityke informacyjng czy poznawac problemy spoteczne.
Przedstawiciele KRRIT w sposéb staty badz okresowy stuzg swojg wiedzg i doswiadczeniem przedstawiajac
stanowiska m.in. podczas posiedzen:

e Polskiego Komitetu Programu Informacja dla Wszystkich (IFAP) UNESCO
(ekspert w Biurze KRRIT Ewa Murawska-Najmiec);

e Rady Jezyka Polskiego
(ekspert w Biurze KRRIT dr Hanna Karp);

e Polskiej Rady Jezyka Migowego
(ekspert w Biurze KRRIiT Ewa Murawska-Najmiec);

e Komisji Wspodlnej Rzadu i Mniejszosci Narodowych i Etnicznych
(ekspert w Biurze KRRIT Jarostaw Firlej);

e Miedzyresortowego Zespotu Koordynacyjnego Narodowego Programu Zdrowia
(ekspert w Biurze KRRIT Lidia Zebrowska);

e Zespotu ds. nowelizacji ustawy Prawo Farmaceutyczne i innych ustaw (dawna Rady ds. Diety,
Aktywnosci Fizycznej i Zdrowia)
(ekspert w Biurze KRRIT Lidia Zebrowska);

e Zespotu Kryzysowego w Ministerstwie Edukacji Narodowej w sprawie wypracowania spéjnych
rozwigzan na rzecz bezpieczenstwa dzieci i mtodziezy w Internecie
(dyr. Departamentu Monitoringu Barbara Turowska, gtowny specjalista Michat Wisniewski);

e Zespotu Roboczego w Ministerstwie Cyfryzacji w sprawie przygotowania Polski do Swiatowej
Konferencji Radiokomunikacyjnej w Genewie w 2019 roku
(dyr. Departamentu Regulacji Krzysztof Zalewski, ekspert Krystyna Rostan-Kuhn);

e Zespotu Roboczego w Ministerstwie Spraw Zagranicznych wspétpracujacego z Zespotem do spraw
Europejskiego Trybunatu Praw Cztowieka w zakresie dotyczacym Trybunatu oraz Konwendji
o ochronie praw cztowieka i podstawowych wolnosci
(radca prawny Joanna Pietrzak);

e Zespotu Roboczego w Ministerstwie Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej do spraw opracowania
rozwigzan w zakresie poprawy sytuacji osob niepetnosprawnych i cztonkéw ich rodzin
(ekspert w Biurze KRRIT Ewa Murawska-Najmiec);

e Zespotu Roboczego w Ministerstwie Zdrowia do spraw uregulowania reklamy lekdw, suplementow
diety i innych srodkéw spozywczych oraz wyrobéw medycznych
(dyr. Departamentu Monitoringu Barbara Turowska, ekspert w Biurze KRRIT Lidia Zebrowska);

e Parlamentarnego Zespotu do spraw zdrowia publicznego
(dyr. Departamentu Monitoringu Barbara Turowska);

e Wspdlnej Komisji Orzekajacej w sprawach o naruszenie dyscypliny finanséw publicznych
(dyr. Departamentu Prezydialnego Anna Szydfowska-Zurawska).

9.6 Rola edukacji medialnej w nowym krajobrazie medialnym to seminarium, ktére zorganizowane zostato
w Warszawie 8 czerwca 2017 r. razem z Europejskim Obserwatorium Audiowizualnym (EAO), w ramach
Prezydencji Polski w tej miedzynarodowej organizacji®®. Obrady skfadaty sie z dwdch czesci: w pierwszej
przedstawione zostalty prezentacje, ktére pokazaty trendy w zmianie sposobu dostepu do tresci w erze
cyfrowej na przyktadzie tresci wideo. Ponadto omowiono raport o dziataniach w zakresie edukacji medialnej
w 28 krajach Unii Europejskiej, przygotowany przez EAO na zlecenie Komisji Europejskiej oraz dziatania KRRIT
w tej dziedzinie w ciggu ostatnich 17 lat.

% Patrz rozdziat VIIl - Udziat KRRIT w pracach organéw i instytucji miedzynarodowych, pkt 8.11.
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W drugiej czesci omowiono konkretne inicjatywy w ramach edukacji medialnej na przykfadzie
trzech krajéw: Finlandii, Wegier i Maroka, w tym m.in. bardzo interesujacy projekt wegierskiego Centrum
Edukacji Medialnej ,Magic Valley’, gdzie w praktyczny sposdb uczniowie moga podczas tematycznych
warsztatéw zapoznac sie ze sposobami tworzenia wiadomosci, reklam, a takze poznawac rézne tajniki
dziennikarstwa radiowego i telewizyjnego, Internetu i filmu.

9.7 Podobnym celom stuzy utrzymywanie kontaktoéw z przedstawicielami zagranicznych organdéw
regulacyjnych i tamtejszych mediow podczas ich podrdzy do Polski®.

W roku sprawozdawczym KRRIT goscita cztonkéw delegacji Komisji Wyborczej Izby Poselskiej
Parlamentu Republiki Czeskiej, ktéra sprawuje nadzér nad tamtejszymi srodkami przekazu. Zainteresowanie
czeskich parlamentarzystow gtownie skupito sie na transformacji rynku medialnego w Polsce po 1989 roku.
Omawiano tez sposdb powotywania czionkéw KRRIT i Rady Mediéw Narodowych, ich zadania, kompetencje
i wzajemne relacje. Poréwnywano systemy finansowania mediéw publicznych w Polsce i Czechach oraz
mechanizmy stuzace kontroli realizowania zadan misyjnych. Goscie interesowali sie takze cyfrowa ewolucja
polskiego rynku medialnego, w tym rozwojem systemu VoD i perspektywami radia cyfrowego DAB+.

Przedstawiciele Audiowizualnej Rady Koordynacyjnej Republiki Motdawii (CCA) byli zainteresowani
struktura polskiego rynku medialnego, funkcjonowaniem mediéw publicznych, ich spotecznymi, misyjnymi
zadaniami oraz sposobem finansowania tego sektora i kontroli wykonywania jego obowigzkéw ustawowych.
Gosciom zaprezentowano system ochrony matoletnich na rynku mediow elektronicznych i metody
prowadzenia kontroli programowych z uwzglednieniem audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie
(VoD). Byty réwniez przedstawione prezentacje dotyczace perspektyw rozwoju polskiego rynku mediow oraz
kierunkédw wykorzystywania nowych technologii, w tym cyfryzacji radia.

Podobnie jak w latach poprzednich, kolejne spotkanie z przedstawicielami KRRIiT zainicjowata
Fundacja Solidarnosci Polsko-Czesko-Stowackiej, dziatajgca od ponad 20 lat na rzecz porozumienia
i miedzynarodowej wspotpracy. Fundacja organizuje studyjne pobyty Polsce dla mtodych dziennikarzy
w ramach programu Rozwdj Niezaleznych Mediow w Eurazji.

Nagrody i patronaty KRRiT

9.8 KRRIT wspdlnie z Wydziatem Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii oraz Wydziatem Nauk
Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Warszawskiego po raz szésty przyznali nagrody za
najlepsza prace naukowg oraz wydawnictwo z dziedziny mediéw elektronicznych. W konkursie im. dr. Pawta
Stepkiw 2017 r. nagrodzone zostaty laureatki:

e  dr Natalia Mocko, za rozprawe doktorskg z dziedziny mediéw elektronicznych pt. Programy
animowane dla dzieci w historii telewizji polskiej. Znak, styl, dyskurs.

e  prof. dr hab. Alicja Jaskiernia, w kategorii najlepsze wydawnictwo naukowe i popularnonaukowe
z dziedziny mediow za prace pt. ,Od telewizji masowej do Netfliksa. Telewizja w Stanach
Zjednoczonych w epoce cyfrowej’, ktdra opublikowata Oficyna Wydawnicza ASPRA - JR z Warszawy.

Nagroda im. dr. Pawfa Stepki zostata ustanowiona przez KRRiT jako wyraz pamieci zmartego
tragicznie 8 listopada 2010 roku dr. Pawta Stepki, wieloletniego pracownika Biura KRRiT, wybitnego
naukowca specjalizujgcego sie w dziedzinie medidw, autora kilkudziesieciu artykutow i analiz poswieconych
europejskiemu i polskiemu rynkowi medidéw.

2.9 Po raz trzeci KRRIT objeta patronatem i ufundowata nagrody ,Krysztatowego Ekranu” dla nadawcéw
telewizji kablowych, ktérych programy poruszajg tematy wazne dla spotecznosci lokalnej oraz promuja
regiony. Przewodniczacy KRRIT wreczyt nagrody w XIV edycji konkursu ,To Nas Dotyczy” w ramach konkursu
telewizji lokalnych organizowanego przez Polska I1zbe Komunikacji Elektronicznej.

W kategorii ,Moja Mata Ojczyzna - jestem stqd" laureatami zostali:
o  Telewizja Asta z Pity za film Piotra Gadzinowskiego pt. ,W Wielkopolsce zaczeta sie Polska. Rok 1000”;
o Telewizja Toya z todzi za film Justyny Kowalewskiej pt. ,Zaginione tasmy Kiksa’;

e  Telewizja Obiektyw z Krosna za fabularyzowany dokument Bogdana Miszczaka pt. ,Akga
Pensjonat”.

% Patrz rozdziat VIIl - Udziat KRRIT w pracach organdw i instytucji miedzynarodowych.
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9.10  Podczas 57. Krakowskiego Festiwalu Filmowego, KRRIT po raz szésty przyznata Nagrode im. Macieja
Szumowskiego za szczegdlng wrazliwose na sprawy spoteczne. Nagrode otrzymat film Moniki Meler pt. , Film
dla Stasia”. Nagrodzony dokument opowiada o bezinteresownej przyjazni faczacej dwodch
niepetnosprawnych mezczyzn, Stanistawa-dorostego malarza i 4-letniego Stasia. Film nakrecony
w kameralnych warunkach porusza serca widzéw, ukazujac codziennos¢ oséb niepetnosprawnych, w tym
spotykajaca ich nietolerancje.

9.11 Festiwal ,Dwa Teatry-Sopot 2017" to coroczne $wieto radiowej i telewizyjnej twérczosci teatralnej,
wazny przeglad i podsumowanie dokonan dwaoch wielkich scen — Teatru Telewizji Polskiej i Teatru Polskiego
Radia, ktére promuje tworcdw, autordw, rezyserdw i aktorow. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dostrzega
coraz wiecej wartosciowych stuchowisk tworzonych przez rozgtosnie regionalne Polskiego Radia. Przekazujac
mediom publicznym $rodki z abonamentu, KRRIiT wspiera i promuje najciekawsze produkcje Wielkg Nagroda
,Dwa Teatry”.

Podczas XVII Festiwalu Polskiego Radia i Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry”, za wybitne osiggniecia
artystyczne w Teatrze Polskiego Radia i Teatrze Telewizji, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uhonorowata
Ewe Datkowskg i Olgierda t ukaszewicza.

9.12  Ustanawiajac Nagrode im. Ireny i Tadeusza Byrskich, matzeristwa artystow teatru, ktérzy po 1945 r.
wspdlnie kierowali kilkoma scenami polskimi m.in. w Kielcach i Gorzowie Wielkopolskim, KRRIiT pragneta
w ten sposob podkreslic wage stuchowisk, ktérych twdércami i realizatorami sg artysci blisko zwigzani
Z miejscem tworzenia.

W 2017 r. KRRIT po raz trzeci przyznata Nagrode im. Tadeusza i Ireny Byrskich za spektakl
wykorzystujacy potencjat miejscowego srodowiska artystycznego.

Nagroda im. Tadeusza i Ireny Byrskich trafita do Rozgtosni Regionalnej Polskiego Radia w Rzeszowie,
za stuchowisko pt. ,A byt wsréd nas jeden Samarytanin” autorstwa Jerzego Janusza Fafary. Cytat
z przypowiesci biblijnej ,A byt wsrdd nas jeden Samarytanin” stat sie inspiracja do napisania stuchowiska
o rodzinie Ulmow z Markowej, rozstrzelanej przez Niemcow za ukrywanie Zyddw. Spektakl powstat z okazji
otwarcia Muzeum Polakéw Ratujacych Zydéw podczas | Wojny Swiatowej im. Rodziny Ulméw w Markowej.

Nagrode dla najlepszego stuchowiska dla dzieci i mtodziezy, wreczang przez KRRiT po raz drugi,
odebrali autorzy spektaklu pt. ,Labirynt”, zrealizowanego przez Program 1 Polskiego Radia. Stuchowisko
opowiada o labiryncie parkowym i pokoleniowym, magii spotkania wnuczka z dziadkiem.

9.13 KRRIT wyrdznita najciekawszych debiutantéow sezonu w stuchowiskach realizowanych przez Teatr
Polskiego Radia:

e  Nagrode Arete 2017 za debiut aktorski otrzymali Agata Skoérska i Otar Saralidze;

e  Nagrode Don Kichot 2017 za debiut rezyserski zdobyt Mateusz Pakuta;

e  Nagrode Amadeusz 2017 za debiut kompozytorski otrzymat Piotr Salaber;

e Nagrode Talanton 2017 za debiut dramaturgiczny przyznano lzabeli Zukowskiej;
e  Nagrode Aojde 2017 za debiut kompozytorski wreczono Piotrowi Dabréwce.

9.14  Przyznawana co roku Nagroda Grand Prix KRRIiT im. Witolda Zadrowskiego ma na celu wspieranie
radiofonii publicznej, a szczegdlnie reportazy i dokumentdw, ktére wyrdzniajg sie tematem, jakoscig
i walorami dramaturgicznymi. KRRIT nagradza reportaze lub dokumenty radiowe, ktére s3 realizowane przez
Polskie Radio i regionalne rozgtosnie radiowe ze srodkéw pochodzacych z abonamentu. Nagrode Grand Prix
KRRIiT - 2017 im. Witolda Zadrowskiego odebrata Alicja Grembowicz ze Studia Reportazu i Dokumentu
Polskiego Radia za reportaz pt. ,Jrauma i duma’, opisujacy tragiczng historie ks. Jerzego Popietuszki.
Wyrdznienia otrzymali: Anna Dudzinska z Polskiego Radia Katowice za reportaz pt. ,Wyspa” oraz Jolanta
i Andrzej Rudnik z Polskiego Radia Koszalin, autorzy reportazu ,Sieci smierci”.

9.15 Przedstawiciel KRRIT, prof. Janusz Kawecki wziat udziat w pracach jury podczas Miedzynarodowego
Festiwalu Filmow Niepokalanéw 2017.

Po raz pierwszy Nagroda Specjalng KRRiT uhonorowano film pt. ,Wyklety” w rezyserii Konrada
teckiego, za ukazanie prawdy o tragicznych losach Zotnierzy antykomunistycznego podziemia. Obraz zwraca
réwniez uwage na znaczenie trudnych decyzji zwigzanych z podtrzymywaniem narodowej tozsamosci. Film
zostat nagrodzony dwukrotnie: Nagrodg Specjalng Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji oraz Nagroda
Publicznosci.
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Podczas wreczania Nagrody KRRiT prof. Janusz Kawecki podkreslit, ze wyrdzniajac obraz KRRIT

docenita wnikliwo$¢ w zadawaniu pytan oraz uczciwos¢ w szukaniu na nie odpowiedzi, zgodnie z hastem
Festiwalu ,Prawda nas wyzwoli”, ktére stanowito podstawe tematyki filmow konkursowych.

9.16

KRRIT udzielata honorowych patronatow konkursom i konferencjom organizowanym przez uczelnie

wyzsze, spotki publicznej radiofonii i telewizji, organizacje zrzeszajace przedsiebiorcdw, wydawnictwa w
zwiazku z dziataniami, ktére taczyty sie z problematyka mediéw audiowizualnych.

W roku sprawozdawczym honorowy patronat Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji uzyskaty m.in.

nastepujgce podmioty:

VIl Ogdélnopolskie Forum Operatoréw Telekomunikacyjnych, organizowane przez Fundacje
Wspierania Nowych Technologii Telekomunikacyjnych;

XVII Sympozjum Swiata Telekomunikadji i Mediéw, potaczone z XIX Wielka Galg Krysztatowych Anten
Swiata Mediéw, organizowane przez MM Conference SA;

XXl Targi Wydawcow Katolickich;

Ogodlnopolska Konferencja Operatoréw Komunikacji Elektronicznej — organizowane przez Polskg Izbe
Komunikacji Elektronicznej;

Niezalezne Forum Operatoréw Kablowych;

Konkurs Grand PIK - Miedzynarodowy Konkurs Artystycznych Form Radiowych, organizowany przez
Polskie Radio Pomorza i Kujaw w Bydgoszczy;

VI Forum Telewizji Lokalnych i konkurs ,To nas dotyczy”, organizowane przez Polskg Izbe Komunikacji
Elektronicznej;

Il Konferencja Naukowa - Edukacja Medialna, organizowana przez Uniwersytet im. Kardynata Stefana
Wyszynskiego;

Krakowski Festiwal Filmowy, organizowany przez Krakowska Fundacje Filmowa;

Zawody finatowe i edycji Olimpiady Cyfrowej, zorganizowanej w Collegium Civitas w Warszawie” ;
XVII Festiwal ,Dwa Teatry — Sopot 2017", organizowany przez Polskie Radio i Telewizje Polskg ;
Nagroda dziennikarska , Slad im. biskupa Jana Chrapka”;

Debiuty Polskiego Radia, organizowane przez Polskie Radio;

Jesienna Konferencja Mediakom, organizowana przez Zwiazek Pracodawcow Mediéw Elektronicznych
i Telekomunikacji;

XI Miedzynarodowa Konferencja ,Bezpieczenstwo Dzieci i Mtodziezy w Internecie” organizowana
przez Naukowg i Akademickg Sie¢ Komputerowsg;

44 Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE 2017 pt. ,Nowe wyzwania i trendy w globalnym
Swiecie medialnym”;

Konferencja Naukowa ISSET 2017, organizowana przez Politechnike Wroctawskg i Polskg Sekcje Audio
Engineering Society;

Miedzynarodowy Festiwal Filméw - Niepokalanow 2017, organizowany przez Fundacje Vide et Crede;
XXI Konferencja Krajowej Izby Komunikacji Ethernetowej;

Miedzynarodowy Festiwal Filméw i Programéw Religijnych dla Dzieci MUNDI, organizowany przez
Wydawnictwo Diecezji Tarnowskiej ,Promyczek”.

Pod patronatem honorowym KRRiT byty tez organizowane jubileuszowe uroczystosci zwigzane

z rocznica dziatalnosci w niektorych spétkach publicznej radiofonii regionalnej, m.in. dziewie¢dziesieciolecie
istnienia obchodzito Radio Katowice.

9 Patrz pkt 9.4.
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ZALACZNIKI

Zalacznik nr 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb rozsiewczy naziemny,
prowadzonych w zwigzku z ogtoszeniami Przewodniczacego KRRiT, rozstrzygnietych
uchwata lub zakonczonych wydaniem decyzji w 2017 r.

Lokalizacja stacji nadawczej ’ ..
Lp. T Sposdb rozstrzygniecia
(czestotliwosé)

Uchwata o udzieleniu koncesji spétce Radio Bartoszyce
1. |Bartoszyce (90,9 MHz) s
p.z o.0.

2. |Btoniec (91,8 MHz) Uchwata o rozszerzeniu koncesji Diecezji Kieleckiej

. Uchwata o udzieleniu koncesji Stowarzyszeniu Rozwoju
3. |Braniewo (100,7 MHz) o . .
Rozgtosni Radiowej w Elblagu

Decyzja o udzieleniu koncesji spotce Agencja Reklamowa
4. |Czestochowa (101,9 MHz) .
Radio Park Sp. z o.o.

i Decyzja o udzieleniu koncesji spotce Grupa Radiowa Agory
5. |Gdansk (87,8 MHz) ]
Sp. z o.0. (decyzja wydanaw 2018r.)

Gorlice (106,5 MHz) Decyzja o udzieleniu koncesji Stowarzyszeniu Ruska Bursa
Polkowice (103,8 MHz) w Gorlicach

Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spétce
7. |Helu(107,8 MHz) .
Eurozet Radio Sp. z 0.0

. Uchwata o udzieleniu koncesji spotce
8. |Kielce (104,6 MHz) . —
International Communication Sp. z o.o.

9. |Koszalin G. Chetmska (94,7 MHz) Decyzja o rozszerzeniu koncesji Jackowi Dziakowiczowi

10. |Krasnik (92,8 MHz) Uchwata o udzieleniu koncesji spétce Radio Eska S.A.

Decyzja o rozszerzeniu koncesji Stowarzyszeniu Ziemia
11. |Lebork (94,9 MHz) Puck
ucka

3 Decyzja o rozszerzeniu koncesji Diecezji Zamojsko-
12. |Lubaczéw (101,2 MHz) .
Lubaczowskiej

13. | Myslibérz (97,4 MHz) Decyzja o rozszerzeniu koncesji Jackowi Dziakowiczowi

Uchwata o rozszerzeniu koncesji spotce
14. |Olesno (94,9 MHz) .
Radio Vanessa Sp. z o.o.

Uchwata o udzieleniu koncesji spoétce
15. |Opole (99,1 MHz) . . L
Agencja Radiowo-Telewizyjna "Fama" Sp. z o.o.

Uchwata o udzieleniu koncesji spoétce
Radio Rekord FM S.A.
Decyzja o udzieleniu koncesji fundacji Auxilium - Fundacja

16. | Ostrowiec Swietokrzyski (89,6 MHz)

17. |Ptock (88,1 MHz) . . .
Edukacji Spotecznej (decyzja wydana w 2018 r.)

Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spétce
18. |Ptock (93,1 MHz)
Opera FM Sp. z o.o.

. Decyzja i udzieleniu koncesji Fundacji Profeto.PI -
19. |Skomielna Czarna (92,1 MHz)

Sercanski Sekretariat Na Rzecz Nowej Ewangelizacji
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Lp.

Lokalizacja stacji nadawczej
(czestotliwos¢)

Sposdb rozstrzygniecia

20.

Starogard Gdanski (89,8 MHz)

Uchwata o udzieleniu konces;ji spotce
Radio ABC Sp. z o.0.

21.

Swinoujscie (99,5 MHz)

Decyzja o rozszerzeniu koncesji udzielonej Jackowi
Dziakowiczowi (decyzja wydana w 2018 r.)

22.

Tarnowskie Gory (104,3 MHz)

Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce
Inforadio Sp. z o.o0.

23.

Wejherowo (91,6 MHz)

Uchwata o rozszerzeniu koncesji spétce
Eurozet Radio Sp. z o.o0.

24,

Wetlina (103,6 MHz)

Uchwata o udzieleniu koncesji spotce
Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0.

25.

Wtoctawek (99,4 MHz)

Uchwata o udzieleniu koncesji spotce
Medialne Centrum Kujaw Sp. z o.o0.
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Zatacznik nr 2. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne)

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)

1. | 298/K/2017-T 2017-01-18 Telewizja Polska S.A. (TVP Historia)

2. | 670/K/2017-T 2017-03-06 TVS Sp. z 0.0. (TVS)

3. | 299/K/2017-R 2017-04-18 Multimedia Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Lubuskie)

4, | 300/K/2017-R 2017-05-08 Radio Vanessa Sp. z 0.0. (Radio Vanessa)
Prowincja Warszawska Zgromadzenia Najswietszego

5. 301/K/2017-R 2017-05-16 .. L. . .
Odkupiciela (Redemptorysci) (Radio Maryja)

6. | 303/K/2017-R 2017-08-16 Radio Bielsko Sp. z 0.0. (Radio Bielsko)
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Zatacznik nr 3. Wykaz koncesji, w ktérych dokonane zostaty zmiany w wyniku
wyrazenia przez KRRiT zgody na przeniesienie uprawnien (radiofonia i telewizja
naziemna i satelitarna)

Nr koncesji . . . .
Lp. Dotychczasowy koncesjonariusz Obecny koncesjonariusz
(nazwa programu)
001/K/2008-R . Radio Muzyka Fakty Grupa RMF
1. Radio Muzyka Fakty Sp. z o.o. )
(RMF FM) spotka z o.0. sp.k.
278/R/2016-R . Radio Muzyka Fakty Grupa RMF
2. Radio Muzyka Fakty Sp. z o.o. )
(RMF FM) spotka z o.0. sp.k.

212/K/2013-R . . .
3. Telewizja Polsat Holdings Sp. z o.0. Telewizja Polsat Sp. z o.0.
(Polsat News 2)

632/2016-T . .
4, WP1 Sp. z o.0. Wirtualna Polska Media S.A.

(WP)
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Zatacznik nr 4. Wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych

koncesjach naziemnych

(RMF Classic)

i Ptocku, f=93,1 MHz

Przyrost
zasiegu
. Nazwa nadawcy .. .
Lp. Nr koncesji Tresc¢ decyzji ludn.
(nazwa programu)
[tys.
0s0b]
. L Zmiana polaryzacji anteny
Bajer M Spoétka jawna .
1. 386/2008-R stacji w Suwatkach, f=93,1 brak
(Bayer FM)
MHz
Zmiana mocy
Eurozet Radio Sp. z o.0. i charakterystyki
2. | 010/K/2008-R ) P S ., brak
(AntyRadio) promieniowania anteny stacji
we Wroctawiu, f=106,9 MHz
Zmiana wysokosci
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. . . .
zawieszenia anteny stacji
3. | 126/K/2011R | z o.o. . 70,8
. nadawczej Wroctaw
(Radio POGODA 106,1 FM) oL
Zd6rawina, f=106,1 MHz
Grupa Radiowa Agory Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji stacji
4, 438/2010-R p & .y P . ! ) brak
(Radio Pogoda 88,41 99,5 FM) w Warszawie, f=99,4 MHz
Zmiana mocy
. i charakterystyki
Inforadio Sp. z o.o0. o . ; tacii
romieniowania anteny stacji
5. | 234/K/2013-R | (Tok FM - Pierwsze Radio P y ) brak
. w Bydgoszczy, f=98,5 MHz
Informacyjne)
oraz Magdalenka k/Rzeszowa,
f=93,6 MHz
International Communication Zmiana lokalizacji stacji
6. 596/2015-R ) i 60,5
Sp. z o0.0. (WAWA Gdansk) Gdansk, f=90,0 MHz
International Communication Zmiana lokalizacji i mocy stacji
7. | 259/K/2015-R . 49,6
Sp. z o0.0. (WAWA Wroctaw) we Wroctawiu, f=105,5 MHz
Podniesienie mocy i zmiana
. . charakterystyki anteny stacji
8. | 069/K/2011-R | Jarostaw Dziemian (Radio JARD) . . 5,7
w Bielsku Podlaskim, f=95,5
MHz
. . Zmiana lokalizacji i polaryzacji
Multimedia Sp. z o.0. B .
9. | 108/K/2011-R anteny stacji w Inowroctawiu, 4,0
(RMF MAXXX — Inowroctaw)
f=90,8 MHz
Muzo.fm Sp. z o.0. Zmiana sposobu dosytu
10. | 170/K/2012-R P P . y brak
(muzo.fm) sygnatu do stacji nadawczych
Nasze Radio Sp. z o0.0. (Nasze Zmiana lokalizacji i mocy stacji
11. 647/2016-R . P (_ . Lo J_ y ) brak
Radio 92,1 FM...nostalgicznie) w Zdunskiej Woli, f=92,1 MHz
Zmiana lokalizacji, mocy,
Opera FM Sp. z o.o. . .
12. | 070/K/2011-R . charakterystyki anteny stacji 275,1
(RMF Classic — Warszawa) .
w Warszawie, f=98,3 MHz
Zmiana lokalizacji stacji
Opera FM Sp. z o.0.
13. | 034/K/2009-R w Elblagu, f=91,2 MHz brak
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Przyrost

zasiegu
. Nazwa nadawcy .. .
Lp. Nr koncesji Tresc decyzji ludn.
(nazwa programu)
[tys.
0sob]
Zmiana wysokosci
Opera FM Sp. z o.o. . . .
14. | 034/K/2009-R ] zawieszenia anteny stacji brak
(RMF Classic)
w Opolu, f=97,5 MHz
Prowincja Warszawska
Zgromadzenia Najswietszego Zmiana lokalizacji stacji
15. | 003/K/2008-R & . WIS ,g' . . ,J ! brak
Odkupiciela (Redemptorysci) w Bielsku Biatej, f=87,8 MHz
(Radio Maryja)
Prowincja Warszawska . .
. o Zmiana obiektu nadawczego
Zgromadzenia Najswietszego . L2
16. | 003/K/2008-R . e stacji Wysoka Géra Sw. Anny, brak
Odkupiciela (Redemptorysci)
. . f=104,6 MHz
(Radio Maryja)
Prowincja Warszawska . i
. . Zmiana wspétrzednych
Zgromadzenia Najswietszego . .
17. | 003/K/2008-R o e geograficznych stacji brak
Odkupiciela (Redemptorysci) )
. . w Ptonsku, f=105,3 MHz
(Radio Maryja)
. Zmiana lokalizacji stacji na
Radio Bielsko Sp. z o.0. L Co
18. | 017/K/2008-R o obiekcie Szyndzielnia, f=106,7 brak
(Radio Bielsko)
MHz
. Zmiana lokalizacji
Radio Eska S.A. . o .
19. | 139/K/2011-R i podniesienie mocy stacji 343,4
(Eska Warszawa) .
w Warszawie, f=105,6 MHz
Radio Leliwa Sp. z o.o. Podniesienie mocy stacji
20. | 016/K/2008-R . . . brak
(Radio Leliwa) w Machowie, f=104,7 MHz
. Zmiana lokalizacji stacji
Radio Muzyka Fakty Grupa RMF i
i z Gotanczy k/ Wagrowca do
21. | 001/K/2008-R | spétka z o.0.sp.k ] ) brak
Gniezna Chojny, f=91,7 MHz
(RMF FM) S
wraz z podniesieniem mocy
. Zmiana lokalizacji stacji
Radio Muzyka Fakty Grupa RMF i
i z Gotanczy k/ Wagrowca do
22. | 278/K/2016-R | spétka z o.0.sp.k ] ) brak
Gniezna Chojny, f=91,7 MHz
(RMF FM) S
wraz z podniesieniem mocy
Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni | Zmiana lokalizacji stacji
23. | 166/K/2012-R 4,1

Radiowej w Elblaggu (ESKA Elblag)

w Elblagu, f=94,1 MHz
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Zatacznik nr 5. Wykaz decyzji wydanych w 2017 r. w sprawie zmian technicznych

w koncesjach satelitarnych

Nazwa nadawcy

(TVS; 371/2007-T)

Lp. . Rodzaj zmiany
(nazwa programu; nr koncesji)

Eska TV S.A. .

1. Zmiana transpondera
(Eska TV EXTRA; 656/2016-T)
NTL-Radomsko Sp. z o.0. .

2. . . .. Zmiana transpondera
(Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko; 255/K/2015-T)
Stavka Sp. z o.o0. .

3. Zmiana transpondera
(TTV; 465/2011-T)
Telewizja Polsat Sp. z o.0. .

4, Zmiana transpondera
(Polsat Sport News; 667/2016-T)
Telewizja Polsat Sp. z o.0. .

5. Zmiana transpondera
(Polsat Sport; 203/K/2013-T)
Telewizja Polsat Sp. z o.0. .

6. Zmiana transpondera
(Polsat News; 380/2008-T)
Telewizja Polska S.A. .

7. T Zmiana transpondera
(TVP Historia; 356/2007-T)
Telewizja Polska S.A. .

8. Zmiana transpondera
(TVP HD; 383/2008-R)
Telewizja Polska S.A. .

9. Zmiana transpondera
(TVP HD; 383/2008-R)
TV Spektrum Sp. z o.o0. .

10. Zmiana transpondera
(NOWA TV; 657/2016-T)
TVN S.A. .

11. . Zmiana transpondera
(TVN International West; 377/2008-T)
TVS Sp. z o.0. .

12. Zmiana transpondera
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Zatacznik nr 6. Wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy, inne

zmiany programowe)

Nazwa nadawcy

Lp. . Tresc decyzji
(nazwa programu; nr koncesji)
Archidiecezja Lubelska Zmiana nazwy programu z: Radio eR na: Radio Plus
L (Radio Plus Lublin; 074/K/2011-R) Lublin
Eska TV S.A. Zmiana charakteru programu z: wyspecjalizowanego
2. (Eska Rock TV; 643/2016-T) muzyczno-rozrywkowego na muzyczny
Eska TV S.A. Zmiana nazwy programu z: Osemka TV (skrét: 8TV)
3 (Eska TV; 411/2009-T) na Eska TV
Zmiana nazwy programu z: Eska TV na: Eska TV Extra
Eska TV S.A. oraz charakteru programu z: wyspecjalizowanego
4. (Eska TV Extra; 656/2016-T) muzyczno-rozrywkowego na wyspecjalizowany
muzyczny
5 Eska TVS.A. Zmiana nazwy programu z Hip Hop TV na Eska Rock TV
’ (Eska Rock TV; 643/2016-T)
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Chilli Zet Katowice
6. (Chilli Zet; 237/K/2013-R) na: Chilli Zet
Eurozet Radio Sp. z o.o0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET CHILLI
7 (Chilli Zet; 054/K/2010-R) na: Chilli Zet
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 99,6
8. (Meloradio 99,6; 067/K/2011-R) na Meloradio 99,6
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 95,1
S (Meloradio 95,1; 039/K/2009-R) na: Meloradio 95,1
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET GOLD
10. (Meloradio Warszawa; 038/k/2009-t) na nazwe: Meloradio Warszawa
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 104,5
11. (Meloradio 104,5; 023/K/2008-R) na: Meloradio 104,5
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 97,8
12. (Meloradio 97,8; 297/K/2016-R) na Meloradio 97,8
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 103,9
13. (Meloradio 103,9; 192/K/2012-R) na Meloradio 103,9
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 90,6 99,4
14. (Meloradio 90,6 99,4; 044/K/2009-R) na nazwe: Meloradio 90,6 99,4
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 101,3
1. (Meloradio 101,3; 042/K/2009-R) na Meloradio 101,3
Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 102,9
16. (Meloradio 102,9; 066/K/2001-R) na Meloradio 102,9
Eurozet Radio Sp. z o.o0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 90,2
17. (Meloradio 90,2; 096/K/2011-R) na Meloradio 90,2
Eurozet Radio Sp. z o.o. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 92,8
18. (109/K/2011-R) na Meloradio 92,8
Eurozet Radio Sp. z o.o0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 106,2
1. (Meloradio 106,2; 100/K/2011-R) na Meloradio 106,2
Eurozet Radio Sp. z o.o0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 104,9
20. (Meloradio 104,9; 097/K/2011-R) na Meloradio 104,9
” Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 90,5

(Meloradio 90,5; 098/K/2011-R)

na nazwe Meloradio 90,5
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Nazwa nadawcy

Lp. . Tres¢ decyzji
(nazwa programu; nr koncesji)
Eurozet Radio Sp. z o.o. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 87,9
22. (Meloradio 87,9; 099/K/2011-R) na Meloradio 87,9
Eurozet Radio Sp. z o.o. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 107,0
23. (Meloradio 107,0; 387/2008-R) na Meloradio 107,0
Fundacja Edukacji Medialnej Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold Mazury
24 (Meloradio Mazury; 224/K/2013-R) na Meloradio Mazury
Zmiana charakteru programu z wyspecjalizowanego
Lemon Records Sp. z o.0. .
25. (567/2014-T; Vox Music TV) muzyczno-rozrywkowego na wyspecjalizowany
muzyczny
Zmiana nazwy programu z: Polskie Radio Rytm
POLSKIE RADIO S.A. . . L o
26. (Polskie Radio Chopin; 535/2013-R) na Polskie R?dlo Chopl'n i specjalizacji programu
z muzyczno-informacyjnego na muzyczno-kulturalny
Radio AS Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET 98,1
27. (Meloradio 98,1; 249/K/2014-R) na Meloradio 98,1
Radio Sudety Sp. z o.o. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 96,4
28. (Meloradio 96,4; 292/K/2016-R) na Meloradio 96,4
Radio Sudety Sp. z o.o. Zmiana nazwy programu z: Radio ZET Gold 96,4
29. (Meloradio 96,4; 292/K/2016-R) na Meloradio 96,4
Radio Weekend Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z: RADIO WEEKEND
30. (Weekend FM; 143/K/2011-R) na Weekend FM
Telewizja Polsat Sp. z o.o. Zmiana nazwy programu z: Polsat Docu
3L (Polsat Doku; 638/2016-T) na Polsat Doku
3 Telewizja POLSAT Sp. z o.o. Zmiana nazwy programu z: muzo.tv

(Polsat Music; 565/2014-T)

na Polsat Music
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Zalacznik nr 7. Wykaz nadawcéw, wobec ktorych podjeto decyzje w sprawie
cofniecia koncesji

Nazwa nadawc
Lp. ¥ Nr cofnietej koncesji
(nazwa programu)
1. Wyzsza Szkota Spoteczno - Ekonomiczna 183/K/2012-T
(Edusat)
2. Rodin TV Sp. z o.o. 482/2011-T
(RODIN TV)
3. TVi Europe Sp. z o.0. 476/2011-T
(TBi)

4. Bajka — Fundacja na Rzecz Rozwoju Dzieci 452/2010-R
(Radio Bajka)

5. Bajka — Fundacja na Rzecz Rozwoju Dzieci 453/2010-R
(Radio Bajka)
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Zatacznik nr 8. Wykaz podmiotow, ktérym roztozono na raty naleznos¢ wynikajaca
z udzielenia lub zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii

i telewizji)
Lp. Nazwa nadawcy (nazwa programu) Tres¢ decyzji
1 Radio Vanessa Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 52.354,00 zt
) (Radio Vanessa) za decyzje Nr 300/K/2017-R
5 Stowarzyszenie Ruska Bursa Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 14.481,00 zt
’ w Gorlicach (Lem.fm) za decyzje Nr 678/2017-R
3 Malborskie Centrum Kultury i Edukacji | Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 5.372,00 zt
) (Radio Malbork) za decyzje Nr DR-53/2017-4/473
Fundacja Profeto.pl — Sercanski o .
. . Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 14.231,00 zt
4. Sekretariat na Rzecz Nowej .
L ] za decyzje Nr 682/2017-R
Ewangelizacji (Radio Profeto)
. L . . Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 10.387,00 zt
5. Diecezja Kielecka (Radio eM Kielce) .
za decyzje Nr DR-157/2017-2/163/K3
. . , Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 6.959,00 zt
6. Krzysztof Michat Pietrzak (Ptonsk) .
za decyzje Nr DR-188/2017-1/646
; Stowarzyszenie Ziemia Pucka Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 8.304,00 zt
) (Radio Kaszebe) za decyzje Nr DR-204/2017-5/168/K
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Zatacznik nr 9. Wykaz wydanych w 2017 r. koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

. Nazwa nadawcy
Lp. | Nr konces;ji Nazwa operatora
(nazwa programu)
Justyna Karnowska .
1. | 668/2017-TK City-Net Sp. z o.0.
(SK1)
,Elsat” Sp. z o.0.
2. | 669/2017-TK ,Elsat” Sp. z o.0.
(Elsat.TV)
BTV Studio Sp. z o.o0.
3. | 671/2017-TK ) Vectra S.A.
(regionalna.tv)
Foto-Ars Sp. z o.o.
4. | 672/2017-TK Vectra S.A.
(West TV)
s | 673/2017-TK Moje Media Sp. z o.0. Espol Kable Sp: z 0.0
. (Moja TV) Sat-Mont-Service Ja'ucek Mruk,
Krzysztof Mruk Sp. jawna
Nova Media Sp. z o.0. - - i
6. | 674/2017-TK \4 1a5p.z Sat-Mont-Service Ja?cek Mruk,
(TVR) Krzysztof Mruk Sp. jawna
Nova Media Sp. z o.0. - - i
7. | 675/2017-TK p Sat-Mont-Service JaTcek Mruk,
(Rock TV) Krzysztof Mruk Sp. jawna
Miejski Dom Kultury w Barcinie Servcom Sp. z o.o.
8. | 676/2017-TK L. .
(Telewizja Lokalna Barcin) Multimedia Polska S.A.
Roman Orkusz Serwis RTV Telewizja Kablowa
9. | 677/2017-TK ) ,
(TVK Podgorze) ,Podgdrze” Roman Orkusz
Wiadystaw Kotodziej Multimedia Polska S.A.
10. | 679/2017-TK (TV)) AP-MEDIA Andrzej Kuchta, Marcin
Szmyd, tukasz Sanocki Spétka Cywilna
11. | 680/2017-TK Jacek Ruda Multimedia Polska S.A
) (Polska Telewizja Regionalna PTVR) ultimedia Polska 5.A.
Telewizja Sudecka Sp. z o.0.
12. | 681/2017-TK . Vectra S.A.
(Telewizja Sudecka)
13. | 683/2017-TK Krzysztof Waracki Multimedia Polska S.A
. (TV Ostrow) ultimedia Polska S.A.
Janusz Pajgk
14. | 684/2017-TK . Multimedia Polska S.A.
(Magazyn Tomaszowski)
1s. | 685/2017-TK Elzbieta Samsel-Czerniawska v SA
' (TV Swiebodzin) ectra S.A.
16. | 686/2017-TK Wieluriska Spétdzielnia Mieszkaniowa Wieluriska Sostdzielnia Mieszkani
' w Wieluniu (Telewizja Kablowa WSM) elunska spoldzielnia Mieszkanlowa
Jan Wiktor Tamiotto
17. | 687/2017-TK . . Vectra S.A.
(Telewizja Starachowice)
Miejski Osrodek Kultury, Sportu
18. | 688/2017-TK i Rekreacji w Chrzanowie Multimedia Polska Potudnie S.A.
(Chrzanowska Telewizja Lokalna)
19. | 689/2017-TK Agnieszka Teresa Bania (Jazz) Vectra S.A.
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Nazwa nadawcy

Lp. | Nr konces;ji Nazwa operatora
(nazwa programu)
20. | 690/2017-TK Wspdlna TV Sp. z o.0. (Wspdlna TV) Leon Sp. z o.o.
21. | 691/2017-TK Andrzej Adamski Multimedia Polska S.A
' (Matopolska Telewizja ZVAMI) ultimedia Polska >.A.
Fratria Sp. z o.0.
22. | 692/2017-TK . SGT S.A.
(Telewizja wPolsce.pl)
Telewizja Kablowa ,,Bart-Sat” — Telewizja Kablowa Bart-Sat
23. | 693/2017-TK Stowarzyszenie w Bartoszycach Stowarzyszenie w Bartoszycach
(Bart-Sat) Macrosat
Przedsiebiorstwo Handlowo-
24. | 694/2017-TK Ustugowe ,Rataje” Sp.z o.o. Inea S.A.
(Ratajska Telewizja Kablowa)
»Pressmedial” Sp. z o.o.
25. | 695/2017-TK UPC Polska Sp. z o.o.

(TV Regionalna)
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Zatacznik nr 10. Wykaz wydanych w 2017 r. koncesji na kolejny okres
na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych
innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
Andrzej Pawet Kazanowski
1. | 302/K/2017-TK 10.07.2017 yranel
(Telewizja Swietokrzyska)
Stowarzyszenie , Otawska Telewizja Kablowa”
2. | 304/K/2017-TK 25.09.2017 Y - J
(Otawska Telewizja Kablowa)
Pawet Tomasz Knapik
305/K/2017-TK
3. 07.11.2017 (Telewizja CSW)
306/K/2017-TK Piotr Kazimierz Samsik
4, 24.11.2017

(Twoja Telewizja Lokalna TTL)
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Zatacznik nr 11. Wykaz decyzji wydanych w 2017 r. w sprawie zmian na
wniosek nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach
telekomunikacyjnych

innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania

rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tres¢ decyzji
DR-3/2017- . . Rozszerzenie koncesji o sie¢ operatora
1. Artur Czestaw Filipkowski
1/273/K/2016-TK Vectra S.A.
. o Wykreslenie sieci operatora Stowarzyszenie
DR-7/2017- Stowarzyszenie Telewizji L . o
2. . o Telewizji Kablowej ,,Centrum” Zgierz
2/0019/08-TK Kablowej ,,Centrum” Zgierz ]
w Strykowie
3 DR-14/2017- KarkonoszePlay Zmiana nazwy programu z ,71news”
’ 5/0006/10-TK Sp.z o0.0. na , Echo24 HD”
DR-15/2017- Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
4. Echo 24 Sp. z o.0. . .
2/607/2015-TK telekomunikacyjne
DR-16/2017- . Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
5. Krzysztof Henryk Machulski . .
2/0017/09-TK telekomunikacyjne
DR-27/2017- . Skrécenie minimalnego czasu
6. Aneta Flisowska L
3/492/2012-TK rozpowszechniania na 1 godz. na dobe
. DR-46/2017- Putawska Spétdzielnia Zmiana nazwy programu z ,Telewizja
’ 1/661/2016-TK Mieszkaniowa Putawy 24” na , Informacje Putawskie”
DR-50/2017- Zmiana operatora sieci z Jarsat
8. Tomasz Pawlak . )
1/516/2013-TK J. E. Przedwojscy sp. j. na Vectra S.A.
5 DR-67/2017- »ldealan” Spétka Jawna — ;mjfknajnazwy Klgnckesjcl):a\ll'\i/usza z .,,Ildealan”
. . . . poétka Jawna — Piekarski, Wysztygie
2/660/2016-TK Piekarski, Wysztygiel na Ideal AN Sp. 2 0.0.
DR-99/2017- i iTV”
10. / Joanna Gabriela Rubinkowska Zmiana nazwy prograr'.m.J i »Multi TV
1/0006/11-TK na ,,PTV Ptocka Telewizja
DR-100/2017- i ii i ieci
11, / Fundacja GIA DINH Rozszerzen_le kO.nCESjI o kolejne sieci
1/662/2016-TK telekomunikacyjne
DR-108/2017- i ii i ieci
12, / Echo 24 Sp. 7 0.0. Rozszerzen_le kO!’]CESjI o kolejne sieci
3/607/2015-TK telekomunikacyjne
13 DR-113/2017- Agencja Rozwoju Regionu Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
' 2/0033/11-TK Kutnowskiego S.A. telekomunikacyjne
» DR-186/2017- Stowarzyszenie Telewizji gozsze”e”ie '_‘°$C‘|351'i _"__Si;-‘c' OIE’eratO_ra
' 3/0019/08-TK Kablowej ,Centrum” Zgierz towarzyszenie Telewizji Satelitarne]
,Dubois
DR-187/2017- i Stki
1s. / Petrus Sp. z 0.0. Zmiana nazwy spofkl z Petrus Sp.z o.o.
3/609/2015-TK na Petrus Torun Sp.z o.o.
16 DR-186/2017- Stowarzyszenie Telewizji gozszerzenie l.<o_r|]c¢|esji _O_Si:é olplaerato.ra
: 3/0019/08-TK Kablowej ,Centrum” Zgierz towarzyszenie Telewizji Satelitarne]
,Dubois
DR-192/2017- i izi
17 / Juliusz Stanistaw Marek Zmiana Dazwy progranlu z ,Telewizja
1/263/2015-TK Elblgska” na , Truso.TV
DR-228/2017-1/692- i Rozszerzenie koncesji o nadawanie
18. Fratria Sp. z o.o0. .
TK satelitarne

93



Zatacznik nr 12. Wykaz wydanych w 2017 r. decyzji w sprawie przejscia uprawnien
dla podmiotow rozpowszechniajacych program w sieciach telekomunikacyjnych

innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub
rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Dotychczasowy koncesjonariusz Obecny koncesjonariusz
,ldealan” Spdtka Jawna — Piekarski,
1. 660/2016-TK P . Idealan Sp. z o.o.
Wysztygiel
Grupa Medialna Mazur Prusinski
2. 526/2013-TK Robert Stanistaw Utkowski P . .
Utkowski Sp. j.
3. 609/2015-TK Petrus Sp.z o.o. Petrus Torun Sp. z o.o.
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Informacja

0 podstawowych problemach
radiofonii i telewizji

w 2017 roku

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Warszawa, marzec 2018 r.



Krajowa Rada

Radiofoniii Telewizji

UCHWALA NR 76/2018
Z DNIA 15 MARCA 2018 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 11 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku

o radiofonii i telewizji (Dz.U. Z 2017 r. poz. 14141 2111) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

. Przyjac¢ Informacje o podstawowych problemach radiofoniii telewizji w 2017 roku stanowigcg zatgcznik
do uchwaty.

. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofoniii telewizjiw 2017 roku:
- Sejmowi RP,

- Senatowi RP,

- Prezydentowi RP.

. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofoniii telewizjiw 2017 roku Prezesowi Rady
Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ -/ Witold Kotodziejski
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Wstep

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wraz ze Sprawozdaniem z rocznej dziatalnosci przedstawia
Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji.

Informacja prezentuje obraz radiofonii i telewizji oraz audiowizualnych ustug medialnych na zadanie
tzw. VoD (z ang. video on demand), ktory ukazany jest na tle rynkdw sasiadujacych: prasy, kinematografii,
Internetu i sektora telekomunikacyjnego. Ujecie to stuzy sformutowaniu przez KRRIT diagnozy kondydji
mediéw elektronicznych i ich zdolnosci do podejmowania nowych wyzwan zwigzanych z postepem
technologicznym.

KRRIT w Informacji przedstawia takze przeglad stosunkéw gospodarczych i kapitatowych miedzy
przedsiebiorcami medialnymi, analizuje potrzeby i upodobania widzéw, stuchaczy i uzytkownikéw oraz
zaleznosci srodowiskowe, demograficzne i kulturowe w odbiorze tresci.

Wiedza o sposobie i kierunkach rozwoju medidw jest niezbedna dla kreowania polityki panstwa dla
tego sektora gospodarki.

Znajomos¢ trenddéw i barier, oczekiwan odbiorcow i otoczenia rynkowego jest takze podstawa
przyjmowania przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji Strategii regulacyjnej. Wydana na poczatku 2018 roku
Strategia regulacyjna na lata 2017-2022 uwzglednia juz przedstawiong w Informacji diagnoze, w szczegdlnosci
w obszarze takich zjawisk jak: rosngca popularnos¢ nowych form przekazu internetowego, skutki dla dostepu
do mediow i jakosci tresci w sytuacji narastajacej konkurencji w sektorze nadawczym i operatorskim, wptyw
koncentracji na zréznicowanie oferty programowej.

Najwazniejsze informacje o rynku mediow z perspektywy 2017 roku

W minionym roku, po raz drugi z rzedu, nastapit spadek czasu poswiecanego na ogladanie telewizji
w szczegolnosci wérdd mtodych odbiorcow, przy jednoczesnym wzrodcie korzystania z tresci
audiowizualnych na zadanie (VoD). Spada takze, cho¢ nieznacznie, liczba gospodarstw domowych
wyposazonych w odbiornik telewizyjny.

Nadal wiekszo$¢ odbiorcédw (prawie 2/3) korzysta z ptatnej telewizji satelitarnej lub kablowej, choc
wzrasta wyraZznie procent widzoéw ogladajacych programy telewizyjne w serwisach operatorow
internetowych (tzw. streaming). Krétkie tresci wideo dzieki popularnosci smartfondw i tabletdw coraz czesciej
odbierane s3 za pomoca tych urzadzen, zas do dtuzszych form (filmow, seriali i dokumentow) nadal uzywa sie
telewizora, szczegdinie w godzinach wieczornych, tradycyjnej porze wspdlnego ogladania telewizji.

Rosnaca popularnos¢ VoD zwigzana jest z jednej strony z wiekszym zasiegiem, coraz lepsza
przepustowoscia Internetu i przystepnymi cenami za jego uzytkowanie, a z drugiej, z rozwijajaca sie oferta
programowa. Do najchetniej ogladanych pozycji nadal nalezg produkcje rodzime dostepne w serwisach
zwigzanych z krajowymi nadawcami (Ipla.tv, VoD.pl, Player.pl). W 2017 roku coraz bardziej widoczna byta
ekspansja amerykanskich dostawcow (Netflix, Showmax i HBO). Dwa ostatnie podmioty, chcac zachecic
uzytkownikéw do korzystania ze swojej oferty, tworza oryginalne formaty dla polskiego widza.

Mimo szerokiej oferty muzycznej w Internecie, tradycyjny odbidr programow radiowych rosnie,
dzienny zasieg radia w Polsce jest jednym z najwyzszych wynikéw w Europie. Trend ten moze sie jednak
odwréci¢ w niedalekiej perspektywie, bowiem w grupie oséb w wieku 25-39 czyli tzw. mtodych dorostych
popularos¢ radia systematycznie spada.

Zdolno$¢ mediow do zaspokajania potrzeb odbiorcéw zwiagzana jest miedzy innymi z kondycja rynku
reklamy, ktéry w ubiegtym roku zanotowat wyraZzny wzrost. Przychody reklamowe nadal najczesciej
uzyskiwane sg w telewizji, lecz najwieksza dynamike wzrostu obserwujemy w Internecie, cho¢ wiekszo$¢
przychoddéw w nim generowanych ptynie do globalnych dostawcéw. Reklama w radiu od kilku lat rosnie
nieznacznie wraz z catym rynkiem.

Z punktu widzenia warunkow konkurencji na rynku reklamy, rok 2017 przyniodst istotne zmiany,
w  szczegdlnosci w sektorze telewizyjnym. WyrazZnie zauwazalna jest zmniejszajaca sie rola nadawcy
publicznego TVP SA w ramach oligopolu, ktéry tworzyta wraz z Grupg TVN i Grupa Polsat Cyfrowy.



Jednoczesnie wzrasta udziat innych nadawcow komercyjnych rozpowszechniajacych zaréwno
bezptatne programy w multipleksach naziemnych jak i nadawcow satelitarno-kablowych nalezacych do
globalnych koncernéw. Jednak ze wzgledu na aktywnos¢ obu wiodacych grup takze na ptaszczyZnie ptatnej
telewizji satelitarnej, wspolny wysoki udziat w rynku dystrybucji i nadawania programow, przekraczajacy
tacznie 80% oraz dziatalnos¢ w charakterze brokerow reklamy telewizyjnej, nalezy dostrzec zagrozenie dla
rozwoju pozostatych uczestnikéw rynku. Rynek reklamy jako catos¢ wzrasta lub maleje w zaleznosci od
wynikéw PKB. Dla 2018 roku prognozowany jest wzrost na poziomie ok. 3% (+/- ok. 0,2%), co moze przetozy¢
sie na zblizony wynik na rynku reklamowym.

Na rynku telewizji satelitarnej i kablowej mozna zauwazy¢ wzgledng stabilizacje po okresie
zachwiania, wynikajacym z zainteresowania naziemna telewizja cyfrowa jako alternatywa dla ptatnych ustug.
Liczba abonentéw korzystajacych z telewizji internetowej (IPTV) zwieksza sie co roku (w 2016 1. 0 niecate 20%)
lecz nadal pozostaje najmniejszym z segmentéw tego rynku. Internet wkracza w ustugi pfatnej telewizji
rowniez za pomocg SMART TV. Podfgczenie odbiornika telewizyjnego do Internetu za pomoca przystawek lub
aplikacji pozwala na stworzenie tzw. domowego centrum rozrywki, w tym dostepu do programoéw
telewizyjnych na zywo. Ani programowo ani zasiegowo nie rozwija sie natomiast wykorzystanie naziemnego
nadawania dla ptatnych ustug dostepu do telewizji, czyli tzw. telewizja mobilna na MUX 4.

Wsrdd programow telewizyjnych nadal najwiekszg popularnoscia cieszg sie programy uniwersalne.
Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, podobnie jak przed rokiem, zajmowat Polsat,
na drugiej pozycji znalazt sie TVN z niewielka przewaga nad TVP1 i TVP2. Mimo to tzw. Wielka Czworka po raz
kolejny odnotowata spadek widowni. Najwieksze wzrosty ogladalnosci odnotowaty programy naziemnej
telewizji cyfrowej, takie jak TV4, TVP Info, Super Polsat, Eska TV, TVP, ABC oraz satelitarny TVN24.

W 2017 roku coraz bardziej widoczna byta ekspansja oferty wideo na zadanie. Mimo, iz krajowi
dostawcy treéci wideo nadal s3 najbardziej populari, to wyraZznie widoczne jest zainteresowanie
uzytkownikow oferta globalnych dostawcéw, takich jak Netflix i Showmax, w katalogach ktérych pojawiaja sie
na biezaco niedostepne na innych platformach tresci, gtéwnie produkcji amerykanskiej.

Mimo szerokiego zainteresowania mediami cyfrowymi, stuchalnos¢ radia w Polsce utrzymuje sie na
wysokim, stabilnym poziomie. Oprécz programow uniwersalnych stuchacze coraz czesciej wybierajg réwniez
oferte bardziej dopasowang do ich oczekiwan - programy z okreslonymi gatunkami muzyki, programy lokalne
lub regionalne lub inne wyspecjalizowane. Wsréd programéw ogodlnokrajowych najbardziej popularne
pozostaja RMF FM, Radio Zet oraz Jedynka i Trojka Polskiego Radia, cho¢ w 2017 roku oprécz RMF wszystkie
pozostate stracity czes¢ swojego audytorium.

Oprocz rozrywki, media stanowig gtéwne Zrodto informacji o aktualnych wydarzeniach oraz sa
Zrédtem opinii i komentarzy. Wsrdd wszystkich mediow najpopularniejsza pod tym wzgledem nadal jest
telewizja, ktéra rowniez poprzez ustugi internetowe, $ledzi ok. 64% Polakéw. Drugim gtéwnym Zrodtem
informacji jest Internet, z ktérego w tym celu korzysta jednak trzykrotnie mniej osob. Znaczaco spadfa w tym
rankingu prasa, w szczegélnosci dotyczy to drukowanych wydan prasy codziennej. Najwieksza strate
zanotowata w 2017 roku Gazeta Wyborcza. Cyfrowa prenumerata prasy znaczaco wzrosta. Nie s to jednak takie
udziaty, ktére mogtyby zrekompensowac straty na rynku drukowanym.

Dostep do Internetu w Polsce jest juz podstawowym elementem wyposazenia gospodarstw
domowych. Ponad 80% wszystkich gospodarstw domowych posiada dostep do Internetu, w tym
w wiekszosci jest to sie¢ szerokopasmowa. Internetem dysponujg przewaznie gospodarstwa z dzie¢mi,
w duzych miastach i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji. Najwazniejszymi dostawcami Internetu sa
operatorzy mobilnej telefonii komdrkowej. Internet jest wykorzystywany gtéwnie w domu.

Dzieki dostepowi do sieci rozwija sie rynek rozrywki cyfrowej, w tym sprzedaz audiobookow
i e-bookow, gier cyfrowych, muzyki strumieniowej, komunikacji spotecznosciowej, ktére razem z telewizjg
i VoD tworza multimedialne srodowisko, szczegélnie dla mtodego pokolenia.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ -/ Witold Kotodziejski



1. Kierunki rozwoju rynku mediow audiowizualnych

1.1, Czas i sposob korzystania z medidéw audiowizualnych

1.1.1. Telewizja

W 2017 roku Polacy ogladali telewizje $rednio 4 godziny 18 minut dziennie, tj. o ponad 3 minuty
krécej niz rok wezedniej. Po znacznym wzroscie czasu spedzanego przed telewizorem, ktéry nastapit w 2013
roku w efekcie cyfryzacji telewizji naziemnej i wynikajacego z niej wzbogacenia oferty programowej, juz
w 2015 roku stabiej dziatat efekt nowosci, a w ostatnich dwdéch latach tendencja ta ulegta odwroceniu. Nadal
zmienia sie sposob korzystania z tresci wideo, ktéry coraz rzadziej polega wytacznie na ogladaniu w czasie
rzeczywistym (ustugi linearne), a czesciej wigze sie z korzystaniem z ustug na zadanie, ogladaniem
Z przesunieciem w czasie (nagrywanie tresci wideo i pdzniejsze ich odtwarzanie) oraz z oglagdaniem tresci
dostepnych online.

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji (gg:mm:ss)

04:23:32

04:20:19 04:21:45

04:18:32

04:07:19

04:02:01 04:03:17

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.

Mimo tych tendendji, telewizja jest caty czas w Polsce najwazniejszym medium. W odbiornik
telewizyjny wyposazonych jest 96,4% gospodarstw domowych', a 45% gospodarstw posiada dwa telewizory
lub wiecej?.

Wiekszos¢ gospodarstw (63,7%)* w dalszym ciggu korzysta z ptatnej telewizji (satelitarnej lub
kablowej) cho¢, jak wida¢ na wykresie na stronie 10, udziat ten zmniejsza sie na rzecz bezpfatnego odbioru
naziemnego.

! Rok wczesdniej udziat ten wynosit 96,8%. GUS, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2016 i Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej

2017.
2 MullenLowe MediaHub. Za: http.//www.wirtualnemedia.pl/artykul/smartfon-najwazniejszy-od-6-do-18-wieczorem-rzadzi-telewizor.

3 Rok wczesniej byto ich 65,2% na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.




Wykres nr 2. Polskie gospodarstwa domowe wedtug zrédta sygnatu telewizji
linearnej (w proc. gospodarstw domowych)

antena satelitarna

sie¢ kablowa  ===sygnat naziemny

38 37 36 35,6 36,3

35>< 35
B 35,1
34 33 33>@ 4 34,8

29,6 286

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement.

Ogladanie telewizji nadal jest waznym sposobem spedzania wolnego czasu dla wiekszosci grup
wiekowych. Najwiecej czasu przed telewizorem spedzajg widzowie w wieku 60+. W 2017 r. byto to srednio
prawie siedem godzin dziennie®. Jednak wsréd mtodych odbiorcow telewizja jest coraz mniej popularnym
medium. W 2017 roku 44%° Polakéw w wieku 13-29 lat (tzw. millenials) deklarowato codzienne wigczanie
telewizora przynajmniej na pie¢ minut, a $Sredni czas ogladania przez nich programu przekraczat dwie godziny?®.
Postepujacy spadek zainteresowania tej grupy wiekowej oferta programoéw telewizyjnych daje sie zauwazy¢

w wiekszosci krajow europejskich.

Wykres nr 3. Dzienny czas ogladania telewizji przez osoby w wieku 13-29 lat
(tzw. millenials) w wybranych krajach (w min)’

m2015r. m2016r. m2017r.

o
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160

Wegry Polska Czechy Niemcy Francja Holandia  Norwegia Szwecja

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie MEC, Video Track.

Spadek czasu ogladania telewizji przez mtodych dorostych mozna ttumaczy¢ ich przechodzeniem

w swiat nowych medidw, przede wszystkim do serwisow VoD.

4 Opracowanie Biura KRRiT, Tendencje w odbiorze telewizji wsréd Polakéw 60+, Warszawa 2017.
®> Rok wezesdniej byto ich 46%.

& www.wirtualnemedia.pl/artykul/spada-zasieg-i-czas-ogladania-telewizji-wsrod-mlodych-widzow-media-cyfrowe-sa-na-pierwszym-

miejscu. Dostep 15.02.2018.
En
jw.
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Jak wykazaty przeprowadzone ostatnio badania® 63% polskich dzieci w wieku 6-12 lat regularnie
oglada telewizje, a 40% przyznaje, ze jest ona dla nich najwazniejszym medium. W ciggu tygodnia najmtodsi
widzowie spedzajg srednio przed ekranem 1 godz. 23 min dziennie, w ciggu weekendu 1 godz. i 43 minuty.
Zgoda rodzicéw na ogladanie telewizji przez dzieci wymagana jest w 45% polskich domdéw, a czas jaki spedzaja
przed telewizorem kontrolowany jest przez 70% dorostych. Wiekszos¢ (80%) rodzicéw uczestniczacych
w badaniu? deklarowata, ze bardzo wazne jest dla nich, aby tresci oglagdane przez najmtodszych
miaty charakter edukacyjny. Jednak az 37% badanych pozwala dzieciom ogladac¢ telewizje bez nadzoru
i samodzielnie wybiera¢ programy (42%).

Urzadzenia do odbioru tresci

Do ogladania tresci audiowizualnych najczesciej stuza odbiorniki telewizyjne. Korzysta z nich 92%
ankietowanych internautéw'. Ogladaja oni w ten sposob nie tylko audycje telewizyjne w czasie
rzeczywistym, ale rowniez wideo dostepne w sieci, dzieki temu, ze wiekszos¢' sprzedawanych w Polsce
telewizorow ma dostep do Internetu.

Coraz bardziej popularne staje sie ogladanie tresci wideo za pomoca urzadzer mobilnych. W ciggu
ostatniego roku o 23 punkty procentowe (dalej p.p.) wzrosta liczba internautéw, ktérzy przynajmniej raz
dziennie ogladajg je na tablecie, a 0 33 p.p. liczba tych, ktorzy do ogladania uzywajg smartfondw (wsrdd oséb
posiadajgcych dany sprzet).

Wykres nr 4. Codzienne ogladanie tresci wideo (udziat posiadaczy danego urzadzenia w proc.)

m2016r. m2017r.

smartfon tablet telewizor

Zrodto: IRCenter, Multiscreening 2017,

Rosnaca liczba uzytkownikow korzystajacych z wideo na urzadzeniach mobilnych nie oznacza
w zadnym razie dominacji tych urzadzen jako platform odbioru podobnych tresci. Wida¢ to wyraznie, jesli
przesledzimy czas poswiecany na ogladanie na kazdym z nich. Wiekszo$¢ ankietowanych (63%)'? przyznaje, ze
ogladanie na telewizorze zajmuje im dziennie przynajmniej 2 godziny, natomiast na wideo ogladane na
smartfonie lub tablecie poswiecajg na ogét nie wiecej niz godzine. Wigze sie to réwniez z rodzajem tresci
ogladanych na poszczegdlnych urzadzeniach. Filmy oraz programy edukacyjne i dokumentalne oglada sie
najczesciej na telewizorach i komputerach, natomiast smartfony stuzg do oglagdania wiadomosci, programéw
muzycznych i kabaretéw. Warto tez zauwazy¢, ze urzadzenia mobilne stuzg do ogladania tresci wideo przede
wszystkim w ciggu dnia (w godzinach 6:00-18:00). Wieczorem (18:00-24:00) odbiorcy najchetniej zasiadaja
przed telewizorem®,

8 http//www.wirtualnemedia.pl/artykul/63-proc-polskich-dzieci-regularnie-oglada-telewizje-infografika. Dostep 14.02.2018.

° W badaniu Rich Harvest uczestniczyto 526 grup (rodzic + dziecko).

10 Rok wezesniej ogladanie tresci wideo na ekranie telewizyjnym w miesigcu poprzedzajacym analogiczne badanie deklarowato 74% internautow.
IRCenter, Multiscreening 2016, Multiscreening 2017.

1180% telewizoréw sprzedanych w 2017 roku w Polsce to Smart TV.

1Zjw.

3 MullenLowe MediaHub dla Wirtualnemedia.pl. Dostep 5.02.2018.
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Multiscreening

Bogata oferta tresci i coraz szerszy wybodr urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu
podejmowaniu réznych czynnosci zwigzanych z ogladaniem. Multiscreening, czyli zjawisko korzystania z wielu
ekrandw jednoczesnie, dotyczy juz 76% uzytkownikdéw Internetu™. Podczas ogladania telewizji widzowie
korzystaja najchetniej z telefonu komorkowego (44%), ktory stuzy im gtownie do odwiedzania portali
spotecznosciowych lub z laptopa (41%), na ktérym sprawdzajg wiadomosci i szukajg innego typu tresci'™.

Wykres nr 5. Tresci sktaniajace do multiscreeningu (proc. internautéw)

Programy
informacyjne

Seriale

Filmy

Tresci reklamowe
m2016r.

Programy muzyczne m2017r.

Relacje sportowe

Teleturnieje

Programy kulinarne

Zrodto: IRCenter, Multiscreening 2017.

Zdecydowana wiekszos¢ polskich internautdw przyznaje, ze ogladajac telewizje korzysta z Internetu
zardbwno podczas trwania blokéw reklamowych, jak i w trakcie audycji. Jednak popularnos¢ takich zachowan
nieco sie zmniejszyta w poréwnaniu do zesztego roku. Mniej niz jedna trzecia internautéw podejmuje
aktywnos¢ na innym urzadzeniu w czasie trwania programéw informacyjnych, a blisko co czwarty przerywa
ogladanie programu podczas trwania przerw reklamowych'®,

14 j.w. Rok wczesniej byto ich 73%.
15 IRCenter, Multiscreening 2017.
16 ..
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Wykres nr 6. Czynnosci wykonywane na drugim urzadzeniu (w proc. respondentow
ogladajacych telewizje przynajmniej raz w miesigcu)

m2015r. m2016r. m2017

Komunikowanie sie ze znajomymi

Korzystane z serwiséw spotecznosciowych

Granie w gry

Stuchanie muzyki

Komentowanie tego, co widac na pierwszym
ekranie

Kupowanie produktow widzianych na pierwszym
ekranie

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie IRCenter, Multiscreening 2015, Multiscreening 2016, Multiscreening 2017.

,Bez-telewidz”

W stosunku do poprzednich lat wzrést procent oséb, ktére nie posiadaja telewizora lub uzywaja
odbiornika TV do innych celéw niz ogladanie programu telewizyjnego (tzw. ,bez-telewidzow"). W 2017 r.
nieposiadanie telewizora deklarowato 11,3% internautéw'’, czyli ok. 2,6 min Polakéw. Sa to gtéwnie osoby
mtode (60% z nich ma 16-34 lata).

Rezygnacja z odbiornika telewizyjnego nie oznacza jednak rezygnacji z ogladania tresci wideo.
Prawie wszyscy ,bez-telewidzowie” ogladaja dtugie materiaty wideo w sieci, gtéwnie na laptopie lub
w telefonie komdrkowym. Warto tez zauwazy¢, ze popularnos¢, jaka u tych odbiorcow ciesza sie witryny
zwigzane z nadawcami telewizyjnymi $wiadczy o tym, Zze nie przestali oni catkowicie oglada¢ programow
telewizyjnych, lecz wybierajg do tego celu inng platforme. Blisko trzy czwarte (70,4%) ,bez-telewidzow”
korzysta z programéw blokujacych reklamy w przegladarkach internetowych.

1.1.2. Serwisy wideo

Jak wspomniano powyzej, tradycyjna telewizja nie jest jedynym sposobem ogladania tresci wideo.
Do serwiséw wideo przynajmniej raz w miesiacu zaglada w Polsce 26 min polskich internautow (rok wczesniej
22 mln), z czego 24,2 min korzysta z komputera (rok wczesniej 19,9 min), a 21,5 mIn z urzadzen mobilnych
(rok wczesniej 9,9 min)'e,

17SW Research i ScreenlLovers: badanie Kontrreklamowi (zrealizowane metodg CAWI pod koniec pazdziernika 2017 r. na prébie 2550
internautow w wieku 16+).
18 Polskie Badania Internetu. Grudzien 2017.
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Ustugi wideo mozna podzieli¢ na te, ktére zapewniajg platformy udostepniania plikow wideo (takie
jak YouTube lub Dailymotion) oraz takie, ktore oferuja materiaty wideo na zadanie - VoD video-on-demand™
(takie jak Player.pl, VoD.pl lub Netflix.com). Ustugi takie oferujg zaréwno tradycyjni nadawcy telewizyjni,
operatorzy kablowi i satelitarni, jak tez portale internetowe oraz dostawcy ustug telekomunikacyjnych.

Popularnos¢ internetowego wideo jest niezmiennie wysoka, 94% internautow deklaruje, ze oglada
w sieci dtugie formaty wideo, z czego 24% wigcza serial lub film online codziennie, a 60% przynajmniej kilka
razy w tygodniu®,

Przywotane badania pozwalaja tez zauwazy¢ spadajaca popularnos¢ nielegalnych Zrédet tresci wideo.
Jeszcze trzy lata temu korzystato z nich 27% polskich internautéw, a w 2017 roku 21%. Coraz bardziej
powszechne staje sie natomiast korzystanie z serwiséw subskrypcyjnych (SVoD), takich jak Netflix, Showmax
czy Amazon Prime Video.

Wérdd klientow subskrypcyjnego VoD najwiecej (49%) jest takich, ktdrzy ptaca co miesigc regularnie
abonament, 40% pfaci abonament okazjonalnie (widzowie czesto rezygnuja z niego, gdy np. konczy sie ich
ulubiony serial), a 12% zrzuca sie na subskrypcje wspdlnie ze znajomymi (wykupuja wtedy opcje multiscreen
i moga rownoczesnie korzystac z jednego abonamentu na kilku urzadzeniach).

Warto zauwazy¢, ze serwisy oferujace wideo online dostrzegty rosngce zapotrzebowanie odbiorcéw
na tresci adresowane do dzieci. Pojawiajg sie serwisy przeznaczone specjalnie dla najmfodszych, a w ofercie
serwisow uniwersalnych rosnie liczba audycji adresowanych do dzieci.

Wykres nr 7. Oferta VoD dla dzieci - liczba audycji

netflix.com 1397
miniminiplus.pl
orange.pl
ipla.pl
multimedia.go
hbo.go

vod.pl

player.pl
lulek.tv

Strefa VoD
toya vod
vod.tvp.pl

strefabajek

playpuls.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT.

19 Ustuga ta polega na udostepnianiu skatalogowanego materiatu filmowego lub dzwiekowego do wykorzystania przez odbiorce
w dogodnym dla niego czasie (patrz art. 4 ust. 6a ustawy o radiofonii i telewizji).
20 Wavemaker, VideoTrack Ill, za: http://rpkom.pl/artykul/1353140.html. Dostep 20.02.2018.
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1.1.3. Radiofonia

W 2017 roku radia stuchato dziennie $rednio 74,7% mieszkancow Polski, odsetek ten byt najwyzszy
od czterech lat’'. Dzienny zasieg radia w Polsce jest jednym z najwyzszych wynikéw w Europie. Sredni czas
stuchania utrzymuje sie od kilku lat na podobnym poziomie okoto 30 godzin tygodniowo, czyli mniej wiece]
4 godz. 30 min dziennie.

Popularnos¢ radia réznie wyglada w poszczegdlnych grupach wiekowych. Jako medium
towarzyszace innym czynnosciom, réwniez w czasie pracy, radio populame jest szczegdlnie wsréd osob
w wieku aktywnosci zawodowej (25-59 lat), jednak w grupie mtodych dorostych (25-39 lat) jego stuchalnos¢
systematycznie spada®. Wigze sie to z coraz bardziej powszechnym korzystaniem przez mtodych stuchaczy
7 urzadzen i aplikacji oraz ustug, ktére pozwalaja stuchac ulubionej muzyki z Internetu.

Wykres nr 8. Stuchacze radia w podziale na grupy wiekowe w latach 2014-2017
(w proc.)

m 2015 m2016 m 2017

76,5
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Millward Brown, Radio Track.

Mimo, ze w Polsce wcigz dominuje tradycyjny odbiornik radiowy FM, odbiorcy coraz czesciej stuchaja
tradycyjnych stacji radiowych przez Internet oraz dekodery telewizji kablowych i platform satelitarnych.
Od 2017 roku badanie audytorium prowadzone przez Kantar Media uwzglednia réwniez stuchanie radia
cyfrowego.

21 Millward Brown, Radio Track (2017).
2w,
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Wykres nr 9. Stuchanie radia w Polsce w latach 2015-2017, wg Zrédta sygnatu (w proc.)

M antena naziemna MInternet ™ dekoder telewizyjny B DAB+
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Zrédto: Millward Brown, Radio Track (2017).

1.1.4. Cyfrowy rynek audio

Podobnie jak ma to miejsce w przypadku VoD, intensywnie rozwija sie rynek dystrybucji muzyki na
zyczenie. Sprzyja mu rozwdj technologiczny, a zwiaszcza upowszechnienie sie urzadzerh mobilnych
i dedykowanych im aplikacji. Podobnie jak tresci wideo, tak i muzyczne mozna odbiera¢ na roznych
platformach, bez koniecznosci ich pobierania. Jednoczesnie rosnie popularnos¢ pfatnych serwisow
oferujgcych strumieniowy przesyt danych. 96% uzytkownikow Internetu na $wiecie korzysta z licencjonowanej

muzyki online, a potowa internautéw pfacita za dostep do muzyki w ciggu szesciu miesiecy poprzedzajacych
badanie®.

Wykres nr 10. Popularnos¢ sposobéw stuchania muzyki na swiecie
(wsrod 10% najaktywniejszych konsumentéw)

M radio
M zakupiona muzyka
I streaming video

B streaming audio

Zrodto: IFPI, Connecting with music, wrzesiers 2017.

2 |FPI, Connecting with music, wrzesierr 2017, badanie przeprowadzone na najwiekszych swiatowych rynkach muzycznych: Australia,
Brazylia, Kanada, Francja, Niemcy, Wtochy, Japonia, Meksyk, Korea Potudniowa, Hiszpania, Szwecja, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone —
$rednio 90% internautow w wieku 16-64 lat.
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1.2. Rozwdj rynku reklamy

Prezentacja rynku reklamy zostata sporzadzona w oparciu o dane pochodzace z raportow Agengji
Starcom (d. Starlink) wydawanych w lutym kazdego roku?,

Dane, rok do roku, moga réznic sie w poréwnaniu do prezentowanych w Informacji o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji za rok poprzedni w zwigzku z korektg dokonywang przez autoréw raportow.

W 2017 roku rynek mediéw odnotowat wzrost wptywow z reklamy. Jego wartos¢ wyniosta
8,8 mld zt, oznacza to dynamike wzrostu na poziomie 2,3% w stosunku do roku 2016%.

Wykres nr 11. Wartos¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2017 (w min z})

4000
3500
3000
2 500
2 000
1500
1000
500
- o
Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
m 2011 3883 1214 561 687 483 555 101
H 2012 3665 1392 561 597 515 479 115
m 2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m 2014 3810 1602 594 438 434 307 98
2015 4014 2152 644 397 478 280 119
2016 4088 2593 673 366 484 241 135
m2017 4142 2799 682 334 475 206 141

Zrédto: Raporty Starlink/Starcom: luty 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017 Rynek reklamy w Polsce.

24 Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku, raport agencji mediowej Starcom. Przedstawione w nim dane sg szacunkami netto inwestycji
w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywow reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT. Punktem wyjscia sg dane
monitoringowe (wartos¢ brutto - przed rabatami, bez podatku VAT) dostarczone przez Kantar Media (wszystkie media nie liczac telewizji)
oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja). Wskazniki makroekonomiczne pochodzg z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu
Badan nad Gospodarka Rynkowa. Dane o inwestycjach reklamowych netto w Internecie szacowane sa w oparciu o know-how domu
mediowego Starcom, a o inwestycjach reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na podstawie danych Kantar Media oraz Izby
Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodzg z ZKDP, a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na temat
radia pochodzg z Millward Brown. Dane rynku mobile pochodza z raportow eMarketer, SMG/KRC Millward Brown: Startrack (badanie
Interautdow na zlecenie SMG - jedyne jednozrédtowe badanie wszystkich mediéw). Dane o e-commerce i m-comerce pochodzg
z badania Izby Gospodarki Elektronicznej.

2> Wobec wplywdw z reklamy w 2017 roku, tj.: 8 779,17 min zt w poréwnaniu do wptywdw w2016 roku, tj.8 578,4 min zt dynamika
wzrostu osiggneta 2,3%.
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Wykres nr 12. Dynamika zmian w sektorach o najwiekszych wydatkach reklamowych
w 2017 roku (w min zi)

m 2016 m2017

1347,2 1398,7

Handel Produkty Zywnoéé Telekomunikacja
farmaceutyczne, leki
Zrodto: Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku.

Wykres nr 13. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych
w 2017 roku (w min zt)

w2016 m2017

248,6

121,4

-21,8%

Komputery i audio video Podréze i turystyka

Zrodto: Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku.
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W roku 2017 udziat reklamy telewizyjnej w catym rynku reklamy spadt z 47,6% w 2016 r. do 47,2%,
tj. 0 0,4 punktu procentowego.

Wartos¢ rynku reklamy telewizyjnej w 2017 roku szacuje sie na 4 142 min zt co oznacza dynamike
wzrostu na poziomie 1,3% w stosunku do poprzedniego roku®. Warto$¢ tego wzrostu to 54,2 min zt, wigze sie
zapewne ze wzrostem $redniej ceny za spot reklamowy o 8,7%.

Cztery gtéwne programy uniwersalne (TVP 1, TVP 2, TVN i Polsat) uzyskaty w 2017 roku przychody na
poziomie 2 034 min zt, tj. 0 29 mln zt mniej niz w roku poprzednim.

W 2016 r. przychody kanatow NTC (z wytaczeniem Wielkiej Czworki) wyniosty 836,3 minzt, a w 2017 r.
- 889 mIn zt (s3 to przychody reklamowe tacznie ze sponsoringiem, ogtoszeniami i lokowaniem produktu).
Dato to dodatkowe 52,7 min ztotych (wzrost o 6,3%). Kanaty tematyczne dostepne w sieciach kablowych
i satelitarnych urosty o 3,7% (poréwnujac tylko spoty o 3,4%).

Wzrosta natomiast warto$¢ wydatkéw reklamowych w Internecie o 7,9%, tj. o 2055 min z,
w poréwnaniu do 2016 roku. Najsilniejszy wptyw na ten sektor rynku maja firmy globalne - Google i Facebook.
Ogodlnie dostepne narzedzia do zakupu powierzchni reklamowych oraz brak bariery finansowej sprawiaja, ze
obecnie rowniez mali reklamodawcy decyduja sie na inwestycje w reklame internetowa.

Szacowana wartos¢ reklamy radiowej wyniosta w 2017 roku 681,8 mln zt. Dynamika wzrostu wptywdw
reklamowych w radiu wyniosta 1,4%, czyli znacznie mniej w poréwnaniu do 4,4% w 2016 roku.

Liderem w wydatkach reklamowych we wszystkich mediach w 2017 roku byt handel (15,9%), na
drugim miejscu uplasowat sie rynek farmaceutyczny (12,2%), na trzecim sektor zywnosciowy (10,1%), ktéry
ograniczyt wydatki na reklame w 2017 roku 0 51,3 min zt (dynamika -5,5% vs 2016 r.).

Faktyczna wartos¢ krajowego PKB w 2017 roku zgodnie z szacunkami GUS zakoriczyta sie wzrostem
4,6%, rynek reklamy osiagnat wowczas 2,3%.

Zgodnie z przewidywaniami na rok 2018, PKB moze osiaggnac 3,8%. Jesli ta prognoza sie potwierdzi,
to wedtug analitykow Starcom, w 2018 roku polski rynek reklamowy ma szanse wzrostu o 2,8%. Bedzie to
jednak zalezato od sytuacji gospodarczej kraju oraz bodZcow regulacyjnych rynku. PKB nie jest jednak jedynym
czynnikiem warunkujacym poziom wartosci rynku reklamy, jednak dynamika ostatnich lat pokazuje, jak bardzo
polski rynek reklamy jest wrazliwy na wahania w gospodarce.

2 Wobec wptywow z reklamy telewizyjnej w 2017 roku, tj: 4 142 min zt w poréwnaniu do wplywdw w 2016 roku, tj.: 4 088 min zt dynamika
wzrostu osiaggneta 1,3%.
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Wykres nr 14. Dynamika zmian wartosci rynku reklamowego netto w latach 2006-2017

25 4

21,3
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s PKB e RYNEK REKLAMY
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Zrodto: Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2017.

1.3. Rozwdj rynku ustug ptatnych

Rysunek nr 1. Ptatne ustugi audiowizualne w Polsce

Rozsiewcze

Platformy satelitarne, VoD,
pay per view

Telewizja mobilna

Przewodowe

Internet

Telewizje kablowe, VoD,
pay per view

IPTV, pay per view,
telewizja internetowa,
streaming, VoD, gry
komputerowe, aplikacje

mobilne, aplikacje

komputerowe, audiobooki,

muzyka na zyczenie

J

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT.
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Opisujac te cze$¢ rynku KRRiT przytacza najbardziej aktualne dane dostepne w okresie
opracowywania obecnej Informacji. Sa to najczesciej dane za 2016 rok, a tam, gdzie to byto mozliwe — dane za
2017 rok.

Najbardziej popularna wsrdd ustug ptatnych jest pfatna telewizja (gtdéwnie platformy satelitarne i sieci
telewizji kablowej), z ktérych korzysta 10 min abonentéw?, czyli nieznacznie mniej niz w roku 2015%, Byt to
kolejny rok stabilizacji tego segmentu spowodowany z jednej strony mniej dynamicznym odptywem klientow
w strone naziemnej telewizji cyfrowej, a z drugiej migracja klientéw do abonamentéw ptatnych telewizji.

W 2016 r. liczba abonentéw cyfrowych platform satelitarnych osiggneta poziom 6 min (spadek z 6,1
min w 2015 1), a liczba abonentéw cyfrowej telewizji kablowej zmniejszyta sie do 3,7 min z4,5 min w 2015 r.
(patrz tez rozdziat 1.1.1).

Informacje na temat VoD znajduja sie w rozdziatach: 1.1.2. oraz 2.2.

W 2016 liczba abonentéw IPTV zwiekszyta sie o niecate 20% w stosunku do roku 2015 i osiggneta
poziom ok. 600 tys. klientéw. IPTV jest nadal jednym z najmniejszych segmentdw rynku ptatnych ustug
telewizyjnych®. Wiodacym operatorem tej ustugi jest Orange Polska SA z 234 tys. abonentéw?'. Podobnie jak
w przypadku VoD, istotng kwestig ograniczajaca rozwdj telewizji IPTV w Polsce sg problemy zwigzane
z pozyskaniem praw do reemisji programéw w Internecie.

Pfatne ustugi audiowizualne dostepne sg réwniez w naziemnej cyfrowej telewizji. Na ustugi te
przeznaczona jest czes¢ MUX 4, ktérego sygnat za pomoca specjalnego dekodera mozna odbiera¢ na
urzadzeniach mobilnych. Ptatna oferta skfada sie z 12 kodowanych programéw telewizyjnych: Polsat News,
Polsat Film, TVP Seriale, Kino Polska, Comedy Central, Polsat Sport, Polsat Sport Ekstra, Nickelodeon,
Comedy Central Family, TVN Style, Polsat Cafe i Polsat Play oraz z 11 programéw radiowych i wszystkich
bezptatnych programdw naziemnej telewizji cyfrowej*. Zasieg MUX 4 jest ograniczony geograficznie. Jego
sygnat mozna odbiera¢ w 31 miastach Polski. Podobnie jak w roku poprzednim, w zasiegu tym znajduje sie
blisko 5 mIn gospodarstw domowych, czyli okoto 15 min 0séb*. Polsat Cyfrowy nie publikuje danych na
temat liczby abonentéw tej ustugi.

Rozwija sie rynek ustug telewizji internetowej dostepnej za pomoca przystawek instalowanych
w telewizorach przy pomocy ztacza HDMI oraz funkcji Smart w telewizorach korzystajacych ztacza kablowego.
Dziatanie oparte jest na systemie Android lub tvOS. Podtgczenie odbiornika telewizyjnego do Internetu za
pomoca przystawek lub funkcji Smart umozliwia korzystanie z aplikacji oferujacych tzw. domowe centrum
rozrywki.

Dostep do aplikacji zalezy od systemu operacyjnego. W telewizorach z systemem Firefox OS
(Panasonic) najpopularniejsza aplikacja jest ptatny Netflix oraz darmowy Player.pl, oferujacy polskie produkcje,
gtownie grupy TVN oraz Ipla.tv. Jedna z najdtuzej oferowanych przez telewizory Smart TV aplikacji tego
typu zawiera np. mecze na zywo w systemie pay per view. Oprocz VoD aplikacje oferujg dostep do kanatow
telewizyjnych, przegladarki Mozilla oraz wideoklipdw YouTube, a takze muzyke online np. Deezer. System
(Android) pozwala na dostep do sklepu Google Play. Oznacza to nieograniczong ilos¢ aplikacji, ktére mozna
zainstalowa¢ w pamieci telewizora albo na podfgczonym dysku twardym, w tym do TVP.pl i VoD.pl (Onet),
a takze FilmBox Live oraz platformy Spotify.

W telewizorach wyposazonych w system Tizen (Samsung), oprécz wymienionych juz aplikacji,
mozliwy jest dostep do HBO GO (filmy i seriale oraz programy tematyczne) i Facebooka.

?” Dane pochodza z raportu Rynek ptatnej telewizji w Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017.

28 Warto$¢ rynku ptatnej telewizji spadfa z 6,4 mld zt w roku 2015 do 5,9 mid w 2016 1. Liczba abonentéw w tym okresie spadta z 11,36 min
do 10,2 min.

29 Dane pochodzg z raportu Rynek pfatnej telewizji w Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017.

30 Dane pochodzg z raportu Rynek ptatnej telewizji w Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017.

315
jw.

32 www.cyfrowypolsat.pl.

* http//www.infotvfm.pl/o-nas. Dostep 25.01.2016.
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Posiadacze telewizora z systemem operacyjnym webOS (LG) moga korzysta¢ z oferty Netflixa,
YouTube oraz Player.pl, FilmBox Live, HBO GO oraz Ipla.tv. Najpopularniejsza przystawka to Google
Chromecast 2015. Przystawka wspétpracuje z aplikacjami zgodnymi z Google Cast oraz przegladarka Chrome,
taczy sie z domowa siecig Wi-Fi i pozwala na bezprzewodowe strumieniowanie obrazu z komputera
z przegladarkg Google Chrome i telefonu z Androidem lub iOS.

Ustuge w oparciu o Google Chromecast na Androidzie rozwija internetowa telewizja kablowa WP
Pilot. Uzytkownicy moga na telewizorze, bez uruchamiania komputera, oglada¢ kanaty cyfrowej telewizji
naziemnej oraz kanaty, ktére do tej pory mozna byto ogladac tylko korzystajac z oferty operatoréw kablowych
lub platform satelitarnych np. Comedy Central, Comedy Central Family, Paramount Channel HD, Nickelodeon
HD, Nickelodeon, Nick Jr, VH1 Classic, VH1, Viva, MTV, MTV Live HD.

Inne ustugi

Aplikacje dostepne na urzgdzenia mobilne

W Polsce smartfon posiada 62% mieszkancow i ten odsetek bedzie w kolejnych latach rost, ale juz

z mniejsza dynamikg®. W 2016 r. sprzedano ich 8,2 mlIn sztuk, czyli o niemal 9% wiecej niz w roku 2015, kiedy
sprzedaz wyniosta 7,5 min®.

Wykres nr 15. Penetracja smartfonéw w Polsce

0,
50% 55% 58% 61% 62%
(]

44%
31%

styczen 2013 styczen 2014 maj 2015 styczen 2015 czerwiec 2015 grudziert 2016 grudzien 2017

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Rynek pfatnej telewizji w Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017.

Rozwdj tego segmentu jest rezultatem szerszych zmian zachodzacych na rynku urzadzen mobilnych.
W Polsce wzrasta liczba pobrar réznych aplikacji, ale sg to pobrania przede wszystkim z serwiséw globalnych
dostawcow tych ustug. Najpopularniejsze aplikacje mobilne to Google, YouTube, Messenger, Mapy Google,
Facebook, Gmail*¢. Wcigz niewielka liczba uzytkownikdéw smartfonéw czy tabletéw jest zainteresowana
pobieraniem ptatnych aplikacji. Za gry i aplikacje na smartfony decyduje sie zaptaci¢ 11% badanych
uzytkownikéw?’. Przez ostatnich kilka lat ulega ostabieniu pozycja operatoréw telekomunikacyjnych na tym
rynku.

34 Raport Mobile Advertising Forecasts 2017, Zenith.
3 Raport Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych w Polsce 2017, PMR, lipiec 2017.
36§
jw.
37 Badanie SW Research z pazdziernika 2016 .
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Gry wideo

W Polsce jest okoto 16 miliondw graczy (wzrost o okoto 2,6 min w poréwnaniu z 2016 r)
Pod wzgledem przychoddw polska branza gier plasuje sie na 23. miejscu w $wiecie, a wartos$¢ rynku oceniana
jest ok. 489 min dol,, czyli ok. 1,9 mld zt *. Prym wioda Chiny (27,5 mld dol.), drudzy sg Amerykanie (25 mld
dol.), a podium zamykajg Japoriczycy (12,5 mid dol.).

20% catkowitej wartosci rynku przypadto na segment gier mobilnych. Jedng trzecig polskiego rynku
gier stanowia przychody generowane przez gry pudetkowe na komputery PCi konsole. Firma Newzoo ocenia,
ze w 2019 1. polski rynek gier wideo osiagnie wptywy rzedu 2,3 mld zt, a warto$¢ gier mobilnych zrowna sie
z wartoscia tradycyjnych gier dostepnych w pudetkach®.

Coraz chetniej gracze uzywaja tabletéw i telefondw. Badanie IQS pokazuje, ze 54% ankietowanych
gra na tego typu urzadzeniach. Platformy mobilne sg najchetniej wybieranymi formami gry, po raz pierwszy
dominujac nad pecetami, z ktérych korzysta 459% graczy®.

Ebooki i audiobooki

Ksigzki elektroniczne zdobywajg coraz wieksza popularnos¢, mimo iz stanowig aktualnie nie wiecej
niz 5% rynku czytelniczego w Polsce. Caty polski rynek ksiazek jest wart ok. 2 mld z, a wartos¢ segmentu
ebookdw szacuje sie na ok. 100 min zti rok do roku systematycznie rosnie.

Raport z badania Instytutu badawczego ARC Rynek i Opinia, przygotowany na zlecenie Virtualo
potwierdza, iz rosnie w Polsce grupa konsumentéw chetnie korzystajacych z nowoczesnych form czytania.
Wedtug nich najwiekszymi zaletami ebookéw i audiobookdw jest brak koniecznosci noszenia ciezkich,
papierowych ksigzek (43%), szybki dostep do wtasnej, wirtualnej biblioteki (32%) oraz wygoda korzystania
(20%)*". Nabywcami ksigzek cyfrowych w Polsce sg gtownie mtodzi ludzie w przedziale wiekowym 25-34 lat
(34%) oraz osoby w wieku 15-24 lat (32%), posiadajagcy wyksztatcenie wyzsze (55%) oraz $rednie (31%),
mieszkancy duzych miast powyzej 500 tys.

Polski rynek ksigzek elektronicznych ma przed soba dalszy okres wzrostéw, musi sobie jednak
poradzi¢ zlicznymi wyzwaniami. Wysoki poziom piractwa, potrzeba wydawania jeszcze wiekszej liczby tytutdw
rocznie, tworzenie polityki cenowej uwzgledniajacej mozliwosci konsumentéw i realia rynku oraz
systematyczna promocja e-czytelnictwa — to kluczowe wyzwania dla branzy.

E-prasa

Na rynku dystrybucji e-prasy, ktéra jest coraz wazniejszym zrodtem przychodow dla wydawcow,
ok. 54% sprzedazy e-wydan wydawcy realizujg samodzielnie co oznacza, ze nie korzystajg z posrednikdw
(rok wczesniej byto to 439%)%.

Najliczniejszy katalog produktéw cyfrowych na rynku posiada Spoétka e-Kiosk®, ktéry zawiera
550 tytutdw e-prasy. Spodtka posiada 32% facznego udziatu w rynku poprzez swoje platformy dystrybucyjne.
Publio, Amazon, AppStore i Google Play maja tacznie ponad 5% udziatu, a ok. 7%, to inne kanaty dystrybugji
wydan cyfrowych.

W Il kwartale 2017 r. Spotka e-Kiosk osiagneta przychody ze sprzedazy na poziomie 5,18 min zt,
. 0 3,46% mniej niz w analogicznym okresie roku poprzedniego, kiedy osiggnety 5,37 min. tacznie za trzy
kwartaty 2017 r. Spétka miata przychody ze sprzedazy na poziomie 23 min zt i byty one 0 25% wyzsze niz w tym
samym okresie 2016 r*.

¥ https//www.forbes.pl/technologie/polski-rynek-gier-wideo-sytuacja-w-2017-r-i-prognoza/I6bscdf

39 Raport Rynek mobilnego internetu i ustug dodanych w Polsce 2017, PMR, lipiec 2017.

0w

4 httpsy//wirtualnywydawca.pl/2017/03/polski-rynek-ebookow-audiobookow-rosnie-sile-konkurujac-tradycyjna-ksiazka/.

4 http//www.rp.pl/Media-i-internet/307169930-eKiosk-liderem-na-rynku-cyfrowych-wydan-gazet.html.

4 Spodtka jest jednym z podmiotéw z portfela Gremi Media SA, wydawcy dziennikow ,Rzeczpospolita” i ,Parkiet Gazeta Gietdy".
Mniejszosciowym udziatowcem e-Kiosku jest RUCH SA. Akcje spotki sa notowane na rynku New Connect. Spotka posiada marki: eKiosk.pl,
eGazety.pl, Nexto.pl, eContentLAB.pl, eKiosk News oraz dostarcza platforme Plusoczytelnia.pl.

4 http://dlafirm.e-kiosk.pl/uploads/portfolio/Raport%20E-Kiosk%205A%20za%2011102017r.pdf.
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2. Sytuacja finansowa na rynku mediow
audiowizualnych i popularnosc¢ ustug medialnych

2.1. Telewizja

Kondycja telewizji jako medium reklamowego oraz jako produktu i ustugi audiowizualnej zalezna jest
od stanu catej gospodarki w wymiarze globalnym, europejskim i krajowym. Wiele zalezy takze od oceny przez
reklamodawcéw skutecznosci zlecanych kampanii reklamowych. Jest ona bezposrednio uzalezniona od
wynikow badan odbioru, a zatem od ich metodologii, zasiegu i wiarygodnosci. Z drugiej strony wazny jest
stosunek odbiorcéw, a w szczegdlnosci gotowos¢ do ptatnosci za tresci premium na platformach
satelitarnych i kablowych. Naziemna telewizja cyfrowa i VoD znacznie zwiekszyty konkurencje na rynku
telewizyjnym. Odpowiedzia na te sytuacje sg procesy koncentragji.

Prezentowane dane ze sprawozdan finansowych® nadawcéw i operatordw telewizyjnych obejmuja
przychody z dziatalnosci reklamowej (a takze sponsoringu, lokowania produktu i telesprzedazy) oraz
przychody z tytutu umoéw zawieranych z operatorami ptatnej telewizji. Moga one odbiegac od danych
przedstawianych w publicznie dostepnych raportach, sa bowiem wynikiem faktycznie zrealizowanych uméw,
podlegajacych negocjacjom, uwzgledniajacych upusty i rabaty.

2.1.1. Wyniki finansowe

Rynek rozpowszechniania i dystrybucji programéw telewizyjnych w 2016 roku

Rok 2016 byt dla mediéw rokiem niepokoju co do decyzji reklamodawcéw, ostroznych
w oczekiwaniu na decyzje o charakterze prawnym i gospodarczym. Przedsiebiorcy w Il i lll kwartale
wstrzymywali sie z inwestycjami marketingowymi. Dopiero $wigteczne kampanie pomogty w osiggnieciu
wyniku na koniec roku.

Wartosc¢ reklamy telewizyjnej w 2016 roku wzrosta o 53,6 min do 4 068 min zt, tj. o 1,3%, a wiec
znaczaco mniej niz w dwoch poprzednich latach®. Byt to drugi rok z rzedu, w ktérym wydatki reklamowe
w telewizji znajdowaty sie ponizej 50% udziatu w rynku reklamy jako catosci.

Mimo to telewizja z udziatem w rynku 48,8%" byta nadal najbardziej popularnym i powszechnym
medium reklamowym.

Pod koniec 2016 r. uruchomione zostaty nowe programy w ramach MUX 8, tj. NOVA TV, ZOOM TV,
METRO, WP. Telewizja Polska mimo przyznanych trzech slotow na MUX 8 nie podjeta dziatalnosci nadawczej.
Ocena tej sytuadji jest mozliwa dopiero z perspektywy kolejnego roku.

4 Prezentowana w tym rozdziale sytuacja finansowa za 2016 rok zostata oceniona na podstawie sprawozdan finansowych
przekazywanych do KRRIT do konca roku nastepujacego po roku, ktérego one dotycza. Sprawozdania finansowe nie sg sporzadzane na
potrzeby regulatora, majg one forme przewidziana przepisami ustawy o rachunkowosci i nie zawierajg wielu istotnych informadji, czyli:
wskazania poszczegolnych zrédet przychododw, takich jak reklama'i inne formy przekazéw handlowych, wyszczegdinienia wysokosci optat
za udostepnianie programéw operatorom satelitarnym i kablowym, ani wysokosci srodkéw pozyskiwanych z tytutu realizacji umdw
abonenckich.

4 W 2014 wzrost o 59%, w 2015 wzrost o 5,1% - dane z Rynek reklamy w Polsce w 2016 roku - raport agencji mediowej Stracom.

47 Rynek reklamy w Polsce w 2016 roku - raport agencji mediowej Starcom.
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Zmniejsza sie rola nadawcy publicznego (TVP*) w ramach oligopolu (nadawanie i dystrybucja
programow telewizyjnych), ktory tworzyta ona wraz z Grupg TVN“ i Grupa Polsat®.

Wzrasta udziat innych nadawcéw komercyjnych, nadajacych programy bezptatne w multipleksach
naziemnych®' oraz nadawcoéw satelitarno-kablowych, w tym nalezacych do globalnych koncernow®.

Gtownym Zrédtem przychoddw nadawcdw koncesjonowanych pozostaje oczywiscie reklama, choc
inne formy dziatalnosci komercyjnej zwiekszajg swoj udziat w przychodach. Szczegdlnie dotyczy to wydatkdw
na lokowanie produktéw, ktdre w 2016 roku wzrosty az o 13,4%,

Wykres nr 16. Udzialy w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw telewizyjnych
w latach 2015-2016

Rok 2015 Rok 2016

Pozostate TVP SA Pozostate TVP SA

stacje Grupa TVN stacje 13%
naziemne
i satelitarne
7%

naziemne i

satelitarne
8% Grupa TVN

17%

ITI ITI
Neowision Neovision
24% 23%

Grupa
Polsat

Cyfrowy
Polsat >
23% 24% 15%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015-2016.

Przychody z dziatalnosci komercyjnej (rozpowszechnianie programéw i ich dystrybucja) wszystkich
dziatajacych na tym rynku podmiotow w 2016 roku wyniosty 9 057 min zt i byty wyzsze 0 0,5% (46 min zt)
w stosunku do roku 2015.

4 Spotka TVP SA w 2016 roku nadawata: 8 programoéw bezptatnych (TVP1 HD, TVP2 HD, TVP Info, TVP3, TVP Kultura, TVP Rozrywka,
TVP Historia, TVP ABC), 4 programy pfatne (TVP Sport, TVP Sport HD, TVP Polonia, TVP Seriale) oraz 16 programéw tworzonych przez
oddziaty terenowe.

49W 2016 roku do Grupy TVN nalezaty: TVN SA - 11 programow, NTL Radomsko Sp. z 0. 0.- 1 program, Mango Media Sp. z 0. 0.-1 program,
Stawka Sp. z 0. 0.-1 program oraz [Tl Neovision SA -17 programéw telewizyjnych, 1 program radiowy oraz dziatalnos¢ operatorska.

OW 2016 roku do Grupy Polsat nalezaty: Telewizja Polsat Sp. z 0.0~ 19 programéw, Superstacja Sp. z 0. 0-1 program, Media Biznes Sp. z 0. 0.-1
program oraz platforma Cyfrowy Polsat SA (wyfacznie operator).

! Naziemnie cyfrowo, nadaja (MUX lokalny): Telewizja tuzyce Sp. z 0.0. i Telewizja TVT Sp. z 0.0. Naziemnie cyfrowo nadajg (MUX):
Telewizja Puls Sp. z 0.0, ESKA TV SA, Lemon Records Sp. z 0.0, ATM Grupa SA, Stopklatka Sp. z 0. 0, TV Spektrum Sp. z 0. 0, Fundacja Lux
Veritatis, Cable Television Network&Partners Sp. z 0.0., Green Content Sp. z 0. 0., WP1 Sp.z 0.0, STAVKA Sp. z 0.0.

52 Disney, Viacom, Discovery, Time Warner.

>3 Rynek reklamy w Polsce w 2016 roku - raport agencji mediowej Starcom.
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Wykres nr 17. Dziatalnos¢ operacyjna nadawcéw i operatoréw w latach 2015-2016 (w min z})
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 Przychody operacyjne B Koszty operacyjne B Wynik na dziatalnosci operacyjnej

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015-2016.

Grupa TVN (nadawca - TVN SA oraz operator satelitarmny - ITI Neovision SA**), uzyskata ok. 40% przychoddw
operacyjnych wszystkich uczestnikdw tego rynku. Przychody operacyjne Grupy w dwdéch segmentach ustug
wynosity 3 692,9 min zt i byty nizsze 0 4,9% w poréwnaniu do 2015 roku.

Grupa Polsat (nadawca - Telewizja Polsat Sp. z 0. 0.i operator - Cyfrowy Polsat SA) wypracowata 39% udziatu
w przychodach operacyjnych. Przychody te byty wyzsze w stosunku do roku poprzedniego o 8,6% (tj.o 281,3 min
zt) i wyniosty 3 539,5 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziafalnosci jako operator pfatnej telewizji, a jej przychody
z komercyjnej dziatalnosci nadawczej w 2016 roku wynosity 1 142,5 min zt, mniej 0 7,6% w stosunku do 2015
roku. Uzyskata ona 13% udziatu w potgczonym rynku nadawczo-operatorskim.

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2016 roku facznie uzyskaty przychody w kwocie 682,6 min z,
co oznaczato wzrost 0 8% (0 50,5 min zt) w stosunku do 2015 roku. Wyniki te pozwolity na zwiekszenie udziatow
w rynku do 8% z 7% w 2015 roku.

Gtéwni nadawcy telewizyjni

Poréwnujac wyniki finansowe na dziatalnosci, wytagcznie w zakresie tworzenia i rozpowszechniania
programow telewizyjnych gtéwnych nadawcow, tj. Polsat Sp. z 0.0. ,TVN SA oraz TVP SA w czesci dotyczacej
dziatalnosci komercyjnej, w 2016 roku spotki te uzyskaty 3 995,9 min zt przychoddéw, mniej o ok.1%,
tj.o 42,4 min zt.

 Przychody za 2015 - szacunek KRRIT na podstawie informacji, hhp//www.wirtualnemedia.pl "Platforma nc+ ma 2,12 min abonentéw,
przychody spadty o 15 min euro”, z dnia 22.02.2016. Przychody za 2016 - szacunek KRRIT na podstawie sredniomiesiecznych przychodow
za ostatni okres sprawozdawczy, ktéry obejmowat 21 miesiecy (1 lipca 2015 - 31 marca 2017).
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Wykres nr 18. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtéwnych nadawcéw TV w latach
2015-2016 (w min zi)
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Telewizja Polska S.A. TVN S.A. Telewizja POLSAT Sp. z o.0.

M Przychody razem  m Koszty razem M Wynik na dziatalnosci

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015-2016.

TVP SA® (bez wplywodw abonamentowych) w 2016 roku posiadata 28,7% udziatu w grupie
najwiekszych nadawcéw, z przychodami na poziomie 1 148,5 min zt, ktére byty nizsze o ok. 7,2%,
tj. o 88,6 min zt w stosunku do 2015 roku.

TVN SA*® podobnie jak rok wczesniej, w 2016 roku uzyskata najwyzszy udziat w przychodach
gtownych nadawcow telewizyjnych, tj. ok. 37% (spadek o 3 punkty procentowe). Przychody spdtki byty nizsze
0 ok.8,8%,tj.0 142,5 min zt w stosunku do 2015 roku. Spétka zamkneta rok finansowy ujemnym wynikiem na
dziatalnosci w kwocie 20,2 min zt.

Telewizja Polsat Sp.z 0. 0.°” w 2016 roku uzyskata przychody w kwocie 1 368,1 min zt. Byty one wyzsze
0 16% (tj. 0 188,7 mIn zt) w stosunku z poprzednim rokiem. Pozwolito to Spdtce osiggnac wzrost udziatu
w rynku do 34% (29% w roku 2015). Podobnie jak rok wczesniej, Spotka generowata najnizsze koszty w tej
grupie nadawcow, w wyniku czego uzyskata najwyzsze wyniki na dziatalnosci operacyjnej (w 2015 roku zysk
w wysokosci 263,1 min zt, w 2016 roku zysk na dziatalnosci w wysokosci 388,6 min zt).

W 2016 1. TVP SA nadawata programy: TVP 1,TVP 2,TVP Info, TVP Polonia, TVP Historia, TVP Kultura, TVP Rozrywka, TVP Seriale, TVP Sport,
TVP HD, TVP ABC, TVP Parlament, TVP Dokument, TVP Regionalna.

%W 2016 roku byly nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, HGTV, TVN International, TVN Style, TVN Turbo, TVN 24 Biznes
i Swiat, TVN International West, TVN Extra, TVN 24, TVN Fabuta.

W 2016 roku byty nadawane programy: Telewizja Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra, Polsat Play, Polsat HD,
Polsat Sport HD, Polsat News, Polsat Film, TV 4, TV 6, Super Polsat, Polsat Sport FIGHT, Polsat Romans, Polsat FILM 2, muzo.tv, Disco Polo
Music, Polsat 1, TV Biznes, Polsat DOKU, Polsat REALITY, Polsat SPORT 2, Polsat SPORT 3 NEWS, Polsat X.
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Telewizja ptatna

Wedtug danych szacunkowych PMR®®, wartos¢ rynku ptatnej telewizji w 2016 roku osiggneta poziom
5,93 mld zt. Oznacza to dynamike spadku na poziomie 0,3% w stosunku do 2015 roku (200 min zt). Najwiekszy
udziat w tym wyniku maja platformy satelitarne.

Wykres nr 19. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychodéw
z poszczegolnych rodzajéw ustug w 2016 roku

IPTV 4%

Cyfrowa telewizja
Telewizja kablowa satelitarna 62%

34%

Zrodto: PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2017r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2017- 2022.

Telewizja satelitarna

Cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty na polskim rynku w 2016 roku najwieksze wptywy wsrod
dostawcow platnej telewizji, tj. 3,7 mld zt, wiecej o prawie 2% (tj. 60 min zf) w stosunku do 2015 roku, co stanowi
prawie 62% wartosci catego rynku®®. Oznacza to wyraZzne odbicie po zatamaniu w poprzednich latach zwigzanym
z odchodzeniem od pfatnej telewizji w zwigzku z rozwojem naziemnej telewizji cyfrowej.

Wykres nr 20. Udziat w rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2016 roku (w proc.)

H nc+

B Cyfrowy Polsat

Zrodto : PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2017 1. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2017- 2022.

8 Rynek ptatnej telewizjiw Polsce w 2017 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2017-2022. PMR, czerwiec 2017.
% Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2017r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2017- 2022. PMR, czerwiec 2017.
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Telewizja kablowa

Operatorzy kablowi w 2016 roku osiagneli 34% udziatu w rynku ptatnej telewizji. Ich przychody,
wyniosty 2 mld zt, mniej o ok. 6%, tj. 0 125 mlIn zt niz w 2015 roku.

Wykres nr 21. Udziat operatoréw telewizji kablowej w rynku

INEA  TOYA Pozostali
5% 4% 15%

Multimedia Polska
19%

UpC
33%
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24%

Zrodto: PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2017 . Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2017- 2022.

Rynek ten jest podzielony pomiedzy trzech najwiekszych operatoréw: UPC Polska Sp. z 0.0., Vectra SA
i Multimedia Polska SA. Na koniec 2016 roku ich taczny udziat w rynku telewizji kablowej szacowany byt na
ok. 76%. Wsrod pozostatych operatordw, najwieksi to INEA i TOYA. Poza tym w Polsce dziata kilkaset mniejszych
operatoréw telewizji kablowej.

Telewizja IPTV

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego) jest maty
w poréwnaniu z pozostatymi segmentami rynku ptatnej telewizji i wynosi 4%, tj. 254 min.

Struktura wilascicielska w telewiz;ji

Obok rozwoju naukowo-technicznego, przejecia firm oraz zmiany wiasnosciowe stanowia integralny
element gospodarki rynkowej. Z problemem koncentracji w sektorze medidw zmagajg sie whasciwie wszystkie
kraje europejskie. W Polsce, w sektorze mediow audiowizualnych, w wyniku zachodzacych obecnie zjawisk
konwergencji, cyfryzacji i globalizacji obserwuje sie nasilenie proceséw koncentracji wtasnosci i zarzadzania.

Naziemna telewizja cyfrowa nalezy w wiekszosci do kapitatu polskiego ze wzgledu na utrwalong
pozycje dwdch gtéwnych nadawcodw, Telewizji Polskiej SA i Telewizji Polsat Sp. z 0.0. oraz takich podmiotéw
jak: Telewizja PULS Sp. z 0.0, spdtki z Grupy Eska (Eska TV, Lemon Records i TV Spektrum®) oraz ATM SA.

W segmencie operatordw satelitarnych, udziat kapitatu zagranicznego (ITI Neovision SA)
zrownowazony jest kapitatem polskim (Cyfrowy Polsat SA).

W telewizji kablowej silng pozycje maja spdtki z kapitatem zagranicznym: UPC Polska Sp. z 0.0.
i Multimedia Polska SA z udziatem kapitatu amerykaniskiego oraz Vectra SA z udziatem kapitatu austriackiego.

% 'Wg stanu na 31 grudnia 2016 r.
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Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna wartos¢ majatku nadawcéw telewizyjnych na koniec 2016 roku wynosita 23 577 min zt,
w stosunku do 2015 roku zwiekszyta sie 0 7,5% (tj. o 1 655 mlIn zt). Najwiekszg czes¢ tego majatku 83%
stanowity aktywa trwate. Majatek w 69% byt finansowany kapitatem wtasnym przedsiebiorcow. tacznie
zobowiazania nadawcédw zmniejszyty sie o 1,3% w stosunku do roku poprzedniego.

2.1.2. Widownia programow telewizyjnych

Programy telewizyjne mozna podzieli¢ na nastepujace kategorie, biorac pod uwage ich zasieg,
dostepnosc i zawartose:

o tzw. Wielka Czworka — ogodlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym
(TVP 1, TVP 2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji
naziemnej (TVP3, TVP Info, TTV, TV4, TVN7, TV Puls, Puls2, TVP Kultura, TVP Historia,
TVP Rozrywka, TVP ABC, ATM Rozrywka TV, TV 6, Eska TV, Polo TV, Super Polsat, TV Trwam,
Stopklatka TV, Fokus TV, Zoom TV, Nowa TV, Metro, WP).

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych,
wsréd ktorych przewazaja polskojezyczne programy nadawcow zagranicznych (np. Discovery,
Nickelodeon, Cartoon Network) oraz programy nalezagce do trzech gtéwnych grup
telewizyjnych (m.in.: Polsat News, TVN 24, TVP Seriale, TVN Style, Polsat Sport, TVP Sport).

W 2017 roku na polskim rynku telewizyjnym nadal kluczowa role odgrywaty programy nalezace do
Telewizji Polskiej SA, TVN SA i Telewizji Polsat Sp. z 0.0.

TIV[P

TELEWIZJA POLSKA

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, podobnie jak przed rokiem
zajmowat Polsat. Na drugiej pozycji w rankingu znalazt sie program TVN z niewielkg przewaga nad TVP1.
Najnizsze udziaty w tej grupie uzyskat program TVP2.

Podobnie jak w poprzednich latach obserwowany byt w dalszym ciaggu spadek udziatu w rynku
programoéw tzw. Wielkiej Czwérki ogétem - o 3 punkty procentowe to jest o 7,27%, co zwigzane jest
z postepujaca segmentacja widowni, wynikajaca z wiekszej liczby programow wyspecjalizowanych i wieksze]
ich ogladalnosci.

W 2017 roku 33% widowni telewizyjnej (wiecej 0 2,27 p.p. nizw 2016 1.tj. 0 7,38%)°" stanowity tacznie
ogotem programy, ktére nie osiggnety jednoprocentowego progu udziatow.

Udziaty minimalnie nizsze niz 1% odnotowaly trzy programy - TVP Rozrywka, Stopklatka TV i TVP3,
kolejnych czternascie programoéw uzyskato udziaty w przedziale 0,8-0,5% (Fokus TV, Super Polsat, ATM
Rozrywka, Polo TV, Nickelodeon, TVN Style, TVP Historia, Eurosport 1, Discovery, TVN Turbo, TV Trwam, TVP HD,
Polsat Film i Polsat Play). Natomiast najbardziej liczna byta grupa ponizej 0,5% progu — ponad 100 programow
(Wykres nr 23).

51 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do zeszlorocznego
zestawienia, ktorego wynik wyrazono w punktach procentowych (p.p.) i w procentach (%). W tabelach nr 1. inr 2. zmiana ta zostata
przedstawiona za pomocg punktow procentowych.
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Wykres nr 22. Struktura rynku telewizyjnego w 2017 roku - udziaty w widowni
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*kategoria ,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%.

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Wykres nr 23. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.
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Tabela nr 1. Ranking programoéw telewizyjnych w 2017 r. o udziale ponad 0,3% w rynku

(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2016)%?

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana (pp) |[NTC
1. [Polsat 695245  -46124 10,91%[4 -0,54[MUX 2
2. |TVN 629 0444  -41910 9,87%|4% -0,50| MUX 2
3. |TvP1 610 8804 -107 525 9,59%|4% -1,51|MUX 3
4. |TvP2 5016279 -36820 7,87%|4% -0,45|MUX 3
5. |TVN24 271 8434 25377 4,27%|4r 0,46
6. |Tv4 259 996 [+ 42 702 4,08%|1r 0,72 MUX 2
7. |TVP INFO 244 294 4 33 049 3,83%|1r 0,57|MUX 3
8. |TVN7 209 705 |[& -5 702 3,29%|4 -0,04|MUX 2
9. |TVPULS 192982[HF  -14 069 3,03%|4 -0,17|MUX 2
10. [TTV - Twoja Telewizja 113 426 [ 9 895 1,78%|4F 0,18|MUX 1
11. |Puls 2 111 2164k -4 140 1,75%F -0,03|MUX 2
12. |TVP Seriale 95 120k -495 1,49% |4 0,01
13. |Polsat2 93 851 -4 410 1,47%|4 -0,05
14. |1ve 91 814 -4 157 1,44%|4 -0,04[MUX 2
15. |TvP ABC 75 442 |4+ 16 188 1,18%|4F 0,26/ MUX 1
16. |Polsat News 72 405 [ 766 1,14%|4F 0,03
17. |TVP Rozrywka 63 2764 -7 017 0,99%|% -0,10|MUX 3
18. |Stopklatka 60 1934 -4 653 0,94% |4 -0,06[MUX 1
19. |TvP3 59 7974 -3 229 0,94% |4 -0,03[MUX 3
20. [Fokus TV 51 1074 -1 449 0,80%|4 -0,01{MUX 1
21. |Super Polsat 49 672 |4 22 607 0,78%|1 0,36|MUX 2
22. |ATM Rozrywka 49 202 |4+ 3152 0,77 %4 0,06|MUX 1
23. |Polo TV 46 644 |4 -7 231 0,73%|4% -0,10|MUX 1
24. [Nickelodeon 45 523 HF -3419 0,71%|4 -0,05
25. |TVN Style 42 6384 -2 496 0,67%% -0,03
26. [TVP Historia 38 1584 -360 0,60%|=* 0,00|MUX 3
27. |Eurosport 1 36 9714 6 352 0,58% |1 0,11
28. [Discovery 35 4494k -129 0,56% |1 0,01
29. |TVN Turbo 34 652 [ 1831 0,54%|4r 0,03
30. |TV Trwam 33413[HF -13942 0,52%4% -0,21|MUX 1
31. |TVP HD 32 742 4 1641 0,51%|4r 0,03
32. |PolsatFilm 32 6494 -1732 0,51%4% -0,02
33. [polsatPlay 31984k -4734 0,50% |4k -0,07
34. [Nick Jr 310754 4629 0,49% |1 0,08
35. [Polsat Sport 30 695 |4 -5 587 0,48%|4F -0,08
36. |HGTV 26 785 [ 20 646 0,42%|4r 0,33
37. |TVP Kultura 26 2134 -3 395 0,41%|4% -0,05|MUX 3
38. [Disney Junior 25 443k -5 635 0,40% |4+ -0,08
39. [MiniMini+ 25 1294 636 0,39%|1r 0,01
40. |Polsat Cafe 24 5254 -2 269 0,38%|% -0,03
41. |Cartoon Network 24 4754k -4 702 0,38%|4 -0,07
42. |Eska TV 24 208 |4 17 387 0,38%|1 0,27[MUX 1
43, |TVN24 Biznes i Swiat 24 185 [+ 1167 0,38%|4r 0,02
44, |13 Ulica 23 485 [ 4962 0,37%|4r 0,08
45. |AXN 232784k -4 729 0,37%|% -0,06
46. |TVP Sport 232784 920 0,37%|4r 0,02
47. |1VS 21588 -1911 0,34%|4 -0,02
48. |Kino Polska 21563 -1773 0,34%|4 -0,02
49. [TVN Fabula 202524 3602 0,32%|1r 0,06
50. [National Geographic 19 6804 -1 054 0,31%|4 -0,01

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

52 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemne;j.
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Tracity gtéwnie najwieksze programy uniwersalne TVP1, TVP2, Polsat, TVN, zyskiwaty natomiast
wybrane programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej oraz satelitarne programy wyspecjalizowane.

Najwieksze wzrosty odnotowaty programy naziemnej telewizji cyfrowej takie jak TV4 (0 0,72 p.p.),
TVP Info (0 0,57 p.p.), Super Polsat (0 0,36 p.p.), Eska TV (0 0,27 p.p.), TVP ABC (0 0,26 p.p.) oraz satelitarny
TVN 24 (00,46 p.p.).

W 2017 roku blisko % polskiego rynku widowni byto podzielone pomiedzy trzy grupy telewizyjne.
Prawie 28% udziatéw uzyskaty facznie programy telewizyjne nadawcy publicznego, 24% rynku nalezy do
programow z Grupy Polsat, a 22% do TVN SA.

Podobnie jak w roku ubiegtym, programy Puls zgromadzity w sumie blisko 4,8%, Discovery
Communications ponad 2,5%, ZPR ponad 2,2%, natomiast pozostali nadawcy skupili razem prawie 17%
udziatu w widowni telewizyjnej.

Na wykresie nr 24. przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajacy szczegdtowe udziaty
w widowni gtéwnych grup nadawcow.

Wykres nr 24. Podziat rynku telewizyjnego na gtéwne grupy nadawcéw TV w 2017 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

W uzupetnieniu nalezy doda¢, ze w grudniu 2017 r. Grupa Polsat nabyta od Grupy ZPR Media 100%
udziatow w spotkach posiadajacych programy Eska TV, Eska TV Extra, Eska Rock TV, Polo TV i Vox Music TV oraz
34% udziatéw w spdice bedacej wiascicielem stacji Fokus TV i Nowa TV,

63 Zrédto: httpy//www.grupazpr.pl.
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Natomiast amerykariski koncern Scripps Networks Interactive, wiasciciel TVN SA, zostat przejety przez
koncern Discovery Communications. Zgodnie z zapowiedziami transakcja zostata sfinalizowana na poczatku
2018 roku.

W 2017 r. do 12 programéw nadawcy publicznego (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP Info, TVP3,
TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC) nalezato prawie 28% rynku.
Bylo to o 1,43 punktu procentowego mniej niz w 2016 r. Telewizji publicznej nie udato sie zatrzymac
niekorzystnego trendu spadkowego. Najwiekszy spadek udziatéw zanotowat program TVP1 (0 1,51 p.p.),
najwiekszy wzrost natomiast program informacyjny TVP Info (0 0,57 p.p.) oraz dzieciecy TVP ABC (0 0,26 p.p.).

Tabela nr 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2017 roku

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana p.p. NTC
1. [Tve1 610 880 4} -107 525 9,59% - -1,51 MUX-3
2. |TvP2 501 627 - -36820 7,87% ) -0,45 MUX-3
3. |TVPINFO 244 294 4 33049 3,83% L 0,57 MUX-3
4. |TvP3 59 797 & -3229 0,94% A -0,03 MUX-3
5. |TvP ABC 75 442 {+ 16188 1,18% i 0,26 MUX-1
6. |TVP Sport 23278 4 920 0,37% 1 0,02
7. |TVP Historia 38 158 A3 -360 0,60% o> 0,00 MUX-3
8. |TVP Seriale 95 120 Es -495 1,49% s 0,01
9. [TvpHD 32742 4 1641 0,51% i 0,03
10. |TVP Rozrywka 63 276 4 -7017 0,99% - -0,10 MUX-3
11. [TVP Kultura 26 213 4 -3395 0,41% - -0,05 MUX-3
12. [TVP Polonia 10 844 > -11833 0,17% - -0,18

Ogétem 1781671 L -118876 27,95% - -1,43

Zr6dto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Porg najwiekszej ogladalnosci programéw Wielkiej Czworki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN) pozostat czas
miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programéw prime time ulegat indywidualnym
przesunieciom.
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Wykres nr 25. Dobowa ogladalnos¢ programéw TVP1, TVP2, Polsat i TVN w 2017 roku
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement.

Podobnie jak w latach ubiegtych najwieksze wzrosty ogladalnosci notowat Program TVP1 w porze
nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci); TVP2 natomiast - miedzy godz.
20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Réwniez w przypadku TVN i Polsatu najwieksza srednig dobowa ogladalnosc
obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50 (Wydarzenia w Polsacie) i 19.00 (Fakty
w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale i filmy w TVN) oraz po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie).
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2.2. Nowa oferta programowa i popyt na ustugi VoD

Sposdb udostepniania ustug na zadanie

Rysunek nr 2. Technologiczne platformy dostepu do tresci VoD

VoD

ROZSIEWCZO PRZEWODOWO BEZPRZEWODOWO

ZA POMOCA
SZEROKOPASMOWEGO
INTERNETU
BEZPRZEWODOWEGO

CYFROWA TELEWIZJA

PLATFORMY SATELITARNE NAZIEMNA

TELEWIZJE KABLOWE INTERNET

TUNERY SATELITARNE
PODtACZONE DO
INTERNETU

TELEWIZORY HBBTV
PODtACZONE DO
INTERNETU

TELEWIZORY SMART TV,
KOMPUTERY PC, LAPTOPY,
TABLETY

URZADZENIA PRZENOSNE,
SMARTFONY, TABLETY,
LAPTOPY

DEKODERY, KARTY CI

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT.

W 2017 roku coraz bardziej widoczna byfa ekspansja platform spotecznosciowych w branze
telewizyjna. Netflix, Hulu i Amazon, ale takze m.in. Facebook, Snapchat i Twitter walczg o tradycyjng widownie
telewizyjna. Facebook oferuje sekcje Watch, Snapchat stworzyt Snap TV. Discovery w ramach wspotpracy
z tymi platformami na poziomie globalnym, opracowat tresci zwigzane z Zimowymi Igrzyskami Olimpijskimi
w PyeongChang. Obecny w Polsce od lutego 2017 r. Showmax tworzy formaty dla polskiego odbiorcy,
zaznaczajac coraz silniej swojg obecnosd.

Waznym trendem jest sposob konsumpgji tresci i przejecie widza przez platformy streamingowe,
ktdre tacza swoje oferty i wzbogacaja biblioteki. Ogladanie seriali — do niedawna zagranicznych, a teraz takze
polskich (,Belfer’, ,Ucho Prezesa” ,Wataha") powoli zaczyna nadawac kierunek dystrybugji tresci i wymusza
przejécie nadawcow telewizyjnych do Internetu w poszukiwaniu widza.

Rozwdj oferty wideo na Zadanie postepuje bardzo dynamicznie. Z danych Gemiusa za pazdziernik
2017 r.wynika, ze najpopularniejsza platforma jest nalezacy do Onetu serwis VoD.pl, ktéry we wrze$niu zostat
wzbogacony o tresci pochodzace z Polsatu i TVN. Duzy wzrost zanotowat serwis VoD.tvp.pl, a takze Netflix,
ktéry osiggnat sporg przewage nad Showmaxem.
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Wykres nr 26. Najpopularniejsze serwisy VoD - realni uzytkownicy (w tys.)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius /PBI dla Wirtualnemedia.pl, pazdziernik 2017.

Popularnos¢ mierzona liczbg odston wykonanych przez internautow daje pierwszenstwo platformie
VoD.tvp.pl. Najwiecej czasu (prawie trzy i pét godziny) uzytkownicy spedzili w serwisie Playerpl (prawie o godzine
mniej niz rok wczesdniej).

Tabela nr 3. Liczba odston wykonana przez internautéw

serwis pazdziernik 2016 serwis pazdziernik 2017
odstony odstony
Player.pl 66 665 186 Player.pl 41585672
VoD.tvp.pl 32064 825 VoD.tvp.pl 43096 103
VoD.pl 22 706 390 VoD.pl 18613 538
Ipla.tv 17412553 Ipla.tv 19071752

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI. Dane z grudnia 2017 1.

Tabela nr 4. Czas korzystania z serwiséw VoD przez przecietnego uzytkownika

serwis wrzesien 2016 serwis wrzesien 2017
czas - godz.: min: sek. czas - godz.: min: sek.
Player.pl 04:55:32 Player.pl 03:27:05
VoD.tvp.pl 03:06:28 VoD.tvp.pl 03:14:05
Ipla.tv 02:08:51 Ipla.tv 02:31:28
VoD.pl 00:37:30 VoD.pl 00:32:05

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI. Dane z grudnia 2017 1.
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Na poczatku 2017 r. ok. 8% gospodarstw domowych w Polsce korzystato z serwisdw VoD, przy czym
zdecydowana wiekszos¢ (84%) deklarowata odwiedzanie platform kilka razy w miesigcu lub rzadziej®.

Wykres nr 27. Czestotliwos¢ korzystania w serwiséw VoD w Polsce w 2017 r.
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Zrodto: Raport Rynek ptatnej telewizji w Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017. Dane réznig sie od danych przytoczonych
w Rozdziale 1.1.2 ze wzgledu na inne Zrodta ich pochodzenia.

Liczba ogladajacych VoD zwiekszyta sie w 2016 r. zaledwie 0 4 p.p. (77%), rosnie jednak czestotliwos¢
ogladania tresci w Internecie: juz ponad potowa internautéw oglada filmy iseriale przynajmniej kilka razy
w tygodniu. Najpopularniejsza przyczyna jest mozliwos¢ ogladania wideo w dowolnej porze niezaleznie od
ramowek telewizyjnych. Wérdd najmtodszej grupy uzytkownikéw (15-24 lata) popularnym sposobem ogladania
jest ogladanie kilku odcinkéw serialu. Az jedna czwarta z nich oglada za jednym razem od pieciu do dziesieciu
odcinkow®.

Szacuje sie, ze w 2016 r. wartos¢ rynku VoD w Polsce wyniosta ok. 450 mIn zt, uwzgledniajac jedynie
wphywy od uzytkownikow, bez dochoddw z reklam®. Badania pokazujg, ze zaledwie jedna czwarta uzytkownikdw
VoD decyduje sie na zakup subskrybgji, a ponad potowa korzysta z platform w ramach pakietu internetowego,
telefonicznego lub telewizji satelitarnej. Popularno$¢ takiego modelu, w ktérym dostep do platformy dostaje sie
w pakiecie z zakupiong ustuga potwierdzaja badania. Wynika z nich, ze 38% Polakéw korzysta z ustug serwisdw
VoD operatorow telewizji kablowej lub satelitarnej®”’.

% Rynek ptatnej telewizjiw Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017.
% MEC, 2016 r. Badanie przeprowadzone metodg CAWIw grupie 2 tys. internautow.
% Rynek ptatnej telewizji w Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017.
67
JW.

38



Wykres nr 28. Rodzaje serwiséw, z jakich korzystajq uzytkownicy VoD
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Zrodto: Raport Rynek ptatnej telewizji w Polsce 2017, PMR, czerwiec 2017.

Firma Digital TV Research prognozuje, ze w ciggu najblizszych pieciu lat liczba abonentéw pfatnych
platform bedzie dynamicznie rosta, osiggajac w 2021 r. poziom 3 min, czyli niemalze podwoi sie w stosunku
do 2016 1. (1,75 mIn)%®. Wedtug Digital TV Research Polska zajmuje drugie miejsce, po Rosji, w regionie Europy
Srodkowo-Wschodniej, z najwyzszg liczbg abonentow.

Trzecia edycja badania VideoTrack potwierdza spadajacg popularnos¢ torrentéw w Polsce. Choc
skala piractwa wcigz jest duza, to jednak zrédtem pozyskiwania m.in. pirackich tresci znacznie czesciej s
serwisy streamingowe. Torrenty sg stosunkowo najpopularniejsze wsrod 25-34 latkow (24%), a wiec w tej
grupie, ktéra rozpoczeta aktywnie korzystanie z wideo w sieci w czasie, gdy oferta serwisow streamingowych
nie byta jeszcze tak bogata®.

Wykres nr 29. Sposoby pozyskiwania dtugich tresci wideo
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Zrédto: Badanie Video Track zrealizowane przez Wavemaker, pazdziernik 2017 .

%8 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/1-75-mln-gospodarstw-domowych-w-polsce-placi-za-tresci-vod 1.
% https;//nowymarketing.pl/a/17230,rosnie-svod-spada-znaczenie-torrentow-wavemaker-prezentuje-videotrack-iii.

39



Nowe ustugi na zadanie

W lutym 2017 r. na polskim rynku pojawit sie Showmax - serwis VoD, ktory powstat w 2015 r.
w Republice Potudniowej Afryki i jest oddziatem miedzynarodowego koncernu mediowego Naspers
(w Polsce koncern inwestowat w platforme Allegro). Po debiucie w Polsce nowa platforma odnotowywata
coraz wieksze zasiegi, osiggajac we wrzesniu 14,53 min odston.

Wykres nr 30. Liczba uzytkownikéw serwisu Showmax w Polsce w 2017 r.

2 625537
2138883
1696 273
1241470
1085 154 1184 461 069 068
I I I 895985  g1ggs3
luty marzec  kwiecien czerwiec lipiec sierpien  wrzesien pazdziernik

Zrédto: Badania Gemius/PBI

@Jliscovery

COMMUNICATIONS

Koncern Discovery Communications poinformowat, ze za 14,6 mld dolaréw przejmuje Scripps
Networks Interactive, whasciciela m.in. Grupy TVN. Transakcja ma zostac sfinalizowana w 2018 r. Discovery po
przejeciu Scrippsa bedzie miat silniejsza pozycje negocjacyjng wzgledem operatoréw pflatnej telewizji,
u ktérych firma udostepnia swoje kanaty telewizyjne. Transakcja ma przyczynic sie tez do szybszego rozwoju
oferty wideo w Internecie. Do koncernu Discovery Communications nalezg m.in. takie dokumentalno-
rozrywkowe stacje jak Discovery Channel, Discovery Turbo, Investigation Discovery czy Animal Planet,
lifestylowy kanat TLC, a od 2015 r. takze kanaty Eurosportu, prezentujgce rozgrywki sportowe. Koncern w ub.r.
miat 6,5 mld dolaréw wptywdw.

Na poczatku wrzesnia ub.r. Discovery Polska kupito od Spotki Agora 51% udziatow spdtki Green
Content nadajacej w naziemnej telewizji Cyfrowej kanat Metro TV.
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Cyfrowy Polsat odkupit 33% akcji Netii (pakiet 33% pomniejszony o jedng akcje) od Mennicy Polskiej
i FIP11 FIZAN, kontrolowanych przez Zbigniewa Jakubasa. Zygmunt Solorz-Zak zaptacit 5,77 zt za akcje, co
przetozyto sie na kwote 639 min zt. Jednoczesnie Grupa Polsat kupita od holdingu ZPR Media 100% udziatéw
w spotkach posiadajgcych naziemne kanaty Eska TV i Polo TV oraz satelitarne Eska TV Extra, Eska Rock TV i Vox
Music TV oraz 34% udziatéw w spotce bedacej wiascicielem stacji Fokus TV i Nowa TV (nadaja naziemnie).
Jednoczesnie zawarto umowe przedwstepng zakupu kolejnych 15% udziatow w tej spdtce w przysztosci.

Ustugi na zadanie w serwisach spotecznosciowych

Wideo w Internecie jest coraz czesciej obecne nie tylko w przedstawionych powyzej klasycznych
katalogach typu VoD.pl, Player.pl, Ipla.tv, tvp.pl-vod, lecz réwniez w serwisach spotecznosciowych. Platformy
te udostepniajg tresci wideo pochodzace od uzytkownikow, tzw. user generated content (UGC).

Obecnie w Unii Europejskiej trwaja prace nad propozycjami zmian w Dyrektywie o audiowizualnych
ustugach medialnych (DAUM) polegajacymi miedzy innymi na zagwarantowaniu skutecznej ochrony
matoletnich w srodowisku nowych mediéw oraz okresleniu roli dostawcdw ustug internetowych w ograniczaniu
obecnosci dyskryminujacych tresci w tych ustugach.

Platformy z tresciami wideo publikowanymi przez internautéw ciesza sie ogromna popularnoscia
uzytkownikéw Internetu, co pokazuja dane z potowy 2017 r.

Najpopularniejsza platformga jest YouTube i jego aplikacja mobilna. Na drugim miejscu znalazfa sie
platforma CDA.pl, a na pozostatych miejscach platformy Vimeo i Dailymotion.

We wrzesniu 2017 r. serwis YouTube odwiedzito 19,33 min polskich internautéw (realnych
uzytkownikow), 72,41% wszystkich oséb korzystajacych w naszym kraju z sieci. Wykonali oni na stronie
1,07 mld odston, a kazdy korzystat z niej przecietnie przez dwie godziny, 32 minuty i 50 sekund. Z kolei aplikacja
mobilna YouTube'a miata 13,18 min uzytkownikéw. YouTube w kazdym z tych wskaznikéw dominuje wéréd
witryn z tre$ciami wideo zamieszczanymi przez uzytkownikéw. Zajmujgca drugie miejsca sekcja wideo CDA.pl
(obejmujaca tez zaktadke VoD) miata 6,07 min uzytkownikéow oraz 84,67 min odston, a przecietny czas
korzystania przez odwiedzajacego wynidst 28 minut i 55 sekund. Caty serwis CDA.pl, w ktérym poza wideo
znajduja sie takze inne tresci m.in. gry, miat 6,78 mln uzytkownikéw, 134,2 min odston oraz 35 minut i 43 sekundy
sredniego czasu spedzanego przez uzytkownika.

Witryny Vimeo i Dailymotion maja wielokrotnie nizsze statystyki. Vimeo przy 1,11 miln uzytkownikéw
zanotowat 2,78 min odston oraz 4 minuty i 4 sekundy przecietnego czasu korzystania przez odwiedzajacego,
a Dailymotion przy 848,7 tys. uzytkownikéw miat 3,32 mln odston oraz 6 minut i 4 sekundy $redniego czasu
korzystania.

W skali roku YouTube zanotowat spadek zasiegu o 0,71 pkt proc. (czyli 0,97%), mimo wzrostu
liczby uzytkownikow serwisu (wynika to z faktu, ze w ciggu roku znaczaco wzrosta taczna liczba polskich
internautdw). Jednoczednie YouTube zyskat rok do roku 24,2 mIn odston oraz 4 minuty i 2 sekundy $redniego
czasy korzystania przez uzytkownika. Pozostate serwisy z zestawienia zanotowaty natomiast spadki. Sekcja
wideo na CDA.pl stracita 2,07% zasiegu, 15,15 min odston oraz 3 minuty i 17 sekund przecietnego czasu
korzystania przez odwiedzajacego. Platforma Vimeo stracita 3,7% zasiegu, 8,3% odston i 7,2% $redniego czasu
korzystania, a Dailymotion - 23,9% zasiegu, 19,3% odston i 9,4% Sredniego czasu korzystania.”

0 http//www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-dominuje-wsrod-serwisow-z-wideo-od-internautow-cda-pl-przed-vimeo-i-
dailymotion.
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Wykres nr 31. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikéw (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl (wrzesiert 2017 r).

Wykres nr 32. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materialy wideo
uzytkownikéw (liczba odston w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl (wrzesiert 2017 r).
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Wykres nr 33. Zestawienie najpopularniejszych serwiséw zawierajacych materiaty wideo
uzytkownikdw ($redni czas na uzytkownika w min)

02:32

YouTube CDA.pl Dailymotion.com Vimeo.com.

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl (wrzesier 2017 r.).

2.3. Radiofonia
2.3.1. Wyniki finansowe

Rynek radiowy w Polsce, podobnie jak telewizja, znajduje sie w fazie konsolidacji horyzontalnej
i miedzysektorowej. Wyczerpanie zasobow czestotliwosci w zakresie UKF powoduje, ze duze grupy radiowe,
chcac dotrze¢ do nowych odbiorcéw, prowadzg akwizycje lokalnych spotek lub podpisujg z nimi umowy
franczyzowe. Efektem tego jest wiaczenie do sieci i unifikacja marki oraz programu.

Nadawcy ogodlnokrajowi RMF i Eurozet to spdtki z udziatem kapitatu zagranicznego. Pozostate
podmioty sg wiasnoscig krajowa, oprécz nadawcow publicznych sa to ZPR i Agora”'. Obraz rynku radiowego,
pomimo silnej konkurengji ze strony duzych grup medialnych, uzupetniaja niezalezni nadawcy lokalni”.

Reklama stanowi najwazniejsze Zrédfo przychodéw radiowych nadawcdw komercyjnych uzupetiane
lokowaniem produktu i sponsoringiem oraz ustuga SMS premium wykorzystywana w licznych konkursach
antenowych.

Brokerzy reklamy radiowej, podobnie jak w telewizji, to podmioty bezposrednio zwigzane z duzymi
grupami radiowymi. RMF i Agora sprzedaja czas reklamowy na swoich antenach. Eurozet, oprécz obstugi
wiasnych programoéw, prowadzi rowniez sprzedaz reklamy w stacjach lokalnych, w ramach tzw. Pakietu
Niezaleznych”®. ZPR swiadczy te ustuge takze dla diecezjalnych stacji radiowych skupionych w grupie Plus’™.

Udziat radia w klasach mediow nadal plasuje sie na trzeciej pozycji, po telewizji i Internecie i w 2016
roku wyniost ok. 8% catej wartosci rynku reklamy. Od kilku lat udziat radia pozostaje na zblizonym poziomie.

W 2016 wartos¢ radia wzrosta 0 4% (tj. 0 29 min zf) do 673 min™.

Zbiorcze wielkosci przychoddw ze sprzedazy reklamy radiowej pochodzace z raportéw rynkowych
i suma wielkosci przychodéw ustalona na podstawie sprawozdan finansowych nadawcow’® réznia sie.

“Informacje o programach nadawanych w 2016 r.znajduja sie w Zatgczniku do Informacji o podstawowych problemach radiofoniii telewizji

7> Rynek reklamy w Polsce w 2016 roku, raport agencji mediowej Starcom. Przedstawione w nim dane sg szacunkami netto inwestycji
w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.
76 Sktadanych corocznie do KRRIT (w 2016 1. dane za rok 2015) zgodnie z obowigzkiem okreslonym w art. 37a ustawy o radiofoniii telewizji.
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Sprawozdania finansowe nadawcow wykazujg, ze w 2016 r. uzyskali oni tacznie przychody
operacyjne’”” w kwocie 555,3 min zt i byty one nizsze o 1,7% od uzyskanych w 2015 roku. Réznica w wielkosci
przychoddw prezentowanych przez KRRiT i w raportach publicznie dostepnych wynika z odmiennych wycen
przychodéw z reklamy. Dane prezentowane przez domy mediowe przedstawiaja wielkosci, ktére s3
szacunkami netto, czyli szacowanymi kwotami po rabatach, ale przed naliczeniem podatku VAT.
W sprawozdaniach finansowych przychody nadawcow przedstawiajg stan faktyczny na dziert zamkniecia
okresu sprawozdawczego. Pomimo, ze w przychodach z dziatalnosci wykazywane sa rowniez przychody inne
niz reklamowe, sumarycznie wielko$¢ tych przychoddw jest nizsza w poréwnaniu do wartosci wykazywanej
w raportach rynkowych, co wskazuje, ze w 2015 r. Nadawcy nadal stosowali duze upusty cenowe.

Wykres nr 34. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2016 roku
Nadawcy spoteczno-

religijni*
9%

Lokalni nadawcy
niezalezni
8%

Polsat
1%

Nadawca publiczny
25%

Agora
12%

14%

* W tym siec Plus
Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za 2016 rok.

W 2016 roku nadawcy komercyjni zwiekszyli swoj udziat w rynku o 2% w poréwnaniu do roku
poprzedniego i osiagnelitacznie 75% udziatdow w przychodach operacyjnych. Pozostate 25% udziatow w rynku
nalezato do nadawcéw publicznych. W grupie nadawcow komercyjnych takie same udziaty jak w 2015 roku
zachowata grupa Eurozet (14%), Agora (12%), ZPR (8%) nadawcy spoteczno-religijni (9%) oraz Polsat (1%).

/W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone o wptywy abonamentowe
i dotacje.
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Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat’® w 2016 r. uzyskaty tacznie przychody operacyjne
w wysokosci 457 min zt. Byty one nizsze 0 18,1 min z}, tj. 0 3,8% w stosunku do 2015 r.

Wykres nr 35. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2015-2016

Rok 2015 Rok 2016
ZPR  Polsat ZPR  Polsat
10% 1% Nadawcy 10% 1% Nadawcy

publiczni
32%

publiczni
Agora 30%

14%

Agora
15%

Eurozet
17%

Eurozet
17%

RMF

RMF
26% 27%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015 i 2016.

W 2016 roku udziat nadawcéw publicznych w rynku przychodow wszystkich grup radiowych wynidst
30%. Przychody nadawcow publicznych (Polskiego Radia SA i spétek radiofonii regionalnej)’”®, pomniejszone
o wptywy abonamentowe oraz dotacje, wyniosty 138,6 min zt. Przychody te byty nizsze o ponad 9%
w poréwnaniu do roku 2015,

Grupa RMF w 2016 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 124,5 min zt, byty one wyzsze
0 2% (tj. 0 24 min zt) w poréwnaniu z 2015 rokiem. Udziat grupy w rynku zwiekszyt sie do 27% z 26% w 2015 roku.
Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem w kwocie 13,6 min zt.

Grupa Eurozet uzyskata w 2016 roku przychody operacyjne w kwocie 75,7 min zt, nizsze o 7,9%
(tj. 06,5 mIn zt) w poréwnaniu z 2015 rokiem. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem w kwocie 4 min zt.
Udziat Grupy w rynku pozostat na poziomie roku 2015 i wynosit 17%.

Grupa Agora w 2016 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 66,1 min zt i byty one wyzsze
00,4% (tj. 0 0,3 mIn zt) w poréwnaniu z rokiem 2015. Pomimo niewielkiego wzrostu przychodoéw, udziat Agory
w rynku zwiekszyt sie z 14% do 15% w 2016 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem w kwocie 12,7
min zt.

Grupa ZPR w 2016 roku uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 46,1 min zt i byty one nizsze
02,3% (tj. o 1,1 mIn zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem
w kwocie 9,3 min zt. Pomimo spadku przychoddw operacyjnych, udziat Grupy w rynku pozostat, podobnie jak
w roku 2015, na poziomie 10%.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak w roku
2015, uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup nadawcéw (1%). Przychody
Grupy z dziafalnosci radiowej z roku na rok wzrastaja, w 2016 roku byty wyzsze 016,2% (o 0,8 min zh)
w poréwnaniu z 2015 rokiem i wyniosty 6 min zt. Na dziatalnosci radiowej Grupa zanotowata zysk operacyjny
w kwocie 1,6 min zt.

78 Jedna stacja muzo.fm, do 2014 roku Radio PIN.
7% Informacja szczegdtowa w dokumencie Media Publiczne, Raport z dziatalnosciw 2015 roku.
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Wykres nr 36. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup
radiowych w latach 2015-2016 (w tys. zi)
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120 000
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0
220000 2016 | 2015 2015 | 2016 | 2015 | 2016 | 2015 | 2016

-40000 - Nadawca RMF Eurozet Agora ZPR Polsat
publiczny

B Przychody operacyjne M Koszty operacyjne Wynik finansowy

* W przypadku Polskiego Radia wielkosci zostaty podane bez przychoddw i kosztow misyjnych.
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015 i 2016.

W 2016 roku trzy grupy radiowe wypracowaty wyzsze przychody z dziatalnosci operacyjnej, a trzy
pozostate grupy zanotowaty ich spadek w poréwnaniu z2015 r. Wszystkie grupy, z wyjatkiem nadawcy
publicznego, wypracowaty dodatnie wyniki finansowe na dziatalnosci operacyjnej.

Nadawcy o zasiegu lokalnym

Grupe nadawcow o zasiegu lokalnym tworzg rozgtosnie®, ktére réznig sie charakterem programu
(od muzycznych do spoteczno-religijnych), jednak wszystkie nadajg programy zawierajace tematyke lokalna,
a wiec petnig niezwykle wazng role. Nadawcy ci, czesto dysponujac niewielkimi budzetami, tworzg unikalne
programy, skoncentrowane na sprawach bliskich stuchaczom, integrujac lokalne spotecznosci.

W tej grupie znajduja sie zarowno podmioty komercyjne (dziatajace samodzielnie lub w ramach grup
kapitatowych) jak i rozgtosnie nalezace do uczelni wyzszych, osrodkdw miejskich lub domow kultury. Nadawcy
o zasiegu lokalnym finansujg dziatalnos¢ radiowa z réznych Zrodet. Oprocz przychoddw uzyskanych z reklamy
sg to: dotacje, subwencje oraz srodki przekazywane przez wiascicieli zinnej dziatalnosci gospodarczej.
Poniewaz nadawcy nie maja obowiazku sporzadzania wyodrebnionej sprawozdawczosci finansowej dla
kazdej posiadanej stacji radiowej, a takze z uwagi na fakt, ze w 2015 r. nastapity znaczace przeksztatcenia
wiasnosciowe na tym rynku, polegajace na pofaczeniu spotki nadajacej program o zasiegu ogdlnopolskim ze
spotka posiadajaca koncesje na programy lokalne, trudno jest przedstawic¢ petny obraz tego segmentu rynku.

W 2016 roku spotki radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni uzyskali z rynku reklamy
przychody w kwocie 226,7 min zt. Przychody tej grupy nadawcdw, w porownaniu do 2015 roku, byty nizsze
0 ok.2,5%,tj.05,7 min zt.

80135 koncesji lokalnych zsieciowanych (Grupy ZPR, Agora, RMF, Eurozet), 54 koncesji niezaleznych, 17 spétek radiofonii regionalnej.
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Wykres nr 37. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw lokalnych
w latach 2015- 2016

Rok 2015 Rok 2016
stacje spotki stacje Regionalne
niezalezne radiofoni niezalezne spotki
16% regionalnej 20% Polskiego
25% Radia

21%

ZPR
18%

RMF
10%
RMF
11%

Eurozet

Eurozet
Agora 7%

) Agora
23% 25%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015 i 2016.

Publiczne spotki radiofonii regionalnej odnotowaty w 2016 r. spadek udziatu w przychodach do
poziomu 21% (z 25% w roku poprzednim). Z dziatalnosci reklamowej spotki te uzyskaty faczne przychody
operacyjne w wysokosci 47,6 min zt, ktore byty nizsze o0 10,5 min zt od pozyskanych w 2015 1.

Wsrdd koncesjonowanych nadawcow lokalnych najwieksze udziaty w rynku (25%) uzyskaty stacje
Grupy Agora, ktorych przychody operacyjne wyniosty 55,2 min zt, wyzsze o ok. 1% (tj. 0 0,6 mIn zt) w stosunku
do 2015 roku.

Nadawcy lokalni z Grupy ZPR zachowali udziat w rynku, podobnie jak w roku 2015 na poziomie 18%.
Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej spadty 0 5,1% (tj. 0 2,2 min zt) w poréwnaniu do 2015 roku i osiggnety
poziom 40,4 min zt.

Lokalne stacje niezalezne zanotowaty w 2016 r. najwiekszy wzrost udziatow w rynku, z 16% w 2015
roku do 20% w 2016 roku. Przychody tych stacji w analizowanym okresie wzrosty o 24,6% (tj. 0 9,1 min z)
i wyniosty 46 min zt.

Nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali nizsze przychody operacyjne o 1,3 min zt, tj. 0 5,4% w stosunku
do 2015 roku. Ich udziat w ryku uksztattowat sie na poziomie 10%, i byt nizszy o 1 punkt procentowy
w poréwnaniu do roku poprzedniego (11%).

Udziat w rynku przychoddéw operacyjnych, nadawcéw lokalnych nalezacych do Grupy Eurozet,
w 2016 roku zostat oszacowany, na podstawie danych z lat ubiegtych?®'. Przyjeto wiec, ze przychody te wyniosty
ok. 14,3 min zt 8. Udziat tej grupy w rynku szacunkowo wyniost w 2016 roku 6%.

81W 2015 roku nastapito przejscie uprawnien wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu ogolnokrajowym, na spétke
Eurozet Radio Sp. z 0.0, ktora wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy radiowe. Spétka ztozyta za 2015 rok, jedno
sprawozdanie finansowe obejmujace facznie przychody, nadawcy programu ogdlnokrajowego i programéw lokalnych.

82 Przychody w 20151 2016 roku zostaly oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodoéw spotek lokalnych w przychodach ogdtem
za 2014 rok.
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Wykres nr 38. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw
lokalnych w latach 2015-2016 (w tys. zi)
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*Dane finansowe Grupy Eurozet oparte na szacunkach.
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015 i 2016.

Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebna grupg wsréd nadawcow stanowig nadawcy spoteczno-religijni®, ktorzy finansujg dziatalnos¢
nadawcza z przychoddw reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny. Poszukujgc dodatkowych Zrédet
finansowania, niektérzy nadawcy religijni zawarli umowy franczyzowe i weszli do sieci Plus® tworzonej przez
grupy radiowe ZPR i Eurozet.

W grupie tej znajdujg sie tez podmioty o statusie nadawcy spotecznego (Radio Maryja oraz siedem
stacji diecezjalnych i parafialnych). Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, nadawcy ci sg zwolnieni z opfaty
za udzielenie koncesji, jednak nie moga nadawa¢ w programie przekazéw handlowych oraz nie moga
pobierac optat z tytutu rozpowszechniania, rozprowadzania lub odbierania ich programaéw.

Nadawcy spoteczno-religijni w 2016 roku tacznie uzyskali przychody w wysokosci 53 min zt, byty one
wyzsze 0 2,7 min zt (0 5,3%) w pordwnaniu z 2015 rokiem.

Wykres nr 39. Udzialy nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku
reklamy oraz dotacji, darowizn i datkéw) w latach 2015-2016

Rok 2015 Rok 2016
Stacje Plus Nadawcy Stacje PLUS
Pozostate 11% spoteczni 11% Nadawcy
Radia bez Radia spoteczni

42% bez Radia

Maryja :
4% Maryja
5%
Pozostate Rad'?
. Radia Maryja
Radio 42% 2%

Maryja
43%

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015 i 2016.

83 Koscielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajace programy o tematyce spoteczno-religijnej.
8 Wedtug stanu na dziet 31 grudnia 2016 roku 17 stacji byto powigzanych (umowa operatorska lub franczyzy) z siecig Plus,
a 29 funkcjonowato niezaleznie.
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Nadawcy posiadajacy status nadawcy spotecznego tacznie zachowali swéj udziat w przychodach
operacyjnych na poziomie 2015 roku (47%). Najwiekszy przychdd w wysokosci 22,4 min zt, wiekszy o 4,5%
w stosunku do roku poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity (42%) przychoddw catej
grupy nadawcoéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajacy status nadawcy spotecznego
odnotowalifacznie wzrost przychoddw operacyjnych o 47%, tj. 0 0,9 min zt w stosunku do 2015 roku.

Stacje sieci Plus w 2016 roku uzyskaty wyzsze przychody operacyjne 0 51,6 tys. zt, tj. 0 ok. 1% w stosunku
do 2015 roku. Ich udziat w rynku utrzymat sie, podobnie jak w poprzednim roku, na poziomie 11%.

Pozostate rozgtosnie zanotowaty wzrost przychoddw operacyjnych o 3,4% w stosunku do roku 2015,
ktore wyniosty 22,1 min zt. Ich udziat w rynku przychodéw operacyjnych utrzymat sie na poziomie roku
poprzedniego (42%).

Wykres nr 40. Poréwnanie przychodéw oraz wynikéw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2015-2016 (w tys. z})
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2015 i 2016.

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

W 2016 roku liderem wydatkow z budzetéw reklamowych na radio byta branza handlowa. Kolejne
sektory to produkty farmaceutyczne i leki oraz motoryzacja. Wartos¢ PKB w 2016 roku wyniosta 2,9%, tj. 0 0,7%
mniej niz w roku ubiegtym. Efekt tego spadku byt odczuwalny szczegdinie w drugiej potowie roku. Za dobre
wyniki catoroczne odpowiadajg wydatki na reklame w okresie przedswigtecznym pod koniec roku. Na sytuacje
nadawcow lokalnych wptyw miata gospodarka w poszczegolnych regionach uzalezniona od kondycji polskich
przedsiebiorcéw.

Sprawozdania finansowe wykazuja, ze na koniec 2016 roku taczna wartos¢ majatku radiowych
nadawcow komercyjnych wyniosta 531,6 min zt, co oznacza spadek o ok. 39,8% w poréwnaniu z 2015 rokiem.
Wskaznik udziatu kapitatdow wiasnych w finansowaniu majatku wynosit 42%, dla poréwnania w roku 2015
wskaznik ten wynosit 89,6%, co oznacza znaczacy wzrost zadtuzenia w 2016 r. W grupie nadawcéw radiowych
najwiekszy wptyw na zmiane tych wskaznikow, a jednoczesnie na znieksztatcenie ich obrazu, miaty dziatania
podjete w 2016 r. roku przez nadawce ogdlnopolskiego, spdtke Radio Muzyka Fakty Sp. z 0.0. sp.k. (najwieksze
przedsiebiorstwo na tym rynku), ktére polegaty na nabyciu udziatéw wiasnych w celu ich umorzenia.

Rozpatrujac jednak powyzsze wskazniki dla nadawcéw komercyjnych z wytaczeniem spoétki Radio
Muzyka Fakty Sp. z 0.0. sp.k, wytania sie inny obraz sytuacji dla tego segmentu nadawcéw. Mozna zauwazy¢
w 2016 r. wzrost wartosci aktywdéw o 16% oraz utrzymanie w latach 2015-2016 wskaZnika pokrycia majatku
kapitatem witasnym na poziomie ok. 69%, a co za tym idzie, utrzymanie wskaZnika zadtuzenia na poziomie
ok. 31%.
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2.3.2. Audytorium programéw radiowych

Polscy radiostuchacze mogga wybiera¢ sposréd programow zréznicowanych ze wzgledu na tematyke
i specjalizacje (ogdlnokrajowa, regionalna, lokalna, spoteczno-religijna, informacyjna, muzyczna, dla
mniejszosci narodowych i etnicznych) oraz formaty muzyczne (muzyka klasyczna, filmowa, jazz, chillout, ztote
przeboje, wspodtczesne hity pop, muzyka taneczna, rock, muzyka alternatywna). Z uwagi na zasieg techniczny
i tematyke programy radiowe mozna podzieli¢ na:

ogdlnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Trojka Polskiego Radia),
grajace muzyke popularng, gtéwnie format AC®;

ogdlnokrajowe tematyczne: spoteczno-religijne Radio Maryja i Dwojka Polskiego Radia;
ponadregionalne, sprofilowane tematyka lub formatem muzycznym (Antyradio, VOX FM, TOK FM,
muzo.fm, RMF Classic, Polskie Radio 24), ktére nadajg swéj program przede wszystkim w duzych
miastach;

regionalne radia publiczne;

lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, WAWA, Plus, Zet Gold/Meloradio, Ztote Przeboje,
Rock Radio, Radio Pogoda, RMF Maxxx);

niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;

programy radiofonii publicznej nadawane cyfrowo w DAB+ (Jedynka, Dwdjka, Tréjka, Czworka,
PR24, Polskie Radio Chopin, Radio Dzieciom, Radio dla Zagranicy).

Wykres nr 41. Struktura rynku radiowego w 2017 roku udziaty w czasie stuchania

(w proc.).
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.

Wsrdéd programow radiowych objetych badaniem stuchalnosci® (284 programy) nastapity
w ostatnim roku nastepujgce zmiany:

rozpoczat dziatalnos¢ nowy program: WAWA Trzebnica (marzec);

8 Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie adresowane sg gtownie
do os6b w wieku 25-54 lat. Nadawany jest w nich mix przebojéw poczawszy od lat 70., a skoriczywszy na obecnych hitach.

8 Dane o stuchalnosci programéw radiowych pochodzg z badania RadioTrack prowadzonego przez Kantar Millward Brown. W 2017 r.
W badaniu wzieto udziat 83 366 respondentdw w wieku 15-75 lat.
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e zmieniono nazwy programéw: Radio Stargard na Twoje Radio (luty), Radio eR na Radio Plus
Lublin (maj), Radio Zet Chilli na Radio Chilli Zet (czerwiec), Radio Merkury na Radio Poznan (lipiec),
sieci programoéw Radio Zet Gold na sie¢ programéw Meloradio (wrzesien) oraz Polskie Radio
Rytm na Radio Chopin (grudzier; tu nastapita tez zmiana formatu muzycznego);

e rozszerzono zasieg nadawania ponadregionalnego programu RMF Classic o stacje nadawcza
w Ptocku (maj).

Wielkos¢ udziatu w czasie stuchania, zasieg dzienny, sredni dzienny czas stuchania programu oraz
kierunek zmiany tych wskaznikéw w poréwnaniu z poprzednim rokiem zostaty przedstawione w tabeli nr 5.

Tabela nr 5. Wskazniki stuchalnosci programoéw radiowych® w 2017 r. z zaznaczeniem kierunku
ich zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim?®:,

e Udziat w.czasie Dzienny c.zas
stuchania (%) stuchania

WSZYSTKIE 71,5% 4 100,0% = 4:26:09
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 49,2% 4 55,8% 4% 3:35:;59 I
Program 1 PR SA 8,4% 4 8,0% 4 3:00:12
Program 2 PR SA 0,8% = 0,5% = 2:08:32 4
Program 3 PR SA 6,9% & 6,7% & 3:06:220 4k
Radio RMF FM 27,4% o 253% 4 2:56:11 4r
Radio Zet 16,6% & 132% & 2:3127 &
Radio Maryja 2,8% 4 1,9% 4 2:1159
PROGRAMY PONADREGIONALNE 10,2% 4 8,9% 4 2:46:54 Ik
PR 24 0,6% = 0,5% 4 2:19:57 4k
TOK FM 2,7% 4 22% 4 2:3421 4
VOX FM 4,0% 3,5% 4 2:48:05
RMF Classic 1,6% = 1,1% 1 2:09:15 4+
Antyradio 1,6% 1+ 1,3% 1+ 2:3051 4
muzo.fm 0,4% i 0,4% i 2:48:53 ¢
:gsﬁgz:éEoREGIONALNE RADIA 6,2% G’ 5,0% G’ 2:33:41 ‘ff‘
PROGRAMY MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO 0,5% (=3 0,4% 4 2:27:28 4
KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE 32,6% 4 29,9% 4 2:54:37 )
Chilli Zet 0,4% &= 03% & 1:56:55 4
Zet Gold / Meloradio 1,0% £ 0,8% 4 2:29:228 1
Plus 2,5% 4 2,0% = 2:3822 &
Eska 10,6% 4 6,9% ¢ 2:04:41 4
WAWA 2,0% 4 14% 4 2:1025 &
Rock Radio 0,6% 4 0,4% 4 2:14:23 4
Ztote Przeboje 3,8% & 2,8% & 2:17:33 &
Radio Pogoda 1,2% 1+ 1,0% 1+ 2:31:45 4
RMF Maxxx 49% 1t 33% 4 2:06:52 4
lokalne niesieciowe 12,7% 4+ 11,1% = 2:46:15

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.

87 Udziat programu/grupy programoéw w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poswiecili na stuchanie okreslonego
programu radiowego/grupy programoéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych badaniem programoéw radiowych. Zasieg
dzienny programu/grupy programéw to procentowa wielko$¢ audytorium, czyli odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego
programu/grupy programow.

8 Dane liczbowe zaokraglone do jednego miejsca po przecinku.
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Odsetek 0s6b stuchajacych radia w 2017 r. wynidst 74,7% i byt wiekszy niz przed rokiem o 2,3 punkty
procentowe. Jednak audytorium programéw objetych badaniem RadioTrack byto mniejsze niz w 2016 r.
0 0,5 p.p.iwyniosto 71,5%.

Najpopularniejsze wsréd stuchaczy byty cztery uniwersalne programy ogdlnopolskie: RMF FM,
Radio Zet oraz Jedynka i Tréjka Polskiego Radia. tacznie z pozostatymi programami o zasiegu ogolnokrajowym
miaty one 55,8% udziatu w czasie stuchania. Byto to o 1,4 p.p. mniej nizw 2016 r, co oznacza spadek o 2,4%.
Obnizenie tego wskaznika zanotowaty przede wszystkim programy nadawcy publicznego (Jedynka stracita
0,8 p.p.,aTrojka- 1,2 p.p.), ale tez nadawca Radia Zet (0 0,4 p.p.). Te trzy programy stracity réwniez cze$¢ swego
audytorium. Tréjka miata 0 0,9 p.p. mniejszy zasieg dzienny, czyli stracita 11,6% swoich stuchaczy, Jedynka -
0,9 p.p. - strata 9,0% stuchaczy, a Radio Zet 0,6 p.p. — strata 3,4% stuchaczy. Przyrost udziatu w czasie stuchania
(00,8 p.p.) odnotowano dla Radia RMF FM. Jego odsetek stuchaczy pozostat na podobnym poziomie jak przed
rokiem.

Rok 2017 przynidst 6% wzrost udziatu w czasie stuchania programoéw ponadregionalnych, ktére
tacznie osiggnety 8,9%, czylio 0,5 p.p. wiecej nizw 2016 1. Ich zasieg dzienny wzrost 0 0,4 p.p. Wsrdd nich, mimo
spadku udziatu w czasie stuchania o 0,3 p.p., w stosunku do zesztego roku, zdecydowanym liderem byto
nadajace muzyke taneczna radio VOX FM.

taczny udziat w czasie stuchania rozgtosni regionalnych radia publicznego byt 0 0,2 p.p. mniejszy niz
w roku ubiegtym i wynidst 5,0% (a wraz z programami miejskimi radia publicznego 5,4%).

Koncesjonowane programy o zasiegu lokalnym zanotowaty wzrost wskaznikow stuchalnosci. Ich
taczny udziat w czasie stuchania zwiekszyt sie o 1 p.p. i osiaggnat 29,9%. Audytorium tych programow byto
0 2,1% wieksze niz przed rokiem (wzrost 0 0,7 p.p.). Wérdd nich najwiekszg warto$¢ udziatu w czasie stuchania
miaty programy nadawane pod marka Eska - 6,9% (mniejsze kétko na wykresie nr41).

Na wykresie nr 42 przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajgcy udziat w czasie stuchania
gtéwnych grup nadawcow radiowych.

Wykres nr 42. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcéw w 2017 r. (procentowy
udziat w czasie stuchania).
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.

Polski rynek radiowy podzielony jest pomiedzy cztery gtéwne grupy nadawcow. Ponad 30% udziatéw
nalezy do programoéw radiowych z grupy RMF (gtéwnie za sprawg duzej popularnosci ogélnopolskiego
programu RMF FM), okoto 21% rynku do nadawcy publicznego, 17% do Eurozet, a ponad 13% do grupy Time.
Programy grupy Agory zajety nieco ponad 6%, a pozostate stacje radiowe uzyskaty tagcznie okoto 11% udziatu
w czasie stuchania.
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Na kolejnych wykresach przedstawione sg zmiany stuchalnosci programéw radiowych
w latach 2007-2017.

Wykres nr 43. Udziat w czasie stuchania programéw ogoélnokrajowych, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2007-2017.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.

W ciggu ostatnich dziesieciu lat nastepowat wzrost popularosci programoéw lokalnych oraz
programéw ponadregionalnych. Udziat w czasie stuchania rozgto$ni regionalnych pozostawat na tym samym
poziomie (ok. 5%), spadafa natomiast popularmnos¢ ogdlnopolskich programéw Polskiego Radia SA oraz
koncesjonowanych programéw ogodlnopolskich, cho¢ w ostatnim roku udziat w czasie stuchania tych
ostatnich nieco wzrost.

Wykres nr 44. Udziat w czasie stuchania ogdlnopolskich programéw radiowych w latach
2007-2017.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.

Za spadek popularnosci programéw ogodlinopolskich na przestrzeni ostatnich lat odpowiedzialne s3
przede wszystkim Radio Zet (spadek 0 6,9 p.p., czyli 34% miedzy 2007 a 2017 r.) oraz publiczna Jedynka (spadek
0 58 p.p. czyli 42% miedzy 2007 a 2017 r.). Pozostate programy ogdlnopolskie utrzymywaty, w przyblizeniu,
staty poziom popularnosci. Program 2 Polskiego Radia nie jest uwzgledniony na wykresie ze wzgledu na maty
udziat w czasie stuchania.
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Wykres nr 45. Udzial w czasie stuchania programéw o zasiegu ponadregionalnym
w latach 2007-2017.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.

Udziat w czasie stuchania wszystkich programéw ponadregionalnych rést na przestrzeni ostatnich
dziesieciu lat. Szczegodlnie wyrazny wzrost obserwowany jest od roku 2014. Rekordzista jest program VOX FM
(do 2014 r. Eska Rock), ktory w latach 2008-2017 zyskat 2,9 p.p., czyli jego udziat w czasie stuchania wzrdst
0 482% oraz Antyradio (do 2014 r. Chilli Zet, a wczesniej Planeta), ktére w tym okresie zyskato 1,1 p.p., co daje
549% wzrostu.

Wykres nr 46. Udzial w czasie stuchania grup programéw o zasiegu lokalnym
w latach 2007-2017.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.

Wsrod programéw lokalnych, znacznym wzrostem stuchalnosci w ciggu ostatnich dziesieciu lat
cieszyly sie, jako grupa, programy lokalne niezrzeszone w sieciach. Zwiekszyt sie tez udziat w czasie stuchania
programow sieci Plus, ktdre notowaty w tym okresie znaczne wahania stuchalnosci oraz obecnej na rynku od
2015 r. sieci Radia Pogoda. Sieci programoéw Ztote Przeboje, RMF Maxxx oraz Radio WAWA utrzymywaty
w kolejnych latach podobny poziom stuchalnosci. Przy czym w przypadku Radia WAWA jest to trzeci rok
wzrostu udziatu w czasie stuchania. W przedstawionym okresie malata jedynie stuchalnos¢ sieci Eska, cho¢
w ostatnim roku jej udziat w czasie stuchania zwiekszyt sie 0 0,3 p.p.
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Na wykresie nr 47. przedstawiono krzywg dzienng stuchalnosci programow radiowych, czyli odsetek
stuchaczy danego programu w okreslonej porze dnia. Dzier zostat podzielony na kwadranse.

Oba uniwersalne ogdlnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio Zet, utrzymywaty
wysoki, niemal staty poziom audytorium miedzy godzing 800 a 1500 (RMF FM powyzej 6% zasiegu
w kwadransie, a Radio Zet powyzej 3%). PdZniej liczba ich stuchaczy stopniowo malata. Program 1 PR SA miat
najwiecej stuchaczy w godzinach 8:00-10:00 (nieco ponizej 3%). Po 10:00 jego audytorium powoli
i systematycznie malato. Program 3 PR SA utrzymywat swojg wysoka stuchalnos¢ (powyzej 1,5%) najdtuzej, bo
od godz. 7:00 do ok. 17:00. Spoteczno-religijne Radio Maryja przyciagato wieksza liczbe stuchaczy podczas
pasm modlitewnych (7:00 - Msza Swieta, 12:30 - rézaniec, 15:00 - Koronka do Bozego Mitosierdzia i 21:00 - Apel
Jasnogdrski), przy czym najwiecej stuchaczy wigczato program o godzinie 7:00 i 15:00.

Wykres nr 47. Dzienny rozkfad stuchalnosci pieciu programéw ogélnopolskich w 2017 roku.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Millward Brown.
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3. Rynki otaczajace

3.1. Prasa

Prasa jako zrédto informacji

Wedtug badania® przeprowadzonego w miesigcach marzec-kwieciers 2017 r,, prasa jest gfownym
Zrodtem informadji tylko dla okoto 4% Polakéw. Telewizja pozostaje najpopularniejszym Zrédtem wiedzy
o wydarzeniach w kraju i na $wiecie. Telewizje, ogladana takze w Internecie, sledzi 64% respondentéw. Drugim
w kolejnosci Zrodtem informadji jest Internet, badani korzystaja z niego jednak trzykrotnie rzadziej (21%).
Radio jest gtownym Zrédtem informacji dla 8% respondentéw. Z zadnego z tych Zrédet nie czerpie informacji
2% badanych.

Kapitat w prasie

Pochodzenie kapitatu zaangazowanego w polski rynek prasowy nie ulegto istotnym zmianom.
Sposréd 20 duzych wydawcdw prawie potowa to kapitat zagraniczny (Bauer, Ringier Axel Springer, Polska
Press, Edipresse Polska, Burda International, Phoenix Media, Marquard Media, Egmont Polska i Bonnier Bussines
Polska). Do polskich przedsiebiorcow nalezg pozostate tytuty (Agora, ZPR Media, Grupa Gremi, Westa Druk
Mirostaw Kulis, Infor Biznes, Fundacja Goscia Niedzielnego, Polityka, Platforma Mediowa Point Group, Fratria,
Forum SA, Gofin.pl).

Najwieksi wydawcy

Niemiecka Grupa Bauer w 2017 r. sprzedawata 35 tytutow® pism luksusowych, poradniczych,
rozrywkowych, magazynow popularno-naukowych, motoryzacyjnych, mtodziezowych, a takze poswieconych
komputerom czy grom telewizyjnym.

Drugim pod wzgledem wielkosci wydawcg jest polska spdtka gietdowa Agora SA, ktéra wydaje
dziennik Gazeta Wyborcza i 13 czasopism?', miedzy innymi: modowe, lifestylowe, kulinarne, wnetrzarskie oraz
powigzane z tymi tytutami serwisy internetowe.

Trzeci z najwiekszych wydawcow, Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0% (cze$¢ miedzynarodowej
spotki Ringier Axel Springer Media AG) wydaje najwiekszy tabloid Fakt, dziennik Przeglgd Sportowy, tygodnik
Newsweek, miesiecznik Forbes oraz 15 innych regularmych tytutéw z dziedziny rozrywki, sportu, technologii
komputerowych i motoryzadji, a takze, w 2017 r. posiadat 49% udziatow w Infor SA, wydawcy Dziennika Gazety
Prawnej.

Czwartg pozycje zajmujg ZPR Media, ktére wydaja tabloid Super Express, oraz 9 tytutéw. Sposrod
wydawnictw poswieconych budownictwu i urzadzaniu wnetrz najbardziej popularny jest Murator, pozostate
to poradniki zdrowotne i hobbystyczne.

89 CEBOS Komunikat z badarn Nr 52/2017 Ocena wiarygodnosci telewizyjnych programéw informacyjnych i publicystycznych, Warszawa,
maj 2017.

% http//www.reklama.bauer.pl/na_skroty.php. Dostep 21.02.2018 r.

o' http://czasopisma.agora.pl/serwisczasopism/0,149162.html. Dostep 21.02.2018 r.

°2 http://www ringieraxelspringer.pl/o-firmie/ringier-axel-springer#. Dostep 22.02.2018 r.
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Inni wydawcy to:
e  Westa Druk tygodnik przedrukéw Angora;

e Grupa Gremi (dawniej Presspublica): dzienniki Rzeczpospolita i Parkiet, miesieczniki
Bloomberg Businessweek Polska;

e  Bonnier Business Polska Sp. z 0.0. szwedzkiej spotki Bonnier AB: dziennik Puls Biznesu;
e  Platforma Mediowa Point Group: tygodnik Wprost i Tygodnik Lisickiego Do Rzeczy;

e Spotka Fratria (wiasnos¢ SKOK): Gazeta Bankowa, tygodnik wSieci i Tygodnik ABC (od 25
kwietnia 2016 r., redagowany w wersji internetowej, podobnie jak wPolityce), miesiecznik
wSieci Historii:

e Forum SA: tabloid Gazeta Polska Codziennie, tygodnik Gazeta Polska, a takze miesiecznik
Nowe Paristwo.

Na rynku gazet regionalnych wiekszos¢ tytutdw posiada spodtka Polska Press Grupa (Polska Press jest
czedcig Verlagsgruppe Passau, niemieckiej grupy medialnej obecnej w Niemczech i Polsce), ktéra wydawata
w 2017 r. 20 dziennikdéw regionalnych i 150 lokalnych®. Pie¢ dziennikdw regionalnych nalezy do matych
spotek z polskim kapitatem, ktore wydaja po jednym tytule. Przez polskie spdtki wydawane sg rowniez
tygodniki regionalne. Do prasy regionalnej mozna réwniez zaliczy¢ 20 dodatkéw Gazety Wyborczej,
sprzedawanych razem z wydaniem ogélnopolskim®,

Sprzedaz prasy

Dane dotyczace sprzedazy prasy w Polsce s3 opracowywane na podstawie informacji Zwiazku
Kontroli Dystrybucji Prasy prezentowanych na poczatku kolejnego roku. Dane te, rok do roku, moga réznic sie
w poréwnaniu do prezentowanych w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji za rok
poprzedni w zwigzku z korektg dokonywang przez autoréw raportow.

Dzienniki ogdlnopolskie

W 2017 r wydawanych byto 12 pfatnych dziennikéw ogdlnopolskich. Trzy tabloidy: Fakt, Super Express
i Gazeta Polska Codziennie, cztery gazety opiniotworcze: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta
Prawna oraz Polska The Times i trzy tytuty ekonomiczne: Gazeta Podatkowa, Puls Biznesu i Parkiet Gazeta Gietdy
oraz dwa sportowe: Przeglqd Sportowy i Sport. W 2017 roku ukazywat sie takze bezptatny dziennik: Nasze Miasto
(dawniej Echo Miasta).

W 2017 roku znaczaco spadfa sprzedaz drukowanych dziennikow ogdlinopolskich. Byt to kolejny rok
negatywnego trendu. Najwiekszga strate zanotowata Gazeta Wyborcza.

% http://polskapress.pl/pl/portfolio. Dostep 23.02. 2018.
% http//www.ogloszeniadogazety.pl/mapa-zasiegu. Dostep 7.02.2018.
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Wykres nr 48. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym
prenumeraty dziennikéw w 2017 roku i spadek w 2017 r. W poréwnaniu do 2016 r.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKiDP za Wirtualnemedia.pl

Tygodniki opinii

Sprzedaz wszystkich wydawnictw o tym charakterze spadfa, za wyjatkiem Tygodnika Powszechnego.
Najwieksze ograniczenie liczby sprzedanych egzemplarzy dotyczy tygodnika Do Rzeczy i Wprost.

Najbardziej popularny w tym segmencie jest tygodnik Angora, ktéry zawiera przedruki z publikadji
w innych tytutach. W 2017 roku sprzedano 265 924 egzemplarze, co oznacza spadek sprzedazy o okoto 5%.

Wykres nr 49. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
tygodnikéw w 2017 roku i spadek w 2017 r. W poréwnaniu do 2016 r.
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl
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Prasa regionalna i lokalna

Spadki sprzedazy, cho¢ nie tak dotkliwe, jak w przypadku dziennikéw i tygodnikéw, dotyczyty w 2017 r.
rowniez codziennej i tygodniowej prasy regionalnej i lokalnej.

Sposrod 25 pierwszych tytutéw dziennikdéw regionalnych i lokalnych tylko jeden odnotowat
nieznaczny wzrost sprzedazy. Pozostatym ubyto $rednio kilkanascie procent z liczby sprzedanego wolumenu.
Podobnie, cho¢ nie tak radykalnie (maksymalnie o 10%), spadta sprzedaz tygodnikéw regionalnych i lokalnych.
Na 16 pierwszych wydawnictw tego typu tylko jeden odnotowat wzrost o ok. 7%.

Tygodniki Yellow

Wszystkie tytuty w tej grupie zanotowaty spadki sprzedanego naktadu ok. 2-5,5%. Liderem pism
kolorowych jest Zycie na Gorgco, ktorego popularno$¢ znacznie przewyzsza pozostate tytuty.

Wykres nr 50. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym
prenumeraty tygodnikéw Yellow w 2017 roku i spadek w 2017 r. W poréwnaniu do 2016 .
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych ZKDP za Wirtualnemedia.pl

Miesieczniki

Na czele sprzedazy miesiecznikéw znajdujg sie niezmiennie pisma dla kobiet: poradnikowe
i kulinarne. W poréwnaniu z danymi za I-lll kwartat 2016 r. W tym samym okresie 2017 r,, z wyjgtkiem jednego
tytutu, ktory odnotowat wzrost sprzedazy, pozostate zaliczyty spadki, niektére nawet o 20-30%.
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Wykres nr 51. Liczba sprzedazy ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym
prenumeraty miesiecznikow w 2017 roku i spadek w 2017 r. W poréwnaniu do 2016 r.
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Zrédto: ZKDP i Wirtualnemedia.

E-wydania®

Srednia sprzedaz e-wydan dziennikdw, na przyktadzie lipca 2017 roku wskazuje, ze sprzedaz w sieci
stanowi istotng forme podazy dla dziennikdw takich jak: Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta Prawna, czy Puls
Biznesu, dla ktérych ta forma dystrybucji to ok. 20-30% catego naktadu. Im wiecej tresci popularnych
(tabloidowych), tym mniejsza sprzedaz w sieci (od 0 do niecatych 2%). Najwiekszy wzrost sprzedazy
internetowej odnotowata Gazeta Polska Codziennie (ok. 19%), najwiekszy spadek e-wydan (ponad 18%)
odnotowat Fakt.

Wptywy z reklam

W 2017 roku wydatki na reklame w dziennikach spadty o 14,1%, (34 min), a w magazynach o 8,8%
(32 mIn). Udziat prasy w reklamie spadt ponizej udziatu radia natomiast rosty wydatki reklamowe w Internecie
0 7,9%, przy ogéinym wzroscie wydatkdw na reklamy o 2,3%.

Agencja mediowa Starcom szacuje, ze w 2017 r. nastapit spadek o 8,8% rok do roku reklamy
w magazynach oraz spadek o 14,1% rok do roku reklamy w dziennikach®.

% E-wydania to dostepne w Internecie wersje gazet, identyczne pod wzgledem zawarto$ci z wersjami papierowymi.
% Starcom Rynek reklamy w Polsce w 2017 roku.
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3.2. Internetitelekomunikacja

Opisujac te czes¢ rynku KRRIT opiera sie w wiekszosci na danych za 2016 roku, jako na najbardziej
aktualnych w czasie przygotowywania tej Informagji. W niektérych przypadkach przytaczane sg dane za rok 2017
(tam gdzie byto mozliwe ich pozyskanie).

Dostep do Internetu

Dostep do Internetu stat sie jednym z podstawowych elementéw wyposazenia gospodarstw
domowych. W stosunku do roku 2016 nastgpit wzrost o 1,5 p.p., co daje 81,9% polskich domdéw wyposazonych
w Internet. Wiekszo$¢ z nich, bo az 77,6%, posiada dostep szerokopasmowy (wzrost o 1,9 p.p.), ktoéry umozliwia
korzystanie z bardziej zaawansowanych ustug, w tym audiowizualnych ustug medialnych.

Wykres nr 52. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych
(% gospodarstw domowych)

Hogdétem  Hw tym szerokopasmowy

81,9

80,4

2014 2015 2016 2017

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar Spofeczerstwo informacyjne w Polsce w 2017, GUS,
Opracowanie sygnalne, Warszawa, 20.10.2017 r.

W dalszym ciggu jednak istnieje réznica w dostepie do Internetu miedzy terenami wysoko
zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.

Wykres nr 53. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia
urbanizacji (% gospodarstw domowych)

84,8 m2016 m2017

wysoki Sredni niski

Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar Spofeczerstwo informacyjne w Polsce w 2017, GUS,
Opracowanie sygnalne, Warszawa, 20.10.2017 r.
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Internetem dysponuja najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi, w duzych miastach i na obszarach o wiekszym
stopniu urbanizadji.

Podobnie jak w latach poprzednich, jako najczestsza przyczyne braku dostepu do Internetu
w gospodarstwach domowych podawano w roku 2017 brak potrzeby korzystania. Na drugim miejscu podawano
brak odpowiednich umiejetnosci, a dopiero na trzecim i czwartym wysokie koszty zakupu sprzetu i dostepu do sieci.

Wykres nr 54. Powody braku dostepu do Internetu w gospodarstwach domowych w 2016
i 2017 r. (% gospodarstw bez dostepu do sieci)
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar Spofeczerstwo informacyjne w Polsce w 2017, GUS,
Opracowanie sygnalne, Warszawa, 20.10.2017 r.

Udziat tradycyjnych technologii dostepu do Internetu (xDSL, TVK, LAN-Ethernet, WLAN)
systematycznie maleje. W 2016 roku stanowit on facznie 44,7%, wobec 48,1% w roku 2015, na korzysc
dostepu mobilnego, natomiast dostep w technologiach 2G/3G/4G wzrost w tym samym okresie 0 2,8% .

Dostep typu dial up ze stacjonarnej linii telefonicznej to nadal margines rynku.

" Dane z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2016 roku, UKE, czerwiec 2017.
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Wykres nr 55. Dostep do Internetu wedtug uzytkowanej technologii dostepowej
(% uzytkownikow)
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2016
roku, UKE, Warszawa, czerwiec 2017.

W4rdd technologii mobilnych na pierwszym miejscu znajduje sie technologia LTE, ktéra stanowi
82,42% udziatu w zasiegach sieci mobilnych, podczas gdy technologia CDMA osiagga 15,35%, a pozostate
sposoby transmisji 2,23%. Z danych UKE wynika, ze 3259 miejscowosci w Polsce nie jest w zasiegu sieci LTE,
a bez dostepu do Internetu jest 3080 miejscowosci. W poprzednim roku 4299 miejscowosci nie miato
dostepu do Internetu, wiec widac¢ tu istotng poprawe (99% tych miejscowosci to skupiska kilku lub
kilkunastu budynkow?).

Sie¢ LTE stata sie bardzo atrakcyjna dla odbiorcéw, gdyz czesto zapewnia ona znacznie wiekszg
przepustowosc i jest fatwiej dostepna. Ceny dostepu do LTE ulegty obnizeniu do akceptowalnego poziomu.
Rozwj sieci LTE generuje coraz wieksze zapotrzebowanie ze strony operatorow komorkowych na zasoby
czestotliwosci, ktore sg ograniczone. Po przekazaniu na potrzeby budowy LTE czestotliwosci pierwszej
dywidendy cyfrowej (790-862 MHz*), w listopadzie 2015 roku Swiatowa Konferencja Radiokomunikacyjna
zdecydowata o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej (czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz, tzw. pasma
700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych ustug telefonii mobilnych. Petna harmonizacja wykorzystania
pasma 700 MHz w Europie nastapi najpdzniej do roku 2022 na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego
(Proposal for a Decision of the European Parliament and of the Council on the use of the 470 -790 MHz frequency
band in the Union - wersja z 11 stycznia 2017 r.). W Urzedzie Komunikacji Elektronicznej trwajg obecnie prace
nad opracowaniem ,mapy drogowej", ktéra wyznacza etapy zmian zagospodarowania pasma 700 MHz
(przede wszystkim przeniesienie naziemnych multiplekséw telewizji cyfrowej do nizszego zakresu)
zmierzajace do jego uwolnienia.

° Dane z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2016 roku, UKE, czerwiec 2017.
 Po zakoriczonym procesie cyfryzacji telewizji naziemnej zwolnione zostaty zakresy czestotliwosci uzytkowane wczesniej przez telewizje
analogowa. Uzyskane w ten sposéb zasoby widma czestotliwosci zostaty nazywane dywidenda cyfrowa.
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Korzystanie z Internetu

Prawie trzy czwarte (74,8%) uzytkownikdw Internetu korzysta z niego w domu. Znacznie rzadziej sie¢
wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy miejsca publiczne.

Wykres nr 56. Korzystanie z Internetu (% uzytkownikéw)
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w domu W miejscu pracy u znajomych w szkole w miejscu publicznym

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-(tele)komunikacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2017r.

Wiekszos¢ Polakow (76%) w wieku 16-74 lata przynajmniej raz w ciggu 3 miesiecy korzysta
z Internetu. Czestotliwos¢ korzystania z Internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie cata
populacja w wieku 18-24 lat jest obecna w sieci, a takze ogromna wiekszos¢ oséb przed 45 rokiem zycia.
Wsrod oséb powyzej 54 roku zycia z Internetu korzysta mniej niz potowa, a w wieku powyzej 65 lat okoto jedna
czwarta'®. W najstarszych grupach wiekowych aktywnos$¢ w Internecie zalezy od poziomu wyksztatcenia.

Sie¢ najczesciej stuzy do komunikowania sie z innymi osobami, szczegdlnie przez najmtodszych
uzytkownikéw, 97,7% z nich korzysta z internetowych sposobéw komunikacji. WskaZnik ten maleje wraz
z wiekiem: z réznych form komunikacji sieciowej korzysta 78,7% osdb w wieku 25-54 lata oraz prawie 33,6%
w wieku 55-74 lata'”",

190 |nternauci 2016, CBOS, czerwiec 2017.
10" Wykorzystanie technologii informacyjno-(tele)komunikacyjnych w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2017 r. Dane GUS.
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Wykres nr 57. Korzystanie z Internetu wedtug grup wiekowych (% uzytkownikéw)
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-(tele)komunikacyjnych
w przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2017r.

Informacje na temat innych audiowizualnych ustug dostepnych w Internecie znajdujg sie
w rozdziale 1.3. Rozwdj rynku ustug ptatnych oraz jako kontekst do rozdziatu 2.2. Nowa oferta programowa
i popyt na ustugi VoD.

Rynek telekomunikacyjny'®

Trendy na rynku ustug telekomunikacyjnych w roku 2016 nie ulegty zasadniczej zmianie.
taczna warto$¢ rynku telekomunikacyjnego w Polsce wyniosta 39 470 min 2% i byta nieznacznie nizsza
od wynikéw 2015 1'% Spadek ten jest jednak rekompensowany migracja do ustug opartych o transmisje
danych. Najwiekszy spadek, bo 0 21%, zanotowano na rynku telefonii stacjonarnej. Wynikat on ze zwiekszajgcej
sie popularnosci telefonii mobilnej i ustug VolP. Do spadku przychoddw doszto réwniez na rynku dostepu do
Internetu, ktory w stosunku do roku 2015 stracit 0,4%. Swiadczy to o osiggnieciu okre$lonego poziomu
nasycenia.

Mimo spadkdédw wartosci segmentu telefonii mobilnej, generowane z niego przychody stanowity
prawie potowe wartosci catego rynku telekomunikacyjnego. Znacznie mniejszy udziat miaty ustugi dostepu
do Internetu i telefonia stacjonarna.

102\Wszystkie dane statystyczne cytowane w niniejszym punkcie (z wyjatkiem tych wyjasnionych w przypisach do niniejszego punktu)
pochodza z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w roku 2016, UKE, czerwiec 2017.

103 Catkowita suma przychoddw osiagnietych przez przedsiebiorcow telekomunikacyjnych z tytutu prowadzenia dziatalnosci
telekomunikacyjnej w zt, bez VAT.

10439,5 min wg danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2015 roku, UKE, czerwiec 2016.
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Wykres nr 58. Udzialy poszczegoélnych segmentéw w wartosci rynku
telekomunikacyjnego (w mid z})
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Zrodto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2016 roku, UKE,
czerwiec 2017.

W 2015 roku w Polsce ustugi telefonii mobilnej Swiadczyto 29 operatoréw, z czego tylko piec
podmiotow posiadato wiasng infrastrukture techniczna. Tak jak w poprzednich latach, rynek telefonii mobilne;
miat charakter oligopolu'® - czterech operatoréw o silnej pozycji miato tacznie 97,8% udziatow. Ich udziat
w rynku od kilku lat nie ulega istotnym zmianom.

Wykres nr 59. Udzialy operatorow telefonii mobilnej pod wzgledem przychodéw za 2016 rok
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2016 roku, UKE,
czerwiec 2017.

105W zwigzku z tym, ze telefonia komorkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury technicznej, brakuje na
rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejgcymi operatorami. Podobna sytuacja jest w innych krajach europejskich.
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W segmencie telefonii stacjonarnej, podobnie jak w latach poprzednich, dominujaca pozycje miat
Orange (dawniej Telekomunikacja Polska), ktory zdobyt okoto 55% udziatu w przychodach.

Rynek ustug telekomunikacyjnych jest w duzym stopniu nasycony. Telefony stacjonarne posiada
5,2 mIn abonentéw i liczba ta systematycznie maleje (5,7 min w 2015 r), a liczba aktywnych kart SIM
w  telefonii komorkowej wyniosta 55,5 min, wobec 56,6 min w roku 2015. Spadek ten jest wynikiem
wprowadzenia obowigzku rejestracji kart prepaid.

Natomiast znaczny wzrost obserwuje sie na rynku ustug wigzanych. W 2016 r. korzystato z nich
7,86 min uzytkownikow (wobec 59 min w 2015 r.) Najpopularniejsza ustuga tego typu byto potaczenie
Internetu stacjonarnego z telewizjg. Skorzystato z niej 53,7% klientdw ustug wigzanych.

Coraz wieksze znaczenie wsrdd ustug telekomunikacyjnych ma transmisja danych. Operatorzy oferuja
coraz wieksze pakiety danych, a zwiekszajacy sie zasieg sieci o najszybszych przeptywnosciach pozwala na
znaczny wzrost wykorzystania tej ustugi. W 2016 r. klienci przetransferowali 12092,83 petabajta danych, co
0znacza, ze na kazdego mieszkanca Polski przypadto $rednio 33,8 GB danych rocznie, wobec 14,5 GB dwa lata
wczesniej'%,

Polska zbliza sie do osiggniecia celu w Europejskiej Agendzie Cyfrowej, to jest zapewnienia
powszechnego dostepu do Internetu o predkosci co najmniej 30 Mb/s do korica 2020 roku (w roku 2016
dostep posiadato prawie 66% gospodarstw domowych). Dzieki realizacji zatwierdzonych projektéw w ramach
partnerstwa publiczno-prywatnego dostep szerokopasmowy uzyska kolejne 10% gospodarstw domowych.
W roku 2016 mozliwos¢ skorzystania z ustug o predkosci 100 Mb/s posiadato ponad 50% gospodarstw
domowych, co oznacza, ze gdyby wszystkie gospodarstwa domowe, ktére majg dostep do Internetu
0 przepustowosci min. 100 Mb/s, wykorzystywaty ten potencjat, omawiany cel EAC bylyby w Polsce
osiggniety.

Najwazniejszym trendem w nadchodzacych latach bedzie wzajemne przenikanie sie réznych
segmentow rynku, czyli konwergencja urzadzen i ustug. Olbrzymie znaczenie dla operatoréw i konsumentéw
bedzie miato, spodziewane w najblizszych latach, wprowadzenie technologii 5G. Obecnie trwajg intensywne
prace nad jej standaryzacja. Sie¢ 5G pozwala na osigganie wysokich przeptywnosci, cechuje sie nizszymi
op&znieniami niz w obecnie stosowanych standardach, fatwiejsze jest uzyskanie powszechnego zasiegu.
Plany Komisji Europejskiej zaktadaja pokrycie do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta w kazdym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu maja by¢ juz nie tylko wszystkie tereny miejskie, ale tez
gtowne szlaki transportowe. W kolejnych latach operatorzy beda poszukiwa¢ nowych Zrédet przychoddw
i roznicowac oferte ustug. Wzrosnie zainteresowanie dostarczaniem ustug ICT (z pogranicza IT
i telekomunikacji), tworzeniem wiasnych danych i ustug finansowych (karty kredytowe, ubezpieczenia itp.).

3.3. Kinematografia

Mecenat nad produkcja filmowga w Polsce w imieniu panstwa od 2005 r. sprawuje Polski Instytut
Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na produkcje filmow, organizacje festiwali i imprez, stypendia
scenariuszowe, dziatalnos¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjna, edukacje filmowa, ksztatcenie i doskonalenie
zawodowe, modernizacje kin a takze promocje polskiego filmu za granica.

W 2017 r. PISF na wszystkie swoje Programy Operacyjne przeznaczyt 137,5 min zt'%. Najwieksze
dofinansowanie (94 min z) przewidziane byto na wsparcie produkcji filmowej, w tym na stypendia
scenariuszowe, projekty w fazie rozwoju (tzw. development), produkgje filmow fabularnych, dokumentalnych
i animowanych. Z budzetu PISF promowane s3 takze polskie filmy na zagranicznych festiwalach i konkursach.

Rok 2017 to drugi rok funkcjonowania w PISF komisji eksperckiej oceniajacej projekty kina familijnego
i dla mfodych widzow, ktéra dofinansowata produkcje 4 petnometrazowych filmoéw fabularmych oraz

1% \Wykorzystanie transmisji danych oraz innych ustug telefonii mobilnej w latach 2010-2014, UKE, sierpiery 2015.
197 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej.

67



przyznata srodki na rozwdj 7 projektow filmowych. Polskie filmy dla widowni familijnej ciesza sie coraz wieksza
popularnoscia: film ,Tarapaty” w rez. Marty Karwowskiej obejrzato 304 tys. widzéw, a ,Magiczna zima
Muminkow” zgromadzita 56 tys. widzow.

Znaczacy udziat w produkdji filmowej maja takze przedsiebiorcy dziatajgcych w branzy telewizyjnej
i kinowej, bowiem zgodnie z ustawa o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni, operatorzy platform
cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wiasciciele kin i operatorzy kablowi sktadaja sie na budzet PISF poprzez
obowigzkowy odpis z przychoddw z reklam w wysokosci 1,5%.

Telewizja Polska SA, jako najpowazniejszy producent uczestniczyta w 2017 roku w produkcji ponad
100 filmow fabularnych, dokumentalnych oraz seriali animowanych na kwote 9,3 mIn zt. Mozna wsréd nich
wymienic:

e filmy fabularne m.in.: ,Bodo” w rez. Michata Kwiecinskiego, ,Gwiazdy” w rez. Jana Kidawy-
Btoriskiego, ,Jestem mordercy” w rez. Macieja Pieprzycy, ,Ptaki spiewajg w Kigali” w rez.
Krzysztofa Krauze i Joanny Kos-Krauze, ,Wspomnienie lata” w rez. Adama Guzinskiego,
,Ufaskawienie” w rez. Jana Jakuba Kolskiego, ,Wilkotak” w rez. Adriana Panka;

e filmy animowane m.in. ,Agatka” w rez. Grzegorza Koncewicza, Szymona Adamskiego,
Wojciecha Wojtkowskiego i in., ,Agi Bagi” (sezon 2) w rez. Tomasza NiedZwiedzia
i Waldemara Mordarskiego, ,Bali 2" w rez. Jozefa Trzaski, ,Czapu Czipu” w rez. Tomasza
Gtodka i Bogny Sroka-Mucha, ,Zubr Pompik” w rez. Wiestawa Zieby, Andrzeja Piotra
Morawskiego, Pawta Garbacza;

e filmy dokumentalne m.in: ,Czego nie moglismy wykrzycze¢” w rez. Ewy Zmigrodzkiej
i Krzysztofa Zwolinskiego, ,Czerwony kapelusz” w rez. Kingi Debskiej, ,Dwie Korony” w rez.
Michata Kondrata, ,Eugeniusz Kwiatkowski” w rez. Mirostawa Borka, ,O0SSOLINCZYCY - 200 lat
historii” w rez. Krzysztofa Kunerta, ,Pocigg zatrzymat sie w Auschwitz” w rez. Stawomira
Koehlera, ,Pociggi” w rez. Macieja Drygasa, ,Prawnik w czasach bezprawia” w rez. Jolanty
Chojeckiej, ,Rzez Woli. Akt oskarzenia” w rez Rafata Geremka, ,W drodze na Olimp”
w rez. Mirostawa Dembinskiego'®.

W 2017 r. W polskich kinach pokazano 355 filmdéw, w tym 46 produkcji polskiej. Catkowita frekwencja
w kinach wyniosta 56,6 mIn widzdw, a polskie filmy obejrzato 13,5 mIn widzéw. Pierwsze miejsca we frekwencji
w kinach zajmujg wiasnie polskie produkcje: ,Listy do M.3" w rez. Tomasza Koneckiego (2,9 min widzow),
,Botoks” w rez. Patryka Vegi (2,3 min widzéw) czy ,Sztuka kochania. Historia Michaliny Wistockiej” w rez. Marii
Sadowskiej (1,8 min widzéw)'®.

Rok 2017 to kolejny duzy sukces polskiej kinematografii na najwazniejszych miedzynarodowych
festiwalach filmowych m.in. W Berlinie, Cannes, Wenecji, Nowym Jorku, Los Angeles. Najwazniejsze z nich to
m.in.. Srebrny NiedZzwiedZ w Berlinie dla filmu ,Pokot” Agnieszki Holland oraz Krysztatowy NiedZwied? za
debiut dla Rafata Kapelinskiego za film ,Butterfly Kisses”, dwie nagrody na Festiwalu w Cannes za film
krotkometrazowy ,Najpiekniejsze fajerwerki ever” w rez. Aleksandry Terpinskiej, Venice Classic Award za
dokument ,Ksigze i dybuk” w rez. Elwiry Niewiery i Piotra Rosotowskiego, Nagroda Cinema Eye w Nowym Jorku
dla filmu ,Wszystkie nieprzespane noce” w rez. Michata Marczaka, Europejska Nagroda Filmowa dla filmu
,Komunia” w rez. Anny Zameckiej oraz , Twoj Vincent” w rez. Doroty Kobieli i Hugh Welchmana.

Polscy producenci realizuja coraz wiecej filméw w koprodukgji z partnerami zagranicznymi, co
zapewnia ich szersza dystrybucje i promocje miedzynarodowa. Przyktadem moga by¢ m.in. filmy:
,Nieprzespane noce” w rez. Michata Marczaka, ,Cérki dancingu” w rez. Agnieszki Smoczynskiej, ,Plac zabaw”
w rez. Bartosza M. Kowalskiego, ,Twdj Vincent” w rez. Doroty Kobieli i Hugh Welchmana czy ,Powidoki” w rez.
Andrzeja Wajdy.

108 Dane TVP SA.
109 |bidem.
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W 2017 roku wydatki na reklame kinowga wzrosty o 4,7%, co oznacza, ze reklamodawcy wydali
0 6,3 min zt wiecej niz w roku 2016"°. Ponizszy wykres pokazuje warto$¢ przychoddw reklamowych
netto reklamy kinowej.

Wykres nr 60. Dynamika reklamy w segmentach rynku mediéw w 2017 r.
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Zrodto: Raport Starcom Rynek Reklamy w Polsce w 2017 roku.

110 Cytowane dane z raportu Starcom obejmuja trzy najwieksze sieci kin wielosalowych: Cinema City, Multikino i Helios.
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