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RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ
IX kadencja
Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
KRRIiT-032-1/006/22

Pani
Elzbieta Witek
Marszatek Sejmu

Rzeczypospolitej Polskiej

Szanowna Pani Marszatek

W zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji,
w zalaczeniu uprzejmie przekazuje nastepujace dokumenty przyjete przez Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji uchwatami Nr 75/2022 z 17 maja 2022 roku oraz 76/2022

z 19 maja 2022 roku:

1) Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji z dzialalnosci w 2021 roku;

2) Informacja o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji w 2021 roku.

Uprzejmie prosze Panig Marszatek o przyjecie 1 udostgpnienie Paniom i Panom
Postom powyzszych dokumentow w celu ich rozpatrzenia.

Z powazaniem

(-) Witold Kotodziejski

Ttoczono z polecenia Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej S E l M




Sprawozdanie
Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji
z dziatalnosci

w 2021 roku

Warszawa, maj 2022 .






Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 76/2022
z dnia 19 maja 2022 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2020 r. poz. 805 oraz z 2021 r. poz. 1676) Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji

postanawia

1. Przyjaé Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2021 roku, stanowigce zatgcznik do uchwaty.
2. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2021 roku:

- Sejmowi RP,

- Senatowi RP,

- Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2021 roku Prezesowi Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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WSTEP

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji rozpoczeta szescioletnig kadencje 12 wrzesnia 2016 r.
w uksztattowanym przez Sejm RP, Senat RP i Prezydenta RP piecioosobowym sktadzie:

*  Witold Kotodziejski — przewodniczacy KRRiT od 19 wrze$nia 2016 r.
* Teresa Bochwic — zastepca przewodniczgcego KRRIT od 27 wrzesnia 2016 r.
*  Cztonkowie KRRIiT:

* Janusz Kawecki,

* Andrzej Sabatowski,

* Elzbieta Wiectawska-Sauk.

Miniony, 2021 rok byt ostatnim, petnym okresem sprawozdawczym dla Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji obecnej kadencji, ktéra uptywa we wrzeséniu biezgcego roku. Przedstawiane w ustawowym
trybie! dokumenty sprawozdawcze obejmujg catoksztatt dziatalnoéci KRRIiT w tym okresie.

Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2021 r. zostato przyjete uchwatg
nr76/2022 z 19 maja 2022 r. Jest dostepne na stronie KRRIT https://www.gov.pl/web/krrit

Sprawozdanie zawiera informacje dotyczgce realizowania zadan przypisanych Krajowej Radzie
Radiofonii i Telewizji> w tym zadar zwigzanych z prowadzeniem postepowan koncesyjnych,
sprawowaniem kontroli dziatalnosci nadawcow, ustalaniem wysokosci i podziatem optat
abonamentowych, ustalaniem wysokosci optat koncesyjnych, organizowaniem wspdtpracy
miedzynarodowej, wydawaniem wykonawczych aktéw prawnych stosownie do posiadanych
upowaznien, opiniowaniem aktow prawnych i uméw miedzynarodowych w dziedzinie radiofonii
i telewizji, organizowaniem badan tresci i odbioru ustug medialnych. Wéréd tych zadan dwa pierwsze
— prowadzenie procedur koncesyjnych oraz wykonywanie kontroli programowych, maja istotne
znaczenie w zwigzku z realizowaniem zobowigzania w zakresie zapewniania i ochrony pluralizmu
w mediach audiowizualnych3. Wykonujac te zadania, w szczegdlnoéci w oparciu o zasade réwnosci
wobec prawa i jawnosci podejmowanych decyzji, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zapewnia dostep
do mediéw audiowizualnych réznym grupom spotecznym oraz realizuje w tym zakresie ich spoteczne
potrzeby i oczekiwania. W minionym okresie sprawozdawczym uwage opinii publicznej skupiaty
m.in. dziatania KRRIiT zwigzane z tzw. postepowaniem rekoncesyjnym dotyczacym ponownego
udzielenia koncesji na rozpowszechnianie przez spétke TVN programu informacyjnego TVN24.
Szerzej na ten temat przedstawiamy informacje w dalszej czesci tegorocznego sprawozdania,
w rozdziale Il pkt 2.7 i nastepne.

Zgodnie z zasadg samodzielnosci nadawcow w ksztattowaniu programu i ich odpowiedzialnosci
za prezentowane tresci®, a przede wszystkim zgodnie z normg konstytucyjng zakazujacg wszelkich
form cenzury prewencyjnej®, funkcje kontrolne KRRIT dotyczace analizowania oferowanych treéci
programowych, muszg by¢ sprawowane SciSle wedtug obowigzujgcych ram prawnych. Kontrole

! Na podstawie art. 12 ust. 1 ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2020 r. poz. 805 oraz z 2021 r.
poz. 1676.

2 Por. art. 6 ust.2 ustawy o radiofonii i telewizji.

3 Por. art. 6 ust.1 ustawy o radiofonii i telewizji.

4 Por. art. 13 ust. 1i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

5 Por. art. 54 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej.
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programowe zatem zawsze muszg miec charakter nastepczy, a wiec wytacznie po emisji audycji, co
dla nadawcow stanowi istotng gwarancje swobody wypowiedzi.

Zobowigzania w zakresie przestrzegania wolnosci stowa, prawa do informacji oraz interesu
publicznego w radiofonii i telewizji, praktyczne odzwierciedlenie znajdujg rowniez w tych dziataniach
KRRIT, ktore sg zwigzane z rozpatrywaniem skarg i wnioskow oraz wydawaniem rozporzadzen, jako
aktéw prawnych ogdlnie obowigzujgcych i podejmowaniem uchwat w sprawach indywidualnych.
Waznym zabezpieczeniem prawnym, chronigcym przed arbitralno$cig dziatan organu regulacyjnego,
jest tez zasada kontroli decyzji wydawanych w sgdowym postepowaniu odwotawczymS®.

W administracji rzadowej zadania zwigzane z realizowaniem polityki audiowizualnej panstwa,
zostaty witgczone przede wszystkim do kompetencji Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, ktéry
odpowiada m.in. za projekty aktow prawnych dotyczace tej sfery zycia spoteczno-gospodarczego oraz
sprawuje nadzér wtascicielski nad sektorem publicznej radiofonii i telewizji, petnigc funkcje Walnego
Zgromadzenia Akcjonariuszy w odniesieniu do 19 spdtek publicznej radiofonii i telewizji. Ale
podkreslenia wymaga fakt, iz minister jako Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy nie ma zadnych
uprawnien w sferze dziatalnosci programowej nadawcéw publicznych’.

Dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, jako organu niezaleznego od rzadu i strukturalnie
wydzielonego z tej sfery, Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego, bedacy przedstawicielem
administracji rzgdowej, pozostawat zatem gtéwnym tgcznikiem, ktéry zapewniat biezgcg spdjnosé
dziatan podejmowanych na szczeblu rzadowym w zakresie medidow audiowizualnych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, wspdlnie z przedstawicielami Ministerstwa Kultury
i Dziedzictwa Narodowego prowadzita m.in. prace legislacyjne, ktére dotyczyly przede wszystkim
wdrozenia do polskiego prawa przepiséw znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych® Nowelizacja zwigzana byta przede wszystkim ze znaczagcymi zmianami technologicznymi,
ktdre nastgpity od czasu poprzednich zmian dyrektywy w 2007 r., 2010 r. oraz 2018 r. w szczegdlnosci
ze wzrostem znaczenia krétkich form wideo, w tym tresci tworzonych przez uzytkownikow oraz
zwiekszeniem udziatu w rynku dostawcéw wideo na zadanie.

Najwazniejsze zmiany to m.in. wprowadzenie:

* przepisow dotyczacych dziatalnosci zwigzanej z dostarczaniem tresci w ramach platform
udostepniania wideo i wigczenie ich w zakres jurysdykcji KRRiT (m.in. okres$lono zasady
zgtoszenia prowadzenia takiej dziatalnosci czy zasady ochrony przed tresciami nawotujgcymi
do przemocy oraz zagrazajacymi prawidtowemu rozwojowi matoletnich),

* nowych zasad dotyczacych dziatalnosci reklamowej w ustugach medialnych,

« modyfikacji zasad promowania twdrczosci europejskiej w audiowizualnych ustugach
medialnych na zadanie® (m.in. obowigzek przeznaczania co najmniej 30% zawartosci
katalogu ustug VoD na audycje europejskie, w tym wytworzone pierwotnie w jezyku polskim
oraz obowigzek odpowiedniego wyeksponowania tych audycji w katalogu),

6 Por. roz.VI.

7 Por. art. 29 ust.2 ustawy o radiofonii i telewizji.

8 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z 14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektérych przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych).

9 Audiowizualne ustugi medialne na zgdanie — VoD (video on demand).
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* modyfikacji przepisdw dotyczacych obowigzkéw wprowadzania udogodnien dla oséb
niepetnosprawnych, w tym réwniez w VoD,

* rozszerzonej listy podmiotéw zobowigzanych do uiszczania optat na rzecz Polskiego Instytutu
Sztuki Filmowej (nadawcy telewizyjni posiadajacy siedzibe w innym panstwie cztonkowskim
Unii Europejskiej, a uzyskujacy przychody w Polsce).

Proces prac parlamentarnych zakoniczyt sie przyjeciem 11 sierpnia 2021 r. ustawy o zmianie ustawy
o radiofonii i telewizji oraz ustawy o kinematografii°.

Trzeba jednak podkresli¢, iz wdrozenie przepiséw dyrektywy audiowizualnej nie wyczerpuje
potrzeb legislacyjnych odnoszacych sie do polskiego rynku mediéw. Wkrdétce minie trzydziesci lat od
uchwalenia ustawy o radiofonii i telewizji, ktéra nigdy nie byta zmieniana chociazby ze wzgledu na
zmiany zachodzgce w mediach audiowizualnych w zwigzku z dynamicznym rozwojem rynku i postepem
techniczno-technologicznym. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji od wielu juz lat podkresla potrzebe
wszechstronnych zmian prawnych, co czyni takze na forum parlamentarnym. Zgodnie ze swoimi
kompetencjami, przy jednoczesnym braku inicjatywy legislacyjnej, KRRiT prowadzi zaawansowane
prace projektowe i eksperckie, przekazujgc ich wyniki Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
Wykonujac zadania eksperckie i wspierajgce, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uczestniczy
w ten posredni sposdb w procesie wspotksztattowania polityki panstwa w dziedzinie mediow
audiowizualnych. Nie majgc jednak inicjatywy legislacyjnej, KRRiT nie ma mozliwosci bezposredniego
projektowania i podejmowania dziatan zmierzajagcych do nowelizacji obowigzujgcego prawa.
KRRIiT przekazuje zatem Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego, jako gospodarzowi
ustawy o radiofonii i telewizji, informacje z wnioskiem o ich uwzglednienie w podejmowanych
pracach legislacyjnych. O przygotowanych propozycjach zmian prawnych, KRRiT informowata
w rocznych Sprawozdaniach z lat 2019 i 2020. Ze wzgledu na prace nad implementacjg dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych, nowelizacja ustawy o radiofonii i telewizji w pozostatym
zakresie zostata przesunieta w czasie. KRRiT oczekuje jednak podjecia przez MKiDN realizacji wczesniej
zgtoszonych propozycji.

Inne zadania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w minionym roku sprawozdawczym m.in. byly
zwigzane z:

» prowadzeniem procedury uzgadniania kart powinnosci i planéw finansowo-programowych
przedsiewzie¢ w zwigzku z realizacjg zadan misyjnych przez nadawcéw publicznych;

+ wykonywaniem kontroli wykorzystania $rodkow abonamentowych przeznaczonych na
finansowanie misyjnych dziatan programowych nadawcéw publicznych;

+ dokonywaniem podziatu pomiedzy spoétki publicznej radiofonii i telewizji abonamentu
i rekompensaty ze srodkéw budzetu panstwa z tytutu wptywow z optat abonamentowych
utraconych wskutek ustawowych zwolnien niektdrych grup spotecznych;

« prowadzeniem postepowan wyjasniajgcych w zakresie skarg i wnioskow.

Prace KRRiT byty realizowane z uwzglednieniem celéw okreslonych w Strategii regulacyjnej
KRRIT na lata 2017-2022 oraz dziatan przyjetych do realizacji w budzecie zadaniowym zatwierdzonym

10 por. rozdziat Il pkt 2.20 i dalej.
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przez Sejm RP i Senat RP. Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022
jest dostepna na stronie internetowej KRRiT L,

Analiza wybranych zjawisk i proceséw rynkowych znajduje sie w czesci Informacja o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w 2022 roku, ktéra jest dostepna na stronie internetowej KRRiT2,
Dokument ten zostat przyjety uchwatg nr 75/2022 z 17 maja 2022 r.

Dokonujgc wprowadzenia do sprawozdania KRRiT z dziatalnosci w 2021 roku trzeba tez zauwazyé,
ze dla rynku mediéw audiowizualnych w Polsce, podobnie jak dla wszystkich innych dziedzin zycia
painstwowego, spotecznego, gospodarczego, kulturalnego, artystycznego, byt to kolejny rok
szczegblnych wyzwan, spowodowanych pandemia i jej skutkami. Podobnie, jak w poprzednim okresie
sprawozdawczym dotyczgcym 2020 roku, tak i w 2021 roku nadawcy oraz inne podmioty rynku
medialnego podejmowali szereg inicjatyw, aby dostosowaé oferte programowg do nietatwych
warunkéw spowodowanych pandemia. Nowy system pracy, rezygnacja z wielu pozycji programowych
wraz z szybkim przeobrazaniem tzw. ramoéwek oraz wdrozenie nowych form komunikacji, ze
szczegdlnym naciskiem na misje informacyjna, to najbardziej zauwazalne zmiany podjete w obliczu
epidemii przez nadawcéw radiowych i telewizyjnych w celu zaspokajania nowych potrzeb spotecznych.
O tych wszystkich zmianach traktuje analiza wykonana w ramach prac prowadzonych w KRRiT.
Jej wyniki podano do publicznej wiadomosci na stronie internetowej KRRIiT oraz w artykule
opublikowanym w Roczniku, wydawanym przez Narodowe Centrum Kultury®3.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w roku sprawozdawczym kontynuowata inicjatywy, ktore
wychodzg naprzeciw potrzebom odbiorcéw w dobie pandemii. Przede wszystkim w takim trudnym
czasie rosnie potrzeba posiadania sprawdzonych informacji, ktére jednoczesnie szybko docierac beda
do odbiorcéw. O tym, jak wazne jest znalezienie skutecznych sposobéw przeciwdziatania wszelkim
rodzajom dezinformacji, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji napisata w swoim opracowaniu
opublikowanym w grudniu 2020 r. pt. Fake news - dezinformacja online, préby przeciwdziatania tym
zjawiskom z perspektywy instytucji miedzynarodowych oraz w wybranych krajach parstw UE, w tym
Polski**. W$rdd innych dziatari podjetych przez KRRiT m.in. w celu zapobiegania dezinformacji, wskaza¢
trzeba edukacje medialng, dzieki ktdrej uzytkownicy Internetu nabierajg umiejetnosci krytycznego
podejécia do przekazéw medialnych®®.

Na stronie internetowej KRRiT udostepnilismy wiele innych publikacji, ktére zawierajg szczegétowe
informacje na temat wielu z istotnych zagadnien poruszanych z oczywistych wzgledéw jedynie
w skrétowej formie w sprawozdaniu KRRiT?,

Jedno z opracowan przygotowanych przez KRRIiT we wspdtpracy z naukowcami z Uniwersytetu
Mikotaja Kopernika w Toruniu pt. Stereotypowe czy nietypowe? Wizerunek kobiet w polskich serialach
— sposéb prezentacji, obecnosé, konteksty, zostato opublikowane na stronie internetowej EPRAY,
w sekcji aktualnosci®. Informacja tam zamieszczona zawiera krétkie oméwienie wynikéw

11 https://www.gov.pl/web/krrit/strategie-krrit

12 https://www.gov.pl/web/krrit/sprawozdania-z-dzialalnosci-krrit2

13 Por. https://www.gov.pl/web/krrit/zmiany-w-strukturach-programowych-radiowych-i-telewizyjnych-w-obliczu-epidemii-
analiza-krrit oraz Rocznik Kultury Polskiej 2020, Narodowe Centrum Kultury Warszawa 2020, str. 170 i nastepne

14 por, https://www.gov.pl/web/krrit/fake-news--dezinformacja-online

15 Por. rozdziat VIII pkt 8.1 i nastepne.

16 Zapraszamy do korzystania z ponizszego adresu: https://www.gov.pl/web/krrit

17 EPRA — por. rozdziat VII pkt 7.15.

18 por. https://www.epra.org/news_items/stereotypical-or-non-topical-the-new-polish-report-on-women-in-tv-series
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przeprowadzonego badania wraz z podkresleniem faktu, ze zostato ono zrealizowane na podstawie
wskaznikdow, ktére stuzg do mierzenia obecnosci kobiet w programach telewizyjnych, a ktére zostaty
wypracowane na forum ERGA?,

Inne opracowanie pt. Europejski i krajowy rynek audiowizualnych ustug na zgdanie (VoD). Modele
biznesu i przychoddw, opublikowany zostat w ramach cyklu wydawniczego pt. Obserwator KRRiT?.
Dynamiczny rozwdj rynku audiowizualnych ustug na zgdanie nastgpit w 2020 r. wraz z poczatkiem
pandemii. Serwisy streamingowe zastgpity nieczynne wéweczas kina, a pozbawieni innych aktywnosci
uzytkownicy, czas wolny spedzali gtéwnie w sieci. Analiza ukazuje europejski i polski rynek VoD
m.in. w podziale na rodzaje dziatajacych na nim podmiotdéw, oferte programowg katalogdw,
pochodzenie tresci czy popularnosc okreslonych serwiséw VoD.

Przewodniczgcy KRRIiT

/-/ Witold Kotodziejski

19 ERGA — por. rozdziat VIl pkt 7.4 i dalej.
20 por., https://www.gov.pl/web/krrit/rynek-uslug-vod-w-polsce-i-europie---nowa-publikacja-krrit
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. DANE LICZBOWE

KRRIT przyjeta 319 uchwat, przede wszystkim w zwigzku z prowadzonymi postepowaniami
koncesyjnymi. Odbyto sie 45 posiedzen, zorganizowano 4 spotkania z nadawcami oraz innymi
podmiotami dziatajgcymi na rynku mediow.

Do publikacji w Dzienniku Ustaw, KRRIiT skierowata 7 rozporzadzen, zas w ramach udziatu
w procesie legislacyjnym, opiniowata 15 projektéw ustaw dotyczacych réznych dziedzin dziatalnosci
zwigzanej z rynkiem audiowizualnym.

Po uzgodnieniu warunkdéw technicznych, KRRIiT opublikowata 11 ogtoszen o mozliwosci uzyskania
lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposdb rozsiewczy naziemny
oraz 2 ogtoszenia o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu
radiowego w multipleksie cyfrowym DAB+. W odpowiedzi na ogtoszenia tgcznie wptyneto 67 wnioskéw
koncesyjnych.

Przewodniczacy KRRIiT wydat 99 decyzji w sprawie tzw. rekoncesji naziemnych programoéw
radiowych oraz 6 telewizyjnych programéw satelitarnych. Ponownie wydane zostaty 2 koncesje na
radiowe programy, ktérych nadawcy nie ztozyli w terminie wnioskdw o koncesje na kolejny okres oraz
1 koncesja na ogdlnokrajowy program telewizyjny w multipleksie pierwszym MUX-1 i 1 nowa, lokalna
koncesja radiowa.

Przewodniczacy KRRIT wydat 10 nowych koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach
telekomunikacyjnych (sieciach kablowych). Do KRRiT wptynety 364 zgtoszenia o wpis do rejestru
programow telewizyjnych rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym
i programow rozprowadzanych, ktére byty podstawa do wydania 259 postanowien o dokonaniu
wpisu?t,

Na koniec okresu sprawozdawczego 2021 r. obowigzywato 320 koncesji radiowych (w tym
3 koncesje na rozpowszechnianie analogowe naziemne i satelitarne, 2 na satelitarne, 3 w sieciach
telekomunikacyjnych i cyfrowo naziemnie w DAB+) oraz 298 konces;ji telewizyjnych (w tym 21 na
rozpowszechnianie naziemne, 77 na satelitarne, 197 w sieciach telekomunikacyjnych i 3 na
rozpowszechnianie satelitarne i w sieciach telekomunikacyjnych).

Koncesjonowane programy radiowe byly rozpowszechniane przez 155 podmiotéw (154 podmioty
rozpowszechniaty programy naziemnie, 5 satelitarnie i 4 w sieciach kablowych), a programy
telewizyjne przez 210 podmiotéow (11 podmiotdéw rozpowszechniato programy naziemnie,
17 satelitarnie i 184 w sieciach kablowych)?.

Do budzetu panstwa odprowadzone zostalty dochody w wysokosci 44 113,1 tys. zt, na ktore
m.in. ztozyty sie wptywy z tytutu optat koncesyjnych 37 044 tys. zt - koncesje radiowe, telewizyjne,
w sieciach telewizji kablowych, optaty prolongacyjne i odsetki 6 494 tys. zt, wptywy za wpisy

21 postanowienia wydane w 2022 roku nie sg wliczane do statystyki dotyczacej 2021 r.
22 Liczby podmiotdw rozpowszechniajgcych programy w rézny sposéb nie sumujg sie. Niektére podmioty rozpowszechniaja
programy w rézny sposob.
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do rejestru programéw rozpowszechnianych wytgcznie w systemach teleinformatycznych i programoéw
rozprowadzanych 310,1 tys. zt, wptywy z natozonych kar pienieznych na nadawcéw 218,3 tys. zt oraz
wptywy z tytutu kosztéw sgdowych uiszczanych na rzecz Skarbu Paistwa 36,1 tys. zi.

Przewodniczacy KRRIiT wydat ponad 80 777 decyzji administracyjnych, w tym 80 459 decyzji
abonamentowych, 286 koncesyjnych i 32 decyzje o natozeniu kar finansowych w fgcznej wysokosci
285,3 tys. zt.

Wydatki KRRIT wyniosty tgcznie 63.137,5 tys. zt (w tym wydatki niewygasajgce 17.686 tys. zt).

Na realizacje zadan misyjnych przez nadawcéw publicznych, KRRIT rozdysponowata 650 min zi
wptywdw abonamentowych oraz skarbowe papiery warto$ciowe o wartosci nominalnej 1 950 min zi,
zgodnie z ustawa?. Telewizja Polska, facznie ze srodkami na dziatalno$é 16 oddziatéw terenowych,
otrzymata 330,1 mln zt wptywdw abonamentowych i skarbowe papiery wartosciowe o wartosci
nominalnej 1 711,4 min zt, Polskie Radio 160 min zt wptywdéw abonamentowych oraz skarbowe
papiery wartosciowe o wartosci nominalnej 125,9 min zt, zas 17 spoétek radiofonii regionalne;j
otrzymato wptywy z optat abonamentowych w wysokosci 159,9 min zt oraz skarbowe papiery
wartosciowe w fgcznej wartosci nominalnej 112,7 min zi.

W ramach postepowan administracyjnych dotyczgcych umarzania i rozktadania na raty zalegtosci
z tytutu optat abonamentowych, do KRRiT wptyneto 25 016 wnioskéw od abonentéw. Rozpatrzono
90 996 wnioskéw z lat 2012-2021. Wydano 80 459 decyzji oraz 10 537 postanowien i zawiadomien
konczacych wniosek. Na podstawie ustawowych kryteridow, KRRiT umorzyta zalegtosci abonamentowe
na kwote ponad 15,3 mln zi, a zadtuzenia w wysokosci okoto 0,95 mlin zt zostaty roztozone na raty.
Wydano 5 338 decyzji, na podstawie ktédrych odmdéwiono umorzenia lub roztozenia na raty zalegtosci
abonamentowych na tgczng kwote ponad 8,5 min zt.

23 por, art. 8 ust.1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2021 z dnia 20 stycznia 2021 r.
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Il. PODSTAWOWE CELE DZIAtALNOSCI KRRiT

2.1 Rynek mediéw audiowizualnych to wazny sektor gospodarczy. Biorgc pod uwage zasady
konkurencji, KRRIiT dba o tworzenie korzystnych warunkdw dziatalnosci dla wszystkich przedsiebiorcéw
medialnych. Dziatajac w interesie odbiorcéw, od dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych,
KRRIT egzekwuje wykonywanie ustawowych obowigzkéw w zakresie ochrony matoletnich,
przestrzegania zasad rozpowszechniania przekazéw handlowych, wprowadzania udogodnien dla
0s6b niepetnosprawnych, realizowania wskazanych w ustawie kwot programowych. KRRiT petni
rowniez wazng role w sferze edukacji medialnej. Do istotnych dziatann KRRiT nalezy takze cyfryzacja
radiofonii i telewizji.

2.2 Strategia regulacyjna Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na lata 2017-2022 odnosi sie do
wszystkich kompetencji KRRIT, uznajac za gtéwne cele i kierunki jej dziatan:

* rozwoj oferty programowej w naziemnej radiofonii i telewizji z uwzglednieniem roli mediéw
spotecznych i lokalnych oraz zapewnienie dostepu do medidw wszystkim grupom spotecznym;

* wspieranie nowoczesnych technologii i technik przekazu, w tym takze w sieci Internet;

* transparentno$é wiasnosci i Zréddet finansowania medidéw przy zachowaniu konkurencji na
rynku dostawcéw ustug medialnych;

* ochrone matoletnich przed negatywnym wptywem tresci zawartych w linearnych
i nielinearnych ustugach medialnych, ktére mogtyby zaszkodzi¢ ich fizycznemu, psychicznemu
i moralnemu rozwojowi;

*  rozwdj udogodnien w odbiorze tresci audiowizualnych dla oséb z niepetnosprawnosciami ze
wzgledu na dysfunkcje wzroku lub dysfunkcje stuchu?*;

* zapewnienie prawidtowego i zgodnego z zasadami udzielania pomocy publicznej poziomu
finansowania mediéw publicznych, umozliwiajgcego realizacje ich ustawowych zadan, takze
przy wykorzystaniu nowych medidw oraz przy stopniowym ograniczaniu dziatalnosci
reklamowej;

*  wspotprace z podmiotami rynkowymi w zakresie tworzenia aktow samoregulacji.

2.3 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji 30 marca 2021 r. przyjeta stanowisko w sprawie jakosci
i sposobu realizacji ttumaczenia na jezyk migowy w utworach audiowizualnych. Stanowisko zawiera
definicje najwazniejszych pojec i objasnienia do nich, informacje na temat odbiorcéw ttumaczenia na
jezyk migowy na tle odbiorcéw napisdw dla niestyszacych oraz na temat obowigzkéw nadawcéw
w zakresie kwot ttumaczenia na jezyk migowy w programach telewizyjnych.

Druga cze$¢ stanowiska KRRIT zawiera rekomendacje dotyczgce przede wszystkim zakresu
ttumaczenia na jezyk migowy, widocznosci i rozmiaru ttumacza, uzywania nowych technologii czy
transmisji wydarzen ttumaczonych na jezyk migowy.

Stanowisko zamyka zestaw rekomendacji Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w zakresie jakosci
i sposobu realizacji w utworach audiowizualnych udogodnien dla oséb z niepetnosprawnosciami
sensorycznymi. Wydanie rekomendacji stanowito realizacje postulatéw srodowisk osdéb
z niepetnosprawnosciami, urzedéw administracji panstwowej, wtasciwych w obszarze ochrony oséb
z niepetnosprawnosciami oraz Srodowisk naukowych zajmujgcych sie tg tematyka.

24 por. ponizej pkt 2.3.
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W latach wczesniejszych 2015-2016 KRRIiT wydata analogiczne stanowiska w sprawie napiséw
dla niestyszacych i audiodeskrypcji®.

2.4 Gtéwne, ustawowe zadania KRRIT dotyczg prowadzenia postepowan koncesyjnych, ochrony
matoletnich przed nieodpowiednimi dla nich tresciami prezentowanymi w mediach, sprawowania
kontroli nad dziatalnoscig programowa nadawcdéw, podziatu publicznych srodkdédw finansowych
i nadzoru nad ich wykorzystaniem przez spétki publicznej radiofonii i telewizji, udziatu
w miedzynarodowe]j wspotpracy organdw regulacyjnych do spraw rynku mediéw audiowizualnych.

Z Konstytucji RP wynikajg zadania KRRiT zwigzane z ochrong wolnosci stowa i prawa do informacji,
a takze zapewniania pluralizmu na rynku medialnym 2,

W Sprawozdaniu z dziatalnosci KRRIiT w 2021 r. przedstawione zostaty informacje o sposobie
realizowania wszystkich strategicznych celdéw dziatania KRRiT podczas wykonywania poszczegdlnych
zadan ustawowych %,

Ochrona pluralizmu medidw i intereséw odbiorcéow

2.5 KRRIT, od poczatku swej kadencji, postulowata wprowadzenie w prawie medialnym skutecznych
ograniczen w zakresie dokonywania przeksztatcen wtasnosciowych w spétkach wykonujgcych koncesje
na rozpowszechnianie programoéw radiowych i telewizyjnych. W wyniku takich przeksztatcen nastepujg
niepozadane zmiany, znacznie ograniczajgce rdznorodnos$¢ oferty programowej dostepnej na danym
terenie.

W przeciwdziataniu zjawisku koncentracji wtasnosci, kompetencje KRRIiT ograniczajg sie do
mozliwosci nieprzyznania lub cofniecia koncesji w przypadku uzyskania przez nadawce pozycji
dominujgcej na rynku badz przejecia kontroli nad dziatalno$cig nadawcy przez inng osobe?®.
W dotychczasowej praktyce KRRIiT nie stwierdzita, aby ktdry$s z nadawcdédw osiggnat pozycje
dominujgca. Nie oznacza to jednak, iz nie zachodzg takie procesy, ktére mogg doprowadzi¢ do
ograniczania warunkéw konkurencji, na przyktad poprzez koncentracje pionowa w relacjach nadawca
i operator, czy krzyzowga badz przez inne praktyki m.in. ceny dumpingowe na rynku reklam. Badanie
tego rodzaju zjawisk lezy w kompetencjach Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.

2.6 Obowigzujace obecnie przepisy ustawowe nie gwarantujg w zadowalajgcym stopniu ochrony
pluralizmu w mediach. Brak mozliwosci petnej ochrony pluralizmu w polskim prawie mediéw wynika
Z nieprecyzyjnosci tych przepiséw oraz braku faktycznych narzedzi do sprawowania kontroli nad
przeksztatceniami wtasnosciowymi zachodzgcymi na rynku medialnym.

Ustawa o radiofonii i telewizji pozwala co prawda na reakcje KRRiT w przypadku, gdy nadawca
osiggnie pozycje dominujgcg. KRRIT moze wéwczas odmoéwic¢ udzielenia kolejnej konces;ji lub
ewentualnie moze cofnac te juz posiadang. Podobnie dzieje sie w przypadku, gdy nastgpi przejecie
kontroli nad dziatalnoscia nadawcy. Obydwa te pojecia nie zostaty jednak dostatecznie dobrze
i precyzyjnie zdefiniowane, co KRRiT odczuwa podczas praktycznego stosowania tych regulacji.

25 por. stanowisko z 26 stycznia 2016 r. https://www.gov.pl/attachment/de8c5a3d-9elc-46a4-91c6-d70fadald067
26 Por. art. 213 ust.1 Konstytucji RP.

27 Por. art. 6 ust.2 ustawy o radiofonii i telewizji.

28 por, art. 38 ust. 2 pkt 3 i 4 ustawy o radiofonii i telewizji.
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2.7 Tego rodzaju, ustawowe, nie zawsze precyzyjne i dostatecznie szczegétowe regulacje
uwidocznity sie podczas postepowan zwigzanych z ponownym udzieleniem koncesji dla spotki TVN
na program TVN24 oraz TVN siedem.

Zgodnie z ustawa o radiofonii i telewizji koncesja moze by¢ udzielona spétce zaleznej od spétki,
ktdéra posiada siedzibe w Europejskim Obszarze Gospodarczym?. Podmioty zagraniczne spoza Unii
Europejskiej, nie mogg posiadacd, nawet posrednio, wiecej niz 49 procent udziatéw w spdtce bedacej
koncesjonariuszem w Polsce. Przepis ten obowigzuje od czasu wejscia Polski do Unii Europejskie;j,
a wczesniej, przed cztonkostwem w UE, prég udziatowcdw zagranicznych w kapitale wynosit 33%.

Inwestor w spétce TVN, kontrolujgcy w 100% te spotke, jest podmiotem z USA, czyli z kraju spoza
EOG, a zatem nabycie akcji spotki powyzej limitu 49%, nie bytoby mozliwe w Swietle polskiego
porzadku prawnego. Z tego wzgledu inwestor amerykanski podjat ryzyko inwestowania na polskim
rynku przy pomocy podmiotu posredniego, jakim jest podmiot holenderski.

KRRIT mogta dokonaé szczegétowej analizy prawnej, dopiero po otrzymaniu, w odpowiedzi na
swoj wniosek, petnej dokumentacji dotyczacej transakcji z podmiotem amerykarskim.

2.8 KRRIT 22 wrzeénia 2021 r. przyjeta uchwate®® w sprawie podjecia dziatari majgcych na celu
uporzadkowanie zasad rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyjnych w Polsce w zakresie
mozliwosci dziatania podmiotow spoza Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Realizujac te uchwate, Przewodniczacy KRRIT skierowat do organdw panstwa, ktdre posiadajg taka
kompetencje, wnioski o wystgpienie do Trybunatu Konstytucyjnego w celu zbadania zgodnosci
z Konstytucjg RP przedmiotowej regulacji ustawowej. Przewodniczacy KRRIT zwrdcit sie do dziewieciu
organdw panstwa: Prezydenta RP, Prezesa Rady Ministrow, Marszatkdw Sejmu RP i Senatu RP, Prezesa
Najwyzszej Izby Kontroli, Rzecznika Praw Obywatelskich, Prezesa Naczelnego Sgdu Administracyjnego,
Pierwszego Prezesa Sadu Najwyzszego, Prokuratora Generalnego.

W sprawozdawczym 2021 roku odpowiedzi wptynety od pieciu sposrdd dziewieciu organdw,
do ktérych wnioski zostaty skierowane. W odpowiedziach otrzymanych od Marszatka Senatu RP,
Prezesa NIK, Rzecznika Praw Obywatelskich, Prezeséw Sgdu Najwyziszego i Naczelnego Sadu
Administracyjnego zawarta zostata informacja, iz organy te nie podejmujg sie wystgpienia z takim
whioskiem do Trybunatu Konstytucyjnego.

KRRIiT postanowita réwniez, ze w stosunku do wszystkich koncesjonariuszy znajdujacych sie
w podobnej sytuacji jak spotka TVN SA, podjete zostang dziatania w celu dokonania kompleksowej
analizy struktury kapitatowej oraz identyfikacji skali zjawiska zaleznosci danego nadawcy od
podmiotu spoza EOG.

Przewodniczagcy KRRIiT skierowat wezwania o nadestanie struktur kapitatowych tgcznie do
168 spodtek posiadajgcych polskie koncesje. Odpowiedzi przestato 157 nadawcéw. Z informacji
nadawcow wynika, ze kapitat z EOG na poziomie bezposrednim wystepuje u 12 nadawcdéw, na
poziomie posrednim u 25 nadawcow. Natomiast kapitat spoza EOG na poziomie bezposrednim
wystepuje - w rozmiarze nie wiekszym niz 49 % - u 4 nadawcdéw, natomiast na poziomie posrednim

29 Por. art. 35 ust.1 i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

30 por. uchwata nr 230/2021 https://www.gov.pl/web/krrit/uchwala-krrit-w-sprawie-podjecia-dzialan-majacych-na-celu-
uporzadkowanie-zasad-rozpowszechniania-programow-radiowych-i-telewizyjnych-w-polsce-w-zakresie-mozliwosci-
dzialania-podmiotow-spoza-europejskiego-obszaru-gospodarczego
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u 12 nadawcéw, w tym u 4 na poziomie posrednim przekraczajgcym 49 % (Green Content Sp. z o.0.,
Stavka Sp. z 0.0., TVN S.A., VIMN Poland Sp. z 0.0.). Koncesja spétki VIMN Poland Sp. z o.0. zostata
uchylona przez Przewodniczacego KRRiT na wniosek spotki.

2.9 Ponowne koncesje na program TVN24 i TVN siedem zostaty udzielone po podjeciu przez KRRiT
stosownych uchwat 3%, KRRIT, biorg pod uwage dotychczasowa praktyke stosowania przepiséw, uznata,
ze nie moze odméwic udzielenia ponownych koncesji, gdyz wymagatoby to wczesniejszego wezwania
spotki TVN do dostosowania struktury kapitatowej do polskiego prawa i wyznaczenia odpowiedniego
terminu na takie dostosowanie. Dopiero brak tego dostosowania stanowitby spetnienie przestanki
ustawowej3? i w takim przypadku mozna bytoby méwié o razagcym naruszeniu prawa, a to z kolei
mogtoby stanowié podstawe odmowy ponownego udzielenia koncesji33.

2.10 KRRIT zdecydowanie podkresla, iz najlepszym rozwigzaniem problemu powstatego podczas
procesu tzw. rekoncesji dla spétki TVN SA, bytoby podjecie przez ustawodawce stosownej interwencji
legislacyjnej, ktora uniemozliwitaby inng, niz przedstawiona przez KRRiT i niezgodng z duchem zapiséw,
interpretacje wymagan ustawowych, polegajgcg na tym, iz w strukturze kapitatowej wprowadza sie
podmiot posredni z siedzibg w EOG, a rzeczywisty wtasciciel znajduje sie poza EOG. Zaistniaty problem
posiada wytgcznie prawne podtoze, a nie polityczne, przy czym jego cechg jest silny wptyw na
bezpieczenstwo polskich medidw. W takim stanie uregulowan prawnych, jaki obowigzuje obecnie,
moze bowiem dochodzi¢ do préb przejmowania kontroli nad mediami dziatajagcymi w Polsce przez
kazdy dowolny podmiot z catego Swiata.

2.11 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ponawia zatem powtarzany od kilku lat postulat
o koniecznosci wprowadzenia zdecydowanych zmian w prawie medialnym.

Pozostawienie w niezmienionym brzmieniu dotychczasowego stanu regulacji prawnych powoduje,
ze jeden z gtéwnych obszaréw kompetencji KRRiT, jakim jest zapewnienie pluralizmu, co dotyczy takze
kwestii wtasnosciowych, staje sie obowigzkiem niemozliwym do petnego, skutecznego zrealizowania.
Przeciwdziatanie temu zjawisku odnosi sie zatem nie tylko do spotek z kapitatem spoza EOG. Obecnie
KRRIiT nie moze réwniez przeciwdziata¢ zjawisku przejmowania spétki posiadajacej koncesje przez
inng spotke, ktéra te koncesje otrzymuje niejako automatycznie, zas decyzja KRRIiT w aktualnie
obowigzujgcym stanie prawnym takze staje sie w zasadzie automatyczna.

KRRIiT opowiada sie zatem za wprowadzeniem w polskim prawie medialnym zasady niezbywalnosci
konces;ji.

2.12 Przyktadem niedoskonatosci systemu ochrony pluralizmu w kontekscie przeksztatcen
wtasnosciowych moze by¢ ograniczony wptyw KRRIiT na zapoczatkowany w 2019 r. proces sprzedazy
udziatéw spotki Eurozet na rzecz spétek: SFS Ventures s.r.o. z siedzibg w Pradze oraz Agora z siedzibg
w Warszawie. W grudniu 2019 r. Prezes UOKiK powiadomit KRRiT o zamiarze przejecia catkowitej
kontroli nad spétkg Eurozet przez spétke Agora®’. W odpowiedzi na to powiadomienie KRRiT
przedstawita informacje o spodziewanych, negatywnych skutkach tej transakgc;ji.

31 Uchwata nr 231/2021 z 22 wrze$nia 2021 r. oraz uchwata nr 28/2022 z 18 lutego 2022 r.

32 por, art. 38 ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

33 W ocenie Prezydenta RP okres dostosowawczy powinien by¢ dtuzszy niz 6 miesiecy.

Por. https://www.prezydent.pl/prawo/zawetowane/prezydent-zawetowal-ustawy-o-radiofonii-i-telewizji,47225
34 por. pkt 2.8 Sprawozdanie z dziatalnosci KRRiT w 2020 r.
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Argumentacji przedstawionej przez KRRiT oraz przez Prezesa UOKiK, ktory to postepowanie
prowadzi, nie podzielit sagd | instancji, ktédry w maju 2022 r. orzekt, iz spdtka Agora ma prawo przejgc
udziaty w spétce Eurozet. Prezes UOKiK zapowiedziat ztozenie apelacji w tej sprawie.

2.13 W polityce koncesyjnej od poczatku kadencji, priorytetem dla KRRIT stato sie stworzenie
odpowiednich warunkdéw dla rozwoju radiofonii na tych obszarach, na ktérych w dotychczasowej
ofercie programowej nie wystepowata tematyka lokalna.

KRRIiT m.in. prowadzi biezgce analizy oferty programéw ponadregionalnych, regionalnych
i lokalnych oraz potrzeb zgtaszanych przez nadawcéw zwigzanych z pozyskaniem nowych
czestotliwosci lub optymalizacjg technicznych warunkéw rozpowszechniania programoéw.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dba, aby w nowych programach, odbiorcy z danego regionu
mieli zapewniony dostep do audycji informacyjnych i publicystycznych o tematyce spoteczno-
politycznej oraz audycji o tematyce wspdlnototwdrczej, uwzgledniajgcej polska tradycje, historie
i kulture. Takie aspekty byly podkreslane w ogtoszeniach Przewodniczagcego KRRIiT o mozliwosci
uzyskania koncesji na rozpowszechnianie programoéw.

Zmiany w prawie medialnym

2.14 W tym zakresie KRRIiT zmuszona jest do powtdrzenia stwierdzen zawartych w kolejnych
sprawozdaniach z rocznej dziatalnosci przedstawianych w toku szescioletniej kadencji. Postulowane
przez KRRIiT zmiany prawne niestety dotychczas nie nastgpity.

KRRiT inicjuje kolejne, prace eksperckie, przedstawia ich wynik organom panstwa odpowiedzialnym
za ksztatt polityki audiowizualnej, ale nadal projekty te nie zostajg wdrozone do kolejnego etapu
procedury legislacyjnej, pomimo pozytywnej dla nich opinii na etapie przygotowawczym.

Organem posiadajgcym inicjatywe legislacyjng w zakresie prawa mediéw jest Minister Kultury
i Dziedzictwa Narodowego. KRRiT nie posiada takiej inicjatywy. W 2015 r. wspodlnie przez
przedstawicieli KRRiT i MKiDN przygotowany zostat projekt, ktéry po pozytywnie zakoriczonych
konsultacjach spotecznych i miedzyresortowych, zostat wtgczony do wykazu prac legislacyjnych
Rady Ministrow, ale ze wzgledu na zblizajacy sie koniec kadencji parlamentarnej, dalsze prace nad
tym dokumentem przerwano.

Poczawszy od 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, na wniosek MKiDN dokonywata kolejnych
aktualizacji proponowanych zmian prawnych. Kierunek modernizacji wyznaczaty m.in. zmiany
technologiczne, ktére zaistniaty w sposobie odbioru mediéw, doswiadczenia KRRIiT wynikajace
z praktyki stosowania dotychczasowego prawa czy postulaty ptyngce z rynku.

2.15 Projekt zmian prawnych zawiera rozwigzania, ktére m.in. umozliwiaja:

* zdefiniowanie nowego rodzaju ustugi medialnej — programu okolicznosciowego realizowanego
w trybie tzw. pay per view;

* rozszerzenie kompetencji KRRIiT zwigzanych z organizowaniem badan tresci i odbioru ustug
medialnych;

* ustalenie procedury dotyczacej nadawania tzw. waznych wydarzen, umozliwiajacej KRRiT
kontrole wykonywania obowigzku zwigzanego z oferowaniem praw do emisji podmiotom
kwalifikowanym (nadawcom programéw o zasiegu ogélnopolskim i dostepnych bez opfat);
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* doprecyzowanie przepisdw dotyczacych obowigzku przeprowadzenia przez Przewodniczgcego
KRRIT przetargu w przypadku braku mozliwosci rozstrzygniecia postepowania o udzielenie
koncesji na podstawie przepiséw ustawy o radiofonii i telewizji).

Propozycje dodatkowych zmian prawnych

2.16 W ramach prac eksperckich Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, adekwatnie do celéw
przedstawionych w Strategii Regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022, zostaty przygotowane i przekazane
do MKiDN nowe propozycje w szczegdlnosci zwigzane z rozwojem pluralizmu medidw, podwyzszeniem
poziomu ochrony widzdéw, czy jako$cig badania odbioru programow.

Propozycje te zawierajg rozwigzania, ktére po ich wprowadzeniu m.in. zapewnig:

* objecie zasadg must carry/must offer wszystkich programéw w naziemnej telewizji cyfrowej;

* mozliwos¢ dokonania wyboru programow a la carte przez abonenta ptatnej telewizji;

* uporzadkowanie relacji miedzy nadawcami a operatorami w kwestii zawierania umoéw
dotyczacych rozprowadzania programoéw z zapewnieniem réwnych i niedyskryminacyjnych
warunkéw rozwoju dla wszystkich podmiotéw niezaleznie od skali ich dziatalnosci.

2.17 Wsréd propozycji znalazty sie tez regulacje chronigce pluralizm medidéw, co od lat byto
problemem zgtaszanym w okresie kolejnych kadencji KRRiT*. Propozycje te zmierzajg w kierunku
rozszerzenia kompetencji regulatora o wydawanie zgody w sprawie zakupu udziatéw lub akcji
w spotkach wykonujacych koncesje, niezaleznie od postepowan, jakie w sprawie duzych transakcji®®
prowadzi Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentdw. Zgoda ta bytaby uzalezniona od
oceny pozycji rynkowej osigganej w wyniku dokonywanej transakcji®’.

2.18 Pod bezposrednim nadzorem Przewodniczgcego KRRiT od 2018 r. prowadzone s3g prace
projektowe® zmierzajgce do prawnego okre$lenia kompetencji KRRIT w zakresie organizowania
badan odbioru tresci audiowizualnych .

Dzieki budzetowemu wsparciu, sukcesywnie w ramach Programu Telemetria Polska, budowany jest
nowy system badawczy, ktéry zapewni dostep do biezgcych, wiarygodnych danych telemetrycznych
wszystkim uczestnikom rynku medialnego. Podstawg dla nowej telemetrii bedzie najwiekszy,
reprezentatywny panel analityczny, ktéry zbudowany zostanie w sposdb petniejszy od badan
dotychczasowych .

Te aspekty stanowity gtéwne uzasadnienie dla wniosku legislacyjnego dotyczgcego badan
telemetrycznych, ktéry w 2018 r. zostat przekazany Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego
z prosba o wiaczenie do catosci projektu nowelizacyjnego.

2.19 Waznym postulatem prawnym, zgtaszanym przez KRRIiT na podstawie wyroku z 13 grudnia
2016 r. Trybunatu Konstytucyjnego, jest przywrdcenie Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji

35 Kwestia ta byta juz m.in. podniesiona w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2011 r.

36 Zgodnie z ustawg z 16 lutego 2007 roku o ochronie konkurencji i konsumentoéw, przedsiebiorcy, ktérzy planujg np. fuzje lub
przejecie, zobowigzani sg zgtosi¢ ten zamiar Prezesowi UOKIK (jezeli w transakcji biorg udziat podmioty, ktérych tgczny
obrét w roku poprzedzajacym przekroczyt 1 mld euro na Swiecie lub 50 min euro w Polsce).

37 Przyjmuje sie, ze osiggniecie 30% udziatu na danym rynku medidw oraz na rynkach sgsiadujacych tj. w innych mediach —
prasa, radio, telewizja, ustugi medialne w Internecie oznacza zagrozenie dla pluralizmu.

38 Por. rozdziat IX.

39 Por. art. 6 ust.2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.

40 Por. rozdziat IX.
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kompetencji w zakresie powotywania i odwotywania cztonkéw organéw spétek medidow publicznych.
Trybunat Konstytucyjny podkreslit, iz pozycja ustrojowa KRRIT jako wyodrebnionego organu ochrony
prawa stanowi instytucjonalng gwarancje wolnosci stowa, prawa do informacji oraz zapewnienia
interesu publicznego w radiofonii i telewizji. Ten konstytucyjny zakres kompetencji KRRiT wyznacza
ustawodawcy okreslony model organizacji medidéw, w tym réwniez mediéw publicznych.

W procesie powotywania organéw spétek publicznej radiofonii i telewizji Trybunat Konstytucyjny
wskazat, iz KRRIiT ,musi posiadaé pozycje dominujgcg w ramach uksztattowanego przez ustawodawce
modelu funkcjonowania radiofonii i telewizji”. W opinii KRRiT zagwarantowanie takiej, dominujacej
pozycji dla KRRIT nie musi oznacza¢ likwidacji innego organu panstwa, czyli Rady Mediéw Narodowych.
Stanowisko takie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przedstawita Ministrowi Kultury i Dziedzictwa
Narodowego oraz komisjom parlamentarnym m.in. w zwigzku z prowadzong w 2020 r. senacka
inicjatywa ustawowg w sprawie likwidacji Rady Mediéw Narodowych 2,

Prace nad implementacjg dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych
(DAUM)*

2.20 W roku sprawozdawczym z czynnym, eksperckim udziatem KRRiT, kontynuowane byty prace
nad implementacja do prawa krajowego znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych (DAUM). W marcu 2021 r. projekt ustawy, przygotowany przez Ministra Kultury
i Dziedzictwa Narodowego, byt przedmiotem prac Komitetu do spraw Europejskich w Kancelarii
Prezesa Rady Ministrow, a pdzniej zostat skierowany do Rzagdowego Centrum Legislacji. Nastepnie,
30 czerwca 2021 r. Rada Ministréw skierowata do Sejmu rzagdowy projekt ustawy o zmianie ustawy
o radiofonii i telewizji oraz ustawy o kinematografii**. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako organ
odpowiedzialny za pdzniejsze praktyczne wykonywanie i egzekwowanie nowych regulacji, aktywnie
uczestniczyta w pracach legislacyjnych.

Ustawa z 11 sierpnia 2021 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy o kinematografii,
po zakonczeniu parlamentarnego procesu legislacyjnego weszta w zycie 1 listopada 2021 r. z wyjatkiem
niektdrych przepiséw, ktére zaczety obowigzywaé z dniem 1 stycznia 2022 r.%°

2.21 Nowe regulacje prawne, zawarte w tzw. ustawie implementacyjnej z 11 sierpnia 2021 r.
dotyczg m.in. nastepujacych kwestii:

K/

*» sformuftowania zasad prowadzenia dziatalnosci zwigzanej z dostarczaniem tresci
programowych przez platformy udostepniania wideo (VSP), w tym *¢:

* zakazu umieszczania tresci nawotujgcych do przemocy, nienawisci ze wzgledu na pte¢,
rase, kolor skéry, pochodzenie etniczne lub spoteczne, cechy genetyczne, jezyk, religie lub
przekonania, poglady polityczne lub wszelkie inne poglady, przynaleznos¢ panstwows,

41 por. wyrok Trybunatu Konstytucyjnego K13/16 z 13 grudnia 2016 r.

42 por. druk senacki nr 152 z 2020 r.

43 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z 14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych $wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych).

44 Por. druk sejmowy nr 1340z 2021 r.

45 Por. Dz.U. z 2021 r. poz. 1676 (art. 1 pkt 10, 31, pkt 32 w zakresie art. 47g i pkt 33 lit. b, art. 2 oraz art. 4 wchodza w zycie
z dniem 1 stycznia 2022 r.).

46 Por. rozdziat 6b ustawy z 11 sierpnia 2021 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy o kinematografii.
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przynaleznos¢ do mniejszosci narodowej, majgtek, urodzenie, niepetnosprawnosé, wiek
lub orientacje seksualng;

* zakazu umieszczania tresci mogacych utatwi¢ popetnienie przestepstwa o charakterze
terrorystycznym, tresci pornograficznych z udziatem matoletniego, tresci nawotujgcych
do zniewazania osoby lub grupy z powodu przynaleznosci narodowej, etnicznej, rasowej,
wyznaniowej albo z powodu bezwyznaniowosci;

* zakazu umieszczania tresci zagrazajacych prawidtowemu rozwojowi matoletnich bez
stosowania odpowiednich zabezpieczen technicznych zapewniajgcych im skuteczng
ochrone;

* sformutowania obowigzku zapewnienia odbiorcom podstawowych informacji
o dostawcach platform VSP;

* sformutowania obowigzku dokonania zgtoszenia platformy VSP do wykazu prowadzonego
w systemie teleinformatycznym przez Przewodniczgcego KRRiT;

* sformutowania obowigzku stworzenia przez dostawce VSP fatwego w obstudze przez
odbiorcéw mechanizmu skfadania skarg;

+»* regut umieszczania reklam w ustugach medialnych, w tym:

* zasady, iz czas nadawania reklam i telesprzedazy w godzinach od 6:00 do 18:00 nie moze
przekroczy¢ 144 minut, a w godzinach od 18:00 do 24:00 nie moze przekroczy¢ 72 minut;
* wprowadzenia zakazu nadawania reklam o papierosach elektronicznych;

X3

%

zasad ustalania jurysdykcji wzgledem dostawcow ustug medialnych;

X3

%

obowigzkdéw informacyjnych dostawcéw ustug medialnych, w tym informacji dotyczacych
udziatowcow;

X3

%

zasad promowania i wspierania twdrczosci europejskiej przez dostawcow ustug medialnych;

4

+» regulacji dotyczacych ochrony konsumentéw, w szczegélnosci matoletnich:

* doprecyzowano zakaz udostepniania audycji lub innych przekazéw zawierajgcych tresci
nawofujacych do przemocy i popetniania okreslonych w ustawie przestepstw;

* wprowadzono odpowiednie oznaczenia wskazujgce rodzaj tresci mogacych miec
negatywny wptyw na prawidtowy rozwdéj matoletnich;

* wprowadzono zakaz przetwarzania przez dostawcéw ustug medialnych i VSP do celéw
handlowych danych osobowych matoletnich;

X3

%

utworzenia wykazu audiowizualnych ustug medialnych na Zzgdanie w celu ustalania
podmiotéw podlegajgcych polskiej jurysdykcji;

X3

%

stosowania udogodnien dla niepetnosprawnych w audiowizualnych ustugach medialnych na
zadanie;

K/
0.0

kompetencji i funkcjonowania KRRiT, w tym umozliwiono podejmowanie dziatarh prawnych
wobec dostawcow platform udostepniania wideo.

2.22 Na podstawie tzw. ustawy implementacyjnej Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji otrzymata
14 upowaznien do wydania rozporzadzen wykonawczych. Czes$¢ z rozporzadzen zostata juz wydana
i opublikowana, a inne, w zaleznosci od terminu okreslonego w ustawie, bedg opublikowane w 2022 r.
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Niektére z rozporzagdzen majg charakter fakultatywny i ich opracowanie bedzie z kolei zalezne od
zebrania przez KRRIT praktycznych obserwacji co do potrzeby realizacji upowaznienia ustawowego.

Inicjatywy samoregulacyjne®

2.23 Proces inicjowania oraz wspierania samoregulacji w zakresie dostarczania ustug medialnych
ma znaczenie w prowadzeniu przez KRRIiT praktycznych obserwacji co do potrzeby zrealizowania
niektérych upowaznien ustawowych o charakterze fakultatywnym. Naczelnym wskazaniem aktéw
samoregulacyjnych sg potrzeby wynikajgce z koniecznosci zapewnienia ochrony matoletnim
odbiorcom.

Dotychczas zostaty podpisane nastepujgce akty samoregulacyjne o istotnym znaczeniu spotecznym:

*  Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD, ktdry natozyt na
dostawcdédw VoD obowigzek stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich
Srodkdw majacych na celu ochrone matoletnich przed tresciami dla nich szkodliwymi —
podpisany z 26 czerwca 2014 r.;

*  Porozumienie z 29 pazdziernika 2014 r. w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan
sponsorskich dotyczgcych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajgcych sktadniki,
ktérych obecnos$é w nadmiernych ilo$ciach w codziennej diecie jest niewskazana®;

e Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementéw diety — podpisany 25 listopada 2019 r.>;

*  Karta ochrony dzieci w reklamie — podpisana 11 wrze$nia 2019 r.>%,

Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD natozyt na dostawcéw
VoD obowigzek stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkéw majgcych na
celu ochrone matoletnich przed tresciami dla nich szkodliwymi.

Porozumienie w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich dotyczacych
artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajacych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych
ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana, przede wszystkim stanowi, ze audycjom kierowanym
do dzieci w wieku do 12 lat nie towarzyszg reklamy takich artykutow. Podstawg kwalifikacji sg Kryteria

47 P or. art. 6 ust. 2 pkt 12 ustawy o radiofonii i telewizji.

48 Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD powstat w zwigzku z wejsciem w zycie
28 lutego 2013 r. art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry natozyt na nadawcéw VoD obowigzek stosowania
zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich sSrodkéw majacych na celu ochrone matoletnich przed tresciami dla nich
szkodliwymi. Dokument powstat zgodnie z zaleceniami zawartymi w Dyrektywie Parlamentu Europejskiego i Rady
2010/13/UE, w mysl ktérych nalezy podjgc¢ odpowiednie $srodki zapewniajace skuteczng ochrone przed dostepem matoletnich
do tresci zagrazajacych ich prawidtowemu rozwojowi przy zachowaniu podstawowego prawa do wolnosci stowa.

49 Porozumienie obowigzuje od 1 stycznia 2015 r. Jest realizowane we wspétpracy z Polska Federacjg Producentdw Zywnosci
(PFPZ). Porozumienie podpisali najwieksi nadawcy telewizyjni, m.in. Telewizja Polska, Polsat, TVN, Puls, Canal+, a takze
nadawcy zagraniczni, w tym Disney i Viacom.

50 Grupa najwiekszych nadawcow telewizyjnych i producentéw suplementéw diety podpisata porozumienie o przyjeciu
Kodeksu dobrych praktyk reklamy suplementéw diety. Ze strony nadawcdéw sygnatariuszami porozumienia sg spotki:
Telewizja Polska, Telewizja Polsat, TVN Discovery Polska, Telewizja Puls, ATM Grupa, MUSIC TV, Kino Polska TV, ITI Neovision,
Lemon Records, NTL Radomsko, Stavka, STOPKLATKA, Superstacja, TV Spektrum. Ze strony organizacji zrzeszajgcych
producentéw suplementéw diety Porozumienie podpisaty: PASMI Zwigzek Pracodawcow, Polski Zwigzek Producentow
Lekéw Bez Recepty, Polska lzba Przemystu Farmaceutycznego i Wyrobéw Medycznych POLFARMED, Krajowa Rada
Suplementéw i Odzywek oraz Polski Zwigzek Producentdw Przemystu Farmaceutycznego PZPPF.

Por. https://www.polfarmed.com.pl/images/rys/dokumenty_aktualnosci_2016/kodeks.pdf

51 Efektem wspotpracy KRRIT i Zwigzku Stowarzyszen Rada Reklama jest przyjety 11 wrzesnia 2019 r. aneks do Karty etyki
reklamy pod nazwa Karta ochrony dzieci w reklamie. Karta okresla etyczne standardy tworzenia reklam z udziatem dzieci,
a takze reklam, ktérych odbiorcami mogg by¢ dzieci.
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Zywieniowe opracowane przez Polska Federacje Producentédw Zywnosci. Nadawcy telewizyjni uzyskuja
od reklamodawcéw os$wiadczenia o zgodnoséci z Kryteriami Zywieniowymi tresci reklam i wskazan
sponsorskich, ktdre sg rozpowszechniane przed i po emisji audycji dla dzieci.

Porozumienie Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementéw diety zaczeto obowigzywaé od
1 grudnia 2019 r. Obejmuje ono reklamy suplementéw diety emitowane od 1 stycznia 2020 r. W roku
sprawozdawczym zostat wykonany monitoring, ktéry zasadniczo potwierdzit efektywnosc tej
samoregulacji®2.

Sygnatariusze Karty ochrony dzieci w reklamie zobowigzali sie do dotozenia najwyzszej starannosci,
aby w przekazach reklamowych adresowanych do dzieci oraz tych, ktére nie sg bezposrednio
skierowane do nich, jednak ze wzgledu na forme, miejsce i sposdb ich prezentowania, dzieci sg ich
odbiorcami, nie pojawiaty sie tre$ci moggce wptywaé negatywnie na ich rozwdj.

Rozporzadzenia KRRiT - akty wykonawcze do ustawy

2.24 W roku sprawozdawczym prace legislacyjne KRRIiT dotyczytly siedmiu aktéw wykonawczych,
ktdre zostaty ogtoszone w Dzienniku Ustaw:

* Rozporzgdzenie z dnia 25 maja 2021 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za
uzywanie odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z gory
za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2022 r. (Dz.U. poz. 1014)

Rozporzadzenie okresla wysokos¢ optat abonamentowych w 2022 r. oraz znizki za uiszczanie optat
abonamentowych z géry za okres dtuzszy niz jeden miesigc, uwzgledniajgc prognozowana liczbe oséb
korzystajacych z tych znizek oraz koniecznos¢ zapewnienia pokrycia kosztow realizacji misji.

*  Rozporzqdzenie z dnia 21 pazdziernika 2021 r. w sprawie wzoru wykazu audiowizualnych ustug
medialnych na zgdanie i wzoru zgtoszenia o wpis do wykazu (Dz. U. poz. 1969)

Rozporzadzenie okresla wzor wykazu audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie oraz wzér
zgtoszenia o wpis do wykazu audiowizualnych ustug medialnych na zadanie.

* Rozporzqdzenie z dnia 21 paZdziernika 2021 r. w sprawie wzoru wykazu platform
udostepniania wideo i wzoru zgfoszenia o wpis do wykazu (Dz. U. poz. 1970)

Rozporzadzenie okresla wzor wykazu platform udostepniania wideo oraz wzor zgtoszenia o wpis
do wykazu platform udostepniania wideo.

* Rozporzgdzenie z dnia 28 pazdziernika 2021 r. zmieniajgce rozporzqdzenie w sprawie
szczegoéfowego sposobu | trybu prowadzenia rejestru programow telewizyjnych
rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym i programdw rozprowadzanych
(Dz. U. poz. 1987)

Rozporzadzenie okresla nowy wzdér ksiegi rejestrowej programéw telewizyjnych
rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym oraz wzoér zgtoszenia o dokonanie
wpisu do rejestru programow telewizyjnych rozpowszechnianych wytacznie w systemie
teleinformatycznym.

52 por. rozdziat IV pkt 4.16.
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* Rozporzgdzenie z dnia 21 pazdziernika 2021 r. w sprawie nizszego udziatu w programie
telewizyjnym audycji europejskich wytworzonych przez producentow niezaleznych w okresie
5 lat przed rozpowszechnieniem w programie (Dz. U. poz. 2022)

Rozporzadzenie okresla nizszy udziat audycji europejskich wytworzonych przez producentow
niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programach telewizyjnych
wyspecjalizowanych o charakterze filmowym, kulturalnym lub historycznym.

* Rozporzgdzenie z dnia 21 pazdziernika 2021 r. w sprawie prowadzenia ewidencji czasu
nadawania audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich
(Dz. U. poz. 2058)

Rozporzadzenie okresla sposdb prowadzenia przez nadawcéw programoéw telewizyjnych ewidencji
czasu nadawania audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz
zakresu informacji zawartych w ewidencji i czasu jej przechowywania.

*  Rozporzgdzenie z dnia 9 grudnia 2021 r. w sprawie sposobu prowadzenia dokumentacji oraz
sposobu sporzgdzania sprawozdan z realizacji misji publicznej sktadanych przez jednostki
publicznej radiofonii i telewizji (Dz. U. poz. 2435)

Rozporzadzenie okresdla sposdb prowadzenia dokumentacji, o ktérej mowa w art. 10 ustawy
z 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci, przez jednostki publicznej radiofonii oraz sposéb sporzgdzania
przez te jednostki sprawozdania z realizacji misji publicznej.

Naziemna radiofonia cyfrowa

2.25 Naziemna cyfrowa radiofonia i telewizja stwarzajg warunki korzystne dla zaistnienia bogate;j
i roznorodnej oferty programowej oraz szerokiej gamy ustug dostepnych dla odbiorcéw. Z tego
punktu widzenia rozwdj nowoczesnych technologii w zakresie przekazywania i udostepniania tresci
programowych, oferowanych przez dostawcéw ustug audiowizualnych stuzy ochronie pluralizmu na
rynku medialnym. W Polsce te szczegdlne mozliwosci ochrony pluralizmu medidw wigzemy z dalszym
rozwojem bezptatnej naziemnej telewizji cyfrowej (NTC), przez zastosowanie standardu nadawania
DVB-T2/HEVC oraz z rozwojem naziemnej radiofonii cyfrowej w standardzie DAB+.

2.26 W 2021 r. podobnie jak w poprzednim roku, w warunkach mocno utrudnionych z powodu
pandemii, KRRIiT kontynuowata realizacje zadan, wynikajacych ze Strategii requlacyjnej KRRIT na lata
2017 — 2022, zwigzanych z rozwojem naziemnej radiofonii cyfrowej DAB+.

Z koricem 2021 r. uruchomiona zostata emisja cyfrowa DAB+ w Tarnowie, Toruniu i Rzeszowie 3.
Prezes UKE wydat decyzje o rezerwacji czestotliwosci dla podmiotéw wytonionych w konkursie.
Operatorami multiplekséw lokalnych zostali:

* DABCOM Sp. z 0.0. w Warszawie, Katowicach, Poznaniu, Czestochowie i Tarnowie;
*  PSN Infrastruktura Sp. z 0.0. w Toruniu i Rzeszowie.

Oferta programowa wzbogacita sie o 14 programéw, w tym potowa wytgcznie w wersji cyfrowej.

Pod koniec 2022 r. KRRiT planuje ogtoszenie konkursu dla kolejnych multiplekséw lokalnych.

53 W pozostatych lokalizacjach emisja zostata uruchomiona w lutym 2022 r.
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Rosnie zainteresowanie radiofonig cyfrowg DAB+ ze strony matych nadawcéw lokalnych.
Swiadczy o tym fakt, ze operatorzy lokalni, za zgoda UKE, w porozumieniu z KRRiT, uruchamiaja
testowe emisje programow. Obecnie funkcjonuje 9 emisji testowych DAB+.

2.27 W nastepnej kolejnosci KRRIiT zamierza opublikowa¢ ogtoszenie o mozliwosci uzyskania
koncesji w cyfrowym multipleksie ogdlnopolskim Mux R1.

W okresie sprawozdawczym trwato precyzowanie tresci tego ogtoszenia®. Jest ono przede
wszystkim adresowane do niepublicznych nadawcéw ogdlnokrajowych i nadawcéw ponadregionalnych
o zasiegu powyzej 3 min odbiorcow. KRRIiT przewidziata rdwniez mozliwos¢ umieszczenia w tym
multipleksie trzech programéw ogdlnopolskich radia publicznego.

Rozstrzygniecie konkursu w sprawie mozliwosci uzyskania koncesji w ogélnokrajowym multipleksie
Mux R1, a nastepnie uruchomienie w tym multipleksie emisji cyfrowych programéw radiowych bedzie
stanowic istotny etap implementacji radia DAB+ w Polsce. Powstanie wowczas rzeczywisty rynek
radiofonii cyfrowe;j.

2.28 W swoich opracowaniach z 2016 i 2020 r.>> KRRiT wskazywata na brak mozliwosci
przeksztatcenia istniejgcych emisji analogowych w emisje cyfrowe DAB+ w catosci i z zachowaniem
ich dotychczasowego charakteru oraz obszaru dziatania. Wskazywata takze sposéb rozwigzania tego
problemu.

Ten brak mozliwosci dokonania przeksztatcen w zakresie emisji, dotyczyt przede wszystkim
nadawcow regionalnych i lokalnych. Zadna z dwdch propozycji zawartych w Zielonej ksiedze cyfryzacji
radia w Polsce, nie byta mozliwa do zrealizowania ze wzgledu na brak wolnych zasobéw w przestrzeni
cyfrowej. W opracowaniu pt. Ocena moZliwosci konwersji analogowo-cyfrowej wskazano na
konieczno$¢ poszerzenia zasobdw czestotliwosci ponad te przyjete dla radiofonii DAB+ w planie
genewskim GEQ6.

Szansa taka pojawita sie z chwilg podjecia decyzji o zmianie standardu naziemnej telewizji
cyfrowej z DVB-T na DVB-T2/HEVC i mozliwosci przeniesienia zawartosci multipleksu telewizyjnego
MUX 8 z pasma VHF do pasma UHF.

2.29 Ocene sytuacji na polskim rynku KRRiT wyrazita w stanowisku z 25 listopada 2021 r.
W sprawie zmiany zagospodarowania czestotliwosci w pasmie 274 — 230 MHz w zwigzku z rozwojem
radiofonii i telewizji w Polsce>®.

Przewodniczacy KRRIT zwrdcit sie do Prezesa UKE z wnioskiem o zbadanie mozliwosci dokonania
zmiany planu zagospodarowania czestotliwosci w pasmie 174-230 MHz w zwigzku ze zmiang standardu
naziemnej telewizji cyfrowej. KRRIT przygotowata opracowanie pt. Propozycja optymalizacji konwersji
analogowo-cyfrowej regionalnych i lokalnych stacji radiofonicznych w Polsce przy wykorzystaniu
czesci blokow czestotliwosciowych DAB zwolnionych przez Mux 8. Opracowanie przedstawia m.in.
uzasadnienie potrzeby powiekszenia zasobow czestotliwosci dla radiofonii DAB+ oraz propozycje ich
wykorzystania. Decyzja w omawianej sprawie nalezy do Prezesa UKE.

54 publikacja ogtoszen nastgpita w lutym 2022 r.

55 Por. Zielona ksiega cyfryzacji radia w Polsce - marzec 2016 oraz Ocena mozliwosci konwersji analogowo-cyfrowej stacji
radiowych w Polsce na bazie dostepnych zasobdw czestotliwosci - marzec 2020 r.

56 Por. https://www.gov.pl/attachment/1dbce8b7-ab82-4327-a643-43b702d72e56
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2.30 KRRIT 1 lipca 2021 r. przyjeta stanowisko w sprawie nadawania programom i ustugom
w strumieniu DAB+ obowigzujgcych w Polsce numeréw identyfikacyjnych EID i SID®” w celu
zapewnienia poprawnej pracy odbiornikdw naziemnej radiofonii cyfrowej oraz wynikajacej z tego
mozliwosci automatycznego przetaczania ustug na granicach obszaréw pokrycia (tzw. allotmentéw),
zaréowno pomiedzy systemem cyfrowym (DAB+) i analogowym (FM), jak i pomiedzy emisjami
cyfrowymi. Numeracje te KRRiT nadaje cyfrowym programom radiowym przy wydawaniu konces;ji.

2.31 Jednym z zadan KRRiT, wymienionych w Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017 — 2022 jest
organizowanie dziatan promocyjnych i informacyjnych. W roku sprawozdawczym KRRIT opublikowata
dwa opracowania, ktdre popularyzujg wiedze na temat DAB+. S3 to opracowania: z marca 2021 r.
pt. DAB+ versus IP. Konkurencja czy konwergencja. Radiofonia hybrydowa oraz z grudnia 2021 r.
pt. Informacja o sytuacji radiofonii DAB+ w Europie i na $wiecie — aktualizacja 2021 %8,

Na stronie internetowej KRRIiT umieszczane sg cyklicznie najwazniejsze informacje o radiofonii
cyfrowej w Polsce i na $wiecie *°.

2.32 KRRIT jest zainteresowana rozwojem rynku odbiornikéw cyfrowych w Polsce. Europejski
Kodeks tgcznosci Elektronicznej, poczawszy od grudnia 2020r. wprowadzit wymdg wyposazania
samochodéw klasy M w odbiorniki do odbioru cyfrowego. Kodeks powinien by¢ implementowany do
prawa krajowego niezaleznie od stanu rozwoju radiofonii cyfrowej w danym kraju. Pomimo tego, ze
nowy akt prawny, czyli ustawa o komunikacji elektronicznej, nie zostat jeszcze w Polsce uchwalony,
stale w naszym kraju rosnie liczba samochoddéw wyposazonych w odbiornik DAB+. Wedtug informacji
miedzynarodowego zrzeszenia przemystu samochodowego 92% nowych samochoddéw sprzedanych
w 2021 r. w Polsce spetniato juz ten wymog.

Naziemna telewizja cyfrowa

2.33 KRRIT kontynuowata dziatania zwigzane ze zwolnieniem pasma czestotliwosci 694-790 MHz
(tzw. pasmo 700 MHz) dla potrzeb szerokopasmowych ustug mobilnych, zgodnie z decyzjg Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) oraz dokonaniem waznej zmiany technologicznej, czyli zmiany aktualnie
obowigzujgcego standardu przekazywania tresci telewizyjnych DVB-T na standard nowoczesniejszy
i bardziej efektywny DVB-T2/HEVC.

Opublikowana w lipcu 2019 r. przez Ministra Cyfryzacji ostateczna wersja dokumentu Krajowy plan
dziatan w zakresie zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce zawiera szczegdétowy wykaz zadan
o charakterze prawnym, technicznym, ekonomicznym i logistycznym, ktérych podjecie jest niezbedne
do zmiany w terminie do 30 czerwca 2022 r. przeznaczenia tzw. pasma 700 MHz.

W stosunku do wymagan unijnych, termin 30 czerwca 2022 r. stanowi uzgodnione z Komisjg
Europejska przesuniecie w Polsce o dwa lata decyzji o zmianie przeznaczenia pasma 700 MHz.

Aby decyzja o opdinieniu tego procesu nie miata negatywnego wptywu na pozostate panstwa
cztonkowskie postanowiono, iz w Polsce do 30 czerwca 2020 r. nastgpig jedynie niezbedne zmiany
kanatowe dotyczgce naziemnej telewizji cyfrowej.

57 Por. https://www.gov.pl/attachment/48666548-35f4-47b9-82fe-5a3636b125bd
58 Por. https://www.gov.pl/web/krrit/obserwator-krrit4
59 por. https://www.gov.pl/web/krrit/aktualnosci-radia-cyfrowego
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2.34 Na podstawie zmian rezerwacji czestotliwosci, dokonanych przez Prezesa UKE,
Przewodniczacy KRRIiT przeprowadzit 25 postepowan wszczetych z urzedu® w celu dokonania
zmiany w koncesjach udzielonych na rozpowszechnianie programoéw telewizyjnych w sposob
cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie pierwszym i drugim.

W wyniku tych postepowan, w styczniu 2021 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 15 kolejnych decyzji
oraz w 4 przypadkach umorzyt postepowania wobec wygasniecia koncesji (zmiany dokonano
w koncesjach na kolejny okres).

Docelowo, czyli do 30 czerwca 2022 r. w znacznie zawezonym pasmie czestotliwosci z zakresu
470-694 MHz, musi nastgpi¢ odtworzenie czterech obecnie funkcjonujgcych multiplekséw NTC
w sposob, ktéry nie naruszy intereséw odbiorcéw i nadawcédw, a wiec przede wszystkim bez strat
w dotychczasowym zasiegu nadawania programu danej stacji.

Proces wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej zakonczy sie z chwilg uruchomienia w pasmie
470-694 MHz szesciu multipleksow ogdlnokrajowych. Bedzie to mozliwe dopiero po zmianie
obecnie eksploatowanego standardu DVB-T/MPEG4 na standard DVB-T2/HEVC.

Zgodnie z dokumentem Krajowy plan dziatarn w zakresie zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz
w Polsce, za dzieh rozpoczecia wdrazania nowego standardu DVB-T2/HEVC przyjeto moment
zakonczenia procesu zwalniania tzw. pasma 700 MHz, to jest 30 czerwca 2022 r.

W zwigzku z zagrozeniami zwigzanymi z napascia Federacji Rosyjskiej na terytorium Ukrainy
wskazanymi w piSmie Ministra Spraw Wewnetrznych i Administracji, w 2022 r. Prezes UKE dokonat
zmiany rezerwacji czestotliwosci dla MUX-3 poprzez usuniecie harmonogramu zmiany systemu
emisji z DVB-T/AVC na DVB-T2/HEVC dla MUX3 i wskazanie tylko, ze zmiana systemu emisji
z DVB-T/AVC na DVB-T2/HEVC nastgpi nie pdzniej niz do dnia 29 czerwca 2022 r.

2.35 Mozliwo$¢ uruchomienia w pasmie 470-694 MHz dwdch dodatkowych multipleksow
ogolnopolskich sktonita kierownictwo spétki Telewizja Polska do przedstawienia Prezesowi UKE
whniosku o rezerwacje czestotliwos$ci w multipleksie MUX-5. Nadawca publiczny przede wszystkim
zamierzat emitowac tam swoje programy z wyzszg jakoscig HD, co obecnie nie jest mozliwe, a takze
planowat zwiekszy¢ oferte o cztery dodatkowe programy, w tym jeden w jakosci 4K. Przyjecie
rozstrzygniecia w tej kwestii nie byto jednak mozliwe ze wzgledu na niedostepnosc¢ czestotliwosci
sktadajacych sie na MUX-5. Czestotliwosci te beda dostepne po przejsciu na nadawanie w nowym
standardzie DVB-T2/HEVC. W marcu 2022 r. sp6tka Telewizja Polska wycofata wniosek o dokonanie
rezerwacji czestotliwosci w MUX-5. Postepowanie w tej sprawie zostato umorzone.

Réwnolegle spétka Telewizja Polska wystgpita do Prezesa UKE o rezerwacje czestotliwosci
w multipleksie MUX-6. Decyzja w sprawie rezerwacji czestotliwosci sktadajgcych sie na MUX-6 jest
obecnie procedowana przez Prezesa UKE i KRRIT.

2.36 Umotzliwienie widzom naziemnej telewizji cyfrowej wczesniejszego sprawdzenia, czy
posiadany obecnie telewizor odbierze w przysztosci programy telewizyjne w nowym standardzie
technicznym, jest niezwykle waznym udogodnieniem. Z tego wzgledu Prezes UKE w latach 2020-2022,
w porozumieniu z Przewodniczgcym KRRIT, wyrazit szereg zgdd na uruchomienie multiplekséw
eksperymentalnych, w ktdrych rozpoczeto emisje w nowym standardzie DVB-T2/HEVC.

60 Na podstawie art. 38b ustawy o radiofonii i telewizji.
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Spotka Telewizja Polska w ramach emisji testowej DVB-T2/HEVC w 2021 r. uruchomita siec
49 nadajnikéw. Zasieg tego multipleksu testowego zblizony byt do ogdlnopolskiego (okoto 90%
ludnosci Polski). W multipleksie testowym nadawane byty nastepujgce programy: , TVP Kobieta HD”,
»TVP Dokument HD”, ,TVP Kultura HD”, ,TVP3 Warszawa HD”, ,TVP Rozrywka HD” oraz ,TVP GO”.
Testy wykorzystywane byty rowniez do szerokiej akcji promocyjnej nowego standardu 2.

Emisje eksperymentalne w okresie sprawozdawczym i 2022 r. prowadzone byty réwniez przez
spotki: BCAST Sp. z 0.0. (w Gdansku, Warszawie i Wroctawiu), Emitel SA (w Biatymstoku i todzi),
MWE Broadcast Sp. z 0.0. (w todzi), TVN SA (w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, todzi i Warszawie),
TVS Sp. z 0.0. (w Katowicach) oraz p. Michata Winnickiego (w Gdansku, Katowicach i Szczecinie).

2.37 Przejscie na nowy standard nadawania naziemnej telewizji cyfrowej wymagac bedzie od
0s6b odbierajgcych program drogg naziemng zakupu nowego odbiornika telewizyjnego lub zakupu
dekodera umozliwiajgcego odbiér programéw w standardzie DVB-T2/HEVC. Z tego wzgledu, oprocz
emisji testowych, niezwykle wazna jest szeroka akcja informacyjna.

Jesienig 2021 r. ruszyta kampania informacyjno-edukacyjna ,Gotowi na DVB-T2?”, ktdrej
koordynatorem i dysponentem $rodkdow jest Kancelaria Prezesa Rady Ministréw. Dla usprawnienia
procesu dziatania o charakterze praktycznym (umowy z nadawcami) zlecono do Instytutu £gcznosci.

W ramach kampanii emitowane sg spoty przypominajgce o sprawdzeniu, czy kupowany sprzet
jest w stanie odbiera¢ programy nadawane w nowym standardzie oraz spoty, ktérych celem jest
prezentacja nowych mozliwosci, jakie daje DVB-T2/HEVC.

Przekazy nadawane w ramach tej kampanii informacyjno-edukacyjnej kwalifikowane sg jako
tzw. ogtoszenia spoteczne. Ze wzgledu na to, ze nie majg one charakteru promocji okreslonych
produktow, towardw czy ustug i sg emitowane wytgcznie w celu informacyjnym i szeroko rozumianym
interesie publicznym, nie sg kwalifikowane jako przekazy handlowe.

61 W multipleksie testowym programy nadawane sg w nowym standardzie DVB-T2/HEVC. Jesli widz bedzie odbierat
prawidtowo program z tego multipleksu, to réwnoczesnie bedzie wiedziat, ze nie musi kupowac przystawki. Jesli bedzie
w zasiegu multipleksu testowego, czyli telewizor znajdzie sygnat tego multipleksu, ale nie bedzie prawidtowego odbioru, to
oznacza, ze odbiorca musi zmienic telewizor lub kupié przystawke.
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Media publiczne - finansowanie misji

2.38 W 2021 r. na dziatalnos¢ misyjng nadawcy publiczni (19 spétek: Telewizja Polska, Polskie Radio
oraz 17 spotek radiofonii regionalnej) otrzymali z optat abonamentowych i rekompensaty z tytutu
utraconych wplywdw z optat abonamentowych, tgcznie kwote 2 600 000 tys.zt%. Rekompensata dla
mediéw publicznych miata forme skarbowych papieréw wartosciowych.

2.39 Spoétki medidw publicznych otrzymaty z wptywdw abonamentowych kwote w wysokosci
650 000 tys. zt%,

Tabelanr1 Podziat sSrodkow z tytutu optat abonamentowych

Spotki publicznej radiofonii i telewizji Wptywy abonamentowe (w tys. z1)
Telewizja Polska 330134
Polskie Radio 159 950
Spétki regionalnej radiofonii publicznej: 159916

w tym w podziale na spotki:
Radio Biatystok 9970
Radio Pomorza i Kujaw 9538
Radio Gdansk 9725
Radio Katowice 9958
Radio Kielce 9 064
Radio Koszalin 9103
Radio Krakéw 9685
Radio Lublin 9038
Radio to6d? 9349
Radio Olsztyn 9144
Radio Opole 9607
Radio Poznan 9672
Radio Rzeszéw 9204
Radio Szczecin 9364
Radio dla Ciebie 9359
Radio Wroctaw 9682
Radio Zachéd 8454

Zrédto: Biuro KRRIT.

62 Por. rozdziat V pkt 5.29 — 5.35.
63 Por. art. 8 ust.1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2021 z dnia 20 stycznia 2021 r.
64 Uchwata KRRiT nr 246/2020 z 17 wrzesnia 2020 r. i uchwata KRRiT Nr 347/2020 z 10 grudnia 2020 r.
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2.40 KRRIT ustalita wartos¢ nominalng skarbowych papieréw wartosciowych dla wszystkich

19 jednostek publicznej radiofonii i telewizji w wysokosci 1 711 420 tys. z

163,

Tabela nr 2 Podziat rekompensaty przyznanej w 2021 r. z tytutu utraconych wptywow z optat

abonamentowych®®

Spotki publicznej radiofonii i telewizji

Wartos¢ nominalna skarbowych
papierow wartosciowych (w tys. zt)

Telewizja Polska 1711420
Polskie Radio 125916
Spotki regionalnej radiofonii publicznej: 112 664
w tym w podziale na spétki:
Radio Biatystok 6 808
Radio Pomorza i Kujaw 6 658
Radio Gdansk 8 050
Radio Katowice 8100
Radio Kielce 6124
Radio Koszalin 5893
Radio Krakéw 7527
Radio Lublin 5124
Radio t6d? 7071
Radio Olsztyn 6760
Radio Opole 6179
Radio Poznan 5702
Radio Rzeszéw 7 389
Radio Szczecin 5990
Radio dla Ciebie 6 699
Radio Wroctaw 6 780
Radio Zachdd 5810

Zrédto: Biuro KRRIT.

Dzieki przychodom z wptywéw abonamentowych i rekompensacie media publiczne mogty

sfinansowac koszty misji w nastepujgcym stopniu:

* Telewizja Polska w 72%;
* Polskie Radio w 83%;
*  spotki radiofonii regionalnej srednio w 94%.

Pozostatg czes¢ kosztdw misji, spotki publicznej radiofonii i telewizji pokryty ze srodkéw wtasnych.

65 Nadawcy publiczni otrzymali zerokuponowe, skarbowe papiery wartosciowe, z dwuletnim terminem wykupu, o tgcznej

wartosci nominalnej 1 mld 950 min zt.
66 Uchwata KRRiT nr 15/2021 z 11 lutego 2021 r.
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Budzet KRRIiT

2.41 KRRIiT jest jednostka sektora finanséw publicznych. Sposéb wykonania budzetu podlega
kontroli przeprowadzanej przez Najwyzszg Izbe Kontroli i Sejmu.

Zrealizowane dochody budzetowe w 2021 r. wyniosty 44.113,1 tys. zt, co stanowito 87,9 % kwoty
przyjetej w ustawie budzetowej na 2021 rok® (50.180,0 tys. zt). Na wykonanie dochodéw, nizsze
od planowanego, wptyw miaty przede wszystkim mniejsze o 5.484,0 tys. zt wptywy z optat za koncesje
i licencje. Gtdwna tego przyczyng byto wydanie 26 decyzji koncesyjnych pod koniec 2021 r. z terminem
ptatnosci na rok nastepny oraz wydanie decyzji koncesyjnych na poczatku 2022 r. Ptatnos¢ za te
koncesje pierwotnie byta ujeta w budzecie na 2021 rok. Dtuzsze niz zazwyczaj procedury koncesyjne
byty spowodowane m.in. koniecznoscig przeprowadzenia szczegdétowego postepowania wyjasniajgcego,
niezbednego do zakoriczenia procesu udzielenia koncesji.

Uzyskane dochody budzetowe w trakcie 2021 r. podlegaty odprowadzeniu na rachunek biezgcy
dochoddw budzetu panistwa.

Szczegdtowe wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w podziale na paragrafy
przedstawia tabela ponizej:

Tabelanr3 Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w 2021 r.

Plan (s
" . Réznica
finansowy na Wykonanie 9%
P kol. 3-2 0
Tresé 2021r. kol. (3:2)

tys. zt

1 2 3 4 5

Ogdtem, w tym: 50 180,00 44 113,10 -6 066,9 87,9%

§ 0570 Wptywy z tytutu
grzywien, mandatéw

i innych kar pienieznych
od oséb fizycznych

0,0 1,0 1,0 X

§ 0580 Wptywy z tytutu
grzywien i innych kar
pienieznych od osdb 0,0 218,3 218,3 X
prawnych i innych
jednostek organizacyjnych

§ 0590 Wptywy z optat

L ) 42 528,0 37 044,0 -5484,0 87,1%
za koncesje i licencje

§ 0630 Wptywy z tytutu optat
i kosztow sgdowych oraz
innych optat uiszczanych

na rzecz Skarbu Panstwa

z tytutu postepowania
sgdowego i prokuratorskiego

0,0 36,1 36,1 X

67 Por. ustawa z 20 stycznia 2021 r. w sprawie budzetu na 2021 r. (Dz. U. z 2021 r., poz. 190), zmieniona ustawa
z 1 pazdziernika 2021 r. o zmianie ustawy budzetowej na rok 2021 (Dz. U. z 2021 r. poz. 1900).
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§ 0640 Wptywy z tytutu
kosztéw egzekucyjnych,
optaty komorniczej

i kosztow upomnien

0,0 0,7 0,7 X

§ 0690 Wptywy z réznych

250,0 310,1 60,1 124,0%
optat

§ 0750 Wptywy z najmu

i dzierzawy skfadnikéw
majatkowych Skarbu
Panistwa, jednostek
samorzadu terytorialnego
lub innych jednostek
zaliczanych do sektora
finanséw publicznych oraz
innych umoéw o podobnym
charakterze

0,0 0,6 0,6 X

§ 0870 Wptywy ze sprzedazy

sktadnikéw majatkowych 0.0 10 10 X

§ 0880 Wptywy z optaty

S 7 401,0 6422,8 -978,2 X
prolongacyjnej

§ 0910 Wptywy z odsetek
od nieterminowych wpfat 0,0 71,2 71,2 X
z tytutu podatkow i optat

§ 0940 Wptywy
z rozliczern/zwrotéw 0,0 0,8 0,8 X
z lat ubiegtych

§ 0950 Wptywy z tytutu kar
i odszkodowan wynikajacych 0,0 5,7 5,7 X
zZ umoéw

§ 0970 Wptywy z réznych

- 0,
dochodéw 10 0,8 0,2 80,0%

Zrédto: Biuro KRRIT

2.42 Wykonanie $redniorocznego zatrudnienia wynosito 152 etaty (Cztonkowie KRRiT 5 etatéw
oraz Biuro KRRIT 147 etatéw).

W ustawie budzetowej®® wydatki KRRiT okre$lone zostaty w wysokos$ci 63.882,0 tys. zt. Wydatki
Biura KRRIiT wyniosty 29.473,0 tys. zt zas na projekt Telemetria Polska - 34.409,0 tys. zt.

Pod koniec 2021 r. po dokonaniu analiz stopnia realizacji zadan i poziomu wykorzystania srodkéw
budzetowych, Przewodniczgcy KRRIiT wydat decyzje o blokadzie planowanych wydatkéw budzetowych
w wysokosci 265,0 tys. zt i pozostawieniu ich w dyspozycji budzetu paristwa®. Skutkowato to
wydaniem przez Ministra Finansow decyzji z 29 grudnia 2021 r. o zmniejszeniu o kwote 265,0 tys. zt

68 Ustawa z 20 stycznia 2021 r. w sprawie budzetu na 2021 r. (Dz. U. z 2021 r., poz. 190), zmieniona ustawg 1 pazdziernika 2021 r.
0 zmianie ustawy budzetowej (Dz. U. z 2021 r., poz. 1900).

69 Na podstawie art. 177 ust. 1 pkt 3 w zwigzku z ust.3 pkt 2 ustawy z 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych
(Dz. U.z 2021 r., poz. 305, z pdin. zm.).
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srodkéw w planie finansowym budzetu panistwa w czesci 09 realizowanej przez KRRiT. Po tym
zmniejszeniu Srodkéw, plan finansowy w 2021 r. po zmianach wynidst 63.617,0 tys. zt.

Na podstawie wniosku Przewodniczacego KRRiT, w rozporzadzeniu z 21 grudnia 2021 r. Rady
Ministrow’® ujeta zostata kwota 17.686,0 tys. zt. Plan finansowy wydatkéw niewygasajgcych
z uptywem roku zostat ustalony dla dwdch zadan: zadanie nr 59 - rozbudowa i utrzymanie panelu
telemetrycznego na podstawie wynikéw badania zatozycielskiego (17.521,0 tys. zt) oraz zadanie
nr 58 - dodatkowy fundusz motywacyjny (165,0 tys. zt). Termin’® realizacji wymienionych wydatkéw
ustalony zostat do 30 listopada 2022 r.

tacznie w 2021 r. na realizacje wszystkich zadan Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji przeznaczyta
kwote 63.137,5 tys. zt, z tego na projekt Telemetria Polska kwote 35.367,5 tys. zt, w tym wydatki
niewygasajgce 17.521,0 tys. zt oraz na wynagrodzenia osobowe wraz z pochodnymi od wynagrodzen
(sktadki na ubezpieczenie spoteczne, Fundusz Pracy) kwote 16.901,8 tys. zt, w tym wydatki
niewygasajgce w wysokosci 165,0 tys. zt.

Tabelanr 4 Wykonanie wydatkéw w 2021 r. w poréwnaniu do planu finansowego
(po zmianach)

2021
Plan .
e ' . t datki | kol. (3:2)
Wyszczegdlnienie finansowy Wykonanie W VLR 'a !
. niewygasajace
po zmianach
tys. zt %
1 2 3 3a 4
Ogoétem czesé 09 KRRIT, w tym: 63617,0 63 137,5 17 686,0 99,2
Dziat 751, rozdziat 75101
. 63 617,0 63 137,5 17 686,0 99,2
Urzedy naczelnych organdow wtadzy
panstwowej, kontroli i ochrony prawa
Swiadczenia na rzecz oséb fizycznych, 15,0 13,3 0,0 88,7
w tym:
§3020 Wydatki osobovye niezaliczone 15,0 13,3 0,0 88 7
do wynagrodzen
Wydatki biezace jednostek budzetowych, 63 253,0 627999 17 686,0 99,3
w tym:
G datkow biez h
§4000 | .PaWydatkowbiezacye 44566,7 44 269,6 17521,0 99,3
jednostki, w tym:
§ 4210 | Zakup materiatow 11334 1040,1 0,0 91,8
i wyposazenia
§ 4220 | Zakup srodkow Zywnosci 34,0 25,5 0,0 75,0
§ 4260 | Zakup energii 207,0 185,6 0,0 89,7
§ 4280 | Zakup ustug zdrowotnych 20,0 19,1 00 95,5

70 Rozporzadzenie Rady Ministrow w sprawie wydatkow budzetu panstwa, ktére w 2021 roku nie wygasajg z uptywem roku
budzetowego (Dz. U. z 2021 r., poz. 2407).

71 Zgodnie z art. 21 ustawy z 11 sierpnia 2021 r. o zmianie ustawy o finansach publicznych oraz niektérych innych ustaw
(Dz. U. poz. 1535).
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2021
Plan | kol. (3:2)
Wyszczegdlnienie finansowy Wykonanie W tym wyd'atkl
. niewygasajace
po zmianach
tys. zt %
1 2 3 3a 4
$ 4300 | Zakup ustug pozostatych 40 724,0 40 561,4 17521,0 99,6
§ 4360 | OPlaty 2 tytutu zakupu 122,0 115,3 0,0 94,5
ustug telekomunikacyjnych
54380 Zakup usfug obejmujgcych 110 82 0,0 745
ttumaczenia
Zakup ustug obejmujgcych
§ 4390 | wykonanie ekspertyz, 117,3 1171 0,0 99,8
analiz i opinii
Optaty za administrowanie
§ 4400 | i czynsze za budynki, lokale 21980 2197,3 0,0 100,0
i pomieszczenia garazowe
W -
§4010 | Wynagrodzenia osobowe 135481 13 540,9 165,0 99,9
pracownikow
§ 4040 Dodatkowe wynagrodzenie roczne 859,4 859,4 0,0 100,0
§ 4110 Sktadki na ubezpieczenia spoteczne 2 289,0 2278,1 0,0 99,5
§ 4120 Sktadki na F.undusz’ P.racy oraz 228,2 223,4 0,0 97.9
Fundusz Solidarnosciowy
Whptaty na Panstwowy Fundusz
§ 4140 | Rehabilitacji Osob 85,3 85,1 0,0 99,8
Niepetnosprawnych
§ 4170 Wynagrodzenia bezosobowe 182,2 174,4 0,0 95,7
§ 4190 Nagrody konkursowe 185,0 145,0 0,0 78,4
§ 4270 | Zakup ustug remontowych 240,6 205,7 0,0 85,5
§4410 | Podréze stuzbowe krajowe 73,2 66,4 0,0 90,7
§ 4430 Rozne optaty i sktadki 37,4 37,4 0,0 100,0
§aaaq | Odpisy nazakladowy fundusz 251,0 249,6 0,0 99,4
Swiadczen socjalnych
§ 4480 Podatek od nieruchomosci 8,6 8,5 0,0 98,8
§ 4520 Optaty na rzecz bUf:lietéw jednostek 146,0 145,3 0,0 99,5
samorzadu terytorialnego
Sktadki d izacji
§4540 | ookt doorganizacy 285,5 284,7 0,0 99,7
miedzynarodowych
§ 4610 .Koszty postep9wan|a sadowego 59,8 39,8 0,0 66,6
i prokuratorskiego
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Kal'

jednostek budzetowych

2021
Plan | kol. (3:2)
Wyszczegdlnienie finansowy Wykonanie W tym wyd'atkl
. niewygasajace
po zmianach
tys. zt %
1 2 3 3a 4
§ 4700 Szkolenla-pracownlkovy nlebe(?lacych 93,0 78.6 0,0 845
cztonkami korpusu stuzby cywilnej
§ 4710 Wp’rat.y na PPK flr'm'nsowane przez 114,0 108,0 0,0 94,7
podmiot zatrudniajgcy
Wydatki majatkowe, w tym: 349,0 324,3 0,0 92,9
§ 6060 Wydatki na zakupy inwestycyjne 349,0 3243 0,0 92,9

Zrédto: Biuro KRRIT

Polityka jakosci

2.43 We wrzesniu 2021 r., po uprzednim przeprowadzeniu auditow wewnetrznych w komdrkach
organizacyjnych Biura KRRiT, odbyt sie audit recertyfikacyjny w zakresie zgodnosci z normga
ISO 9001:2015. Audit, przeprowadzony przez firme zewnetrzng, zakonczyt sie pozytywnym wynikiem.
Nastapito przedtuzenie o kolejne trzy lata waznosci certyfikatu w zakresie:

* Udzielanie koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych.

*  Rozpatrywanie skarg i wnioskow.

* Umarzanie zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych.
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1. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE
| ROZPROWADZANE ORAZ UStUGI VoD

Udzielanie i rozszerzanie koncesji radiowych i telewizyjnych

3.1 W roku sprawozdawczym prace koncesyjne KRRIT dotyczace radiofonii prowadzone byty
w zwigzku z rozstrzygnieciami postepowan, ktére zostaty wszczete na podstawie:

* 1 ogtoszenia opublikowanego w 2018 r,;

* 1 ogtoszenia opublikowanego w 2019 r,;

* 9 ogtoszen Przewodniczgcego KRRIiT, ktore zostaty opublikowane w 2020 r.;
* 13 ogtoszen opublikowanych w 2021 .

W zwigzku z ogtoszeniami opublikowanymi w 2021 r. wptyneto 67 wnioskdw o udzielenie lub
rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych w sposdéb rozsiewczy naziemny.
Wsréd tych wnioskéw 3 dotyczyly postepowan o rozszerzenie koncesji na program radiowy
o mozliwosé rozpowszechniania programu w sposob cyfrowy rozsiewczy naziemny w standardzie DAB+.

Na podstawie uchwat Przewodniczacy KRRIT w 2021 r. wydat 4 decyzje w sprawie udzielenia
nowych koncesji oraz 8 w sprawie rozszerzenia koncesji o nowe stacje nadawcze.

W zatgczniku nr 1 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego w sposdb rozsiewczy naziemny,
prowadzonych w zwigzku z ogtoszeniami Przewodniczgcego KRRiT, rozstrzygnietych uchwatg lub
zakonczonych wydaniem decyzji w 2021 r.

3.2 W 2021 r. Przewodniczacy KRRiT wydat 3 decyzje w zwigzku z wnioskami ztozonymi
w 2020 r. i 2021 r. na ogtoszenia o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie
programow radiowych w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny w standardzie DAB+.

W zatgczniku nr 2 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposob cyfrowy rozsiewczy naziemny w multipleksie
lokalnym DAB+, prowadzonych w zwiqzku z ogtoszeniami Przewodniczqcego KRRIT, rozstrzygnietych
uchwatq lub zakoriczonych wydaniem decyzji w 2021 r.

3.3 Nie pdzniej niz na 12 miesiecy przed datg wygasniecia koncesji, nadawca programu ma
prawo ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres 10 lat (tzw. rekoncesja)”2.

Podczas rozpatrywania wniosku KRRIT ocenia dotychczasowq dziatalno$¢ nadawcy sprawdzajac, czy
nie wystepujg okolicznosci wskazane jako podstawa do cofniecia koncesji.

Do takich okolicznosci nalezg m.in. trwate, nastepujgce przez trzy kolejne miesigce, zaprzestanie
emisji programu, razace naruszanie ustawy lub warunkéw koncesji, upadtos¢ przedsiebiorstwa,
bezposrednie lub posrednie przejecie kontroli nad dziatalnoscig nadawcy przez inng osobe 7.

72 Zgodnie z art. 35a ustawy o radiofonii i telewizji.
73 Por. art. 38 ust.1 i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Postepowanie w zakresie rekoncesji toczy sie z udziatem dotychczasowego nadawcy, bez mozliwosci
przystgpienia do niego innych zainteresowanych. Jesli nadawca w dotychczasowej dziatalnosci nie
naruszyt w razacy sposob prawa, jego wniosek jest rozpatrywany pozytywnie.

W 2021 r. w powyzszym trybie Przewodniczgcy KRRIiT wydat 105 decyzji w sprawie udzielenia
nadawcom naziemnym i satelitarnym koncesji na kolejny okres’.

W zatqczniku nr 3 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

Zmiana technicznych warunkdéw emisji programow (rozpowszechnianie
naziemne)

3.4 Zmiana warunkdw technicznych przeprowadzana jest na wniosek nadawcy i wymaga zmiany
konces;ji, a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej wydanej przez Prezesa UKE. Przewodniczgcy KRRIT,
dziatajagc w porozumieniu z Prezesem UKE, dokonuje zmian technicznych w koncesjach w celu poprawy
jakosci sygnatu lub zwiekszenia obszaru nadawania programu pod warunkiem, ze zmiany te nie maja
negatywnego wptywu na funkcjonowanie innych stagji.

W 2021 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 23 decyzje w sprawie zmian warunkéw technicznych
w radiowych i telewizyjnych koncesjach naziemnych, w wyniku ktérych 13 programéw uzyskato
wiekszy zasieg ludnosciowy.

W wyniku decyzji Komisji Europejskiej cze$¢ pasma obecnie wykorzystywanego przez naziemng
telewizje cyfrowa zostanie przeznaczona na rozwdj telefonii komérkowej w standardzie 5G.
W zwigzku z powyzszym zachodzi konieczno$¢ zwolnienia pasma 700 MHz, uzywanego do tej pory
przez naziemng telewizje cyfrowg, a takze reorganizacji multipleksow (tzw. refarming). Rdwnoczesnie
z tymi dziataniami w roku 2022 nastgpi zmiana standardu nadawania telewizji naziemnej z obecnie
wykorzystywanego DVB-T na nowszy i bardziej efektywny DVB-T2/HEVC.

W zwigzku z powyzszym, po zmianie decyzji rezerwacyjnych przez Prezesa UKE, dokonano réwniez
zmian warunkéw technicznych w koncesjach nadawcdw naziemnej telewizji cyfrowej’.

W zatgczniku nr 4 znajduje sie wykaz koncesji radiowych i telewizyjnych (naziemnych), w ktérych
dokonano zmian technicznych.

W zatqczniku nr 5 znajduje sie wykaz koncesji telewizyjnych naziemnych, w ktorych dokonano zmian
warunkow technicznych zwigzanych z procesem refarmingu.

Satelitarne rozpowszechnianie programow

3.5 W 2021 r. do KRRIiT wptynat 1 wniosek o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programu
telewizyjnego w sposdb rozsiewczy satelitarny. tacznie w 2021 r. KRRIiT wydata 2 koncesje na
rozpowszechnianie programow telewizyjnych w sposéb rozsiewczy satelitarny (w tym jedna na
whniosek ztozony pod koniec 2020 r.)

W zatqgczniku nr 5 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na programy
rozpowszechniane w sposob rozsiewczy satelitarny.

74 Por. takze rozdziat Il pkt 2.9 i nastepne.
75 Por. rozdziat Il pkt 2.33.
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Uchylenie koncesji (rozpowszechnianie satelitarne)

3.6 Na podstawie wnioskéw nadawcow, Przewodniczagcy KRRIiT wydat 3 decyzje o uchyleniu
koncesji na rozpowszechnianie programéw telewizyjnych w sposéb rozsiewczy satelitarny oraz
1 decyzje o uchyleniu koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb analogowy
naziemny.

Powodem wnioskdw o uchylenie decyzji byto zaprzestanie nadawania programu (2 wnioski),
reorganizacja poprzez przeniesienie dziatalnosci nadawczej do spétki kontynuujacej dziatalnos¢
nadawczg na podstawie czeskiej koncesji (1 wniosek), stwierdzenie przez koncesjonariusza braku
srodkéw do uruchomienia emisji programu (1 wniosek).

W zatgczniku nr 7 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie uchylenia na wniosek nadawcy koncesji na
rozpowszechnianie programdéw drogq rozsiewczq satelitarng i naziemnag.

Zmiany programowe w koncesjach naziemnych i satelitarnych

3.7 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kierujg do KRRiT wnioski o dokonanie zmian
w zakresie warunkéw programowych. Najczesciej chodzi o zmiane nazwy programu. Ze wzgledu na
konkursowy charakter postepowania, w wyniku ktdrego udzielono koncesji, w programach
nadawanych za pomocg czestotliwosci naziemnych, zmiany programowe nie powinny w istotny
sposob odbiegad od koncepcji pierwotnie przedstawionej przez nadawce. Ograniczenia te w mniejszym
stopniu dotyczg konces;ji satelitarnych i kablowych.

W 2021 r. KRRIT dokonata zmian programowych w 25 koncesjach nadawcéw naziemnych
i satelitarnych.

W zatqczniku nr 8 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy bqdz
inne zmiany programowe).

Postepowania w sprawie cofniecia lub uchylenia koncesji na
rozpowszechnianie programu

3.8 W 2021 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 4 decyzje w sprawie uchylenia koncesji na
rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego (kablowych).

KRRIT podjeta rowniez decyzje w sprawie cofniecia koncesji Nr 266/K/2015-T na rozpowszechnianie
programu pod nazwa ,tuzyce” w telewizyjnym naziemnym multipleksie lokalnym L1 ze wzgledu na
zaprzestanie nadawania programu.

W zatqczniku nr 9 znajduje sie wykaz wydanych w 2021 r. decyzji w sprawie uchylenia na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.
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Rozktadanie na raty optat koncesyjnych

3.9 Ustawa o radiofonii i telewizji przewiduje mozliwos$¢ wniesienia optaty za udzielenie lub zmiane
koncesji w sposéb ratalny’®. Sposdb wniesienia optaty deklarowany jest we wniosku o udzielenie
lub zmiane koncesji. W 2021 r. na raty roztozone zostaty optaty naliczone w 50 decyzjach
Przewodniczgcego KRRIiT.

Oprdcz tej mozliwosci ustawa o finansach publicznych dopuszcza odroczenie zaptaty, roztozenie na
raty naleznosci z tytutu optaty koncesyjnej lub czesciowe jej umorzenie w przypadkach uzasadnionych
wzgledami spotecznymi lub gospodarczymi’’. Mozliwe jest réwniez umorzenie cato$ci naleznosci
w przypadkach uzasadnionych waznym interesem zobowigzanego lub interesem publicznym.
W 2021 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 15 decyzji o udzieleniu ulgi w sptacie optaty koncesyjnej
(2 postepowania o udzielenie ulgi zostaty rozstrzygniete uchwatg KRRIiT, na podstawie ktérej decyzje
zostaty wydane na poczatku 2022 r.).

W zatqczniku nr 10 znajduje sie wykaz podmiotdw, ktédrym roztozono na raty naleznosc¢ wynikajgcg
z decyzji o udzieleniu lub zmianie koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji).

W zatqczniku nr 11 znajduje sie wykaz postepowarn w sprawie ulg stosowanych na podstawie ustawy
o finansach publicznych zakoriczonych w 2021 r. uchwatg lub decyzjq.

Programy w sieciach kablowych

3.10 W 2021 r. wptyneto 11 wnioskéw o udzielenie nowych koncesji oraz 11 wnioskéw
o rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych.
Przewodniczacy KRRiT wydat 13 koncesji na rozpowszechnianie programow telewizyjnych w sieciach
telekomunikacyjnych (10 nowych koncesji i 3 koncesje na kolejny okres). Ponadto pozostawit
3 wnioski o udzielenie lub zmiane koncesji bez rozpoznania, umorzyt 1 postepowanie prowadzone
na podstawie wniosku o zmiane koncesji, wydat 1 decyzje o odmowie udzielenia konces;ji,
1 postanowienie o odmowie wszczecia postepowania o udzielenie koncesji podmiotowi
nieposiadajgcemu osobowosci prawne;.

Wsrdd nowych koncesjonariuszy jest 5 spotek prawa handlowego, 2 osoby fizyczne i 1 fundacja.
Sposréd wydanych koncesji 5 realizuje uniwersalny charakter programu, 2 wyspecjalizowany
informacyjno-publicystyczny, po jednej program wyspecjalizowany dotyczacy sportéw elektronicznych,
muzyczno - kulturalny oraz spoteczno — religijny.

W nowych koncesjach udzielonych w 2021 r. $redni minimalny czas rozpowszechniania programu
to codziennie 12 godzin na dobe, minimalny czas to 1 godzina na dobe, a maksymalny czas to
codziennie 24 godziny na dobe.

W zatqczniku nr 12 znajduje sie wykaz nowych, wydanych w 2021 r. koncesji na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

76 por. art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji.
77 Por. art. 64 ust.1 pkt 2 ustawy z 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.
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W zatqczniku nr 13 znajduje sie wykaz wydanych w 2021 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatgczniku nr 14 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2021 r. w sprawie zmian na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatgczniku nr 15 znajduje sie wykaz wydanych w 2021 r. powiadomien w sprawie pozostawienia
wnioskow o udzielenie/zmiany koncesji na rozpowszechnianie programoéw w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego bez rozpoznania z powodu nieuzupetnienia brakéw

Rejestr programow telewizyjnych

3.11 Do Przewodniczagcego KRRIiT wptynety 364 zgtoszenia o wpis do rejestru programow
telewizyjnych, rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym i programéw
rozprowadzanych (351 zgtoszern w zakresie rozprowadzania programow i 13 zgtoszen programoéw
telewizyjnych rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym).

Przewodniczacy KRRIiT wydat 259 postanowien o wpisie do rejestru programéw. Ponadto wydat
13 postanowien o zmianach w rejestrze, 5 powiadomien o pozostawieniu bez rozpoznania zgtoszen
0 wpis programéw do rejestru programdéw rozprowadzanych ze wzgledu na nieuzupetnienie brakéw,
6 postanowien o zaniechaniu wpisu do rejestru programéw rozprowadzanych ze wzgledu na brak
whiesienia wymaganej optaty za rejestracje.

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programdéw rozpowszechnianych w sposdb
satelitarny lub w sieciach telekomunikacyjnych, w tym w jezyku polskim okoto 200 programow.

Must carry/Must offer’®

3.12 Zasada must carry/must offer zaktada, ze operator rozprowadzajgcy programy telewizyjne
musi wtgczaé do swojej oferty kanaty: TVP1, TVP2, Polsat, TVN, TV4, TV Puls i regionalng antene TVP.
Ten zestaw programdw tworzy zasade must carry 7°,

Nadawcy tych programdw nie mogg odmowié¢ zgody na udostepnienie sygnatu, ani uzalezniac
swojej zgody od wnoszenia jakiegokolwiek wynagrodzenia. To wtasnie jest zasada must offer.
Realizacja obowigzku udostepnienia programu, oceniana jest przez KRRIiT z uwzglednieniem zasady,
iz nikt nie moze przenies¢ na drugg osobe wiecej praw, anizeli sam posiada.

Zgodnie z art. 43. ust. 3 ustawy w 2021 r. Przewodniczacy KRRIiT przeprowadzit ocene realizacji
obowigzku rozprowadzania wymienionych programéw. Ocene przeprowadza sie nie rzadziej niz raz
na dwa lata, kierujgc sie interesem spotecznym w zakresie dostarczania informacji, udostepniania

78 Zasada must carry/must offer opisana zostata w art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.

W Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017-2022, KRRIT traktuje zasade must carry/must offer jako instrument ochrony
pluralizmu.

79 Chodzi o programy koncesjonowane, rozpowszechniane w dniu wejscia w zycie ustawy z 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu
naziemnej telewizji cyfrowej.
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débr kultury i sztuki, utatwiania korzystania z oswiaty, sportu i dorobku nauki i upowszechniania
edukacji obywatelskiej. Przeglady sa przeprowadzane poczawszy od 2011 r.%,

3.13 W ramach implementacji tzw. dyrektywy o ustudze powszechnej® do ustawy o radiofonii
i telewizji zostaty wprowadzone przepisy zawarte w art. 43 i 43a.

Zgodnie z dyrektywa o ustudze powszechnej:

* panstwa cztonkowskie, zwtaszcza wtedy, gdy dla znacznej liczby uzytkownikéw, sieci tgcznosci
elektronicznej, wykorzystywane do rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych,
sg gtdwnym sposobem odbierania tych programdéw, moga naktadaé na przedsiebiorstwa,
ktére podlegajg ich jurysdykcji, uzasadnione obowigzki transmisji obowigzkowej, czyli
nadawania okreslonych programoéw oraz ustug, zwtaszcza ustug utatwiajgcych odbiér osobom
niepetnosprawnym;

* obowigzki te panstwa naktadajg w sposdb proporcjonalny i przejrzysty oraz tylko wtedy, gdy
sg one niezbedne do realizacji celéw wyraznie okreslonych i lezacych w interesie ogélnym.

3.14 Na implementacje do prawa polskiego czekajg przepisy dyrektywy Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2018/1972 z 11 grudnia 2018 r. ustanawiajgcej Europejski kodeks tgcznosci elektronicznej,
ktorego elementem sg przepisy dotyczgce transmisji obowigzkowej.

W zakresie transmisji obowigzkowej dyrektywa m.in. wskazuje, ze Pafistwa cztonkowskie powinny
mie¢ mozliwos¢ naktadania proporcjonalnych zobowigzan do transmisji obowigzkowe;j (,,must carry”)
na przedsiebiorstwa podlegajgce ich jurysdykcji, w interesie uzasadnionym wzgledami polityki
publicznej. Takie obowigzki powinny byé naktadane tam, gdzie sg one konieczne do osiggniecia celéw
wynikajacych z interesu ogétu, wyraznie okreslonych przez panstwa cztonkowskie zgodnie z prawem
Unii oraz powinny one byc¢ proporcjonalne i przejrzyste.

Dyrektywa przewiduje, ze do sieci i ustug tacznosci elektronicznej, uzywanych do rozpowszechniania
programow radiowych lub telewizyjnych, zalicza sie sieci nadawcze kablowe, IPTV, satelitarne
i naziemne. Mozna réwniez do nich zaliczy¢ inne sieci o tyle, o ile znaczaca liczba uzytkownikow
koncowych uzywa takich sieci jako swojego gtdwnego sposobu odbioru programoéw radiowych czy
telewizyjnych.

W art. 114 dyrektywy uregulowana zostata transmisja obowigzkowa. Panstwa cztonkowskie
moga naktada¢ uzasadnione obowigzki dotyczgce transmisji obowigzkowej zwigzane z nadawaniem
programow radiowych i telewizyjnych oraz powigzanych ustug uzupetniajgcych, w szczegdlnosci
ustug utatwiajgcych odpowiedni dostep uzytkownikom z niepetnosprawnosciami i zapewniajgcych
dane wspierajgce ustugi telewizji hybrydowej i elektroniczne przewodniki po programach, na
przedsiebiorstwa, ktdre podlegajg ich jurysdykcji i udostepniajg sieci i $wiadczg ustugi tgcznosci
elektronicznej wykorzystywane do rozpowszechniania wsrdd ogdtu obywateli kanatéw radiowych lub
telewizyjnych, w przypadku gdy dla znacznej liczby uzytkownikéw korcowych takie sieci i ustugi sg
gtéwnym sposobem odbierania tych kanatéw.

3.15 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w stanowisku z 17 listopada 2011 r. stwierdzita, ze
TVP 1, TVP 2, regionalny program telewizyjny rozpowszechniany przez Telewizje Polskay, a takze

80 Por. https://www.gov.pl/web/krrit/ocena-realizacji-obowiazku-wynikajacego-z-art-43-ust-1-ustawy-o-rtv).
81 por. art. 31 dyrektywy 2002/22/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 7 marca 2002 r. w sprawie ustugi powszechnej
i zwigzanych z sieciami i ustugami tgcznosci elektronicznej praw uzytkownikow.
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programy: Polsat, TVN, TV4 i PULS, powinny by¢ dostepne w kazdym pakiecie oferowanym przez
operatora. Nie jest konieczne umieszczanie wymienionych programoéow w pakietach drozszych lub
pakietach tematycznych typu ,premium”, jezeli mozliwos¢ nabycia tych pakietéw, jest uzalezniona
przez operatora od wczesniejszego zakupu przez abonenta pakietu tafnszego, ktdry zawiera programy
wymienione w ustawie.

Kwestie te zostaty ponownie przedstawione w stanowisku z 22 maja 2018 r. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji wowczas podkreslita, ze nadawca, ktory rozpowszechnia program wymieniony
w ustawie ®, nie moze odmdwic operatorowi rozprowadzajgcemu program w sieci telekomunikacyijnej,
zgody na rozprowadzanie tego programu, ani tez nie moze uzalezni¢ udzielenia takiej zgody od
uiszczania jakiegokolwiek wynagrodzenia, w tym w szczegdlnosci z tytutu udzielenia licencji za
korzystanie z nadania. Niezastosowanie sie w tym zakresie do wezwania Przewodniczgcego KRRiT
skutkowaé bedzie natozeniem kary pienieznej .

W ocenie KRRIT dla rozpoczecia rozprowadzania programoéw, w zgodzie z przepisami ustawy
o radiofonii i telewizji oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, konieczne jest uzyskanie
stosowne] akceptacji ze strony nadawcy. Poglad ten znajduje potwierdzenie w doktrynie®.
Rozpowszechnianie cudzego nadania bez uprawnienia albo wbrew jego warunkom stanowi czyn
zabroniony, ktéry podlega penalizacji . Na gruncie ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych
pojecie rozprowadzania mieéci sie bowiem w definicji rozpowszechniania .

3.16 W Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podkreslita,
ze jednym z celéw ochrony pluralizmu jest uporzgdkowanie zasady must-carry/must-offer
z uwzglednieniem wszystkich nadawcdw naziemnych multiplekséw cyfrowych, ze wzgledu na fakt,
ze ich programy powinny, bez utrudnien zwigzanych z dostosowaniem technicznym, dociera¢ do
wszystkich odbiorcow, takze tych, ktérzy korzystajg z ptatnej telewizji satelitarnej lub kablowej.

Zdaniem KRRiT: nadawcy w naziemnej telewizji cyfrowej docierajg do widzow z wykorzystaniem
narodowych zasobdw czestotliwosci, dlatego tez udostepnienie przez nich programdéw operatorom
ptatnej telewizji, powinno pozostac¢ obowigzkowe i nieodptatne. Dla rownowagi ekonomicznej musi

82 Na mocy art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji operator rozprowadzajacy program, z wytgczeniem podmiotu
rozprowadzajgcego program w sposdb cyfrowy droga rozsiewczg naziemna w multipleksie, jest obowigzany do
rozprowadzania programow Telewizja Polska |, Telewizja Polska Il i jednego regionalnego programu telewizyjnego
rozpowszechnianego przez Telewizje Polska S.A. oraz programdw rozpowszechnianych w dniu wejscia w zycie ustawy
z 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej (Dz. U. z 2016 r. poz. 649) na podstawie koncesji na
rozpowszechnianie tych programéw w sposéb analogowy drogg rozsiewcza naziemnga przez Telewizje Polsat S.A., TVN S.A,,
Polskie Media S.A., Telewizje Puls Sp. z 0.0. W przypadku operatora rozprowadzajgcego programy w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego, obowigzek rozprowadzania regionalnego programu telewizyjnego dotyczy regionalnego programu
telewizyjnego wtasciwego dla danego obszaru.

83 Por. art. 53 ustawy o radiofonii i telewizji.

84 Por. St. Pigtek (red.) Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz. Warszawa 2014 — ,, Uprawnienie do dysponowania sygnatem
w celu rozprowadzania nie powstaje z mocy prawa, lecz musi byc¢ udzielone przez nadawce.”

85 Por. art. 116 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych

8 Por, Barta Janusz (red.), Markiewicz Ryszard (red.), Czajkowska-Dabrowska Monika, Cwigkalski Zbigniew, Felchner Krzysztof,
Traple Elzbieta. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz - ,,Rozpowszechnieniem bedzie zatem przedstawienie utworu,
jego nadanie lub artystyczne wykonanie w taki sposéb, ze moze sie z nim zapoznac blizej nieokreslona liczba oséb (np. przez
emisje radiowq, w tym przez radiowezet lokalny, emisje telewizyjng, w tym przez sie¢ kablowq lub przekaz satelitarny, Internet,
koncert, wystep, wystgpienie, przedstawienie, referat, wystawe, plakatowanie, okazywanie, rozdawanie lub rozsytanie ulotek,
przedstawienie projektu architektonicznego lub graficznego). Rozpowszechnia¢ mozna zaréwno w sposéb bezprzewodowy,
jak i w sposob przewodowy.”

47



|< 21I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

zostac takze zachowany obowigzek operatoréw do rozprowadzania tych programow bez opfat ze
strony nadawcow.

KRRIT podkreslita, ze ze wzgledu na wysoki poziom konkurencji oraz tendencje sektora telewizyjnego
do koncentracji, w szczegdlnosci poprzez tgczenie funkcji operatora i nadawcy, KRRIT dostrzega takze
problem kolejnosci rozprowadzania programdw. Zdaniem KRRIT wszystkie programy objete zasadg
must-carry/must-offer powinny znajdowac sie w podstawowych pakietach operatoréw, w kolejnosci
umieszczania ich w naziemnych multipleksach cyfrowych.

Zaznaczono réwniez, ze zasada must-carry/must-offer moze zostaé¢ uzupetniona zasadg
findability, oznaczajgcqg zdolnos¢ do bycia odnalezionym, poprzez odpowiedniq ekspozycje programow
w elektronicznym przewodniku po programach (EPG)¥” oraz poprzez systemy wyszukiwania na stronach
internetowych.

3.17 W 2020 r. Przewodniczgcy KRRIT podtrzymywat stanowisko wyrazone w Strategii regulacyjnej
na lata 2017-2022 zaréwno w ramach prac prowadzonych przez Ministra Kultury Dziedzictwa
Narodowego nad implementacjg dyrektywy o ustugach audiowizualnych, jak i prac nad tzw. ustawg
czyszczgcg, czyli nowelizacjg ustawy o radiofonii i telewizji.

W propozycjach tych przewidziane zostato natozenie na operatora rozprowadzajgcego programy,
obowigzku rozprowadzania wszystkich programow telewizyjnych, rozpowszechnianych w sposdéb
cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng w multipleksach o zasiegu ogélnokrajowym. Z obowigzku
wytaczone bytyby podmioty rozprowadzajgce program w sposdb cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng
w multipleksie. Operator bytby takie zobowigzany do umieszczania programoéw telewizyjnych
w elektronicznym przewodniku po programach.

3.18 Pomimo orzecznictwa Naczelnego Sadu Administracyjnego oraz Trybunatu Sprawiedliwosci
Unii Europejskiej (TSUE), dla nadawcow objetych obowigzkiem must offer nadal problematyczne jest
udostepnianie programéw operatorom rozprowadzajgcym programy w ramach ustug swiadczonych
w Internecie (tzw. OTT).

Ustawodawca, prowadzac prace legislacyjne w 2011 r., w uzasadnieniu do ustawy wskazat, iz
Z uwagi na pojawienie sie nowych sposobdéw odbioru telewizji (np. IPTV, Internet TV), konieczne stato
sie objecie obowigzkiem must carry nie tylko operatoréw sieci kablowych i platform satelitarnych, ale
takze pozostatych podmiotéw rozprowadzajgcych program w sieciach telekomunikacyjnych.

3.19 W zwigzku z problemami zwigzanymi z realizacjg ustawowych obowigzkdéw, zgtaszanymi przez
operatordw, ktdérzy wykorzystujg do swiadczenia ustug Internet, KRRiT w 2021 r. wydata kolejne
stanowisko regulacyjne.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji w stanowisku z 27 stycznia 2021 r. podkreslita, ze celem regulacji
w zakresie must carry i must offer, jest powszechny i niepodlegajgcy ograniczeniom spoteczny interes
w dostepie do programow telewizyjnych wskazanych przez ustawodawce. Z tego wzgledu programy te
bez utrudnien zwigzanych z dostosowaniem technicznym, muszg dociera¢ do wszystkich odbiorcow.

KRRIT przypomniata, ze zgodnie z orzecznictwem sgdowym?® granice danej sprawy wyznaczaja
przepisy ustawy. Sady zas$ stwierdzajg, iz wykracza poza granice sprawy administracyjnej wyznaczonej

87 EPG - Electronic Program Guide.
88 por. wyrok Naczelnego Sagdu Administracyjnego z 17 grudnia 2020 r. ( sygn. akt Il GSK 1283/19, a takze Il GSK 1375/19).
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tymi przepisami, ocena stosunkoéw o charakterze cywilnoprawnym, w tym w zakresie praw autorskich
i licencji przystugujgcych do rozpowszechnianych i rozprowadzanych programdéw. Dlatego umowy
regulujgce stosunki w zakresie tych praw pozostajg bez wpfywu na uprawnienia i obowigzki
wynikajgce z art. 43 i 43a u.r.t.

Uprawnienia wynikajgce z prawa autorskiego, powinny zatem by¢ wykonywane w sposéb
umozliwiajgcy realizacje zasady must carry/must offer. Warunkowanie zawarcia umowy na
rozprowadzanie programu od uzyskania wynagrodzenia z tytutu udzielenia zgody na korzystanie
z praw zwigzanych z przynaleznymi nadawcy utworami oraz artystycznymi wykonaniami,
prowadzitoby do obejscia przez nadawcow przepiséw z art. 43 ust. 2 ustawy.

KRRIT zwrdcita uwage, iz mozliwoé¢ naruszenia integralnosci ustugi medialnej®, na przyktad
w zakresie umieszczania reklam w technologii DAI®°, wymaga zgody dostawcy ustug medialnych, a jej
wyrazenie powinno byé niezalezne od zgody na rozprowadzanie programu?l. Zatem zgoda nadawcy
programu nie moze by¢ uzalezniana od zaaprobowania przez operatora jego warunkdw w zakresie
zmiany, czy modyfikacji ustugi medialnej, jak rdwniez innych naruszen jej integralnosci. Kwestie te
powinny by¢ uregulowane odrebng umowa. Zawarcie umowy stanowi kwestie wtérng do mozliwosci
wkraczania podmiotdw trzecich w integralnos¢ ustugi medialnej. Nie moze to by¢ warunkiem
udzielenia zgody na rozprowadzanie programu wymienionego w ustawie o radiofonii i telewizji.

W ocenie KRRIT przepisy nie wskazujg na mozliwos$¢ uzalezniania wyrazenia zgody przez
nadawce na rozprowadzenie programu od skorzystania przez operatora z systemu dystrybucyjnego
tzw. CDN nadawcy. Dostarczanie sygnatu bezposrednio do abonentéw z wykorzystaniem systemu
dystrybucyjnego oraz infrastruktury dystrybucyjnej (CDN%2) nadawcy programu lub podmiotu
trzeciego wskazanego przez nadawce, nie moze zosta uznane za rozprowadzanie programu
przez operatora®. Rozprowadzanie polega na przejeciu rozpowszechnionego programu, a nastepnie
jego wtérnym rozpowszechnieniu. W ocenie KRRIT w omawianej sytuacji program bytby dostarczany
przez nadawce bezposrednio do abonentdw operatora, zatem program bytby udostepniany
bezposrednio abonentom, a nie operatorowi, zas operator nie rozprowadzatby programu, do czego
jest zobowigzany przepisami ustawy.

Analogicznie, operator udostepniajgcy adres URL®* ze strumieniem treéci nie rozprowadza
programu, gdyz jego rola sprowadza sie do weryfikacji uprawnienn abonentéw oraz wskazania im
miejsca (adresu) w Internecie, pod ktdrym dostepny jest wybrany program.

3.20 W ramach prac nad nowelizacjg ustawy o radiofonii i telewizji, prowadzonych przez
MKiDN, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji wielokrotnie wskazywata, iz ze wzgledu na tendencje
do koncentracji m.in. poprzez faczenie funkcji operatora i nadawcy, obserwuje sie wiele negatywnych
zjawisk w dostepie do ustug ptatnej telewizji. Nastepuje przede wszystkim réznicowanie stawek za
programy oferowane operatorom do rozprowadzania. Ma tez miejsce praktyka wykorzystywania

89 Por. art. 44b ust. 1i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

%0 DAI - dynamiczne wstawianie reklam (Dynamic Ad Insertion), czyli technologia, ktéra pozwala wyswietlaé¢ reklamy
w linearnych transmisjach na zywo i tresciach wideo na zadanie.

91 Por. art. 43 ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji.

92CDN (content delivery network) — rozproszona sie¢ serwerdw, ktére pozwalajg dostarcza¢ uzytkownikom zawartosé
internetowa.

93 Por. w rozumieniu art. 4 pkt 8 ustawy o radiofonii i telewizji.

9 Adres URL — (Uniform Resource Locator), czyli okreslony format adresowania w Internecie. Najczesciej adresem URL
nazywa sg strony www.

49



|< 21I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

przez nadawcéw monopolistycznej pozycji poprzez zmuszanie operatoréw do zakupu pakietow
programow, bez mozliwosci zakupu pojedynczych programow z oferty danego nadawcy.

KRRIiT wskazata takze na brak réwnorzednych i sprawiedliwych ram wspdtpracy pomiedzy
operatorami a nadawcami, co niekorzystnie wptywa na warunki prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej. Informowaliémy o coraz czestszym zjawisku arbitralnego narzucania cen za oferowane
programy, bez uwzgledniania interesdow kontrahentéw, a zwtaszcza odbiorcow.

W propozycjach nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, przekazanych do MKIiDN,
Przewodniczacy KRRIiT przedstawit rozwigzania, ktére majg na celu ograniczenie, a nawet
uniemozliwienie dziatan dyskryminacyjnych wobec podmiotéw mniejszych i stabszych ekonomicznie,
dziatajgcych na rynku z ofertg dostepu do ptatnej telewizji.
Audiowizualne ustugi medialne na zadanie (VoD) %

3.21 Do konca 2021 r. KRRiT zidentyfikowata 126 audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie,
Swiadczonych przez 89 podmiotéw. ldentyfikacja dostawcédw audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie polega m.in. na sprawdzeniu, czy ustuga nie podlega wytgczeniu ustawowemu, a dostawca
ustugi medialnej ustanowiony jest na terytorium Polski i Swiadczy ustuge w ramach dziatalnosci
gospodarcze;.

Podmioty swiadczgce audiowizualne ustugi medialne na zgdanie sg zobowigzane do corocznego
sktadania sprawozdania z wykonania swoich obowigzkdw, m.in. w zakresie ochrony matoletnich
oraz przestrzegania kwot programowych %,

Ustawa nakfada na podmiot dostarczajgcy audiowizualng ustuge medialng na zagdanie obowigzek
dokonania zgtoszenia o wpis do wykazu prowadzonego przez Przewodniczagcego Krajowej Rady
w systemie teleinformatycznym, zapewniajgcym bezpieczenstwo danych osobowych w nim
przetwarzanych zgodnie z zasadg integralnosci i poufnosci nie pdzniej niz 14 dni przed dniem
rozpoczecia jej udostepniania publicznego?’.

W ustawowym terminie do 31 marca, sprawozdania za 2021 rok ztozyto 55 podmiotdw,
Swiadczgcych 90 ustug VoD, za$ 16 podmiotdw przekazato sprawozdania po terminie. Wszystkie
zobowigzane podmioty nadestaty sprawozdania po otrzymaniu wezwania Przewodniczgcego KRRiT.

95Za audiowizualne ustugi medialne na zagdanie uznaje sie tylko te, ktdre spetniajg przestanki z art. 4 pkt 6a ustawy o radiofonii
i telewizji: ustuga jest Swiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej, polega na publicznym
udostepnianiu audycji audiowizualnych na podstawie katalogu, ktéry jest ustalony przez podmiot dostarczajacy ustuge.

% Por. art. 47e oraz f ustawy o radiofonii i telewizji.

97 Por. art. 47ca ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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IV. KONTROLA NADAWCOW i DOSTAWCOW VoD

4.1 Przeprowadzajac kontrole wypetniania przez nadawcédw obowigzkéw wynikajgcych z ustawy
o radiofonii i telewizji, rozporzadzen wykonawczych oraz warunkéw koncesyjnych, Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji kierowata sie troskg o odbiorcéw programoéw, w szczegdlnos$ci oséb matoletnich
oraz z dysfunkcjami stuchu lub wzroku. Kontrole byly przeprowadzane wszechstronnie
i wielowymiarowo. Analizom poddawano tresé audycji emitowanych w poszczegdlnych programach
oraz przekazy handlowe.

Kontrola koncesjonowanych programow radiowych

4.2 Planowemu monitoringowi pod katem wypetniania warunkédw koncesyjnych poddano
46 programoéw, dla ktdrych koncesje wygasaty w latach 2021-2023, w tym:

* 309 programoéw lokalnych, zsieciowanych: ESKA Betchatdw, Eska Biatystok, ESKA Elblag,
ESKA Gorzéw, ESKA Itawa, ESKA Kielce, ESKA Leszno, Eska Matopolska, ESKA Pita,
ESKA Poznan, ESKA Przemysl, ESKA Tarnéw, ESKA Warszawa, ESKA Wroctaw, ESKA Zielona Goéra,
Meloradio 103,9, Radio POGODA 102,4 FM, Radio POGODA 103,4 FM, Radio POGODA
104,1 FM, RMF MAXXX, RMF MAXXX - OPOLE, RMF MAXXX - Pita, Rock Radio 103,8 FM,
Super Nova Szczecin, Ztote Przeboje 101 FM, Ztote Przeboje 91,8 FM, Ztote Przeboje ECHO,
Ztote Przeboje Karolina 91,2 FM, Ztote Przeboje na Fali 89,8 FM, Ztote Przeboje O’LE 92,8 FM;

* 2 diecezjalne programy lokalne, spoteczno-religijne: EMAUS - Katolickie Radio Poznan,
Radio eM Kielce;

* 9 programéw lokalnych: Muzyczne Radio, Radio ELKA Gtogéw, Radio GRA Wroctaw,
Radio KASZEBE, Radio Nysa FM, Radio OKO, Radio Parada, Radio PARK, Radio Sochaczew;

* 3 programy akademickie: Akademickie Radio Centrum (Lublin), Akademickie Radio Kampus,
Radio AFERA;

* 1 program ponadregionalny: muzo.fm.

Z wyjatkiem dziesieciu programéw, w pozostatych nadawcy przestrzegali obowigzki programowe
okreslone w koncesjach. Wsrdd naruszen stwierdzono:

e nizszy udziat tematyki lokalnej w programach: Radio Gra Wroctaw, Radio KASZEBE,
Radio OKO, Radio Nysa FM, Ztote Przeboje O’LE 92,8 FM, Radio PARADA;

* brak tematyki lokalnej oraz niewypetnianie obowigzku oznaczenia programu nazwg zgodna
z koncesja: Radio ELKA Gtogdw;

*  za niski udziat audycji stownych oraz tematyki lokalnej: Muzyczne Radio;

* niewypetfnianie obowigzku oznaczenia programu nazwga zgodng z koncesjg oraz warunkow
koncesyjnych odnoszacych sie do udziatu audycji stownych dotyczacych srodowiska
akademickiego: Akademickie Radio Centrum z Lublina;

* niewypetnianie warunkdéw koncesji w zakresie oznaczenia programu nazwa zgodng z koncesja:
EMAUS - Katolickie Radio Poznan.

Nadawcy, w programach ktérych wystgpity naruszenia wymienionych warunkéw koncesyjnych,
zostali przez Przewodniczacego KRRIiT wezwani do udzielenia wyjasnien. Jako przyczyne odstepstw
od warunkdéw koncesji najczesciej wskazywano pandemie COVID-19, w wyniku ktérej nadawcy
zmuszeni byli do modyfikowania tzw. ramdéwek programowych, wprowadzania zmian w pracy redakcji,
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rezygnowania z obecnosci gosci w studiu. Ponadto pandemia ograniczyta w programach liczbe relacji
z lokalnych wydarzen kulturalnych, sportowych czy politycznych, poniewaz obowigzywaty zakazy
organizowania zgromadzen i wydarzen o charakterze publicznym.

Piosenki w jezyku polskim w programach radiowych®

4.3 Kontrola 333 programoéw radiowych przeprowadzana byfta na podstawie comiesiecznych
sprawozdan nadawcéw. Utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty $rednio 41,7% czasu
nadawania utworéw stowno-muzycznych (o 0,6 pkt. proc. wiecej niz przed rokiem), z czego 68,9%
w godzinach 5:00-24:00. Srednio udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim w programach
radiowych byt o 8,7 pkt. proc. wiekszy od minimum okreslonego w ustawie.

W programach nadawanych w sieci SuperNova stuchacze mogli ustyszeé¢ wytgcznie piosenki
w jezyku polskim. Sposrdd pozostatych programdw, szczegdlnie wysoki ich odsetek cechowat programy
nadawane pod markg Radio Pogoda (74,3%) oraz programy spoteczno-religijne niezrzeszone w sieci
Plus (56,4%). Z ustawowej mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utworéw wykonywanych
przez debiutantéw, podobnie jak w poprzednim okresie sprawozdawczym, skorzystali nadawcy okoto
52% wszystkich programoéw radiowych.

Naruszenia przepisow wystgpity sporadycznie: w dwdch programach odnotowano udziat piosenek
wykonywanych w jezyku polskim mniejszy niz 33%. W Programie 3 Polskiego Radia udziat tych
utwordw byt na poziomie: 28% w styczniu, 24% w lutym, 28% w marcu. Nadawca zostat wezwany do
ztozenia wyjasnien i dostosowania programu do obowigzujgcych przepisdw. W kolejnych miesigcach
nie odnotowano juz odstepstw w tym zakresie. W programie Radio Doxa udziat utworéw stowno-
muzycznych, wykonywanych w jezyku polskim w lipcu wynidst 30%, w nastepnych miesigcach
nadawca realizowat wymagany poziom. W trzech programach odnotowano nizszy niz 60% udziat
piosenek w jezyku polskim, nadawanych w porze dziennej od 5:00 do 24:00. W Radiu Kotobrzeg we
wrzeéniu wynidst on 59%, Radiu Nysa w pazdzierniku 59%, Radiu Doxa w lutym i wrzesniu byto to 55%.

%8 Nadawcy programéw radiowych zobowigzani sa do przeznaczania co najmniej 33% miesiecznego czasu nadawania
utworéw stowno-muzycznych (piosenek) w programie na piosenki wykonywane w jezyku polskim, z czego co najmniej 60%
musi by¢ nadane w godzinach 5:00 — 24:00 (art. 15 ust. 2). W porze dziennej, w godzinach 5:00-24:00, czas nadawania
utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim przez debiutanta liczony jest podwdjnie (art. 15 ust. 2a).
Niektdrzy nadawcy, zgodnie z rozporzadzeniem z 6 grudnia 2012 r. wydanym przez KRRiT, moga korzystac z ulg polegajacych
na obnizeniu udziatu piosenek wykonywanych w jezyku polskim. Z ulg w tym zakresie skorzystali nadawcy wyspecjalizowanych
programéw muzycznych, w ktdrych muzyka powazna albo muzyka jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu nadawania muzyki
w programie (Program 2 PR SA, Chilli Zet). Z obnizenia wymaganego udziatu polskiej piosenki w programach radiowych moga
korzysta¢ tez nadawcy programéw przeznaczonych dla mniejszosci narodowej lub etnicznej oraz spotecznosci postugujacej
sie jezykiem regionalnym (Biatoruskie Radio Racja i Radio Lem).
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Tabelanr5 Realizacja kwot nadawania piosenek w jezyku polskim na przyktadzie grup
programow radiowych

Sredni Uf:lzia’f Pi?senek wjgzyku w tym udziat w godz.
B [T polslflm wsrod wszystkich 5:00-24:00
utworéw s’fo.wno—muzycznych (min. 60%).
(min. 33%)

Wszystkie programy 41,7% 68,9%
programy Polskiego Radia 52,9% 76,2%
EggfséLizﬁ)v:va;ne, komercyjne programy 34,9% 64,9%
programy ponadregionalne 44,8% 66,2%
rozgtosnie regionalne radia publicznego 40,9% 71,1%
programy miejskie radia publicznego 37,1% 72,6%
Radio Plus 34,2% 60,7%
Ztote Przeboje 38,0% 61,6%
Radio Pogoda 74,3% 74,1%
Meloradio 32,7% 67,4%
Rock Radio 35,8% 61,1%
RMF Maxxx 37,4% 63,0%
Eska 42,7% 67,7%
Radio Fama 34,9% 63,5%
SuperNova 100,0% -

programy akademickie 40,5% 71,2%
C weaczentem programew  siec Plus) 56.4% 2%
niezrzeszone programy lokalne 41,6% 71,8%
Polskie Fale Srednie 34,6% 100,0%

Zrédto: Biuro KRRIiT

Kontrola koncesjonowanych programoéw telewizyjnych

4.4 Podczas kontroli koncesjonowanych programoéw telewizyjnych zmonitorowano tygodniowe
préby programéw 10 stacji: Polo TV, Kino Polska Muzyka, Canal+ Seriale, Canal+ Film, Canal+ Premium,
Fokus TV, Stopklatka, Polsat 2, Polsat, TVN. Kontrola zostata przeprowadzona pod katem realizowania
programowych warunkéw koncesyjnych.

Zgodnie z warunkami koncesyjnymi tworzone byto osiem programéw: Polo TV, Kino Polska Muzyka,
Canal + Seriale, Canal + Film, Canal + Premium, Fokus TV, Stopklatka i TVN. W pozostatych dwdch
programach stwierdzono odstepstwa od niektérych warunkdw programowych. W programie Polsat 2
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stwierdzono nizszy od ustalonego w koncesji udziat audycji edukacyjno-poradniczych w tygodniowym
czasie nadawania programu (o 0,6 pkt. proc.). W programie Polsat udziat audycji edukacyjnych
i poradniczych byt mniejszy od zadeklarowanego o 34 minuty i wynidst 3,26% tygodniowego czasu
trwania programu (czyli 5 godzin i 26 minut czasu trwania tego rodzaju audycji).

Nadawcy nierealizujgcy wymienionych warunkéw koncesyjnych zostali wezwani przez
Przewodniczgcego KRRiT do ztozenia wyjasnien i dostosowania programu do warunkéw koncesji.

Kontrola programéw oddziatéw terenowych TVP SA

4.5 W 2021 r. poprzez monitoring przeprowadzona zostata dwukrotna analiza wszystkich
16 programow regionalnych oddziatéw terenowych TVP SA. Podczas analiz kontrolowano stopien
realizacji planéw programowych uzgodnionych z KRRIiT.

Monitoringiem objeto tygodniowe proby programoéw z okresu 15-21 marca oraz 1-7 wrzesnia 2021 r.
W kazdej probie monitorowano po okofo 42 godziny programu z uwzglednieniem nastepujacych
wskaznikow:

* zgodnos¢ struktury gatunkowej programu oraz udziat poszczegdlnych kategorii audycji
z wielko$ciami podanymi przez spétke w uzgodnionym planie;

* udziat tematyki regionalnej stwierdzony na podstawie monitoringu w poréwnaniu do
deklaracji znajdujgcej sie w planie;

*  obecnosé w programach audycji planowanych i nieplanowanych.

Dodatkowo w wyniku monitoringu opisano obecnos¢ tematyki regionalnej w poszczegdlnych
programach w podziale na edukacje krajobrazowo-turystyczna, edukacje historyczng oraz kulture
w danym regionie. Udziat tresci regionalnych w ofercie oddziatéw regionalnych TVP wynosit w marcu
67% zas we wrzesniu 65% tygodniowego czasu emisji programow, a udziat powtdrek 19% w marcu
i 17% we wrzesniu. Niekiedy zauwazalne byto przeszacowanie przez nadawce udziatu tematyki
regionalnej, na przyktad TVP3 Biatystok i TVP3 Gorzow, w ktérych zaplanowano udziat tematyki
regionalnej powyzej 70%, za$ najwyzsza zrealizowana i odnotowana wartos¢ wyniosta 58% w prébie
wrzesniowej w TVP Biatystok. Ogétem w marcowej turze monitoringéw w przypadku 7 programoéw
nastgpito znaczne odstepstwo miedzy planowanym a zrealizowanym udziatem tematyki regionalnej
(w 5 przypadkach udziat ten byt zblizony, zas w 4 taki sam lub wyzszy). Na podstawie wrzesniowej
tury analiz stwierdzono, ze proporcje te nie ulegty znaczgcej zmianie (przypadkdéw, w ktdérych udziat
tematyki regionalnej znacznie odbiegat od zaplanowanych wartosci byto 8, w pozostatych udziat ten
byt zblizony lub wiekszy niz planowano).

Ochrona matoletnich odbiorcéw programow telewizyjnych

4.6 Podczas kontroli przestrzegania ustawowych zobowigzan dotyczgcych ochrony matoletnich
(odpowiedniej kwalifikacji wiekowej oraz godzin emisji analizowanych audycji), sprawdzono
tygodniowe préby 10 programow telewizyjnych.

W programach: Polo TV, Kino Polska Muzyka, Canal + Seriale, Canal + Film, Canal + Premium,
Fokus TV, Stopklatka, Polsat 2, Polsat i TVN wszystkie audycje i przekazy oznaczone byty prawidtowym
symbolem graficznym widocznym na ekranie przez caty czas trwania ich emisji. W porze chronionej
(6.00 — 23.00) wymienione programy nie zawieraty tresci, ktére mogtyby mie¢ negatywny wptyw na
rozwdéj matoletnich odbiorcéw.
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Produkcja europejska %

4.7 W zakresie dotyczacym udziatu produkcji europejskiej skontrolowano 497 kwartalnych
wyciggéw z ewidencji czasu nadawania audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim
i audycji europejskich, dotyczacych 128 programoéw telewizyjnych. We wszystkich kontrolowanych
programach, ktére podlegajg jurysdykcji polskiej, srednioroczny taczny udziat audycji europejskich
wynidst 85%, udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim 70%, udziat audycji
europejskich producentéw niezaleznych 38%, w tym 76% stanowit udziat audycji wytworzonych
w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem.

W 19 najbardziej oglagdanych programach telewizyjnych, ktére w 2021 r. tgcznie miaty 67% udziatu
w ogladalnosci, Srednioroczny udziat audycji europejskich wynidst 78%, audycji pierwotnie w jezyku
polskim 66%, audycji europejskich producentéw niezaleznych 40%, w tym 75% stanowity audycje nie
starsze niz 5 lat przed rozpowszechnieniem.

Kontrola potwierdzita, ze w kolejnym roku z powodzeniem kontynuowana byta realizacja celéow
regulacyjnych, a wiec wspieranie i promowanie produkcji europejskiej i polskiej. Do promocji audycji
europejskich szczegdlnie przyczynili sie nadawcy okoto 80 programéw z listy 128 skontrolowanych,
ktdrzy przeznaczali na te audycje co najmniej 80% kwartalnego czasu nadawania.

Analiza wyciggdéw z ewidencji odnoszacych sie do tzw. kwot europejskich i polskich wykazata, ze
przypadki, w ktdrych nie realizowano wymagan dotyczyty udziatu audycji europejskich wytworzonych
przez producentdw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie. Nadawcy,
ktérzy decydowali sie na wiekszy niz 10% udziat w programie audycji producentéw niezaleznych,
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, musieli zamieszcza¢ proporcjonalnie wiecej audycji
wyprodukowanych w ciggu 5 lat przed rozpowszechnieniem, co ze wzgledéw repertuarowych bywa
obiektywnie trudne do osiggniecia. Nadawcy zwracali sie w tej sprawie do KRRIT. Przepis zostat
w 2021 r. zmieniony w nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji Poczgwszy od 2022 r. udziat audycji
wytworzonych przez producentéw niezaleznych w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem nie bedzie
uzalezniony od osiggnietego w kwartale udziatu wszystkich audycji wytworzonych przez producentéw
niezaleznych. Problem ten wystgpit w programach: CANAL+ SPORT 3, CANAL+ SPORT 4, Stopklatka,
TVP HD, TVP Historia, TVP Kultura i TVP Seriale.

W 2021 r. wszczete zostato postepowanie administracyjne wobec spotki Telewizja Polska SA jako
nadawcy programu TVP Seriale. W Il kwartale 2021 r. w programie TVP Seriale nadawca przeznaczyt
tylko 21,4% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje europejskie, wytworzone przez
producentéw niezaleznych w ciggu 5 lat przed ich rozpowszechnieniem, zamiast wymaganych 50%.
Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje o ukaraniu nadawcy 1.

Udogodnienia dla oséb z dysfunkcjg narzadu wzroku lub stuchu®

4.8 Nadawcy telewizyjni zobowigzani sg do zapewnienia w swoich programach audycji
zawierajgcych udogodnienia dla oséb z niepetnosprawnos$ciami wzroku lub stuchu w wymiarze co
najmniej 50% kwartalnego czasu nadawania z wytgczeniem reklam i telesprzedazy. Ustawodawca
w latach 2019-2024 przewidziat okres przejsciowy dla wdrazania tego przepisu. Szczegdétowo,

9 Por. art. 15, 15a oraz 15b ustawy o radiofonii i telewizji.
100 por. roz. IV pkt 4.24.
101 por, art.18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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stopniowy wzrost udziatu audycji z udogodnieniami zostat okreslony w rozporzadzeniu Krajowej Rady

102 W 2021 r. nadawcy telewizyjni byli zobowigzani do zapewnienia co najmniej

Radiofonii i Telewizji
25% udziatu audycji z udogodnieniami. Rozporzadzenie przewiduje szereg wyjatkéw dla programow
wyspecjalizowanych i ustanawia fagodniejsze wymogi dla nadawcéw programdéw o niskim udziale
w widowni, a takie programy przewazajg na krajowym rynku audiowizualnym, a takze okresla rodzaj

programow, w ktérych nadawcy nie sg obowigzani do wprowadzania udogodnien.

4.9 Kontroli poddano 481 kwartalnych wykazéw audycji z udogodnieniami dla oséb z dysfunkcjg
wzroku lub stuchu, sporzadzonych dla 128 programdw telewizyjnych. Audycje zawierajgce
audiodeskrypcje dla oséb z dysfunkcjg wzroku byty obecne w 100 programach, z ktérych 86 byto
zobowigzanych do dostarczania audycji z tym udogodnieniem. Przecietny, roczny udziat audycji
z audiodeskrypcja w kontrolowanych programach wzrést z 8,2% w 2020 r. do 9,6% w 2021 r.

Sredni udziat audycji z jezykiem migowym w programach zobowigzanych do stosowania tego
udogodnienia wzrést z 4,6% do 4,85% zas udziat audycji z napisami w programach dla niestyszacych
$rednio wzrdst z 23,5% w 2020 r. do 25,3% w 2021 r.

Wsrdéd programow, ktore osiggnety wysokie udziaty audycji z udogodnieniami (powyzej 60%) liderami
byty stacje: CANAL+ 1, CANAL+ 4K ULTRA HD, CANAL+ Dokument, CANAL+ PREMIUM, NOWATV,
POLSAT, POLSAT 2, POLSAT DOKU, POLSAT FILM 2, POLSAT 1, POLSAT PLAY, POLSAT SPORT Fight,
POLSAT FILM, POLSAT REALITY, POLSAT SERIALE, SUPER Polsat, TVP HD, TVP Seriale, TV PULS. Programy
te w 2021 r. miaty tacznie 18,5% udziatu w widowni telewizyjnej.

Podobnie jak w poprzednich latach, w czasie przeznaczonym na audycje z udogodnieniami, istotny
udziat miaty audycje emitowane w danym programie wielokrotnie.

W 2021 r. Przewodniczgcy KRRIiT wszczat 5 postepowan administracyjnych w sprawie ukarania
nadawcow w zwigzku z naruszeniami w zakresie dotyczacym emisji audycji z udogodnieniami. Trzy
postepowania zakonczyly sie wydaniem decyzji o ukaraniu (programy: Canal+Sport3, Canal+Sport4
i nSport+) 1%, W przypadku dwdch nadawcdw (programy: Polsat Seriale i TVP Seriale), Przewodniczacy
KRRIT uwzglednit ztozone wyjasnienia i wydat decyzje o umorzeniu postepowan (decyzje DM-15-2021,
DM-16-2021).

4.10 Szersze omowienie powyzszych zagadnien zostato przedstawione w artykule pt. Udogodnienia
dla 0séb z niepetnosprawnosciami z powodu dysfunkcji narzadu wzroku lub stuchu. Przepisy, praktyka,
tendencje 194,

Ustawowe przepisy dotyczgce udogodnien zostaty przygotowane na podstawie dyrektywy
zmieniajgcej dyrektywe audiowizualng 2010/13/UE%. Znowelizowana dyrektywa zobowigzuje
panstwa cztonkowskie do zapewnienia, aby ustugi audiowizualne stawaty sie stopniowo i w sposdb

102 por, rozporzadzenie KRRIT z 15 listopada 2018 r. w sprawie udogodnien dla 0séb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzgdu wzroku i oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu.

103 por, rozdziat IV pkt 4.24 (decyzje nr DM-30-2021, DM-31-2021, DM-32-2021).

104 por, Rocznik Kultury Polskiej 2021, wydawany przez Narodowe Centrum Kultury.

105 pyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z 14 listopada 2018 r. zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE
w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich
dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych).
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ciggty coraz bardziej dostepne dla 0sdb z niepetnosprawnosciami. W tym zakresie w Polsce przyjete
zostaty jedne z najbardziej rygorystycznych w Europie i rozbudowanych regulacji prawnych.

Jak wykazaty badania prowadzone przez KRRiT, osoby z niepetnosprawnoscig narzadéw wzroku
lub stuchu majg w zasadzie zapewniony przez nadawcéw znacznie wiekszy udziat audycji
z udogodnieniami, niz zostato to okreslone w przywotanym rozporzadzeniu KRRiT, na przyktad
w programach filmowych udziat audycji z audiodeskrypcjg nawet dziesieciokrotnie przekraczat poziom
wymagany przez przepisy rozporzadzenia, za$ udziat audycji zawierajacych napisy dla niestyszacych
dwukrotnie. Jednak analiza stosowania udogodnien wykazata, ze cze$¢ nadawcdw umieszczata audycje
telewizyjne z udogodnieniami w porach niskiej oglgdalnosci, m.in. pédzno w nocy lub we wczesnych
godzinach porannych, co wskazuje na obszar dziatarh samoregulacyjnych mozliwych do podjecia przez
przedstawicieli rynku audiowizualnego.

Przekazy handlowe w programach radiowych

4.11 W zakresie emisji przekazéw handlowych przeprowadzone zostaty monitoringi 252 programow
radiowych. Stwierdzono naruszenia w 26 programach, co stanowito okoto 10,3% wszystkich
skontrolowanych programow.

Do najczestszych naruszen nalezato m.in. nieprawidtowe oznaczanie sponsora (art.17 ust.1 ustawy),
emisja niewtasciwych tresci wskazan sponsorskich (art. 17 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji oraz
§ 1 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie sponsorowania audycji i innych przekazéw) oraz brak wymaganych
informacji w ewidencji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy (§ 11 ust.2 rozporzgdzenia w sprawie
sposobu prowadzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy),
do nadawcow przekazano uwagi badZ upomnienia zawierajgce wezwania do przedstawienia wyjasnien
i informacji o podjetych dziataniach naprawczych.

Przekazy handlowe w programach telewizyjnych

4.12 W 2021 r. skontrolowano 155 programow telewizyjnych w zakresie emisji przekazéw
handlowych. Stwierdzono naruszenia w 31 programach, co stanowito 20% wszystkich skontrolowanych
programow.

Przewodniczacy KRRIT wydat 23 decyzje administracyjne naktadajgce na nadawcow kary pieniezne
dotyczace nastepujgcych naruszen: nadmiernego eksponowania lokowanego produktu (art.17a ust. 5
pkt 1 ustawy), przekroczenia limitu reklam w godzinie zegarowej (art.16 ust.3 ustawy), wyemitowania
przekazu handlowego z wykorzystaniem znaku towarowego i ksztattu graficznego tozsamego
z napojem alkoholowym (art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13* ust. 1,
ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi), emisji ukrytych
przekazéw handlowych i przerywania serwisu informacyjnego w celu nadania reklam (art. 16c pkt 1
ustawy i art. 16 a ust.6 pkt 1 ustawy), emisji wskazan sponsorskich o niedozwolonej tresci (art. 17 ust.
1i 1a ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 1 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie sponsorowania audycji

i innych przekazéw) 1%,

106 por, rozdziat IV pkt 4.24.
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Wszczete zostaty réwniez dwa postepowania administracyjne w zwigzku z naruszeniami
stwierdzonymi w programie biezgcym (reklama piwa w porze chronionej oraz emisja ukrytych
przekazéw handlowych i przerywanie serwisu informacyjnego w celu nadania reklam) %,

W ramach kontroli doraznych na podstawie art. 10 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji,
Przewodniczagcy KRRIiT skierowat do nadawcéw programoéw telewizyjnych 23 wezwania do
zaniechania emisji reklamy wyrobu medycznego jako sprzecznej z ustawg o wyrobach medycznych.
Wszyscy nadawcy dostosowali sie do tresci wezwan.

Przeprowadzono takze kontrole stopnia efektywnos$ci samoregulacji Porozumienie nadawcéw
w sprawie zasad rozpowszechniania reklam suplementow diety zawarte 25 czerwca 2019 r. Dokonano
analizy reklam suplementéw diety wyemitowanych w 22 programach telewizyjnych w okresie
potrocznym od 1 stycznia do 30 czerwca 2021 r. w godzinach od 6.00 do 20.00.

Kontrola wykazata, ze najmniejszg skuteczno$¢ majg te postanowienia samoregulacji, ktére
zakazujg nadawania reklam suplementéw diety w bloku reklamowym bezposrednio przed
i bezposrednio po audycji dla dzieci oraz ktére wprowadzajg obowigzek okreslonej wielkosci tekstu
w informacji graficznej o reklamie suplementu diety.

Przekazy handlowe w programach lokalnych telewizji kablowej

4.13 Z uwagi na skutki pandemii w roku sprawozdawczym skontrolowano cztery programy
lokalnych telewizji kablowych. Nie stwierdzono w nich naruszen przepiséw o dziatalnosci reklamowej.

Emisja przekazéw handlowych stanowita niewielkg cze$¢ skontrolowanych programdw. Bloki
reklamowe nie zajmowaty wiecej niz jedng trzecig ustawowego limitu 12 minut czasu emisji reklamy
w godzinie zegarowej, ktéry obowigzywat do 1 listopada 2021 r. W programach nie nadawano
audycji sponsorowanych ani zawierajacych lokowanie produktu.

Przekazy handlowe w serwisach VoD

4.14 W 2021 r. przeprowadzono 120 monitoringdw audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie (serwiséw VoD) w zakresie dotyczagcym przekazow handlowych. W tej kategorii dziatalnosci
nie stwierdzono naruszen.

Ochrona matoletnich w serwisach VoD

4.15 W roku sprawozdawczym zostat wykonany monitoring serwiséw (stron) internetowych,
ktore zawierajg tresci pornograficzne. Monitoring wykonano z uwzglednieniem kwalifikacji tych
serwisow jako audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie oraz pod katem mozliwych naruszen
przepisdw o ochronie matoletnich, w szczegdlnosci w zakresie oznakowania oferty wtasciwg kategorig
wiekowgq i odpowiednimi znakami graficznymi, a takze stosowania zabezpieczen technicznych lub
innych odpowiednich srodkéw, zapewniajgcych matoletnim ochrone.

Podczas monitoringu wytypowano i oceniono 13 serwiséw (stron) internetowych. Tylko trzy
sposrdd nich zawieraty tresci odpowiadajgce ustawowej definicji publicznego udostepniania audycji
na podstawie katalogu ustalonego przez podmiot dostarczajgcy ustuge VoD. Te trzy ustugi VoD

107 por. rozdziat IV pkt 4.24.
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naruszaty przepisy o ochronie matoletnich. Jednak identyfikacja podmiotéw dostarczajgcych dang
ustuge VoD oraz identyfikacja wtasciwych jurysdykcyjnie organdéw regulacyjnych, nie byta technicznie
mozliwa. Czesto bowiem jedyne dostepne dane, to dane rejestratora domeny, zwykle spoza UE, za$
dane podmiotu dostarczajgcego ustugi VoD w ogdle nie sg dostepne na stronie internetowe;j.

4.16 W 2021 r. przeprowadzono kontrole wybranych, najwiekszych dostawcéw audiowizualnych
ustug medialnych na zgdanie (m.in. Polsatbox Go, player.pl, Vod.pl, CDA Premium, VOD.TVP.pl).
Skontrolowano 250 audycji pod wzgledem poprawnosci ich kwalifikowania do odpowiednich
kategorii wiekowych oraz prawidtowego oznaczania wtasciwym symbolem graficznym.

Analizowano takze skutecznos$¢ stosowanych zabezpieczenn technicznych i innych srodkéw
w celu ograniczenia dostepu matoletnich do tresci zagrazajgcych ich fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu rozwojowi, w szczegdlnosci zawierajgcych tresci pornograficzne lub w sposéb
nieuzasadniony eksponujgce przemoc.

W toku kontroli nie stwierdzono naruszen przepiséw dotyczacych kwalifikacji wiekowej audycji.
W jednym przypadku odnotowano brak stosowania skutecznych zabezpieczen technicznych audycji
adresowanej do widzéw od 18 lat. Dostawca natychmiast dostosowat sie do obowigzujacych
przepisOw i nie udostepnia juz tej audycji w swoim katalogu VoD.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy, we wspodtpracy ze
Zwigzkiem Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska oraz Polska Federacjg Producentéw Zywnosci
zorganizowaty konferencje prasowg podsumowujgcg efekty samoregulacji dostawcow ustug medialnych
w zakresie ochrony dzieci przed szkodliwymi tresciami rozpowszechnianymi w telewizji i udostepnianymi
w Internecie. Wyniki przeprowadzonych przez KRRIT analiz i monitoringéw prawie dwdch milionéw
audycji i reklam pod katem zapiséw trzech aktéw samoregulacyjnych ustanowionych w celu zwiekszenia
ochrony dzieci przed szkodliwymi dla ich rozwoju tresciami (w nastepujacych obszarach: reklama
zywnosci w programach dla dzieci, ochrona matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na
zadanie — zabezpieczenia techniczne oraz Karta Ochrony Dzieci w Reklamie) wskazaty na wysoka
skutecznos$é rozwigzan samoregulacyjnych.

Ochrona standardéw programowych w telewizji 1%

4.17 W wyniku kontroli stwierdzono naruszenie ustawowo wskazanych standardow
programowych, tj. zakazu propagowania postaw i poglgdéw sprzecznych z moralnoscig i dobrem
spotecznym. Wedtug oceny KRRiT, nastgpito to poprzez rozpowszechnienie w programie ZOOM TV,
nalezagcym do spétki Kino Polska TV SA, audycji pt. Magia nagosci (sezon 2, odc. 7) oraz pt. Magia
nagosci Polska (sezon 1, odc. 4), przede wszystkim ze wzgledu na prezentacje scen i tresci
uprzedmiotawiajgcych kobiety i mezczyzn oraz przedstawienie ich w roli obiektéw seksualnych
prowadzace do naruszenia godnosci ludzkiej obu ptci.

Wobec nadawcy wszczeto postepowanie administracyjne. Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje
o natozeniu na nadawce kary finansowej w odniesieniu do audycji pt. Magia nagosci (sezon 2, odc. 7).
Decyzja nie jest prawomocna, bowiem nadawca skorzystat z sgdowej drogi odwotawczej.
W odniesieniu do audycji pt. Magia nagosci Polska (sezon 1, odc. 4) postepowanie administracyjne
nie zostato zakoriczone.

108 por, art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Badania odbioru programéw radiowych i telewizyjnych 1%

4.18 KRRIT prowadzita systematyczne analizy wskaznikéw stuchalnosci dotyczgce programow
radiowych o zasiegu ogdlnopolskim, programdw regionalnych, sieci programéw lokalnych, a takze

udziatéw w czasie stuchania programéw radiowych w podziale na grupy kapitatowe °.

Odsetek oséb stuchajgcych w Polsce radia jest od lat bardzo wysoki i siega ponad 70% populacji
(w badaniu audytorium uwzgledniani sg respondenci w wieku 15-75 lat), cho¢ w ostatnich trzech latach
mozna obserwowacd spadek audytorium. W 2021 r. odsetek radiostuchaczy osiggnat 71,4%, zas $redni,
dzienny czas stuchania radia wyniést 4 godziny i 19 minut.

Pozycje lidera na rynku radiowym wzmocnit program RMF FM, ktdry miat 29,9% udziatu w czasie

stuchania®?

, a cata grupa kapitatowa RMF uzyskata 36,2% udziatu, wyprzedzajac znacznie grupe
Eurozet (18,1%), Time (14,1%), radio publiczne (12,8%) oraz grupe Agory (6,9%). Oprdcz programu
RMF, wzrosty udziatu w czasie stuchania notowaty Radio ZET, programy ponadregionalne, programy
lokalne, niezrzeszone w sieciach oraz sie¢ programow ESKA. Najwieksze spadki udziatu w czasie
stuchania nastgpity w przypadku programow Polskiego Radia. Program 3 stracit rok do roku 1,9 punktu
procentowego i jego udziat w czasie stuchania wynidst najmniej w historii badania 1,9%, Program 1

osiggnat 4,7% udziatu ze stratg rok do roku 0,5 punktu procentowego.

4.19 Prowadzono réwniez analizy ogladalnosci telewizyjnych programéw publicznych
i koncesjonowanych*2, Do sektora publicznego nalezato tgcznie 28,34% rynku.

Telewizja publiczna odnotowata ogétem niewielki wzrost udziatu w widowni telewizyjnej
w poréwnaniu do analogicznego okresu sprzed roku (0,09 punktu procentowego). Wsréd publicznych
programow telewizyjnych najwiecej zyskat wyspecjalizowany program sportowy TVP Sport, dostepny
w naziemnej telewizji cyfrowej, odrabiajgcy straty z roku ubiegtego, spowodowane pandemicznymi
ograniczeniami transmisji na zywo wydarzen i zawoddéw sportowych. Wyzsze udziaty w widowni
telewizyjnej osiggnety réwniez najwieksze uniwersalne programy publiczne TVP 1i TVP 2, a takze
TVP Historia i TVP Kultura. Najwiekszy spadek liczby widzéw zaobserwowano w przypadku programu
informacyjnego TVP Info oraz programu dla dzieci TVP ABC. Dwa nowe programy tematyczne
TVP Kobieta i TVP Dokument gromadzity mniej widzoéw w poréwnaniu z pozostatymi.

Podobnie, jak w ostatnich latach, tak i w 2021 r. sposrdd programéw koncesjonowanych tracity
widownie najwieksze programy uniwersalne TVN i Polsat, natomiast zyskiwaty niektére programy
dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej, tj. Stopklatka, Fokus TV, TVP Sport, Super Polsat,
TVP Historia, TVP Kultura, Kino Polska. Programy naziemnej telewizji cyfrowej, podobnie jak w latach
wczesniejszych, miaty ogdétem najwiekszy udziat w widowni. Nizsze udzialy osiggaty satelitarne,
wyspecjalizowane programy informacyjne m.in. TVN24.

109 por, art. 6 ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji. Raporty badawcze sg opracowywane na podstawie wynikow pomiaréw
telemetrycznych prowadzonych przez AGB Nielsen Audience Measurement oraz Kantar Polska SA (badanie RadioTrack).

110 Raporty sg publikowane na stronie internetowej KRRIiT w zaktadce https://www.gov.pl/web/krrit/rynek-radiowy.

111 ydziat programu/grupy programow w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poswiecili na stuchanie
okreslonego programu radiowego/grupy programéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych badaniem
programéw radiowych.

112 Raporty sg publikowane na stronie internetowej KRRiT w zaktadce https://www.gov.pl/web/krrit/raporty-kwartalne.
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Tematyka skarg i wnioskéw

4.20 W sprawach skarg i wnioskéw wptyneto tacznie 1311 wystgpieri'®, sposréd ktérych 30 nie
nalezato do kompetencji KRRiT, przekazano je do witasciwych instytucji (m.in. wystgpienia dotyczgce
zaktécen sygnatu oraz zasiegdw multiplekséw przekazane zostaty do Urzedu Komunikacji
Elektronicznej, zas wystgpienia dotyczgce postepowan zwigzanych z zalegtosciami w optatach
abonamentowych do Poczty Polskiej).

Zdecydowana wiekszo$¢ wystgpien dotyczyta programu telewizyjnego i radiowego. W poréwnaniu
z poprzednim rokiem sprawozdawczym nastgpit spadek procentowego udziatu wystgpien w sprawach
programowych w ogdlnej liczbie skarg i wnioskédw (w 2021 r. udziat ten wyniést 70%). Drugg co do
wielkosci grupe stanowity wystgpienia w sprawach zwigzanych z przyznawaniem przez KRRIT koncesji
na nadawanie programu (11%), w szczegdlnosci kierowane w zwigzku z postepowaniem dotyczacym
koncesji na program TVN 24. Wystgpienia w sprawie optat abonamentowych oraz postulaty dotyczace
zmian w sposobie finansowania medidw publicznych stanowity 4% wszystkich wystgpien. Wystgpienia
w sprawie reklam, ich ilosci i tresci 3%, za$ postulaty zwigzane z réznymi innymi obszarami dziatalnosci
KRRIiT stanowity 2% wszystkich wystapien. W pozostatych wystgpieniach poruszano problemy
zwigzane z ofertg platform cyfrowych i telewizji kablowych, technicznymi aspektami odbioru sygnatu
telewizyjnego i radiowego, sprawami kadrowymi w spdétkach mediéw publicznych i komercyjnych.
Czes¢ wystapien (7%) wykraczata poza ustawowe obszary kompetencji KRRIT (m.in. poruszano kwestie
zwigzane z dziatalnoscia portali internetowych, tresci publikowanych w mediach spotecznosciowych;
przekazywano opinie na temat rézinorodnych publikacji czy spraw bedacych przedmiotem
zainteresowania opinii publicznej).

Wykres nr 1  Podziat wystgpien ze wzgledu na problematyke

N ® program
= koncesja
abonament

reklama
m dziatania KRRiT

® pozostate

Zrédto: Biuro KRRIiT

113 W 2020 r. wptynety tacznie 2922 wystgpienia, z tym, ze 1259 wystapier dotyczyto jednego odcinka audycji z cyklu
pt. ,Rodzinny Express”, emisja w programie TVP1.
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4.21 Wystgpienia indywidualne dotyczyty m.in.:

* 894 wystgpienia — rdoznych aspektéw programowych, w tym 569 w konkretnie wskazanych
audycjach, w ktérych, w ocenie widzéw, doszto do naruszen prawnych.

Wiele z tych wystgpien zawierato ogdlne refleksje na temat jakosci oferty programowej nadawcéw
(w tym m.in. uktadu ramowego programu, jakosci i poziomu audycji). W skargach dotyczacych
programu, podobnie jak w poprzednich latach, znalazty sie zarzuty odnoszace sie do braku
obiektywizmu dziennikarzy w telewizyjnych audycjach publicystycznych i informacyjnych, zaréwno
w programach telewizji publicznej, jak i najwiekszych stacji komercyjnych.

W zwigzku ze skargami, zawierajacymi wskazanie konkretnych audycji lub innych przekazéw,
ktérych emisja mogta naruszaé przepisy ustawy o radiofonii i telewizji, wszczetych zostato 289
postepowan. Najwiecej z nich, 30%, dotyczyto tresci wyemitowanych w audycjach publicystycznych,
21% postepowan dotyczyto audycji informacyjnych. W stosunku do poprzedniego okresu
sprawozdawczego wzrosta liczba postepowan dotyczacych skarg zawierajgcych zarzuty w sprawie
niewystarczajgcej ochrony matoletnich widzow (byto ich 17%). Wzrosta takze liczba postepowan
zwigzanych ze skargami dotyczgcymi uzywania wulgaryzméw w réznych audycjach. W 2021 r.
stanowity one juz 10 procent wszystkich prowadzonych postepowan. Postepowania odnoszace
sie do konkretnych przekazéw naruszajacych przepisy regulujgce emisje przekazéw handlowych
stanowity 8% (wzrost o 3% w stosunku do 2020 r.). Pozostate 14% postepowan dotyczyto
m.in. obrazy uczu¢ religijnych czy emisji tresci kontrowersyjnych obyczajowo.

Wykres nr 2  Tematyka postepowan w zwigzku ze skargami w sprawach programu
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Zrédto: Biuro KRRIiT

* 135 wystgpied — spraw zwigzanych z przyznawaniem przez KRRIiT koncesji na nadawanie
programow (przekazywano oczekiwania co do charakteru programu okreslonego
w ogtoszeniach o mozliwosci uzyskania koncesji, wyboru okreslonego nadawcy
w postepowaniu koncesyjnym, najwiecej wystgpied tego typu dotyczyto postepowania
w sprawie przedtuzenia koncesji na program TVN 24).
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* 52 wystgpienia— problematyki zwigzanej zabonamentem rtv, przede wszystkim w odniesieniu
do indywidualnych postepowan prowadzonych przez Poczte Polskg w zwigzku z egzekucja
zalegtos$ci w optatach.

Do KRRIiT w dalszym ciggu kierowano réwniez postulaty o jak najszybsze zmiany w systemie
finansowania mediéw publicznych i likwidacje abonamentu. Pytano o zasady przyznawania spétkom
mediéw publicznych rekompensaty za utracone wptywy abonamentowe w zwigzku z ustawowymi
zwolnieniami z optat niektdrych grup abonentéw. W 2021 r. utrzymata sie tendencja spadkowa liczby
wystgpien w zakresie problematyki abonamentowe;.

* 36 wystgpiend — reklam, ich ilosci w programie i opdznied w rozpoczeciu audycji z powodu
nadawania blokéw reklamowych, a takze réwnolegtego emitowania reklam w réznych
programach w tym samym czasie.

Spadta liczba wystgpie dotyczacych reklamowania suplementéw diety. Wystgpienia w tym
zakresie dotyczyty gtéwnie emitowania w porze chronionej reklam srodkéw poprawiajgcych sprawnos¢
seksualng. Wystgpit zauwazalny spadek, w poréwnaniu do lat ubiegtych, liczby wystgpien dotyczacych
tzw. gtosnych reklam i dotyczyty one prawie wytgcznie przekazéw emitowanych w ramach ustug
na zadanie.

e 28 wystgpien — dziatan KRRIiT w réznych obszarach (m.in. opinie dotyczgce dziatann KRRIT,
postulaty przeprowadzenia monitoringu okreslonych programow, zwiekszenia dostepnosci
programow dla osdb z niepetnosprawnosciami stuchu i wzroku).

* 20 wystgpien — spraw technicznych, w tym ograniczonych technicznie mozliwosci odbioru
programow, a takze perspektyw rozwoju radiofonii cyfrowej w poszczegdlnych lokalizacjach.
Pojawity sie pytania o kwestie zwigzane ze zmiang standardu nadawania naziemnej telewizji
cyfrowej oraz kosztow z tym zwigzanych dla indywidualnego odbiorcy.

* 21 wystgpien — réznych dziedzin dotyczgcych radiofonii i telewizji, w tym m.in. dziatalnosci
operatoréw telewizji kablowej i satelitarnej, spraw kadrowych w spétkach publicznej radiofonii
i telewizji, regulacji prawnych, konkurséw organizowanych przez nadawcow.

* 30 wystgpien - w sprawach, ktére nie nalezg do kompetencji KRRIT, zostaty zatem przekazane
do witasciwych organdw i instytucji.

* 95 wystgpien wykraczajgcych poza kompetencje KRRiT, zawierajgcych m.in. opinie w sprawach
politycznych, spotecznych, na temat tresci publikowanych w Internecie czy tez dotyczacych
problemdw osobistych.

4.22 W wyniku przeprowadzonych postepowan w zwigzku ze skargami Przewodniczacy KRRIiT
wydat 6 decyzji o ukaraniu nadawcéw karg pieniezng, w tym:

* 3 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia przepisdw o ochronie matoletnich
(programy: Polsat — 2 decyzje, TVP — 1 decyzja);

* 3 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem emisji ukrytego przekazu handlowego (programy: TVN,
Radio Krakéw, Radio Poznan).1%4

114 por, rozdziat IV pkt 4.24.
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4.23 Na podstawie art. 10 ust. 3 ustawy!?®, Przewodniczacy KRRIT skierowat do nadawcéw

77 wezwan i upomnien, z czego:

27 dotyczyto problematyki rzetelnosci i obiektywizmu w audycjach informacyjnych
i publicystycznych (TVN — 10, TVP — 7, TOK FM — 3, Radio Poznan — 2, Polsat — 1, TV Republika — 1,
Radio Krakéw — 1, Radio Szczecin — 1, Radio ZET - 1);

24 ochrony matoletnich widzéw (Polsat — 7, TVP — 5, TVN — 3, TTV — 2, Kino Polska — 1,
ATM Rozrywka — 1, Metro — 1, WP — 1, Stopklatka — 1, Trwam — 1, TOK FM - 1);

16 emitowania wulgaryzmoéw (TVP — 6, TVN — 4, Polsat — 2, TV Puls — 2, Polskie Radio — 1,
Radio Poznan — 1);

4 obrazy uczuc religijnych (Polsat — 2, TVP — 1, SuperNova — 1);

6 innych aspektow dziatalnosci nadawcéw (TVP — 2, Radio Poznan — 1, Radio Katowice — 1,
TV Regionalna — 1, RMF FM — 1).

W zwigzku ze skargg dotyczaca filmu pt. ,,Blizej”, wyemitowanego w programie AXN, dziatajgcego

na podstawie licencji udzielonej przez hiszpanskiego regulatora rynku telekomunikacyjnego CNMC,

w wyniku postepowania, przeprowadzonego we wspdtpracy z CNMC, stwierdzono obecnos¢ tresci,

ktore nie powinny by¢ wyemitowane w audycji zakwalifikowanej dla widzow od 16 lat. W zwigzku

z powyzszym CNMC poinformowato o wydaniu decyzji nakazujgcej nadawcy programu AXN zmiane

kwalifikacji filmu na kategorie wyzszg ,,od lat 18”.

Decyzje o ukaraniu

4.24 Przewodniczacy KRRIiT wydat nastepujgce decyzje o natozeniu kary:

nr DM-1-2021 z 4 lutego 2021 r. TVN SA, nadawca programu TVN siedem, kara 30 tys. zt
za nadmierne eksponowanie lokowanego produktu, samochodu marki Skoda (art. 17a
ust. 5 pkt 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-2-2021 z 22 lutego 2021 r. Diecezja Opolska, nadawca programu Radio Doxa, kara
800 zt za emisje wskazania sponsorskiego wykraczajgcego poza okreslony zakres informacji
o sponsorze, bezposrednio zachecajgcego do zakupu towardéw i ustug (art. 17 ust. 1i 1a ustawy
o radiofonii i telewizji oraz § 1 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie sponsorowania audycji i innych
przekazéw);

nr 1/DPz/2021 z 24 lutego 2021 r. Radio Krakdw SA, nadawca programu Radio Krakdw, kara
5 tys. zt za emisje ukrytego przekazu handlowego oraz przerwanie audycji w celu nadania
reklamy (naruszenie art. 16¢ ust. 1 oraz art. 16a ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-3-2021 z 18 marca 2021 r. Wirtualna Polska Media SA, nadawca programu WP, kara
10 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych sceny lub tresci
moggce mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich, niewtasciwe oznaczenie audycji ,od lat 12” zamiast ,od lat 16" oraz
rozpowszechnienie audycji przed godzing 20.00 (art. 18 ust. 5b ustawy o radiofonii i telewizji
oraz par. 5 ust. 3 i 4 pkt 4 rozporzgdzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych
przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny

115 Art. 10 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji stanowi, iz Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwacé dostawce ustugi
medialnej do zaniechania dziatah w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszajg one przepisy ustawy, uchwaty
Krajowej Rady lub warunki koncesji.
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rozwéj maftoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DM-4-2021 z 12 marca 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat News,
kara 30 tys. zt za emisje ukrytych przekazéw handlowych (technologia 5G) oraz przerwanie
audycji w celu nadania reklam lub telesprzedazy (art. 16c pkt 1 ustawy i art. 16a ust. 6 pkt 1
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-5-2021 z 24 marca 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu TV6, kara
10 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci
mogace mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich (art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr 2/DPz/2021 z 24 marca 2021 r. Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP1, kara
10 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci
mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj
matoletnich (art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-6-2021 z 2 kwietnia 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat Sport,
kara 6 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie
zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-11-2021 z 13 maja 2021 r. Kino Polska TV SA, nadawca programu Kino Polska Muzyka,
kara 6 tys. zt za emisje przekazu handlowego napojéw alkoholowych i napojéw
bezalkoholowych z wykorzystaniem znaku towarowego i ksztattu graficznego o tej samej
nazwie, tozsamego z napojem alkoholowym (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2 ustawy
o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13! ust. 1, ust. 3 i ust. 4 ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

nr DM-12-2021 z 18 maja 2021 r. Telewizja Puls Sp. z 0.0., nadawca programu TV Puls, kara
10 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci
mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidlowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich, eksponujgce przemoc w sposdb nieuzasadniony (art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-13-2021 z 21 czerwca 2021 r. Kino Polska TV SA, nadawca programu Kino Polska
Muzyka, kara 4 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr 3/DPz/2021 z 21 czerwca 2021 r. Radio Poznan SA, nadawca programu Radio Poznan,
kara 5 tys. zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie art. 16c pkt 1 ustawy
o radiofonii i telewizji);

nr DM-17-2021 z 16 lipca 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat Play,
kara 15 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci moggce mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdéj matoletnich, zawierajgcych tresci i sceny o charakterze pornograficznym (art. 18 ust. 4
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-18-2021 z 16 sierpnia 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat Play,
kara 15 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci moggce miec¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj
matoletnich, zawierajgcych tresci i sceny o charakterze pornograficznym (art. 18 ust. 4
ustawy o radiofonii i telewizji);
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nr DM-19-2021 z 27 lipca 2021 r. Telewizja Puls Sp. z 0.0., nadawca programu TV Puls,
kara 10 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdéj matoletnich, eksponujgce przemoc (art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-20-2021 z 16 sierpnia 2021 r. Kino Polska TV SA, nadawca programu Zoom TV,
kara 20 tys. zt za propagowanie postaw i poglagddéw sprzecznych z moralnoscig i dobrem
spotecznym prowadzacych do naruszenia godnosci ludzkiej obu ptci (art. 18 ust. 1 ustawy
o radiofonii i telewizji);

nr DM-21-2021 z 7 wrzesnia 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat Sport
News, kara 10 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-22-2021 z 7 wrzesnia 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat Sport
Extra, kara 8 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-23-2021 z 8 wrzes$nia 2021 r. Canal+ Polska SA, nadawca programu Canal+ Sport,
kara 4 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie
zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-24-2021 z 8 wrzesnia 2021 r. Telewizja Republika SA, nadawca programu Telewizja
Republika, kara 6 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr 4/DPz/2021 z 1 pazdziernika 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat,
kara 10 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci mogace mieé negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli
graficznych i formut zapowiedzi);

nr 5/DPz/2021 z 1 pazdziernika 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat,
kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci moggce miec¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj
matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj matoletnich oraz audycji lub innych przekazow
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli
graficznych i formut zapowiedzi);

nr DM-25-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. osoba kierujgca dziatalnoscig firmy Michat Winnicki
Entertainment, nadawca programu Adventure, kara 2 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego
czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-26-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. Music TV Sp. z 0.0., nadawca programu Eska Rock TV,
kara 1,5 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie
zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);
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*  nrDM-27-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat
Sport, kara 2 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

*  nrDM-28-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu Polsat,
kara 1 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie
zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji);

* nr DM-30-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. Canal+ Polska SA, nadawca programu nSport+,
kara 3 tys. zt za naruszenie przepisdw dotyczacych audycji dla oséb niepetnosprawnych
(naruszenie art. 18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z § 8 pkt 1 lit. A
rozporzadzenia w sprawie udogodnien dla oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzadu wzroku i oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu w programach
telewizyjnych);

* nrDM-31-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. Canal+ Polska SA, nadawca programu Canal+ Sport4,
kara 3 tys. zt za naruszenie przepisdw dotyczacych audycji dla oséb niepetnosprawnych
(naruszenie art. 18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z § 8 pkt 2 lit. C
rozporzadzenia w sprawie udogodnien dla osdb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzadu wzroku i oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzgdu stuchu w programach
telewizyjnych);

* nrDM-32-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. Canal+ Polska SA, nadawca programu Canal+ Sport3,
kara 3 tys. zt za naruszenie przepisow dotyczacych audycji dla oséb niepetnosprawnych
(naruszenie art. 18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z § 8 pkt2 lit. C
rozporzadzenia w sprawie udogodnien dla oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji
narzgdu wzroku i oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu w programach
telewizyjnych);

* nrDM-33-2021 z 29 pazdziernika 2021 r. Telewizja Polska SA, nadawca programu TVP Seriale,
kara 5 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w Il kwartale 2021 r.)
udziatu co najmniej 50% audycji europejskich wytworzonych przez producentéw
niezaleznych, w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie w czasie
przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentdw niezaleznych
(art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

* nr DM-34-2021 z 9 listopada 2021 r. TVN SA, nadawca programu TVN Siedem, kara 10 tys. zt
za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci moggce
mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwéj matoletnich
(art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 i § 3 ust. 2 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw moggcych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazow
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli
graficznych i formut zapowiedzi);

* nr6/DPz/2021 z 1 grudnia 2021 r. TVN SA, nadawca programu TVN, kara 10 tys. zt za naruszenie
przepiséw o dziatalnosci reklamowej (art. 16 ust. 1 i 2 ustawy o radiofonii i telewizji).

4.25 W odniesieniu do osmiu wszczetych postepowan administracyjnych, Przewodniczacy KRRiT
wydat decyzje o umorzeniu, m.in. dlatego, iz w trakcie prowadzonych czynnosci nadawca ztozyt
wyjasnienia i dokumenty, do dostarczenia ktorych wczesniej byt wzywany.
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4.26 Przewodniczacy KRRIT wydat 24 wezwania do zaniechania dziatan naruszajgcych obowigzujgce
prawo w zakresie dostarczania ustug medialnych, w tym m.in. 23 wezwania z uwagi na emitowanie
reklamy wyrobu medycznego i przez to wprowadzanie odbiorcdw w btgd co do wtasciwosci dziatania
tego wyrobu '*®, Jedno wezwanie otrzymata Fundacja Krakowskiego Radia Akademickiego Zak z uwagi
na nieprzestrzeganie warunkéw koncesyjnych 7,

W 2021 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 32 decyzje o natozeniu kar finansowych w tacznej
wysokosci 285,3 tys. zt.

116 por. art. 18 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 8 ust. 1 pkt 1i 2 i art. 8 ust. 2 ustawy o wyrobach
medycznych. Wezwania otrzymaty spétki: Lemon Records Sp. z o0.0. (Polo TV, VOX Music TV), Motowizja Sp. z o.0.
(MOTOWIZJA MWE) Broadcast Sp. z 0.0. (Red Carpet TV), Stars TV s.r.o. (Stars.tv), Golf Zone Sp. z 0.0. (Golf Channel Polska),
STAVKA Sp. z o0.0. (TTV Twoja Telewizja), STOPKLATKA SA (Stopklatka), SUPERSTACIA Sp. z 0.0. (Wydarzenia 24),
Telewizja Polsat SA (Disco Polo Music, Polsat Cafe, Polsat Doku, Polsat Film, Polsat films, Polsat Music HD, Polsat News,
Polsat News 2, Polsat Play, Polsat Rodzina, Polsat Seriale, Polsat Sport, Polsat Sport Extra, Polsat Sport News, Polsat 2,
Super Polsat, TV4, TV6), Telewizja PULS Sp. z o0.0. (TV PULS, PULS 2), Telewizja Republika SA (Telewizja Republika),
TV Spektrum Sp. z 0.0. (Fokus TV, Nowa TV), VIMN POLAND Sp. z o o.0. (Nickelodeon), Wirtualna Polska Media SA (WP),
Telewizja Polska SA (TVP1, TVP2, TVP ABC, TVP HD, TVP Historia, TVP Kultura, TVP Rozrywka, TVP Seriale, TVP SPORT),
Green Content Sp. z 0.0. (Metro), IDEA4BORADCASTING Sp. z o.0. (StudioMED TV), Kino Polska TV SA (Kino Polska,
Kino Polska Muzyka, Zoom TV), TVN SA (TVN, TVN Fabuta, TVN Style, TVN Turbo, TVN24, TVN BIS, TVN7, HGTV),
Fratria Sp. z 0.0. (Telewizja WPOLSCE.PL), Canal + Polska SA (Ale Kino+, CANAL+ DOMO, CANAL+ KUCHNIA, CANAL+ SPORT,
nSport+, Planete+), Music TV Sp. z 0.0. (Eska Rock TV, Eska TV, Eska TV Extra), 4fun Sp. z 0.0. (4FUN Dance, 4FUN KIDS,
AFUN.TV).

117 por. koncesja nr 161/K/2012-R pkt | ust. 3 -5.
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V. NADZOR REGULACYJNY | FINANSOWANIE MEDIOW
PUBLICZNYCH

Karty powinnosci

5.1 W 2021 r. jednostki publicznej radiofonii i telewizji po raz drugi realizowaty ustalone z KRRiT
karty powinnosci na lata 2020-2024, przy czym trzy spoétki zdecydowaty sie na modyfikacje kart
i wystapity do KRRIiT z nowymi projektami: Telewizja Polska SA, Radio Koszalin SA i Radio Olsztyn SA.
Pozostate 16 spétek medidw publicznych realizowato karty w wersji okreslonej w porozumieniach
podpisanych w maju 2020 r.

5.2 KRRIT przeprowadzita analizy ztozonych projektéw, a nastepnie uruchomita proces uzgodnien,
w ramach ktérego zgtaszata uwagi i kierowata do spétek wnioski o wyjasnienia lub uzupetnienia
projektéw, a takze o ewentualng weryfikacje zatozen finansowych. W terminie 7 dni od dnia
otrzymania nowych projektéw kart, KRRiT udostepnita je na swojej stronie internetowej, uruchamiajac
w ten sposdb otwarte konsultacje spoteczne. Wszyscy potencjalnie zainteresowani (m.in. osoby
fizyczne, podmioty medialne, medioznawcy, organizacje producenckie) mogli zgtasza¢ swoje uwagi
w terminie 30 dni od dnia udostepnienia kart na stronie internetowej KRRiT. Po zakonczonych
konsultacjach KRRIiT informowata o ich wyniku w specjalnych raportach, ktére bylty rowniez
umieszczone na jej stronie internetowej 8,

5.3 Modyfikacje kart powinnosci wprowadzone przez spoétki dotyczyty przede wszystkim
poszerzenia oferty programowej o nowe programy planowane do uruchomienia w 2021 r.
Radio Olsztyn poinformowato o zamiarze tworzenia i rozpowszechniania w DAB+ programu
wyspecjalizowanego o charakterze edukacyjno-kulturalnym pn. Radio Warmii i Mazur. Radio Koszalin
poinformowato o zamiarze uruchomienia pasma lokalnego dla Kotobrzegu, pn. Studio Kotobrzeg.
Telewizja Polska zgtosita zamiar uruchomienia dwdéch programoéw wyspecjalizowanych: o charakterze
dokumentalnym TVP Dokument i TVP Kobieta o charakterze poradnikowo-rozrywkowym. Pozostate
proponowane zmiany w Karcie spotki TVP SA dotyczyly minimalnego dobowego czasu nadawania
(w programach TVP HD, programach oddziatéw terenowych i TVP Wilno).

KRRIiT po dokonaniu ponownej analizy, ocenita zmienione projekty kart powinnosci. Przede
wszystkim KRRIT ocenita zmiany pod katem ich zgodnosci z zasadami wypetniania misji publicznej
oraz pod wzgledem finansowym czy wskazane zrddta finansowania kosztédw realizacji misji publicznej
zapewniajg finansowanie tej misji. Koncowa ocena KRRiT byta pozytywna. KRRIiT podjeta zatem
uchwaty dla TVP 25 lutego, Radia Olsztyn 17 czerwca, Radia Koszalin 15 grudnia 2021 r. o udzieleniu
Przewodniczgcemu KRRiT upowaznienia do zawarcia porozumien z tymi spétkami w sprawie ustalenia
kart powinnosci. Porozumienia zostaty podpisane: 4 marca ze spotkg TVP SA, 22 czerwca z Radiem
Olsztyn SA, 28 grudnia 2021 r. z Radiem Koszalin SA.

118 por, art. 21a ust. 7 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Plany programowo - finansowe

5.4 Po ustaleniu przez KRRIiT wysokosci rekompensaty dla poszczegdlnych spétek mediéw
publicznych, zarzady spoétek, uwzgledniajagc jej wysokos$é, ztozyty zmodyfikowane plany
programowo-finansowe.

Krajowa Rada uruchomita ponowny proces uzgodnien dotyczacy tym razem zmodyfikowanych
planéw programowo-finansowych na 2021 r. W tym czasie KRRiT przeprowadzita analizy plandw,
wyjasniafa ich poszczegdlne elementy badz zgtaszata koniecznos¢ ztozenia uzupetnien. Przedmiotem
prac byly projekty planéw 19 spétek publicznej radiofonii i telewizji, ktére dotyczyty wszystkich
programow radiowych i telewizyjnych rozpowszechnianych w 2021 r. o réznym charakterze
programowym - uniwersalnym i wyspecjalizowanym, réznym zasiegu - ogélnokrajowym i regionalnym.
Analizie poddano tez programy tworzone przez spoétki radiofonii regionalnej, adresowane do
spotecznosci lokalnych (tzw. programy miejskie oraz rozszczepiane pasma lokalne).

Wiekszos$¢ spétek nie wprowadzata zmian w planach programowych, ale wnioskowata
o dofinansowanie z rekompensaty tych elementdw programu, ktdre byly przedstawione w planach
na 2021 r. juz zatwierdzonych przez KRRiT w grudniu 2020 r. Dwie spétki jako nowe przedsiewziecia
zgtosity dziatania pozaantenowe, tj. otwarcie Centrum Edukacji Medialnej (Radio Kielce), czy
organizacje Konkursu Polskiej Piosenki Kabaretowej (Radio Poznan).

Zmodyfikowane plany programowo-finansowe KRRIT zatwierdzita, podejmujgc 24 czerwca 2021 r.
uchwaty dotyczace kazdej z 19 spdétek mediéw publicznych.

5.5 Jak co roku, Krajowa Rada prowadzita takze proces uzgadniania i zatwierdzania plandéw
programowo-finansowych na kolejny rok, tj. na 2022 r. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji
przekazaty projekty tych plandw dotyczgce zawartosci 92 programéw radiowych i telewizyjnych,
w tym 70 uniwersalnych i wyspecjalizowanych, ogdlnokrajowych i regionalnych, 5 programoéw
radiowych tzw. miejskich i 17 rozszczepianych pasm lokalnych, tworzonych przez spoétki radiofonii
regionalnej, adresowanych do mieszkarcéw mniejszych miast regiondw.

Zarzady spotek medidow publicznych przedstawity szczegétowy sposdb realizacji przedsiewziec
misyjnych, wymagajacych finansowania ze srodkéw publicznych. Cze$¢ programowa plandéw
zawierata deklarowang przez nadawcow, szczegdtowa oferte dotyczgcg zamierzonego sposobu
realizacji w 2022 r. ustawowych zadan i powinnosci okreslonych w kartach powinnosci w réznych
typach nadawanych programéw. W czesci finansowej, nadawcy, obok kosztéw realizacji misji,
uwzgledniali takze koszty funkcjonowania i rozwoju spétek.

Proces uzgodnieniowy plandw na 2022 r. przebiegat, podobnie jak w latach poprzednich. KRRiT
prowadzita analizy projektéw, w razie stwierdzonych niejasnosci lub brakédw zwracata sie do
spotek o konieczne uzupetnienia. Proces ten trwat kilka miesiecy, od czerwca do grudnia 2021 r.

Ostatecznie KRRIT podjeta w ustawowym terminie uchwaty o zatwierdzeniu planéw programowo -
finansowych na 2022 r. dla kazdej z 19 spdtek publicznej radiofonii i telewiz;ji.

Kontrola realizacji uzgodnionych planéw programowo - finansowych

5.6 W kazdym roku, po zatwierdzeniu rocznych planéw, KRRiT kontroluje ich realizacje
w zakresie programu. Stosuje dwa narzedzia: monitoring, prowadzony dwukrotnie w ciggu roku, na
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tygodniowych prébach wybranych programéw nadanych w rézinych miesigcach oraz analize
rocznych sprawozdan programowych nadawcdéw, obrazujgcych realizacje zatwierdzonych planéw.

Stosujgc powyzsze narzedzia KRRIiT oceniata we wszystkich spdtkach sposéb i stopien realizacji
zatwierdzonych planéw:

* na 2020 r. kontrola prowadzona byta poprzez roczng sprawozdawczos¢ programowg; w jej
efekcie w kwietniu 2021 r. przygotowano raport ilustrujacy wykonanie, przez kazda
z 19 spétek medidw publicznych, planu w ksztatcie zatwierdzonym przez KRRiT; raport
obejmowat wszystkie typy programéw nadawanych przez te spétki - tgcznie 83 programy;

* na 2021 r. kontrola prowadzona byta poprzez monitoring 16 programéw tworzonych przez
oddziaty terenowe TVP SA.

Wyniki przeprowadzonych kontroli wykazaty rézne odstepstwa od planédw zatwierdzonych przez
KRRIT. Jednakze odstepstwa te oceniono jako nieznaczne, czyli bez negatywnego wptywu na sposdb
realizacji ustawowych zadan misyjnych oraz charakter nadanych programéw i jakos¢ oferty. Wyniki
kontroli postuzyty KRRIiT do oceny dziatalnosci programowej spdtek. Uwzgledniano je réwniez przy
podziale wptywdw abonamentowych na kolejny rok i sSrodkéw z rekompensaty budzetowe;.

Ocena sprawozdan z realizacji misji publicznej

5.7 W 2021 r. Krajowa Rada po raz pierwszy oceniata sprawozdania spétek medidw publicznych
z realizacji misji publicznej w poprzednim roku kalendarzowym. Spétki przedktadajg takie sprawozdania

do 30 kwietnia danego roku kalendarzowego oraz umieszczaja je na swoich stronach internetowych 1*°,

Oprdcz informacji o sposobie realizacji zadan misyjnych, sprawozdania zawieraty m.in. informacje
o wysokosci i sposobie wykorzystania srodkéw publicznych, catkowitym koszcie netto realizacji misji
publicznej oraz propozycje przeznaczenia nadwyzki, jezeli taka powstata.

Na podstawie oceny sprawozdan, KRRiT podejmuje do 30 czerwca kazdego roku uchwate
o przyjeciu lub odmowie przyjecia sprawozdania. W 2021 r. KRRIiT pozytywnie ocenita sprawozdania
z realizacji misji publicznej za 2020 r. 18 spétek medidw publicznych i podjeta uchwaty o ich przyjeciu.
Tylko sprawozdanie spotki Radio Gdarisk SA byto negatywnie ocenione. KRRiT odmdwita jego przyjecia,
zalecajgc wprowadzenie dziatan naprawczych do 31 sierpnia 2021 r. oraz przekazanie poprawionego
i uzupetnionego sprawozdania, a takze umieszczenie dokumentu na stronie internetowej. Spotka
dostosowata sie do zalecen KRRIT, ktdra nie zgtosita zastrzezen do poprawionej wersji sprawozdania.

Telewizja Polska

5.8 W wiekszosci programéw rozpowszechnionych przez Telewizje Polskg w 2021 r. zmniejszono
udziat przynajmniej jednej ustawowej kategorii audycji w stosunku do zatwierdzonego planu, co
spowodowato, iz nie zrealizowano minimalnych rocznych udziatéw niektérych kategorii audycji
ustalonych w Karcie Powinnosci na 2021 rok. Wymienione ponizej odstepstwa odnosza sie do
Karty Powinnosci TVP SA na lata 2020-2024, ustalonej w ramach porozumienia z 4 marca 2021 r.
zawartego z Przewodniczgcym KRRIT.

119 Por. art. 31b ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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W programie ogdlnokrajowym TVP1 zrealizowany roczny udziat rozrywki wynidst 25,2%, podczas
gdy w Karcie Powinnosci zostat on ustalony na poziomie co najmniej 28%. W zamian nadano wiecej,
0 282 godziny rocznie audycji publicystycznych (zaplanowano 10,5%, nadano 13,8%). Modyfikacje
pozostatych kategorii audycji wzgledem zatwierdzonego planu byty nieznaczne i nie miaty wptywu
na realizacje ustalonej Karty Powinnosci oraz jakos¢ tego programu.

W programie TVP 2 nie zrealizowano zaplanowanego rocznego udziatu audycji z kategorii sport.
Ten rodzaj audycji zmniejszono o niemal potowe, z 2,1% do 1,3% (o 74 godziny rocznie). Zmniejszenie
spowodowato, ze nie zostat osiggniety minimalny roczny udziat kategorii sport, wskazany w Karcie
Powinnosci, ustalony na poziomie 2%. W zamian nadano wiecej, o 137 godzin rocznie audycji
edukacyjnych (zaplanowano 5,1%, nadano 6,8%).

W obydwu programach wyemitowana liczba godzin audycji stuzgcych realizacji ustawowych
zadan i powinnosci misyjnych?° byta wyzsza niz zaplanowana (w TVP1 o 856 godzin w ciggu roku,
w TVP2 o 172 godziny). Najwiecej wyemitowano audycji zwigzanych z popieraniem twérczosci
artystycznej, a w programie TVP2 - stuzgcych umacnianiu rodziny.

W programach adresowanych do Polakéw mieszkajgcych za granica: TVP Polonia i TVP Wilno,
a takze adresowanych do odbiorcéw za granicg niepostugujgcych sie jezykiem polskim, tj. Poland In
(adresowanym gtéwnie do oséb anglojezycznych) i Bietsat (adresowanym do Biatorusindw i tworzonym
w ich jezyku), rowniez zmniejszono udziat niektorych kategorii audycji w stosunku do zatwierdzonego
planu. W zwigzku z tym nie osiggnieto minimalnych rocznych udziatéw niektérych kategorii audycji
okreslonych w Karcie Powinnosci.

W programie TVP Polonia publicystyka zajeta 10,1% rocznego czasu emisji, podczas gdy zgodnie
z planem powinna byta zajgé¢ 16,2% tego czasu, natomiast zgodnie z Kartg Powinnosci, jej udziat
powinien by¢ na poziomie co najmniej 15%. W zamian nadano w ciggu roku o 308 godzin wiecej
audycji poswieconych promowaniu polskiej kultury (planowano 25% a nadano 28,5%).

W programie TVP Wilno nie zrealizowano rocznego udziatu rozrywki, ktéry zmniejszono
z planowanych 21,7% do 14%. Zgodnie z Kartg Powinnosci udziat tej kategorii powinien byé na
poziomie co najmniej 20% rocznego czasu. W zamian nadano wiecej w ciggu roku, o 306 godzin
audycji popularyzujacych polska kulture (planowano 24,6%, nadano 30,4%) i o 124 godziny rocznie
wiece]j audycji edukacyjnych (zaplanowano 23,5%, nadano 26,4%). Modyfikacje tych kategorii, mimo
iz spowodowaty brak realizacji zatwierdzonego planu i Karty Powinnosci w wymienionym zakresie,
to nie wplynety negatywnie na realizacje zadan zwigzanych z budowaniem dobrego wizerunku Polski,
upowszechnianiem wiedzy o Polsce, polskiej tradycji, historii i kulturze oraz z przyblizaniem biezgcych
spraw i sytuacji naszego kraju.

W programie TVP Polonia i TVP Wilno wyemitowano wyzszg niz zaplanowana liczbe godzin audycji
stuzgcych realizacji zadar i powinnosci misyjnych!? (w TVP Polonia o 338 godzin w ciggu roku,
TVP Wilno - o 51 godzin). W obydwu programach najwiecej wyemitowano audycji zwigzanych
z popieraniem polskiej twdrczosci artystycznej, stuzgcych umacnianiu rodziny i ksztattowaniu postaw
prozdrowotnych. Rdwnie istotnym zadaniem (w programie TVP Wilno), realizowanym wobec Polakéw
mieszkajgcych poza granicami kraju, byto upowszechnianie wiedzy o jezyku polskim. Realizacja

120 por. art. 21 ust. 1a i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
121 por, art. 21 ust. 1a i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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powyzszych zadan odbywata sie gtéwnie poprzez odpowiedni dobdr audycji nadanych wczesniej
w innych programach TVP SA.

W programie Bietsat zrealizowany roczny udziat rozrywki wyniost 18,5%, podczas gdy w planie
i Karcie Powinnosci zostat ustalony na poziomie 20%. Podobna sytuacja dotyczyta kategorii informacja,
ktorg zrealizowano na poziomie 25%, podczas gdy zgodnie z planem i Karta Powinnosci powinna
zajg¢ 27%. W zamian nadano wiecej audycji z kategorii publicystyka, kultura i edukacja. Pomimo
tych uchybien program realizowat zadania ustalone w Karcie Powinnosci zwigzane
z prezentowaniem i omawianiem rdznorodnych wydarzen i zjawisk dotyczgcych Biatorusi
i zagranicy oraz rozpowszechnianiem wiedzy o jezyku, historii i kulturze Biatorusi.

Program Poland In, zgodnie z Kartg Powinnosci, promowat Polske za granicg, ale nie zrealizowano
w nim zatwierdzonego w planie rocznego udziatu audycji z kategorii kultura. Udziat tej kategorii
zmniejszono o 1/3, z 36,9% do 22,9% o 1132 godziny rocznie. Zmniejszenie spowodowato, ze nie
zostat osiggniety minimalny roczny udziat tej kategorii wskazany w Karcie Powinnosci, ustalony na
poziomie 29%. Kolejna kategoria, ktorej nie zrealizowano zgodnie z planem, to rozrywka. Zajeta 1,4%
czasu w ciggu roku zamiast zatwierdzonego w planie i ustalonego w Karcie Powinnosci poziomu 4%.
W zamian nadano wiecej, o 986 godzin rocznie, audycji publicystycznych (zaplanowano 19,6%,
nadano 30,2%) i edukacyjnych, o 450 godzin rocznie wiecej (zaplanowano 12% a nadano 16,8%).
Wykonana roczna liczba godzin audycji realizujgcych ustawowe zadania i powinnosci misyjne, byfa
o 147 godzin wieksza od zaplanowanej. W ramach tego czasu najwiecej wyemitowano audycji
upowszechniajgcych wiedze o jezyku polskim i stuzgcych umacnianiu rodziny.

W wiekszosci telewizyjnych programéw regionalnych, tworzonych przez oddziaty terenowe TVP SA,
zadania misyjne zwigzane z regionem realizowano zgodnie z planem, gtéwnie poprzez biezaca
informacje i publicystyke, a takze poprzez kulture i edukacje. Zaplanowany udziat tematyki regionalnej
w tych programach to srednio 71,6% ich rocznego czasu nadawania, podczas gdy zrealizowany byt
nieco nizszy (Srednio 68,4% planowanego czasu). Tylko w dwdéch programach udziat tej tematyki byt
Znaczyco nizszy, wobec czego plan nie zostat zrealizowany. W TVP3 Biatystok tematyka ta zajeta 60,1%
wobec planowanych 76,6% (mniej o 345 godzin), w TVP3 Gorzéw 54,7% wobec planowanych 72,2%
(mniej o0 378 godzin).

W szesciu programach nie zrealizowano tez planu w zakresie rocznego udziatu informacji
(w gorzowskim, kieleckim, opolskim, poznanskim, rzeszowskim, warszawskim), w dziewieciu
programach udziatu sportu (w biatostockim, gdanskim, gorzowskim, kieleckim, krakowskim, lubelskim,
tédzkim, olsztyriskim, szczecinskim), w szesciu za$ rozrywki (gdanskim, tédzkim, opolskim, poznanskim,
szczecinskim, warszawskim). Jezeli chodzi o realizacje pozostatych kategorii, to znaczace odstepstwa
od planu wystgpity w trzech programach: w programie kieleckim nie zrealizowano zaplanowanego
udziatu publicystyki, w katowickim i t6dzkim — audycji poswieconych kulturze.

W wiekszos$ci programéw oddziatow terenowych w stopniu wyzszym niz planowano koncentrowano
sie na popularyzowaniu dorobku kulturowo-historycznego regionu. Nastgpito zwiekszenie udziatu
edukacji (z srednio 9,7% rocznego czasu nadawania do 14,1% ww. czasu) oraz kultury (z 10,2% do
12,2%).
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W wiekszosci programoéw regionalnych wyemitowano zblizong lub wyzszg liczbe godzin audycji
stuzagcych realizacji ustawowych zadan i powinnosci?2.Tylko w trzech programach nadano znacznie
mniejszg liczbe godzin takich audycji, przez co nie zrealizowano planu: w programie gorzowskim o 121
godzin rocznie, t6dzkim o 153 godziny, olsztyfiskim o 216 godzin. Najwiecej czasu w programach
regionalnych przeznaczono na: popieranie regionalnej twdrczosci artystycznej, dziatalnosci o$wiatowej,
ksztattowanie postaw prozdrowotnych oraz propagowanie i upowszechnianie sportu w regionie.

W pasmie wspdlnym TVP3 Regionalna nie zrealizowano zatwierdzonego planu jak i ustalonej Karty
Powinnosci w zakresie rocznego udziatu kategorii kultura i edukacja. Zaplanowany udziat kultury byt
na poziomie zgodnym z minimum okre$lonym w Karcie Powinnosci i wynosit 5%, natomiast udziat
zrealizowany to 3,5% (mniej o 101 godzin w roku). Podobna sytuacja dotyczy kategorii edukacja, dla
ktdrej minimum okreslone w Karcie Powinnosci, a takze udziat zaplanowany to 16% rocznego czasu
nadawania. Zrealizowany udziat tej kategorii to 13,1% czasu rocznego (mniej o 196 godzin w ciggu
roku). Nie zrealizowano takze zatwierdzonego w planie udziatu kategorii sport. Zaplanowano jg na
poziomie 2,4% rocznego czasu emisji, a nadano tylko 0,8%.

Wyemitowana w programie TVP3 Regionalna liczba godzin audycji realizujgcych zadania
i powinnosci misyjne, byta o potowe wieksza niz zaplanowana (o 515 godzin rocznie). Najwiecej czasu
przeznaczono na audycje stuzgce umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdrowotnych,
zwalczaniu patologii spotecznych i popierajgce twdorczosé artystyczna.

W 2021 r. oferta programdow wyspecjalizowanych TVP SA zostata wzbogacona o nowy program,
adresowany do kobiet pn. TVP Kobieta o charakterze lifestylowo-poradnikowo-rozrywkowym. W tym
programie, zgodnie z zatwierdzonym planem, nadawano gtéwnie popularne seriale produkcji TVP SA.
Byty tez obecne audycje prezentujgce aktualne wydarzenia kulturalne i rozrywkowe, sylwetki Polek
zastuzonych w $wiecie kultury, sztuki i edukacji, audycje poradnikowe, m.in. z zakresu profilaktyki
zdrowotnej, zdrowego sposobu odzywiania, promujgce aktywne formy spedzania wolnego czasu,
poswiecone relacjom miedzyludzkim, koncerty prezentujgce piosenki znanych wykonawcow polskich
i zagranicznych. Wznowiono takze, na czas trwania Mistrzostw Europy w pitce noznej EURO 2020,
emisje programu TVP 4K, w ktérym nadawano transmisje z tego wydarzenia.

W programach wyspecjalizowanych zrealizowano zatwierdzone w planie udziaty specjalizacji.
Najwyzszy udziat specjalizacji w godzinach 6.00-23.00 osiggnieto w programach: TVP INFO,
TVP Dokument, TVP 4K, TVP Sport (od 83% do 92% tego czasu, za$ najnizszy w TVP Rozrywka (70%)
i TVP Seriale (77%).

W programach TVP 4K, TVP ABC i TVP HD nie zrealizowano zatwierdzonego planu w zakresie
rocznego udziatu jednej lub dwadch kategorii, przy rownoczesnym niezrealizowaniu obowigzujgcego
w 2021 r. minimalnego udziatu tych kategorii wskazanych w Karcie Powinnosci.

W programie TVP 4K nadawano wytgcznie transmisje sportowe i nie nadano zatwierdzonych
w planie oraz Karcie Powinnosci audycji o charakterze kulturalnym (zaplanowano 143,5 godziny
rocznie) i rozrywkowym (zaplanowano 100 godzin rocznie).

W programie TVP ABC nie zrealizowano rocznego udziatu rozrywki, ktory byt nizszy niz minimum
ustalone w Karcie Powinnosci oraz planie na 2021 r. Rozrywka zajeta mniej o 1/5, tj. o 77 godzin
w ciggu roku, czyli 4% zamiast co najmniej 5%. W miejsce rozrywki nadano o 181 godzin rocznie

122 por, art. 21 ust. 1ai 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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wiece] audycji edukacyjnych, adresowanych do najmtodszych widzéw (zaplanowano 73,8%
w godzinach 6.00-23.00, nadano 76,7%). Zmiana ta nie zaktdcita realizacji wyspecjalizowanego
charakteru programu. Wptyneta ona pozytywnie na podniesienie jakosci programu.

W programie TVP HD nie zrealizowano rocznego udziatu kultury, ktéry byt nizszy niz minimum
ustalone w Karcie Powinnosci i planie na 2021 r. Kultura zajeta o 334 godziny mniej w ciggu roku,
czyli 49% rocznego czasu zamiast co najmniej 54%. W miejsce tej kategorii nadano o 311 godzin
wiecej w ciggu roku audycji edukacyjnych (zaplanowano ich 6%, nadano 11%).

W trzech programach wyspecjalizowanych nie zrealizowano zatwierdzonego planu w zakresie
jednej kategorii, lecz realizowano ustalenia zawarte w Karcie Powinnosci na 2021 r. Takie niezgodnosci
wystgpity w TVP Dokument i TVP Kultura. W programie TVP Dokument nie zrealizowano ponad potowy
zaplanowanego rocznego udziatu kategorii rozrywka, tj. nadano 2,6% zamiast planowanych 6,5%
(mniej o 217 godzin w ciggu roku). W to miejsce nadano o 171 godzin wiecej niz planowano publicystyki
(zaplanowano 1,1%, nadano 3,8%). Podobne odstepstwo dotyczyto programu TVP Kultura, w ktérym
rowniez nie zrealizowano zaplanowanego rocznego udziatu rozrywki (wyemitowano 2,1% zamiast 4,3%
czyli mniej o 128 godzin w ciggu roku). Te zmiany nie miaty negatywnego wptywu na realizacje
specjalizacji ani jakos$¢ tych programoéw.

W programach wyspecjalizowanych nadawano audycje realizujgce, wynikajgce z rodzaju
specjalizacji, zadania i powinnosci okreslone w ustawie 1. We wszystkich programach, z wyjgtkiem
TVP Kobieta i TVP Kultura, zrealizowana liczba godzin tego rodzaju audycji byta wyzisza niz
zaplanowana. Najwiece] audycji stuzgcych umacnianiu rodziny nadano w programach TVP HD,
TVP ABC, TVP Kobieta, TVP Seriale; popieraniu twdrczosci artystycznej w programach: TVP Dokument,
TVP Kultura; twodrczosci literackiej: TVP Historia, TVP Kultura, twérczosci naukowej: TVP Dokument,
dziatalnosci oswiatowej : TVP Dokument, TVP Historia, TVP Rozrywka; dziatalnosci w zakresie sportu:
TVP Sport, TVP 4K i TVP ABC; ksztattowaniu postaw prozdrowotnych: TVP HD, TVP Kobieta,

TVP Seriale; sprzyjaniu integracji spotecznej w TVP Sport.

Oceniajac realizacje przez TVP SA zatwierdzonego planu programowego oraz zadan zawartych
w Karcie Powinnosci, zaplanowanych do realizacji w 2021 r. KRRIT uznata, iz mozna przyjaé, ze TVP SA
realizowata ustalenia zawarte w tych dokumentach, chociaz sposéb wykonania postanowien
znajdujacych sie w Karcie i planie nie we wszystkich programach byt zadawalajgcy. Zastrzezenia budzita
realizacja planu w programach regionalnych TVP oraz programach dla zagranicy.

5.9 Przychody z optfat abonamentowych wraz z rekompensatg z tytutu utraconych wptywdéw

t 124 érodkami niewykorzystanymi z wczesniejszych okreséw, pokryty ponad 72,4% kosztéw

ztych opta
realizacji misji publicznej Telewizji Polskiej. Przedsiewziecia misyjne finansowane byly rowniez

z dotacji budzetowych i srodkéw wtasnych w okoto 27,6%.

123 por. art. 21 ust. 1a i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
124 Por, art. 8 ust.1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2021 z dnia 20 stycznia 2021 r.
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Tabelanr6 Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej
w tys. zt
w tym koszty
) o o » ) s Koszty sfinansowane
Przedsiewziecia realizujgce misje publiczng z abonamentu
i rekompensaty oraz
sSrodkoéw z lat poprzednich
1. Tworzenie programow ogolnokrajowych TVP1 i TVP 2 1705 698 1484 447
z tego dla programow:
TVP 1 1019 227 858 183
TVP 2 686 471 626 264
2. Tworzenie programéw regionalnych 310 706 249 578
z tego dla programow:
TVP3 Biatystok 14 445 13 280
TVP 3 Bydgoszcz 20902 15493
TVP 3 Gdansk 23225 20416
TVP 3 Gorzéw 8131 8130
TVP 3 Katowice 28979 23211
TVP 3 Kielce 10 341 7705
TVP 3 Krakéw 33172 23025
TVP 3 Lublin 19 223 16 213
TVP 3 tédz 21795 15 500
TVP 3 Olsztyn 9541 8 002
TVP 3 Opole 11 509 8035
TVP 3 Poznan 21345 20889
TVP 3 Rzeszow 15179 11 148
TVP 3 Szczecin 17 506 13681
TVP 3 Warszawa 31178 23 455
TVP 3 Wroctaw 24 235 21395
3. Tworzenie programu TVP 3 Regionalna 65534 29038
4. Tworzenie programu TVP Polonia 39292 0
5. Tworzenie programu TVP Wilno 24 653 0
6. Tworzenie programu Poland In/TVP World 19578 0
7. Tworzenie programu TVP Bietsat 41302 0
8. Tworzenie programéw wyspecjalizowanych 492 099 290 450
z tego dla programow:
TVP Kultura 70415 60 923
TVP Historia 45 438 27 864
TVP ABC 41179 23384
TVP Info 167 363 119930
TVP Sport 125538 49 185
TVP Seriale 3534 0
TVP HD 9036 0

125 Por. art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji.
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w tym koszty
sfinansowane
errefyeref - - a 126 Koszty
Przedsiewziecia realizujace misje publiczng z abonamentu
i rekompensaty oraz
sSrodkoéw z lat poprzednich
TVP Rozrywka 2731 0
TVP 4K 111 0
TVP Dokument 16 260 9164
TVP Kobieta 10494 0
9. Rozpowszechnianie programéw: ogdlnokrajowych,
regionalnych, TVP 3 Regionalna, wyspecjalizowanych,
TVP Polonia, TVP Bietsat 116 304 65 067
10. Pozostate zadania realizujgce misje publiczng 118 970 6 907
z tego:
Oferta multimedialna (Osrodek Mediéw Interaktywnych) 25527 6 000
Emisja i technologie (Osrodek TVP Technologie) 26 871 0
TVP Parlament 677 0
Biblioteka Cyfrowa Medidow Publicznych 107 107
Ustugi inne niz programy 65 788 800
11. RAZEM (1+2+3+4+5+6+7+8+9+10) 2934 136 2125487 %7

Zrédto: Biuro KRRIiT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Telewizji Polskiej.

W 2021 r. Telewizja Polska otrzymata 330,1 min zt abonamentu oraz rekompensate w formie
skarbowych papieréw wartosciowych o wartosci nominalnej 1 711,4 min zt.

Wplywy z optat abonamentowych oraz rekompensaty zostaty przeznaczone przez spétke na zadania
misyjne okreslone w zatwierdzonym planie programowo-finansowym.

126 por. art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji.
127 W tym 331 239 tys. zt sfinansowane z przekazanego w 2021 r. abonamentu, 1 595 863 tys. zt z rekompensaty, 198 385 tys. zt
ze $rodkow z lat poprzednich.
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Tabelanr?7 Przedsiewziecia misyjne sfinansowane z przychodéw uzyskanych w 2021 r.
z tytutu rekompensaty

Przedsiewziecia misyjne sfinansowane z przychodéw uzyskanych z tytutu e (bl e

rekompensaty
Tworzenie programéw ogdlnokrajowych 1207,1
Tworzenie programow regionalnych 108,6
Tworzenie programu TVP3 Regionalna 29,0

Tworzenie nastepujgcych programoéw wyspecjalizowanych:

TVP Info 108,2
TVP ABC 16,1
TVP Kultura 41,5
TVP Historia 25,1
TVP Sport 49,2
TVP Dokument 5,2
Pozostate zadania realizujgce misje publiczng (Osrodek Medidow Interaktywnych) 6,0

Zrédto: Biuro KRRIiT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Telewizji Polskiej.

Pozostate, niewydatkowane srodki z rekompensaty jako nadwyzka przeszty na rok 2022 r. Mogg by¢
przeznaczone wytgcznie na realizacje misji publiczne;.
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Polskie Radio

5.10 Spotka Polskie Radio SA w wiekszosci programoéw prawidtowo realizowata zatwierdzony
plan na 2021 r. Nieprawidtowosci odnotowano jedynie w programie pn. Polskie Radio dla Zagranicy,
gdzie struktura gatunkowo nie byta w petni zgodna z planem. W ramdwce pn. Zachéd udziat kategorii
sport byt o ponad % mniejszy niz zaplanowano. W raméwece pn. Wschéd udziaty dwéch kategorii sport
i rozrywka byty nizsze o ponad % od zaplanowanych.

W Programie 1 w zakresie struktury gatunkowej wystapity réznice miedzy planem a jego realizacja
rzedu 0,6 pkt. proc., co nie miato wptywu na jakosc i charakter tego programu. Nieco wieksza rdéznica
wystgpita w zakresie udziatu stowa w programie, ktéry stanowit 56,9% rocznego czasu nadawania
(mniej o 4,3 pkt. proc., tj. 0 379 godzin rocznie, czyli o nieco ponad 7 godzin w tygodniu). Na spadek
ten ztozyly sie drobne rdéznice w czasie trwania audycji sktadajgcych sie wytgcznie z tresci stownych
(réznice rzedu 0,6 - 0,3 pkt. proc. dotyczace audycji publicystycznych, informacyjnych i sportowych)
oraz mniejsza niz planowano zawartos$¢ audycji sftownych w kategorii kultura i edukacja.

Program 2, zgodnie z planem, byt przede wszystkim poswiecony kulturze. Audycje informacyjno-
publicystyczne i edukacyjne miaty marginalne udziaty, chociaz nieznaczne wzrosty zaobserwowano
w zakresie publicystyki (o 0,8 pkt. proc., tj. 73 godziny w roku, czyli 1 godz. 24 minuty w tygodniu)
oraz tresci stownych (31,3% zamiast 29,7% tj. wzrost o 1,6 pkt. proc., czyli 0 141,5 godzin w roku, co
daje 2 godziny 43 minuty w tygodniu). Zmiany byty zatem statystycznie niewielkie i nie wptynety
w zaden sposob na realizacje planu i charakter programu.

W Programie 3 dokonane modyfikacje réwniez nie wptynety negatywnie na prawidtowos¢ realizacji
planu, ale z kolei byty one niezgodne z uzgodniong Kartg Powinnosci. Udziat audycji publicystycznych
wyniost 16%, a minimum ustalone dla tej kategorii w Karcie Powinnosci wynosito 19%. Udziat tresci
stownych wynidst 34,2% rocznego czasu emisji, co rdwniez byto niezgodne z minimum okreslonym
w Karcie Powinnosci (40%). W Programie 3 nadawca realizowat zatem plan w zakresie publicystyki
i udziatu tresci stownych. Nie realizowat za$ Karty Powinnosci w tych obszarach. Pozostate kategorie
miaty wymiar zgodny z minimami okreslonymi w Karcie Powinnosci i planie.

W programie PR 24 zrealizowano plan programowy zgodnie z wersjg zatwierdzong przez KRRIiT.
Minimalne modyfikacje nie wptynety na sposéb realizacji charakteru programu (wzrosty udziatow
w kategorii informacja, publicystyka oraz spadki udziatéw kategorii kultura, edukacja i sport).

5.11 Spoétka wykonata plan w zakresie udziatu audycji realizujgcych zadania i powinnosci
ustawowe!?®, Audycje te zostaty zaplanowane w pieciu programach (w czterech programach
ogéblnokrajowych oraz obydwu raméwkach Wschdd i Zachéd w Programie dla Zagranicy). taczny czas
ich trwania zaplanowano w wymiarze 4177 godzin 46 minut w roku, a nadano 7154 godzin 26 minut.
Wszystkie ustawowe powinnosci i zadania zostaty zrealizowane z naddatkiem we wszystkich
programach, jednak zauwazy¢ tez nalezy, ze ich planowane udziaty byly bardzo niskie. Najwiecej
czasu zaplanowano dla audycji stuzgcych popieraniu twérczosci artystycznej (2801 godzin w roku, zas
nadano 4235 godzin). Pozostate zadania planowano zrealizowac i tak je wykonano w zdecydowanie
mniejszym wymiarze (od 320 godzin przeznaczonych na popieranie tworczosci literackiej po
40,5 godziny przeznaczone na zwalczanie patologii spotecznych).

128 por, art. 21 ust. 1a i 2 ustawy o radiofonii i telewizji.
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5.12 W stosunku do 2020 r. nie zmienita sie oferta programowa Polskiego Radia w zakresie
programow wyspecjalizowanych. Kontynuowano nadawanie tych samych programéw, ale 2021 r. byt
pierwszym okresem petnego funkcjonowania programu wyspecjalizowanego Polskie Radio Kierowcéw
(emisja rozpoczeta sie w pazdzierniku 2020 r.).

Wszystkie programy wyspecjalizowane realizowane byty zgodnie z planem zatwierdzonym przez
KRRIT. Zgodny z planem oraz ustawg o radiofonii i telewizji byt udziat audycji realizujgcych specjalizacje.

W Czwoérce, adresowanej gtéwnie do mtodych, dorostych odbiorcéw, realizowano specjalizacje
edukacyjno-kulturalno-muzyczng. Sedno programu stanowity audycje edukacyjne dotyczace réznych
obszardw zycia (edukacja, rynek pracy, przestrzen internetowa, lifestyle, nowe technologie) oraz
audycje poswiecone kulturze, z duzg porcjg muzyki. Rdznice pomiedzy planem a jego realizacjg byty
minimalne i nieistotne dla jakosSci programu (réznice maksymalnie 0,8 pkt. proc.).

Polskie Radio Chopin zrealizowano zgodnie z planem zatwierdzonym przez KRRIT oraz jego muzyczno-
kulturalng specjalizacja. Nadano audycje edukacyjne i kulturalne, w wymiarze zgodnym z zaplanowanym.
Nieco wyzszy od planowanego byt udziat warstwy stownej (17,2% zamiast 15,8% rocznego czasu emisji
programu w porze 6.00 — 23.00). Okoto potowa czasu nadawania programu poswiecona byta twdrczosci
Fryderyka Chopina. Pozostaty czas wypetniata muzyka powazna, zwtaszcza z epoki europejskiego
romantyzmu, ale tez polskiego klasycyzmu, neoromantyzmu i poczatku XX wieku.

Program Polskie Radio Dzieciom zrealizowano zgodnie z planem. Niewielkie modyfikacje niektérych
kategorii ustawowych nie spowodowaty uchybien w zakresie realizacji planu (maksymalnie réznice
1 pkt. proc.). Mniej niz planowano byto w programie tresci stownych (39,7% zamiast 46,3% rocznego
czasu emisji programu w porze 6.00 — 23.00), ale cato$¢ nadanego stowa to tresci realizujgce
specjalizacje. Cel programu nie ulegt zmianie. Program ma zachecad rodziny do wspélnego spedzania
czasu, zapewniaé dzieciom zabawe oraz bawigc edukowad. Informacja i edukacja dotyczyta kultury,
sztuki, przyrody, historii i nauki, a warstwe muzyczng stanowity gtéwnie utwory tworzone specjalnie
dla dzieci.

Polskie Radio Kierowcéw po raz pierwszy emitowano w petnym, rocznym wymiarze, zgodnie
z zatwierdzonym planem. Audycje realizowaty informacyjno-muzyczng specjalizacje programu. Udziaty
pieciu zaplanowanych kategorii (bez audycji poswieconych kulturze) zgodne byty z planem. Najwieksza
modyfikacja dotyczyta rozrywki. Takich audycji byto wiecej o 4,6 pkt. proc., tj. 287,5 godzin w ciggu
roku i 5,5 godziny w tygodniu). Ani ta modyfikacja, ani pozostate (maksymalne rdznice to 0,9 pkt. proc.)
nie miaty wptywu na jakos¢ programu i realizacje planu. Gtéwnym celem programu jest ksztattowanie
Swiadomego i odpowiedzialnego uczestnika ruchu drogowego.

Program Polskie Radio dla Zagranicy sktadat sie z dwdch raméwek: pn. Zachéd (audycje
nadawane w jezyku angielskim i niemieckim) oraz Wschod (audycje nadawane w czterech jezykach:
polskim, biatoruskim, ukrainskim i rosyjskim). Stwierdzono brak realizacji planu w kategorii sport
w ramowce Zachdd (planowano 5,6% rocznego czasu emisji, nadano 3,9%). W raméwce Wschdd
w kategorii sport planowano 2,1% rocznego czasu emisji, nadano 1,5%. W kategorii rozrywka
planowano 5,8% rocznego czasu emisji, nadano 4,1%. Byly to z pozoru niewielkie zmiany w zakresie
struktury gatunkowej, ale jednak spowodowaty, ze plan zrealizowano tylko w 70%. Pozostate
kategorie oraz udziat tresci stownych byty zgodne z zatwierdzonym planem.
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Program dla zagranicy propagowat polska racje stanu, gtdwne kierunki polskiej polityki zagranicznej
oraz cele polityki paristwa polskiego wobec Polonii i Polakéw za granicy. Najwazniejsze wydarzenia
roku sprawozdawczego, poruszane w programie to pandemia i jej skutki, kryzys migracyjny na
wschodniej granicy Polski, narastajgce napiecie wokdt bezpieczenstwa Ukrainy, spowodowane
agresywnag polityka Rosji.

5.13 Koszty misji publicznej Polskiego Radia zostaty sfinansowane w 82,9% z wptywdw
abonamentowych i rekompensaty z tytutu utraconych wptywdéw z optat abonamentowych '?°. Koszty
przedsiewzie¢ misyjnych byty pokrywane w okoto 14,6% z przychoddw wiasnych i dotacji
budzetowych. Nie znalazto pokrycia 2,5% kosztdw misji publicznej.

Tabelanr8 Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia

w tys. zt
w tym koszty
L . . . . sfinansowane
Przedsiewziecia realizujgce misje publiczng **° Koszty 2 abonamentu
i rekompensaty
1. Tworzenie programéw ogdlnokrajowych 216 355 186 458
z tego:
Program 1 77 740 58 108
Program 2 50 254 48 502
Program 3 48 695 43 206
Program 4 - PR24 39 666 36 642
2. Tworzenie programéw wyspecjalizowanych 41612 41572
z tego:
Czworka Polskie Radio 18 697 18 664
Polskie Radio Dzieciom 9298 9295
Polskie Radio Chopin 4 650 4 650
Radio Kierowcow 8967 8963
3. Tworzenie programu Polskie Radio dla Zagranicy 14 251 0
4. Rozpowszechnianie analogowe programoéw ogdlnokrajowych 54 503 46 965
5. Rozpowszechnianie programu Polskie Radio dla Zagranicy 1588 1176
6. Rozpowszechnianie programow w standardzie cyfrowym DAB+
ogdlnokrajowych, wyspecjalizowanych oraz Polskiego Radia dla
(Zaggramcy)‘ yen, wysped) y 8 6 690 6 644
7. Pozostate zadania realizujgce misje publiczng 9652 3051
z tego:
Radiowe Centrum Nadawcze Polskiego Radia w Solcu Kujawskim 8 255 3051
Radiowe Centrum Kultury Ludowej 824 0
Teatr Polskiego Radia 241 0
Studio Reportazu i Dokumentu 268 0
Piknik Naukowy 64 0
8. Razem koszty misji publicznej (1+2+3+4+5+6+7) 344 651 285 866

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych Polskiego Radia.

129 por, art. 8 ust.1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2021 z dnia 20 stycznia 2021 r.
130Por, art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji.
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W 2021 r. Polskie Radio otrzymato 160 min zt abonamentu oraz rekompensate w postaci
skarbowych papieréw wartosciowych o wartosci nominalnej 125,9 min zt.

Z przychodéw abonamentowych sfinansowane zostaty koszty tworzenia programéw
ogdlnokrajowych, tworzenia programéw wyspecjalizowanych, rozpowszechniania analogowego
i cyfrowego DAB+, w tym rozpowszechniania programu Polskie Radio dla Zagranicy oraz koszty
funkcjonowania Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim.

Przychody ze skarbowych papieréw wartosciowych przede wszystkim zostaty przeznaczone na
sfinansowanie tworzenia programow ogdlnokrajowych (85,3 min zt). Z pozostatej czesci
rekompensaty pokryte zostaty koszty tworzenia programéw wyspecjalizowanych (28 min zt) oraz
koszty rozpowszechniania analogowego i cyfrowego (tgcznie 12,6 min zt).

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

5.14 W 2021 r. wszystkie 17 spétek publicznej radiofonii regionalnej skontrolowano w zakresie
realizacji planéw programowo-finansowych poprzez analize ich rocznych sprawozdan. Spoétki
oferowaty zréznicowang oferte programowg, poprzez ktdrg realizowano ustawowg misje publiczng.
Plany w czesci programowej byty realizowane prawidtowo. Odstepstwa w zakresie nadawanych
kategorii audycji, udziatéw tematyki regionalnej i stowa miaty charakter niewielkich modyfikacji,
ktére nie spowodowaty niewykonania planéw. Jedyng spétka, ktéra w petni nie zrealizowata planu
byto Radio Gdansk. W programie Radio Gdansk nadano o potowe mniej audycji sportowych niz
zaplanowano (3% zamiast planowanych 6%).

5.15 Rozgtosnie regionalne prawidtowo realizowaty plany w zakresie udziatu tresci stownych.
Srednio ten element programu zajmowat niemal potowe rocznego czasu nadawania, tj. 47% (wiecej
o 2 pkt. proc. niz przyjeto w planach). Udziat audycji stownych byt zréznicowany (od 34% w Radiu
Szczecin i Radiu Wroctaw, poprzez 57% w Radiu Gdansk i Radiu Koszalin az po 72% w Radiu Krakdw).
W wiekszosci rozgtosni plany zrealizowano na poziomie zgodnym z planem badZ nieco wyzszym
(14 rozgtosni). Jedynie w trzech programach udziat stowa byt nizszy od zaplanowanego, ale byly to
bardzo nieznacznie réznice (maksymalnie 2 pkt. proc. w Radiu Gdarisk, Radiu Lublin i Radiu Poznan).
Wzrost udziatu tresci stownych byt generalnie nieznaczny (od 1 do 4 pkt. proc.). Najwiekszy wzrost
w stosunku do planu odnotowano w Radiu Pomorza i Kujaw (7 pkt. proc.).

Udziat tematyki regionalnej réwniez byt zgodny z planowanym. Stanowit srednio 33% rocznego
czasu emisji programow, tj. srednio o 2 pkt. proc. wiecej niz zaplanowano. W wiekszosSci programow
plany w zakresie audycji poswieconych tematyce regionalnej realizowane bylty w wymiarze nieco
wyzszym niz zaplanowano. Tak byto w 14 rozgtosniach. Jedynie w trzech programach udziat tych
audycji byt nieco nizszy (o 1 pkt. proc. w Radiu Lublin, Radiu Poznan i Radiu Zachéd). Wielkos¢ udziatu
audycji poswieconych problematyce regionalnej byta zréznicowana. Stanowita od 22 do 25% czasu
emisji programu (Radio Wroctaw, Radio Poznan, Radio £6dz, Radio Zachdd) oraz od 46 do 54% (Radio
Koszalin, Radio Rzeszow, Radio Krakdéw). Najwiekszy wzrost tematyki regionalnej, w stosunku do planu
wystgpit w Radiu Gdansk, Radiu Olsztyn i Radiu dla Ciebie (odpowiednio 0 8, 7 i 5 pkt. proc.). Pozostate
wzrosty byty nizsze, od 1 do 4 pkt. proc. Najwiecej tematyki regionalnej znalazto sie w audycjach
informacyjnych, publicystycznych i sportowych, czyli takich, ktére najbardziej koncentrujg sie na
aktualnych sprawach i wydarzeniach.
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5.16 Cztery rozgtosnie regionalne kontynuowaty rozpowszechnianie programoéow miejskich dla
mieszkancéw miast: Radio Poznan nadawato program pn. MC Radio dla mieszkancédw Poznania,
Radio Zachdd - Radio Zielona Gdra dla Zielonej Gory i Radio Gorzdow dla Gorzowa Wielkopolskiego,
Radio Wroctaw - Radio RAM dla Wroctawia i Radio Lublin SA - Radio Freee dla Lublina.

Kazdy z programéw, za wyjatkiem programu MC Radio, byt nadawany przez catg dobe i zawierat
wszystkie ustawowe kategorie audycji 3%, Jedynie w programie Radio RAM nie nadawano audycji
z kategorii sport. Zgodnie z zatwierdzonym planem, najwiekszy udziat w programach miejskich miata
muzyka rozrywkowa, ktéra zajeta od 65% w programie Radio RAM do 86% w programie Radio Freee.
Audycje stowne miaty znacznie nizszy udziat, ale byt on zblizony do planowanego (od 11% w Radiu
Freee do 32% w Radiu Gorzéw). Zréznicowana byta tez obecnosé tematyki miejskiej. Najbogatsze pod
tym wzgledem byty programy Radio Zielona Gora, Radio Gorzow i MC Radio. Tematyka miejska
stanowita tam od 23% w programie Radio Zielona Géra do 27% w programie Radio Gorzow,
najubozsze zas byty programy Radio RAM (8%) i Radio Freee (5%). Zrealizowane udziaty tematyki
miejskiej byty zgodne z planem. Jedynym znaczgcym odstepstwem od planu byt nizszy o % udziat
kategorii kultura w programie Radio Freee (3% programu zamiast zaplanowanych 4%).

W 2021 roku rozgtosnie regionalne posiadaty w swojej ofercie siedem programoéw
wyspecjalizowanych rozpowszechnianych w systemie DAB+, w tym dwa programy byty nowe:
program edukacyjno-kulturalny pn. Radio Warmii i Mazur rozpowszechniany przez Radio Olsztyn
oraz w todzi program o charakterze kulturalnym pn. Radio £6dZ Extra.

W pozostatych rozgtosniach kontynuowano emisje dotychczasowych programoéw
wyspecjalizowanych: w Radiu Krakéw program muzyczno-kulturalny, kierowany do mfodziezy
Radio Krakéow OFF; w Radiu Wroctaw — muzyczno-kulturalny Radio Wroctaw Kultura; w Radiu Szczecin
— program muzyczno-kulturalny Radio Szczecin Extra; w Radiu Opole — program kulturalny Radio
Opole 2 Kultura; w Radiu Kielce — program muzyczno-kulturalny z muzyka ludowg Folk Radio.

W kazdym z programéw udziat audycji realizujacych specjalizacje byt zgodny z zatwierdzonym
planem i byt zgodny lub przewyzszat wymagane minimum okreslone w ustawie, tj. 70% czasu emisji
w godz. 6.00-23.00. Najwyzszy udziat specjalizacji, tj. od 98% do 100% zrealizowano w programach
Folk Radio (Radio Kielce), Radio Krakéw OFF, Radio Wroctaw Kultura i Radio Szczecin Extra.
Najnizszy udziat specjalizacji, ale zgodny z ustawowym minimum wystapit w Radiu Warmii
i Mazur (70%) oraz Radiu todz Extra (76%). Zrealizowany udziat stowa byt zgodny z planem lub
byt wyzszy (od 5% w programie Radio Szczecin Extra do 56% w programie Radio Warmii i Mazur).
Jedynym programem, w ktédrym zgodnie z planem muzyka zajeta niemal caty program w godz. 6-23
byt program Folk Radio z muzyka ludowa.

Jedynym programem wyspecjalizowanym, nierealizujgcym zatwierdzonego planu pod wzgledem
udziatu jednej z ustawowych kategorii audycji, byt program Radio Warmii i Mazur. Kategoria rozrywka
zajeta tam 30% rocznego czasu emisji w porze 6-23, zamiast zaplanowanych 41% tego czasu.
W zamian, w ramach realizowanej specjalizacji, w Radiu Warmii i Mazur nadano wiecej audycji
z kategorii edukacja (o 9 pkt. proc. wiecej). Specjalizacja byta zatem realizowana prawidtowo,
a program zwiekszyt swéj wymiar edukacyjny.

131 Por. art. 21 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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5.17 W roku sprawozdawczym w 8 programach regionalnych kontynuowano nadawanie oferty
programowej realizowanej w ramach rozszczepianych pasm lokalnych. Oferte te kierowano do
spotecznosci lokalnych mniejszych osrodkdw miejskich w regionach. Rozszczepiane pasma lokalne
nadawaty: Radio Biatystok (jedno pasmo dla Suwatk, Augustowa i Sejn), Radio Gdansk (dla Stupska),
Radio Katowice (trzy pasma: dla Aglomeraciji Slaskiej, Bielska-Biatej i Czestochowy), Radio Koszalin (dla
Stupska), Radio Krakéw (dwa pasma: dla Nowego Sacza i Tarnowa), Radio t6dz (jedno pasmo dla
subregionu: Sieradz, Wieruszéw i Wielun), Radio Olsztyn (dwa pasma: dla Elblaga i dla mniejszosci
ukrainskiej z nadajnika w Mitkach) oraz Radio Dla Ciebie (trzy pasma: dla Siedlec, Ptocka i Radomia).

Analiza sprawozdan wykazata, ze spoétki realizowaty (z kilkoma wyjgtkami) uzgodnione plany
programowe dotyczgce zawartosci pasm lokalnych. Stwierdzane odstepstwa od plandw byty
przewaznie nieznaczne. W wielu przypadkach zatwierdzony plan realizowano z naddatkiem.
Tradycyjnie struktura gatunkowa pasm, zgodnie z planami, zdominowana byta przez audycje dotyczace
biezgcych spraw i probleméw waznych dla spotecznosci lokalnych miast i subregionéw (przede
wszystkim przez przekazy informacyjno-publicystyczne i poswiecone tematyce kulturalnej). Oferta
siedmiu pasm w duzym stopniu (od 44 % do 67% rocznego czasu emisji) budowana byta przez
rozrywke realizowang gtdwnie przez muzyke. Dotyczy to przede wszystkim pasm Radia Gdansk,
Radia Katowice (trzy pasma), Radia Koszalin, Radia Olsztyn (pasmo dla Elblaga), Radia Biatystok.
W szesSciu pasmach: Radia Olsztyn dla mniejszos$ci ukrainskiej, Radio dla Ciebie (trzy pasma) oraz
Radia Krakéw (dwa pasma), w ogdle nie nadawano muzyki. Pasma w catosci byty tworzone
przez stowo.

W nielicznych przypadkach nadawcy nie realizowali planu w zakresie struktury gatunkowe;.
W pasmach Radia Olsztyn (dla Elblgga) oraz Radia £édz (dla Sieradza, Wieruszowa i Wielunia) plan
nie zostat zrealizowany w odniesieniu do rocznego czasu emisji. Spowodowato to brak realizacji
planu w zakresie udziatdw niektdrych kategorii audycji oraz tematyki lokalnej i stowa. Olsztyniskie
pasmo lokalne dla Elblagga zajeto w ciggu roku 52 godziny (wedtug planu 132 godziny). Pasmo
sieradzkie zajeto 372 godziny (w planie 581 godzin). W pasmie lokalnym Radia Koszalin dla Stupska
nie zrealizowano planu w zakresie udziatu audycji poswieconych kulturze (mniej o potowe czasu
emisji tej kategorii, 34 godziny zamiast 77 godzin). Najwieksze odstepstwa od planu dotyczg pasma
lokalnego dla Stupska realizowanego przez Radio Gdansk. Plan nie zostat zrealizowany w zakresie
kategorii informacja (149 godzin emisji, w planie 330 godzin), edukacji (nadano 28 godzin, w planie
133 godziny) oraz sportu (nadano 17,5 godziny, w planie 43 godziny). W pasmie tym nie zrealizowano
planu w zakresie tematyki lokalnej (nadano 431 godzin, w planie 668 godzin), oraz udziatu stowa
(430 godzin, zamiast 663 godzin).

Roczny czas emisji pasm by, tak jak dotychczas zréznicowany. Dobowy czas nadawania wahat
sie od 30 minut do 10 godzin. W wiekszosci przypadkéw pasma lokalne byty nadawane w dni
powszednie, a czasami takze w soboty i okazjonalnie w niedziele. Najwiekszy wzrost rocznej emisji
stwierdzono w Radiu Krakéw, gdzie zaréwno dla pasma dla Nowego Sacza, jak tez Tarnowa, roczny
czas emisji wynidst od 169 do 174 godzin, wobec planowanych 144 godzin.
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Mniejszosci narodowe i etniczne oraz spotecznosci postugujace sie jezykiem
regionalnym

5.18 W 2021 roku oferte uwzgledniajgcg potrzeby mniejszosci narodowych i etnicznych
w Polsce oraz spotecznosci postugujacych sie jezykiem regionalnym tworzyto i nadawato 11 rozgtosni
regionalnych: Radio Biatystok (mniejszosci biatoruska, ukrainska i litewska), Radio Gdansk (spotecznosé
kaszubska), Radio Katowice (mniejszo$¢ niemiecka), Radio Koszalin (mniejszosci romska, ukrainska
i spotecznos¢ kaszubska), Radio Krakdw (mniejszosci temkowska i ukrainska), Radio Olsztyn
(mniejszosci niemiecka i ukrainska), Radio Opole (mniejszo$¢ niemiecka), Radio Rzeszéw (mniejszosc
ukrainska), Radio Szczecin (mniejszos¢ ukrainska), Radio Wroctaw (mniejszosci temkowska, ukrainska,
niemiecka, ormianska), Radio Zachdd (mniejszosci romska i ukrainska).

Najwiekszg liczbe godzin audycji dla mniejszosci zrealizowaty cztery spétki: Radio Gdarnsk
(618 godzin), Radio Biatystok (287 godzin), Radio Rzeszéw (189 godzin) oraz Radio Olsztyn (186 godzin).

W programach wszystkich jedenastu rozgtosni tworzacych tego typu oferte (Radio Biatystok,
Radio Gdanisk, Radio Katowice, Radio Koszalin, Radio Krakéw, Radio Olsztyn, Radio Opole, Radio Rzeszdow,
Radio Szczecin, Radio Wroctaw i Radio Zachdd) zrealizowano tyle godzin audycji, ile zaplanowano, badz
nieco wiecej. W siedmiu programach (Radio Biatystok, Radio Katowice, Radio Koszalin, Radio Olsztyn,
Radio Szczecin, Radio Wroctaw, Radio Zachéd) nadano wiecej audycji niz planowano. Najwiekszy
wzrost byt w Radiu Krakéw (o 22 godziny wiecej w roku), Radiu Gdansk i Radiu Koszalin (po 10 godzin
wiecej), Radiu Rzeszéw (o 9 godzin). Najmniejszy wzrost udziatu takich audycji byt w Radiu Opole
(o0 2 godziny wiecej niz zaktadano w planie).

Planowany, tgczny czas emisji audycji dla mniejszosci w programach rozgtosni regionalnych
wynosit 1641 godzin. Zrealizowano tgcznie 1695 godzin, czyli o 54 godziny wiecej niz planowano.

5.19 Audycje adresowane do mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci
postugujacych sie jezykiem regionalnym nadawano w 8 programach oddziatéw terenowych TVP SA
i w pasmie wspdélnym TVP3 Regionalna. Odstepstwa od planu wystgpity w trzech programach:
TVP3 Olsztyn (mniej o godzine), TVP3 Opole (mniej o 3 godziny), TVP3 Szczecin (mniej o 10 godzin).
Plan nie zostat réwniez zrealizowany w TVP3 Regionalna, ogdlnokrajowym pasmie wspdlnym
oddziatéw terenowych (mniej o ponad 13 godzin w ciggu roku).

tacznie w programach oddziatéw terenowych i pasmie wspélnym TVP3 Regionalna zaplanowano
nadac¢ 173 godziny audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spotecznosci postugujgcych
sie jezykiem regionalnym. Zrealizowano 177 godzin takich audycji (o 4 godziny wiecej).

5.20 Przychody abonamentowe w spétkach radiofonii regionalnej wraz z rekompensatg z tytutu
utraconych optat abonamentowych 32 pokryty $rednio 94,4% kosztéw misji.

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych zostaty sfinansowane réwniez z przychoddw wtasnych spétek
regionalnej radiofonii, ktére w 2021 r. pokryty okoto 5,6% kosztow misji.

132por, art. 8 ust.1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2021 z dnia 20 stycznia 2021 r.
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Tabelanr9 Koszty dziatalnosci misyjnej spotek regionalnej radiofonii

w tys. zt

_ Tworzenie Rozpowszechnianie RAZEM w tym koszty

Tworzenie i rozpowszechnianie programéw: Pozostate koszty sfinansowane

Spétka programéw programoéw: zadania misji z abonamentu

regionalnych misyjne | publicznej i przychodow
wyspecjalizo- | miejskich | analogowe | cyfrowe (2+7) z rekompensaty

wanych w DAB+
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
Radio Biatystok 14 089 0 0 931 94 774 15 888 15 888
Radio Pomorza

i Kujaw 13078 0 0 1774 319 1101 16 272 15671
Radio Gdansk 18 839 0 0 1529 394 1159 21921 17 661
Radio Katowice 17 101 0 0 1682 109 723 19615 18 854
Radio Kielce 13 355 76 0 954 157 897 15439 14 775
Radio Koszalin 13 648 0 0 1049 85 778 15560 14 629
Radio Krakéw 14 352 655 0 1458 133 671 17 269 17 210
Radio Lublin 12753 0 505 1441 114 952 15765 14 162
Radio tédz 13351 475 0 927 93 828 15674 15674
Radio Olsztyn 13 226 216 0 909 102 357 14 810 14 810
Radio Opole 13 247 233 0 1534 92 593 15699 15699
Radio Poznan 13 275 0 0 2070 135 607 16 087 15249
Radio Rzeszow 15 359 0 0 1518 115 354 17 346 17 288
Radio Szczecin 11486 219 0 1081 106 895 13787 13190
Radio dla Ciebie 13 699 0 0 1800 240 249 15988 15492
Radio Wroctaw 14 336 725 1496 1692 99 597 18 945 15182
Radio Zachdd 11 859 0 2337 745 94 435 15470 14 374
RAZEM 237053 2599 4338 23094 2481 11970| 281535 265 808*%)

x) Ponadto w 2021 r. spétki regionalne poniosty wydatki na inwestycje w kwocie 23 230 tys. zt, ktdre sfinansowane zostaty
z rekompensaty, abonamentu przeznaczonego na koszty amortyzacji oraz sSrodkéw wiasnych.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie wstepnych informacji finansowych spétek radiofonii regionalnej.

Spotki radiofonii regionalnej otrzymaty abonament w kwocie 159,9 min zi, a takze rekompensate
z tytutu utraconych wptywéw z optat abonamentowych®®® w formie skarbowych papieréw
wartosciowych o tgcznej nominalnej wartosci 112,7 min zt. Przychody z abonamentu i rekompensaty
zostaty przeznaczone na pokrycie kosztéw zadan uzgodnionych w planach programowo-finansowych.

133Por. art. 8 ust.1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2021 z dnia 20 stycznia 2021 r.

86



|< Q]_I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wptywy abonamentowe zostaty wykorzystane na pokrycie kosztdw tworzenia programoéw
regionalnych (w tym audycji dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz tworzenia pasm lokalnych),
tworzenia cyfrowych programéw wyspecjalizowanych, kosztéw rozpowszechniania analogowego
i cyfrowego w DAB+, nowych medidéw i na finansowanie inwestycji.

Z rekompensaty spétki radiofonii regionalnej pokryty w gtdwnej mierze koszty tworzenia
programow regionalnych. tacznie w 17 spdtkach przeznaczono na ten cel 98,3 min zt. Czes¢
spotek wykorzystata te srodki réwniez na finansowanie kosztéw rozpowszechniania analogowego
i cyfrowego. tacznie na ten cel 11 spétek przeznaczyto 2,8 min zt (Radio Biatystok SA, Radio Pomorza
i Kujaw SA, Radio Gdansk SA, Radio Katowice SA, Radio Krakéw SA, Radio Olsztyn SA, Radio Opole SA,
Radio Poznan SA, Radio Rzeszow SA, Radio Szczecin SA, Radio dla Ciebie SA).

Z przychoddéw uzyskanych z tytutu skarbowych papieréw wartosciowych spétki pokryty takze
koszty tworzenia programéw wyspecjalizowanych (Radio Kielce SA, Radio Krakow SA, Radio tddz SA,
Radio Olsztyn SA, Radio Opole SA, Radio Szczecin SA i Radio Wroctaw SA), programdéw miejskich
(Radio Zachod SA), koszty innych zadan misyjnych, w tym przede wszystkim nowych mediow
(Radio Biatystok SA, Radio Pomorza i Kujaw SA, Radio Katowice SA, Radio Kielce SA, Radio Krakdw SA,
Radio tdédz SA, Radio Olsztyn SA, Radio Opole SA, Radio Poznan SA, Radio dla Ciebie SA,
Radio Wroctaw SA i Radio Zachdd SA) oraz na wydatki zwigzane z realizacjg przedsiewziec
inwestycyjnych (Radio Koszalin SA, Radio Krakéw SA, Radio Lublin SA, Radio £odz SA, Radio Opole SA,
Radio dla Ciebie SA).

Oferta cyfrowa w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych

5.21 Cyfrowa oferta programowa DAB+ Polskiego Radia i rozgtosni regionalnych w 2021 r. nie ulegta
zmianie. Obejmuje ona 9 programoéw ogdlnopolskich, w tym cztery programy wyspecjalizowane w wersji
wylacznie cyfrowej: Czworka Polskie Radio, Polskie Radio Dzieciom, Polskie Radio Chopin, Radio Kierowcow.
Niektdre z rozgtosni regionalnych, poza programami regionalnymi nadawanymi na obszarach ich
dziatania, oferowaty réwniez programy wyspecjalizowane: OFF Radio Krakéw, Radio Opole 2 Kultura,
Radio Szczecin Extra, Radio Wroctaw Kultura, Radio Folk, Radio Gdansk 2.

Zasieg programow cyfrowych radia publicznego w standardzie DAB+ wynosi ok. 67% populacji.
Planowane na 2021 r. zwiekszenie zasiegu do ok. 80% nie powiodto sie z powodu koniecznosci
uniewaznienia ze wzgledéw formalnych przetargu na ustuge emisji dodatkowych stacji nadawczych.

Z okazji pierwszej rocznicy uruchomienia Radia Kierowcow, jesienig 2021 r. Polskie Radio
zorganizowato na swoich antenach tygodniowg kampanie promujgca radiofonie cyfrowa.

5.22 KRRIT wspierata finansowo rozwdj radiofonii cyfrowej. W 2021 r. na pokrycie kosztéw
rozpowszechniania cyfrowego w standardzie DAB+ programow regionalnych i wyspecjalizowanych,
KRRIT przyznata radiofonii publicznej sSrodki abonamentowe w tgcznej wysokosci 7 721 tys. zt, z tego:

*  Polskie Radio otrzymato 4 585 tys. zi;
* 17 spotek radiofonii regionalnej otrzymato tacznie 3 136 tys. zt.

KRRIT przyznata takze srodki abonamentowe na tworzenie programéw wyspecjalizowanych
w standardzie DAB+. tacznie na ten cel przyznano srodki w wysokosci 14 900 tys. zt, z tego:

*  Polskie Radio 13 547 tys. zt;
* Radio Kielce 37 tys. zt.
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e Radio Krakow 340 tys. zt;
* Radio tddz 85 tys. zt

* Radio Opole 225 tys. zt;
¢ Radio Szczecin 200 tys. zt;
* Radio Wroctaw 466 tys. zt.

Na tworzenie programow wyspecjalizowanych niektore spotki przeznaczyty rowniez wptywy
pochodzace z rekompensaty budzetowej:

* Polskie Radio 28 025 tys. zt;
* Radio Kielce 39 tys. z;

¢ Radio Krakow 315 tys. zh;

* Radio téd? 275 tys. zh;

* Radio Olsztyn 216 tys. zt;

* Radio Opole 8 tys. zt;

* Radio Szczecin 19 tys. zt;

* Radio Wroctaw 150 tys. zt.

Biblioteka Cyfrowa Mediow Publicznych (BCMP)

5.23 W 2018 r. Telewizja Polska dokonata zmiany zakresu projektu Biblioteka Cyfrowa Mediow
Publicznych, z opartego na systemach wewnetrznych interesariuszy, na projekt, ktéry przede wszystkim
opierat sie na rozwigzaniach internetowych. Po trzech latach od rozpoczecia realizacji BCMP wedtug
tego nowego podejscia, zostaty zrealizowane trzy z pieciu zaktadanych modutéw:

* system zarzadzania trescig Audio-Wideo (CMS A-V);
* portalowy system zarzadzania trescig (CMS Portalowy);
* cyfrowe archiwum.

Dodatkowo opracowano modut wycinarki materiatéw audio i audiowizualnych oraz Player 2.0.
Istotnym elementem byto przeprowadzenie testdw we wspodtpracy ze spoétka Radio Koszalin
w zakresie systemu zarzgdzania trescig audio-wideo. Testy te zakonczyty sie pomysinie. Do
uruchomienia projektu niezbedne byto opracowanie kolejnych modutéw: serwisu agencyjnego dla
odbiorcow zewnetrznych oraz systemu do przechowywania i przetwarzania danych (Big Data).

W wyniku zmian kadrowych i strukturalnych w 2021 r. (m.in. przyjeto strategie korporacyjng na
lata 2021-2024), Telewizja Polska dokonata ponownej modyfikacji projektu, wskazujgc BCMP jako
zintegrowang platforme online, umozliwiajacg udostepnianie i sprzedaz publicznych zbioréw
audialnych i audiowizualnych. Zatozono réwniez, ze integralng czescig platformy bedzie serwis
agencyjny nadawcéw publicznych.

W czerwcu 2021 r. TVP powotata zespdt projektowy. Jego zadaniem byto opracowanie planu
kontynuacji projektu, w tym m.in. sporzadzenie projektu technicznego i okreslenie wymagan
biznesowych. Podczas prac projektowych okazato sie, ze modut CMS Portalowy ze wzgledu na
dynamiczne zmiany technologiczne oraz zmiane strategii nadawcy, wymagat bedzie gtebokiej
modyfikacji. Konieczne zmiany nie ominety tez modutu Big Data.

88



|< Q]_I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

W 2021 r. prace nad wdrazaniem projektu BCMP skoncentrowaty sie wokét czterech obszardow:
techniczny, procesowy, biznesowy i zarzagdczy. W ramach przygotowywania BCMP do funkcjonowania
w nowej formule m.in. wykonano opis techniczny w celu zharmonizowania budzetu i harmonogramu
prac, doprecyzowano model biznesowy oraz powotano nowy Komitet Sterujacy.

5.24 W latach 2014-2016 Krajowa Rada na realizacje projektu BCMP przyznata wptywy
abonamentowe w tgcznej wysokosci 12 404 tys. zt, w tym:

* Telewizja Polska otrzymata 7 609 tys. zt;
* Polskie Radio 1 140 tys. zt;
* spotki radiofonii regionalnej facznie 3 655 tys. zt.

W 2021 r. koszty projektu BCMP sfinansowane z abonamentu i rekompensaty wyniosty tgcznie
581 tys. zt. Koszty te poniosty cztery spétki: Telewizja Polska, Radio Kielce, Radio Krakdéw
i Radio Gdansk. Spotki medidw publicznych w latach 2014-2021 wykorzystaty okoto 33% abonamentu
przyznanego na realizacje projektu BCMP.

Wedtug stanu z 31 grudnia 2021 r. do wykorzystania pozostato 8 757 tys. zt z abonamentu
(Telewizja Polska 6 301 tys. zt, Polskie Radio 1 125 tys. zt, sp6tki radiofonii regionalnej 1 331 tys. zf) 134,
Wysokos$é optat abonamentowych 13°

5.25 W poréwnaniu do optat abonamentowych, obowigzujgcych w latach 2016 — 2020, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji ustalita wyzszg ich wysokosé. Miesiecznie optata abonamentowa wynosita
7,50 zt za uzywanie odbiornika radiofonicznego badz 24,50 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego
lub telewizyjnego i radiofonicznego.

Liczba abonentow

5.26 Wedtug ewidencji Poczty Polskiej, na dzien 31 grudnia 2021 r. byto zarejestrowanych
6 544 732% gbonentdw, w tym abonentdéw instytucjonalnych 238 203:

* abonenci uzytkujgcy odbiornik telewizyjny lub radiofoniczny i telewizyjny - 6 272 113;
* abonenci uzytkujacy odbiornik radiofoniczny — 272 619.

W 2021 roku w poréwnaniu do poprzedniego roku nastgpit:

* spadek o0 134 254 liczby abonentow - oséb fizycznych;
* wzrost 0 672 liczby abonentdw instytucjonalnych.

Liczba abonentdw z zarejestrowanymi odbiornikami rtv zmniejszyta sie 0 133 582. Jednoczes$nie
nastgpit wzrost liczby abonentéw zwolnionych od optat abonamentowych o 22 948.

134 Dane dotyczace kosztéw BCMP pozyskane od nadawcdw publicznych.

135 Rozporzadzenie KRRIT z 23 lipca 2020 r. w sprawie wysokos$ci optat abonamentowych za uzywanie odbiornikow
radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z géry za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2021 r.

136 Na podstawie comiesiecznych zestawien spotki Poczta Polska: 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji
w dniu 31 grudnia 2021 r.
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Na 13 572 000 gospodarstw domowych w Polsce®® 96,4% posiada odbiorniki telewizyjne®3,
Wedtug stanu na 31 grudnia 2021 r.'* zarejestrowane odbiorniki rtv miato:

* 6306529 (46,47 %) gospodarstw domowych,

sposréd ktorych:
* 3923481 (62,21%) abonentéw byto zwolnionych z wnoszenia optat.

Zobowigzanych do wnoszenia optat byto 2 383 048 gospodarstw domowych i 238 203 abonentdéw
instytucjonalnych. Na koniec 2021 r. optaty regulowato jedynie 900 255 zobowigzanych (34,34%),
w tym 662 052 gospodarstw domowych i 238 203 abonentdw instytucjonalnych.

Umowa z Pocztg Polska

5.27 Z tytutu wykonywania ustawowych obowigzkéw zwigzanych z pobieraniem optat
abonamentowych, Poczta Polska otrzymuje wynagrodzenie umowne w wysokosci 6% od
zainkasowanych opfat i odsetek za zwtoke w ich uiszczaniu oraz 50% wptywow z kar pobranych za
uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych.

Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej w 2021 r. wystato 206 805 *° upomnieri do abonentéw
zalegajacych z wnoszeniem optaty abonamentowej. Zadtuzenie w catosci lub czesci uregulowato
34 486 abonentéw, wptacajac kwote 48,4 min zt.

W stosunku do pozostatych abonentéw zalegajgcych z optatami, Poczta Polska wszczynata
postepowania administracyjne i wystawita 55 665 tytutéw wykonawczych®*'. W 2021 r. zrealizowano
64 932 tytutdow wykonawczych na kwote 63,1 min zt.

Po potraceniu prowizji z tytutu $ciggniecia zalegtosci abonamentowych, Poczta Polska przekazata
kwote 104,8 min zt na rachunek bankowy KRRIiT w Banku Gospodarstwa Krajowego.

Poczta Polska przestata do KRRiT sprawozdanie*?

z wykonania umowy, w ktérym wykazata, ze
od 1 stycznia do 31 grudnia 2021 r. zainkasowata wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe

w tagcznej kwocie 654,4 min zt (brutto), z tego:

* optaty abonamentowe 648,6 min zt;
* odsetki za zwtoke 2,5 min zt;
* kary za niezarejestrowane odbiorniki 3,3 min zt.

137 Wedtug danych GUS zgodnie ze Spisem Powszechnym z 2011 r.

138 GUS - Budzety Gospodarstw Domowych w 2016 r. str.228.

139 por. sprawozdanie Poczty Polskiej: .9 Sprawozdanie ze stanu abonentdéw radia i telewizji w dniu 31 XI 2021 r.

140 Na podstawie kwartalnych zestawien Poczty Polskiej: Zestawienie w zakresie ilosci, wyegzekwowanej kwoty zobowiqzania
oraz kwoty przekazanej z tego tytutu na rachunek KRRIT dla upomnien i tytutow wykonawczych.

141 Na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej: Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za uzywanie
odbiornikow radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc 2021 roku wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale na
wojewddztwa.

142 por, tamze.
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Wykres nr 3  Poczta Polska - pozyskane wptywy abonamentowe oraz pozaabonamentowe
w latach 2010-2021 (w min zt)

2010r.2011r.2012r.2013r.2014r.2015r.2016r.2017r.2018 r. 2019 r.2020r. 2021 r.
W wptywy abonamentowe | 590,2 504,1 561,2 723,9 782,7 734,4|743,7 736,3 777,3 716,5 672 648,6
B odsetki za zwtoke 9,2 59 | 116 | 17,7 119 3,1 0,9 6,4 9,4 8,6 9,6 2,5
W kary za telepajeczarstwo 0 0 1,7 5,4 7,6 5,8 5,3 6,2 5,7 7,7 3,6 3,3
Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za

uzywanie odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale na
wojewodztwa”, ktére przekazane zostaty do KRRiT w latach 2010-2021

5.28 Za realizacje umowy w 2021 r. Poczta Polska pobrata 40,7 mIn zt wynagrodzenia umownego.

Wykres nr 4  Poczta Polska — prowizja pobrana w latach 2010-2021 (w min zi)

47,2 = a72 414 417 30l 4.4
427 407
36,3 35,2 I
I i I I

2010r. 2011r. 2012r. 2013r. 2014r. 2015r. 2016r. 2017r. 2018r. 2019r. 2020r. 2021r.

Zrédto Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdar Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za
uzywanie odbiornikow radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale na
wojewodztwa”, ktére przekazane zostaty do KRRIT w latach 2010-2021.

Na rachunku bankowym KRRiT na 31 grudnia 2020 r. saldo wptywéw wynosito 58,9 min zt%,
Od 1 stycznia do 31 grudnia 2021 r. na rachunek bankowy KRRiT z tytutu optat abonamentowych
wptyneta kwota 614,4 min zt 4. W 2021 r. nadawcom publicznym przekazano 650 mln zt%,

143 Na saldo w wysokosci 58,9 min zt sktadaty sie wptywy z optat abonamentowych, ktére zasility rachunek KRRIiT w okresie
11-31 grudnia 2020 r. (19,2 min zt) oraz nadwyzka wptywdw z optat abonamentowych ponad prognoze z 2019 r. (39,7 min zi).
144 W zwigzku z przyjetym okresem rozrachunkowym nadawcy publiczni otrzymujg wptywy abonamentowe za okres
od 11 grudnia roku poprzedniego (2020 r.) do 10 grudnia danego roku (2021 r.).

145 Na kwote przekazang w 2021 r. (650 min zt) sktadajq sie wptywy z optat abonamentowych przekazane przez Poczte Polska
w okresie od 11.12.2020 do 10.12.2021 r. (611 min zt), nadwyzka wptywdéw abonamentowych z 2019 r. (38,9 min zt) oraz
odsetki od lokat nocnych (0,1 tys. zt).
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Na koniec grudnia 2021 r. na rachunku bankowym KRRIT do przekazania w 2022 roku pozostawato
23,3 min, z tego:

* 22,6 min zt to wptywy abonamentowe przekazane przez Poczte Polska od
11 do 31 grudnia 2021 r.;
* 0,7 min zt to nadwyzka wptywdéw abonamentowych ponad prognoze z 2019 .

Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane nadawcom
publicznym
5.29 Krajowa Rada 17 wrzes$nia 2020 r. przyjeta uchwate w sprawie podziatu wptywdéw z optat

abonamentach na 2021 r. Uchwata okreslita prognoze wptywdéw w wysokosci 650 min zt oraz
ustalita nastepujacy sposéb podziatu tych wptywow:

* Telewizja Polska 330,1 min zt (50,79%);
¢ Polskie Radio 160,0 min zt (24,61%);
*  Spoétki radiofonii regionalnej 159,9 min zt (24,60%).

Zgodnie z uchwata, od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty wptywdéw, KRRiT mogta
dokonac¢ podziatu nadwyzki, po uprzedniej analizie kosztéw poniesionych na zadania misyjne.
Jednak w 2021 r. nie wystgpita nadwyzka z wptywdw abonamentowych ponad prognozowang kwote.
W 2021 r. media publiczne otrzymaty wptywy abonamentowe w wysokosci 650 min zt.

5.30 W uchwale z 11 lutego 2021 r. KRRIT ustalita'®® warto$¢ nominalng skarbowych papieréw
wartosciowych dla poszczegdlnych jednostek publicznej radiofonii i telewizji, stanowigcych
rekompensate z tytutu optat abonamentowych utraconych w 2021 r. oraz ustawowych zwolnien
przewidzianych dla niektérych grup spotecznych, o tgcznej wartosci 1 950 min zt, z tego:

* Telewizja Polska 1711,4 min zt;
*  Polskie Radio 125,9 min zt;
*  Spoétki radiofonii regionalnej 112,7 min zt.

Na wniosek Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Minister Finanséw przekazat skarbowe papiery
wartosciowe spétkom mediéw publicznych.

5.31 W 2021 r. publiczna radiofonia i telewizja otrzymaty tacznie 2 600 min zt, w tym:
* z wptywdw abonamentowych i pozaabonamentowych 650 min zt;

* 1950 min zt z tytutu rekompensaty zgodnie z wartoscig nominalng skarbowych papieréw
wartosciowych.

146 Por. art. 8 ust. 1 pkt 4 ustawy budzetowej na rok 2021 z dnia 20 stycznia 2021 r. oraz art. 11b ust. 4 ustawy o optatach
abonamentowych.
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Tabelanr 10 Podziat srodkéw publicznych w 2021 r. na realizacje zadan misyjnych
min zt
o . . Rekompensata
Spoétki publicznej Wptywy o .
. . . i - skarbowe papiery Razem
radiofonii i telewizji abonamentowe .
wartosciowe
650,0 1950,0 2600,0
Ogoétem
100% 100% 100%
z tego:
330,1 17114 2041,5
Telewizja Polska SA
50,79% 87,76% 78,52%
160,0 125,9 285,9
Polskie Radio SA
24,61% 6,46% 11,00%
Spotki radiofonii 159,9 112,7 272,6
regionalnej 24,60% 5,78% 10,48%
Wykresnr5 Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane przez KRRiT
jednostkom publicznej radiofonii i telewizji w latach 2010-2021 (w min zi)
3000
2500
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1500 1950 0
1260
1000 ZE
307
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0

2010r. 2011r.

2012r. 2013r.

M abonament
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2015r. 2016r. 2017r.
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2018'r.

2019r. 2020r. 2021r.

Zrédto: Biuro KRRIT. W 2021 r. rekompensata w wartosci 1 950 min zt dotyczyta skarbowych papieréw wartosciowych
przekazanych spotkom medidw publicznych przez Ministra Finansow.

5.32 Systematyczny wzrost liczby oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych wptywa

na stan niedofinansowania publicznej radiofonii i telewizji. Podstawe do zwolnien z tego obowigzku
stanowig 24 tytuty prawne. W 2021 r. ubytek wptywdow abonamentowych wynidst 1 137,3 min zt, czyli
nastgpit jego wzrost o0 100,4 min zt w stosunku do poprzedniego roku (1 036,9 min zt).
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Wykres nr 6  Liczba oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych w latach 2010 - 2021
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Zrédto: na podstawie sprawozdania Poczty Polskiej 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji w 2021 r.

5.33 KRRIT 21 wrzesnia 2021 r. przyjeta prognoze wptywdéw abonamentowych i pozaabonamentowych
na 2022 r. w wysokosci 580 miIn zt oraz okreslita nastepujacy sposéb ich podziatu:

* Telewizja Polska 295,8 min zt (51,0%);
e Polskie Radio 142,1 min zt (24,5%);
*  Spoétki radiofonii regionalnej 142,1 min zt (24,5%).

Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych

5.34 KRRIiT umarza zalegtosci na wniosek Poczty Polskiej w przypadku, gdy nie jest mozliwe
ustalenie podmiotu zobowigzanego do wnoszenia optat badZ podmiot zobowigzany nie posiada
majatku, z ktérego mozna zaspokoié¢ naleznosci.

W 2021 r. Poczta Polska wnioskowata do KRRiT o umorzenie zalegtosci 2 639 abonentom-dtuznikom
(o 2 955 mniej w poréwnaniu do 2020 r.), w wysokosci 3,7 min zt (mniej o 3,5 mIn zt w poréwnaniu
do 2020r.).

W wyjatkowych sytuacjach, jesli przemawiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub przypadki
losowe, KRRIiT moze umorzy¢ zalegtosci abonamentowe lub roztozy¢ je na raty. Wniosek o umorzenie
lub roztozenie zalegtosci na raty sktada do KRRiT abonent-dtuznik.

W 2021 r. do KRRIiT wptynety 40 533 pisma w sprawie optat abonamentowych (mniej o 6 826
w poréwnaniu do 2020 r.).
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Wykres nr 7 Liczba korespondencji wptywajacej do KRRiT w sprawach optat abonamentowych
w latach 2010-2021
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Zrédto: Biuro KRRIT

Posréd nadestanej korespondencji zarejestrowano 25 016 pism jako nowe wnioski o umorzenie lub
roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych, ktére powstaty w réznych latach.

W 2021 r. urzednicy rozpatrzyli 94 601 spraw *’ (wiecej 0 9 947 w pordwnaniu do 2020 r.), w tym
90 996 wnioskédw o umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych.

KRRIT wydata 80 459 decyzji (wiecej o 6 369 w poréwnaniu do 2020 r.) oraz 10 537 postanowien
i zawiadomien konczacych wniosek (wiecej o 1 848 w poréwnaniu do 2020 r.).

Zostato takze rozpatrzonych 3 605 innych spraw dotyczgcych wnoszenia optat abonamentowych,
ktdre nie stanowity wnioskdw o umorzenie zalegtosci badzZ roztozenie na raty. Przekazano réwniez 1 752
odpowiedzi abonentom, ktdrzy wystgpili z pytaniami na skrzynke mailowg abonament@krrit.gov.pl.

Do wnioskodawcéw wystano 5 575 zawiadomien, ktére nie konczyty sprawy oraz 24 136 wezwan
dotyczacych uzupetnienia wnioskéw.

Wykres nr 8  Liczba wydanych decyzji w latach 2010-2021
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Zrédto: Biuro KRRIT

147 Wedtug stanu z 31 grudnia 2021 r. pozostato do rozpatrzenia ok. 41 919 spraw zalegtych z lat 2012-2021 zawierajacych
whnioski o umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych.
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Na podstawie wydanych decyzji, KRRiT umorzyta zalegtosci abonamentowe na taczng kwote ponad
15,3 min zt oraz roztozyta na raty okoto 0,95 min zt.

Wykres nr9  Zalegtosci abonamentowe umorzone i roztozone na raty przez KRRIiT w latach
2012 - 2021 (w min zt)
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Zrédto: Biuro KRRIT

Ubytek wptywow abonamentowych

5.35 Z danych przekazanych przez Poczte Polskg wynika, iz przedawnieniu ulegty zalegtosci za
okres od 1 stycznia do 31 grudnia 2016 r. w kwocie 231,2 min zt.

Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe majg zarejestrowane odbiorniki rtv oraz
wnoszg terminowo optaty, potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzglednienia wptywow od
abonentéw instytucjonalnych) w 2021 r. powinny wynosi¢ 3,3 mld zt netto.
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VI. ORZECZNICTWO SADOWE

Odwotania i skargi

6.1 W 2021 r. za posrednictwem Przewodniczgcego KRRIiT wptyneto 58 skarg do Wojewddzkiego
Sgdu Administracyjnego w Warszawie oraz 13 odwotan do Sgdu Okregowego w Warszawie.

Wybrane wyroki

6.2 Dwa wyroki Sadu Apelacyjnego w Warszawie, ktore zapadty po rozpatrzeniu odwotan
whniesionych od decyzji Przewodniczgcego KRRiT, naktadajgcych kare na podstawie art. 53 ustawy,
nalezy uznac za orzeczenia majace istotny wptyw na ksztattowanie dalszej dziatalnosci KRRiT. Wyroki
te uksztattowaty linie orzeczniczg dotyczacy interpretacji przepiséw zawartych w art. 18 ust. 1 i 4
ustawy o radiofonii i telewizji.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie — zamieszczanie w audycji tresci
o charakterze pornograficznym 148

6.3 W decyzji Przewodniczagcy KRRIiT stwierdzit, iz nadawca dopuscit sie naruszenia przepisu
art. 18 ust. 4 ustawy poprzez wyemitowanie audycji zawierajgcej wiele scen ukazujgcych réinego
rodzaju akty seksualne, stanowigce tresci o charakterze pornograficznym. Zdaniem nadawcy
Przewodniczacy KRRIiT btednie uznat, ze audycja zawiera tresci pornograficzne. W jego ocenie
audycja to film fabularny, ktérego motywem jest spotkanie po latach grupy przyjaciot. Film
zawiera jedynie tresci erotyczne.

Sad Apelacyjny w Warszawie uznat jednak, ze film posiada bardzo ubogg fabute, sprowadzajacg sie
do zakonczenia kazdego dialogu pomiedzy bohaterami stosunkiem seksualnym. llos¢, dtugosé,
szczegotowosé i dostownosé scen seksualnych wskazujg, ze film zostat stworzony jedynie w celu
ukazania tego rodzaju scen. W ocenie sadu, sceny o charakterze seksualnym, zaprezentowane
w audycji, oprdcz ukazywania wytgcznie technicznej i odpersonalizowanej strony ludzkiej seksualnosci,
nie wnoszg zadnych wartosci wzbogacajgcych fabute filmu. Czestotliwos¢, dtugos¢ i sposdb
filmowania scen seksualnych powodujg, ze dominujgcym staje sie temat seksu, ktory jest
nieproporcjonalnie rozbudowany w stosunku do pozostatych watkéw fabuty filmu. Wszystko to
Swiadczy o pornograficznym charakterze tresci zawartych w filmie.

Sad Apelacyjny podkreslit tez, ze sformutowana w doktrynie przez prof. Mariana Filara definicja
pornografii, nie jest definicjg legalng. Jest ona tylko jednym ze stanowisk prezentowanych w doktrynie
co do mozliwosci wyjasnienia pojecia pornografia. Definicja ta stanowi zatem tylko przyktadowe
narzedzie do kwalifikacji tresci pornograficznych. Film nie musi zatem spetnia¢ wszystkich pieciu
elementow definicji stworzonej przez prof. M. Filara, aby mégt by¢ uznany za film pornograficzny.

Sad Apelacyjny w Warszawie nie zgodzit sie ze stanowiskiem nadawcy, iz ocena tresci erotycznych
filmu musi by¢ dokonywana z uwzglednieniem perspektywy obyczajowej i kulturowego kontekstu,
wyznaczonego przez standardy przemystu pornograficznego oraz aby zmiany kulturowe lub
obyczajowe mogty prowadzi¢ do akceptacji stycznosci matoletnich z jakgkolwiek formg tresci
pornograficznych. W ocenie sadu art. 18 ust. 4 ustawy stuzy ochronie matoletnich i ten cel powinien
przyswiecac zaréwno nadawcom, jak i KRRIT przy ocenie tresci zawartych w danej audycji.

148 Wyrok z 19 kwietnia 2021 r. sygn. akt: VIl AGa 617/20.
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Zakaz emisji tresci pornograficznych jest przejawem ochrony dobra o szczegdlnie waznym
charakterze z uwagi na dobro jednostki i catego spoteczenstwa.

Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie — stosowanie w audycji jezyka
noszacego znamiona mowy hienawisci#°

6.4 Przewodniczacy KRRIT stwierdzit, ze nadawca dopuscit sie naruszenia art. 18 ust. 1 ustawy.
Naruszenie polegato na stosowaniu w audycji, ktdrej konwencja obejmuje komentowanie biezgcych
wydarzen z zycia publicznego i politycznego, jezyka, ktdry nosi znamiona mowy nienawisci. To z kolei
moze prowadzi¢ do wzmagania sie agresji w debacie publicznej, a w konsekwencji moze utrwalac
stereotypy i podziaty spoteczne.

Sad Apelacyjny w Warszawie stwierdzit, ze redaktor prowadzacy audycje, wypowiadajac sie na
temat dziennikarzy innej stacji, uzywat m.in. okreslen: smierdzqce gnidy, dwunozne wychodkowce.
Prowadzgcy przekroczyt granice dopuszczalnej krytyki dziennikarskiej oraz satyry.

Swoboda wypowiedzi, zagwarantowana w art. 10 Konwencji o ochronie praw cztowieka
i podstawowych wolnosci oraz art. 54 ust. 1 Konstytucji RP, nie ma charakteru absolutnego
i podlega réznego rodzaju ograniczeniom. Takie ograniczenie zostato wprowadzone na przykfad
w art. 18 ust. 1 ustawy, ktdrego celem jest m.in. ochrona porzadku prawnego, polskiej racji stanu,
moralnosci i dobra spotecznego. Wskazane tam kryteria majg charakter ogdlny. Norma jest
precyzowana dopiero przy subsumpcji konkretnego stanu faktycznego. W zwigzku z tym kazdy
przypadek powinien by¢ analizowany indywidualnie przez pryzmat ochrony wymienionych
w przepisie wartosci.

O tym czy audycja propaguje dziatania sprzeczne z prawem decyduje sposéb, w jaki oddziatuje
ona na odbiorcéw, a nie to, jakie intencje przyswiecaty autorom. Sad Apelacyjny w Warszawie
wskazat, ze uzyte przez prowadzacego wypowiedzi nie mogg byé akceptowane w spoteczenstwie
demokratycznym, szczegdlnie wobec narastajgcej brutalizacji jezyka i mowy nienawisci, co z kolei
prowadzi do eskalacji agresji. Narastajgce postugiwanie sie przez osoby publiczne, w tym przez
dziennikarzy, jezykiem nieprzystajgcym do debaty publicznej i okazywanie pogardy, jest zjawiskiem
wywierajagcym negatywny wptyw na stan spoteczenstwa obywatelskiego.

Prawo dziennikarzy do krytyki nie ma charakteru absolutnego i jego realizacja miesci¢ sie musi
w akceptowalnych spotecznie granicach. Uzyte w tym celu $rodki muszg by¢ proporcjonalne do celu, jaki
krytykujacy chce osiggngé. Nazywania dziennikarzy innej stacji brudnymi, smierdzgcymi gnidami lub
dwunoznymi wychodkowcami, nie mozna uznac¢ za okreSlenia adekwatne do oceny ich rzetelnosci
dziennikarskiej. Prawo do krytyki nie uzasadnia naruszenia débr osobistych, dobrego imienia oraz godnosci
cztowieka. Audycje takie nalezy kwalifikowac jako sprzeczne z prawem, moralnoscig i dobrem spotecznym.

Sad orzekt, ze wypowiedzi naruszyty godno$é osobistg dziennikarzy i propagowaty agresywny
wzorzec komunikacji jezykowej oraz mogty powodowac utrate zaufania do dziennikarzy. Ponadto
wskazat, ze pomimo, iz audycja miata charakter satyryczny, a jej celem byto zwrdcenie uwagi na
naganne zjawisko nierzetelnego, sprzecznego z etyka dziennikarskg relacjonowania przez nadawce
publicznego zjawisk spotecznych, to nie byto konieczne postugiwanie sie wyrazeniami obrazliwymi,
ponizajgcymi i naruszajgcymi godnos¢ dziennikarzy.

145 Wyrok z 4 listopada 2021 r. sygn. akt VIl AGa 346/19.
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VIl. PRACE W INSTYTUCJACH | ORGANIZACIACH
MIEDZYNARODOWYCH

7.1 KRRiT posiada ustawowe upowaznienie do podejmowania dziatan na forum

miedzynarodowym *°

. We wspdtpracy z wtasciwymi organami panstwa, KRRIT przygotowuje takze
stanowiska Polski, ktdre majg wptyw na unijng polityke audiowizualng. KRRIiT uczestniczy zatem
bezposrednio w pracach miedzynarodowych jako przedstawiciel Polski, ktéry posiada stosowne

petnomocnictwa decyzyjne oraz jako merytoryczny uczestnik wspierajgcy prace organdw rzgdowych.

W dziatalnosci miedzynarodowej KRRIiT uwzglednia priorytety polskiej polityki zagranicznej,
kierunki europejskiej polityki audiowizualnej oraz potrzeby wynikajgce z biezgcej dziatalnosci
w dziedzinie medidow audiowizualnych.

7.2 Dziatalno$¢ miedzynarodowa KRRIiT prowadzona jest w réznych strukturach organizacyjnych,
ktore zostaty powotane w ramach:

*  Unii Europejskiej;

* Rady Europy;

*  Europejskiej Platformy Organéw Regulacyjnych (EPRA);

*  Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF);
*  Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (EAQ);

*  Forum WorldDAB.

Wazinym elementem wspotpracy jest bilateralna wymiana doswiadczen z regulatorami rynku
medialnego w innych krajach.

Unia Europejska

7.3 Przedstawiciele KRRiT uczestniczg w pracach rdznych organéw i gremiéw doradczych
Komisji Europejskiej m.in. w Europejskiej Grupie Regulatoréw ds. audiowizualnych ustug medialnych,
Komitecie Kontaktowym ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, Grupie AUDIO
ds. audiowizualnych ustug medialnych, Grupie Eksperckiej ds. edukacji medialnej.

Europejska Grupa Regulatorow ds. audiowizualnych ustug medialnych
(ERGA)!

7.4 Grupa zostata powotana w 2014 r. na podstawie decyzji Komisji Europejskiej. Od 2018 r.
zasady funkcjonowania Grupy zostaly wtaczone do przepisow znowelizowanej dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych. Cztonkami ERGA sg wysokiej rangi przedstawiciele organéw
regulacyjnych w dziedzinie audiowizualnych ustug medialnych panstw cztonkowskich UE. Grupa
doradza Komisji Europejskiej w sprawach medidw elektronicznych oraz prowadzi biezgcg wspétprace
miedzy europejskimi regulatorami.

150 por. art. 6 ust.2 pkt 9 ustawy o radiofonii i telewizji.
151 ERGA - European Regulators Group for Audiovisual Media Services.
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7.5 W 2021 r. gtéwne prace ERGA prowadzone byty w trzech grupach roboczych i trzech

grupach akcyjnych do spraw:

spodjnego wdrazania i egzekwowania nowych ram prawnych, wyznaczonych przez dyrektywe;
uzupetnienia ram regulacyjnych UE w zakresie funkcjonowania organizacji medialnych;
dezinformacji;

realizacji Protokotu ustaleri zawartego miedzy cztonkami ERGA 1°%;

ekonomicznych skutkéw pandemii dla sektora audiowizualnego;

edukacji medialne;j.

7.6 Gtéwne stanowiska ERGA dotyczyty:

wniosku Komisji Europejskiej w sprawie rozporzadzenia o ustugach cyfrowych (DSA)*3
i rozporzadzenia o rynkach cyfrowych (DMA) 14,

propozycji wzmochienia rozporzadzenia o ustugach cyfrowych (DSA) w odniesieniu do
regulacji tresci online;

planowanych zmian w Kodeksie Praktyk w sprawie dezinformacji, ktdrego sygnatariuszami sg
najwieksze transgraniczne platformy internetowe.

7.7 Raporty ERGA dotyczyty przedstawienia wytycznych i zalecert m.in. w zakresie:

zastosowania proporcjonalnych srodkéw gwarantujgcych w sposdéb ciggty zwiekszanie
dostepnosci ustug audiowizualnych dla 0séb z niepetnosprawnosciami®®;

stosowania odpowiednich i proporcjonalnych sSrodkéw w celu zapewnienia wtasciwej
ekspozycji audiowizualnych ustug medialnych, swiadczonych w interesie ogélnym oraz
integralnosci sygnatu®®;

odpowiedniej ekspozycji utwordw europejskich w katalogach VoD ¥*7;

oceny odpowiedniosci stosowania przez dostawcow platform udostepniania wideo srodkéw
stuzgcych ochronie matoletnich przed szkodliwymi dla nich audycjami wideo, stworzonymi
przez uzytkownika oraz handlowymi przekazami audiowizualnymi, a takze stuzgcych ochronie
ogo6tu odbiorcéw przed przekazami, zawierajgcymi nawotywanie do przemocy lub nienawisci
oraz tresci, ktérych rozpowszechnianie jest przestepstwem ma mocy prawa unijnego (tresci
o charakterze terrorystycznym, rasistowskim, ksenofobicznym, pornografia dziecieca) **;
regulacji vlogeréw i objecia ich kontrola regulacyjna;

zasad i dobrych praktyk dotyczgcych umiejetnosci korzystania z medidow oraz rekomendacji dla
platform udostepniania wideo w sprawie narzedzi, jakie mogg stosowac¢ w celu ksztattowania
tych umiejetnosci, a takze w celu podnoszenia swiadomosci uzytkownikéw na temat tych
narzedzi;

dziatan podejmowanych przez panstwa cztonkowskie UE w sektorze audiowizualnym
w zwigzku z kryzysem wywotanym przez pandemig;

152 FRGA Memorandum of Understanding.

153 DSA - Digital Services Act.

154 DMA - Digital Markets Act.

155 Por. art. 7 ust. 1 dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych (DAUM).
156 por. art.7a i 7b dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych (DAUM).
157 Por. art.13 ust. 1 dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych (DAUM).
158 Por, art. 28b dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych (DAUM).
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* uwag do nowelizacji unijnego Kodeksu praktyk w sprawie dezinformacgji, ktérego sygnatariuszami
sg najwieksze transgraniczne platformy internetowe;

* raportu wewnetrznego w sprawie kierunkédw zmian w ERGA, w tym poszerzenia jej mandatu
o nowe obszary problemowe, wzmocnienia kompetencji i nowych zasad organizacji prac tego
forum.

Wszystkie dokumenty, poza materiatami wewnetrznymi, dostepne sg na stronie internetowe;j
ERGA https://erga-online.eu/?page_id=14

7.8 W obradach plenarnych ERGA, pracach jej grup roboczych i grup akcyjnych uczestniczyli:
Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski, przedstawiciele Biura KRRiT: dyrektor Departamentu
Monitoringu Agnieszka Wasowska, ekspert w tym departamencie Rafat Swiatek, eksperci
z Departamentu Strategii Mafgorzata Pek, Lidia Zebrowska, Maria Borkowska, Katarzyna Twardowska-
Wojtowicz, Ewa Murawska-Najmiec, Albert Wozniak i radca prawny Karol Koscinski.

Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych

159 ;

i pod jej
przewodnictwem. Gremium to sktada sie z przedstawicieli panstw cztonkowskich, ale w obradach jako

7.9 Komitet Kontaktowy jest ciatem doradczym, ktére dziata przy Komisji Europejskiej

obserwatorzy uczestniczg takze przedstawiciele panstw kandydujgcych. Komitet podejmuje dziatania
w celu wdrazania do krajowych porzadkéw prawnych dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych oraz wymiany pogladéw w sprawach zwigzanych z politykg audiowizualng. Przedstawiciel
KRRIT uczestniczy w posiedzeniach Komitetu jako cztonek delegacji polskie;j.

Ze wzgledu na epidemie koronawirusa odbyty sie tylko dwa spotkania online. Podczas tych obrad
m.in. omawiano: stan implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, w tym
wprowadzania dobrych praktyk w zakresie nieobowigzkowego art. 7a (mozliwos$¢ wdrozenia
rozwigzania w zakresie , odpowiedniego eksponowania tresci dotyczqcych interesu ogdlnego”),

160

rekomendacje dotyczace prawnego uregulowania sytuacji viogerow*®®, strukture sprawozdan, ktére

kraje UE sg zobowigzane sporzgdzaé, informujgc o srodkach promujacych edukacje medialng.

Podczas obrad Komitetu omawiano takze nowg inicjatywe legislacyjng Komisji Europejskiej
pn. Media Freedom Act. Przewiduje sie, ze ta europejska ustawa o wolnosci mediéw zostanie
uchwalona w trzecim kwartale 2022 r. Ustawa bedzie odwotywad sie do dyrektywy o audiowizualnych
ustugach medialnych i wynikajacych z jej przepiséw zasad takich, jak niezaleznos$¢ regulatoréw do
spraw mediow, przejrzystos¢ wtasnosci medidw i wolnos$é¢ podejmowania decyzji redakcyjnych.
Jednocze$nie nowy akt prawny bedzie koncentrowac sie na eliminowaniu barier w funkcjonowaniu
ustug medialnych oraz bedzie dazy¢ do ustanowienia wspdlnych ram rozwoju rynku mediéw w celu
ochrony jego wolnosci i pluralizmu. Media Freedom Act bedzie spdjny z unijnymi dziataniami na rzecz
demokracji, zwalczania dezinformacji i wspierania wolnosci medidw.

W pracach Komitetu uczestniczyta wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek.

159 Na podstawie dyrektywy 97/36/WE z 30 czerwca 1997 r.
160 Vloger udostepnia w Internecie amatorskie nagrania wideo.
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Grupa Robocza ds. audiowizualnych (AUDIO)

7.10 Grupa Robocza ds. audiowizualnych przy Radzie Unii Europejskiej dziata pod przewodnictwem
kraju aktualnie sprawujgcego Prezydencje w Radzie UE (2021 r. Portugalia i Stowenia). Grupa analizuje
propozycje projektéw unijnych aktéw prawnych bedgcych przedmiotem prac Rady UE. Stanowisko
Polski, prezentowane na forum tej grupy, jest koordynowane przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. KRRIiT jest instytucjg wspoétpracujaca.

Grupa AUDIO przede wszystkim zajmowata sie sprawami zwigzanymi z Zaleceniem Ko misji
Europejskiej w sprawie zapewnienia ochrony i bezpieczeristwa dziennikarzom i innym pracownikom
sektora mediéw oraz rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie jednolitego
rynku ustug cyfrowych (akt o ustugach cyfrowych DSA).

Cztonkiem delegacji polskiej byt ekspert w Departamencie Strategii Albert Wozniak.

Grupa Ekspercka ds. edukacji medialnej (Media Literacy Expert Group - MLEG)

7.11 Grupa MLEG jest ciatem doradczym Komisji Europejskiej. Podstawowy cel dziatania Grupy
to wymiana informacji miedzy Komisjg Europejskg a panstwami cztonkowskimi UE oraz przeglad
najwazniejszych, unijnych dokonan i inicjatyw z zakresu edukacji medialnej. Cztonkami Grupy s3
przedstawiciele wybranych przez Komisje Europejskg organizacji pozarzagdowych i srodowisk
akademickich oraz instytucjonalni reprezentanci panstw UE. Polske reprezentuje KRRiT i MKiDN.

W 2021 r. podczas dwéch spotkann Grupy MLEG m.in. zaprezentowano transgraniczne projekty
edukacji medialnej, ktdore realizowane byty w latach 2018-2020 w ramach pilotazowego programu
Media Literacy for all. Przedstawiono informacje o uruchomieniu nowej Sciezki grantowej Media
Literacy w ramach miedzysektorowego komponentu w ramach programu na lata 2021-2027
pn. Kreatywna Europa. Poinformowano o powotaniu i planowanych dziataniach Europejskiego
Obserwatorium Mediow Cyfrowych (EDMO), ktérego celem jest wspieranie krajow UE w walce
z dezinformacja. Przedstawiono nowg formute organizacyjng Europejskiego Tygodnia Edukacji
Medialnej, a takze zatozenia do opracowania tzw. przybornika (toolbox) dla platform udostepniania
plikbw wideo. Panstwa cztonkowskie oraz Komisja Europejska prezentowaty swoje dokonania
w zakresie edukacji medialnej, ktéra zostata uznana jako jedno z najbardziej efektywnych narzedzi
w walce z dezinformacja.

W pracach Grupy uczestniczy ekspert w Departamencie Strategii Ewa Murawska-Najmiec.

Rada Europy

7.12 Udziat przedstawicieli KRRIiT w pracach komitetdw i grup roboczych Rady Europy stanowi
wazne forum dziatania na ptaszczyznie europejskiej m.in. w zakresie wolnosci i pluralizmu medidéw.
Komitet Zarzadzajacy ds. medidw i spoteczeristwa informacyjnego (CDMSI)

7.13 Komitet Zarzadzajacy ds. medidw i spoteczenistwa informacyjnego zostat ustanowiony przez
Komitet Ministrow Rady Europy, jako ciato doradcze, ktére m.in. wspiera prace Rady Europy
w dziedzinie mediéw, spoteczenstwa informacyjnego, ochrony danych.

W 2021 r. Komitet Zarzgdzajgcy nadzorowat dziatania prowadzone przez podlegte mu grupy
eksperckie: Komitet ekspertéow ds. swobody wypowiedzi i technologii cyfrowych (MSI-DIG), Komitet
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ekspertdw ds. otoczenia medialnego i jego modernizacji (MSI-REF) oraz Komitet ekspertéw
ds. zwalczania mowy nienawisci (ADI/MSI-DIS).

W roku sprawozdawczym powstaty m.in. projekty zalecen Komitetu Ministrow dla panstw
cztonkowskich dotyczace zasad zarzgdzania mediami, wptywu technologii cyfrowych na wolnosé
wypowiedzi, zwalczania mowy nienawisci, komunikacji wyborczej i relacji w mediach z kampanii
wyborczych. Komitet CDMSI przyjat wytyczne na temat priorytetowego traktowania w Internecie
tresci o znaczeniu publicznym, najlepszych praktyk odnoszgcych sie do skutecznych ram prawnych dla
samoregulacyjnych i wspétregulacyjnych mechanizméw moderacji tresci.

Komitet nadzorowat zorganizowanie od 10 do 11 czerwca 2021 r. konferencji ministréw
odpowiedzialnych za media i spoteczenstwo informacyjne: Sztuczna inteligencja - inteligentna
polityka: Wyzwania i szanse dla mediow i demokracji. Podczas konferencji przyjeta zostata deklaracja
kocowa oraz cztery rezolucje w sprawie: wolnosci stowa i technologii cyfrowych, bezpieczenstwa
dziennikarzy, zmieniajgcego sie srodowiska medialnego i informacyjnego, wptywu pandemii na
wolnos¢ stowa.

W pracach Komitetu uczestniczy ekspert w Departamencie Strategii Matgorzata Pek.

Komitet ekspertéw ds. otoczenia medialnego i jego modernizacji (MSI-REF)

7.14 W 2021 r. Komitet ekspertéw (MSI-REF), realizujgc zadania powierzone przez Komitet
Ministrow Rady Europy, ukonczyt prace nad projektami dwdch zalecen Komitetu Ministréow:
w sprawie zasad zarzadzania mediami i komunikacjg oraz w sprawie komunikacji wyborczej i relacji
w mediach z kampanii wyborczych. Projekty te zostaty przekazane do zatwierdzenia przez Komitet
Zarzadzajacy, a nastepnie przed przedstawieniem propozycji pod rozwage Komitetu Ministréw, do
dalszych prac w strukturach Rady Europy.

Komitet ekspertéw MSI-REF przygotowat takie propozycje dwdch wytycznych w sprawie:
priorytetowego traktowania w Internecie tresci o znaczeniu publicznym oraz najlepszych praktyk
w zakresie skutecznych ram prawnych i proceduralnych dla samoregulacyjnych i wspoétregulacyjnych
mechanizméw moderacji tresci. Wytyczne te zostaty przekazane do przyjecia przez Komitet
Zarzadzajgcy CDMSI. Wytyczne majg status dokumentéw eksperckich, przekazanych Komitetowi
Ministréw do wiadomosci.

W pracach komitetu uczestniczy ekspert w Departamencie Strategii Matgorzata Pek.

Europejska Platforma Organow Regulacyjnych (EPRA)

7.15 Europejska Platforma Organdw Regulacyjnych dziata od 1995 r. Organizacja zrzesza organy
regulacyjne z 52 krajéw oraz statych obserwatoréw (przedstawiciele Komisji Europejskiej, Rady
Europy, Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego oraz Biura Przedstawiciela OBWE
ds. Wolnosci Mediow). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nalezy do cztonkdéw zatozycieli.

EPRA organizuje wspodtprace krajowych organdéw regulacyjnych oraz wymiane pogladow
i doswiadczen w zakresie praktyki regulacyjnej dotyczacej medidw elektronicznych. W 2021 r. ze
wzgledu na nakazy sanitarne spotkania prowadzone byty w formule wideokonferencji i webinariéw.
Obrady m.in. dotyczyty: miedzysektorowej wspdtpracy organdéw regulacyjnych, dziatan organdw
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regulacyjnych wobec sztucznej inteligencji oraz wobec platform udostepniania wideo (VSP)®?,
edukacji medialnej w ramach powotane] grupy zadaniowej EPRA.

W spotkaniach uczestniczyli przedstawiciele Departamentu Strategii: wicedyrektor Halina Rostek
i eksperci: Ewa Murawska-Najmiec, Matgorzata Pek i Albert WozZniak.

Forum Organow Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF)

7.16 Forum Organdéw Regulacyjnych Europy Centralnej stanowi regionalng platforme wspétpracy
organdéw regulacyjnych do spraw ustug medialnych. Forum zostato zatozone w grudniu 2009 r.
Obecnie CERF zrzesza osiem organdw regulacyjnych z Czech, Chorwacji, Polski, Rumunii, Serbii,
Stowacji, Stowenii i Wegier.

Celem dziatania Forum jest rozwijanie wspdtpracy, szczegdlnie w kontekscie dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych. Dyrektywa panstwom cztonkowskim UE zaleca S$cistg
wspotprace m.in. z uwagi na wptyw, jaki przekazy nadawcéw majacych siedzibe w jednym panstwie
cztonkowskim, mogg mie¢ na odbiorcédw w innym panstwie.

W 2021 r. ze wzgledu na stan pandemii spotkanie Forum nie zostato zorganizowane.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

7.17 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne powotane zostato w 1992 r. Obserwatorium
dziata w ramach struktur organizacyjnych Rady Europy majgc status tzw. Partial Agreement.
Prowadzi dziatalno$¢ naukowg i badawcza oraz stanowi wazne centrum analityczne w zakresie
spraw dotyczacych przemystu audiowizualnego. Cztonkami EOA jest 41 panstw oraz Unia Europejska
reprezentowana przez Komisje Europejska. Polska jest cztonkiem zatozycielem tej organizacji.

W 2021 r. odbyty dwa spotkania EAO w formule online. Gtéwne prace badawcze Obserwatorium
zwigzane byty z przygotowaniem analiz i raportow dotyczacych m.in. udziatu kobiet w europejskiej,
fabularnej produkcji telewizyjnej, dystrybucji filméw europejskich poza rynkami krajowymi,
finansowaniu produkcji filmowej w Europie, trendéw na rynku audiowizualnych ustug na zadanie
na podstawie analizy w 28 krajach UE, sztucznej inteligencji, pluralizmu i konkurencji, problemu
réznorodnosci i wykluczenia w sektorze audiowizualnym.

Od 1996 r. przedstawicielka KRRiT, wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek zasiada
w Radzie Wykonawczej tego gremium.

Forum WorldDAB

7.18 Miedzynarodowe forum WorldDAB zrzesza 107 cztonkdéw z 33 krajow. Powotane zostato
z poczatkiem lat 90. ubiegtego stulecia w celu wspierania rozwoju naziemnej radiofonii cyfrowej DAB
i DAB+. W pracach forum uczestniczg nadawcy i stowarzyszenia nadawcdw, operatorzy, producenci
podzespotéw elektronicznych, sprzetu nadawczego i konsumenckiego, twdrcy oprogramowania,
producenci samochoddw, a takze organy regulacyjne, przedstawiciele administracji rzgdowej
i reprezentanci krajowych placéwek naukowo-badawczych. Forum aktywnie wspdtpracuje
z instytucjami miedzynarodowymi, w tym z Komisjg Europejskg, Europejskim Instytutem Norm

161 \/SP — video streaming platforms.
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Telekomunikacyjnych (ETSI), Europejska Unig Nadawcéw (EBU), Europejskg Konferencjg ds. Poczty
i Telekomunikacji (CEPT). Znaczenie i popularnos$¢ tej organizacji systematycznie wzrasta.

W ramach WorldDAB funkcjonuje kilka grup ekspertéw, w tym:

* Regulatory & Spectrum Committee (grupa zajmuje sie problemami dostepnosci czestotliwosci
dla DAB+, wymaganiami technicznymi w planowaniu sieci cyfrowych i problemami zwigzanymi
z ich implementacja).

* Digital Marketing Group (grupa zajmuje sie popularyzacjg standardu DAB+, dokonuje
przegladu dziatan informacyjno-promocyjnych w krajach europejskich, stuzy wymianie
doswiadczen w zakresie sposobow popularyzacji i marketingu).

7.19 Wazinym wydarzeniem jest zawsze coroczne Zgromadzenie Ogdlne WorldDAB. Czes¢
sprawozdawcza Zgromadzenia poswiecona byta m.in. przyjeciu planéw na kolejny okres. Gtéwne
planowane dziatania to: promocja DAB i DAB+, udzielanie pomocy w organizowaniu wydarzen na
poziomie krajowym, popularyzujacych radio cyfrowe, prowadzenie w ramach grup roboczych i we
wspotpracy z innymi organizacjami (EBU, ETSI, Instytut Franhofera) prac w celu rozwigzywania
probleméw technicznych. Waznym zadaniem WorldDAB bedzie nadal monitorowanie sytuacji na
europejskim rynku motoryzacyjnym, w tym stosowania unijnej dyrektywy o interoperacyjnosci
radiowych odbiornikéw samochodowych.

Podczas drugiej czesci Zgromadzenia pn. WorldDAB Summit 2021 dokonano m.in. przegladu
sytuacji DAB+ w Europie i na Swiecie, prezentacji nowych rozwigzan technicznych i kierunkéw
rozwoju, planowanych przez poszczegdlne kraje. W tej czesci obrad przedstawicielka KRRIiT
dokonata prezentacji sytuacji DAB+ w Polsce.

KRRIT jest cztonkiem WorldDAB od 2013 r. W pracach forum uczestniczy ekspert w Departamencie
Strategii Krystyna Rostan-Kuhn. W latach 2015-2019 przedstawicielka KRRiT byta cztonkiem Zarzadu
tej organizacji.
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VIIl. EDUKACJA MEDIALNA | RELACJE SPOLECZNE

Edukacja medialna - przyktady dziatan informacyjnych i edukacyjnych

8.1 Przepisy znowelizowanej ustawy o radiofonii i telewizji, ktére weszty w zycie 1 listopada 2021 r.
natozyty nowe obowigzki w zakresie edukacji medialnej:

* naKrajowa Rade Radiofonii i Telewizji'®?

prowadzenie badan i dokonywanie oceny realizacji
stanu edukacji medialnej, w tym oceny dziatarn dostawcéw ustug medialnych i dostawcow
platform udostepniania wideo oraz przekazywanie Komisji Europejskiej sprawozdan ze stanu
edukacji medialnej, w tym oceny dziatan dostawcéw ustug medialnych i dostawcédw platform

udostepniania wideo (pierwsze sprawozdanie do 19 grudnia 2022 r., nastepne co 3 lata);

163 upowszechnianie umiejetnosci $wiadomego

* na dostawcéw platform udostepniania wideo
korzystania z mediow wsrdd uzytkownikéw poprzez upowszechnianie wiedzy o ich prawach

i obowigzkach oraz o prawach i obowigzkach dostawcéw wynikajacych z przepisow ustawy.

8.2 KRRIT zainicjowata podpisanie deklaracji o wspdtpracy na rzecz edukacji medialnej, ktorg
podpisali wraz z KRRIiT przedstawiciele Kancelarii Prezesa Rady Ministrow, Ministerstwa Edukac;ji
i Nauki, Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Rzecznika Praw Dziecka, Filmoteki Narodowej
— Instytutu Audiowizualnego, Naukowej i Akademickiej Sieci Komputerowej, Polskiej Agencji Prasowej
oraz Rady do Spraw Cyfryzacji.

Dzieki zawartemu porozumieniu, KRRiT stata sie waznym osrodkiem koordynacji i realizacji dziatan
panstwa w obszarze edukacji medialnej, ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych mediéw tj. wideo
umieszczanych na platformach internetowych. KRRiT przeprowadzita serie bilateralnych spotkan
z sygnatariuszami deklaracji, w celu rozpoznania potrzeb i zapoznania sie z dotychczas realizowanymi
inicjatywami w tej dziedzinie.

Zostaty tez zorganizowane spotkania z reprezentantami wszystkich spotek mediéw publicznych
oraz ze Srodowiskiem naukowcdéw, na co dzien zajmujgcych sie problematyka edukacji medialne;j
i komunikacji spotecznej. Szczegdlng uwaga objeto tematyke dostarczania przez media praktycznej
wiedzy o mechanizmach powstawania przekazéw medialnych i sposobach ich rozpowszechniania.

8.3 W ramach promocji edukacji medialnej, KRRIiT prowadzi konkurs o nagrode im. dr. Pawia
Stepki!®*, udziela patronatéw inicjatywom stuzagcym rozwojowi kompetencji medialnych,
informacyjnych i cyfrowych, gromadzi wiedze oraz uczestniczy w gremiach eksperckich krajowych
i zagranicznych.

8.4 Od 2013 r. KRRIT prowadzi serwis internetowy po$wiecony edukacji medialnej®®, ktéry jest
zbiorem wiedzy o inicjatywach zwigzanych z edukacjg medialng w kraju i na Swiecie oraz stanowi
forum wymiany informacji na ten temat. W serwisie umieszczono m.in. informacje o najnowszej edycji

162 por, art. 6 ust.2 pkt 14 oraz ust.3 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.
163 por, art. 47w ustawy o radiofonii i telewizji.

164 por. ponizej pkt 8.7.

165 https://www.gov.pl/web/krrit/drogowskaz-medialny
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Europejskiego Tygodnia Edukacji Medialnej oraz nowych inicjatywach dotyczgcych sieci EDMO

i Dig.Comp. 2.2 zaprezentowanych przez Komisje Europejskg*®®.

Przedstawiciele KRRiT uczestniczyli w pracach grupy roboczej ERGA do spraw dezinformacji.
Przygotowane zostaty raporty ERGA, ktére zawierajg wyniki monitoringu zobowigzan sygnatariuszy
Kodeksu Praktyk w zakresie zwalczania dezinformacji podczas pandemii Covid-19. Raporty formutujg
tez rekomendacje grupy ERGA do propozycji nowego Kodeksu Praktyk 7.

Wraz z przedstawicielami Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, eksperci z KRRIT reprezentujg
Polske w grupie do spraw edukacji medialnej dziatajgcej przy Komisji Europejskiej 8. Uczestniczyli
tez w pracach grupy akcyjnej ERGA do spraw edukacji medialnej. Grupa ta odpowiadata za
opracowanie raportu z rekomendacjami ERGA odnosnie do propozycji dobrych praktyk, jakie powinni
stosowac dostawcy platform udostepniania wideo w zwigzku z obowigzkiem upowszechniania edukacji
medialnej 1%,

8.5 W dziatania praktyczne, stuzace edukacji medialnej od lat bezposrednio zaangazowani s3
Cztonkowie KRRiT, m.in. prof. dr hab. Janusz Kawecki, ktory uczestniczy na antenie Radia Maryja
w cotygodniowej audycji z cyklu pt. ,Zrozumie¢ media”. Cykl ten propaguje zdobywanie przez
odbiorcéw umiejetnosci dokonywania selektywnego wyboru dostepnej oferty programowej oraz
relacji miedzy odbiorcami mediéw, nadawcami i regulatorem. Walorem dodatkowym jest fakt, iz
audycje sg przygotowywane w formie odpowiedzi na pytania, samodzielnie opracowywane przez
studentéw Akademii Kultury Spotecznej i Medialnej w Toruniu.

8.6 Od 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, poprzez specjalng podstrone internetowg '’°

umozliwia dostep do informacji o audycjach telewizyjnych z udogodnieniami dla oséb z dysfunkcjami
wzroku i stuchu (informacja o audycjach z audiodeskrypcjg, ttumaczeniem na jezyk migowy, napisami
dla niestyszacych). Podstrona jest zgodna ze standardem WCAG 2.0., ktéry okresla warunki dostepnosci
tresci dla osdb z niepetnosprawnosciami sensorycznymi. Jest tez przystosowana do odbioru na réznych
urzadzeniach elektronicznych.

Nagroda KRRiT im. dr. Pawta Stepki

8.7 Kapituta Nagrody im. dr. Pawta Stepki, ktérej pracom przewodniczy cztonek KRRiT
prof. dr. hab. Janusz Kawecki, wspdlnie z Wydziatem Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii oraz
Wydziatem Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Warszawskiego po raz
dziesigty przyznata nagrode za najlepsze wydawnictwo z dziedziny medidw elektronicznych.

166 Sje¢ EDMO - Europejskie Obserwatorium Mediow Cyfrowych i jego regionalne osrodki zostaty powotane w celu wspierania
walki z dezinformacja. DigComp 2.2 to najnowsza wersja europejskiego katalogu kompetencji cyfrowych.

Por. roz. VIl pkt 7.11.

167  ERGA position on the next instalment of the Code of Practice on Disinformation” (maj 2021 r.), ,ERGA Recommendation
for the new Code of Practice on Disinformation” (pazdziernik 2021) oraz , Monitoring of the COVID-19 Disinformation —
Summary of ERGA’s activities” (grudzien 2021) https://erga-online.eu/?page_id=14

Por. roz. VIl pkt 7.4 | kolejne.

168 Grupa MLEG (Media Literacy Expert Group). Por. roz. VIl pkt 7.11.

165 ERGA Media Literacy Report Recommendations for key principles, best practices and a Media Literacy Toolbox for Video-
sharing Platforms” https://erga-online.eu/?page_id=14

Por. roz. VIl pkt 7.11.

170 http://program.krrit.gov.pl/#!/
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W 2021 r. laureatkg konkursu o Nagrode im. dr. Pawtfa Stepki zostata dr. hab. Klaudia Cymanow-
Sosin za najlepsze wydawnictwo naukowe i popularnonaukowe z dziedziny mediéw elektronicznych,
opublikowane przez Wydawnictwo Adam Marszatek w Toruniu pt. Lokowanie idei w reklamie.
Studium analityczno-badawcze na podstawie tresci w polskiej wersji serwisu YouTube.

Autorka podjeta temat wazny, aktualny, ciekawy i wymagajacy szczegdétowego rozpoznania,
bowiem coraz bardziej odczuwana jest potrzeba badan nad dynamikg zmian w obszarze przekazu
reklamowego. W publikacji stara sie odpowiedzie¢ na pytanie, czy i w jaki sposéb reklamodawcy
stosujg narracje reklamowg w odniesieniu do sfery wartosci. Na przyktadzie spotéw reklamowych
z lat 2015-2019, wystepujacych w polskiej wersji serwisu YouTube, autorka przedstawita wyniki swoich
dociekan teoretycznych oraz rezultaty wiasnych badan.

W ostatniej edycji Kapituta nie przyznata nagrody w kategorii rozprawy doktorskie z powodu
niezgtoszenia takich prac do konkursu.

Nagroda im. dr. Pawtfa Stepki zostata ustanowiona przez KRRiT jako wyraz pamieci o tragicznie
zmartym 8 listopada 2010 r. dr. Pawle Stepce, wieloletnim pracowniku Biura KRRiT, naukowcu
specjalizujgcym sie w dziedzinie medidw elektronicznych, autorze licznych artykutéw i analiz
pos$wieconych europejskiemu i polskiemu rynkowi medialnemu?”,

Nagrody i patronaty

8.8 W Konkursie Artystycznych Form Radiowych ,Grand PiK 2021”, organizowanym przez
Regionalng Rozgtosnie Polskiego Radia w Bydgoszczy Polskie Radio Pomorza i Kujaw, KRRIiT
ufundowata dwie nagrody specjalne: Grand PiK 2021 oraz Akademicki Grand PiK 2021.

Laureatem Nagrody Specjalnej KRRiT w Grand PiK 2021 zostat Maciej Stysz z Polskiego Radia
Rzeszéw za stuchowisko dokumentalne pt. ,358 dzien roku”, ktére w niekonwencjonalny sposob,
w klimacie Swiat Bozego Narodzenia, porusza trudny temat zycia wieziennego.

Akademicki Grand PiK otrzymata Maja Szczepocka z Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego
w Bydgoszczy, za reportaz pt. ,Statystycznie to tylko praca”, ktéry ukazuje portret ankieterki GUS,
wykonujgcej trudny zawdd wymagajacy spotecznego zaufania.

8.9 Festiwal Polskiego Radia i Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry” to coroczne swieto twdrczosci
teatralnej, wazny przeglad i podsumowanie dokonan dwdéch wielkich scen: Teatru Telewizji Polskiej
i Teatru Polskiego Radia. Wydarzenie promuje twdrcéw, autoréw, rezyseréw i aktoréw. Wielka
Nagroday ,Dwa Teatry”, KRRIT od poczatku istnienia Festiwalu, wspiera i promuje najbardziej
wartosciowe produkcje teatralne medidéw publicznych.

Podczas 20. Festiwalu ,,Dwa Teatry”, za wybitne osiggniecia artystyczne w Teatrze Polskiego Radia
i Teatrze Telewizji, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uhonorowata: Wielkg Nagrodg Festiwalu
»Dwa Teatry - Zamos¢ 2021” wybitnych artystow Ewe Wisniewska i Jerzego Zelnika. Wyrdznienia
18 wrzesnia 2021 r. wreczyt Przewodniczacy KRRIiT Witold Kotodziejski, podczas gali otwarcia
Festiwalu, po raz pierwszy organizowanego w Zamosciu.

171 por. https://www.gov.pl/web/krrit/dr-pawel-stepka
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8.10 W ramach Festiwalu Dwa Teatry, KRRIT przed siedmioma laty ustanowita Nagrode im. Ireny
i Tadeusza Byrskich, matzenstwa artystow, ktdrzy po 1945 r. wspdlnie kierowali kilkoma scenami
m.in. w Kielcach i Gorzowie Wielkopolskim.

Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski ufundowat Nagrode im. Tadeusza i Ireny Byrskich za
spektakl wykorzystujgcy potencjat miejscowego srodowiska artystycznego, podkreslajgc tym samym
wage stuchowisk, ktérych twdrcami i realizatorami sg artysci blisko zwigzani z miejscem tworzenia.
W roku sprawozdawczym laureatami, zgtoszonymi przez rozgtosnie regionalne Polskiego Radia zostali:

*  Woijciech Futka, Pawet Chmielewski, Jacek Puchalski za stuchowisko pt. ,Ostry dyzur”;
* Maria Brzezinska, Jarostaw Gotofit za stuchowisko pt. ,, Wakacje 1939”;
*  tukasz Staniszewski, Cezary llczyna i Ryszard Szmit za stuchowisko pt. ,Slady na $niegu”.

KRRIT ufundowata rowniez Nagrode Grand Prix za najciekawsze stuchowisko dla dzieci i mtodziezy,
ktorg otrzymaty Anna Skuratowicz i Agnieszka Szczepanczyk za spektakl pt. ,,Marzycielka”.

8.11 KRRIiT, po raz dziewigty, ufundowata nagrody dla wyrédzniajgcych sie debiutantéw
w stuchowiskach zrealizowanych przez Teatr Polskiego Radia. Laureatom nagrody wreczyt
Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski:

* ,Arete 2021” dla najlepszej debiutujacej aktorki otrzymata Karolina Honchera;

* ,Arete 2021” dla najlepszego debiutujgcego aktora otrzymat Jakub Kordas;

* ,Don Kichot 2021” najlepszy debiut rezyserski otrzymat Kamil Maria Banasiak;

* ,Talanton 2021” najlepszy debiut dramaturgiczny otrzymat Przemystaw Wyszynski;
* ,Amadeusz 2021” najlepszy debiut kompozytorski otrzymat Piotr Skotnicki.

8.12 KRRIT, po raz czwarty, uhonorowata twérce najlepszego projektu filmowego prezentowanego
w sesji finatowej konkursu Pitching Forum, odbywajacego sie w ramach 13. Festiwalu Niepokorni
Nieztomni Wykleci. Festiwal jest organizowany przez Stowarzyszenie Scena Kultury i Miasto Gdynia.
Jest to najwazniejsze tego typu wydarzenie nie tylko w Polsce, ale takze w Europie.

W pracach jury konkursu uczestniczyta Cztonkini KRRiT Elzbieta Wiectawska-Sauk, ktéra
Nagrodg Specjalng wyrdznita Artura Piotrowskiego, autora projektu pt. , Pigtka poznariska”.
Dokument opowiada bolesng historie cztonkéw Narodowej Organizacji Bojowej, meczennikéw
Il wojny Swiatowej, ktdra ukazana zostata z réznych perspektyw: 22-letniej dziewczyny, 60-letniego
motocyklisty - patrioty oraz artysty malarza.

Wreczajgc Nagrode Specjalng KRRIiT Cztonkini KRRIiT Elzbieta Wiectawska-Sauk podkreslita, ze
przyznane tworcy wyrdznienie powinno przyczyni¢ sie nie tylko do realizacji prezentowanego
projektu, ale réwniez do jego emisji na antenie publicznej telewizji.

Cztonkini KRRIT Elzbieta Wiectawska-Sauk, po raz trzeci, ufundowata réwniez Nagrode Prywatng,
ktorg uhonorowata Michata Bozka, autora projektu filmowego pt. ,Krdl nafty”. Jest to filmowa
opowies$¢ o Wiadystawie Dtugoszu, ktéry ogarniety gorgczka tzw. czarnego ztota, odnajduje w Galicji
dwie mitos$ci swojego zycia, do ojczyzny i kobiety. O obydwie bedzie musiat walczy¢.

8.13 KRRIiT przyznata nagrode na XXXVI Miedzynarodowym Katolickim Festiwalu Filmow
i Multimediéw ,KSF Niepokalana 2021”, organizowanym przez Katolickie Stowarzyszenie Filmowe
im. Sw. Maksymiliana Marii Kolbego.
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Laureatkg Nagrody Specjalnej KRRIT zostata Inka Bogucka za film dokumentalny pt. ,Rézyczka”.
Film jest wzruszajgcg opowiescig rodzicéw, ktérzy pomimo diagnozy o powazinych wadach
rozwojowych swojego nienarodzonego jeszcze dziecka, decydujg sie na narodziny. Stowa bohaterki
filmu: Nie chce nikogo pouczac, chce tylko opowiedzie¢ swojq historie stanowig kwintesencje obrazu
tej rodziny, ktdrg cementuje mito$¢ i poszanowanie ludzkiej godnosci.

Podczas Festiwalu nagrode wreczyta Wiceprzewodniczgca KRRIT Teresa Bochwic.

8.14 Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Maksymiliany 2021 odbywa sie we Wroctawiu pod
hastem: Zto dobrem zwyciezaj. Jego organizatorami sg Fundacja Vide et Crede im. sw. Jana Pawta Il
oraz Klasztor OO. Franciszkanéw w Niepokalanowie.

Zaproszona po raz czwarty do udziatu w tym wydarzeniu, KRRIiT przyznata Nagrode Specjalng
Maciejowi Barczewskiemu, rezyserowi filmu pt. ,Mistrz”. Obraz przedstawia przejmujgcg historie
znanego polskiego boksera, Tadeusza ,Teddy” Pietrzykowskiego, ktéry na poczatku Il Wojny
Swiatowej trafia do niemieckiego, koncentracyjnego obozu zagtady Auschwitz. Walka na ringu
ku uciesze spragnionych rozrywki niemieckich zandarmdéw staje sie dla , Teddiego” sposobem na
przetrwanie obozowego piekfa.

Wreczajgc nagrode na rece Eleonory Szafran, cérki Tadeusza Pietrzykowskiego, Cztonek KRRiT
prof. Janusz Kawecki podkreslit, iz film niezwykle przekonujgco pokazuje, ze nawet w warunkach
ekstremalnego zta, mozna wydoby¢ dobro, ktére daje nadzieje i zwycieza.

8.15 KRRIiT, po raz drugi, przyznata nagrode w ogdlnopolskim konkursie reportazu i dokumentu
radiowego Polskiego Radia Zachdd pn. Skarby Polskiej Kultury Narodowej. Przewodniczgcym jury
konkursu byt Cztonek KRRiT Andrzej Sabatowski, ktéry wreczyt Nagrode Specjalng KRRIiT Annie
Kotodziejczyk z Programu Trzeciego Polskiego Radia za reportaz pt. ,Urodzit sie, aby spiewac”.
Nagrodzony dokument ukazuje sylwetke Przemystawa Gintrowskiego we wspomnieniach zony,
corki oraz znajomych, m.in. Krystyny Jandy, Adama Sztaby, Jana Pietrzaka.

Organizatorzy Konkursu ,,Skarby Polskiej Kultury Narodowej” podkreslajg, ze celem jest zachecanie
dziennikarzy do tworzenia reportazy i dokumentéw radiowych, poswieconych polskiej kulturze.

8.16 Nagroda Feniks Specjalny 2021 w kategorii Multimedia w konkursie organizowanym przez
Stowarzyszenie Wydawcow Katolickich, KRRIT wyrdznita po raz trzeci autora najlepszej publikacji
multimedialnej. Laureatkg zostata dr Wanda Péttawska za wydany w formie audiobooka cykl
wyktadéw pt. , Nie jestes gorylem”. Wreczajgc nagrode Cztonek KRRiT prof. Janusz Kawecki podkreslit,
ze wyrdzniona autorka w nagrodzonym cyklu wyktadéw w petni zrealizowata , mgdre wypetnienie
postugi myslenia w ujeciu praktycznym”.

8.17 Podczas 28. Seminarium Reklamy, ktore od lat organizuje Polskie Radio Lublin, w imieniu
Przewodniczgcego KRRIT zostaty wreczone nagrody dla najlepszych reklam w rozgtosniach regionalnych
Polskiego Radia. W kategorii Reklama najlepiej realizujgca zasady ochrony odbiorcy jury przyznato
nagrode Polskiemu Radio Katowice za reklame sieci handlowej Media Ekspert. W kategorii Najlepsza
autopromocja kultury i edukacji w publicznej radiofonii, nagrode otrzymato Polskie Radio Rzeszéw
za autopromocje pt. Baczyriski 2021.
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Patronaty honorowe Przewodniczacego KRRiT

8.18 Przewodniczacy KRRIT udzielat honorowych patronatéw konkursom, konferencjom i innym

wydarzeniom, organizowanym m.in. przez wyzsze uczelnie, spotki publicznej radiofonii i telewizji,

organizacje zrzeszajace przedsiebiorcéw, wydawnictwa, fundacje. Patronaty byty udzielane w zwigzku

z aktywnoscia tych podmiotdw w obszarze ustug audiowizualnych. Uzyskanie patronatu przez media

publiczne wigzato sie z dziataniami na rzecz wypetniania przez tych nadawcéw ustawowej misji.

Honorowy patronat Przewodniczgcego KRRIT uzyskaty m.in. nastepujgce podmioty:

Il Wirtualny Kongres Przedsiebiorcéw Telekomunikacyjnych (zorganizowany m.in. przez Krajowa
Izbe Komunikacji Elektronicznej KIKE);

XXVI Targi Wydawcow Katolickich (zorganizowane przez Stowarzyszenie Wydawcow
Katolickich);

Konkurs Grand PiK 2021 (zorganizowany przez spo6tke Polskie Radio Pomorza i Kujaw SA);

48. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE (zorganizowane przez Polsky lzbe
Komunikacji Elektronicznej PIKE);

XX Festiwal ,Dwa Teatry - Zamosc¢ 2021"” (zorganizowany przez TVP Gdansk);

Konkurs Debiuty w Teatrze Polskiego Radia (zorganizowany przez spétke Polskie Radio SA);
XXXVI Miedzynarodowy Katolicki Festiwal Filmow i Multimedidw KSF Niepokalana 2021
(zorganizowany przez Katolickie Stowarzyszenie Filmowe);

XXVIII Seminarium Reklamy (zorganizowane przez spotke Polskie Radio Lublin SA);

XIII Festiwal Niepokorni Nieztomni Wykleci (zorganizowany przez Stowarzyszenie Scena Kultury
we wspotpracy z Miastem Gdynia);

Miedzynarodowy Festiwal Filméw Maksymiliany 2021 (zorganizowany we Wroctawiu przez
Fundacje Vide et Crede);

Ogdlnopolski Konkurs Skarby Polskiej Kultury Narodowej (zorganizowany przez spotke Polskie
Radio Zachdd SA).

Publikacje KRRiT

8.19 W 2020 roku w cyklu pt. ,,Obserwator KRRiT”, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji opublikowata
nizej wymienione opracowania:

,Skutecznos$¢ samoregulacji stuzgcych ochronie dzieci w telewizji i Internecie”

Opracowanie zawiera wyniki przestrzegania przez dostawcéw ustug medialnych postanowien
samoregulacyjnych w zakresie przekazéw handlowych i zabezpieczen uniemozliwiajgcych
matoletnim dostep do szkodliwych dla nich tresci.

,DAB+ versus IP - Konkurencja czy konwergencja - radiofonia hybrydowa”

Opracowanie dotyczy problemdéw zwigzanych z dystrybucjg linearnych programéw radiowych.
KRRIiT udziela odpowiedzi na pytanie, czy postrzeganie radia cyfrowego DAB + oraz radia
internetowego jako technologii konkurencyjnych, znajduje uzasadnienie. Ich wspédfistnienie,
a takze potaczenie w formie tzw. radia hybrydowego pozwala na dostep do funkcji, ktérych
nie realizuje zadna z tych technologii oddzielnie. W opracowaniu zwrécono uwage na problem
kosztéw, jako jedng z barier rozwoju radia DAB + oraz odniesiono sie do perspektyw jakie dla
radia oferuje wdrazana obecnie technologia 5G.
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* Europejski i krajowy rynek audiowizualnych ustug medialnych na zadanie (VoD) - Modele
biznesu i przychodow”

W opracowaniu znajduje sie przeglad audiowizualnych ustug medialnych na Zzadanie
dominujacych na rynku swiatowym. Opisany zostat znaczacy ich wptyw na budowanie
strategii pozostatych podmiotéw VoD, kondycje ekonomiczng branzy i zmiane codziennych
nawykéw milionédw uzytkownikdéw. Opracowanie zawiera tez opis zmian proponowanych
przez KRRIiT w kilku waznych obszarach funkcjonowania VoD wraz z przedstawieniem
wnioskdw z publicznych konsultacji, przeprowadzonych na przetomie lat 2019 i 2020
w zwigzku z nowelizacjg dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych.

* ,Informacja o sytuacji radiofonii cyfrowej DAB+ w Europie i na swiecie — aktualizacja 2021”

Opracowanie stanowi aktualizacje informacji zawartych w publikacji z 2019 r. Przedstawiony
zostat rozwdj radiofonii cyfrowej w krajach, w ktérych byto to szczegdlnie zauwazalne.
Pominiete za$ zostaty te kraje, w ktérych od 2019 r. nie zanotowano znaczniejszego
postepu. Odrebny rozdziat poswiecony zostat oméwieniu sytuacji DAB+ w Polsce wraz
z wyszczegodlnieniem zalet tego standardu w kontekscie ochrony srodowiska (ograniczenie
zuzycia energii i zmniejszenie kosztéw emisji dwutlenku wegla). Opisany tez zostat proces
wigczania do europejskich systemdw regulacyjnych dyrektywy UE w sprawie wyposazenia
samochoddw klasy M w odbiorniki cyfrowe DAB+72,

172 por, Europejski Kodeks tgcznosci Elektronicznej (EECC), przyjety przez Parlament Europejski w dniu 20 grudnia 2018 r.
Podstawowy przepis EECC stwierdza, iz kazdy radioodbiornik samochodowy zintegrowany w nowym pojezdzie dostepnym
w sprzedaZy lub na wynajem w UE bedzie wymagac odbiornika zdolnego do odbioru i odtwarzania ustug radiowych
dostarczanych przez naziemnq cyfrowq emisje radiowq. Regulacja oznacza zatem zdolnos$¢ do odbioru w samochodach
programdw radiowych nie tylko w zakresie FM, lecz réwniez cyfrowo w standardzie DAB+.
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IX. PROJEKT TELEMETRIA POLSKA

Badania mediow

9.1 Badania ogladalnosci i stuchalnosci majg podstawowe znaczenie dla rynku audiowizualnego
z uwagi na fakt, iz rzetelnos¢ pomiaréw w tym zakresie decyduje o skutecznosci, a przede wszystkim
wiarygodnosci komunikacji reklamowej. Bez pomiaréw uznawanych przez catg branze, trudno jest
planowad, rozliczaé, weryfikowaé jakgkolwiek komunikacje marketingowg czy reklamowg w stacjach
telewizyjnychiradiowych. Marketerzy dysponujg budzetami mediowymi. Do realizacji przyjetych przez
nich strategii zaspokajania potrzeb odbiorcdéw, ale tez do osiggania zysku, potrzebujg oni wiarygodnych
danych, ktére moze im zapewnié tzw. standard mediowy, inaczej waluta rynkowa. Jednolity, wspdlny
dla catego rynku pomiar ma wiec istotne znaczenie w rozliczeniach miedzy mediami, domami
mediowymi i reklamodawcami. Uzywanie tych samych pomiardw i wskaznikdéw, pozwala na poréwnanie
dziatan poszczegélnych uczestnikéw rynku reklamowego. Standard mediowy petni zatem role
porzadkujgca, obiektywnie wyceniajgcg uczestnikdw rynkowej rywalizacji. Wynik badania audytorium
mediéw publicznych moze by¢ réwniez jednym z narzedzi oceniania przez odbiorcdw programow
o charakterze misyjnym.

Zmiany technologiczne, ktére nastgpity w ciggu ostatnich dwudziestu lat, wymusity potrzebe
multimediowego, jednozrdodtowego, efektywnego pomiaru dotarcia oferty programowej do
uzytkownikéw, a wiec pomiaru poziomu i sposobu konsumpcji mediéow. Brak jednolitego badania
mediowego, akceptowanego przez wszystkich uczestnikdw, sktania reklamodawcéw do wycofywania
budzetdw reklamowych i lokowania ich w innych, lepiej zmierzonych i wiarygodnych kanatach.

Realizacja zadan projektowych

9.2 Jednym z zadan ustawowych KRRiT jest organizowanie badan tresci i odbioru programéw
radiowych i telewizyjnych 173, Stanowito to podstawe do uruchomienia w 2018 r. prac projektowych
pod nazwg Telemetria Polska. Nastepnie, ze wzgledu na rozszerzenie zakresu zagadnien,
zidentyfikowanych w trakcie tych prac, powstat Program Telemetria Polska.

9.3 Whnioski sformutowane podczas realizacji prowadzonych badan dla Przewodniczgcego KRRiT
stanowity uzasadnienie do powotania 31 grudnia 2020 r. Krajowego Instytutu Mediéw (KIM).

W pierwszym roku swojej dziatalnosci Krajowy Instytut Medidow jako gtdwne zadanie otrzymat
przygotowanie i przeprowadzenie badania zatozycielskiego, ktdre dostarczyto wiedzy na temat
korzystania z telewizji, radia i Internetu przez mieszkancéw Polski. W trakcie badania zbierane byty
tez informacje na temat rodzajow wyposazenia gospodarstw domowych w urzgdzenia stuzgce do
odbioru mediéw. Pierwsza cze$¢ badania zatozycielskiego realizowana byta w formie pilotazu. Jego
celem, oprécz przeprowadzenia wywiaddw, byto zebranie doswiadczen, stuzgcych do optymalizacji
kolejnych wywiadéw w badaniach zatozycielskich.

W roku sprawozdawczym przeprowadzono trzy tury takich badan. Wnioski z ich realizacji zostaty
wtaczone do kolejnych transz badawczych.

173 por. art. 6 ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.
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W 2021 r. zaktadano przeprowadzenie 30 tysiecy wywiadéw w gospodarstwach domowych.
Jednak tej zaplanowanej liczby wywiaddéw nie udato sie w petni wykonaé. Nastgpito to przede
wszystkim ze wzgledu na koniecznos¢ dwukrotnego uniewaznienia postepowania przetargowego
oraz ze wzgledu na przebieg pandemii (m.in. pandemia spowodowata obnizong sktonnos¢
respondentéw do udziatu w badaniu oraz zwiekszong zachorowalnosé wsérdd ankieterow). Na koniec
roku sprawozdawczego zrealizowano 4.458 wywiadéw w gospodarstwach domowych. Dokoriczenie
realizacji tego etapu przeniesiono na 2022 rok.

9.4 Zadaniem Krajowego Instytutu Medidw byto tez przeprowadzenie prac badawczo-rozwojowych
nad wtasng technologig znakowania sygnatow audio i wideo (tzw. technologia watermarking). Na
decyzje o realizacji tego zadania wptynat m.in. duzy koszt rozwigzan dostepnych w tym obszarze na
rynku oraz przede wszystkim brak wiedzy na temat sposobu ich dziatania.

Pierwszy etap prac badawczo-rozwojowych w zakresie wypracowania prototypu urzadzen do
znakowania sygnatéow audio i wideo, Krajowy Instytut Medidw przeprowadzit we wspétpracy
z Wojskowg Akademig Techniczng. Prace te zostaty wykonane. W 2022 r. nastgpi ich kontynuacja.

9.5 We wspdtpracy z Kancelarig Prezesa Rady Ministréw, Krajowg lzbg Gospodarczg Elektroniki
i Telekomunikacji oraz stowarzyszeniem MOC TV, Krajowy Instytut Mediéw przeprowadzit badania
spotecznej $wiadomosci i technicznej gotowosci gospodarstw domowych do zmiany standardu
nadawania sygnatu naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T2/HEVC'74,

Badanie wykonane zostato na prdobie 1000 gospodarstw domowych. Elementem badania byto
rowniez poznanie preferencji Polakéw na temat sposobu informowania o zmianie standardu
nadawania programu w naziemnej telewizji cyfrowe;.

9.6 Krajowy Instytut Mediéw koordynowat prace badawczo-rozwojowe rozpoczete przez Zespot
do spraw Telemetrii, dziatajacy przy KRRiT. Wspotpracowat réowniez z wykonawcami wczesniej juz
wdrozonych prac badawczo-rozwojowych, m.in. z Paiistwowymi Instytutami Badawczymi - Instytutem
tacznosci (It -PBI) oraz Naukowa Akademicka Siecig Komputerowg (NASK - PBI).

9.7 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji 22 pazdziernika 2019 r. podpisata umowe z Instytutem
tacznosci — Panstwowym Instytutem Badawczym (It-PIB) na realizacje prac badawczo — rozwojowych,
polegajacych na:

* badaniu skutecznosci metodyki przeprowadzenia testdw przy pomocy mikropanelu oraz
weryfikowaniu tego rozwigzania w warunkach rzeczywistych;

*  badaniu mozliwosci automatyzacji pomiaru konsumpcji tresci dostepnych w sieciach IP;

* analizie rynku i badaniu nowych typéw urzadzen;

*  badaniu metod stuzgcych efektywnosci rekrutacji oraz analizie mozliwosci danych z réznych
typdw paneli badawczych;

*  przygotowaniu wnioskéw i rekomendacji dla budowy aparatury badawczej.

Zespot projektowy dokonat odbioru raportéw z wymienionych prac badawczych. Wnioski postuzyty
do zaplanowania i przeprowadzenia kolejnych dziatan zwigzanych z przygotowaniem jednozrédtowego
pomiaru mediéw. Istotnym elementem badan byta wspdtpraca z dostawcami technologii pomiarowej

174 DVB-T2/HEVC - standard nadawania telewizji naziemnej z wykorzystaniem standardu kodowania obrazu HEVC
(High-Efficiency Video Coding).
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i urzadzen. Przeprowadzono dodatkowe testy w ramach tzw. systemu watermarking. Wyniki poréwnano
z systemami typu soundmatching*’>.

9.8 W ramach badania skutecznosci metodyki przeprowadzenia testéw przy pomocy mikropanelu,
okreslono jako$¢ rozpoznawania sygnatu wybranych stacji radiowych i telewizyjnych dla kazdego
rodzaju badanego urzadzenia. W tym celu wykonano analizy poréwnawcze dla réznych urzadzen oraz
zbadano mozliwosci wykrywania sytuacji niestandardowych, m.in. istotnych zmian w zwyczajach
dotyczacych ogladalnosci, réznic zachodzgcych pomiedzy detektorami, zaburzen w zakresie pozioméw
detekgcji itp. Badania te byty prowadzone w oparciu o urzadzenia wykorzystywane w mikropanelu
telemetrycznym, ktory powstat w 2019 r. a nastepnie byt rozbudowywany w latach 2020/2021.
Mikropanel telemetryczny osiggnat poziom 1000 aktywnych panelistow.

Waznym elementem badan byto przygotowanie wnioskéw ptyngcych z utrzymania panelu oraz
z realizacji rekrutacji uzupetniajacych naturalng retencje panelu. Wnioski z realizacji prac w kolejnych
etapach zostaty ujete w trzech raportach: wstepnym z 31 marca, zaktualizowanym 30 czerwca,
koncowym z 31 grudnia 2021 r. Raport koncowy zostat dodatkowo wzbogacony informacjami
z przeprowadzonych testéw poréwnawczych dostepnej na rynku technologii watermarking
z technologia sundmatching.

9.9 W ramach badania automatyzacji pomiaru konsumpcji tresci dostepnych w sieciach IP,
sprawdzana byta mozliwos¢ zastosowania rdéinych urzadzen do analizy ruchu sieciowego do
urzadzen odbiorczych. Badano tez zastosowanie programowych detektorow audio zainstalowanych
na urzadzeniach odbiorczych, analizujgcych diwieki na wyjsciu akustycznym urzadzenia oraz
wykorzystanie ustug oferowanych przez dostawcdédw infrastruktury streamingowej pod katem
mozliwosci zbierania informacji przydatnych w panelu telemetrycznym.

Z catosci prac w ramach tego badania opracowany zostat raport, w tym raport przedstawiajgcy
wyniki dla rozwigzan typu sniffer oraz man-in-the-middle!’® wraz z identyfikacjg ograniczeri dla
kazdego z badanych rozwigzan.

9.10 W ramach analizy rynku i badania nowych typdéw urzadzen badana byta mozliwo$¢ wykorzystania
na przyktad opasek na reke, nowych modeli smartfonéw. Badania wykazaty, ze obecnie na rynku
urzadzenia smartwatch, dla ktérych istniaty aplikacje stuzgce pomiarom telemetrycznym, nie sg jeszcze
wystarczajgco przygotowane do wykorzystania w rzeczywistych pomiarach.

W trakcie realizacji badan uszkodzeniu ulegly wszystkie posiadane urzgdzenia. Dostawca, po
weryfikacji wstepnych wynikow, zdecydowat sie na zaprojektowanie nowego rozwigzania, ktérego
prezentacja byta przewidziana w Il kwartale 2021 r. Pomimo ambitnych planéw producenta, nie udato
sie przeprowadzi¢ testéw tych urzadzen. Ze wzgledu na stan realizacji projektu i plany wdrozenia
wtasciwego pomiaru, skutkowato to decyzjg o rezygnacji z testdw opasek do czasu pojawienia sie
rozwigzania gotowego do weryfikacji, a raport z pozostatych testdw zostat odebrany.

175 Soundmatching - technologia pomiaru telemetrycznego polegajgca na poréwnaniu zarejestrowanego sygnatu audio
z sygnatem wzorcowym danej audycji.

176 Sniffer - techniki koncentrujace sie na monitorowaniu ruchu internetowego konkretnego urzadzenia lub grupy urzadzen.
Man-in-the-middle (MITM) — technika monitorowania aktywnosci uzytkownika w Internecie, polegajgca na umieszczeniu
urzadzenia pomiedzy stacjg roboczg, a serwerem.
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9.11 W ramach badania skutecznych metod rekrutacji oraz mozliwosci integracji danych z réznych
typéw paneli badawczych, podstawowym zadaniem bylo przeprowadzenie réznymi sposobami
rekrutacji w celu rozbudowy panelu telemetrycznego. Chodzito tez o weryfikacje, ktéry ze
sposobéw prowadzenia rekrutacji byt najlepszy. Zesp6t badawczy Instytutu tacznosci przygotowat
raporty, ktére w kolejnym roku zostaty przez zamawiajgcego odebrane. Wnioski z prac wykorzystane
zostaty w ramach realizacji badania skutecznosci metodyki przeprowadzenia testdw przy pomocy
mikropanelu oraz w pozostatych zadaniach realizowanych przez Krajowy Instytut Mediéw.

9.12 Ze wszystkich prac badawczo-rozwojowych prowadzonych wspdlnie z Instytutem tacznosci
przygotowane zostaty wnioski i rekomendacje. Ze wzgledu na pandemie i jej wptyw na przebieg
prac, przygotowanie raportu koncowego zostato przesuniete do 29 stycznia 2021 r. Raport zostat
przyjety. Oprdécz wnioskdw zawiera on szacunek kosztéw ewentualnych dalszych prac badawczych.

9.13 W 2021 r. oprdcz prac badawczo-rozwojowych prowadzonych wspdlnie z Instytutem tgcznosci,
kontynuowane byty prace badawczo-rozwojowe z Naukowg Akademicky Siecig Komputerowg
w nastepujgcym zakresie:

* analiza poznawcza ekosystemu interesariuszy danych mediowych;

* ocena mozliwosci opracowania protokotéw komunikacji Centrum Danych Telemetrycznych
oraz interesariuszy danych mediowych;

* badanie skalowalnosci Centrum Sygnatéw Referencyjnych;

* badanie skutecznosci metodyki przetwarzania danych RPD Y7 w duzej skali.

Wymienione badania zostaty zrealizowane. Wnioski potwierdzity prawidtowos¢ przyjetych zatozen
oraz prototypéw wykonanych w trakcie zadan realizowanych w latach 2020 - 2021 Y78,

9.14 Gtéwnym badaniem prowadzonym przez Krajowy Instytut Mediéw w 2021 r. byto Badanie
Zatozycielskie. Dzieki temu badaniu poznalismy charakterystyke populacji odbiorcéw telewizji, radia
i Internetu. Zebrane dane pozwolity dowiedzie¢ sie, kim sg uzytkownicy medidw i z jakich urzadzen
korzystajg, a takze poznac ich potrzeby w zakresie konsumpcji tresci. Badanie umozliwito takze
obserwowanie zmian w czasie. To cenna i jedyna w swoim rodzaju baza dla wielu innych pogtebionych
badan medidw. Jednym z celdw Badania Zatozycielskiego byto wtasnie dostarczanie uniwerséw
i wag do badan w zakresie konsumpcji mediéw w Polsce.

Od lipca do grudnia 2021 zostato zrealizowanych 14 200 wywiadéw. Wywiady prowadzone byty
z osobami dorostymi oraz z dzie¢mi od 4 roku zycia. Badanie realizowano na losowej, reprezentatywne;j
i ogblnopolskiej prébie adresowej TERYT GUS 7.

W grudniu 2021 r. opublikowano pierwsze wybrane wyniki Badania Zatozycielskiego, opisujgce
wielkosci kluczowych populacji uzytkownikéw poszczegdlnych medidéw w Polsce jak réwniez
przedstawiajgce wyposazanie gospodarstw domowych w sprzet do odbioru mediow.

177 RPD - panel RPD oparty jest na dekoderach telewizyjnych, ktére posiadajg tzw. $ciezke zwrotng (Return Path Data).
178 Wyniki badan KIM zostaty zaprezentowane w dokumencie pt. Informacja o podstawowych problemach radiofonii

i telewizji w 2021 r. Ponadto wyniki z przeprowadzonych badan ( badanie zatozycielskie, badanie jakosciowe stuchalnosci
tresci audio i badanie gotowosci gospodarstw domowych na nowy sygnat telewizji naziemnej DVB-T2/HEVC, zostaty
opublikowane na stronie internetowej Krajowego Instytutu Mediéw - www.kim.gov.pl

179 Od stycznia 2022 r. pomiar ma charakter ciggty: miesiecznie obejmuje okoto 2 tys. gospodarstw domowych.
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Gospodarstwa domowe w Polsce s3 relatywnie dobrze wyposazone w sprzet do odbioru mediéw:

*  92% posiada telewizor;

*  83% radio;

*  95% telefon komdrkowy;
*  70% komputer.

Najczesciej wykorzystywanym zrédtem sygnatu do ogladania telewizji jest sygnat kablowy (35%),
w drugiej kolejnosci sygnat naziemny (31%), w trzeciej telewizja satelitarna (29%). W blisko 12,4 min
gospodarstw domowych (85%) oglagdana jest telewizja tradycyjna (tzn. oglagdanie programéw na zywo,
zgodnie z programem telewizyjnym). Radio jest odbierane w 11,2 mIn. gospodarstw domowych (77%).
Z Internetu korzysta 12,2 min gospodarstw domowych (84%).

9.15 W grudniu 2021 roku, w ramach Badania Zatozycielskiego, zostato przeprowadzone
ekstrapolacyjne badanie jakosciowe pt. Stuchalno$é tresci audio, w tym radia. Badanie zostato
zrealizowane technikg pogtebionych wywiadéw indywidualnych online (IDI). Przeprowadzono 16 takich
wywiadow w catej Polsce. Do wywiaddw zapraszano osoby stuchajgce réznych tresci audio. Badanie
pokazato, w jaki sposdb tresci audio sg rozumiane oraz co dla odbiorcéw jest ich istotg. Kanat
dostepu jest czynnikiem wtdérnym poniewaz radia mozna stucha¢ w sposdb tradycyjny, przez
komputer, przez aplikacje w telefonie lub na kanale w telewizorze, czyli ,kanat” nie definiuje radia.

Podstawowg, immanentng cechga radia, wedtug badanych, jest transmisja na zywo. Innymi cechami
definiujgcymi radio sa:

*  prowadzacy, czyli twdrca, charakterystyczny gtos, przyciggajacy do stacji; osoba charyzmatyczna,
potrafigca zbudowac relacje ze stuchaczem, zapraszajgca do budowania wspdlnoty;

* interakcje dajagce mozliwos¢ zaistnienia we wspdlnocie radiowej, czy to przez telefon do
studia, udziat w konkursie, komentarz do audycji, czy pytanie do goscia w studio, cho¢
interakcja nie zawsze musi by¢ na zywo i na antenie;

* informacja aktualna, biezgca, zaréwno lokalna jak i ogélnopolska, europejska czy swiatowa,
ktéra daje poczucie niewypadania z obiegu i bycia na czasie.

9.16 W zwigzku z planowang zmiang standardu nadawania sygnatu telewizji naziemnej
zrealizowano wieloetapowy projekt badawczy pt. Gotowosé gospodarstw domowych do wdrozenia
nowego standardu nadawania telewizji naziemnej DVB-T2/ HEVC.

Projekt zostat zrealizowany miedzy lipcem a pazdziernikiem 2021 r. Badanie jakosciowe w zakresie
Swiadomosci zmiany standardu nadawania NTC dostarczyto m.in. Kancelarii Prezesa Rady Ministréow
konkretnych rekomendacji i wskazdwek, stuzgcych przygotowaniu akcji informacyjnej zwigzanej
z przejsciem na nowy standard telewizji naziemnej, przeznaczonej przede wszystkim dla grupy
najbardziej narazonej na utrate sygnatu NTC.

Badanie ilosciowe, opisujace stan przygotowan na zmiane sygnatu NTC, pokazato niski poziom
Swiadomosci mieszkafncéw Polski na ten temat ($wiadomos¢ na poziomie 27% odbierajgcych
sygnat NTC, z czego 15% gospodarstw domowych byto w stanie wskaza¢ minimum jeden efekt zmiany).
Jednoczesnie 2,27 min gospodarstw domowych korzystajacych wytaczenie z naziemnego Zrddta
sygnatu, nie posiadato w badanym okresie odbiornikéw telewizyjnych Dvbt2/HEVC.
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Wykres nr 10 Gotowos¢ do zmiany standardu nadawania sygnatu na DVBT2/ HEVC

50%

gospodarstw
odbiera sygnat
DVBT2/HEVC

2,27* min gospodarstw ; ] /o
gospodarstw
odbiera sygnat
DVBT2

nie ma obecnie mozliwosci
odbioru sygnatu
DVBT2/HEVC

gospodarstwa
odbierajgce wylgcznie sygnal z NTC
* stan na PIKE 4.10.2021

Gospodarstwa nieprzygotowane na nowy sygnat telewizji naziemnej ztozone byty z oséb starszych,
stabiej wyposazonych technicznie, z nizszg sitg nabywcza.

Krajowy Instytut Mediéw kontynuuje w 2022 roku iloSciowy pomiar gotowosci gospodarstw
domowych na zmiane standardu nadawania DVB-T2/HEVC, jak réwniez zauwazalnos$¢ kampanii

informacyjnej na ten temat i przekazuje regularnie informacje m.in. organom panstwa odpowiedzialnym
za prowadzenie tej zmiany.
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ZAtACZNIKI

Zatacznik nr 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego lub telewizyjnego w sposob rozsiewczy naziemny,

prowadzonych w zwigzku z ogtoszeniami

Przewodniczacego KRRiT, rozstrzygnietych

uchwatg lub zakonnczonych wydaniem decyzji w 2021 r.

Lp. Lokalizacja stacji nadawczej czestotliwosé Sposdb rozstrzygniecia
) ) ) o Decyzja o udzieleniu koncesji
1. MUX-1 (ogdlnopolski multipleks telewizyjny) p. Michatowi Winnickiemu
. , Decyzja o rozszerzeniu koncesji
2. Ciechandw, f=100,5 MHz Fundacji Ananke
) Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
3. | Gniezno, f=96,8 MHz PI KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0.
Uchwata o pozostawieniu bez rozpoznania
4, Istebna, f=101,7 MHz whniosku Prowincji Warszawskiej Zgromadzenia
Najswietszego Odkupiciela (Redemptorysci)
5. | Jarocin, f=103,7 MHz Dec’y.ZJ:.:\ o rozsze'r?en'lu koncesji spotce
Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0.
Decyzja o rozszerzeniu koncesji
6. Limanowa, f=100,3 MHz Fundacji Profeto.pl — Sercanski Sekretariat na
rzecz Nowej Ewangelizacji
. Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
7. Lublin, f=101,1 MH
ublin, =101, z WNET Sp. z 0.0.
i Uchwata o rozszerzeniu koncesji spotce
8. Odolandw, f=94,9 MHz Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0.
9. Skarzysko-Kamienna, f=94,5 MHz D.ecyZJ:a. © rozszer?e.nlu koncesji
Diecezji Radomskiej
10. | Srem Zaniemysl, f=95,2 MHz Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotce
Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0.
11. | Wejherowo, £=102,6 MHz Decyzja o rozs.zer.zem'u koncesji
Stowarzyszeniu Ziemia Pucka
12. | Wioctawek, f=101,4 MHz Decyzja o udzieleniu koncesj
p. Marcinowi Dorocie
Wroctaw, f=92,0 MHz,
Brzeg Opolski, f=94,0 MHz,
Namystow, f=92,4MHz,
Jerzykowice Wielkie, f=88,7 MHz,
Ktodzko, f=97,1 MHz,
13 Milicz, f=88,5 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji Archidiecezji
" | Miedzygorze, f=107,2 MHz, Wroctawskiej
Nowa Ruda Géra Sw. Anny, f=100,4 MHz,
Stara Gora, f=90,7 MHz,
Strzelin, f=94,8 MHz,
Swidnica, f=98,1 MHz,
Wotéw, f=99,6 MHz
Decyzja o udzieleniu koncesji Parafii
14. | Zbrosza Duza, f=95,1 MHz Rzymskokatolickiej p.w. Jana Chrzciciela

w Zbroszy Duzej
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Zatacznik nr 2. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposdb cyfrowy rozsiewczy naziemny
w multipleksie lokalnym DAB+, prowadzonych w zwigzku z ogtoszeniami Przewodniczgcego
KRRIT, rozstrzygnietych uchwatg lub zakoriczonych wydaniem decyzji w 2021 r.

Lp. Nazwa multipleksu DAB+ Sposdb rozstrzygniecia

Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétki LOCTRA Sp. z 0.0.

1. Poznan o0 mozliwos¢ rozpowszechniania programu w multipleksie
(,Konin FM”)
Decyzja o rozszerzeniu koncesji spotki RADIO ELKA Sp. z o.0.
2. Poznan o0 mozliwos¢ rozpowszechniania programu w multipleksie

(,Radio ELKA”)

Decyzja o rozszerzeniu koncesji Diecezji Tarnowskiej
3. Tarndéw 0 mozliwosc rozpowszechniania programu w multipleksie
(,,RDN Matopolska”)

Uchwata o pozostawieniu bez rozpoznania wniosku
4. Rzeszédw Diecezji Rzeszowskiej o rozszerzenie koncesji o mozliwosé
rozpowszechniania programu w multipleksie
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Zatacznik nr 3. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne)

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Ustugowo-Handlowe
1 406/K/2021-R 2021-01-19 MAKS Sp. z 0.0. (SuperNova Rzeszéw)
2. 407/K/2021-R 2021-01-20 Radio ESKA S.A. (ESKA Zamosc)
3. 408/K/2021-R 2021-01-27 Radio ESKA S.A. (ESKA tomza)
4. 409/K/2021-R 2021-02-04 MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Krosno)
5. 410/K/2021-R 2021-02-05 RADIO TOP Sp. z 0.0. (Radio FAMA 90,6 FM)
6. 411/K/2021-R 2021-02-11 Malborskie Centrum Kultury i Edukacji (Radio Malbork)
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o0.0.
7. 412/K/2021-R 2021-02-11 . . ..
/K/ (Radio Ztote Przeboje w Wolinie)
8. 413/K/2021-R 2021-03-04 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio 102,9)
9, 414/K/2021-R 2021-03-05 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio 99,6)
Prawostawna Diecezja Biatostocko-Gdarnska
10. 415/K/2021-R 2021-03-16 . .
/K/ (Radio Orthodoxia)
11. 416/K/2021-R 2021-03-22 Opera FM Sp. z 0.0. (RMF CLASSIC — Warszawa)
12. 419/K/2021-R 2021-04-08 Diecezja Kaliska (Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej)
13. 420/K/2021-R 2021-04-19 Diecezja Siedlecka (Katolickie Radio Podlasie)
14. 421/K/2021-R 2021-05-19 Archidiecezja Biatostocka (Radio i)
Diecezja Zamojsko-Lubaczowska
15. 422/K/2021-R 2021-05-2 >
> /K/20 021-05-20 (KATOLICKIE RADIO ZAMOSC)
16. 423/K/2021-R 2021-05-20 Diecezja towicka (Radio Victoria Miedzy todzig a Warszawg)
17. 424/K/2021-R 2021-05-20 Diecezja Opolska (RADIO DOXA)
18. 425/K/2021-R 2021-05-21 Diecezja Warszawsko-Praska (RADIO WARSZAWA)
Archidiecezja Przemyska Obrzgdku tacinskiego
19. 426/K/2021-R 2021-05-21 . Ly .. .
/K/ (Radio FARA - Rozgtosnia Archidiecezji Przemyskiej)
20. 427/K/2021-R 2021-05-26 Centrum Kultury i Sztuki (Radio RSC)
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o0.0.
21. 2 2021- 2021-05-2
428/K/2021-R 021-05-26 (Radio POGODA 103,5 FM)
22. 429/K/2021-R 2021-06-15 Archidiecezja Lubelska (Radio PLUS Lublin)
23. 430/K/2021-R 2021-06-15 Diecezja Koszalirisko-Kotobrzeska (Radio PLUS Koszalin)
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24, 431/K/2021-R 2021-06-15 Archidiecezja Katowicka (Radio Em)

25. 433/K/2021-R 2021-06-23 Archidiecezja Gnieznienska (Radio PLUS GNIEZNO)

26. 434/K/2021-R 2021-06-24 Diecezja Radomska (Radio PLUS Radom)

27. 435/K/2021-R 2021-06-24 Archidiecezja Warszawska (Radio PLUS Warszawa)
Diecezja Pelplifiska

28. 436/K/2021-R 2021-06-25 (Katolicka Rozgtoénia Diecezji Pelplifiskiej - RADIO GtOS)

29. 437/K/2021-R 2021-06-25 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (AntyRadio 106,4 FM)

30. 438/K/2021-R 2021-07-06 Diecezja Rzeszowska (VIA - Katolickie Radio Rzeszéw)

31. 439/K/2021-R 2021-07-06 Media Jutrzenka Sp. z 0.0. (Radio JUTRZENKA)

32. 440/K/2021-R 2021-07-07 MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Inowroctaw)

33. 441/K/2021-R 2021-07-07 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio 92,8)

34, 442/K/2021-R 2021-07-09 MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Wtoctawek)

35. 443/K/2021-R 2021-07-09 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio 104,9)
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0.

. 444/K/2021-R 2021-07-

36 /K/20 021-07-09 (Ztote Przeboje 95,6 FM)

37. 445/K/2021-R 2021-07-12 Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska (Radio PLUS Gtogow)
GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z o0.0.

38. 446/K/2021-R 2021-07-12 .

/K (Ztote Przeboje C 96,6 FM)

39. 447/K/2021-R 2021-07-12 MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (RMF MAXXX — Bydgoszcz)
Polska Prowincja Zgromadzenia Ducha Swietego pod opieka

40. 448/K/2021-R 2021-07-14 Niepokalanego Serca Maryi (Radio PLUS Bydgoszcz)

41. 449/K/2021-R 2021-07-15 Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska (Radio PLUS Gorzéw)

42. 450/K/2021-R 2021-07-15 Diecezja Zielonogodrsko-Gorzowska (Radio PLUS Zielona Géra)
Prowincja Zakonu Braci Mniejszych Konwentualnych

43. 451/K/2021-R 2021-07-16 (Ojcowie Franciszkanie) (Radio Niepokalandw)

44, 452/K/2021-R 2021-07-19 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio)

45, 453/K/2021-R 2021-07-19 Radio ESKA S.A. (ESKA Krakow)

6 454/K/2021-R 2021-07-19 Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

) (AKADEMICKIE RADIO CENTRUM)
47. 455/K/2021-R 2021-07-23 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio 90,2)
48. 456/K/2021-R 2021-07-26 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio 90,5)
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49, 457/K/2021-R 2021-07-26 Eurozet Radio Sp. z 0.0. (Meloradio 87,9)

50. 459/K/2021-R 2021-07-29 MULTIMEDIA Sp. z 0.0. (Radio GRA)

51. 460/K/2021-R 2021-07-30 Diecezja Tarnowska (RDN Nowy Sacz)

52. 461/K/2021-R 2021-07-30 Radio ESKA S.A. (ESKA Radom)

53. 462/K/2021-R 2021-07-30 Politechnika Rzeszowska (AKADEMICKIE RADIO CENTRUM)
54. 463/K/2021-R 2021-08-03 Archidiecezja Gdarnska (RADIO PLUS)

55. | 464/K/2021-R | 2021-08-03 ?RZL;T:P?GIDJJ%\;VQ :SG S,\';\; Sp-z0.0.

56. 465/K/2021-R 2021-08-03 Archidiecezja Krakowska (Radio PLUS Krakow)

57. 466/K/2021-R 2021-08-05 Radio REKORD FM S.A. (Radio Rekord FM)

58. 467/K/2021-R 2021-08-11 Diecezja Ptocka (KRDP - Katolickie Radio Diecezji Ptockiej)
59. 468/K/2021-R 2021-08-13 Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (Radio PLUS Szczecin)
60. 469/K/2021-R 2021-08-18 Radio ESKA S.A. (ESKA Poznan)

61. 470/K/2021-R 2021-08-20 ?égl\év:;zl\k/j;:?le Rozwoju Rozgtosni Radiowej w Elblggu

62. 471/K/2021-R 2021-08-20 Diecezja Kielecka (Radio eM Kielce)

63. 472/K/2021-R 2021-09-07 Diecezja Ptocka (KRDP - Katolickie Radio Diecezji Ptockiej)
64. 473/K/2021-R 2021-09-08 RADIO KOtOBRZEG Sp. z 0.0. (Radio Kotobrzeg)

65. 474/K/2021-R 2021-09-08 Radio ESKA S.A. 9ESKA Szczecin)

66. | 475/K/2021-R 2021-09-13 SRF:;F;\P?GD(')%\Q’?&?%)S p-20.0.

67. 476/K/2021-R 2021-09-13 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. (Rock Radio 106,6 FM)
68. 477/K/2021-R 2021-09-22 Radio ESKA S.A. (ESKA Gorzéw)

69. 478/K/2021-R 2021-09-22 Archidiecezja Poznariska (EMAUS - Katolickie Radio Poznan)
70. 480/K/2021-R 2021-09-24 Radio CCM Sp. z 0.0. (Radio CCM)

71. 481/K/2021-R 2021-10-06 Radio ESKA S.A. (ESKA Matopolska)

72. 482/K/2021-R 2021-10-07 Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska (Radio PLUS Lipiany)
73. 483/K/2021-R 2021-10-07 Archidiecezja Szczecirisko-Kamienska (Radio PLUS Gryfice)
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74. 484/K/2021-R 2021-10-08 Diecezja Tarnowska (RDN Matopolska)
75. 485/K/2021-R 2021-11-05 Radio Weekend Sp. z 0.0. (WEEKEND FM)
76. 486/K/2021-R 2021-11-05 MAKS-TARNOW Sp. z 0.0. (ESKA Tarnéw)
77. 487/K/2021-R 2021-11-05 Centrum Kultury i Sztuki (Radio CENTRUM)
78. 488/K/2021-R 2021-11-08 Archidiecezja tédzka (Radio PLUS t6d?)

RUPA RADIOWA AGORY Sp. z o0.0.
7. 489/K/2021-R 2021-11-08 ?Z{:te Przebo?e KolongA sFFI)\/I; >
80. | 490/K/2021-R 2021-11-08 g:i';ﬁﬁgg:vvc :\Gdg';\;;p#;ﬂc)"o‘
81. | 491/K/2021-R | 2021-11-08 fégf:;?&%ﬁ”i&?ffx p-20.0.
82. 492/K/2021-R 2021-11-08 International Communication Sp. z 0.0 (SuperNova Szczecin)
83. 493/K/2021-R 2021-11-09 Radio ESKA S.A. (ESKA Leszno)
84. 494/K/2021-R 2021-11-09 Radio ESKA S.A. (ESKA Pita)
85. 496/K/2021-R 2021-11-18 Radio ESKA S.A. (ESKA Itawa)
86. 497/K/2021-R 2021-11-19 Muzyczne Radio Sp. z 0.0. (Muzyczne Radio)
87. 501/K/2021-R 2021-12-08 Radio ESKA S.A. (ESKA Biatystok)
88. 502/K/2021-R 2021-12-09 Radio ESKA S.A. (ESKA Torun)
89. 503/K/2021-R 2021-12-09 Radio ESKA S.A. (ESKA Olsztyn)
90. 504/K/2021-R 2021-12-09 AIDA S.A. (Radio GRA Wroctaw)
91. 505/K/2021-R 2021-12-09 Diecezja Legnicka (Radio PLUS Legnica)
92. 506/K/2021-R 2021-12-09 Rozgtosnia Radiowa "REZONANS" Sp. z 0.0. (ESKA SLASK)
93. 507/K/2021-R 2021-12-09 Radio ESKA S.A. (ESKA Wroctaw)

D .zo0.0.

94. | 508/K/2021-R | 2021-12-13 f&i:ﬁ:ﬁo 'fo\g/,/; /:f/lc))RY >z 0.0
95. 509/K/2021-R 2021-12-13 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. (Ztote Przeboje ECHO)
96. 510/K/2021-R 2021-12-17 Diecezja Gliwicka (Radio Silesia)
97. 511/K/2021-R 2021-12-22 Uniwersytet Warszawski (AKADEMICKIE RADIO CENTRUM)
98. 512/K/2021-R 2021-12-23 Fundacja Ananke (Radio 7)
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99. 513/K/2021-R 2021-12-27 Radio OKO Sp. z 0.0. (Radio OKO)

100. 417/K/2021-T 2021-03-22 CANAL+Polska S.A. (Strefa Abonenta)

101. 458/K/2021-T 2021-07-27 CANAL+Polska S.A. (Canal+Seriale)

102. 479/K/2021-T 2021-09-24 TVN S.A. (TVN 24)

103. 498/K/2021-T 2021-12-07 CANAL+Polska S.A. (CANAL+SPORT)

104. 499/K/2021-T 2021-12-07 CANAL+Polska S.A. (CANAL+PREMIUM)

105. 500/K/2021-T 2021-12-07 CANAL+Polska S.A. (CANAL+FILM)
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Zatacznik nr 4. Wykaz koncesji radiowych (naziemnych), w ktérych dokonano zmian
technicznych

" Nazwa nadawcy > " Zmiana
Lp. Nr koncesji Tres¢ decyzji .
(nazwa programu) zasiegu ludn.
Diecezja Radomska Zmiana lokalizacji stacji
1. 2/K/2011-R -61.
082/K/20 (Radio Plus Radom) Radomiu, f=90,7 MHz 61.600
Diecezja Rzeszowska Zmiana wysokosci zawieszenia
2. | 086/K/2011-R o . , anteny stacji Goéra Liwocz, -41.300
(VIA - Katolickie Radio Rzeszow) £294.1 MHz
Archidiecezja Zmiana lokalizacji stacji
3. | 130/K/2011-R Szczecinsko-Kamienska w Szczecinie, 23.300
(Radio Plus Szczecin) f=88,9 MHz
FUNDACJA KRAKOWSKIEGO RADIA | Zmiana lokalizacji stacji
4. 161/K/2012-R AKADEMICKIEGO ZAK w Krakowie, -79.600
(Radiofonia) f=100,5 MHz
Zmiana wysokosci zawieszenia
PPHU ,,FAMA” Sp. z o0.0.
5. | 171/K/2012-R (RL; A SOChaSCF;eZW ‘; ° anteny stacji w Sochaczewie, -27.400
f=94,9 MHz
. Zmiana lokalizacji stacji Jelenia
6. | 274/K/2016-R Eww‘?;:g%‘;:%' z0.0. Géra Lysa Gora, 200
f=104,2 MHz
Radio Muzyka Fakty Grupa RMF Zmr?ma mgcy, wysokosc .
spoika 2 ograniczon zawieszenia i charakterystyki
7. | 278/K/2016-R P . .g L. a promieniowania anteny stacji 5.800
odpowiedzialnoscig sp.k. j
(RMF FM) w Polkowicach,
f=88,2 MHz
Prowincja Warszawska . - .
7oromadzenia Naiéwietszego Zmiana lokalizacji stacji
8. | 301/K/2017-R gromac ISWIGLSZEEO | || Bolestawcu, 4.200
Odkupiciela (Redemptorysci) £288 5 MHz
(Radio Maryja) I
Zmiana wysokosci zawieszenia
MULTIMEDIA Sp. z 0.0 | charakterystyki
9. | 314/K/2018-R (RMF MAXXX-Krakow) promler.nowanla anteny stacji w 64.900
Krakowie,
f=96,7 MHz
. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
E t Radio Sp. z 0.0.
10. | 324/K/2018-R ”rOZ(ZNT?{F;leFB)Z 00 w Gdyni Oksywiu, 13.800
f=101,1 MHz
Zmiana lokalizacji stacji w
Opera FM Sp. z o.0. Gdansku, f=88,4 MHz i zmiana
11. 2018- , .. . -43.1
354/K/2018-R (RMF CLASSIC) parametrow stacji w Gdyni, 43.100
f=107,1 MHz
- . L, Zmiana lokalizacji stacji
12. | 380/K/2020-R Arc(gféfgizlfsv(\)’fs;:"':;ka w Ketrzynie, -1.600
Y £296,4 MHz
. . L Zmiana lokalizacji i mocy stacji
Archid W k
13. | 380/K/2020-R rC(R;(;?;izlfs OZ';T':)S a w Olsztynie, 8.900
Y £=88,1 MHz
. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
E .z20.0.
14. | 381/K/2020-R ”roz‘(eégfi'lozé% 0.0 w Krakowie, 55.200
f=93,7 MHz
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. Nazwa nadawcy iy " Zmiana
Lp. Nr koncesji Tres¢ decyzji .
(nazwa programu) zasiegu ludn.
. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
15. | 381/K/2020-R E”“fégﬁ‘i'fzi% zo-0. w Warszawie, 269.800
f=101,5 MHz
entoica |0 e
16. | 423/K/2021R |  (Radio Victoria Miedzy todzia Reg; o y ! -3.900
a Warszawa) £294.7 MHz)
Diecezia Legnicka Zmiana lokalizacji stacji tysa
17. | 497/2012-R (Radlo PJLUS Lge alca) Géra k/Dziwiszowa, -25.600
& f= 94,9 MHz
Zmiana wysokosci zawieszenia,
PI KWADRAT Piekarski & Pietrzak | polaryzacji i charakterystyki
18. 651/2016-R Sp.zo.0. promieniowania anteny stacji -7.800
(Wasze Radio FM) w Gotanczy,
f=105,8 MHz
Diecezia tomsviiska Zmiana lokalizacji stacji
19. | 725/2018-R (Diecez.alnje o dioyNa Grieja) | W Graiewie, -1.400
) ) £293,8 MHz
Radio WNET Sp. z 0.0. Zmiana mocy stacji w Szczecinie,
20. | 739/2018-R (Radio WNET) £298.9 MHz 125.700
_ Zmiana lokalizacji stacji
21. | 744/2019-R (inne :Z:i'st\: Z':iﬁ?azach) w Gtuchotazach, 1.900
f=105,2 MHz
. . Zmiana lokalizacji i mocy stacji
22. | 778/2020-R (ARdar(:(: :JZ::SZ;'; w Strzegomiu, 3.200
Y £=101,7 MHz
Zmiana lokalizacji i mocy stacji
International Communication f=106,0 MHz (przeniesienie
23. 791/2020-R 1.7
3 91/2020 Sp. z 0.0 (SuperNova 106 FM) z Paprotni na obiekt Konin 31.700
Brzeziriskie Holendry)
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Zatacznik nr 5. Wykaz koncesji telewizyjnych naziemnych, w ktérych dokonano zmian
warunkéw technicznych zwigzanych z tzw. procesem ,,refarmingu”

Nazwa nadawcy

Lp. Nr koncesji (nazwa programu) Tresé
nr decyzji zmieniajgcej
Zmiana koncesji w zwigzku ze zmiang przez
TVNS.A. Prezesa UKE rezerwacji na czestotliwosci
1. 157/K/2012-T (TVN)” multipleksu drugiego dJokona:a w ramach
DR-19/2021-5/157/K P 8Ie8 L,
procesu ,refarmingu
2. 188/k/2012-T (TRWAM) multipleksu pierwsze onokonsna w ramach
DR-2/2022-7/188/K plexsup go dokonan
procesu ,refarmingu
Zmi K " 7k .
Telewizja Polsat Sp. 2 0.0. brezesa UKE rezerwadi na czgstotiWosci
3. 200/K/2012-T (POLSAT) multipleksu drugiego dJokonar?a w ramach
DR-15/2021-1/200/K P sleg . ”
procesu ,refarmingu
Zmi K " 7k .
Tl POLSATSp 100 | i e
4. 221/K/2013-T (Tv4) multipleksu drugiego dJokonar?a w ramach
DR-17/2021-2/221/K P gle8 L,
procesu ,refarmingu
TolwiaPOSAT 100, | IS s
5. 222/K/2013-T (TV6) multipleksu drugiego dJokonar?a w ramach
DR-18/2021-4/222/K P gleg nana
procesu ,refarmingu
TUN S.A Zmiana koncesji w zwigzku ze zmiang przez
6. | oo o N et sty
DR-20/2021-1/230/K P gieg nana
procesu ,refarmingu
TELEWIZJA PULS Sp. z o.0. Zmiana koncesji w zwigzku ze zmiang przez
(TV PULS) Prezesa UKE rezerwacji na czestotliwosci
. 251/K/2014-T . .
/ 51/K/20 DR-12/2021-1/251/K multipleksu drugiego dokonana w ramach
procesu ,refarmingu”
7mi K " 7k .
Tl POLSATSp. 100 | il e
8. 257/K/2015-T (Super Polsat) multipleksu drugiego dJokonar?a w ramach
DR-16/2021-3/257/K P gleg nana
procesu ,refarmingu
e VSy oo, | et ik s
. 355/K/2018-T (ESKATV) multipleksu pierwsze onokonaQna w ramach
DR-6/2021-2/355/K pleksu p go dokonan
procesu ,refarmingu
THEWIAPUSSp 00, | R i i s
10. 390/K/2020-T (PULS 2) multipleksu drugiego dJokonar?a w ramach
DR-11/2021-1/390/K P g1e8 e
procesu ,refarmingu
R L
11. 465/2011-T (TTV) ) €

DR-5/2021-6/465

multipleksu pierwszego dokonana w ramach
procesu ,refarmingu”
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Nazwa nadawcy

Lp. Nr koncesji (nazwa programu) Tresc
nr decyzji zmieniajgcej
Lemon Records Sp.zo.0. | “p 1 K et
12. 466/2011-T (POLOTV) multipleksu pierwsze onokonaqna w ramach
DR-7/2021-4/466 pleksup go dokonan
procesu ,refarmingu
13. 468/2011-T (ATM ROZRYWKA TV) multipleksu pierwsze onokonaqna w ramach
DR-9/2021-4/468 pleksup go dokonan
procesu ,refarmingu
14. 544/2013-T (STOPKLATKA) multipleksu pierwsze onokonsnawramach
DR-4/2021-8/544 plexsup R
procesu ,refarmingu
TVSPEKTRUM Sp. zoo. | 20 e etetiote
15. 546/2013-T (Fokus TV) ) N

DR-3/2021-5/546

multipleksu pierwszego dokonana w ramach
procesu , refarmingu”
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Zatacznik nr 6. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na programy rozpowszechniane
w sposOb rozsiewczy satelitarny

Lp. Nr koncesji Nazwa nadawcy Charakter programu
(nazwa programu)
Motowizja Sp. z 0.0. wyspecjalizowany
= 807/2021-T (MOTOWIZIA) motoryzacyjny
Kino Polska Muzyka Sp. z o.0. -
2. 818/2021-T (Kino Polska Muzyka) wyspecjalizowany muzyczny
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Zatacznik nr 7. Wykaz decyzji w sprawie uchylenia na wniosek nadawcy koncesji na
rozpowszechnianie programow rozpowszechnianych droga naziemnga i satelitarng

Lp- Nrkl:;,r:;ﬁ:j?ej Nr decyzji Nazwa nadawcy/nazwa programu
2. 196/K/2013-T DR-157/2021-1/196/K ';{Il'éll_\lEngK_Llj\gs(Dl\l/li EFJGCZ);Z’)
> P03 DR-120/2021-2/541 (Kino PEllls:lkoa PMOuLzsylfg .Irr:/t:}ﬁétional)
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Zatacznik nr 8. Wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy, inne
zmiany programowe)

Nazwa nadawcy

Lp. (nazwa programu; nr konces;ji) U]
1 International Communication Sp. z 0. o. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA Szczecin”
' (,SuperNova Szczecin”; 495/2012-R) na ,SuperNova Szczecin”
) International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA Wroctaw”
' (,SuperNova Wroctaw”; 259/K/2015-R) na ,SuperNova Wroctaw”
3 International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z , WAWA Opole”
’ (,SuperNova Wroctaw”; 368/K/2019-R na ,SuperNova Opole”
4 International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,Radio WAWA”
’ (,SuperNova”; 373/K/2019-R) na nazwe ,SuperNova”
5 International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA Krakéw”
’ (,SuperNova Krakéw”; 548/2013-R) na ,,SuperNova Krakow”
6 International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA Nowy Sgcz”
' (,SuperNova Nowy Sacz”; 562/2014-R) na ,SuperNova Nowy Sgcz”
7 International Communication Sp. z o.o0. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA Gdarisk”
) (,SuperNova Tréjmiasto”; 596/2015-R) na ,SuperNova Tréjmiasto”
3 International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z , WAWA Jelenia Géra”
) (,SuperNova Jelenia Géra”; 621/2015-R) na ,SuperNova Jelenia Géra”
9 International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA Trzebnica”
’ (SuperNova Trzebnica”; 636/2016-R) na ,,SuperNova Trzebnica”
10 International Communication Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA Kielce”
’ (,SuperNova tédz”; 704/2018-R) na ,SuperNova Kielce”
11 International Communication Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z ,, WAWA 106 FM”
' (,SuperNova 106 FM”; 791/2020-R) na ,SuperNova 106 FM”
12 Radio Torun Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z” WAWA Torun”
’ (,SuperNova Torun”; 330/K/2018-R) na ,SuperNova Torun”
13 RM MEDIA Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z , WAWA té6dz”
’ (,SuperNova tédz”; 374/K/2019-R) na ,SuperNova to6dz”
. . . Zmiana nazwy programu
Diecezja towicka
D DZY tODZ Z -
14, (,RADIO VICTORIA MIEDZY £tODZIA 2 RADIO V'RCOTZZ;'Q']‘;'gieczzj?toJl?cﬁi;’}{ﬁRs AWA
Z s 2011-
A WARSZAWA; 080/K/2011-R) na ,,RADIO VICTORIA MIEDZY £tODZIA A WARSZAWA”
Przedsiebiorstwo Produkcyjno . »
Z
15. Ustugowo-Handlowe MAKS Sp. z o.0. miana narf;/vyszroegrlﬁg\lly; ZR';\;Z?XVA; Rzeszow
(,SuperNova Rzeszéw”; 406/K/2021-R) »up
16 CANAL+Polska S.A. Zmiana struktury programowej w tygodniowym czasie

("CANAL+Family”; 382/K/2020-T)

nadawania programu
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Nazwa nadawcy

Lp. (nazwa programu; nr konces;ji) Tres¢ decyzji
17 CANAL+Polska S.A. Zmiana nazwy programu z ,,Domo+”
' (,CANAL+Domo HD”; 714/2018-T) na , CANAL+ Domo HD”
18 CANAL+Polska S.A. Zmiana nazwy programu z , Kuchnia+”
' (,CANAL+Kuchnia”; 288/K/2016-T) na, CANAL+Kuchnia”
19 Radio Bartoszyce Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z ,Radio Bartoszyce”
' (,,ESKA Bartoszyce”; 705/2018-R) na ,ESKA Bartoszyce”
20 SUPERSTACIJA Sp. z 0.0. Zmiana nazwy programu z ,,SUPERSTACIA”
’ (,Wydarzenia 24”; 215/K/2013-T) na ,Wydarzenia 24”
RADIO ELKA Sp. z o.0. . . p
. ” Zmiana nazwy programu z ,,Radio ELKA GEOGOW”
21. (,Radio ELKA ZAGLEBIA MIEDZIOWEGO”; . ”
R ELKA ZAGLEBIA MIEDZIOWE
229/K/2013-R) na ,Radio GtLE OWEGO
2 CANAL+Polska S.A. Zmiana struktury programowej i procentowego udziatu
’ (,Strefa Abonenta”; 417/K/2021-T) audycji w tygodniowym czasie nadawania
73 Michat Winnicki Zmiana nazwy programu z ,,SILVER TV”
' (LANTENA HD”; 811/2021-T) na ,, ANTENA HD”
LOCTRA Sp. z o.0. . . . .
24. (,KONI FM”; 788/2020-R) Zmiana limitu reklam — nadawanie petnego limitu
25. Agencja Reklamowa Radio PARK Sp. z 0.0. Zmiana limitu reklam — nadawanie petnego limitu

(, Twoja Polska Stacja”; 700/2018-R)
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Zatacznik nr 9. Wykaz wydanych w 2021 r. decyzji w sprawie uchylenia, na wniosek nadawcy,
koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego

Lp. Nrkl:)cnhcﬁij?ej Nr decyzji Nazwa nadawcy

1. 263/K/2015-TK | DR-2/2021-2/263/K/2015-TK Juliusz Stanistaw Marek

2. 609/2015-TK DR-63/2021-4/609/2015-TK Petrus Torun Sp. z 0.0.

3. 613/2015-TK DR-64/2020-1/613/2015-TK Romuald Konrad Liszka

4, 533/2013-TK DR-183/2021-2/533/2013-TK Content Premium Provider Sp. z 0.0.
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Zatacznik nr 10. Wykaz podmiotow, ktérym roztozono na raty naleznos$¢ wynikajaca z decyzji
o udzieleniu lub zmianie koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji)

Nazwa nadawcy

Lo. Treé .
P (nazwa programu) (7]
1 Agencja Reklamowa Radio PARK Sp. z 0.0. Roztozenie na 7 rat opfaty w kwocie 516 zt
' (TWOJA POLSKA STACIJA) za decyzje Nr DR-1/2021-3/700
5 RADIO TOP Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 24.791 zt
’ (Radio FAMA 90,6 FM) za decyzje Nr 410/K/2021-R
3 FUNDACIJA PROFETO.PL - SERCANSKI SEKRETARIAT | Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie 1.325 zt
’ NA RZECZ NOWEJ EWANGELIZACII (Radio Profeto) za decyzje Nr DR-61/2021-9/682
. S Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 14.359.573 zt
4. Michat W ki (ANTENA HD
ichat Winnicki ( ) za decyzje Nr 811/2021-T
5 Radio WNET Sp. z o.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie 29.655 zt
: (Radio WNET) za decyzje Nr DR-78/2021-7/739
6 Diecezja Siedlecka Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 229.706 zt
) (Katolickie Radio Podlasie) za decyzje Nr 420/K/2021-R
7 Stowarzyszenie Radio Znin FM Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 5.522 zt
) (Radio Znin FM) za decyzje 386/K/2020-R
8 Centrum Kultury i Sztuki Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 61.193 zt
) (Radio RSC) za decyzje Nr 427/K/2021-R
9 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 154.550 zt
’ (POGODA 103,5 FM) za decyzje Nr 428/K/2021-R
10 Radio WNET Sp. z o.0. Roztozenie na 8 rat optaty w kwocie 68.165 zt
' (Radio WNET) za decyzje Nr DR-102/2021-8/739
11 Archidiecezja Lubelska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 252.713 zt
’ (Radio Plus Lublin za decyzje Nr 429/K/2021-R
12 Diecezja Koszalinsko-Kotobrzeska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 151.569 zt
’ (Radio PLUS Koszalin) za decyzje Nr 430/K/2021-R
13 Archidiecezja Katowicka Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 1.313.279 zt
' (Radio Em) za decyzje Nr 431/K/2021-R
14 Archidiecezja Gnieznieriska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 133.966 zt
’ (Radio PLUS GNIEZNO) za decyzje Nr 433/K/2021-R
15 Diecezja Radomska Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie 211.247 zt
) (Radio PLUS Radom) za decyzje Nr 434/K/2021-R
16 Archidiecezja Warszawska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 1.345.051 zt
) (Radio PLUS Warszawa) za decyzje Nr 435/K/2021-R
17 Media Jutrzenka Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 9.022 zt
) (Radio JUTRZENKA) za decyzje Nr 439/K/2021-R
18 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 233.394 zt
) (Ztote Przeboje 95,6 FM) za decyzje Nr 444/K/2021-R
19 Archidiecezja Wroctawska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 210.251 zt
) (Radio Rodzina) za decyzje Nr 816/2021-R
D
. !)I KWA RAT Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 1.276 zt
20. Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0. za decyzje Nr DR-112/2021-6/651
(Wasze Radio FM) yale
21 Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 24.477 zt

(Radio PLUS Gtogow)

za decyzje Nr 445/K/2021-R
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Nazwa nadawcy

Lp. (iEre Tres¢ decyzji
2 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 53.348 zt
’ (ZtOTE PRZEBOIJE C 96,6 FM) za decyzje Nr 446/K/2021-R
Polska Prowincja Z ia Ducha Swiet
olska I’OV\{InCJa .gromadzenla ucha SWIQ_ cgo Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 184.754 zt
23. pod opieka Niepokalanego Serca Maryi za decyzje Nr 448/K/2021-R
(Radio PLUS Bydgoszcz) yale
. Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 12.710 zt
24. M Dorot
arcin Borota za decyzje Nr 817/2021-R
25 Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 58.368 zt
' (Radio PLUS Gorzéw) za decyzje Nr 449/K/2021-R
2 Diecezja Zielonogdrsko-Gorzowska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 50.837 zt
) (Radio PLUS Zielona Géra) za decyzje Nr 450/K/2021-R
Prowincja ZakonL.J Bra_u MnleJ.SZyCh . Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 237.905 zt
27. Konwentualnych (Ojcowie Franciszkanie) za decyzje Nr 451/K/2021-R
(Radio Niepokalanéw) yae
)8 Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0. Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 2.730 zt
: (RADIO WRZESNIA FM) za decyzje Nr DR-118/2021-5/579
29 Archidiecezja Gdanska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 766.079 zt
) (RADIO PLUS) za decyzje Nr 463/K/2021-R
30 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 235.355 zt
’ (Radio POGODA 94,5 FM) za decyzje Nr 464/K/2021-R
31 Archidiecezja Krakowska Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 648.794 zt
' (Radio PLUS Krakéw) za decyzje Nr 465/K/2021-R
37 Radio REKORD FM S.A. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 89.043 zt
’ (Radio Rekord FM) za decyzje Nr 466/K/2021-R
33 Gosciniec Wrzesinski Sp. z o.0. Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 660 zt
' (RADIO WRZESNIA FM) za decyzje Nr DR-130/2021-6/579
34 Archidiecezja Szczecinsko-Kamieriska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 270.658 zt
’ (Radio PLUS Szczecin) za decyzje Nr 468/K/2021-R
35 Stowarzyszenie R(;/z:/lzjlggRuozgfosnl Radiowe] Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 46.758 zt
’ je Nr470/K/2021-R
(ESKA Elblag) za decyzje Nr 470/K/20
36 Diecezja Kielecka Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 136.820 zt
’ (Radio eM Kielce) za decyzje Nr 470/K/2021-R
37 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 340.480 zt
) (Radio POGODA 106,1 FM) za decyzje Nr 475/K/2021-R
38 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 80.021 zt
’ (Rock Radio 106,6 FM) za decyzje Nr 476/K/2021-R
39 Archidiecezja Poznarska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 264.481 zt
) (EMAUS - Katolickie Radio Poznan) za decyzje Nr 478/K/2021-R
40 Radio CCM Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 399.789 zt
’ (Radio CCM) za decyzje Nr 480/K/2021-R
a Archidiecezja Szczecinsko-Kamienska Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 2.197 zt
) (Radio PLUS Lipiany) za decyzje Nr 482/K/2021-R
42 Archidiecezja Szczecinsko-Kamieriska Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 26.046 zt
) (Radio PLUS Gryfice) za decyzje Nr 483/K/2021-R
43 GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 249.084 zt

(Ztote Przeboje Kolor 90,4 FM)

za decyzje Nr 489/K/2021-R
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Nazwa nadawcy

Lp. (iEre Tres¢ decyzji
44, LOCTRA Sp. z o.0. Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie 27.316 zt
(KONIN FM) za decyzje Nr DR-165/2021-2/788
45, Archidiecezja tddzka Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 481.300 zt
(Radio PLUS todz) za decyzje Nr 488/K/2021-R
16, GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 57.270 zt
(Rock Radio 103,8 FM) za decyzje Nr 508/K/2021-R
a7, GRUPA RADIOWA AGORY Sp. z 0.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 162.552 zt
(Ztote Przeboje ECHO) za decyzje Nr 509/K/2021-R
48, Diecezja Gliwicka Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 506.013 zt
(Radio Silesia) za decyzje Nr 510/K/2021-R
49, Uniwersytet Warszawski Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 324.201 zt
(Akademickie Radio Kampus) za decyzje Nr 511/K/2021-R
50, Radio OKO Sp. z 0.0. Roztozenie na 5 rat optaty w kwocie 31.381 zt

(Radio OKO)

za decyzje Nr 513/K/2021-R
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Zatgcznik nr 11. Wykaz postepowan w sprawie ulg stosowanych na podstawie ustawy

o finansach publicznych, zakonczonych w 2021 r. uchwatg lub decyzjg

Lp.| Nr decyzji lub uchwaty Nazwa podmiotu Rodzaj ulgi
Twoje Radio Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty VIl raty wynikajacej
1. DR-79/2021-12/550 . . .
/ / (Twoje Radio) z decyzji DR-169/2014
Twoje Radio Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty VIl raty wynikajacej
2. DR-80/2021-13/550 . . .
/ / (Twoje Radio) z decyzji DR-305/2014-1/550
Twoje Radio Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty VI raty wynikajacej
. DR-81/2021-14
3 81/20 /550 (Twoje Radio) z decyzji DR-102/2015-3/550
Twoje Radio Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty VI raty wynikajacej
4. DR-82/2021-1
82/20 5/550 (Twoje Radio) z decyzji DR-147/2015-4/550
Twoje Radio Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty Ill raty wynikajacej
5. DR-83/2021-16/550 . . .
/ / (Twoje Radio) z decyzji DR-93/2018
Twoje Radio Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty Il raty wynikajgcej
. DR-84/2021-17 . . .
6 84/20 /550 (Twoje Radio) z decyzji DR-94/2018
Twoje Radio Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty Il raty wynikajgcej
7. DR-85/2021-1
85/20 8/550 (Twoje Radio) z decyzji DR-95/2018
Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 18 miesiecznych rat
8. DR-186/2021-1/755 . - o .
/ / (Bezpieczna Podrdz) Il raty wynikajacej z decyzji 755/2019-R
Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 18 miesiecznych rat
9. DR-187/2021-1/758 . .- L .
/ / (Bezpieczna Podrdz) Il raty wynikajacej z decyzji 758/2019-R
Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 18 miesiecznych rat
10. | DR-188/2021-1/761 - o "
0 88/20 /76 (Bezpieczna Podroz) Il raty wynikajacej z decyzji 761/2020-R
Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 18 miesiecznych rat
11. | DR-189/2021-1/764 (Bezpieczna Podroz) Il raty wynikajacej z decyzji 764/2020-R
Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 18 miesiecznych rat
12. | DR-190/2021-1/766 . - o .
/ / (Bezpieczna Podrdz) Il raty wynikajacej z decyzji 766/2020-R
Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 18 miesiecznych rat
13. | DR-191/2021-1 - o "
3 R-191/20 /768 (Bezpieczna Podroz) Il raty wynikajacej z decyzji 768/2020-R
Fundacja Emanio Arcus Roztozenie na 18 miesiecznych rat
14. | DR-192/2021-1/772 - o "
4 R-192/20 /77 (Bezpieczna Podroz) Il raty wynikajacej z decyzji 772/2020-R
Stowarzyszenie Radio Znin Roztozenie na 10 miesiecznych rat opfaty
15. | DR-91/2021-1/386/K .
/ /386/ (Radio Znin FM) wynikajacej z decyzji 386/K/2020-R
Fundacja Profeto.pl - Sercanski | Umorzenie postepowania w sprawie
16. | 227/2021 Sekretariat na R.zec.z_ Nowej umorzemf\ pierwszych rjat wynlkzijacych
Ewangelizacji z 7 decyzji o rozszerzenie koncesji
(Radio Profeto) 682/2017-R o DAB+ lokalny
Fundacja P.rofeto.pl i Sercan§k| Umorzenie w czesci lub w catosci drugich
Sekretariat na Rzecz Nowej . . .
17. | 252/2021 Ewangelizacji rat wynikajgcych z 7 decyzji o rozszerzenie
(Radio Profeto) koncesji 682/2017-R o DAB+ lokalny
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Zatacznik nr 12. Wykaz wydanych w 2021 r. nowych koncesji na rozpowszechnianie

programow w

sieciach

telekomunikacyjnych

innych niz wykorzystywane do

rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Nazwa nadawcy

Lp. Nr konces;ji Nazwa operatora
(nazwa programu)
e Adam Jarosz Zaktad Elektroniczny
1. | 806/2021-TK Ma(rK‘ik:?csakf\‘;‘;'cz P.A. Jarosz S.C.
ynica. SGT S.A.
ASTRO S.A.
2. 808/2021-TK (NEWS 24) ASTRO S.A.
ASTRO S.A.
3. 809/2021-TK (E-SPORT) ASTRO S.A.
4, 810/2021-TK AST(ng)S'A' ASTRO S.A.
INEAS.A.
Telewizja STK Sp. z 0.0. City Net Sp. z 0.0.
> 812/2021-TK (Telewizja STK) East&West Sp. z 0.0.
East&West Import-Export Pawet Karnowski
6. 813/2021-TK OIDAR Sp. z 0.0. Ostrowski Sp. z 0.0.
(Index)
Agnieszka Teresa Bania
7. 814/2021-TK (JAZZ 4K) TOYA Sp. zo.0.
AVIOS Sp. z o.0.
. $10/2021.7K _Fundacja Vide et Crede” P;‘zl'lerc;iuzblozrs:v;/o Przemystowo-Handlowe
: (EWTN Polska) P. 20:0.
Fiberway Sp. z 0.0.
BCAST Sp. z o0.0.
UPC Polska Sp. z 0.0.
»Wydawnictwo GM” TOYA Sp. z o0.0.
9. 820/2021-TK Sp. z o.0. Multiplay Sp. z 0.0. sp. k.
(dlaCiebie.tv) SGT Sp. zo.0.
NETIAS.A.
Agencja Rozwoju Regionu -I{/Iourﬁ;zcﬁao;:).lska Sp.zo0.0
10. | 821/2021-TK Kutnowskiego S.A. P-20.0.

(TV KUTNO)

MPCNET Sp. z 0.0.
PROTECT Sp. z 0.0.

139




|< Q]I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Zatgcznik nr 13. Wykaz wydanych w 2021 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programoéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane
do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

N
Lp. Nr koncesji Data decyzji azwa nadawcy
(nazwa programu)

Joanna Marzena Nogal-Gromala
1. 418/K/2021-TK 22.03.2021
8/K/20 03.20 (Nasza Telewizja Sadecka (ntv)

Tarnobrzeska Spotdzielnia Mieszkaniowa w Tarnobrzegu
2. 432/K/2021-TK 17.06.2021 (TVL-Telewizja Lokalna)

3. 495/K/2021-TK 10.11.2021

Wielkopolska Telewizja Informacyjna Sp. z o.o0.
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Zatacznik nr 14. Wykaz decyzji wydanych w 2021 r. w sprawie zmian, na wniosek nadawcy,
koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tresc decyzji
DR-99/2021- Zmiana nazwy firmy prowadzonej dziatalnosci
= 2/516/2013-TK Tomasz Pawlak gospodarczej na ,,Multi Media Pro Pawlak Tomasz”
5 DR-100/2021- SandBox Media Rozszerzenie koncesji 786/2020-TK
’ 1/786/2020-TK Sp.zo.0. o kolejnych 17 sieci
3 DR-111/2021- Matgorzata Anna Rozszerzenie koncesji 738/2018-TK
' 1/738/2018-TK Mienko o sie¢ VECTRA S.A.
DR-115/2021- Zmiana nazwy programu wpisanego
4. VECTRA S.A.
1/653/2016-TK ¢ S w koncesji 653/2016-TK na ,OUTDOOR TV”
DR-132/2021- . . Rozszerzenie koncesji 749/2019-TK
> 1/749/2019-TK Michat Nieckarz o kolejnych 20 sieci
6 DR-139/2021- Telewizja Echo 24 Rozszerzenie koncesji 779/2020-TK
) 1/779/2020-TK Sp.zo.0. o kolejnych 24 sieci
7 DR-158/2021- Andrzej Pawet Rozszerzenie koncesji 302/K/2017-TK
' 1/302/K/2017-TK Kazanowski o sieci VECTRA S.A., Multimedia Polska Sp. z o.0.
Regionalna Telewizia Zmiana nadawcy po przeniesieniu uprawnien
o DR-174/2021- gKabIowa o 131 7 koncesji 645/2016-TK udzielonej
’ 2/645/2016-TK L lwanski i Wsp‘c':llnic Wiestawowi Serafinowi na spétke Regionalna
' P ¥ Telewizja Kablowa Sp. j. L. lwanski i Wspdlnicy
9 DR-181/2021- Red Carpet Media Rozszerzenie koncesji 801/2020-TK
' 1/801/2020-TK Group S.A. o kolejnych 80 sieci
Zmiana nadawcy po przeniesieniu uprawnien
DR-184/2021- z k?nceSJl 610/2015-TK U,dZIe|Or16J .
10. Petrus Sp. z 0.0. spotce ,,Petrus Polska Spdtka z ograniczong
2/610/2015-TK . Lo .
odpowiedzialnoscig” spotka jawna
na spotke Petrus Sp. z o.0.
1 DR-185/2021- SandBox Media Rozszerzenie koncesji 786/2020-TK

2/786/2020-TK

Sp. zo.0.

o kolejnych 12 sieci
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Zatacznik nr 15. Wykaz wydanych w 2021 r. powiadomien w sprawie pozostawienia
whnioskow o udzielenie/zmiany koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego
naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego bez rozpoznania z powodu nieuzupetnienia
brakéw

Data . B2 crvre
Lp. . - Whnioskodawca Tres¢ wniosku
powiadomienia

1. 02.09.2021 Teletop Sp. z 0.0. Whiosek o udzielenie koncesji

Whiosek o zmiane koncesji 808/2021-TK

2. 05.11.2021 ASTRO S.A. . . .
(rozszerzenie o nadawanie satelitarne)

Whniosek o zmiane koncesji 786/2020-TK

3. 15.11.2021 SandBox Media Sp. z 0.0. . . .
(rozszerzenie o nadawanie satelitarne)
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MAPY / ZASIEGI STACII

Multipleksy telewizji naziemnej w 2021 r.

Zasiegi techniczne i oferta programowa multipleksow ogdlnopolskich

MUX 1

Zasieg powierzchniowy

odbidr przencsny
odbidr stac jonarny

Zrédto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny)

Zawartos$¢ programowa w 2021 roku:

W [Jolotu  stopklatkaf) oHe © W ,(:'J.
S8 onenac
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MUX 2

Zasieg powierzchniowy

odbidr przencEny
odbidr =tacjonarny

Zrédto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny)

Zawartos$¢ programowa w 2021 roku:

=Z0O'EN &
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MUX 3

Zasieg powierzchniowy

odbidr przencsny
odbidr =stacjonarny

Zrédto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 99,8% (stacjonarny) i 87,1% (przenosny)

Zawarto$¢ programowa w 2021 roku:

v 3 JilILI.INFO

| Tvip
RIA SPORT
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MUX 4 (ptatny)

Zasieg powierzchniowy

odbidr przenony
odbidr =tacjonarny

Zrédto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 66,0% (stacjonarny) i 44,0% (przenosny).

Kanaty ogélnodostgpne: NOWA TV, TV METRO, ZOOM TV, POLSAT, TVN, TVP 1 HD, TVP 2 HD,
TVP POLONIA, TVP 3, TVP INFO, TTV, TV 4, TVN 7, TV PULS, PULS 2, TVP KULTURA, TVP HISTORIA,
TVP ROZRYWKA, TVP SPORT, TVP ABC, ATM ROZRYWKA, TV 6, ESKATV, POLO TV, SUPER POLSAT,
TELEWIZJA TRWAM, STOPKLATKA TV, FOKUS TV, WP TELEWIZJA

Pakiet Ekstra: COMEDY CENTRAL FAMILY, TELE 5, POLSAT CAFE, POLSAT PLAY, POLSAT NEWS,
POLSAT FILM, TVP SERIALE, KINO POLSKA, COMEDY CENTRAL, POLSAT SPORT, POLSAT SPORT EXTRA,
NICKELODEON.

Kanaty radiowe dostepne w pakiecie: RMF, RMF MAXXX, muzo.fm, Radio ZET, ANTYRADIO,
Radio Plus, TOK FM — Pierwsze Radio Informacyjne, ROCK RADIO, Ztote Przeboje, ESKA ROCK.

Zrédto: http://www.cyfrowypolsat.pl/oferta/tv-mobilna/

Programy te znajdujg sie w wykazie programéw telewizyjnych i radiowych zawartych w Zataczniku
nr 2 do Decyzji Prezesa UKE nr DZC.WAP.514.62.2018.37 z dnia 26 kwietnia 2019 r.
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MUX 8

Zrédto: EmiTel

Zasieg ludnosciowy 97,63% i zasieg powierzchniowy 94,87%.
Wyliczenia dla natezenia pola 50 dBuV/m.

"
NYEIIX® zoom* NewA  WWP| «uLTuRA Kobieta
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multipleksow lokalnych
MUX L1: operator Telewizja tuzyce Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Jelenia Géra, Chojnéw, Luban, Bolestawiec, Chojndw, Mitkowice, Plateréowka,
Siekierczyn, Lubin, Jeiéw Sudecki, Mystakowice, Podgérzyn, Sulikéw, Zgorzelec, Zagrodno,
Nowogrodziec, Piensk, Wegliniec, Chocianow.

Liczba mieszkanncéw w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L1: 339.800 os6b
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-28/14 (11) z dnia 21 sierpnia 2014 roku,
w sygnale multipleksu L1 powinno by¢ umieszczonych co najmniej 5 programoéw, na ktére nadawcy
uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczgcego KRRIT, w tym TV tuzyce.
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MUX L2: operator Telewizja TVT Sp. z o0.0.

Obszary rezerwacji: Rybnik, Knurow, taziska Gérne, Mikotéw, Orzesze, Gierattowice, Ornontowice,
Swierklany, Czerwionka-Leszczyny.

Liczba mieszkancow w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L2: 333.100 oséb
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-20/13 (5) z dnia 4 grudnia 2013 roku,
w sygnale multipleksu L2 mogg byé umieszczone nastepujgce programy: TVT, TVR, 4fun TV, TV.DISCO
oraz inne, na ktore nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczgcego KRRIT.
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MUX L3: operator NTL Radomsko Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Czestochowa, Betchatéw, Tomaszow Mazowiecki, Poczesna, Gomunice,

Dobryszyce, Lgot Wielka, Gorzkowice, Wola Krzysztoporska, Rozprza, Tomaszow Mazowiecki,

Kleszczow, Kamiensk.

Liczba mieszkancéw w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L3: 452.500 oséb
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-19/13 (15) z dnia 4 grudnia 2013 roku
w sygnale multipleksu L3 moga by¢ umieszczone nastepujace programy: NTL Radomsko, TVR, 4fun tv,

TV DISCO oraz inne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczacego KRRIiT.
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MUX L4: operator: Telewizja Dolnoslgska ECHO Sp. z .0.0.

Obszary rezerwacji: Wroctaw, Swidnica, Swiebodzice, Jaworzyna Slaska, Katy Wroctawskie, Oborniki
Slaskie, Siechnice, Zaréw, Czernica, Dtugoteka, Kobierzyce, Marcinowice, Miekinia, Wisznia Mata,
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-43/14 (14) z dnia 9 kwietnia 2015 roku,
w sygnale multipleksu L4 mogg by¢ umieszczone programy, na ktére nadawcy uzyskali koncesje

wydane przez Przewodniczacego KRRiT.
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MUX L7: operator: TVL Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Legnica, Gtogdw, Lubin, Chociandw, Polkowice, Szlichtyngowa, Gtogdw, Pectaw,
Jerzmanowa, Kotla, Zukowice, Grebocice, Mitkowice, Legnickie Pola, Kunice, Krotoszyce, Lubin, Rudna.
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-42/14 (12) z dnia 30 marca 2015 roku,
w sygnale multipleksu L7 mogg by¢ umieszczone programy, na ktére nadawcy uzyskali koncesje
wydane przez Przewodniczacego KRRiT.

152



|< Ql]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Multipleksy naziemnej radiofonii cyfrowej w 2021 r.

Zasiegi techniczne i oferta programowa ogdélnopolskiego multipleksu Polskiego
Radia S.A.
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Zrédto: Biuro Technologii Polskiego Radia S.A.

Pokrycie ludnosciowe: 25 700 000 osdb 67,1%
Pokrycie powierzchniowe: 139 700 km? 44,7 %
Zawartos¢ programowa w 2021 roku

Na multipleksie nadawanych jest 9 programoéw ogoélnopolskich:

7 CIWORKA

POLSKIE RADIO

o [
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oraz wiasciwy program regionalny:

Radio Katowice, Radio dla Ciebie, Radio Wroctaw, Radio Szczecin, Radio t6dz, Radio Opole,
Radio Poznan, Radio Gdansk, Radio Kielce, Radio Krakéw, Radio Olsztyn, Radio PiK, Radio Lublin,
Radio Zachdd, Radio Rzeszéw, Radio Biatystok, Radio Koszalin

POLSKIE RADIO

asaee QOO RAD]
@4{% SZCZEC:N
eeie [ O, RC
- TTIRN Rl rosoore NG
l.:%f{gi}& P;( FIRADIO Radio Gdansk o

WROCEAW e

i dodatkowe programy miejskie:

Radio Gdansk, Folk Radio, Radio Szczecin Extra, Radio Wroctaw Kultura, Radio Krakow Off,
Radio Opole 2 Kultura, Radio Stupsk, Radio Warmii i Mazur, Radio £t6dz Extra

|° Radiev  KULTURA  Theaem

Kultura Radio Opole 2 (WRDCE AW

KULTURA

off.radiokrakow.pl
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multipleksow lokalnych

MUX CZESTOCHOWA 12D
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Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 766/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podroz

2. 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm

3. ;;;jzggi;:ﬁ Radio Express 92,3 FM Sp. z 0.0. EXPRESS FM

4 682/2017-R Lt;r;s;cng;Log}‘zl'ci:;;iSercahski Sekretariat na rzecz Radio Profeto

5. 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0. Mega Radio

6. 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio

7. 727/2018-TK JOt RADIO Sp. z o.0. Radio Nuta

8. 333/K/2018-R | Klasztor OO. Paulindw Jasna Géra Radio Jasna Gdra

9. 351/K/2018-R | Archidiecezja Czestochowska KATOLICKIE RADIO FIAT
10. | 767/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

11. | 700/2018-R Agencja Reklamowa Radio PARK Sp. z o.0. TWOJA POLSKA STACIA
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MUX KATOWICE 12C

=]
Czerwionka-Leszczyny,  ©
o

“Miasteczko Slaskie

o
wm, OZarowice

Czelaet

“Ruds Sbska

ol(atowice

Orzesze °

if B Slemanomce fbsbe

o
Mierzecice

Sosno

Mysto

Ledzmy

o
Port

o
Siewierz

3 Gormicza

o
Jaworzno

Pmelln

od)eims'lgs;ki P

B .0 0 e/

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 770/2020-R Czestaw Chlewicki Radio IMPERIUM

2. | 768/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz

3. 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm

4, ;;;jzggi;:ﬁ Radio Express Sp. z o.0. EXPRESS FM

s. | eszaony | Fundacis rofeto.pl - Sercarsd sekretariat Radio Profeto

6. 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio

7. 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio

8. | 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta

9. | 769/2020-R OPEN FM Sp. z o.0. Open FM
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MUX POZNAN 5C

o
Szamotufy

o
Skoki

Kornik

o
Kiszkowo

*Srods Wiekopolska

o
ktecko

o
tubc

o
Nekla

o
Dominowo

o

»

B .0 0 e/

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji

nazwa nadawcy

nazwa programu

1. 761/2020-R

FUNDACJA EMANIO ARCUS

Bezpieczna Podréz

2. 170/K/2012-R

Muzo.fm Sp. z 0.0.

muzo.fm

3. 651/2016-R

PI KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z o.0.

Wasze Radio FM

4. 682/2017-R

Fundacja Profeto.pl — Sercanski Sekretariat
na rzecz Nowej Ewangelizacji

Radio Profeto

5. | 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0. Mega Radio
6. | 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z 0.0. Disco Radio
7. | 727/2018-TK | JOt RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta
8. | 762/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

9. | 788/2020-R LOCTRA Sp. z 0.0. KONIN FM
10. | 173/K/2012-R | Radio ELKA Sp. z 0.0. Radio ELKA
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MUX RZESZOW 9B

Dzikowiec o
. Ranizow olez'a &
Kobuszowa o o
Sokotow Matopolski
oGrodzi.-
°pr
:Iwierzyce
OA’aﬁnga
o]aworn/k Polski
“Strzyzow o
- Niebylec
ODubiecko
DNunAiar
| [y
E>66.0 dBuV/m
Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 758/2019-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm
3. | 328/K/2018-R | Radio Leliwa Sp. z 0.0. w Tarnobrzegu Radio Leliwa

4, 682/2017-R

Fundacja Profeto.pl Sercanski Sekretariat

. . Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji

5. | 759/2019-R

OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
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MUX TARNOW 9C

o -
Czchow

oI/V/‘etrzyd;owice

=]
Olesno

o
Wierzchostawice

oZak/iczyn

D/i’z:s'pits-nnﬂr Strzyzewski

o
Radgoszcz

qubrowa Tamowska

c’Radamys‘/ Wielk

o
Pilzno

oJodlawa

°Szerz,vny

B .0 0 e/

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
755/2019-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. | 756/2019-R TRENDY MEDIA MIKOS i JEDZINIAK Sp. j. TRENDY RADIO
3. 170/K/2012-R Fundacja Profgto.pl - Se.rcarfn.ski Sekretariat Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji
757/2019-R OPEN FM Sp. z o0.0. Open FM
5. | 484/K/2021-R | Diecezja Tarnowska RDN Matopolska
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MUX TORUN 6C

o 2
Solec Ko

o
Inowroctaw

“Stoino

o
% isewo Fluznica

DA’ijewo Krila

Lubicz Dolny

o

-

etk Mol

o
= Waganiec
o
0Dql)mwa Biskupia Koneck Bobrowniki
=]
ki o
i Lubanie

o
lieszawa Lipno

o
WabrzeZno
o
Debowa tagka

B .0 0 e/

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 772/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. Muzo fm
3. | 682/2017-R Egr]rj:ziaNP;\?vztg\;\?;;gZTi;Zac?iSki sekretariat Radio Profeto
4. | 773/2020-R OPEN FM Sp. z o.0. Open FM
774/2020-R Polskie Media Lokalne Sp. z 0.0. Radio Torun
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MUX WARSZAWA 10B

DZa/(raaym Dvay -

o
Brody-Parcele

o
Legionowo
?Jablonna

Lomianki
o
Izabelin C

_____ “Stare Babice
) = - - -
Ozarow Mazowiecki
) s
FPlastow

o uly =
PrUSZOR " “gpsoym

qubro’wka

o
7

“klembow.

oCe/eﬂ'ym

B .00 e/

E>66.0 dBuV/m

Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. 764/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz

2. 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm

3. 134/K/2011-R MFM Sp. z 0.0. KOLOR 103 FM

4. | 682/2017-R Egnr‘::iaNP(:\‘/’vzt‘E’x;;gi?irzzac?fki Sekretariat Radio Profeto

5. 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0. Mega Radio

6. 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio

7. 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta

8. 765/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM
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Mapy przedstawiajgce przyblizone zasiegi stacji publicznej i komercyjnej
radiofonii analogowej

Wyijasnienie: wystepujace réznice w zasiegach w stosunku do poprzedniego okresu sprawozdawczego
wynikajg ze zmian technicznych w koncesjach lub zmian w decyzjach rezerwacyjnych, dokonanych
w2021r.

Polskie Radio — program 1

TANUCHA 105.5 MHz

92.3 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Requlacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — program 1

60 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 35991 000 oséb 93,05 %'
Pokrycie powierzchniowe: 284 041 km? 90,84 %"
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Polskie Radio — program 2

bR elce Gor02.7MHz
.

o6 Tamamat‘ ka 87.6 MY

J

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — program 2

62 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 27 731 000 oséb 71,69 %"
Pokrycie powierzchniowe: 182 715 km? 58,43 %"
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Polskie Radio — program 3

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — program 3

46 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 377 000 os6b 94,05 %"
Pokrycie powierzchniowe: 289 719 km? 92,62%
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Polskie Radio — program 4 — PR 24

Y

gianucha 88.7 MHz

lag Jagodnik 101.2 MHz

’ ztyn Pieczewo 97.9 MHz
isie' 2 104.8 MHz

p O¥S\MHz
gnysz 9
w‘ B6w 95.5 MHz
ek 102.8 MHz

%ck 9.7 MHz

za 105.2 MH
2 y 93.4 MHz Jlystok 91.1

@arszana Marrott 92 M

@Ia Podgska 99.7 MHz

(S5 T——
@- 97.5 1‘% lawy 98.5 MHz
P @:\m/wrotko 9
ﬁ Mil em 0.2 MHz

Zfski 103.5 MHz

Bleszow 107.4 MHz

c Feliksowkg 95.3 MHz

ehnys| Tatarska Gora 91 MHz
o MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — program 4 — PR 24
76 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 15 108 000 oséb 38,96 %"
Pokrycie powierzchniowe: 67 635 km? 21,4 %"
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Polskie Radio — program regionalny

&
=

el

103.2 i; 2
~

/ KlE@W!EI'Y KRZYZ 101.4 MH;
ELCE 9&4 MHz

e 7
) ARNA\xATKA
JRRNOBRZEG 90
'% i LSKioz. ﬁ‘
Lupagz 3 MHz
J @! @
PRZI ‘g 1'51‘§‘MHZ

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — program regionalny

99 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 969 000 osbéb 95,58%"
Pokrycie powierzchniowe: 293 126 km? 93,74%"
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Polskie Radio — Radio Biatystok — program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Biatystok — program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1311 000 os6b 3,39%"
Pokrycie powierzchniowe: 15 773 km? 5,04 %"
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Polskie Radio — Radio Pomorza i Kujaw — program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Pomorza i Kujaw — program regionalny

3 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 2 410 000 oséb 6,23%"
Pokrycie powierzchniowe: 22 208 km? 7,10 %"
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Polskie Radio — Radio Gdansk — program regionalny

+Braniewo

+Szczecil «Chojnice.

+Cz
+Tuchola +liawa
2N

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Gdarsk — program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 2 182 000 oséb 5,64 %"
Pokrycie powierzchniowe: 14 637 km? 4,68%"
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Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Katowice — program regionalny

6 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5798 000 oséb 15,00 %"
Pokrycie powierzchniowe: 31041 km? 9,93 %"
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Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny

*Pabianice

*Biatobrzegi

*Kozienicg

]
+Tomaszow Mazo *

sLubli

*Radomsko

*Janéw Lubelﬁ

*Zawiercie

S

*Kazimierza Wielka

*Olkus

*Lezajsk

*Dabrowa Tarnowska

+ChrzanGy

VA

—

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Kielce — program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 2 198 000 oséb 5,68 %"
Pokrycie powierzchniowe: 20 694 km? 6,62%
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Polskie Radio — Radio Koszalin — program regionalny

S

Wejherc
L4

KarEuzy

Koécigrzyna

A
.
G
$liborz .
¥se L zarnkow
elce Igrajenskle . \ ..
" L4
Wagrgmec Inowr’o‘

N\ ) Pt o

Zrédto: Opracowanie Departamentu Requlacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Koszalin — program regionalny

6 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1 071 000 o0s6b 2,77 %"
Pokrycie powierzchniowe: 11 735 km? 3,75%"
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Polskie Radio — Radio Krakéw — program regionalny

= v

*Zawiercie .
*Busko-Zdréj

arnowskie Gor

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Krakéw — program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3109 000 oséb 8,04 %"
Pokrycie powierzchniowe: 20 694 km? 6,62%
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Polskie Radio — Radio t6dz — program regionalny

/ «Gostynjn

*Stupca

*Koto

*Turek

stréw Wielkopols|

*0strzeszow

) *Pajeczno

R

*Sochacze

*Skterni

*Zyrardd

zowiecka

*Opoczno

+Koriskie

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio £6dZ — program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 274 000 oséb 5,88 %"
Pokrycie powierzchniowe: 16 278 km? 521%
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Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny

T

*Nowy Dv!ér Mazayviecki

. . *Siewi
*Wégrow *Sokotow Podlas ieatycze
egionowo
*Wotomin ; ’

*Busko-Zdréj

?

*Lezajsl

( *Dabrowa Tarnowska ol uhaczdur

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Lublin — program regionalny

6 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 077 000 oséb 537 %"
Pokrycie powierzchniowe: 25363 km? 8,11%"
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Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny

i !

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Olsztyn — program regionalny

3 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1526 000 os6b 3,95%"
Pokrycie powierzchniowe: 16 278 km? 521%
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Polskie Radio — Radio Opole — program regionalny

jroda $laska

+Zabkowice Slaskie

*Ktodzko

e

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Opole — program regionalny

9 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 940 000 os6b 2,43 %"
Pokrycie powierzchniowe: 7 445 km? 2,38 %"
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Polskie Radio — Radio Merkury - program regionalny

%
(—

Pyyce O

"1,

*Mysliborz

+Tuchola

-
.
L

+ltawa \

%ﬂéw Wielkopolski
/_/v/"\/” Lﬁ;’\'

(/E os«:lge%m;_ Miedzyraer , 5&‘5*

Stubice

+Swiebodzin

OZue
?PA +Nowa'Sé

sZaganh

oZa

_
i

+Trzebnica

N \Z‘OI o
) Wi N =

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

+Polkowice }“‘-’7

+Lubin

Polskie Radio — Radio Merkury - program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3898 000 osdb 10,08 %"
Pokrycie powierzchniowe: 36 089 km? 11,54 %"
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Polskie Radio — Radio Rzeszow — program regionalny

+Janéw Lubelsk

+Tomaszéw Lubelski

N

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Rzeszow — program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 204 000 oséb 571%"
Pokrycie powierzchniowe: 21704 km? 6,94%"
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Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny

)<

*Czarr,
+Strzelce Krajeriskie

\

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Szczecin — program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1 412 000 os6b 3,65%"
Pokrycie powierzchniowe: 10 473 km? 3,35%
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Polskie Radio — Radio Dla Ciebie — program regionalny

*Morki *Sokétka

- b=
%&ziadz 9 £
oLy &hie

)
» *Wabrzg

lleksandrow Kuj
.

*Hajnéwk:

o=
2>

*Pajeczno

Aty
h *Starachowidg

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

*Radomsko

Polskie Radio — Radio Dla Ciebie — program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5398 000 oséb 14,10 %"
Pokrycie powierzchniowe: 41 641 km? 13,64 %"
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Polskie Radio — Radio Wroctaw — program regionalny
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7 Iy
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/- Ny
¢ “miennal‘fx?qué""7\].,zydl

K OD7KO('7ARQA GORA 96 MH;

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Wroctaw — program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3028 000 oséb 7,83 %"
Pokrycie powierzchniowe: 22 587 km? 7,22%"
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Polskie Radio — Radio Zachod — program regionalny

+Strzelce Krajeriskie

Py

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Polskie Radio — Radio Zachéd — program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1 142 000 oséb 2,95 %"
Pokrycie powierzchniowe: 11 104 km? 3,55%"
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Kal'

GRUPA RMF - RMF FM

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

RMF FM

GRUPA RMF
59 stacji
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GRUPA RMF - RMF CLASSIC

@zczecw 98 MHz

(i
R$ZAWA ONZ 98.3 MHz

N 103.9 MHz

. z
1 iz
LYSTOK 90 z
ek Zawisle 91.2 MHz
@:k 93.1 MHz

@eluna Gora&g9,MHz

@00z 105 MHz

R
TOCHOWA 89.9 MH

@T RICE 94.1 MHz
@(ow 87.8 MHz

@)\UBLIN 107.6 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA RMF  RMF CLASSIC

21 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 9 590 000 oso6b 24,91 %"
Pokrycie powierzchniowe: 17 795 km? 5,69 %

Tabela nr 1. GRUPA RMF - RMF CLASSIC

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 354/K/2018-R OPERA FM Sp. z 0.0. RMF CLASSIC
2 | 416/K/2021-R OPERA FM Sp. z 0.0. RMF CLASSIC Warszawa
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GRUPA RMF - RMF MAXXX

@«m 5205A ZANBRQUE 97.5 Mz
) ¥ Biglystok 97.5
@HANOW 89.6 MHz
alek Zawisle 89.2 r@
SK 90.2

N: y
.A PKiN 95.8 MHz

“r

e B WHz
AKielce Swiety Krzj

W MALCZEWSKIEGO%6.7 MHz
INORZEKI 97.6 M3
ina Gora Wyspkie 1

EICR S0 Parkowa 104.6 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA RMF  RMF MAXXX

39 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 12 023 000 oséb 31,08 %"
Pokrycie powierzchniowe: 50 218 km? 16,02 %"
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Tabela nr 2. GRUPA RMF —-RMF MAXXX

Lp.

Numer
Koncesji

Nazwa Koncesjonariusza

Nazwa programu

Lokalizacja stacji

Multimedia Sp. z 0.0.

Kielce Swiety Krzyz,

1. [ 189/K/2012-R RMF MAXXX Konskie, Kiel Pinczé
89/K/20 (d. Radio TAK Sp. 2 0.0.) oniskie, Kielce, Piiczéw,
Wtoszczowa
Multimedia sp. z o.0. .
2. | 447/K/2021-R RMF MAXXX B Isko k/ B
/K/20 (d. INDIGO Sp. 2 0.0.) ydgoszcz | Osielsko k/ Bydgoszczy
Multimedia Sp. z 0.0.
3. |312/K/2018-R | (d. ADA Corporation Egﬂztgﬂcﬁ)c())\j\i(a Czestochowa
Radio FON Sp. z 0.0.) &
Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Dolny Watbrzych Géra Chetmiec,
4. | 325/K/2018-R .
/X (d. BRW Sp. z 0.0.) Slask Ktodzko
Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX
. | 440/K/2021-R | t
> 0/K/20 (d. Radio Inowroctaw Sp. z 0.0.) | Inowroctaw nowroctaw
Multimedia Sp. z o.0. . .
6. | 348/K/2018-R (d. Koniriskie Media Sp. 2 0.0.) RMF MAXXX Konin Konin
7. |314/k/2018-r | Multimedia Sp.zo.0. RMF MAXXX Krakéw | Krakéw
(d. Region Sp. z 0.0.)
8. | 409/K/2021-R | Multimedia Sp. z o0.0. RMF MAXXX Krosno Czarnorzeki
Multimedia Sp. z o.0. . Zielona Géra
9. | 299/K/2016-R RMF MAXXX Lubusk , ) .
/Kl (d. Uwertura Sp. z 0.0.) ubuskie Gorzéw Wielkopolski
. . Ptonsk, Ciechandw,
10./ 352/K/2018-R | Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Mazowsze Mtawa, Szydiowek
Multimedia Sp. z o.0. Mecina Gdra Wysokie,
11./ 280/K/2016-R . . RMF MAXXX N S . .
/Kl (d. Radio Galicja Sp. z 0.0.) owy >3z Krynica Géra Parkowa
12./353/K/2018-R | Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Olesnica Olesnica
Multimedia Sp. z o.0.
13./ 184/K/2012-R (d. Radio PRO KOLOR Sp. 2 0.0.) RMF MAXXX Opole Opole
Multimedia Sp. z 0.0.
14./ 186/K/2012-R (d. Pilskie Radio i TV 100 RMF MAXXX Pita Pita
Sp.zo0.0.)
Multimedia Sp. z 0.0. . . .
15, 405/K/2020-R RMF MAXXX Podl Biat k, t
5./ 405/K/2020 (d. Radio BAB Sp. 2 0.0 odlasie iatystok, tomza
Bierkowo k/ Stupska,
Multimedia Sb. 2 0.0 Bytow, Chetmska Goéra,
16./ 319/K/2018-R . p o RMF MAXXX Pomorze | Czarnéwko k/ Leborka,
(d. Vigor Media Sp. z 0.0.) . . .
Kwidzyn, Ledzin, Koszalin,
Dartowo
17, 311/k/2018-R | Vultimedia Sp.z 0.0. RMF MAXXX Poznafi | Pozna
(d. Partytura Sp. z 0.0.)
18, 313/k/2018-r | Multimedia Sp.zo.0. RMF MAXXX Szczecin | Szczecin
' (d. Radio ABC Sp. z 0.0.)
Multimedia Sp. z 0.0. .
19. 2018- Z
9./349/K/2018-R (d. Media Lokalne Sp. z 0.0.) RMF MAXXX Slgsk abrze
20 320/K/2018-R m“2:253:3 ;ps':.‘;'g:o') RMF MAXXX Tréjmiasto | Gdarisk, Gdynia Oksywie
Multimedia Sp. z 0.0. .
21,31 2018-
310/K/2018-R (d. Radio Mazowsze Sp.  0.0.) RMF MAXXX Warszawa | Warszawa PKiN
Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX L,
22.442/K/2021-R (d. Radio W Sp. 7 0.0.) Wioctawek Wtoctawek Zawisle
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GRUPA RMF - Radio GRA

Poznan
@

Warszawa
@

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA RMF Radio GRA

2 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1 003 000 oséb
Pokrycie powierzchniowe: 2 524 km?

Tabela nr 3. GRUPA RMF - Radio GRA

2,59 %"
0,81%

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 |504/K/2021-R AIDA S.A. Radio GRA Wroctaw
2 | 459/K/2021-R Multimedia Sp. z 0.0. (d. Radio GRA Sp. z 0.0.) Radio GRA
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GRUPA EUROZET - Radio ZET

alki Kigemianucha 101.4 MHz

gbieszow Trzeszczany 104.6 MHz

ka 100.7 MHz

=7

l !Ima SRR
pbalovmia 106.3 MHz

Jy Jawor 103.1 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET Radio ZET

60 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 35201 000 oséb 91,01 %"
Pokrycie powierzchniowe: 278 363 km? 89,02 %"
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GRUPA EUROZET - Radio CHILLI ZET

§nianowice iskie 93.6 MHz

gRKow KRZE“NKI 93.7 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET CHILLI ZET

5 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 3108 000 oséb 8,10 %"
Pokrycie powierzchniowe: 1 550 km? 0,49 %"

Tabela nr 4. GRUPA EUROZET — CHILLI ZET

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu

1 [237/K/2013-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. Muzyka JAZZ Radio Sp. z 0.0.) CHILLI ZET

2 |381/K/2020-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. FM Radio JAZZ Sp. z 0.0.) CHILLI ZET
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GRUPA EUROZET - Meloradio

Torun 92.8 MHz
A

Glzy {7 MHz
4 MH:
orag(ﬁ 5 Mrago Hz
Olsz( h Pleaewn 0.5 MHZ!
OEtrOd
IIaMHBIEz(yn 89.4 MHz
RSZAWA PKiN 94 MHz

R ‘

Kluczbs 3.2 MHZ]

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET Meloradio

23 stacje

Pokrycie ludnosciowe: 9 193 000 osbéb 23,77 %"
Pokrycie powierzchniowe: 27 508 km? 8,79%"
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Tabela nr 5. GRUPA EUROZET — Meloradio

N
Lp. umel:. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
Eurozet Radio Sp. z o.0. . Bielsko Biata Géra
1. [457/K/2021-R Mel 7
57/K/20 (d. PUH HITT Sp. z 0.0.) eloradio 87,9 Szyndzielnia
Eurozet Radio Sp. z o.0. . .
2. |307/K/2018-R (d.Radio Warmia-Mazury Wa-Ma S.A) Meloradio 107,0 Gizycko
Eurozet Radio Sp. z o.0. .
. |455/K/2021-R Mel 2 It
3 55/K/20 (d. Radio Warmia-Mazury Wa-Ma S.A) eloradio 90, awa
Eurozet Radio Sp. z o.0. . .
4. [192/K/2012-R (d. Radio SBB Rodto Sp. 2 0.0.) Meloradio 103,9 Kielce
5. | as2/k/2021-R | EurozetRadio Sp.z o.o. Meloradio Kluczbork, Opole
' (d. PUH HITT Sp. 2 0.0.) » P
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . .
6. |414/K/2021-R (d. Radio Warta Sp. 7 0.0) Meloradio 99,6 Konin
7. | 340/k/2018-R | EurozetRadio Sp.z o.o. Meloradio 101,3 Krakéw Krzemionki
' (d. PUH HITT Sp. z 0.0.) ’
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . s
8. |327/K/2018-R (d. Classic FM Sp. 2 0.0.) Meloradio 104,5 tédz
Eurozet Radio Sp. z 0.0. .
. | 443/K/2021-R Mel 104 M
9 3/k/20 (d. Radio Warmia-Mazury Wa-Ma S.A) eloradio 104,9 ragowo
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . .
10. | 456/K/2021-R (d. Radio Warmia-Mazury Wa-Ma S.A) Meloradio 90,5 Olsztyn Pieczewo
Eurozet Radio Sp. z o0.0. . Poznar Srem,
11. | 339/k/2018-R (d. MEDIA Sp. z 0.0.) Meloradio 90,6 99,4 Poznan Pigtkowo
Eurozet Radio Sp. z 0.0. .
12. | 413/K/2021-R (d. Radio Warta Sp. 2 0.0) Meloradio 102,9 Stupca
Eurozet Radio Sp. z o0.0. . .
13. |441/K/2021-R . Mel 2, T
3 /k/20 (d. Radio Las Vegas Sp. z 0.0.) eloradio 92,8 orun
14. | 347/K/2018-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. Meloradio Warszawa | Warszawa PKiN
) (d. Spectrum FM Sp. z 0.0.)
Eurozet Radio Sp. z 0.0. .
15. | 297/K/2016-R (d. TRAFFIC Sp. 2 0.0.) Meloradio 97,8 Wroctaw
Eurozet Radio Sp. z o.0. .
16. | 344/K/2018-R Mel 1 YA
6. | 344/K/2018 (d. Radio SBB Rodto Sp. z 0.0.) eloradio 95, abrze
17.|224/K/2013-R | Fundacja Edukacji Medialnej Meloradio Mazury &Izzr’;\;nek, Ostréda,
18. | 249/K/2014-R | Radio AS Sp. z 0.0. Meloradio 98,1 Inowroctaw
19. | 292/K/2016-R | Radio Sudety Sp. z 0.0. Meloradio 96,4 Dzierzoniéw
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GRUPA EUROZET - AntyRadio

Olsztyn 1.9 Mz

Szczecin ars@) 104.9MHz

Zielona Gnn 9.4
Zielona GDI’@NO 92.9

Warsmw.a MHz

HZ
A

Wroda@é.? MHz,

Krakow Krzemionki 101 MHz Rzeszow Ba’anggwka 96.4 MHz
-

elcka-Biala 105Q1Hz
A

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA EUROZET AntyRadio

16 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 9 815 000 osdb 25,38 %"
Pokrycie powierzchniowe: 16 909 km? 5,40 %"

Tabela nr 6. GRUPA EUROZET - AntyRadio

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 |324/K/2018-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. Radiostacja Sp. z 0.0.) AntyRadio
2 |437/K/2021-R Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. PUH HITT Sp. z 0.0.) AntyRadio 106,4 FM
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GRUPA ZPR - VOX FM

@)9> 7 MHz

zmom@s,s M

LODZARG MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Olsztyn PIe@ 94.7 MHz

z
Warezawa Rfy 04.4 MHz
51EDL®3 MHz
BLojec 106 iz

RZESZOW! Br\wwm 97.1 MHz

GRUPA ZPR VOXFM
22 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 10 690 000 osbéb 27,63%"
Pokrycie powierzchniowe: 19 180 km? 6,13 %"
Tabela nr 7. GRUPA ZPR - VOX FM
Numer Nazwa Nazwa .. .
Lp. . . . Lokalizacja stacji
Koncesiji Koncesjonariusza programu
Biatystok, Gdansk, Gdynia, Katowice Kosztowy,
Kielce, Koszalin, Krakow, Lublin, tédz, Siedlce,
1 |334/K/2018-R | ESKA ROCK S.A. VOX FM Olsztyn/Pieczewo, Ptock, Rzeszow Barandwka,
Szczecin Warszewo, Warszawa Rondo ONZ 1,
Wetlina, Wroctaw, Zielona Gdra G. Wilkanowska
Porozumienie
2 |345/K/2018-R | Radiowe — 107,4VOX FM | Poznanh
Poznan Sp. z 0.0.
Mazowsze FM
3 |369/K/2019-R .. ., | VOX FM Rad Grojec, Rad
/Kl Sp. z 0.0. (d. W. Wdjcik) adom. | Grojec, Radom
VOX FM , . .
4 |595/2015-R Radio GO Sp. z o.0. X Gorzéw Wielkopolski
Gorzéw
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GRUPA ZPR - ESKA

N PIECZEWO 89.9 MHz

105.68Hz psko kBydghszczy 94.4 MHz,
ATORDN 104.6 MHA

o

OW WIELKOPOLSKI 938M

QLOCK 95.2 MHz

APoznan 93|MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA ZPR ESKA

52 stacje

Program Eska:

Pokrycie ludnosciowe: 17 227 000 oséb 44,54 %"
Pokrycie powierzchniowe: 76 720 km? 24,74 %"
Program Eska - franszyza:

Pokrycie ludnosciowe: 196 000 oséb 0,51%"
Pokrycie powierzchniowe: 1514 km? 0,48 %"
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Tabela nr 8. GRUPA ZPR - ESKA

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1. [177/K/2012-R Radio ESKA S.A. ESKA Betchatow
2. | 346/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Beskidy

3. |501/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Biatystok
4. |336/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Bydgoszcz
5. |477/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Gorzéw

6. |232/K/2013-R Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z 0.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA Grudzigdz
7. | 496/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z 0.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA Itawa

8. | 145/K/2011-R Radio ESKA S.A. ESKA Kielce

9. |342/K/2018-R Radio ESKA S.A. (d. Radio Pétnoc Sp. z 0.0.) ESKA Koszalin
10. | 453/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Krakow

11. | 723/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Krasnik

12. | 493/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Leszno

13. | 357/K/2019-R Radio ESKA S.A. ESKA Lublin

14. | 408/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. tomzyriska Agencja Informacyjna Sp. z 0.0.) | ESKA tomza

15. | 337/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA tédz

16. | 481/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Maks Bochnia Sp. z 0.0.) ESKA Matopolska
17. | 149/K/2012-R Radio ESKA S.A. ESKA Olsztyn

18. | 341/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Opole

19. | 398/K/2020-R Radio ESKA S.A. (d. MONA Sp. z 0.0.) ESKA Ostrow-Kalisz
20. | 620/2015-R Radio ESKA S.A. ESKA Ostrzeszow
21. | 494/K/2021-R Radio ESKA S.A. ESKA Pita

22. | 356/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Ptock

23. | 151/K/2012-R Radio ESKA S.A. ESKA Poznan

24. | 178/K/2012-R Radio ESKA S.A. (d. HOT Radio Przemysl Sp. z 0.0.) ESKA Przemysl
25. | 399/K/2020-R Radio ESKA S.A. (d. Radio Bieszczady Sp. z 0.0.) ESKA Rzeszow
26. | 321/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Siedlce
27.|397/K/2020-R Radio ESKA S.A. (d. MTM FM Sp. z 0.0.) ESKA Starachowice
28. | 474/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Radio Plama Sp. z 0.0.) ESKA Szczecin
29. |322/K/2018-R Radio ESKA S.A. (d. Radio REJA Sp. z 0.0.) ESKA Szczecinek
30. | 486/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. Maks Tarnéw Sp. z 0.0.) ESKA Tarnow

31. | 148/K/2012-R Radio ESKA S.A. ESKA Torun
32.|335/K/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Tréjmiasto
33. | 139/K/2011-R Radio ESKA S.A. ESKA Warszawa
34. | 153/K/2012-R Radio ESKA S.A. ESKA Wroctaw
35. | 407/K/2021-R Radio ESKA S.A. (d. MEDIA Zamos¢ Sp. z 0.0.) ESKA Zamos¢

36. | 150/K/2012-R Radio ESKA S.A. ESKA Zielona Géra
37.|343/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA 106,6 (Zary)
38. | 461/K/2021-R Radio Radom Sp. z 0.0. ESKA Radom

39. |162/K/2012-R Rozgtosnia Radiowa "REZONANS" Sp. z 0.0. ESKA Slask

40. | 363/K/2019-R Nadawca Sp. z 0.0. ESKA ROCK
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Tabela nr 9. GRUPA ZPR - ESKA - franszyza

Numer . q

Lp. .. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
Koncesji

1 166/K/2012-R | Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowe]j w Elblagu ESKA Elblag

2 746/2019-R Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowej w Elblagu ESKA Braniewo
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GRUPA ZPR - SuperNova

gIN WARSZEWO 93.2 MHz

tijgka Lawy 903 MHz

Rondo ONZ 89.8 MHz

Weelenia Gora 89.1 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA ZPR SuperNova

17 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 8 094 000 osbéb 20,93 %"
Pokrycie powierzchniowe: 22 849 km? 7,31%
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Tabela nr 10. GRUPA ZPR - SuperNova

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1. |373/K/2019-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova

2. |596/2015-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Tréjmiasto
3. [621/2015-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Jelenia Géra
4. |704/2018-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Kielce

5. | 548/2013-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova Krakéw

6. |374/K/2019-R RM MEDIA Sp. z o.0. SuperNova t6dz

7. |562/2014-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova Nowy S3cz
8. | 368/K/2019-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova Opole

9. |406/K/2021-R PPUH MAKS Sp. z 0.0. SuperNova Rzeszéw
10.|492/K/2021-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova Szczecin
11.|330/K/2018-R Radio Torun Sp. z 0.0. SuperNova Torun
12.|636/2016-R International Communication Sp. z 0.0. SuperNova TRZEBNICA
13.| 259/K/2015-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova Wroctaw
14.|791/2020-R International Communication Sp. z o.0. SuperNova 106 FM
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GRUPA AGORY - Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM

Szczecin Yarszewo 99.3 MHz

BalystoB.Q MHz

z
Targ wsk'\104.3 MHz
Siemianoy %: 23

Krakow) MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM

23 stacje

Pokrycie ludnosciowe: 11 737 000 oséb 30,34 %"
Pokrycie powierzchniowe: 23 966 km? 7,63%"
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GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

bsielsko k 92.1 MHz

Poznan 88.4 MH2)
A

ublin 95.6 MHz
A
Flrubieszow 8.5 MHz

B

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY Radio ZtOTE PRZEBOJE

32 stacje

Pokrycie ludnosciowe: 13 390 000 oséb 34,62%"
Pokrycie powierzchniowe: 45 679 km? 14,61%"
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Tabela nr 11. GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

Przeboje

N . . . "
Lp. umer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
1. |187/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje 101 FM Biatystok Starosielce
. Ztote Przeboje .
2. |250/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. ELITA 92,1 FM Bydgoszcz Osielsko
3. | 446/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp.z 0.0. | Ztote Przeboje C 96,6 FM | Czestochowa
. Radio TREFL , .
4. |241/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. 103 1 99,2 Ztote Przeboje Gdansk, Gdynia
. Ztote Przeboje , ,
5. |147/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. WANDA 92,5 FM Krakow, Bogdandwka
6. |542/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0, | K2dio Ziote Przeboje Legnica
90,0 FM
. Ztote Przeboje .
7. | 444/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. PULS 95,6 FM Lublin
8. |214/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z0.0. |Ztote Przeboje 106,2 FM | tysa Géra k/Dziwiszowa
9. |581/2014-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. ggdzlc::ﬁ/liote Przeboje Matogoszcz
. Radio Ztote Przeboje Miedzyzdroje Wolinski
10. | 412/K/2021-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. w Wolinie Park Narodowy
. Ztote Przeboje
11.|182/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. O'LE 92,8 FM Opole
12.227/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Ztote Przeboje 101,3 FM | Pabianice
. Radio 88,4 FM 3
13.|219/K/2013-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Ztote Przeboje Poznan
. Ztote Przeboje Rzeszéw Malawa
14.|395/K/2020-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. RES 95,7 FM Wazg6rze Magdalenka
. Ztote Przeboje Siemianowice Slaskie,
15.|175/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. KAROLINA 91,2 FM 7abrze
Szczawnica Gora
16. | 164/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0 Ztote Przeboje ECHO Przehyba, Nowy Targ
’ P gory sp.z 0.0. J Goéra Turbacz, Gorlice,
Krynica Gdra Jaworzyna
. Ztote Przeboje .
17.|185/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. NA FALI 89,8 FM Szczecin Warszewo
. Radio Ztote Przeboje Tarnéw Lichwin,
18.|591/2015-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. 92,8 FM Géra Wat
19.|191/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp.z 0.0. | Ztote Przeboje 91,8 FM Watbrzych Chetmiec
Radio Ztote Przeboje
20. | 225/K/2013-R | IM 40 Sp. z 0.0. 100,1 FM Warszawa
07 .
21.|719/2018-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Radio Zfote Przeboje Wetlina Goéra Jawor
103,6 FM
. Ztote Przeboje
22.|146/K/2012-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. KOLOR 90,4 FM Wroctaw
. Radio Ztote Przeboje Zamos¢ Felikséwka,
23.|392/K/2020-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. 993 FM Hrubiesz6w Leszczany
- 07 7i p
24.|242/K/2014-R | Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. Twoje Radio Zfote ielona Gora

Wilkanowo, Zary
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GRUPA AGORY - ROCK Radio

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY

4 stacji

Pokrycie ludnosciowe:

Pokrycie powierzchniowe:

ROCK Radio

3789 000 oséb
6 542 km?

Tabela nr 12. GRUPA AGORY — ROCK Radio

Krakow &7.8 MHz

Wavsza.? MHz

9,5%"
2,10%"

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
1. |165/K/2012-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 103,8 FM Krakow

2. |476/K/2021-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 106,6 FM ?vs?fnmywka Gora
3. |403/K/2020-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 105,4 FM Poznan

4. |226/K/2013-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Rock Radio 103,7 FM Warszawa
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GRUPA AGORY - Radio Pogoda

¥ |c|sknk3®/ 103.5 MHz

Poznal@ld MHz

WARS. 99.5 MHz

szawia 88.4 MHz

z

Wrodlaw Zoraﬁlnalos p:

ODOIQ@,I MHz

MSMH7

Krakowy 4 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA AGORY Radio Pogoda
8 stacji (9 czestotliwosci)

Pokrycie ludnosciowe: 5086 000 oséb 13,10 %"
Pokrycie powierzchniowe: 6 119 km? 2,02%"
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Tabela nr 13. GRUPA AGORY - Radio Pogoda

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
1. [ 428/K/2021-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Pogoda 103,5 FM Bydgoszczy Osielsko
2. |696/2017-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Pogoda 87,8 FM Gdansk
3. | 464/K/2021-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Pogoda 94,5 FM Katowice Kosztowy
Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. . .

4. | 154/K/2012-R R P 102,4 FM Krak

54/K/20 (d. BDM Media Sp. z 0.0.) adio Pogoda 102, rakow

5. | 190/K/2012-R Grupa Radiowa Agory Sp. z0.0. | Radio Pogoda 104,1 FM Opole

6. | 176/K/2012-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Pogoda 103,4 FM Poznan
Grupa Radiowa Agory Sp. z0.0. | Radio Pogoda

7. 7/K/2020-R W

387/K/2020 (d. FONIA Sp. z 0.0.) 88,4199,5 FM arszawa
8. | 475/K/2021-R Grupa Radiowa Agory Sp. z 0.0. | Radio Pogoda 106,1 FM Wroctaw Zérawina
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GRUPA POLSAT - muzo.fm

oun@w MHz

WARSZAV@ 102 MHz

IODZI&?.JMHZ

ERAKOW KRZWKI 104.9 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

GRUPA POLSAT Radio muzo.fm

9 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 6 294 000 oséb 16,27 %"
Pokrycie powierzchniowe: 6 057 km? 1,94 %"
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Radio WNET Sp. z 0.0. — Radio Wnet

@
Lodz ul. Sienkiewicza

Wroclaw .nwaldz

Krakow@emionki

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Radio WNET Sp. z 0.0. Radio Wnet
Pokrycie ludnosciowe: 3397 000 oséb 8,90 %"
Pokrycie powierzchniowe: 2107 km? 0,67%"
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Niezalezni radiowi nadawcy lokalni

b ]

bo. 7R
Szczefin 9% Hz o
grgard 90.3 MHz
bk Krynice 91 MHz

*\anuw 88.7 MHz

Podjdski 95.5 MHz
Ighek 107.6 MHz
ek 101.4 MHz kk 93.6 MHz

lomin 94.7 MHz
wa 103 MHz

prdow 1041 MHz , glPodiyska 99.2 MHz

Kinowa Dolina 104.9 MHz

3/Belcholfka kBukowiska 95.2 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Niezalezni radiowi nadawcy lokalni
121 stacje

Legenda:

= kolor ciemnozielony — zasieg stacji nadajgcych program: Radio FAMA
= kolor pomaranczowy — zasieg stacji nadajgcych program: Twoje Radio
= kolor ciemnoniebieski — zasieg stacji nadajgcych program: Radio ELKA
= kolor 26tty — zasieg stacji nadajgcych program: Radio 5

= kolor fioletowy — zasieg stacji nadajgcych program: Radio CCM

= kolor ceglasty — zasieg stacji nadajgcych program: Radio WEEKEND

= kolor czerwony — zasieg stacji nadajgcych program: Radio REKORD

= kolor bordowy — zasieg stacji nadajacych program: Muzyczne Radio

= kolor rézowy — zasiegi stacji nadajgcych program: Radio Wielkopolska
= kolor jasnoniebieski — zasiegi stacji nadajgcych program: Wasze Radio
= kolor szary — zasieg stacji pozostatych spétek i oséb fizycznych

Pokrycie ludnosciowe: 13 242 000 osbéb 34,85 %"
Pokrycie powierzchniowe: 57 866 km? 18,81 %"
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Tabela nr 14. Niezalezni radiowi nadawcy lokalni (spétki i osoby fizyczne)

N
Lp. umel:' Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
1. [323/K/2018-R | ALEX MEDIA Sp. z 0.0. ALEX Zakopane
2. | 358/K/2018-R | Bidforuskie Centrum Biatoruskie Radio RACJA | Dialystok Krynice,
Informacyjne Sp. z 0.0. Biata Podlaska
239/K/2013-R | BON TON RADIO Sp.zo0.0. | BON TON Radio Chetm
4, | 744/2019-R Elzbieta Prudto Inne Radio w Gtuchotazach | Gtuchotazy
5. |394/K/2020-R | MFM Sp. z o.0. KOLOR 103 FM Warszawa
6. |707/2018-r | Medialne Centrum Kujaw |, Wioctawek
Sp.zo.0.
Komarno g. Baraniec,
) , Géra Swieradowiec,
7. | 167/K/2012-R | Muzyczne Radio Sp.z 0.0. | Muzyczne Radio Bogatynia, Jelenia Gora,
Watbrzych Chetmiec
8. [367/K/2019-R | Nasze Radio Sp. z o0.0. Nasze Radio Sieradz
9. |647/2016-R Nasze Radio Sp. z 0.0. Nasze R.adlc.) 92,1FM.. Zdunska Wola
nostalgicznie
10.| 605/2015-R | | Woia Telewizja NORDA FM Wejherowo
Morska Sp. z o.0.
11.|646/2016-R Radio Ptorisk Sp. z 0.0. Ptorisk Ptorisk
12.| 290/K/2016-R Raélo 5. Bajer Radio 5 Suwa’rkll, Go’rd;ap, Olecko,
Spoétka jawna Augustow, Sejny
Radio 5 Etk Bajer . . .
13.]291/K/2016-R Spotka jawna Radio 5 Etk, Gajewo k/Gizycka
14.|289/K/2016-R | Bajer FM Spoétka jawna Bajer FM Etk, Suwatki
15.|318/K/2018-R | Radio 90 Sp. z o0.0. Radio 90 FM Rybnik, Cieszyn
16.|371/K/2019-R | Radio 90 Sp. z o0.0. Radio JURA Czestochowa
Radio .
17.|705/2018-R Bartoszyce Sp. 2 0.0. Radio Bartoszyce Bartoszyce
I . Bielsko-Biata g. Szyndzielnia,
18.|303/K/2017-R | Radio Bielsko Sp. z o.0. Radio BIELSKO Wista Skrzyczne, Ustrori
Radio EXPRESS . .
19.| 295/K/2016-R 92,3 FM Sp. 2 0.0. EXPRESS FM taziska Gorne
Oswiecim, Ustron, Gliwice,
20.|480/K/2021-R | Radio CCM Sp. z o.0. Radio CCM Bielsko-Biata g. Szyndzielnia,
Cieszyn
21.]362/2019-R MCC Group Sp. z o.0. Radio FEST Zabrze
22.| 173/K/2012-R | Radio ELKA Sp. z 0.0. Radio ELKA Gostyn, Leszno, Rawicz,
Koscian, Wolsztyn, Jarocin
23.]229/K/2013-R | Radio ELKA Sp. z 0.0. Radio ELKA GEOGOW Gtogdw, Polkowice
Agencja Radiowo- . . L
24.1496/2012-R Radio FAMA Kielce, Ost Sw.
/ Telewizyjna FAMA Sp. z 0.0. adio Ielce, Dstrowiec sw
25.|558/2014-R Radio TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA 104,1 FM Zyrardéw
26.|410/K/2021-R | Radio TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA Stupsk Bierkowo k/stupska
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Lp. KI\::‘T:S; Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
27.|284/K/2016-R | Radio TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA Tomaszow Tomaszéw Maz.
28.|396/K/2020-R | Radio TOP Sp. z 0.0. Radio FAMA Wotomin Wotomin
29.]223/K/2013-R | Ewa Maria Btachowiak Radio GNIEZNO Gniezno
30.|218/K/2013-R | Radio HITT Sp. z 0.0. Radio HIT Wioctawek
31.|/577/2014-R Kablomedia Sp. z o.0. Radio Impuls Putawy
2 s BN oo
33.| 439/K/2021-R Ze\‘j\'/a ér‘;(ezce;;(a SP-20.0- | padio JUTRZENKA Warszawa
34.1473/K/2021-R | Radio Kotobrzeg Sp. z 0.0. | Radio Kotobrzeg Kotobrzeg
35.| 328/K/2018-R | Radio Leliwa Sp. z 0.0. Radio LELIWA i;?:h\zivw;ﬁn ';"t;‘:;eez
36.| 504/2012-R (R;dli‘r’zyﬁﬁxeﬁzigo' Radio NYSA FM Nysa
37.]1169/K/2012-R | Radio OKO Sp. z 0.0. Radio OKO Ostroteka
38.]1631/2016-R MEC Solutions Sp. z o.0. Radio ONY FM Nysa
39.(652/2016-R DLF INVEST Sp. z 0.0. Radio Ostrowiec Ostrowiec Sw.
40.|193/K/2012-R | Radio Parada Sp. z 0.0. Radio PARADA tédz, Opoczno
41.|404/K/2020-R | Radio Park Sp. z 0.0. Radio PARK J\L'\c’)‘s'f;’v'f/a g'pi‘f;' Anny,
42.|700/2018-R Agepcja Reklamowa Twoja Polska Stacja Czestochowa
Radio PARK Sp. z 0.0.
43.|717/2018-R PPHU Fama Sp. z o.0. Radio Q Kutno
44.|171/K/2012-R | PPHU Fama Sp. z 0.0. Radio Sochaczew Sochaczew
45.|751/2019-R MOC FM Sp. z o.0. Radio Radom Radom
46.| 466/K/2021-R | Radio Rekord FM S.A. Radio REKORD FM Radom, Ifza
47.|753/2019-R Radio Rekord FM S.A. Radio REKORD Mazowsze Ciechanéw
48./711/2018-R | Radio Rekord FM S.A. E\EI':;EES;S‘EZ Ostrowiec $w.
49.|706/2018-R Radio ABC Sp. z 0.0. Radio Starogard Starogard Gd.
50.|372/K/2019-R §:Srl:o Piotrkéw Sp. z 0.0. Radio STREFA FM Piotrkow E?oTrllfg\ka%rybunalski
51.|359/K/2019-R | Radio SUD Sp. z o.0. Radio SUD Kepno, Ostrzeszéw
52.|634/2016-R Telkab Sp. z o.0. Radio Tczew Tczew
53.]300/K/2017-R | Radio Vanessa Sp. z o0.0. Radio VANESSA Ef:;t:gr\;isczzé?;i:o
Chojnice, Bytow,
54.|485/K/2021-R | Radio Weekend Sp. z o0.0. Radio WEEKEND FM Sepdlno Krajenskie,
Miastko, Koscierzyna
Chrustowo, Lednogoéra,
55.|742/2018-R K2 WIN Sp. z 0.0. Radio Wielkopolska Nienawiszcz, Otorowo,
Siedlisko
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Lp. umel:. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
Gosciniec Wrzesinski . . Wrzesnia, Jarocin,
56.1579/2014-R Sp. z 0.0. (d. Adam Gocik) Radio Wrzesnia FM Zaniemysl|
Trendy Media MIKOS . L
57.|556/2014-R i JEDYNAK s.j. TRENDY Radio Gora Liwocz Jasto
Trendy Media MIKOS . . ;
58.|568/2014-R | JEDYNAK .. TRENDY Radio Gora Belchowka

Stargard, Myslibérz,
59.|550/2013-R Twoje Radio Sp. z 0.0. Twoje Radio Koszalin g. Chetmska,

Swinoujécie

. . Gotancz, Janowiec Wikp.,
60. 651/2016-R |~ KWADRAT Piekarski Wasze Radio FM Mogilno, Wagrowiec,
& Pietrzak Sp. z 0.0. .

Gniezno
61.|788/2020-R LOCTRA Sp. z o0.0. KONIN FM Konin
62.|776/2020-R KochamRadio Sp. z 0.0. Super FM Szczecin Szczecin
63.| 778/2020-R Pietraszak Radio Sudety 24 Strzegom
64.|817/2021-R Marcin Dorota Wtoctawek po polsku Wtoctawek
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Nadawcy radiowi lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje

ipsynia RekowaS8.9 MHz

biel 1061 1anz

@:k 88.1 MHz

%sznaszs MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Nadawcy radiowi lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje
16 stacji

Pokrycie ludnosciowe:
Pokrycie powierzchniowe:

2 117 000 osdb
11 021 km?

5,44 %*
3,59 %*

Tabela nr 15. Nadawcy radiowi lokalni — Stowarzyszenia i Fundacje

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa Lokalizacja stacji
programu
Lebork Czarnéwko, Hel, Koscierzyna,
1.| 168/K/2012-R | Stowarzyszenie ZIEMIA PUCKA | Radio KASZEBE | Bytéw Udorpie, Gdynia Rekowo,
Gdansk Chwaszczyno, Wejherowo
2.| 386/K/2020-R |Stowarzyszenie Radio Znin FM | Radio ZNIN FM | Znin
3.| 501/2012-R Fundacja ANANKE Radio 7 Mtawa, Zuromin, Ciechanéw
Artradi .
4.| 520/2013-R | Stowarzyszenie Media Lokalne rira |o. Bogatynia Géra Wysoka
Bogatynia
5.| 612/2015-R Fundacja Kultury WYTWORNIA | POPRadio Moszna
6.| 678/2017-R Stowarzyszenie "Ruska Bursa" | Lem.fm Gorlice
AUXLIUM Fundacja Edukacji RPL FM — Radio
7.| 702/2018-R Ptock
/ Spotecznej Ptock FM o¢
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Nadawcy radiowi samorzgdowi

Nakio 0§eiia}07.5 MHz

bazis l\laazo:dedﬁ 94.5MiHz

. NS
skig:rriwviA a,b‘MFfz

OPATOW 93,7 MH3
i

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Nadawcy radiowi samorzadowi

10 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1 493 000 0s6b 3,86 %
Pokrycie powierzchniowe: 11 483 km? 3,67%"
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Tabela nr 16. Nadawcy radiowi samorzgdowi

N . . .. ..
Lp. umel:. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
. . L Wielun,
1. | 338/k/2018-r | PPV Radio Media Radio Ziemi Nizankowice,
Ziemi Wielunskiej Sp. z o.0. Wielunskiej . B}
Wieruszow
2. | 326/K/2018-R | Opatowski Osrodek Kultury Radio OPATOW Opatéw
3. | 384/K/2020-R | Miejski Dom kultury w Piekarach SI. | Radio PIEKARY Radzionkéw
a. | 427/kj2021R | CENErum Kultury i Sztuki Radio RSC Skierniewice
w Skierniewicach
5. | 487/K/2021-R | Centrum Kultury i Sztuki w Kaliszu Radio CENTRUM Kalisz Mikstat
6. | 243/K/2014-R | Nakielski Osrodek Kultury Radio NAKtO 107,5 FM | Nakto
Osrodek Kultury . . S
7. | 247/K/2014-R Gminy Grodzisk Mazowiecki Radio BOGORIA Grodzisk Mazowiecki
Malborskie Centrum .
8. | 411/K/2021-R Kultury i Edukacji Radio MALBORK Malbork
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Nadawcy radiowi akademiccy

lystok 87.794Hz
@

Poznar&?.s MHz

Warszawa @z 97.1MHz

Lleh}na@ 96 MH,

LUEMHz

Krakow

by MHZ
A

RZESZ(@BQ MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Nadawcy radiowi akademiccy

10 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5902 271 oséb 15,26 %"
Pokrycie powierzchniowe: 3970 km? 1,26 %"
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Tabela nr 17. Nadawcy radiowi akademiccy

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lol:laizjaicja
1. | 401/K/2020-R | Politechnika Biatostocka Radio AKADERA Biatystok
2. | 454/K/2021-R | Uniwersytet MCS w Lublinie Akademickie Radio CENTRUM Lublin
3. | 462/K/2021-R | Politechnika Rzeszowska Akademickie Radio CENTRUM Rzeszow
4. | 217/K/2013-R | Uniwersytet Zielonogorski Akademickie Radio INDEKS Zielona Goéra
5. | 155/K/2012-R | Uniwersytet Warszawski Akademickie Radio KAMPUS Warszawa,
6.| 220/K/2013-R | Politechnika tédzka f’:)l:iEZP:I;:iliic:;Sklng £dz
7. | 161/K/2012-R :i:gzz?ciir:ggg:tiego Radia Radiofonia Krakéw
8. | 174/K/2012-R | Politechnika Poznariska Radio AFERA Poznan
9. | 286/K/2016-R | Politechnika Wroctawska Akademickie Radio LUZ Wroctaw
10| 385/K/2020-R | Uniwersytet Warminsko-Mazurski | Radio UWM FM Olsztyn
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Radio Maryja — ogolnokrajowy program spoteczno-religijny

=

s

@ ewo 101.6MHz
dard 89.4MHz

A Plock Rachocin

Berny 100.9MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Radio MARYIA - ogdlnokrajowy program spoteczno-religijny

127 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 32 570 000 osbéb 84,2 %"
Pokrycie powierzchniowe: 239 887 km? 76,7 %"
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Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

ANSK CHWASZCZYNO 18

PIECZEWO 88.1 MHz

ELSKO k BYDGOSZCZY 102.6 M|

WROCLAW 91.6 MHz

0.2

APIOTRKOW 81.9 MHz

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

38 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 13 083 000 os6b 33,83 %"
Pokrycie powierzchniowe: 71 591 km? 22,86 %"
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Tabela nr 18. Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

N
Lp. umer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
1. | 463/K/2021-R | Archidiecezja Gdarska Radio PLUS Gdansk Chwaszczyno
2. | 433/K/2021-R |Archidiecezja Gnieznienska Radio PLUS Gniezno | Gniezno
3. | 465/K/2021-R |Archidiecezja Krakowska Radio PLUS Krakéw | Krakéw Chorggwica
- . . Rabka Géra Lubon,
4. | 366/K/2019-R | Archidiecezja Krakowska Radio PLUS Podhale Zakopane Gora Gubatowka
5. | 429/K/2021-R | Archidiecezja Lubelska Radio PLUS Lublin Piotrkow, Putawy
6. | 488/K/2021-R | Archidiecezja todzka Radio PLUS tédz tédz
Archidiecezja . ) .
7. | 483/K/2021-R S7czecifski-Kamienska Radio PLUS Gryfice | Gryfice
8. | 482/k/2021R | Archidiecezia Radio PLUS Lipiany | Lipian
' Szczecinski-Kamienska prany piany
Archidiecezja . . .
9. | 468/K/2021-R N L Radio PLUS Szczecin | Szczecin
Szczecinski-Kamienska
Olsztyn Pieczewo, Szczytno
10.| 380/K/2020-R | Archidiecezja Warmiriska Radio PLUS Olsztyn | Bartoszyce, Ketrzyn,
Mragowo, Ostrdda,
Radio PL
11.| 435/K/2021-R | Archidiecezja Warszawska adio PLUS Warszawa
Warszawa
Stupsk Bierkowo, Pita,
12.| 430/K/2021-R | Diecezja Koszalirnsko-Kotobrzeska | Radio PLUS Koszalin | Koszalin Géra Chetmska,
Szczecinek, Kotobrzeg,
Legnica, Kamienna Gora,
13.| 497/2012-R | Diecezja Legnicka Radio PLUS Legnica | -uPa1 StO8 lzerski,
’ Jates g tysa Gora k/ Dziwiszowa,
Polkowice
Radom, Kozienice,
14.| 434/K/2021-R | Diecezja Radomska Radio PLUS Radom | Skarzysko Kamienna,
Kupimierz
Diecezja . . .
15.| 445/K/2021-R Zielonogorsko-Gorzowska Radio PLUS Gtogéow | Gtogéw
Di .
16.| 449/K/2021-R |- cced? Radio PLUS Gorzow | Gorzéw Wikp., Stubice
Zielonogorsko-Gorzowska
Diecezja Radio PLUS . .
17.| 450/K/2021-R Zielonogorsko-Gorzowska Zielona Goéra Zielona Gora
Polska Prowincja Zgromadzenia . .
p Radio PLUS Byd Osielsk
18.| 448/K/2021-R | Ducha Swietego pod opieka adio ydgoszez Lslelska,
. . Bydgoszcz Inowroctaw
Niepokalanego Serca Maryi
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Samodzielne programy spoteczno-religijne

Sz a
PeHz

Sokolka 531,
ki 90.9 MI

Bielsk P@SJ MHz

Puzr\ MHz
:

Wolov@,s MHz

W
Swidrlica 98.3 MH:
Straefin 94.8

.7 MHz

Nowa Rdd

fmosc Tarnayatka 90.1 MHz

J " Joq L0 dn' Kprzeqysia 98.2 i
ciorka (2.1 pRZSC . X o 6i%ki kkrosna 104.5
RSy S
s e () '
s,
D

Zrédto: Opracowanie Departamentu Regulacji Biura KRRIT.

Samodzielne programy spoteczno - religijne Archidiecezje, Diecezje i Parafie
80 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 18 625 000 os6b 48,15 %"
Pokrycie powierzchniowe: 111 036 km? 35,51 %"
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Tabela nr 19. Samodzielne programy spoteczno-religijne

L Numer Nazwa Nazwa programu Lokalizacja stacji
P- Koncesji Koncesjonariusza Prog ] )
Archidiecezja . . .
1. | 421/K/2021-R Biatostocka Radio i Biatystok, Moriki
Archidi -
2. | 351/Kk/2018-R | Archidiecezja Katolickie Radio FIAT Czestochowa, Wieluri
Czestochowska
3. | 431/K/2021-R | Archidiecezja Katowicka | Radio EM Katowice Kosztowy
- . , EMAUS Katolickie Radio Poznan Srem, Poznan
4. | 478/K/2021-R | Archidiecezja Poznanska POZNAK Piatkowo, Bolewice, Leszno
Archidiecezja . L Srednia k/Przemysla,
5. | 426/K/2021-R | Przemyska Obrzgdku iigr:(i)dli:Q:Reé'ingrZzg:r;sn;iie' Ustrzyki Dolne, Przemysl,
tacinskiego ] ysKi€] Czarnorzeki k/ Krosna, Lezajsk
Wroctaw, Brzeg Opolski,
Jerzykowice Wielkie, Ktocko,
Archidiecezja L . Miedzygdrze Goéra Igliczna,
6. 816/2021-R Wroctawska Katolickie Radio RODZINA Nowa Ruda G. $w. Anny,
Namystow, Strzelin, Milicz,
Stara Gora, Swidnica Wotdw,
. . . . Bielsko Biata, Géra Magurka
D Aniot Beskidéw — !
7. | 329/K/2018R | '€ceH niot Beskidow | Wilkowicka, Andrychéw
Bielsko-Zywiecka Beskidzkie Radio Katolickie |, . o X .
Wieprz, Zywiec Gora Grojec
8. 159/K/2012-R | Diecezja Gliwicka Radio SILESIA Zabrze
9. | 419/K/2021-R | Diecezja Kaliska Radio Rodzina Diecez]i Kalisz Chetmce
Kaliskiej
10.| 163/K/2012-R | Diecezja Kielecka Radio eM Kielce Kielce Swiety Krzyz, Bieliny,
Kielce Czarnca, Btoniec
. . . Diecezjalne Radio . .
11.| 725/2018-R | Diecezja tomzyniska NADZIEJA Ostrofeka, tomza, Grajewo
Eg:: \Qagzle?ﬁy towicz, Skierniewice, Kutno,
12.| 423/K/2021-R | Diecezja towicka a . 61 Rawa Mazowiecka,
Rozgtosnia Diecezji .
. Mszczondéw
towickiej
. . . Opole Brzezie, Nysa, Raciborz,
13.| 424/K/2021-R |D Opolsk Radio DOXA .z
/Kl ecezja Upoiska adio Wysoka/Gdra Sw. Anny
Katolicka Rozgtosnia
14.| 436/K/2021-R | Diecezja Pelpliriska Diecezji Pelplinskiej — Pelplin, Szymbark, Chojnice
Radio GLOS
15.| 467/K/2021-R | Diecezja Ptocka KBDP _..KatOIIC.kI.e Radio Ciechandw, Puttusk
Diecezji Ptockiej
KRDP - Katolickie Radio
16. 2/K/2021-R | Diecezj R L , Rypi
6.| 472/K/2021-R | Diecezja Ptocka Diecezji Plockie] Ptock, Rypin
. . VIA — Katolickie Radio Malawa k/ Rzeszowa,
17.| 438/K/2021-R | Diecezja Rzeszowska RZESZOW Gora Liwocs
18.| 420/K/2021-R | Diecezja Siedlecka Katolickie Radio PODLASIE | Siedlce tosice, Gorzno
19.| 484/K/2021-R | Diecezja Tarnowska RDN MALOPOLSKA Tarnow Lichwin
20.| 460/K/2021-R | Diecezja Tarnowska RDN NOWY SACZ Krynica, Szczawnica Przehyba,
Limanowa
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L Numer Nazwa Nazwa programu Lokalizacja stacji
P- Koncesiji Koncesjonariusza prog ) )
Diecezja .
21.| 425/K/2021-R Warszawsko-Praska Radio WARSZAWA Warszawa
22.| 422/Kk/2021-R | D'eceR Katolickie Radio ZAMOS¢ | 22mos¢/Tarnawatka,
Zamojsko-Lubaczowska Lubaczéw
Fundacja PROFETO.PL
23 682/2017-R Sercanski Sekr.etarlat Radio PROFETO Wlle.aorka, Limanowa Godra
na rzecz nowej Miejska
ewangelizacji
24.| 333/K/2018-R Klasztor,OO Paulinow Radio JASNA GORA Czestochowa Wreczyca
Jasna Gora
25.| 363/K/2019-R | Nadawca Sp. z 0.0. ESKA ROCK Warszawa
Parafia Rzymsko-
26.| 815/2021R Katoh.cl.(a p.w. Sw. Jana RaC:hO Katolickie Zbrosza Zbrosza Dusa
Chrzciciela w Zbroszy Duza
Duzej
Prawostawna Diecezja . Biatystok, Bielsk Podlaski,
27.| 415/K/2021-R R RTHODOXIA
5/K/20 Biatostocko-Gdarnska adio O Oobo Siemiatycze, Sokodtka
Prowincja Zakonu
28.| 451/k/2021-R | Braci Mniejszych Radio NIEPOKALANOW | £6ds, Skierniewice Bartniki
Konwentualnych
(Ojcowie Franciszkanie)
Rzymsko-Katolicka .
29.| 199/K/2013-R | Parafia p.w. AIN KARIM Radio Skomielna Czarna
. . Skomielna Czarna
Nawiedzenia NMP
Parafia Rzymsko- _ .
. Katolickie R
30. | 803/2020-R Katolicka pw. Swietej atolic |e. adio Kofaczyce
Kotaczyckie
Anny w Kotaczycach

* Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe okre$lone w sposéb przyblizony.
Gtéwny Urzad Statystyczny. STAN | STRUKTURA LUDNOSCI, Ludnosé, 2017.
Stan ludnosci okreslony na dziern 31.12.2017 r. 38 413 000 os6b.
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Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 75/2022
Z DNIA 17 MAJA 2022 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2020 r. poz. 805 oraz z 2021 r. poz. 1676) Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji

postanawia

1. Przyja¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku stanowigcg zatgcznik
do uchwaty.

2. Przedstawic Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku:
- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawic Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2021 roku Prezesowi Rady
Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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Wstep

Zgodnie z obowigzkiem ustawowym, wraz ze Sprawozdaniem z dziatalnosci Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji w 2021 r., KRRIT przedstawia Informacje o podstawowych problemach radiofonii
i telewizji. W tegorocznej Informacji wiele miejsca poswiecono nowym segmentom rynku mediow
(profesjonalni twoércy plikéw wideo i platformy ich udostepniania), ktére w zwigzku z implementacja
w 2018 r. znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych, zostaty objete regulacjami,
nad ktérych wykonaniem czuwa KRRiT. Horyzont medidéw nieustannie sie rozszerza. O uwage widza
i stuchacza konkurujg dostawcy tresci tworzacy wcigz nowe oferty dostepne na réznych platformach.
Rywalizacja ze strony serwisow streamingowych, mediéw spotecznosciowych czy dostawcoéw platform
jest coraz wieksza. Tym zjawiskom w Informacji poswiecono wiec wiele miejsca w rozdziale nr 1
Odbior mediow (Czas i sposob odbioru tresci audiowizualnych, Oglgdanie na zyczenie — serwisy VoD oraz
Platformy udostepniania wideo).

Cho¢ wkraczanie regulacji w przestrzen komunikacji internetowej zawsze budzi kontrowersje, badacze
nie majg watpliwosci, ze zaréwno zasieg oddziatywania wideo w sieci jak i opiniotwdrczy charakter tych
tresci wymagajg stosowania systemdw ochrony odbiorcy, w tym dzieci i mtodziezy. Doswiadczenie agresiji
Rosji w Ukrainie i zwigzana z tym wzmozona aktywnos$¢ dezinformacyjna stawiajg pytanie o wystarczalnos¢
srodkdw, jakimi dysponujg panstwa cztonkowskie Unii Europejskiej do zatrzymania tej fali. Niedostatek
narzedzi umozliwiajgcych zapewnienie bezpieczenstwa w zwigzku z zagrozeniami w sieci ma rozwigzac
europejski Akt o Ustugach Cyfrowych (DSA). Bardzo duze platformy internetowe, z ktérych kazdego dnia
korzystajg miliony Europejczykdw, stwarzajg szczegdlne zagrozenie, jesli chodzi o upowszechnianie tresci
nielegalnych i szkodliwych spotfecznie. Dlatego tez ww. akt ma natozy¢ na platformy internetowe nowe
obowigzki zwigzane m.in. z przejrzystoscia systemdéw rekomendacji czy mozliwoscig rezygnacji uzytkownika
z bycia targetowanym w oparciu o aktywnos¢ w sieci.

W Informacji zostaty szczegdtowo przedstawione zjawiska dotyczgce koncentracji w rdéznych
segmentach rynku (rozdziat 4 Rynki mediow - struktura, pochodzenie kapitatu, przeksztatcenia
wtasnosciowe). Mimo ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nie jest organem ds. konkurencji, kwestie
te sg przedmiotem jej zainteresowania ze wzgledu na ich wptyw na pluralizm mediéw. Analiza zebranych
danych wskazuje na wysoki stopien koncentracji na rynkach wchodzgcych w sktad srodkéw masowego
przekazu i ich dystrybucji.

Przenikanie sie dziatalnosci nadawcéw, dostawcéw ptatnej telewizji, brokeréw reklamy i wydawcow
internetowych oraz wyszukiwarek i dostawcow infrastruktury stwarza podmiotom o silnej pozycji
gospodarczej warunki do uzyskiwania dominacji i ograniczania aktywnosci innych uczestnikéw rynku.
Co do zasady, nie jest to zjawisko negatywne, jednak brak skutecznego nadzoru nad niektorymi praktykami
rynkowymi, specyficznymi dla sektora mediéw, moze prowadzi¢ do ograniczenia dostepu do zréznicowane;j
oferty programowej zaréwno poprzez infrastrukture jak i ze wzgledu na koszty prowadzenia dziatalnosci
przez mniejsze podmioty. Komisja Europejska, zauwazajgc ten problem, podjefa prace nad Aktem o rynkach
cyfrowych (DMA), ktorego celem bedzie ograniczenie dominacji tzw. straznikdéw dostepu nad pozostatymi
ustugodawcami, a przede wszystkim wprowadzenie zakazu dyskryminacji ze wzgledu na zasieg i skale
dziatalnosci. Wydaje sie, ze podobne rozwigzanie nalezy przyjgc¢ w sferze tradycyjnych medidéw np. ptatnej
telewizji, zakupu przestrzeni reklamowej czy praw do transmisji.

Mimo przewidywanego od lat przejscia odbiorcow medidow do swiata online, tradycyjna telewizja
i radiofonia nadal jest waznym Zrdodtem dostepu do informacji i rozrywki, cho¢ po szczegdlnym
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pandemicznym 2020 r., powrdcity tendencje odptywu odbiorcéw do oferty w sieci. Nastgpit bowiem
dalszy spadek catkowitego czasu ogladalnosci telewizji linearnej i postepuje odptyw jej widowni
(zwtaszcza w mtodszych grupach) przy jednoczesnym wzroscie udziatu w ogladalnosci grupy wiekowej
60+ i konsumpcji tresci na urzagdzeniach mobilnych (smartfonach).

Potwierdza to zmiane nawykow konsumenckich i sposobu oglagdania tresci, ktére spowodowane s3
rozwojem technologii cyfrowych i powszechnym juz dostepem do Internetu. Udziat gospodarstw
domowych z dostepem do Internetu w 2021 r. wynosit 92,4%, a pod wzgledem penetracji Internetu
mobilnego Polska zajmuje pierwsze miejsce w Europie. Nastepuje rowniez staty wzrost wolumenu
transmisji danych na jednego mieszkanca, ktéry w 2020 r. wynosit juz 133 GB danych.

Rok 2021 przynidst dalszg fragmentacje widowni telewizyjnej i byt historycznym okresem, w ktorym
zaden z programow nie uzyskat wyniku ogladalnosci powyzej 5 min widzoéw. Niemniej, pomimo nasycenia
rynku i utrzymujacej sie dominacji tzw. ,,Wielkiej Czwérki” (TVP, TVN, Polsat, TV Puls), widzowie w ciggu
ostatniego roku zyskali dostep do nowych tresci, a lista polskich i polskojezycznych programéw wydtuzyta
sie z 427 do 452 pozycji.

Odsetek odbiorcédw ustug streamingowych w Polsce nie jest zbyt wysoki. Przynajmniej w ciggu
najblizszych 2-3 lat pozycja telewizji nie bedzie zagrozona, mimo zapowiedzi wejscia na rynek w 2022 r.
kolejnych globalnych graczy VoD. Zainteresowanie ustugami VoD moze zwiekszy¢ takze proces
przechodzenia w nadawaniu naziemnym ze standardu DVB-T na DVB-T2/HEVC. Widzowie moga
ograniczy¢ dostep telewizyjny do odbioru naziemnego liczagc na wzbogacenie oferty programowej i lepsza
jakos¢ sygnatu, rekompensujac w ten sposéb potrzebe dostepu do pozostatych tresci, szczegdlnie filméw
i seriali dostepnych w VoD.

Cho¢ z roku na rok zauwazalny jest odptyw stuchaczy korzystajgcych z tradycyjnego odbiornika
radiowego, to nadal pozostaje on najpopularniejszg formg konsumpcji tresci radiowych. Najczesciej radio
towarzyszy Polakom w samochodzie, a coraz mniej oséb stucha tego medium w domu. W 2021 r. tylko
34% stuchaczy deklarowato taki odbior radia, co, w stosunku do 2015 r., oznacza spadek o 13 punktow
procentowych. Pomimo iz radio jest silnym medium, to jednak w ostatnich latach zaangazowanie
stuchaczy na rzecz odbioru linearnego jest coraz mniejsze. Dotyczy to gtéwnie ludzi mtodych, ktérzy
czesciej wybierajg ustugi audio na zgdanie niz stuchanie radia na zywo. Taki trend oznacza, ze przysztoscia
radia bedzie jego dwuplatformowosé, czyli podazanie za technologicznymi wyborami stuchaczy: tych,
ktérzy stuchajg audycji przez anteny naziemne, jak i tych, ktérzy chcg mieé ulubione programy
w Internecie.

Na rynku wydawcow prasy jedng z gtéwnych tendencji 2021 r. byta digitalizacja i wktad w rozwdj
wtasnych serwiséw internetowych. Pandemia przyspieszyta takze przejscie do nowych form reklamy
z wykorzystaniem platform online. Duzym wyzwaniem dla branzy wydawniczej jest rosngca w szybkim
tempie inflacja oraz drastycznie wzrastajace ceny papieru i druku. Te aspekty na pewno wptyng na
kalkulacje biznesowe i decyzje wydawnicze. W lepszej sytuacji znalezli sie ci wydawcy, ktdrzy dotychczas
systematycznie inwestowali w cyfrowy rozwdj oferty i zachecali czytelnikdw do zakupu subskrypcji.

Niewatpliwie 2021 r. byt czasem odbudowy rynku reklamowego po kryzysie zwigzanym z pandemig
Covid-19. Wiekszos¢ medidw zdotata powrdcié lub wrecz przekroczyé poziomy przychoddw reklamowych
sprzed pandemii. Warto$¢ rynku reklamowego w Polsce w 2021 r. przekroczyta historyczng wielkosé
10,5 mld zt, co oznacza wzrost o 16,2% w stosunku do 2020 r. W 2021 r. najbardziej rosta wartos¢
wydatkéw reklamowych w Internecie.
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Jednak obecna sytuacja geopolityczna spowodowana rosyjskg inwazjg na Ukraine moze miec
negatywny wptyw na gospodarke, ktéry bedzie oddziatywat takze na rynek reklamy w Polsce. Duzy
wptyw na ten rynek bedzie miata réwniez skala inflacji.

Opisane zjawiska to wyzwanie dla dziatalnos$ci regulatora, ktére wymaga stworzenia nowych
mechanizmdéw reagowania na zagrozenia wynikajace z dziatalnosci w sieci, w tym w szczegdlnosci
dezinformacje i tzw. patostreamy zawierajgce tresci szkodliwe dla matoletnich. Wptyw koncentracji
i cyfryzacji przekazu na jakos$¢ oferty programowej w mediach wymaga takze nowego spojrzenia na role
KRRIiT. W najblizszej przysztosci trzeba bedzie podjgé wazne decyzje zwigzane z przypisaniem nowych
zadan wynikajacych z przygotowywanych aktéw prawnych UE. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako
niezalezny organ konstytucyjny witasciwy w sprawach mediéw, wydaje sie naturalnym wyborem do
powierzenia jej tych zadan ze wzgledu na doswiadczenie i kompetencje zgromadzone w prawie
trzydziestoletniej historii dziatalnosci.

Przewodniczgcy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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1. Odbidér mediow

1.1. Rynek odbiorcéw tresci audiowizualnych w 2021 r.

1.1.1. Czas i sposob odbioru tresci audiowizualnych

Rok 2021 to dalszy okres dynamicznego rozwoju technologicznego, w tym przede wszystkim platform
streamingowych VoD (Video on Demand) oraz platform udostepniania wideo (VSP - Video-Sharing
Platforms), ktére zmieniajg krajobraz rynku audiowizualnego i powodujg, ze tradycyjny model
korzystania z mediow i konsumpcji tresci audiowizualnych, tj. za posrednictwem tradycyjnej (linearnej)
telewizji, ustepuje miejsca nowoczesnym technologiom. W 2021 r. na rynku pojawili sie nowi gracze,
zwtaszcza w sektorze VoD, ktérzy zaoferowali widzom dostep do nowych produkcji, w tym transmisji
sportowych. Prowadzi to do zwiekszenia presji na tradycyjnych nadawcoéw, ktérym coraz trudniej broni¢
swojej pozycji na rynku ze wzgledu na coraz trudniejszy dostep do oryginalnych tresci.

Filmy, seriale, audycje publicystyczne, informacyjne i sportowe oraz inne gatunki programowe
ogladane sg coraz czesciej w miejscu i czasie wybranym przez odbiorce, co powoduje, ze Sredni czas
ogladania telewizji w 2021 r. skrdcit sie 0 14 minut, do 4 godz. 06 minut 34 sekund, czyli mniej wiecej do
poziomu z 2013 r., kiedy to platformy streamingowe dopiero zaczynaty ekspansje. Zatem, po szczegdlnym
roku 2020, w ktorym na skutek pandemii i ograniczet zwigzanych z przemieszczaniem sie, zwyczaje
odbiorcéw tresci audiowizualnych ulegty odwrdceniu, a statystyczny Polak (grupa wiekowa 4+) ogladat
telewizje linearng o prawie 5 min dtuzej niz rok wczesniej, w 2021 r. nastgpit znaczacy spadek sredniego
czasu ogladania tradycyjnej telewizji.

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)

04:23:32

04:20:19

04:18:32 04:20:58

04:17:08

04:07:19
04:06:34

04:03:17

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement
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Wykres nr 2. Srednia ogladalno$¢ telewizji linearnej w latach 2012-2021* (w min widzéw)

6.41 6,54 6,48 637 633 6.37 6,50
6104 6'14 I I I I I I I 6’15

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media Research

Spadek widowni telewizyjnej o 0,35 min odbiorcéw w stosunku do 2020 r. oznacza powrdt do
poziomu liczby osdb ogladajacych telewizje linearng w 2013 r. (6,15 min w 2021 r. i 6,14 min w 2013 r.).
Przeczy to tezie o odptywie widowni do ustug nielinearnych, w szczegdlnosci w Internecie.

Z kolei w sektorze VoD, po rekordowym pandemicznym roku 2020, pomimo iz odsetek uzytkownikéw
ogladajacych codziennie tresci online spadt z 37% do 32%, odsetek badanych deklarujacych ptacenie za
treéci wideo w sieci wzrdst w stosunku do jesieni 2020 r. o 3 punkty procentowe (pp.) i wynidst 57%2.
Wskazuje to, iz oglagdanie serwisdow VoD w Internecie staje sie nie tyle alternatywa, co uzupetnieniem dla
tradycyjnej ptatnej telewizji, ktérej udziat w rynku w 2021 r. wzrdst o0 2,3 pp., wynoszac 67% 3. Wskazuje
to, ze wbrew postepujgcemu zjawisku tzw. cord-cutting’u, czyli rezygnacji z ptatnej telewizji (zwtaszcza
w USA), segment ten jest w Polsce wcigz stabilny. Operatorzy ptatnej telewizji dostosowujg sie do zmian
zachodzacych na rynku, urozmaicaja swojg oferte poprzez swiadczenie dodatkowych ustug, czy tez
oferowanie dostepu do okreslonych platform VoD, a poszczegdlni nadawcy telewizyjni, podazajgc za
ogdélnym trendem, sami udostepniajg swoje tresci zarowno w telewizji linearnej, jak i we wtasnych
serwisach na zadanie.

Rok 2021 to takze dalszy dynamiczny rozwdj platform udostepniania wideo (VSP), w tym YouTube,
Facebooka, Instagrama czy TikToka itp. W takim ujeciu tradycyjny model rynku audiowizualnego, gdzie
istnieje Scisty podziat na nadawce i odbiorce, przesuwa sie w strone rynku uzytkownikéw platform
udostepniania wideo, ktérzy tworzac, udostepniajac i komentujac w sieci oglgdane tresci, stajg sie
aktywnymi uczestnikami rynku medialnego. Prowadzi to do wzrostu znaczenia platform VSP oraz mediéw
spotecznosciowych jako narzedzia ksztattowania opinii publicznej. Wiecej informacji na temat platform
VSP znajduje sie w rozdziale 1.1.5.

1 AMR (ang. Average Minute Rating) - srednia oglgdalno$¢ minutowa; usredniona dla kolejnych lat liczba oséb ogladajgcych
telewizje w jednej minucie.

2 Badanie VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022 r.

3 Nielsen, Wideonauci jak widzowie nawigujq w swiecie wielu ekrandw, tresci, mediow. Raport syndykatowy, styczer 2022 r.
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Czas poswiecony na ogladanie telewizji jest rozny w poszczegdlnych grupach wiekowych, jednakze
wyraznie skrdcit sie dla kazdej z nich w poréwnaniu z 2020 r. Jest to spowodowane nie tylko wzrostem
aktywnosci spotecznej i znoszeniem poszczegdlnych obostrzen po pandemii, ale takze zmiang sposobu
konsumpcji tresci i rozwojem ustug VoD (wiecej na ten temat w rozdziale 1.1.3 Urzadzenia do odbioru
tresci i 1.1.4 Ogladanie na zyczenie — serwisy VoD). Tradycyjnie najdtuzej ogladaty telewizje osoby
w wieku 60+, ktére przed telewizorem spedzaty Srednio ponad 6 godz. 2 min dziennie (spadek o 1 godz.
20 min w stosunku do rekordowego 2020r.).

Wykres nr 3. Dzienny czas ogladania telewizji w latach 2019 - 2021 w godz. 6:00-23:00 (gg.mm.ss)

wiek(10 - 15)

— m2019r.
wiek(25 - 29) m2020r.
2:51:02 m2021r.

-3:08:41
02:52:21
-3:44:23

4:41:47

wiek(16 - 19)

wiek(20 - 24)

wiek (30 - 34)

wiek (35 - 39)

5:09:03

00:00:00 01:12:00 02:24:00 03:36:00 04:48:00 06:00:00 07:12:00 08:24:00

wiek (40 - 44)

wiek (45 - 49)

wiek (50 - 54)

wiek (55 - 59)

wiek (60+)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience
Measurement

Pomimo sporego nasycenia rynku, widzowie z kazdym rokiem maja do wyboru coraz wiecej
programow. W ciggu ostatniego roku lista polskich i polskojezycznych programéw wydtuzyta sie z 427
do 452 pozycji, a jesli uwzgledni¢ dostepne w Polsce, oferowane przez operatoréw programy
zagraniczne, widzowie mieli do wyboru tacznie 670 stacji telewizyjnych (liczba ta uwzglednia programy
duplikowane w wersji HD)*.

Taka réznorodnos¢ oferty programowej powoduje postepujaca fragmentacje widowni. W 2021 r. po
raz pierwszy w historii widownia ani jednej audycji w stacjach telewizyjnych nie przekroczyta granicy
5 mln widzéw (w 2009 r. takich audycji byto 436, w 2019 r. - 32, a w 2020 r. - jedynie 6).

4 https:/www.akpa.pl/stacje.php
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Wykres nr 4. Fragmentacja widowni. Liczba audycji z widownig przekraczajacg 5 min

436

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zrédto: Wavemaker VI, na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Na podstawie danych z ostatnich kilkunastu lat mozna przesledzi¢, jak zmienia sie struktura widowni
telewizyjnej. Obecnie ponad potowa telewidzéw (54%) to osoby w wieku 55+. Rok wczesniej grupa ta
stanowita 52%, a pietnascie lat temu - 35%. Zauwaza sie rowniez, iz istotne zmiany od 2011 r. nastepujg
w odniesieniu do widowni 55+ (systematycznie rosnie) i 10-29 (systematycznie maleje). W pozostatych
przedziatach wieku utrzymuje sie na prawie statym poziomie (+/-1 pp.). Wskazuje to nie tylko na
postepujace zmiany demograficzne, ale takze na zmieniajace sie nawyki konsumentéw i sposéb
ogladania tresci, co wynika z rozwoju technologii cyfrowych i powszechnego dostepu do Internetu.

Wykres nr 5. Struktura wiekowa widowni telewizyjnej w godz. 6:00-23:00

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

W55+ m40-54 w30-39 m10-29 m4-9

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience
Measurement
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2021 rok to okres dalszego odptywu od tradycyjnej telewizji widzow w wieku 10-29 lat.
W 2006 r. osoby te stanowity tgcznie jedng piata widowni, a w 2021 r. juz tylko 8%. Wynika to ze
zwiekszonej aktywnosci mtodych ludzi w sieciach spotecznosciowych oraz czestszego korzystania z ustug
wideo na zgdanie. Juz 24 min Polakéw w wieku 16+ aktywnie korzysta z tej ustugi. Ten wskaznik bedzie
rost wraz ze zmiang pokoleniowg i dorastaniem osob, ktdre traktujg Internet i urzadzenia do jego
obstugi w sposéb intuicyjny i naturalny®. Na przeciwnym biegunie sg osoby 55+, ktére pomimo wzrostu
korzystania z serwiséw VoD (odsetek w tej grupie wiekowej wynosi 82%), wcigz stanowig najmniej
aktywna grupe pod wzgledem czasu ogladania wideo w sieci®. 26% o0sdb z tej grupy oglada tresci wideo
w sieci kilka razy w miesigcu, a 15% rzadziej niz raz na miesiac.

Prawie 30% oséb w wieku 16-44 lata korzysta z wideo w sieci codziennie. Najczesciej
i z porownywalnym zaangazowaniem (codziennie, kilka razy dziennie, kilka razy w tygodniu) korzystaja
z wideo w sieci osoby w wieku 16-34 lata. Wérdd oséb powyzej 45 r.z. czestotliwos¢ ogladania tresci
wideo w sieci jest nieco nizsza.

Wykres nr 6. Czestotliwos¢ korzystania z VoD w podziale na wiek (% internautow)

47%
45%
38%
36%
0,
299 %99, 29%
26%
22%
0,
20A19%
15% 15%
13%
10%
3% 9% 9%
8% 7% 8%
5% o
codziennie kilka razy dziennie kilka razy w tygodniu  kilka razy w miesigcu rzadziej, niz raz na
miesigc

H16-24 ®W25-34 m35-44 m45-54 W55+

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022 r.

5 Multiscreening 7, Swiat nowych mediow, 2020 r.
6 Badanie VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022 r.
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1.1.2. Widownia programoéw telewizyjnych?

Biorgc pod uwage zasieg, dostepnosc i zawartos¢ programoéw telewizyjnych, mozna je podzieli¢ na
nastepujgce grupy:

* tzw. Wielka Czwdrka - ogdlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym (TVP1,
TVP2, Polsat i TVN);

* pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji naziemnej
(TVP3, TVP Info, TTV, TV4, TVN7, TV Puls, TV Puls2, TVP Kultura, TVP Historia, TVP ABC,
TVP Sport, TVP Kobieta, TV6, Eska TV, Polo TV, Super Polsat, TV Trwam, Stopklatka TV, Fokus TV,
Zoom TV, Nowa TV, Metro, WP, Antena HD);

* programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych,
wsréd ktérych przewazajg programy nalezgce do trzech gtdwnych grup telewizyjnych oraz
polskojezyczne programy nadawcdédw zagranicznych.

W 2021 r. na polskim rynku telewizyjnym nastgpity niewielkie zmiany. W lutym zakonczyt nadawanie
program ATM Rozrywka, a w jego miejsce na multipleksie MUX1 w maju rozpoczat nadawanie, nalezgcy
do MWE Networks, nowy program adresowany do senioréw Antena HD. Natomiast od marca 2021 r.
na multipleksie MUX 8 zamiast programu TVP Rozrywka nadawany jest nowy lifestylowy program
TVP Kobieta. TVP Rozrywka dostepny jest na platformach satelitarnych, w sieciach kablowych oraz
testowo na MUX 5.

W ubiegtym roku nadal kluczowa role odgrywaty programy nalezgce do Telewizji Polskiej SA,
TVN Discovery Polska i Telewizji Polsat Sp. z 0.0.

S~
VR v 2

TELEWIZJA POLSKA @liscovery polsat

7 Informacje przygotowano na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen Media Research
na proébie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym na polskim rynku ciggtym pomiarem
telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na podstawie danych GUS oraz wynikéw
tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwdch falach na tacznej prébie 8000 gospodarstw domowych.
Do 30 czerwca 2021 r. (od 1 czerwca 2020 r.) panel badawczy liczyt 2540 gospodarstw domowych (ponad 7000 oséb powyzej
4 roku zycia) usytuowanych w: 800 wsiach, 124 miastach liczagcych do 10 tys. mieszkaricéw, 111 miastach liczacych od 10 do
19 tys. mieszkancow ,111 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkaricéw, 46 miastach liczgcych od 50 do 99 tys. mieszkancow,
22 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkancdw, 11 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkaricéw oraz 5 miastach
powyzej 500 tys. mieszkancdw. Gospodarstwa wchodzace w sktad panelu rozlokowane byty w 990 gminach (2477 wszystkich
gmin w Polsce). Z dniem 1 lipca 2021 r. panel badawczy powiekszono do 3050 gospodarstw domowych (tj. 8200 oséb powyzej
4. roku zycia) usytuowanych w: 979 wsiach, 143 miastach liczgcych do 10 tys. mieszkaricow, 115 miastach liczacych od 10 do
19 tys. mieszkaricow, 120 miastach liczacych od 20 do 49 tys. mieszkancéw, 45 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancow,
23 miastach liczacych od 100 do 199 tys. mieszkancdéw, 11 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkaricow oraz 5 miastach
powyzej 500 tys. mieszkancéw. Gospodarstwa wchodzgce w sktad panelu rozlokowane byty w 1135 gminach.
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W 2021 r. pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, ze wzrostem o 0,1 pp.
czyli 1,03%, zajmowat program TVP12. Na drugiej pozycji w rankingu (spadek o 0,17 pp. - 2,03%) znalazt
sie Polsat. Kolejne miejsca zajety TVP2 (wzrost 0 0,32 pp. — 4,24%) i TVN (spadek 0 0,16 pp. — 2,13%).

Pomimo postepujacej segmentacji widowni, wynikajgcej z coraz wiekszej liczby programow
wyspecjalizowanych oraz wzrostu popularnosci ustug VoD, obserwowany od wielu lat spadek udziatu
w rynku programoéw uniwersalnych tzw. Wielkiej Czworki zostat zahamowany. Sytuacja ta byta
spowodowana gtéwnie przez wzrost oglgdalnosci obu programoéw nadawcy publicznego.

W 2021 r. grupa programoéw, ktorych udziat w rynku widowni przekroczyt 1%, pozostata na tym
samym poziomie (20 programow). Dotgczyt do niej program TVP Sport, a ponizej tego progu znalazt
sie TVP ABC. Pozostate programy, ktdore nie osiggnety jednoprocentowego progu, stanowity tgcznie
32,01% widowni (wiecej o 1,1 pp. niz w 2020 r. tj. 0 3,56%).

Udziaty nizsze niz 1%, w przedziale 0,8-0,5%, odnotowano dla dwunastu programéw (TVP ABC,
TVP Historia, Polsat Play, Eurosport 1, TVN Turbo, Nick Jr, WP, Polsat Film, FOX, TV Trwam, Polsat Sport,
Polo TV). Natomiast najbardziej liczna grupa ponizej 0,5% progu to ponad 100 programow (wykres ponizej).

Wykres nr 7. Struktura rynku telewizyjnego w 2021 r. - udziaty w widowni

Polsat 2 Stopklatka TV Fokus TV TVP Sport
V6 P po Super Polsat

1,45% o,
TVP Seriale ’~1,33% 131% 127% ,_1,09% L03% I\(/)pl ;
1,47% ,
Puls 2
o TVP 1
Polsat News 0,76%
1,77%
TTV Polsat
2,08% Va4 8,19%
3,23%
TVN7 TVP 2
3,58% 7,86%
TV Puls
3,60%
TVP Info
3,99% TVN
7,33%
TVN 24
4,95%

pozostate*
32,01%

*kategoria ,,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

8 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika do zesztorocznego
zestawienia, ktérego wynik wyrazono w punktach procentowych (pp.) i w procentach (%).
W tabelach nr 1i nr 2 zmiana ta zostata przedstawiona za pomocg punktéw procentowych.
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Wykres nr 8. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%°

TVP Historia; 0,68% Polsat Play; 0,62%

TVP ABC; 0,81% Eurosport 1;0,61%

TVN Turbo; 0,60%

Nick Jr; 0,58%
WP; 0,55%

Polsat Film; 0,55%
FOX; 0,54%

TV Trwam; 0,52%
Polsat Sport; 0,51%

Polo TV; 0,51%
ponad 100

programéw ponizej
0,5%; 24,93%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

9 Programy te stanowig tagcznie ponad 32% rynku.
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Tabela nr 1. Ranking programoéw telewizyjnych w 2021 r. o udziale ponad 0,3% w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2020) *°

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat [Zmiana (pp.) NTC
1. TVP 1 599 995 |k -28 052 9,76% |in 0,10/|MUX 3
2. Polsat 503682(d# -40 122 8,19% |l -0,17|MUX 2
3. TVP 2 483 196 |k -7 247 7,86% | 0,32|MUX 3
4. TVN 450 796 |l -36 054 7,33% |l -0,16 | MUX 2
5. TVN 24 304 281 |k -44 179 4,95% (il -0,41

6. TVP Info 245 444 | -67 973 3,99% |k -0,83|MUX 3
7. TV Puls 221 682|d# -13 495 3,60% |l -0,02|MUX 2
8. TVN 7 220 405|d -4 139 3,58% | 0,13|MUX 2
9. TVA4 198 425|dk  -38 365 3,23% |k -0,41|MUX 2
10. TTV 127 645|ds  -12 826 2,08% |l -0,08| MUX 1
11. Polsat News 108 576k -23 602 1,77% |k -0,26

12. Puls 2 103 893|dk -25494 1,69% (W -0,30{MUX 2
13. TVP Seriale 90 120|d -5 156 1,47% |=» 0,00

14. Polsat 2 89 365 |k -6 276 1,45% | -0,02

15. TV 6 81572|dk -22 185 1,33% | -0,27|MUX 2
16. Stopklatka TV 80 613 |fp 4741 1,31% | 0,14(MUX 1
17. Fokus TV 78 021 | 3 650 1,27% |dn 0,13|MUX 1
18. TVP Sport 67 294 |ih 24 830 1,09% | 0,44|MUX 3
19. Super Polsat 63 229(wl -2 862 1,03% | 0,01|MUX 2
20. TVP 3 61 895 |l -9 493 1,01% |l -0,09|MUX 3
21. TVP ABC 49 817 |k -16 546 0,81% (i -0,21|MUX 1
22. TVP Historia 41 960 |dp 5792 0,68% |4 0,12|MUX 3
23. Polsat Play 38 005 | 311 0,62% |dn 0,04

24. Eurosport 1 37 777 |dn 10 667 0,61% |dn 0,19

25. TVN Turbo 37 204 |k -4 0,60% |dn 0,03

26. Nick Jr 35 827 |k -2 615 0,58% |l -0,01

27. WP 33 765 |k -3 286 0,55% (s -0,02|MUX 8
28. Polsat Film 33 748\ -2 686 0,55% |l -0,01

29. FOX 33 458|d 4244 0,54% |dn 0,09

30. TV Trwam 32131 |k -3 552 0,52% | -0,03|MUX 1
31. Polsat Sport 31 472|dn 12 183 0,51% | 0,21

32. Polo TV 31 108|#n 687 0,51% |4 0,04|MUX 1
33. Zoom TV 30 005 |k -5 797 0,49% | -0,06 | MUX 8
34. Discovery 29 525l -1 438 0,48% |=» 0,00

35. TVN Style 28 653 |l -1 895 0,47% |=> 0,00

36. TVP HD 28 121 | -2 679 0,46% |k -0,01

37. Kino Polska 27 411 |dn 4 806 0,45% |dn 0,10|MUX 1
38. TVP Rozrywka 26 757 | -6 197 0,44% |l -0,07

39. TVN 24 Biznes i Swiat 25 819 |k -6 280 0,42% |l -0,07

410. Polsat Cafe 24 521 |dp 1321 0,40% |dn 0,04

41. HGTV 23 848\ -7 525 0,39% |l -0,09

42. Warner TV 23 132 |k -488 0,38% |dn 0,02

43, TVN Fabula 21492\ -2 522 0,35% |l -0,02

44, TVP Kultura 21 429|dp 3417 0,35% | 0,07(MUX 8
45. Eska TV 20 132 |l -992 0,33% |4 0,01|MUX 1
46. Polsat Comedy Central Extra 19 694 |in 6263 0,32% | 0,11

47. Comedy Central 19 378|dk -879 0,32% i 0,01

48. National Geographic 19 094 | 373 0,31% | 0,02

49. Romance TV 18 741 | 2 061 0,30% | 0,04

50. Disney Junior 18 443 |k -2 295 0,30% |l -0,02

51. Cartoon Network 18 327 |k -2 766 0,30% |l -0,02

52. History 18 264 |k -2 897 0,30% |l -0,03

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

10 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemnej.
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Wszystkie programy zajmujgce czotowe miejsca na powyzszej liscie odnotowaty spadki widowni.
Tylko programy nadawcy publicznego TVP1 i TVP2 oraz koncesjonowany program TVN7 zwiekszyty udziat
w rynku, pomimo zmniejszenia liczby widzéw.

Najwiekszy wzrost udziatu w rynku odnotowano dla programoéw sportowych: TVP Sport (o 0,44 pp.
czyli 67,7%), Polsat Sport (0 0,21 pp. - 70%) i Eurosport 1 (0 0,19 pp. - 45,2%), co w gtdwnej mierze byto
zwigzane z ogladaniem transmisji z dwoch wielkich wydarzen sportowych, Igrzysk Olimpijskich w Tokio
i Mistrzostw Europy w Pitce Noznej, ktére z powodu pandemii Covid-19 odbyty sie w 2021 r.

Nadal ok. 80% rynku widowni zagospodarowaty cztery grupy telewizyjne. Programy telewizyjne
nadawcy publicznego uzyskaty ponad 28% udziatéw w ogladalnosci, ponad 23,5% tego rynku nalezato
do programéw z Grupy Polsat, a nieco ponizej 23% do TVN Discovery Polska.

Nieco mniejszg widownie niz w poprzednim roku zgromadzity programy Puls (w sumie ok. 5,3%),
natomiast znacznie zwiekszylty sie udziaty pozostatych nadawcdw, ktérzy skupili razem prawie 20% widzéw.

Na wykresie ponizej przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajgcy udziaty w widowni
gtéwnych grup nadawcow.

Wykres nr 9. Udziaty w widowni w podziale na gtéwne grupy nadawcéw w 2021 r.

pozostali; 19,97%

TIVIP

TVP SA; 28,34%
Puls Sp. z 0.0.; 5,29%

<O

Polsat Sp. z 0.0.;
23,53%

TVN Discovery Polska;

22,87%
@iscovery

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

W 2021 r. do 14 programoéw nadawcy publicznego (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP Info, TVP 3,
TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC, TVP Kobieta
i TVP Dokument) nalezato tacznie 28,34% rynku. Telewizja publiczna ogétem zyskata 0,09 pp. Dane
obrazujace ten trend przedstawiono na wykresie ponizej.
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Wykres nr 10. taczne udziaty telewizji publicznej w rynku widowni w latach 2010-2021

2010 2011

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Wsrdd publicznych programoéw telewizyjnych najwiekszy wzrost miat miejsce w przypadku programu
TVP Sport (o 0,44 pp.). Zwyzke udziatu ogladalnosci odnotowaty tez TVP2 (o 0,32 pp.) oraz program
historyczny TVP Historia (0 0,12 pp.). Spadki widowni odnotowano w przypadku programu informacyjnego
TVP Info i adresowanego do dzieci TVP ABC (odpowiednio 0 0,83 i0,21 pp.). Szczegdétowe dane dotyczace
wszystkich programdw publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2020 zestawiono

w tabeli nr 2.

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

Tabela nr 2. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2021 r.

2021

Lp Program AMR SHR % Widownia | Zmiana Udziat | Zmiana pp NTC
1. (TVP1 628 047 9,66%| 599995 |¥k-28052 9,76% |4 0,10 MUX 3
2. |TVP2 490 443 7,54%| 483196 | -7247 7,86% |4 0,32 MUX 3
3. |TVP Info 313417 4,82%| 245444 |W-67973 3,99% |¥ -0,83 MUX 3
4. |TVP Seriale 95 276 1,47% 90120 ¥ -5156 1,47% |= 0,00
5. |TVP Sport 42 464 0,65%| 67294 |fn24830 1,09% |4h 0,44 MUX 3
6. |TVP3 71388 1,10%| 61895 |¥ -9493 1,01% |¥ -0,09 MUX 3
7. |TVP ABC 66 363 1,02%| 49817 |W-16546 0,81% (¥ -0,21 MUX 1
8. |TVP Historia 36 168 0,56%| 41960 |fr 5792 0,68% | 0,12 MUX 3
9. |TVPHD 30 800 0,47%| 28121 |W -2679 0,46% (¥ -0,01
10.|TVP Rozrywka 32954 0,51%| 26757 |¥ -6197 0,44% (¥ -0,07
11.[TVP Kultura 18 012 0,28%| 21429 |Ah 3417 0,35% |4 0,07 MUX 3
12.|TVP Polonia 10974 0,17% 11580 |40 606 0,19% |4 0,02
13.[TVP Kobieta 0 0,00% 9364 A 9364 0,15% |4 0,15 MUX 8
14.|TVP Dokument 200 0,00% 5160 A 4960 0,08% | 0,08

Ogétem 1836 506 28,25%| 1742132 |W-94374 28,34% |40 0,09

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Porg najwiekszej ogladalnosci programoéw Wielkiej Czwérki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN) pozostat czas
miedzy godz. 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programdw prime time ulegat indywidualnym
przesunieciom.

Wykres nr 11. Dobowa ogladalnos¢ programéw TVP1, TVP2, Polsat i TVN w 2021 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Podobnie jak w latach ubiegtych Program TVP1 odnotowat najwieksze wzrosty oglgdalnosci w porze
nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci), a TVP2 - miedzy
godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Rowniez w przypadku TVN i Polsatu najwiekszg srednig dobowa
ogladalnosé obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych o godz. 18.50 (Wydarzenia w Polsacie)
i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (pasmo filmowe w Polsacie) oraz po godz. 21.00 (seriale
i filmy w TVN).

1.1.3. Urzadzenia do odbioru tresci

Telewizja jest w Polsce nadal najwazniejszym medium, a w odbiornik telewizyjny w 2020 r.
wyposazonych byto 95,6% gospodarstw domowych . W 2021 r. wzrdst takze (do 67%) odsetek
gospodarstw domowych korzystajgcych z ptatnej telewizji (satelitarnej lub kablowej), co pokazuje, iz
polski rynek jest wzglednie odporny na zjawisko tzw. cord-cutting’u.

11 W poprzednich latach udziat ten wynosit: 2015 - 96,8%, 2016 - 96,4%, 2017 — 95,2%, 2018 — 97,1, 2019 — 95,9%. GUS, Rocznik
statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2016, 2017, 2018, 2019, 2020, 2021.
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Wykres nr 12. Polskie gospodarstwa telewizyjne wedtug zrédfa sygnatu telewizji linearnej
(w % gospodarstw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Z kolei z badania przeprowadzonego przez Krajowy Instytut Medidw (KIM) wynika, ze najczesciej
wykorzystywanym zrédtem sygnatu do ogladania telewizji jest sygnat kablowy (35%), w drugiej kolejnosci
jest sygnat naziemny (31%), a telewizja satelitarna ma 29% 2.

W prawie 12,4 min gospodarstw domowych (85%) ogladana jest telewizja tradycyjna (tzn. oglgdanie
programow na zywo, zgodnie z programem telewizyjnym). Telewizja ogladana jest czesciej
w gospodarstwach co najmniej dwuosobowych i czesciej w gospodarstwach, w ktérych lider
technologiczny ma powyzej 53 lat®3.

Roczna sprzedaz telewizoréw w 2021 r. wyniosta ok. 2,1 mlIn sztuk, co stanowi wynik nieco nizszy niz
w roku poprzednim (sprzedaz ok. 2,2 mln sztuk). Stale jednak rosnie liczba telewizoréw z funkcjg Smart,
tj. z mozliwoscig podtaczenia do sieci, co daje dostep do aplikacji umozliwiajgcych streaming wideo
poprzez tacze internetowe. W 2021 r. 35% gospodarstw domowych miato Smart tv podtgczone do
Internetu, co stanowi wzrost o 8% w stosunku do 2020 .

Nie wszyscy jednak dokonujg podfaczenia odbiornika do Internetu - telewizor z funkcjg Smart posiada
48% polskich gospodarstw domowych, ale prawie co czwarte z nich (24%) nie podtaczyto odbiornika do
Internetu. Jako gtéwne powody Polacy wskazywali: brak wiedzy i kompetencji, brak infrastruktury oraz
obawe przed kosztami!4,

Przewiduje sie, iz w 2022 r. sprzedaz telewizoréow podtgczonych do Internetu moze wzrosng¢ dzieki
zmianie standardu nadawania telewizji naziemnej, co dla czesci gospodarstw bedzie wigzato sie z wymiang
odbiornika telewizyjnego na bardziej nowoczesny.

12 Krajowy Instytut Mediéw (KIM), badanie zrealizowane w 2021 r. na prébie 2 tys. gospodarstw domowych.
13§
jow.
14 Nielsen, Wideonauci, jak widzowie nawigujg w swiecie wielu ekranéw, tresci, mediéw, Raport syndykatowy, styczer 2022.
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Wykres nr 13. Gospodarstwa telewizyjne z urzadzeniem typu Smart TV
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Zrédto: Nielsen, Wideonauci jak widzowie nawigujg w $wiecie wielu ekrandw, tresci, mediow, Raport syndykatowy,
styczeri 2022 r. Establishment Survey 2015-2021, N=8000/fala (w 2020 N=6000) Podstawa procentowania:
gospodarstwa telewizyjne

Pomimo iz telewizja linearna dominuje zaréwno na tradycyjnym telewizorze jak i w tym z funkcja
Smart, to zdaniem analitykdw, rozwdéj Smart tv bedzie konsekwentnie przyczyniat sie do ostabiania
rynku tradycyjnej telewizji.

Z funkcji streamingu na ekranach TV podtaczonych do Internetu korzystajg najczesciej osoby w wieku
4-34 lata, ktérzy na streaming poswiecajg srednio 10% czasu. Mozna zatozy¢, ze wraz z dorastaniem
kolejnych grup ,cyfrowych tubylcéw” odsetek ten bedzie rdst.

Wykres nr 14. Udziat w ogladalnosci na ekranach TV podiaczonych do Internetu
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Nielsena, Wideonauci jak widzowie nawigujg w $wiecie wielu
ekrandw, tresci, medidw, Raport syndykatowy, styczen 2022 r. Dane pochodzq z panelu telemetrycznego Nielsena
uwzgledniajgcego pomiar streamingu w domowej sieci internetowe;.
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Wedtug raportu PMR, zdecydowana wiekszos¢ gospodarstw domowych w Polsce oglada tresci VoD
na telewizorze (prawie 71%), a w nastepnej kolejnosci - na komputerze/laptopie (58%), co wigze sie
z komfortem ogladania tresci wideo.

Wykres nr 15. Gospodarstwa domowe ogladajgce tresci VoD w Polsce w podziale na urzadzenia

75,6%
70,8%
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37,8%
32,9%
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15,6%
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Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i ustug VoD w Polsce, 2021 r.

Na streamowanie tresci wideo (na réznych urzadzeniach) Polacy poswiecajg Srednio 40 minut
dziennie, a w przeliczeniu na statystycznego Polaka w grupie wiekowej 16-49 lat - 52 minuty.
Niezmiennie, najwiekszg popularnoscig cieszg sie platformy Google (YouTube), Meta Platforms
(Facebook i Instagram), a takze Netflix oraz ByteDance (TikTok), ktére majg kolejno - 36%, 14%, 9% i 8%
udziatu w rynku w grupie wiekowej 4-74 lata®®.

15 Nielsen, Wideonauci jak widzowie nawigujg w swiecie wielu ekrandw, tresci, mediow, Raport syndykatowy, styczen 2022 r.
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Wykres nr 16. Ogladalnos¢ wideo online wedtug grup wtascicielskich w grupie 4-74 lata
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Nielsena, Wideonauci jak widzowie nawigujg w Swiecie wielu
ekrandw, tresci, mediow, Raport syndykatowy, styczen 2022 r. Dane pochodzg z panelu telemetrycznego Nielsena
uwzgledniajgcego pomiar streamingu w domowej sieci internetowej.

Smartfon stuzy w gtdwnej mierze do streamowania YouTube oraz mediéw spotecznosciowych,
PC/laptop i tablet - gtéwnie do streamowania YouTube oraz, w mniejszym stopniu, dtugich tresci OTT.
Z kolei telewizor wykorzystywany jest w zdecydowanej wiekszosci do oglgdania tradycyjnej telewizji
(93%), a udziat streamingu wynosi jedynie 2% catkowitej oglgdalnosci. Wiekszo$¢ czasu streamingu
(ponad 58%) dotyczy dtugich tresci OTT, takich jak filmy i seriale. Wynika to z komfortu i wygody - im
wiekszy ekran, tym wygodniejszy do ogladania dtugich form wideo.
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Wykres nr 17. Udziat poszczegdlnych typow wideo w oglgdalnosci na 4 ekranach
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Nielsena, Wideonauci jak widzowie nawigujg w Swiecie wielu
ekrandw, tresci, mediow, Raport syndykatowy, styczen 2022 r. Dane pochodzg z panelu telemetrycznego Nielsena
uwzgledniajgcego pomiar streamingu w domowej sieci internetowej.

Charakterystyczne jest, izim mtodsza grupa, tym wiecej czasu oglagda wideo na mniejszych ekranach.
Osoby w wieku 16-24 lata sg najbardziej zainteresowane oglagdaniem tresci na ekranach mobilnych.

Wykres nr 18. Udziat ekranéw w ogladalnosci wideo w domach w poszczegélnych grupach wiekowych
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Zrédto: Nielsen, Wideonauci - jak widzowie nawigujg w swiecie wielu ekrandw, tresci, medidéw, Raport

syndykatowy, styczeri 2022 r. Dane pochodzq z panelu telemetrycznego Nielsena uwzgledniajgcego pomiar
streamingu w domowej sieci internetowej.
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Badanie gotowosci gospodarstw domowych na nowy sygnat telewizji naziemnej DVB-T2/HEVC

Badanie ilosciowe przeprowadzone przez Krajowy Instytut Medidw (KIM)!® pokazato niski
poziom $Swiadomosci mieszkanncow Polski na temat nadchodzacej zmiany standardu (Swiadomos¢ na
poziomie 27% odbierajgcych sygnat naziemnej telewizji cyfrowej, z czego 15% gospodarstw domowych
byto w stanie wskaza¢ minimum jeden efekt zmiany). Jednoczesnie 2,27 min gospodarstw domowych
korzystajacych wytacznie z naziemnego zrddta sygnatu nie posiadato w badanym okresie odbiornikéw
Telewizyjnych DVB-T2/HEVC.

Wykres nr 19. Gotowo$¢ do zmiany standardu nadawania sygnatu na DVBT2/ HEVC
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* stan na PIKE 4.10.2021

Zrédto: Krajowy Instytut Medidéw

Gospodarstwa nieprzygotowane na nowy sygnat telewizji naziemnej byty stabiej wyposazone, sktadaty
sie gtdwnie z 0sdb starszych, z nizszg sitg nabywcza.

Ogladanie na kilku ekranach (multiscreening) '’

Coraz bogatsza oferta tresci i rozwdj technologiczny w zakresie dostepnych urzadzen, a takze coraz
wiekszy wybdr urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu podejmowaniu réznych czynnosci
zwigzanych z ogladaniem. Multiscreening, czyli korzystanie z wielu ekranéw jednoczesnie, jest zjawiskiem
wspoélnym dla oséb w réznym wieku. 83% osdb korzysta z dodatkowych urzadzen podczas ogladania
telewizji, czesciej kobiety (85%) i osoby z grupy wiekowej 15-24 lata (91%).

W multiscreeningu od lat najwiekszg role odgrywajg cztery urzadzenia - telewizor, komputer
(najczesciej laptop), tablet oraz smartfon.

Podczas ogladania telewizji widzowie korzystajg najchetniej ze smartfonu (75%) lub laptopa (48%).
Jedna trzecia internautéw (31%) podczas oglagdania telewizji gra rownoczesnie w gry na innym urzadzeniu.

16 Krajowy Instytut Medidw (KIM), badanie ilosciowe przeprowadzone na prébie tysigca gospodarstw domowych oraz badanie
jakosciowe, obejmujace etnografie (Bulletin Board Discussion) - moderowana spotecznosc online z 36 liderami technologicznymi
w gospodarstwach domowych z obszaru catej Polski oraz 6 FGI z osobami po 60 roku zycia korzystajgcych z réznych zrédet
sygnatu telewizyjnego. Badania przeprowadzone miedzy lipcem a pazdziernikiem 2021. KIM bedzie kontynuowat w 2022 r.
ilosciowy pomiar gotowosci gospodarstw domowych na zmiane standardu nadawania DVB-T2/HEVC, jak rowniez zauwazalno$¢
kampanii informacyjnej na ten temat.

17 Dane za 2020 r. Multiscreening 7 Swiat nowych mediéw, 2020 r.
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Rozproszenie uwagi i podjecie aktywnosci na innym urzgdzeniu nastepuje najczesciej podczas ogladania
audycji informacyjnych, blokéw reklamowych i seriali. Dodatkowe czynnosci na innym ekranie
podejmowane sg najrzadziej podczas oglgdania audycji edukacyjnych lub filméw dokumentalnych.

Ogladanie tresci poza domem

Woraz z rozwojem technologicznym i pojawieniem sie smartfondw, zaczety zmieniac sie przyzwyczajenia
uzytkownikéw, a takze miejsca i sposoby oglagdania tresci. Dzieki Internetowi mobilnemu, powszechnemu
wifi i szerokiej dostepnosci urzadzen do odbioru tresci (smartfon, tablet) widzowie sg coraz mniej
ograniczeni miejscem i czasem dostepu do ulubionych mediéw. Moga ogladac je w wybranym momencie
w kazdym miejscu i o kazdej porze. Dostep taki stanowi atrakcyjne rozwigzanie dla widzéw, z ktérych 72%
w wieku 16-74 lat deklaruje, ze zdarza im sie ogladaé materiaty wideo poza domem &,

Najczesciej ogladane serwisy to: YouTube (73%), serwisy spotecznosciowe - Facebook/Instagram/
/TikTok (67%) oraz telewizja (58%). Jako miejsce oglgdania dominuje kontekst spoteczny - u rodziny
(56%) lub znajomych (52%). Trzecig najpowszechniejszg okazjg do korzystania z tresci wideo poza domem
sg dojazdy/podrdézowanie (44%)%.

1.1.4. Ogladanie na zyczenie - serwisy VoD?°

Znowelizowana w sierpniu 2021 r. ustawa o radiofonii i telewizji, ktéra implementowata dyrektywe
o audiowizualnych ustugach medialnych 2018/1808, rozszerzyta dotychczasowe regulacje dotyczace
ustug VoD oraz wprowadzita regulacje dotyczace platform udostepniania wideo (VSP), na ktérych
rowniez zamieszczane sg ustugi VoD opisywane w tym rozdziale.

Dostawcy VoD zostali objeci obowigzkiem zgtoszenia Swiadczonych ustug do wykazu prowadzonego
przez organy regulacyjne do spraw mediéw. Obowigzkiem tym zostali objeci takze twdrcy prowadzacy
dziatalno$¢ audiowizualng i publikujacy swoje utwory na platformach udostepniania wideo (m.in. na
YouTube, TikToku czy Facebooku, itp.). KRRIiT jest zobowigzana przepisami europejskimi do
przekazywania informacji o wszystkich ustugach audiowizualnych podlegajacych polskiej jurysdykc;ji,
w tym ustugach na Zadanie, do Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego, ktére publikuje dane
zebrane z catej Europy w bazie MAVISE.

Obowigzkiem zgtoszenia do wykazu prowadzonego przez KRRiT? objete s3 jedynie te podmioty,
ktore prowadzg dziatalnosé gospodarczg, tzn. realizujg ja w sposéb zarobkowy, ciagty i zorganizowany
(art.5 Prawo przedsiebiorcéw), a ich miesieczny dochdd przekracza 1505 zt brutto 2.

Przy ocenie, czy ustuga jest serwisem VoD, istotne jest stwierdzenie, czy:

* ustuga jest dostepna w ramach dziatalnosci gospodarczej;

* katalog ustug VoD mozna wyodrebni¢ od pozostatej czesci serwisu;

* udostepnienie ma wobec zasadniczej dziatalnosci charakter dodatkowy bgdz uzupetniajacy.

18 Nielsen, Wideonauci jak widzowie nawigujg w swiecie wielu ekrandw, tresci, mediow, Raport syndykatowy, styczen 2022 r.
19 Nielsen, Wideonauci jak widzowie nawigujg w swiecie wielu ekrandw, tresci, mediéw, Raport syndykatowy, styczen 2022 r.
20 Opisujgc te czes¢ rynku KRRIT przytacza aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej Informacji. Sa to czesto
dane za 2020 ., a tam gdzie jest to mozliwe - za 2021 r.

21 https://www.gov.pl/web/krrit/formularze-zgloszenia-o-wpis-do-wykazow

22 7godnie z art. 5 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow nie stanowi dziatalnosci gospodarczej dziatalno$é
wykonywana przez osobe fizyczng, ktdrej przychdd nalezny z tej dziatalnosci nie przekracza w zadnym miesigcu 50% kwoty
minimalnego wynagrodzenia (obecnie jest to 1505 zt), o ktdrym mowa w ustawie z dnia 10 pazdziernika 2002 r. o minimalnym
wynagrodzeniu za prace (Dz. U. z 2018 r. poz. 2177 oraz z 2019 r. poz. 1564), i ktéra w okresie ostatnich 60 miesiecy nie
wykonywata dziatalnosci gospodarczej.
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Do 1 listopada 2021 r. KRRIiT prowadzita na swojej stronie internetowe;j liste dostawcéw ustug VoD
w oparciu o platforme umozliwiajgcg tym podmiotom logowanie. Informacje podane przez te podmioty
byty dobrowolne i miaty na celu utatwienie wzajemnej komunikacji miedzy organem a ustugodawcami.
Na liste wpisanych byto 125 dostawcéw serwisdow VoD, ktére mozna byto podzieli¢ wg nastepujgcych
kategorii:

* serwisy prowadzone przez nadawcow telewizyjnych, w tym odrebnie dla poszczegdlnych cykli
audycji;

* serwisy prowadzone przez operatordw ptatnej telewizji o zasiegu ogélnopolskim i lokalnym;

* serwisy prowadzone przez rdzne instytucje;

* serwisy prowadzone przez wydawcow prasy i portali internetowych.

W 2021 r. nastgpit wzrost popularnosci istniejgcych ustug VoD, cho¢ w ostatnich trzech latach
tempo wzrostu rynku jest coraz mniejsze z uwagi na rosngce nasycenie ustugami, gtéwnie w modelu
bezptatnym. ROdwnoczesnie zwieksza sie popularnosé¢ ptatnych serwiséow (SVoD), co ma zwigzek
z rosngcym przyzwyczajaniem Polakéw do ptacenia za tresci wideo w Internecie. Szacuje sig, ze
uzytkownicy ptacacy za dostep stanowig okoto 57% uzytkownikéw Internetu®. Wzrost popularnosci
ptatnych serwiséw wynika z unikalnych tresci, oryginalnych seriali, na ktére przeznaczane sg duze
budzety.

Wiekszos¢ uzytkownikéw (65%) preferuje miesieczny abonament, 13% wskazuje abonament roczny
jako preferowany model ptacenia za filmy i seriale w sieci. 5 % za najwygodniejszg forme dostepu do
ptatnych tresci uwaza ptacenie za pojedynczg audycje czy odcinek serialu, 4% - za pakiet odcinkéw, a po
3% - za tygodniowy i dzienny abonament?%.

Wykres nr 20. Liczba gospodarstw domowych w Polsce korzystajacych z serwiséw VoD w latach 2012-
2020 (w min)
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Zrédfo: PMR, Rynek ptatnej telewizji i ustug VoD w Polsce w 2021 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2021-2026
Liczba gospodarstw domowych korzystajacych zaréwno z bezptatnych, jak i ptatnych ustug VoD

wynosita w 2020 r. 10,2 mIn %, Udziat ptatnych serwiséw w catym rynku VoD znajduje sie powyzej udziatu
bezptatnych ustug.

23 Badanie VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022 r.

24w,

25 Liczba uzytkownikdw jest nieco wyzsza i wynosi okoto 11 min. Wynika to m.in.: z efektu kilku subskrypcji SVoD przypadajgcych
na jedno gospodarstwo domowe. PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2021-2026.
Wedtug danych GUS w Polsce jest 14,9 min gospodarstw domowych, w tym 3,9 min gospodarstw jednoosobowych (2019 r.).
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Jedynie 4,5 mln gospodarstw korzysta wytgcznie z darmowych serwiséw VoD, cho¢ liczba ta moze
by¢ wieksza, bo powszechnym zjawiskiem jest korzystanie z obu modeli jednoczesnie. Szacuje sie, ze co
dziesigte gospodarstwo korzysta wytgcznie z ptatnych ustug, co daje liczbe gospodarstw korzystajgcych
z bezptatnego VoD na poziomie ok. 9 min.

Dane te wskazujg, ze wskaznik penetracji tymi ustugami wynosi ok. 70% wszystkich gospodarstw
domowych oraz 77% gospodarstw z dostepem do Internetu, co moze swiadczy¢ o pewnej dojrzatosci rynku.

Netflix to dominujgcy ptatny serwis w polskich gospodarstwach. Najwiecej polskich gospodarstw
ptaci za ustugi VoD od 31 do 50 PLN miesiecznie, a rozpietos¢ wydatkow pomiedzy 30 a 100 PLN wskazuje
na zréznicowane strategie konstruowania oferty VoD?®.

W 2021 r. nastgpito potagczenie dwdch swiatowych dostawcéw wideo tj. Grupy AT&T (wiasciciela
kanatéw HBO, CNN czy serwisu HBO Max) z grupa Discovery (wtasciciel stacji tv oraz serwisow takich jak
Discovery+, Player). W Polsce wystartowat serwis streamingowy Viaplay taczacy swiatowej klasy tresci
sportowe, produkcje oryginalne oraz hollywoodzkie filmy i seriale. Dotychczasowy serwis streamingowy
Ipla.tv zostat zastgpiony przez Polsat Box Go, ktéry oferuje odptatnie ponad 100 kanatéw TV, filmy,
seriale, rozrywke, sport oraz rézne pakiety tematyczne - z tre$ciami wtasnymi oraz pochodzacymi od
zewnetrznych dostawcow. Tym samym znikneta mozliwosé bezptatnego korzystania z niektorych tresci
dla uzytkownikéw serwisu Ipla.tv.

Z badania przeprowadzonego przez Wavemaker wynika, ze pandemia sprzyja oglgdaniu TV i wideo,
choé¢ w 2021 r., w poréwnaniu z rokiem poprzednim, nieco zmniejszyty sie wskazniki czestotliwosci
ogladania: codziennie z katalogéw VoD korzystato ok. 26% gospodarstw domowych, a kilka razy
w tygodniu - 40%%’.

Wykres nr 21. Czestotliwos¢ korzystania z serwisow VoD w Polsce

rzadziej niz raz w
trudno / miesigcu; 7%
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022

26 Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie nawigujq w Swiecie wielu ekrandw, tresci, mediow, Raport syndykatowy, styczen 2022 r.
27 Badanie VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022 r.
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7% internautéw korzysta z ustug VoD kilkukrotnie w ciggu dnia, tyle samo zaglgda do nich rzadziej
niz raz w miesigcu. Co trzeci uzytkownik spedza na ogladaniu VoD do godziny dziennie, a potowa
twierdzi, ze zajmuje im to 2-3 godziny. Prime time w VoD pokrywa sie z telewizyjnym, co oznacza, ze
media te konkurujg ze sobg o czas i uwage odbiorcéw. Najczesciej korzystajg z wideo w sieci osoby
w wieku 16-24 i 25-34 lat. Najrzadziej, najwyzej kilka razy w tygodniu, osoby 45+.

Z danych Ampere Analysis wynika, ze pod koniec 2021 r. w Polsce byto 6,015 min subskrypcji
serwisow streamingowych. Docieraty one do 29% populacji. Przecietne gospodarstwo z takimi
platformami ptacito za 1,5 ustugi. Wartos¢ rynku streamingowego w Polsce wyniosta 350 min EUR,
podczas gdy wartos¢ rynku ptatnej telewizji (sieci kablowe, platformy satelitarne, operatorzy IPTV) to
az 1,920 mld EUR%,

Najpopularniejszym wsréd Polakéw serwisem VoD jest Netflix, z ktérego korzysta ok 86%
gospodarstw domowych z dostepem do ustug VoD w ogéle. W poprzednim roku wskaznik ten wynosit
70%. Zwiekszenie aktywnosci w tym segmencie ttumaczy¢ mozna dalszym lockdownem wymuszonym
przez pandemie Covid-19.

W IV kwartale 2021 r. Netfliksa odwiedzito 9,6 mIn polskich uzytkownikdw, co daje ponad 30%
zasiegu®. Pod koniec 2021 r. Netflix miat 2,5 min subskrypcji. To znacznie mniej niz liczba internautéw
korzystajacych z serwisu kazdego miesigca. Wielu uzytkownikéw wspétdzieli wykupione konto z rodzing,
znajomymi, a nawet nieznajomymi. W pakiecie standardowym z platformy mogg korzystaé dwie osoby
jednoczesnie, a w premium - cztery osoby. W ramach jednego konta mozliwe jest utworzenie pieciu
profili z wtasnymi playlistami. W praktyce zdarza sie jednak, ze z jednej subskrypcji korzysta wiecej oséb
przy zatozeniu, ze zadna z nich nie spedza w serwisie catego dnia®.

Autorzy niektérych analiz twierdzg, ze Netflix bedzie inwestowat w polskie tresci. Wczesniej, poza
Stanami Zjednoczonymi, Netflix zaczat wyraznie inwestowa¢ w produkcje z Korei Potudniowej, Meksyku
i Ameryki Potudniowej. Cechg charakterystyczng strategii firmy jest, ze najpierw kupowane sg produkcje
innych firm czy nadawcdéw, nastepnie udostepniane sg pojedyncze wtasne produkcje, az do
wprowadzenia ich na szerokga skale3!. Prognozy wskazuja, ze Netflix zaméwi w Polsce 16 tytutéw w ciggu
dwéch najblizszych lat, w tym cztery oryginalne filmy. Firmy takie jak Banijay Group czy ITV Studios
szacujg, ze Polska dotgczy do znaczacych rynkéw produkujgcych seriale na swiecie. Analitycy wskazuja,
ze Netflix widzi w Polsce potencjat porownywalny do krajéw Europy Zachodniej lub Ameryki tacinskiej.

Innym cenionym przez polskich uzytkownikéw serwisem streamingowym jest Hbogo.pl, z ktérego
odbiorcy korzystajg zaréwno w ramach abonamentu operatora ptatnej telewizji jak i bezposrednio
ptacac za ustuge VoD. Popularne s3 tez serwisy, ktére oferujg czesé tresci za darmo np.: Player, TVP.pl
czy do sierpnia 2021 r. Ipla.tv.

Polski rynek ustug VoD, mimo sporej liczby obecnych na nim graczy, nadal jest w stanie wchtong¢
nowe podmioty. W kontekscie premiery w 2022 r. serwiséw Disney+ i SkyShowtime moze pojawiac sie

28 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/viaplay-ampere-analysys-polska-serwis-streamingowy-netflix-amazon-prime-video-
hbo-max

29 7asieg wsrod internautdw — wskaznik okreslajgcy stosunek liczby internautéw, ktérzy odwiedzili wybrang witryne (grupe
witryn) w okreslonym czasie do catkowitej liczby internautéw korzystajacych z internetu w danym okresie czasu. Wskaznik
ten jest wyrazony w procentach.

30 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jakie-serwisy-streamingowe-w-polsce-ceny-oferta-jak-zamowic-liczba-uzytkownikow

31 www.wirtualnemedia.pl/artykul/platforma-streamingowa-netflix-filmy-seriale-raport-ampere-analysis-polska
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pytanie o popyt na nowe tresci. Z badania PMR32 wynika, ze 8 na 10 gospodarstw domowych bytoby
sktonnych skorzysta¢ z kolejnego nowego serwisu. Znaczenie ma réznorodnosé tresci oferowana przez
poszczegdlne serwisy, gtdwnie subskrypcyjne, oraz dostepnosé oryginalnych produkcji na wytgcznosé.
Spora grupa badanych, tj. ok. 73% nie wyklucza zamiany dotychczas subskrybowanego serwisu na
nowy, jesli taki pojawi sie na rynku.

Ponizej zaprezentowane zostaty dane za IV kwartat 2021 r. dla serwiséw VoD majgcych najwyzsze

wskazniki (liczba uzytkownikéw, czas, zasieg)®.

Wykres nr 22. Najpopularniejsze serwisy VoD - uzytkownicy (w min)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2021 r.

32 Badanie zostato przeprowadzone w czerwcu 2021 r. na prébie 1000 gospodarstw domowych.

33 Mediapanel to badanie ogladalnosci witryn i aplikacji dostarczane przez Gemius i Polskie Badania Internetu. Od ponad 15 lat
stanowi standard pomiaru Internetu na polskim rynku. Wyniki badania dostarczaja wiedzy na temat liczby uzytkownikéw
Internetu, ktérzy korzystajg z tego medium za posrednictwem komputerédw osobistych, telefondéw czy tabletéw. Dostarcza
réowniez wiedzy na temat czasu spedzonego przez nich w Internecie i liczby wykonanych odston (zdarzen polegajacych na
wczytaniu strony internetowej) oraz faktéw pochodnych.
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Wykres nr 23. Najpopularniejsze serwisy VoD - zasieg (w proc.)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2021 r. Zasiegi nie sumujq sie do 100
ze wzgledu na wspotfoglgdalnosc serwisow

Wykres nr 24. Najpopularniejsze serwisy VoD — czas w mln godzin3*
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2021 r.

W czotowe] dziesigtce (pod wzgledem uzytkownikow, zasiegu i czasu korzystania z ustugi) oprécz
Netfliksa jest takze Wp.pl, ktéry zanotowat 7,6 min uzytkownikéw i 25% zasiegu. Player.pl zanotowat
6,6 min uzytkownikow i 21% zasiegu, Cda.pl - 6,3 mIn odwiedzajacych i 20% zasiegu, Hbogo.pl - 4,6 min
uzytkownikéw i 15 % zasiegu, Tvp.pl - 4,5 min uzytkownikéw i 15% zasiegu, a Primevideo.com - prawie
3,8 mIn uzytkownikéw i 12% zasiegu.

Warto podkresli¢, ze Tvp.pl - vod utrzymuje, podobnie jak w 2020 r., trzecig pozycje, po Netfliksie
i serwisie Player.pl, pod wzgledem czasu spedzanego przez uzytkownikdw w tym serwisie.

34 Catkowity czas spedzony przez odwiedzajgcych w IV kwartale 2021 r.101 min godzin nalezy podzieli¢ np. przez 9,6 min
uzytkownikdw (Netflix), co oznacza, ze $rednio internauta w IV kwartale 2021 r. spedzit w tym serwisie 10,5 godziny.
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Tresci VoD

Zagraniczne filmy i seriale sg najchetniej ogladanymi tresciami VoD, przy czym spadta ogladalnosé
polskich seriali z 44,4% w 2020 r.>* do 38% w 2021 r., co mozna ttumaczyé duzg liczbg zagranicznych
produkcji i nieco mniejszg liczbg premier polskich seriali w serwisach takich jak Netflix czy Hbogo.pl.
Spadki zanotowaty tez pozostate gatunki takie jak audycje dokumentalne czy rozrywkowe. Wsrod
mtodych osdb duzg popularnoscig ciesza sie tresci typu reality show. Informacje i publicystyke za
posrednictwem VoD oglada odpowiednio 18% i 14% klientdw tych serwisow.

Wykres nr 25. Najchetniej ogladane tresci VoD (proc. internautéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022 r.

Niektdérzy nadawcy telewizyjni czy radiowi umozliwiajg swoim uzytkownikom przestanie do specjalnie
wyodrebnionego katalogu zamieszczonego na portalu nadawcy, zdje¢, tekstdw, a takze plikow wideo. Zgodnie
z obowigzujgcymi regulaminami np. TVN24, TVP Info, RMF mogg by¢ one publikowane zaréwno na stronach
internetowych nadawcy jak i na antenie Kontakt24, TwojelNFO, Goraca linia RMF FM. Odpowiedzialno$¢
redakcyjng za aktualizacje, publikacje czy moderacje tresci w katalogach ponoszg nadawcy.

Kanaty internetowe na You Tube

Z serwisami VoD mamy do czynienia w przypadku tzw. twdrcéw na platformach udostepniania
wideo (VSP). Swiadczg oni ustuge na platformie (w szczegdlnosci na YouTube), tworzac klasyczne
tresci na zagdanie oferowane w postaci katalogéw, tzw. kanatéw. Do najbardziej popularnych w Polsce
pod wzgledem liczby subskrypcji nalezg Blowek, Stuu, reZigiusz, Bazylland®. Dwie trzecie mtodych
uzytkownikéw YouTube obserwuje materiaty konkretnych twércow (66% wsrdéd oséb w wieku
16-24 lata), a wsréd oséb w wieku 25-34 lata jest to prawie potowa (48%). Osoby te subskrybujg nawet
kilkadziesigt kanatéw jednoczes$nie. 26% mtodych uzytkownikédw subskrybuje od 11 do 50 kanatéw,

35 W Informacji za 2020 r. okreslono te warto$¢ na poziomie 44,8%. Byta to wartos¢ szacunkowa. Warto$¢ koricoworoczna
ksztattowata sie na poziomie 44,4%, czyli tak jak podano w niniejszej Informacji.
36 https://apynews.pl/ranking-youtuberéw
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a 17% - powyzej 50%. Liczba subskrybowanych kanatéw jest dla mtodych ludzi znakiem rozpoznawczym,
mimo iz aktywnie ogladajg tresci z ok. 10-20 zrédet.
Rosnaca popularnosé legalnych zrodet VoD

2021 to kolejny rok spadku popularnosci torrentéw w pozyskiwaniu tresci wideo w sieci. W 2015 r.
dtugie tresci wideo pozyskiwato z nielegalnych Zzrédet 27% polskich internautéw, a w 2022 r. - 11%.
Utrzymujacy sie od kilku lat spadkowy trend pozyskiwania tresci z nielegalnych Zzrodet moze wskazywac,

ze dzieki coraz wiekszej liczbie i dostepnosci serwisdw VoD, Polacy przekonujg sie do legalnych zrddet,
za ktorych oferte trzeba ptacic.

Wykres nr 26. Pozyskiwanie dtugich tresci wideo za pomoca torrentéw i serwiséw streamingowych
— proc. internautow

80% 82% 799

® 2015
= 2016
2017
2% ® 2019
°21%  20% ® 2020
14%

streaming torrenty

73% 77% 77%
(]

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych VideoTrack VI, Wavemaker, luty 2022 r.3

1.1.5. Platformy udostepniania wideo

Znowelizowana dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych 2018/1808, oprdcz regulacji
dotyczacych serwisow VoD (patrz rozdziat 1.1.4 Ogladanie na zyczenie — serwisy VoD), wprowadzita
do polskiego porzadku prawnego rowniez przepisy regulujace dostawcéw platform udostepniania
wideo (VSP - ang. video sharing platforms), czyli dostawcow tych ustug, ktérych gtéwng cechg jest
umozliwienie uzytkownikom Internetu przesytanie i udostepnianie filméw innym osobom. Oprdcz
przepiséw zwigzanych m.in. z ochrong odbiorcéw przed tresciami nawotujacymi do przemocy
i nienawisci, zwigzanymi z terroryzmem czy seksualnym wykorzystywaniem dzieci, rasizmem
i ksenofobig, a dodatkowo w przypadku matoletnich, przed tresciami moggcymi zaszkodzi¢ ich rozwojowi
fizycznemu, umystowemu lub moralnemu, dostawcéw VSP podlegajgcych polskiej jurysdykcji
obowiazuje zgtoszenie do wykazu prowadzonego przez Przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji.

37 Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie nawigujq w Swiecie wielu ekrandw, tresci, mediéw, Raport syndykatowy, styczen 2022 r.
38 Wykres pokazuje stan na luty 2022 r. W 2021 roku badanie nie byto prowadzone.
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Wykres nr 27. Cechy charakteryzujace platforme VSP
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spetniaé | udostepniane jest ogotowi spoleczenstwa - Ustuga nie
cechy - - - — spetnia
platformy Wideo umieszczane przez uiytkownikow kryterldw
VISP -4 stanowig calosé lub dajacy sie wydzielic¢ czesé >
o el platfermy
podlegajacej ustugl VSP
ustawie o
radiofonii i . . .
Podmiot udostepniajgcy ustuge nie ponosi
i telewizji lub . L _— .
. ) odpowiedzialnosei redakeyjnej za umieszczane
innego kraju na platformie tresci ale ma kontrol
UE badi | plath e - ]
jurysdykeji (automatycznie lub przy uiyciu algorytmow) nad
Pt sposobem ich prezentowania np. poprzez
Wielkiej
eksponowanie, flagowanie i sekwencjonowanie
Brytanii

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT.

Do maja 2022 r. ww. wykaz zawierat 13 platform udostepniania wideo (VSP) nalezacych do
8 nastepujgcych podmiotow:

* BANBYE — Niezalezne Polskie Media Sp. z 0.0.
» CDA.PL-CDAS.A.

*  DEMOTYWATORY — MSI Mariusz Sktadanowski
*  MKLR — MSI Mariusz Sktadanowski

* JOEMONSTER - MSI Mariusz Sktadanowski

e KWEJK - Cube Investments Sp. z 0.0.

* JBZD - Cube Investments Sp. z 0.0.

*  SADISTIC - Cube Investments Sp. z 0.0.

* VIDER-PBR Sp.zo.0.

* ZAQ2-PBRSp.zo.o.

*  WGRANE — SPECLAB Szymon Kfos

¢ WIOCHA.PL - of.pl Sp. z 0.0.

* HRABI.TV— NOONATAQ Joanna Nogie¢
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Obowigzku zgtoszenia do wykazu nie dopetnito jeszcze kilkanascie platform, ktére powinny podlegaé
polskiemu regulatorowi ze wzgledu na kryteria jurysdykcyjne i model dziatania wskazujgcy na spetnianie
kryteriéw definicji platformy VSP (por. ustawa o radiofonii i telewizji, art. 1a ust. 5-6 oraz art. 4 pkt 22a) .

Do najbardziej popularnych polskich platform VSP nalezy Cda.pl, ktéry pod koniec ubiegtego roku
odnotowat ponad 9 min uzytkownikdw. Plasuje go to na czwartym miejscu wérdd najchetniej oglagdanych
platform, po Facebooku, YouTube czy Instagramie. W dalszym ciggu niezmienng popularnoscia cieszg
sie: wykop.pl, chomikuj.pl, ehumor.pl czy wiocha.pl, ktérych liczba uzytkownikéw wahata sie od 8,12 min
(wykop.pl) do 1,31 min (sadistic.pl).

Wykres nr 28. Witryny internetowe spetniajace w catosci, badz w dajacej wydzieli¢ sie czesci cechy
platformy VSP (w min uzytkownikéw)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI, IV kwartat 2021 r.

39 Art.4 pkt.22a urt: ,, Platforma udostepniania wideo jest ustuga swiadczona drogg elektroniczng w ramach prowadzonej w tym
zakresie dziatalnosci gospodarczej, jezeli podstawowym celem lub zasadniczg funkcjg tej ustugi lub jej dajacej sie oddzieli¢ czesci
jest dostarczanie ogoétowi odbiorcéw w celach informacyjnych, rozrywkowych lub edukacyjnych audycji, wideo stworzonych
przez uzytkownikow lub innych przekazéw, za ktére dostawca ustugi nie ponosi odpowiedzialnosci redakcyjnej, ale o sposobie
zestawienia ktérych dostawca ten decyduje, w tym automatycznie lub za pomocga algorytmdw, w szczegdlnosci przez
eksponowanie, flagowanie i sekwencjonowanie”.

Art. 1 a ust. 5-6 urt: ,,5. Dostawce platformy udostepniania wideo uwaza sie za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, jezeli ma swojg siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej. 6. Za dostawce platformy udostepniania wideo
ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza sie takze dostawce platformy udostepniania wideo, ktéry nie
posiada siedziby na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ale posiada na jej terytorium jednostke dominujaca w rozumieniu
art. 3 ust. 1 pkt 37 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2021 r. poz. 217), oddziat w rozumieniu art. 3
pkt 4 ustawy z dnia 6 marca 2018 r. o zasadach uczestnictwa przedsiebiorcow zagranicznych i innych oséb zagranicznych
w obrocie gospodarczym na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. z 2021 r. poz. 994 i 1641) lub przedstawicielstwo,
o ktérym mowa w art. 21 tej ustawy, lub jednostke zalezng, o ktérej mowa w art. 3 ust. 1 pkt 39 ustawy z dnia 29 wrzesnia 1994 r.
o rachunkowosci, chyba ze posiada: 1) siedzibe na terytorium innego panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej; 2) jednostke
dominujgca na terytorium innego panstwa cztonkowskiego UE utworzong przed utworzeniem jednostki dominujgcej na
terytorium RP, pod warunkiem ze zwigzek tej jednostki utworzonej na terytorium innego panstwa cztonkowskiego UE
z gospodarka tego panstwa jest faktyczny i trwaty; 3) oddziat, przedstawicielstwo lub inng jednostke zalezng na terytorium
innego panstwa UE utworzone przed utworzeniem oddziatu, przedstawicielstwa lub jednostki zaleznej na terytorium RP, pod
warunkiem ze ich zwigzek z gospodarka tego panstwa jest faktyczny i trwaty”.

37



|< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Powyzszy wykres nie przedstawia wszystkich serwiséw mogacych spetnia¢ cechy platform VSP.
Nie zostaty tu wskazane serwisy, ktorych ogladalnos¢ nie przekroczyta progu 0,2 min uzytkownikéw oraz
te, ktére ze wzgledu na dynamike rynku, mogty powstaé w ostatnim czasie badz zmieni¢ model biznesowy.

Jednak w catej grupie platform VSP, na ktérych uzytkownicy zamieszczajg swoje pliki wideo, niezmiennie
najbardziej popularne sg Facebook, YouTube i Instagram. Przecietny internauta, w IV kwartale 2021 r.,
poswiecit im $rednio ponad 18 godzin, co dato zasieg 86%%°.

W przypadku Facebooka, jak wskazuje badanie IRCenter Multiscreening 7, Swiat nowych mediéw
2020, rozrywka w formie $miesznych filmikdw zajmuje drugie miejsce w rankingu aktywnosci
uzytkownikow tej platformy.

Najczesciej uzytkownicy ww. serwiséw poszukujg tresci wideo publikowanych przez vlogeréw
czy youtuberéw (16-24 latkowie oraz 25-34 latkowie to dwie grupy, ktdre najbardziej angazujg sie
w obserwowanie youtuberéw?®!), ale popularnoécig ciesza sie réwniez tzw. pranki (humorystyczne
wideo), wideo informacyjne (newsy) czy filmy instruktazowe. Z tego wzgledu YouTube jest
niekwestionowanym liderem form wideo. W ubiegtym roku korzystato z niego niemal 3/4 internautéw.
Najczesciej byty to osoby przed 40 r.z., ze srednich miast, ktdre poszukiwaty filméw o tematyce
kulinarnej, hobbystycznej czy sportowej. Swoje ulubione filmy odbiorcy najczesciej ogladajg w telefonie
komdrkowym (56%) oraz na komputerze (27%)**. 53% korzystajacych z YouTube wskazuje, ze podstawowg
zaletg tego serwisu jest dostep do zamieszczonych tam tresci o dowolnej porze i w dowolnym miejscu.
Kolejna duza grupa (51%) docenia mozliwos¢ stuchania muzyki. Na trzecim miejscu wymieniana jest
réznorodnosc (43%) i tatwe wyszukiwanie tresci (43%). Odbiorcy korzystajgcy z YouTube wskazujg, ze
najczesciej robia to dla relaksu (61%), by obejrze¢ cos$ zgodnego z ich zainteresowaniami (52%) lub
w celach edukacyjnych (44%). Te ostatnig funkcje, czyli traktowanie serwisu jako Zrédto nauki,
podkreslajg najczesciej osoby w wieku 55-75 lat*3. Gtéwng jednak sitg tej platformy jest przede wszystkim
bezptatny dostep do muzyki. Dla 58% uzytkownikéw YouTube muzyka, teledyski czy transmisje z koncertéw
to podstawowe treéci oglagdane w tym serwisie 4.

Coraz popularniejsze staja sie tez tresci zwigzane z podrézowaniem, szczegdlnie kategoria zwana
yvanlife”, tj. zwiedzanie swiata vanem. Wzrasta réwniez liczba tresci umozliwiajgcych wspétuczestnictwo
w jakim$ wydarzeniu towarzyskim, np. ,imprezka”#. Ciekawym zjawiskiem, ktére bedzie zyskiwaé na
znaczeniu, jest popularnos¢ podcastow. Szczegdlnym zainteresowaniem cieszg sie podcasty rozrywkowe
i branzowe.

Miniony rok sprzyjat réwniez TikTokowi, ktéry zanotowat wzrost uzytkownikdow o prawie 4 min
(z ok. 5 mIn uzytkownikéw w 2020 r. do 9 min w 2021 r.). Eksperci wskazujg, ze zwiekszona popularnos¢
najprawdopodobniej wynikata z przedtuzajgcej sie pandemii, bowiem ,, mtodzi ludzie znudzeni nauka
zdalng i rodzicami walczacymi z logistykg zycia codziennego szukali fatwej rozrywki, sami przy okazji
stajgc sie tworcami”“®. Dla tych grup byta to réwniez forma dotarcia do innych oséb z przekazem
dotyczagcym pandemii, np. podzieleniem sie obawami, lekami czy doswiadczeniami. TikTok-owe tresci

40 PBI, Internauci a konsumpcja tresci audiowizualnych.

41 Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie nawigujq w swiecie wielu ekrandw, tresci, mediéw, pazdziernik 2021 r.
42w,

43 Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie nawigujqg w swiecie wielu ekrandw, tresci, mediéw, pazdziernik 2021 r.
44w,

45w, )

46 |RCenter, Multiscreening 7, Swiat nowych mediéw 2020.
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najczesciej ogladane sg w smarfonie. Takg forme konsumpcji zadeklarowato 97% badanych, wsrdd ktérych
przewazajg osoby mtode w wieku 4-15 lat i 16-24 lata®’.

Tabela nr 3. Tresci wideo oglagdane w Internecie (2019 r. vs 2020 r.)

Tresci wideo ogladane w Internecie
Kategoria Rok 2020 Rok 2019
Filmy vlogerow/youtuberow 25% 22%
Pranki/humorystyczne wideo 24% 22%
Newsy/wideo informacyjne 24% 22%
Filmy instruktazowe 23% 21%
Trailery 23% 20%
Wideo o charakterze edukacyjnym 23% 20%
Wideo o nowych technologiach 20% 18%
Wideo o kosmatych i urodzie 19% 18%
Kreskowki 17% 15%
Wideo o motoryzacji 17% 14%

Zrédto: IRCenter, Multiscreening 7, Swiat nowych mediéw 2020

Tabela nr 4. Tresci wideo oglagdane w serwisie YouTube w 2021 r.

Tematyka ogladanych w 2021 r. materiatow wideo w serwisie YouTube

kategoria % ogladajacych
Muzyka, teledyski 58%
Materiaty instruktazowe 39%
Filmy zwigzane z hobby 33%
Materiaty rozrywkowe 31%
Ciekawostki popularnonaukowe 30%
Gotowanie/odzywianie 30%
Nowinki technologiczne 23%
Kreskéwki 20%
Filmy dokumentalne 17%
Filmy przyrodnicze 17%

Zrédto: Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie nawigujg w Swiecie wielu ekrandw, tresci, mediéw, Raport syndykatowy,
styczen 2022 r.

Popularnosé krotkich form wideo, materiatow tworzonych nie tylko przez marki, ale tez przez zwyktych
uzytkownikdéw wzrasta z roku na rok, szczegdlnie w sytuacjach zagrozenia i izolacji spotecznej. Z tego
wzgledu tak istotna staje sie regulacja tych kanatéw dystrybucji tresci.

KRRIT, podobnie jak inni regulatorzy rynku audiowizualnego z krajéw cztonkowskich UE, otrzymata na
mocy znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych i jej implementacji do prawa
krajowego, kompetencje w zakresie regulacji dostawcdédw platform udostepniania wideo (VSP), w tym

47 Nielsen, Wideonauci. Jak widzowie nawigujg w swiecie wielu ekranéw, tresci, mediéw, Raport syndykatowy, styczen 2022 r.
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prowadzenie wykazu podmiotdow spetniajacych cechy platformy VSP. Pierwsze doswiadczenia KRRIT oraz
regulatorow europejskich, wynikajace z nowych przepiséw bedacych skutkiem zmiennosci ekosystemu
mediow wskazujg, ze odpowiedzialnos¢ za ustugi cyfrowe bedzie jednym z trudniejszych w realizacji
obowigzkdéw, w szczegdlnosci tych zwigzanych z ich skutecznym egzekwowaniem. Gtéwne wyzwania
zwigzane sg z duzymi, transgranicznymi platformami, w ktérych wideo umieszczane przez uzytkownikdéw
stanowi catos¢ lub duzg, dajgca sie wydzielié¢ cze$é ustugi. Ich wptyw na spoteczenstwo poprzez moderacje
tresci, procesy algorytmiczne czy tez umieszczane reklamy jest bowiem bardzo duzy. W celu
wypracowania skutecznego modelu nadzoru nad wykonywaniem przez tych dostawcéw obowigzkdéw
wynikajgcych z implementacji ww. dyrektywy, odpowiednie krajowe organy regulacyjne zaciesniajg
miedzy sobg wspodtprace w ramach Europejskiej Grupy Regulatoréw ds. Audiowizualnych Ustug
Medialnych (ERGA) oraz wypracowujg narzedzia wymiany informacji i wzajemnej pomocy typu ERGA
Memorandum of Understanding.

Egzekwowanie przepiséw wprowadzonych do polskiego porzadku prawnego i skierowanych do
platform o mniejszym, krajowym zasiegu, bedzie sie w pierwszej kolejnosci odbywac z zastosowaniem
narzedzi ,,miekkiego prawa” (np. wezwania, informacje). W przypadku powtarzania sie naruszen, po
dokonaniu doktadnych analiz oferowanych ustug, KRRiT bedzie mogta skorzysta¢ z szeregu uprawnien
administracyjnych przyznanych jej na mocy ustawy o radiofonii i telewizji.

1.2. Rynek odbiorcow tresci audio w 2021 r.

1.2.1. Odbiorcy tresci audio

W 2021 r. radia w Polsce stuchato dziennie srednio 20,1 min (67,2%) oséb w grupie wiekowej
15-75 lat, poswiecajac na to Srednio 4 godz. i 19 min. Jak wskazuje badanie Radio Track Kantar Polska,

748

opracowane przez serwis ,,| love radio” * oznacza to, ze prawie co trzeci odbiorca miat wtgczone radio

co najmniej 6 godzin dziennie®.

Najliczniejszg grupe radiostuchaczy stanowia dorosli w wieku 25-59 lat. W grupie tej ok. 70% osdb
jest stuchaczami radia. Natomiast w grupach wiekowych 15-24 lata i 60-75 lat odsetek ten ksztattuje sie
na poziomie niewiele ponad 60%. Istotny jest jednak w tej pierwszej grupie odbiorcéw spadek stuchaczy,
ktory w ciggu szesciu lat osiggnat 9 pp., co wskazuje na wyrazne, cho¢ powolne, zmiany w odbiorze tego
medium.

Z kolei z badania przeprowadzonego przez Krajowy Instytut Mediow (KIM) wynika, ze radio jest
odbierane w 11,2 min gospodarstw domowych (77%). Istotnie, czesciej z tego medium korzystajg
gospodarstwa domowe co najmniej dwuosobowe, posiadajgce dzieci do 18 roku zycia, z nieco wyzszym
$rednim dochodem netto>°.

48 https://iloveradio.pl/raport-radio-2021-podsumowanie-sluchalnosci-radia-raport/
49 https://iloveradio.pl/raport-radio-2021-podsumowanie-sluchalnosci-radia-raport/
50 Krajowy Instytut Mediéw (KIM), badanie zrealizowane w 2021 r. na prébie 2 tys. gospodarstw domowych.
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Wykres nr 29. Odsetek radiostuchaczy w grupach wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

W ciggu ostatnich lat do dyspozycji stuchaczy jest wiele mozliwosci odbioru radia. Oprécz FM odbiorca

moze stuchac¢ swoich ulubionych programéw radiowych dostepnych w Internecie, w DAB+ oraz za

pomocg dekodera telewizyjnego. Jednak jak wskazuje wykres ponizej, Polacy najczesciej stuchaja radia

poprzez tradycyjny odbiornik radiowy, przy czym z roku na rok liczba uzytkownikéw tego sposobu

odbioru radia spada (podobnie jak liczba odbierajgcych to medium przez dekoder telewizyjny).

Bardzo wolno przyrasta liczba odbiorcéw radia internetowego. Po piku w 2018 r. i spadku w 2019 r.

liczba odbiorcow tej platformy, w dwdéch ostatnich latach, ksztattuje sie na poziomie nie przekraczajgcym

6,5%. Natomiast najmniej stuchaczy korzysta z platformy naziemnego radia cyfrowego.

Woykres nr 30. Stuchanie radia w Polsce w latach 2016-2021 wg zrédta sygnatu (% stuchaczy)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Radio Track , Kantar Polska SA
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W 2021 r. najwiekszy odsetek Polakéw (39%) stuchat radia w samochodzie. Tendencja ta nie zmienia
sie prawie od trzech lat. Na drugim miejscu znajduje sie stuchanie radia w domu, przy czym z roku na rok
procent tych odbiorcéw sie zmniejsza - w 2015 r. byto to 47% stuchaczy, a w 2021 r. - juz tylko 34%
(spadek 0 13 pp.). Tylko 13% stuchaczy odbiera radio w pracy.

Wykres nr 31. Miejsce stuchania radia (proc. stuchaczy)

47%

45%
43%
: 38% 42% 38% 39%
)‘A(
36% 36% 36% 41% 37% 36% 34%
14% 13% 13% 14% 15% 14% 13%
7% 6% 7% 7% 8% 6% 6%
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W domu w pracy w samochodzie == w innym miejscu

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

Powyzszy przeglad wskazuje, ze cho¢ radio nadal ma dos¢ silng pozycje, dyskretnie towarzyszac
odbiorcom w ciggu dnia, to jednak w ostatnich szesciu latach (2016-2021) zaangazowanie stuchaczy
radia linearnego z roku na rok jest coraz mniejsze. Coraz bardziej powszechny dostep do urzadzen
podtgczonych do Internetu daje nieograniczony wybodr tresci, z ktérego korzystajg gtéwnie ludzie
mtodzi, najczesciej wybierajac ustugi audio na zadanie, a nie stuchanie radia na zywo. Przysztos¢ radia
ksztattowac bedzie jego dwuplatformowosé - nadawanie naziemne, nadal cenione przez bardzo duig
grupe stuchaczy, szczegdlnie osoby starsze, mieszkajgce na obszarach o ograniczonej infrastrukturze
internetowej i ustugi cyfrowe, w ktérych znaczaca role odgrywaé beda ustugi Swiadczone przez IP.

W grudniu 2021 r. w ramach Badania Zatozycielskiego Krajowego Instytutu Medidéw (KIM), zostato
przeprowadzone ekstrapolacyjne badanie jakosciowe, dotyczace stuchalnosci tresci audio, w tym radia®Z.

51 Badanie zostato zrealizowane technikg pogtebionych wywiadéw indywidualnych online (IDI). Przeprowadzono 16 IDI online
w catej Polsce. Do wywiaddw zapraszano osoby stuchajgce réznych tresci audio. Badanie jakosciowe jest uzupetnieniem wiedzy
na temat radia, dostepnej w ramach ilosciowego pomiaru w Badaniu Zatozycielskim. Badanie zostato zaprojektowane w celu
zrozumienia wspotczesnego zjawiska stuchania tresci audio w tym odpowiedz? na pytania: czym w ogéle jest ,stuchanie”, czego
»stuchamy”, jak definiowane jest radio?
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Wykres nr 32. Mapa kategorii audio
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Zrédto: Krajowy Instytut Medidw

Wykres nr 33. Cechy wyrdzniajace radio
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Zrédto: Krajowy Instytut Medidéw
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Z badania wynika, ze radio to forma audycji prowadzona na zywo, oferujaca réznorodny, wymieszany

kontent, czyli wypowiedzi prowadzgcego, muzyke, wiadomosci, pogode, wywiady i rozmowy. Kanat
dostepu jest czynnikiem wtérnym — radia mozna stucha¢ w sposéb tradycyjny, przez komputer, przez
aplikacje w telefonie lub na kanale w telewizorze — ,kanat” nie definiuje radia. Zacierajg sie granice

miedzy radiem a innymi mediami nadajgcymi tresci audio.

Podstawowg immanentng cechg radia jest wedtug badanych transmisja na zywo budujgca definicje radia.
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1.2.2. Audytorium programéw radiowych>?

Oferta programowa nadawcéw radiowych skierowana jest do zréznicowanego odbiorcy ze wzgledu
na tematyke i specjalizacje (ogdlnokrajowa, regionalna, lokalna, spoteczno-religijna, informacyjna,
muzyczna, dla mniejszosci narodowych i etnicznych) oraz formaty muzyczne (muzyka klasyczna, filmowa,
jazz, chillout, ztote przeboje, wspdtczesne hity pop, muzyka taneczna, rock, muzyka alternatywna).
Z uwagi na zasieg techniczny i tematyke programy radiowe mozna podzieli¢ na:

* ogoblnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Tréjka Polskiego Radia),
grajace muzyke popularng, gtéwnie format AC;

* ogodlnokrajowe tematyczne: spoteczno-religijne Radio Maryja i Program 2 Polskiego Radia
nadajacy muzyke powazna, jazzowg i ludowg;

* ponadregionalne, sprofilowane tematyka lub formatem muzycznym (Antyradio, VOX FM,
Tok FM, muzo.fm, RMF Classic, Polskie Radio 24 oraz Radio Wnet), ktére w latach 2019-2020
poszerzyto swadj zasieg o nowe czestotliwosci dotgczajac do grona programdéw ponadregionalnych.
Nadajg one program przede wszystkim w duzych miastach;

* regionalne radia publicznego;

* lokalne, skupione w sieciach radiowych (Eska, Plus, Meloradio, Ztote Przeboje, Rock Radio,
Radio Pogoda, RMF Maxxx, SuperNova);

* niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;

* programy nadawane cyfrowo w DAB+, wérdd ktérych znajdujg sie rozpowszechniane wytgcznie
cyfrowo (w tym nieuwzglednione w badaniu Radio Track) oraz rozpowszechniane réwnolegle
w sposob rozsiewczy naziemny analogowy.

52 Informacje przygotowano na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego na zlecenie Komitetu Badan
Radiowych przez Kantar Polska SA. Badanie prowadzone jest na ogolnopolskiej probie oséb w wieku 15-75 lat, poprzez
komputerowo wspomagane wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktéra polega na odtworzeniu przez
respondenta przebiegu stuchalnosci radia z poprzedniego dnia i w tym kontekscie przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia
programéw radiowych. W ciggu miesigca przeprowadzanych jest okoto 7000 wywiadow. Dane tgczone sg w pakiety, zwane
falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajduja sie informacje od okoto 21 tys. respondentéw. Dobér respondentéw uwzglednia
nastepujacy zasade: potowa miesiecznej proby badawczej jest dobierana proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, za$
druga potowe stanowig dodatkowi respondenci z duzych miast (powyzej 100 tys. mieszkanicdw) - jest to tzw. nadreprezentacja
miejska. Z tego wzgledu wskazniki stuchalnosci dla obszaréw poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraznie mniejszg
doktadnoscig. Wielkos¢ proby w catym 2021 r. wyniosta 83 796 respondentow. W badaniu uwzglednione zostaty programy
radiowe, publiczne i koncesjonowane nadawane przez catg dobe (301 programdw).

53 Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie adresowane
sg gtdwnie do os6b w wieku 25-54 lat. Nadawane sg w nich przeboje poczawszy od lat 70., do najnowszych hitow.
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Wykres nr 34. Struktura rynku radiowego w 2021 r. - udziaty w czasie stuchania®*

PR 24 VOXFM  TOK FM muzo.fm Radio Wnet
0,8% 3,1% 2,7% 0,5% 0,1%
RMF Classic rozgtosnie

Program 3 PR SA
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Antyradio 1,3% regionalne PR Chilli Zet

0,2%

programy
miejskie PR
0,4%

Program 2 PR SA
0,5% Eska
7,8% Meloradio
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Program 1 PR SA
4,7%
Rock Radio
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Radio Pogoda
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Radio Zet
13,1%

Ztote Przeboje
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/ 4,0%
RMF FM Radio Maryja DAB+
29,9% 1,5% 0,2%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

W 2021 r. badaniem stuchalnosci (301 programoéw) objeto nowe programy: Radio Bezpieczna Podrdz
i Polskie Radio Kierowcéw (styczen), Super FM Szczecin (luty), Radio Sudety 24 (kwiecien), Konin FM
(czerwiec), Radio Tczew (lipiec), SuperNova 106 FM w Koninie (sierpien). Ponadto w maju 2021 r.
nastgpita zmiana nazwy sieci programéow Wawa na SuperNova. W przypadku niektérych programoéw
zachodzity zmiany lokalizacji i warunkéw technicznych stacji nadawczych, co skutkowato zmianami
zasiegu technicznego tych programéw.

54 Wykres kotowy przedstawia podziat rynku radiowego pomiedzy poszczegdlne programy i grupy programéw ze wzgledu na
udziat w czasie stuchania. Na wykresie sg wyrdznione programy ogélnopolskie: RMF FM, Radio Zet, Programy 1, 2 i 3 Polskiego
Radia, Polskie Radio 24 i Radio Maryja. Nastepnie programy ponadregionalne: Antyradio, VOX FM, TOK FM, muzo.fm,
RMF Classic, Radio Wnet, programy regionalne i miejskie radia publicznego, programy lokalne jako jedna grupa oraz programy
rozpowszechniane cyfrowo (DAB+). Programy lokalne przedstawiono dodatkowo na mniejszym kétku wykresu, w podziale
na sieci programéw: SuperNova, Plus, Chilli Zet, Eska, Meloradio, Rock Radio, Radio Pogoda, Ztote Przeboje, RMF Maxxx.

45



I< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Tabela nr 5. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych® w 2021 r. oraz ich zmiana w stosunku
do poprzedniego roku

Zasieg dzienny LB cz(i/s;e Slichani Dobowy czas stuchania
(]

wartos¢ zZmiana wartos¢ zmiana wartos¢ zmiana
WSZYSTKIE 67,2% -1,7 pp. 100,0% 0,0 pp. 4:18:40 -4 min.
PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 43,7% -1,6 pp. 51,6% -1,0 pp. 3:25:15 -5 min.
Program 1 PR SA 4,9% -0,6 pp. 4,7% -0,5 pp. 2:47:53 -3 min.
Program 2 PR SA 0,7% 0,0 pp. 0,5% 0,1 pp. 1:58:25 4 min.
Program 3 PR SA 2,5% -1,6 pp. 1,9% -1,9 pp. 2:12:58 -37 min.
Radio RMF FM 29,0% -0,5 pp. 29,9% 0,6 pp. 2:59:05 0 min.
Radio Zet 15,0% 0,0 pp. 13,1% 0,6 pp. 2:32:07 1 min.
Radio Maryja 2,1% 0,1 pp. 1,5% 0,2 pp. 2:07:18 5 min.

PROGRAMY 0 0 o .
PONADREGIONALNE 10,7% 0,4 pp. 10,3% 1,0 pp. 2:47:39 3 min.
PR 24 1,0% 0,1 pp. 0,8% 0,2 pp. 2:28:51 24 min.
Antyradio 2,0% 0,1 pp. 1,8% 0,1 pp. 2:32:38 0 min.
VOX FM 3,2% -0,2 pp. 3,1% 0,1 pp. 2:47:49 9 min.
TOK FM 3,0% 0,3 pp. 2,7% 0,3 pp. 2:37:32 -4 min.
muzo.fm 0,5% 0,1 pp. 0,5% 0,1 pp. 2:48:44 5 min.
RMF Classic 1,8% 0,1 pp. 1,3% 0,1 pp. 2:10:15 -2 min.

ROZGtOSNIE REGIONALNE o o .
- . -0,1 pp. 2:28:1 .
RADIA PUBLICZNEGO >/0% 0,3 pp 4,3% 01 pp 8:16 0 min

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA o o ao .
PUBLICZNEGO 0,5% 0,0 pp. 0,4% 0,0 pp. 2:27:19 7 min.

KONCESJONOWANE 0 o oo, .
PROGRAMY LOKALNE 32,6% 0,8 pp. 33,2% 0,0 pp. 2:57:07 3 min.
Eska 11,0% 0,1 pp. 7,8% 0,4 pp. 2:03:37 0 min.
Ztote Przeboje 3,3% -0,3 pp. 2,7% -0,2 pp. 2:23:02 -5 min.
RMF Maxxx 5,4% -0,1 pp. 4,0% 0,0 pp. 2:08:01 -1 min.
Plus 2,4% -0,1 pp. 2,0% -0,1 pp. 2:24:25 -8 min.
Meloradio 1,3% 0,0 pp. 1,1% -0,1 pp. 2:26:40 -16 min.
SuperNova 1,4% -0,8 pp. 1,1% -0,5 pp. 2:17:19 1 min.
Chilli Zet 0,4% 0,0 pp. 0,2% 0,0 pp. 1:50:32 -9 min.
Rock Radio 0,6% -0,1 pp. 0,5% -0,1 pp. 2:21:45 -11 min.
Radio Pogoda 1,1% 0,0 pp. 1,0% 0,0 pp. 2:29:50 -6 min.
ozostate lokalne ,1% ,2 pp. ,8% ,0 Pp. :49: -1 min.

p te lokal 13,1% 0,2 12,8% 0,6 2:49:46 1Imi

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

55 Udziat programu/grupy programow w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze poswiecili na stuchanie
okreslonego programu radiowego/grupy programéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych badaniem programéw
radiowych. Zasieg dzienny w %, czyli wielkos¢ audytorium: odsetek osdb w danej populacji, ktére stuchaty programu
przynajmniej raz w ciggu dnia. Zasieg w kwadransach programu/grupy programoéw: odsetek oséb z danej populacji stuchajacych
tego programu/grupy programéw w okreslonym kwadransie w ciggu doby. Dobowy czas stuchania: $redni czas, jaki w ciggu
doby respondenci przeznaczyli na stuchanie programu.
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W 2021 r. programéw objetych badaniem Radio Track stuchato 67,2% mieszkaicow Polski w wieku
15-75 lat. Byto to o0 1,7 pp. mniej niz w roku 2020.

Najwiekszg popularnoscia cieszyty sie cztery uniwersalne programy ogolnopolskie: RMF FM, Radio Zet,
jak tez Programy 1 i 3 Polskiego Radia. Mniejszy udziat w czasie stuchania miaty tematyczne programy
ogolnopolskie: spoteczno-religijne Radio Maryja i nadajgcy muzyke klasyczng Program 2. Programy
ogélnopolskie zdobyty tgcznie 51,6% udziatu w czasie stuchania, z czego ponad potowa (29,9%) przypadta
programowi RMF FM. Program ten juz pigty rok z rzedu notuje wzrost tego wskaznika. W poréwnaniu
z poprzednim rokiem jego udziat w czasie stuchania zwiekszyt sie 0 0,6 pp. (0 2%). Drugi rok z rzedu wzrdst
tez (0 0,6 pp. — 4,8%) udziat w czasie stuchania Radia Zet. Tendencje spadkowe utrzymaty Program 1
i Program 3 Polskiego Radia osiggajgc najnizsze wartosci w historii. Udziat Programu 1 spadt w ostatnim
roku o 0,5 pp.(9,4%), a Programu 3 0 1,9 pp. (50%). W porédwnaniu do roku 2020 udziat w czasie stuchania
Radia Maryja wzrést 0 0,2 pp.(11,6%).

W zwigzku z ogdlnym spadkiem stuchalnosci radia, zasiegi dzienne programéw ogdlnopolskich
byty mniejsze niz przed rokiem. Najwiekszg strate odnotowali nadawcy: Programu 3 (1,6 pp. — 39%),
Program 1 (0,6 pp. —10,9%) oraz RMF FM (0,5 pp. - 1,7%). Radio Zet i Program 2 utrzymaty zasieg dzienny
na ubiegtorocznym poziomie, a w przypadku Radia Maryja nastgpit wzrost tego wskaznika 0 0,1 pp. (5%).

Na wykresie ponizej przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajacy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcow radiowych.

Wykres nr 35. Podziat rynku radiowego na giéwne grupy nadawcéw w 2021 r. (udziat w czasie
stuchania)

pozostate
3,7%
Pakiet radio publiczne
Niezaleznych 12,8%
7,8%

Eurozet
18,1%

RMF
36,2%

Time
14,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

47



|< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Polski rynek radiofoniczny w 2021 r. podzielony byt pomiedzy radio publiczne, cztery komercyjne

grupy kapitatowe oraz pozostate programy lokalne, z ktdrych czes¢ jest zrzeszona w ramach Pakietu

Niezaleznych:

radio publiczne to programy Polskiego Radia SA oraz rozgtosnie regionalne bedgce oddzielnymi
spotkami;

do grupy RMF nalezg ogdlnopolski program RMF FM, ponadregionalny RMF Classic, sie¢ RMF
Maxxx oraz cztery inne programy lokalne;

w sktad grupy Time wchodzg sieci programow Eska, SuperNova (dawniej Wawa), Radio VOX FM,
dziewie¢ programow z sieci Plus (pozostate wchodzg w sktad Eurozetu) oraz program Eska Rock;
grupa Agory to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje i Radio Pogoda;
w ramach Eurozetu nadawane sg ogdlnopolskie Radio Zet, ponadregionalne Antyradio, sieci
programow lokalnych Meloradio i Chilli Zet oraz cze$¢ programéw sieci Plus. Udziatowcem grupy
Eurozet, od lutego 2019 r. jest spotka Agora SA, ktdra kupita 40% udziatdéw;

wsrdd pozostatych programoéw znajduje sie ogdlnopolskie Radio Maryja oraz programy lokalne,
z ktérych 59 wspdtpracuje w ramach powigzanego z Eurozetem porozumienia handlowego
o nazwie Pakiet Niezaleznych.

Najwiekszy udziat w czasie stuchania miaty grupy dysponujgce programami o zasiegu

ogoélnokrajowym, na czele z grupg RMF, ktérej programy miaty w 2021 r. 36,2% udziatu. Grupa RMF

zyskata w stosunku do poprzedniego roku 0,7 pp. (2%). Druga pod wzgledem udziatu grupa Eurozet

zyskata 0,6 pp. (3,4%). Nieco wiekszy udziat niz przed rokiem miaty tez programy grupy Time

(0 0,2 pp. — 1,4%) oraz pozostate (o 0,1 pp. — 2,8%). Na tym samym poziomie, pod wzgledem udziatow

w czasie stuchania, pozostata grupa Agora i Pakiet Niezaleznych. Kolejny rok z rzedu programy nadawcy

publicznego stracity w stosunku do ubiegtego roku 2,1 pp. (14,1%).

Wykres nr 36. Udziat w czasie stuchania programéw ogodlnokrajowych, ponadregionalnych,

regionalnych oraz lokalnych w latach 2011-2021

Udziat w czasie stuchania

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA
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Rok 2021 byt trzecim rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania koncesjonowanych programéw
ogdlnopolskich (RMF FM, Radio Zet i Radio Maryja). W dalszym ciggu malat udziat w czasie stuchania
ogolnopolskich programdw Polskiego Radia. W ciggu dziesieciu lat ich udziat w czasie stuchania zmalat
niemal trzykrotnie. W ostatnim roku wzrést udziat w czasie stuchania programéw ponadregionalnych,
natomiast na tym samym poziomie pozostaty koncesjonowane programy lokalne i rozgtosnie regionalne
radia publicznego. Po raz pierwszy w zestawieniu ujeto programy nadawane cyfrowo w DAB+.

Wykres nr 37. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programoéw radiowych w latach 2011-2021
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

Rok 2021 byt kolejnym rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania programu RMF FM, ktdry wyraZnie
dominuje w tej grupie programoéw. Widoczny we wczesniejszych latach spadek udziatu w czasie
stuchania programu Radio Zet drugi rok z rzedu wzrdst do wartosci zblizonej sprzed pieciu lat. Od wielu
lat trwa spadek udziatu w czasie stuchania Programu 1 Polskiego Radia (spadek o 7,2 pp., czyli 60,5%
miedzy 2011 a 2021 r.) oraz Programu 3 (0 6,3 pp., czyli 76,8%), ktére uzyskaty najnizszg wartos¢ w historii
wynoszgcg odpowiednio 4,7 i 1,9%.

Radio Maryja jest jedynym przedstawionym na wykresie nr 35 radiem tematycznym (spoteczno-
religijnym). Jego udziat w czasie stuchania byt w 2021 r. wyzszy niz przed rokiem.

Wykres nr 38. Udziat w czasie stuchania programéw o zasiegu ponadregionalnym w latach 2011-2021
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA
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Programy ponadregionalne osiggnety w 2021 r. fgcznie 10,3% udziatu w czasie stuchania, tj. o 1 pp.
wiecej niz w roku poprzednim. Wzrost zanotowano dla wszystkich programdw z tej grupy. Najwieksza
popularnoscia cieszyt sie program z muzykg taneczng - VOX FM. Jego udziat w czasie stuchania po raz
pierwszy od czterech lat zwiekszyt sie 0 0,1 pp. (wzrost o 3,3%) w poréwnaniu do poprzedniego roku.
Drugie pod wzgledem popularnosci, informacyjno-publicystyczne radio TOK FM, zyskato 0,3 pp. (11,8%).
W przypadku tego radia w latach 2013-2021 nastgpit wzrost o 1,6 pp. czyli 145,4%. Kolejne w tym
zestawieniu Antyradio, w poréwnaniu do ubiegtego roku, zyskato 0,1 pp. (8,8%), RMF Classic - 0,1 pp.
(8,0%), Polskie Radio 24 - 0,2 pp. (39,8%) i muzo.fm - 0,1 pp. (24,2%). Najmtodszy z programow
ponadregionalnych, Radio Wnet, osiggneto udziat w czasie stuchania na poziomie 0,1%.

Wykres nr 39. Udziat w czasie stuchania grup programoéw o zasiegu lokalnym w latach 2011-2021
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

taczny udziat w czasie stuchania koncesjonowanych programoéw o zasiegu lokalnym podobnie jak
w ubiegtym roku wynidst 33,2%. Najwiekszy udziat w rynku wsrdd programow tej grupy miaty programy
oznaczone na wykresie jako pozostate lokalne (110 programéw — gtdwnie programy niezrzeszone
w sieciach programowych), ktdre zyskaty 0,6 pp. (czyli 5,2%). Nastepne w kolejnosci byty sieci programéw
z muzyka kierowang do mtodych stuchaczy - Eska (42 programy lokalne, ktérych tgczny udziat w czasie
stuchania wzrdst 0 0,4 pp., tj. 0 5%) oraz RMF Maxxx (22 programy lokalne, ktorych tgczny udziat w czasie
stuchania utrzymat sie na tym samym poziomie). Spadek udziatu w czasie stuchania odnotowano
dla grupy programoéw z sieci SuperNova (o 0,5 pp. - 33,0%), Ztote Przeboje (o 0,2 pp. - 6,9%),
Puls (0 0,1 pp. - 6,2%), Meloradio (0 0,1 p. - 6,9%) i Rock Radio (0 0,1 pp. - 13,8%).
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Wykres nr 40. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogdlnopolskich w 2021 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania Radio Track, Kantar Polska SA

Oba uniwersalne ogdélnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio Zet, miedzy godzing
7:30 a 16:00 utrzymywaty wysoki (powyzej 75% wartosci maksymalnej) poziom audytorium. PéZniej
liczba ich stuchaczy stopniowo malata. W szczycie stuchalnosci o godzinie 10:00 program RFM FM miat
zasieg w kwadransach wynoszacy 8,3%. Program 1 miat najwiecej stuchaczy w godzinach 8:00-12:00
(zasieg w kwadransach powyzej 1,2%). Po tym czasie jego audytorium systematycznie malato. Maksimum
stuchalnosci Tréjki byto w godz. 8:00-15:00 niemal caty czas na tym samym poziomie i wynosito w kazdym
kwadransie ok 0,5%. Spofeczno-religijne Radio Maryja przyciggato stuchaczy przede wszystkim podczas
pasm modlitewnych (7:00 - Msza Swieta, 12:00 - modlitwa Aniot Parski i rézaniec, 15:00 - Koronka do
Bozego Mitosierdzia i 20:30-21:15 - Rézaniec i Apel Jasnogodrski), przy czym najwiecej stuchaczy wtaczato
program o godzinie 15:00.

1.2.3. Radio internetowe

Pomimo trzydziestu lat, ktére uptynety od poczatku nadawania pierwszego radia internetowego®®

oraz pomimo dynamicznego rozwoju technologii internetowych, platforma radia online nie tylko nie
zastgpita emisji analogowej, ale nawet nie zblizyta sie do niej w kwestii stuchalnosci. Pomimo rosngcego
wyboru réznych mozliwosci stuchania radia, FM, Internet, DAB+, stuchacze nadal, w pierwszej kolejnosci,
wybierajg model tradycyjny, czyli analogowy. Prawdopodobnie wynika to z takich kwestii jak:
przyzwyczajenie do tradycyjnej formy stuchania radia, bezptatny dostep do oferowanych programoéw,
ogolnopolski zasieg, dobra jako$¢ sygnatu oraz powszechnos$¢ urzadzen odbiorczych. Radio internetowe
natomiast, choc¢ cechuje je dostepnos¢ ulubionych programéw praktycznie z kazdego miejsca na Swiecie,
réznorodnosc i ilos¢ oferowanych tresci programowych czy mozliwos¢ odbioru na réznych urzadzeniach
(np. telefon, tablet, laptop), uwarunkowane jest jakoscig i kosztami potgczenia internetowego oraz
umiejetnosciami odbiorcow, co jest szczegdlne istotne w przypadku oséb starszych.

56 https://pl.wikipedia.org/wiki/Radio
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Potwierdzeniem ostroznego podejscia Polakéow do radia internetowego jest badanie Radio Track
przeprowadzone w 2021 r. przez Kantar Polska. Stuchalnos¢ programéw nadawanych w Internecie tylko
nieznacznie wzrosta w stosunku do 2020 r. Stuchaczy, ktdrzy korzystali ze streamingu stacji radiowych
w minionym roku byto ok 1,9 mIn®’.

Jesli juz odbiorcy decydowali sie na odbidr stacji radiowej w sieci, to najczesciej wybierali stacje
komercyjne o profilu muzycznym. Do najpopularniejszej trojki zaliczaty sie: radiozet.pl, rmf24.pl i eska.pl®8.
Wiekszos¢ stacji znajdujgcych sie w pierwszej dziesigtce zanotowata dosé znaczacy spadek uzytkownikéw.
Radiomaryja.pl znalazto sie ponizej pierwszej dziesigtki, podobnie jak chillizet.pl. Znaczacy spadek
odnotowato réwniez polskieradio.pl, ktére choc nie przesuneto sie poza pierwszg dziesigtke, to jednak
stracito ponad 548 tys. odbiorcow. Tylko dwie stacje zgromadzity wiekszg liczbe uzytkownikdéw — tokfm.pl

i planeta.pl.

Zasiegi oraz liczbe uzytkownikow dziesieciu najczesciej stuchanych stacji radiowych w Internecie

obrazuje ponizsza tabela.

Tabela nr 6. Popularnos¢ wybranych serwiséw stacji i nadawcéw radiowych w Internecie

Styczen 2020 Styczen 2021 Styczen 2022
domena
uzytkownicy zasieg uzytkownicy zasieg uzytkownicy zasieg
radiozet.pl 9424981 33,57% 12 380 040 42,58% 10 789 848, 35,75%
rmf24.pl 4 988 207 17,77% 6 856 488 23,58% 5997 888, 19,87%
eska.pl 4292 935 15,29% 5938 920 20,43% 52183444, 17,29%
rmf.fm 2 865 720 10,21% 5043 384 17,35% 4 880 8984, 16,17%
chillizet.pl 2 495732 8,89% Poza 1. dziesiagtka Poza 1. dziesigtka
antyradio.pl 2013019 7,17% 1440 504 4,95% 1418 4720 4,70%
tokfm.pl 1433617 5,11% 1737 288 5,98% 185328071 6,14%
polskieradio.pl 1348924 4,80% 1512432 5,20% 963 576\ 3,19%
rmfmaxxx.pl 1190955 4,24% 2928 960 10,07% 2544372 8,43%
radiomaryja.pl 380 697 1,36% 1160 568 3,99% Poza 1. dziesigtka ) .
planeta.pl - - 1353672 4,66% 1493 802} 4,95%
(Eurozet)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Gemius/PBI

57 https://antyweb.pl/tradycyjna-antena-fm-ukf-glownym-zrodlem-sygnalu-radia
58 polskie Badania Internetu, styczer 2022 r.
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Pomimo ubiegtorocznego spadku na polskim rynku, trendy swiatowe wskazujg, ze z roku na rok
przybywa uzytkownikéw tej formy stuchania radia. Jest to nie tylko skutek zmieniajgcej sie technologii
i mozliwosci jakie daje Internet - jego dostepnosci i szybkosci, ale rdwniez konsumpcji medidw przez
pokolenie ,,cyfrowych tubylcdw” (osoby urodzone po 1980 r.). Z badania przeprowadzonego na zlecenie
rzgdu Wielkiej Brytanii wynika, ze mtodzi ludzie rzadko stuchajg radia z tradycyjnego odbiornika
radiowego i nie widza potrzeby posiadania takiego odbiornika®°.

Cho¢ w Polsce trend odchodzenia od jednowymiarowego radia na rzecz serwiséw streamingowych,
ustug radia na zadanie i funkcjonalnosci umozliwiajgcych interakcje z odbiorca nie jest jeszcze tak
popularny jak zagranicg, to niewatpliwie, gtéwnie za sprawg zmian demograficznych i nowych wzorcéw
zachowan zwigzanych z dynamicznym rozwojem technologii, bedzie on ulegat modyfikacji.

1.2.4. Stuchanie na zadanie — serwisy streamingowe

Niezmiennie, od wielu lat, w ustudze audio na zgdanie najbardziej popularna jest muzyka. Wedtug
raportu Engaging with Music 2021% przygotowanego przez Miedzynarodowg Federacje Przemystu
Fonograficznego (IFPI), na swiecie $redni tygodniowy czas poswiecony przez odbiorcéw na stuchanie
muzyki wynidst 18,4 godzin (w 2019 r. byto to 18 godzin). Ta komplementarna do streamingu radiowego
ustuga wybierana jest najczesciej ze wzgledu na personalizacje - 62% badanych stucha utworéw
z tworzonych przez siebie playlist. Natomiast 68% korzysta z tej ustugi ze wzgledu na mozliwos¢
wyszukania konkretnych utwordéw.

W Polsce, w stosunku do sSredniej Swiatowej, muzyki stucha sie wiecej. Dane z powyzszego raportu
wskazujg, ze polscy odbiorcy poswiecajg na to 22,8 godziny tygodniowo, czyli godzine dtuzej niz w roku
2019. Najczesciej stucha sie popu, rocka, muzyki lat 80. i 90., ale réwniez reggae (ostatnie miejsce na
liscie dziesieciu ulubionych gatunkéw muzycznych)®.

Polscy stuchacze muzyki najczesciej wybierajg streaming wideo (24% badanych) dostepny
na platformie YouTube. Takg konsumpcje deklaruje 8 na 10 uzytkownikéw®2. Z ptatnego streamingu
audio korzysta 17%, a z darmowego 10%°%3. Polacy odchodzg natomiast od stuchania muzyki na nosnikach
(CD, DVD, pliki mp3). Szacuje sie, ze ostatnie lata przyniosty spadek na tym rynku siegajacy ok. 25%°*.
Potwierdzajg to badani, z ktérych tylko co dziesigty deklaruje takg konsumpcje audio ®.

Powyzsze trendy przektadajg sie na popularnosé serwisdw muzycznych w Polsce. Praktycznie kazdy
z notowanych w pierwszej dziesigtce serwisdéw w ciggu minionego roku zwiekszyt swodj zasieg wsrdd
internautéw. Najwiecej realnych uzytkownikéw odwiedzito spotify.com. Na liscie najpopularniejszych
pojawity sie rowniez nowe serwisy takie jak radiozet.pl, soundcloud.com, disco-polo.info, ktére nie
znalazty sie w pierwszej dziesigtce w 2020 r.

59 Departament for Digital, Culture, Media & Sport, https://www.gov.uk/government/publications/digital-radio-and-audio-review.
60 https://www.ifpi.org/wp-content/uploads/2021/10/1FPI-Engaging-with-Music-report.pdf.

61 https://www.msn.com/pl-pl/rozrywka/news/polacy-s%C5%82uchaj%C4%85-coraz-wi%C4%99cej-muzyki-badania-
wykaza%C5%82y-kt%C3%B3ry-gatunek-jest-najpopularniejszy/ar-AAQOFwu?li=AAHXxCqM.

62 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/radio-internetowe-podcasty-podsumowanie-2021-prognozy-trendy-2022.

63 https://iloveradio.pl/radio-na-czele-zrodel-muzyki-w-polsce-badanie.

64 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/radio-internetowe-podcasty-podsumowanie-2021-prognozy-trendy-2022

65 https://iloveradio.pl/radio-na-czele-zrodel-muzyki-w-polsce-badanie/
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Tabela nr 7. Najpopularniejsze serwisy muzyczne. Poréwnanie listopad 2020 r. vs listopad 2021 r.

listopad 2020 r. listopad 2021 r.
serwis realni zas i?g realni zas i?g
usvtkownic wsrod odstony usvtkownic wsrod odstony
Y Y internautow y Y internautow

interia.pl/muzyka 4222 368 14,55% 13143669 | 8098542 1 26,41% | 33350809
i serwisy audio
eska.pl/muzyka 3078 000 10,60% 11000169 | 7436286 1 2425% | 39570219
i serwisy audio
tekstowo.pl 3070872 10,58% 13511448 | 6879978 122,44% | 26214192
spotify.com 1953072 6,73% 10768464 | 6143202 | /1 20,03% | 37748268
rmfmaxxx. pl 4212648 14,51% 22413439 | 5142852 116,77% | 27000 224

-l k
onet.pl/muzyka 3064 392 10,56% 7005483 | 5139288 1 16,76% | 15345518
i serwisy audio
radiozet.pl/muzyka * * * 2508 732 8,18% 7776 377
i serwisy audio
soundcloud.com * * * 2262168 7,38% 5573772
disco-polo.info * * * 2105 190 6,87% 5119 200
rmfon.pl 1335528 3,52% 8888214 | 2068416 1 6,75% 26228118

*w 2020 r. poza pierwszg dziesigtka

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI

Oprdcz muzyki sitg stuchania na zgdanie stajg sie podcasty. Wedtug badania przeprowadzonego
przez Tandem Media w 2020 r. 31% polskich internautéw stucha ich regularnie®. Najczesciej odbiorcami
tej formy audio sg osoby mtode, w przedziale wiekowym 25-34 lata (25%). Druga grupe (24%) stanowig
osoby w wieku 35-44 lata. Badanie wskazuje réowniez, ze gtéwnymi odbiorcami podcastéw sg osoby
z wyksztatceniem wyzszym (47%), zamieszkate na wsi (34%) i w miastach do 100 tys. (33%)%”. Gtéwnym
zrédtem podcastdw sg media spotecznosciowe. To z nich prawie jedna trzecia badanych dowiadywata
sie o podcastach, wybierajac najczesciej audio o tematyce historycznej, spotecznej, psychologicznej,

literackiej, lifestylowej czy informacyjnej i politycznej®®.

Obecnie rynek podcastow jest bardzo rozproszony i niemonetyzowany. Niemniej jednak tendencja
ta bedzie sie zmieniac, co wskazuje, ze podcasty moga stac sie niebawem podobnie waznym kanatem

jak VoD.

66 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prawie-jedna-trzecia-internautow-slucha-regularnie-podcastow
67 https://agora.pl/kim-jest-polski-sluchacz-podcastow-informacje-z-badania-tandem-media-sluchacz-podcastow-w-polsce-

202

68 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/prawie-jedna-trzecia-internautow-slucha-regularnie-podcastow
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2. Wartosc¢ rynku mediow

W rozdziale zostat przedstawiony obraz rynkdw od strony przychoddéw uzyskiwanych w zwigzku
ze Swiadczeniem ustug medialnych i ich dystrybucjg, w oparciu o informacje zawarte w rocznych
raportach wyspecjalizowanych firm badawczych takich jak Publicis Media Groupe i PMR Market
Experts. Firmy te corocznie dokonujg szacunkowych obliczen w oparciu o przyjetg metodologie
i wiasne zasoby danych. Informacje o sposobie sporzadzania raportéw znajdujg sie na stronach
internetowych obu firm.

Niezaleznie od tego, w celu kontynuacji dotychczasowego ujecia sytuacji ekonomiczno-finansowe;j
nadawcéw telewizyjnych i radiowych oraz operatoréw rozprowadzajgcych programy telewizyjne
(dostawcéw ptatnej telewizji), w rozdziale tym zostaty przedstawione i oméwione dane w innym ujeciu
czasowym, tj. za 2020 r. w oparciu o sprawozdania finansowe sktadane przez nadawcéw do KRRiT do
konca roku, w ktérym zostaty one przestane do Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS).

Z oczywistych wzgledéw, dane przedstawione w obu tych ujeciach bedg sie rézni¢, jednak zaréwno
jedne jak i drugie umozliwiajg uzyskanie orientacji co do ksztattu rynkéw medialnych, sytuacji w ktérej
sie one rozwijajg i kierunkéw tego rozwoju.

2.1. Udziat przychodow z ustug audiowizualnych (programy tv i VoD) oraz z ich
dystrybucji (ptatna telewizja) w 2020 r.

Wartos$¢ ustug audiowizualnych w Polsce (programy telewizyjne i VoD) wraz z ich dystrybucjg

(ptatna telewizja) w 2020 r. wyniosta 10,9 mld zt. Na wynik ten sktada sie: prawie 4 mld zt z reklamy

w programach telewizyjnych, 1,3 mld zt z ptatnego dostepu do ustug na zadanie (VoD) oraz 5,6 mid zt
przychoddéw z ptatnej telewizji (platformy satelitarne i sieci kablowe).

Wykres nr 41. Udzialy w wartosci przychodéw z ustug audiowizualnych i ich dystrybucji w 2020 r.
w mid zt

VoD; 1,3

ptatna telewizja; 5,6

reklama w
programach
telewizyjnych; 4,0

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT %

69 Dane dla rynku ptatnej telewizji i VoD na podstawie PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2021. Analiza rynku i prognozy
rozwoju na lata 2021 — 2026. Dane dla rynku reklamy na podstawie raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w 2021 r. Dane
koncowo-roczne za 2021 r. bedg opracowane, jak co roku, w drugiej potowie roku w kolejnej edycji raportu PMR.
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Warto zwrdéci¢ uwage, ze przychody generowane przez ptatne ustugi VoD stanowig juz ponad 20%
tacznych przychoddw z rynku tresci audiowizualnych, uzyskiwanych w zwigzku z rozpowszechnianiem
programow telewizyjnych i udostepnianiem katalogéw VoD.

Jednoczesnie przychody operatoréw z tytutu ptatnej telewizji (czyli rynku dystrybucji) pozostajg
wieksze niz przychody z rynku tresci. Obraz ten bytby petniejszy, gdyby dostepne byty dane nt.
przychodédw nadawcéw z tytutu uméw zawieranych z operatorami sieci kablowych i platform
satelitarnych oraz telewizji IPTV, czy dynamicznie rozwijajgcego sie rynku ustug OTT. Mozna
domniemywaé, ze przychody z tych Zrédet co najmniej réwnowazg wartos¢ rynku tresci wobec wartosci
rynku ich dystrybucji.

2.2. Wartosc¢ rynku reklamy w 2021 r.

Informacja o rynku reklamy w Polsce zostata sporzgdzona w oparciu o dane pochodzace z raportéw
Publicis Groupe™.

Dane, rok do roku, mogg réznic sie w pordwnaniu do prezentowanych w Informacji o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji za rok 2020 w zwigzku z korektg dokonywang przez autordw raportow.

Wartosé rynku reklamowego w Polsce po czterech kwartatach 2021 r., przekroczyta 10,5 mid zt,
co oznacza wzrost 0 16,2% czyli 0 1,5 mld zt wzgledem 2020 roku. W 2021 roku nastgpito odbudowanie
rynku reklamy po kryzysie wywotanym pandemig Covid-19. Wzrosty wptywdéw, w stosunku do
poprzedniego roku, zanotowaty wszystkie media.

70 Cykliczny raport agencji Publicis Groupe pt. Rynek reklamy w Polsce w 2020,2021 r. Przedstawione w raporcie dane sg
szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywow reklamowych mediéw po rabatach, ale przed
podatkiem VAT. Punktem wyjscia s3 dane monitoringowe (warto$¢ brutto - przed rabatami, bez podatku VAT) dostarczone
przez Kantar Media (wszystkie media nie liczagc telewizji) oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja). Wskazniki
makroekonomiczne pochodzg z analiz GUS, a prognozy z NBP oraz Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowga. Dane
o inwestycjach reklamowych netto w Internecie szacowane s3 w modelu know-how Publicis Groupe, a o inwestycjach
reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na podstawie danych Kantar Media oraz Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej.
Dane o sprzedazy prasy pochodza z ZKDP, a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na temat radia pochodzg z Millward
Brown. Dane rynku mobile pochodza z raportow eMarketer, SMG/KRC Millward Brown: Startrack (badanie Internautéw na
zlecenie SMG - jedyne jednozrédtowe badanie wszystkich medidw). Dane o e-commerce i m-comerce pochodzg z badania Izby
Gospodarki Elektronicznej.
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Wykres nr 42. Wartos$¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2021 (w min zt)

5000 -
4500 A
4000
3500 -
3000 -
2500 -
2000 A
1500
1000 A
o . hl
- 4 -I || NS
Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
m 2011 3883 1214 561 687 483 555 101
m 2012 3665 1392 561 597 515 479 115
m 2013 3608 1506 559 512 437 367 99
m 2014 3810 1602 594 438 434 307 98
m 2015 4014 2152 644 397 478 280 119
m 2016 4068 2 355 673 363 496 241 135
2017 4154 2 838 682 334 495 206 141
2018 4398 3217 734 311 519 193 150
2019 4371 3542 753 285 542 174 161
2020 3993 3686 681 333 193 122 34
2021 4454 4 489 776 400 196 125 65

Zrédto: Raporty Starlink/Starcom, Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w latach: 2011-2021

Osiem sektoréw gospodarczych przeznaczyto na reklame wiecej srodkéw niz w 2020 roku.

Liderem pod katem dynamiki wzrostu we wszystkich rodzajach mediéw w 2021 roku byt sektor
komputeréw i audio video (dynamika 33,3%). Sektor handlu zwiekszyt inwestycje reklamowe o 26,6%
rok do roku. Zauwazalnym wzrostem wydatkow reklamowych wyrdznit sie takze sektor odziezy
i dodatkow (dynamika 30,6%). Sektory, ktére zmniejszyty Srodki przeznaczone na reklame to: produkty
do uzytku domowego (2,5%) i motoryzacja (0,7%).
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Wykres nr 43. Dynamika zmian w sektorach o najwiekszych wydatkach reklamowych w 2021 r.
(w min zi)

2254,7

handel odziez i dodatki komputery i audio video

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2021 r.

Wykres nr 44. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych w 2021 r. (w min zt)

659,8 655,1
m 2020

m 2021

157,3 153,4

produkty do uzytku domowego motoryzacja

Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2021 r.

W roku 2021 najwiekszy wzrost w przychodach reklamowych zauwazamy w Internecie, ktéry zyskat
21,8%, w stosunku do 2020 .

Zyskata tez telewizja - 11,5 % i radio - 13,9%. Najwolniejszy wzrost wydatkéw reklamowych
odnotowata prasa, w tym dzienniki i magazyny -2 %. Wydatki reklamowe w kinach byty wyzisze
0 94,1%. To efekt decyzji o powrocie kin do dziatalnosci po pandemicznym lockdownie. Nie oznacza to
jednak w tym segmencie powrotu do przychoddéw reklamowych sprzed pandemii, czyli z 2019 r., kiedy
to reklama kinowa byfa warta 161 min zt, a w 2020 r. jej warto$¢ spadta do 34 min zt.

Wedtug prognozy NBP, PKB wzrosnie w 2022 r. okoto 5,5%. Takie przewidywania bytyby dobrym
prognostykiem dla rynku reklamy. Jednak presja inflacyjna i duza niepewnos$é zwigzana z sytuacja
geopolityczng i pandemiczng skfania do weryfikacji tych przewidywan. Wszystko zalezy od czasu, jaki
bedzie potrzebny do normalizacji sytuacji. Obecnie nikt nie jest w stanie odpowiedzialnie przewidzie¢
konsekwencji tego stanu dla rynku reklamowego.
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2.3. Przychody reklamowe w programach telewizyjnych w 2021 r.

Na podstawie informacji pochodzacych z raportu Publicis Groupe’ warto$é rynku reklamy telewizyjnej
w 2021 r. to 4 454 miIn zt. W porédwnaniu do wptywéw z 2020 r. nastgpit wzrost o 11,5%. Wzrost
przychoddéw w 2021 r. byt spowodowany wzrostem cen spotow reklamowych o 13,6%. Na te sytuacje
wptyneto kilka czynnikdw m.in. zmiana ustawy o radiofonii i telewizji, na mocy ktérej wprowadzono
wiekszg dostepnosé czasu reklamowego, a takze zmiana standardu pomiaru oglgdalnosci, polegajgca
na dodaniu do danych wielkosci widowni konsumujacej tresci medialne poza domem out of home (OOH),
oznaczajgcg konsumpcje medidw na nosnikach innych niz tradycyjny ekran telewizora. Dane z OOH
ograniczyty spadek ogladalnosci telewizji Srednio o 6 minut.

W 2021 r. przychody z dziatalnosci reklamowej czterech gtéwnych anten (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
wyniosty okoto 2 196 mln zt, tj. 149 min (7,3 %) wiecej niz w 2020 roku, kiedy osiggnety 2 046 min zt’2,

Przychody z dziatalnosci reklamowej wraz ze sponsoringiem, lokowaniem produktu i ogtoszeniami
w programach dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej wzrosty o 14,7% i wyniosty 1 105 min zt, co
w poréwnaniu z 2020 r. stanowito o 141,7 min zt wiecej. Analizujgc natomiast same przychody
z wyemitowanych reklam spotowych wzrost ten wynidst 133,7 min zt, czyli 14,5%.

Wptywy pozostatych programoéw, dostepnych wytgcznie w sieciach kablowych i na platformach
satelitarnych, wzrosty 0 16,9% w stosunku do 2020 r. i wyniosty 1 099 mln zt, biorac pod uwage wartos¢
samych spotoéw reklamowych, tj. bez sponsoringu i lokowania produktu.

Wykres nr 45. Przychody z dziatalnosci reklamowej (wytacznie spoty) programoéw telewizyjnych,
w tym tzw. Wielkiej Czworki (TVP1 TVP2, TVN i Polsat) programéw w telewizji naziemnej oraz
programow satelitarnych i kablowych w 2021 r.

4454
2196
1105 1153
wszystkie programy Wielka Czworka programy naziemne z satelitarne i kablowe
wytgczeniem Wielkiej
Czworki

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2021 r.

71 Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2021 r.

72 Ze wzgledu na zrédto pochodzenia dane te réznia sie od danych podanych w czesci dot. wynikéw finansowych nadawcow.
Przytoczone tutaj wartosci sg szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywoéw reklamowych
medidw po rabatach, ale przed opodatkowaniem VAT opublikowanych przez Publicis Groupe na podstawie informacji
o umowach reklamowych. Natomiast w czesci dot. wynikdw finansowych nadawcéw dane majg zrédto w sprawozdaniach
finansowych nadawcéw, a wiec prezentujg informacje przekazywane przez nadawcéw w rocznych sprawozdaniach
finansowych sktadanych do Krajowego Rejestru Sgdowego (KRS).
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Mimo statej tendencji spadkowej udziatu nadawcéw tzw. Wielkiej Czwdrki w przychodach
reklamowych w telewizji, programy te skupiajg okoto potowe wydatkéw na ten cel.

Wykres nr 46. Przychody z dziatalnosci reklamowej programoéw telewizyjnych, w tym tzw. Wielkiej
Czworki (TVP1 TVP2, TVN i Polsat), programéw w naziemnej telewizji cyfrowej oraz programéw
satelitarnych i kablowych w latach 2016-2021 w min zt

MW kab/sat
mNTC 2339 2305 2411 2359
m TOP4 5 046 2196
I I I I 11531 19
908 g4 954 gg 987 100 9g1104 984 96 J
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportéw Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce
w latach 2016-2021

Przychody nadawcéw w naziemnej telewizji cyfrowej

Telewizja naziemna, rozwijana od 2013 r. w systemie cyfrowym, znaczgco zwiekszyta swojg
oferte. Od czasu konwersji prawie czterokrotnie zwiekszyta liczbe dostepnych tg droga programoéw
telewizyjnych. Przychody kanatéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej w 2021 roku wyniosty
1105 min zt, co oznacza wzrost 0 142 min tj. o 14,7 % w stosunku do wynikéw z 2020 r.

Wykres nr 47. Przychody nadawcow rozpowszechniajgcych programy w naziemnej telewizji cyfrowej
w 2021 r. w min zt z wytgczeniem programoéw tzw. Wielkiej Czwérki tj. TVP1, TVP2 Polsat i TVN
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2021 r. ATM byt
nadawcg do lutego 2021 r.

Kolorem zielonym zaznaczono programy telewizyjne, w ktdrych sprzedaz reklamy prowadzi Polsat Media, kolorem
niebieskim -TVN Media, a kolorem czerwonym -TVP Reklama
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Pomijajgc programy Wielkiej Czwodrki, a po zsumowaniu przychodéw programdéw z grupy
danego nadawcy obecnego w naziemnej telewizji cyfrowej, na czotowg pozycje wysuwa sie Polsat
(TV Puls, TVA4, Puls2, TV6, Super Polsat, Stopklatka, Focus TV, Polo TV, Eska TV, WP, Zoom TV, Nova TV,
Wydarzenia 24, ATM Rozrywka), ktéry w 2021 r. uzyskat przychody w wysokosci 655 min zt. Wysokie
przychody z programéw w naziemnej telewizji cyfrowej uzyskat takze TVN (TVN 7, TTV, Meteo) - byto
to 322 min zt. TVP osiaggneta z wyspecjalizowanych programéw naziemnych (TVP ABC, TVP Info,
TVP Sport, TVP Rozrywka, TVP Historia, TVP 3, TVP Kultura, TVP Kobieta, TVP Dokument) przychody
w wysokosci 128 min zt. Poza nimi wysoko ulokowaty sie przychody TV PULS (TV Puls i Puls2) w kwocie
240 min zt. Programy: Stopklatka, Eska TV, Zoom TV, WP i Metro tgcznie zarobity 126 min zt.

Rynek brokerow telewizyjnych

W 2021 r. TVN Media w ramach specjalnej oferty TVN Premium wraz ze wszystkimi kanatami
Grupy TVN Discovery miata 39,5% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej’?, a jednocze$nie byta
brokerem dla:

* wtasnych programéw: TVN, TVN7, TVN24, TTV - Twoja Telewizja, TVN Fabuta, TVN Turbo,
TVN Style, HGTV, Discovery, Metro, Investigation Discovery, TLC, TVN24 Biznes i Swiat,
Discovery Science, Discovery Historia, Discovery Life, Animal Planet HD;

* Canal+ (MiniMini+, Domo+, Planete+, kuchnia+, Ale Kino+, teleTOON+, Canal+ Sport, nSport+,
Canal+ Sport2, Canal+ Family, Canal+ Premium, Canal+, Canal+ Dokument);

* Disney (Disney Junior, Disney Channel, Disney XD);

* Viacom CBS (Comedy Central, Nick Jr, Paramount Channel HD, Polsat Comedy Central Extra,
Nickelodeon, Nicktoons, VH 1);

* FOX (FOX, National Geographic, National Geographic Wild, FOX Comedy, Nat Geo People);

*  MTV Polska, MTV Music Polska;

* Eurosport 1, Eurosport 2;

* oraz innych takich jak: Polsat Food (Food Network), Travel Channel, DTX, Mainstream Networks
(Romance TV), IKO Media Group (Sportklub, Fightklub), Motowizja (Motowizja), Esport (e-sport tv),
Edusat (Red Carpet TV), Idead Broadcasting (StudioMED TV), ULTRA TV (ULTRA TV).

W 2021 r. Polsat Media miat 41% udziatu w rynku zakupu reklamy telewizyjnej i byt brokerem dla:

* wilasnych programoéw Polsat (TV4, TV6, Polsat News, Polsat2, Super Polsat, Fokus TV,
Polsat Film, Eska TV, Polo TV, ATM Rozrywka, Polsat Play, Polsat Café, Nowa TV, Polsat Seriale,
Disco Polo Music, Polsat Sport, Eleven Sports 1, Vox Music TV, Polsat Doku, Eska TV Extra,
Polsat Music HD, Polsat Rodzina, Polsat Sport Extra, Polsat News 2, Eleven Sports 2, Eska Rock TV,
Superstacja, Polsat Sport News HD, Polsat Games, Polsat Romans, Polsat Sport Fight);

e Puls, Puls 2;

* Kino Polska (Stopklatka, Zoom TV, Kino Polska, Kino TV, Kino Polska Muzyka, Gametoon;

* Fratria (Telewizja WPOLSCE.PL), TV Republika (TV Republika);

* Warner (TNT, Cartoon Network, Boomerang);

* A&E Television Networks (HISTORY, Cl Polsat, History2, Lifetime);

*  Wirtualna Polska (WP);

* AXN (Sony) (AXN, AXN Black, AXN Spin, AXN White);

* Viasat (Epic Drama, Polsat Viasat History, Polsat Viasat Explore, Polsat Viasat Nature);

73 Zgodnie z estymacjami Publicis Groupe za rok 2022.
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e 4fun Media (4FUN.TV, 4FUN DANCE, 4FUN KIDS, 4FUN GOLD HITS);

e BBC (BBC Earth, BBC Brit, BBC CBeebies, BBC Lifestyle, BBC First);

¢ AMC Networks (Polsat Jimlam, AMC, Extreme Sports, Sundance Channel);

* Universal (13 Ulica, Scifi Universal, E!Entertainment, Golf Channel Polska);

¢ ViacomCBS (CBS Europa, CBS Reality);

e oraz innych takich jak: Polcast Television (Tele5, Polonial, Water Planet, Novela TV), JBD SA
(Stars.tv), Da Vinci Media (Da Vinci).

Trzecim brokerem pod wzgledem udziatéw rynkowych jest telewizja publiczna. Biuro reklamy TVP
obstuguje TVP1, TVP2 i programy tematyczne, co w 2021r. dato udziat w rynku na poziomie 20%.

Wykres nr 48. Udziaty w rynku brokeréw telewizyjnych w latach 2020-2021
2020 2021

TVP; 20% Polsat;

TVP; 20,1%
37,0%

Polsat;
40,7%

TVN;

43,2% TVN;

39,1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Publicis Groupe

Zgodnie z ubiegtorocznymi przewidywaniami w 2021 r. udziat w rynku brokerdéw telewizyjnych
TVN Media zmniejszyt sie ze wzgledu na przeniesienie sprzedazy czasu reklamowego programoéw
Telewizji Puls do Polsat Media’.

Przychody reklamowe nadawcéw dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych

Sytuacja w grupie nadawcéw satelitarno-kablowych przedstawia sie podobnie jak w naziemnej
telewizji cyfrowej. Tu réwniez czotowe pozycje zajmujg programy gtéwnych podmiotéw telewizyjnych.

W 2021 roku wptywy reklamowe pozostatych programdéw dostepnych wytacznie w sieciach
kablowych i na platformach satelitarnych wyniosty 1 153 min zt. W poréwnaniu do 984 min w 2020 r.
oznacza to wzrost o0 168 min zt, tj. 0 17,1% rok do roku.

74 https://www.wirtualnemedia.pl/komentarze/telewizja-puls-przenosi-obsluge-brokerska-z-tvn-media-do-polsat-media/page:2
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Wykres nr 49. Przychody reklamowe nadawcéw dostepnych w sieciach satelitarno-kablowych
w min zt w 2021 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w 2021 r.

Programy TVN Discovery, Polsatu i TVP zagospodarowaty 673,3 min zt z tej kwoty. Programy
pozostatych polskich nadawcow takich jak: MWE Networks Winnicki, Edusat WSEE, Idea4Brodcasting,
TV Republika, Fratria, w Polsce.pl uzyskaty 50,6 min zt przychoddw. tacznie polscy nadawcy satelitarno-
kablowi zarobili prawie 775 mlin zt tj. 67% wszystkich przychoddéw z tego segmentu rynku.

Pozostate 32% przychodédw w kwocie 377,5 min zt uzyskaty programy globalnych koncernéw
skierowane na polski rynek (Sony, Warner, CBS Viacom, Universal, Fox i Disney - 267 min zt) oraz programy
nadawcéw z innych krajéow (Wtoch, Czech, Niemiec czy Wielkiej Brytanii- — 110,5 min zt).
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Wykres nr 50. Udziat polskich i zagranicznych nadawcéw satelitarno-kablowych w przychodach
z dziatalnosci reklamowej w 2020 i 2021 r.

2020 2021
pozostali inni nadawcy pozostali inni nadawcy
polscy zagraniczni; polscy zagraniczni;
nadawcy; 1% nadawcy; _ 1%
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globalne A

globalne TVN '
koncerny; Discovery,

koncerny; Discovery,

32% Polsati TVP;
58%

31% Polsat i TVP;
61%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w 2021 r.

Na rynku przychoddéw reklamowych dominujg udziaty grup kapitatowych dysponujgcych pakietami
programow. Na wykresie powyzej przedstawiono tgcznie udziaty nadawcdédw posiadajacych koncesje
w Polsce (Polsat i TVN Discovery, a takze TVP) i tacznie globalne koncerny telewizyjne (Sony, Warner,
CBS Viacom, Uniwersal, Fox i Disney) oraz pozostatych nadawcéw polskich i zagranicznych dziatajgcych
poza duzymi grupami. Czas reklamowy w tych programach sprzedaja krajowi brokerzy, czyli biura
reklamy TVN lub Polsatu oraz TVP.

2.4. Wyniki finansowe nadawcow telewizyjnych na podstawie danych ze
sprawozdan finansowych za 2020 r.

W sprawozdaniach finansowych, sktadanych zgodnie z przepisami ustawy o rachunkowosci, nie
ma obowigzku rozrézniania przychoddéw i kosztéw kazdej z ustug odrebnie. Dla przedsiebiorcow,
ktérych dziatalnos¢ polega na rozpowszechnianiu programéw radiowych i telewizyjnych oraz
udostepnianiu katalogédw VoD obowigzek ten zostat wprowadzony, poczawszy od 2022 r. w zwigzku
z nowelizacjg ustawy o radiofonii i telewizji stanowigcg implementacje zmienionej dyrektywy
o audiowizualnych ustugach medialnych’. Tak wiec po raz ostatni w Informacji przedstawiamy w tym
miejscu dane zbiorcze odnoszace sie tacznie do ustug telewizyjnych (telewizja, rozprowadzanie
programow, ustugi VoD).

Jesli chodzi o radiofonie, sytuacja jest tatwiejsza w opisie. Jak wiadomo, gtdwnym Zrédtem
przychodéw z rozpowszechniania programoéw radiowych jest reklama, mozna wiec przyjaé
w przyblizeniu, ze informacje ze sprawozdan finansowych dotyczg tego witasnie aspektu dziatalnosci.

7> Ustawa z dnia 11 sierpnia 2021 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz ustawy o kinematografii (Dz.U. z 2021 r.,
p0z.1676).
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Wykres nr 51. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcow telewizyjnych w latach
2019-2020
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2019-2020

W 2020 r. przychody z dziatalnosci komercyjnej gtéwnych podmiotéw wsrdéd nadawcow
telewizyjnych (rozpowszechnianie programow i ich dystrybucja oraz VoD) wyniosty 10 253 min zt i byty
nizsze 0 7,5% (tj. 766,4 min zt) w stosunku do roku 2019. W 2020 r. najwiekszy wzrost udziatu odnotowat
Cyfrowy Polsat (2 pp.) oraz Canal+ Polska (2 pp.), natomiast w przypadku pozostatych nadawcow
naziemnych i satelitarnych, niezrzeszonych w grupach, mozna zauwazy¢ wyrazny spadek udziatu, ktéry
z14% w 2019 r. ulegt zmniejszeniu do 11% w 2020 r.

Wykres nr 52. Dziatalnos$¢ operacyjna nadawcow i operatoréw w latach 2019-2020 (w min zi)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2019-2020
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Grupa TVN i operator satelitarny Canal+ Polska SA (dawniej ITI Neovision SA) uzyskali tgcznie
ok. 40% przychoddw operacyjnych wszystkich uczestnikéw tak okreslonego rynku (wzrost o 2 pp.
W poréwnaniu do poprzedniego roku). Przychody operacyjne tych podmiotéw w obu segmentach
ustug tacznie wynosity 4 024,2 min zt i byty nizsze 0 2,3% w poréwnaniu do 2019 r.

Spoétki Grupy Polsat i Cyfrowego Polsatu SA wypracowaty 39% udziatu w przychodach operacyjnych.
Ich wynik byt nizszy w stosunku do roku poprzedniego o 1,6% (tj. o 66 min zt) i wynidst 4 033,5 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziatalnosci jako operator ptatnej telewizji. Jej przychody z dziatalnosci
komercyjnej w 2020 r. wynosity 1 065,4 min zt, co oznacza spadek o 17,4% w stosunku do 2019 r. TVP
uzyskata w ten sposdb 10% udziatu w potgczonym rynku nadawczo-operatorskim (spadek o 2%).

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2020 r. tacznie zgromadzity przychody w kwocie
1129,9 min zt, co oznacza spadek 0 25% (o0 381,4 min zt) w stosunku do 2019 r.

Przychody gtéwnych nadawcow uzyskane wytacznie z dziatalnosci zwigzanej z rozpowszechnianiem
programoéw telewizyjnych

Poréwnujgc wyniki finansowe gtéwnych nadawcéw, tj. Telewizji Polsat sp. z 0.0., TVN SA oraz
TVP SA, odnoszace sie wytgcznie do tworzenia i rozpowszechniania programoéw telewizyjnych z danymi
z 2020 r., nalezy odnotowac spadek o ok. 9%, tj. o0 426,8 mIn zt. Nadawcy, o ktédrych mowa, uzyskali
wspdlnie w tym okresie 4.309,5 mlin zt przychodow.

Wykres nr 53. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtownych nadawcéw TV w latach 2019-2020
(w min zi)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych za lata 2019-2020
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TVP SA’® (bez wptywdw abonamentowych) w 2020 r. posiadata 25% (spadek o 2 pp.) udziatu
w grupie najwiekszych nadawcdw, z przychodami na poziomie 1 076 min zt, ktére byty nizsze o ok. 17%,
tj. 0 221,9 min zt, w stosunku do 2019 r.

TVN SA’?, podobnie jak w poprzednim roku, w 2020 r. uzyskat udziat w przychodach gtéwnych
nadawcéw telewizyjnych na poziomie 37%. Przychody Spétki wyniosty 1 607,4 min zt i byty nizsze
o ok. 8%, tj. 0 139 min zt w stosunku do 2019 r.

Telewizja Polsat Sp. z 0.0.7® w 2020 r. uzyskata przychody w kwocie 1 626,1 min zt. Byly one nizsze
0 3,9% (tj. 0 65,9 miIn zt) w stosunku do poprzedniego roku. Spétka zanotowata wzrost udziatu w rynku
0 2 pp., do ok. 38%. Polsat od lat utrzymuje najnizszy poziom kosztdw w relacji do wysokos$ci
przychodéw w porédwnaniu z TVN czy TVP, w wyniku czego uzyskat najwyzszg rentownos¢, a takze
najwyzsze wyniki brutto (w 2019 r. zysk brutto w wysokosci 455,1 min zt, w 2020 r. zysk brutto
w wysokosci 437 min zt).

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna wartos¢ majatku nadawcow telewizyjnych naziemnych i satelitarnych na koniec 2020 r.
wynosita 11 508 min zt (spadek o 13% w stosunku do poprzedniego roku). W jego strukturze 71%
stanowity aktywa trwate. Majatek w 68% byt finansowany kapitatem witasnym przedsiebiorcéw.
Kapitat obrotowy netto (majatek obrotowy — zobowigzania krétkoterminowe) w tej grupie nadawcow
wynosit 1 675 mln zt, natomiast wskaznik ptynnosci finansowej wynidst 2, co oznacza wartos¢
w optymalnym przedziale. Wynik na sprzedazy w tym segmencie dziatalnosci wynidst w 2020 r.
1 547 min zt (spadek wartosci o0 11% w poréwnaniu do 2019 r.).

2.5. Przychody z udostepniania audiowizualnych ustug na zadanie (VoD) w 2020 r.

Wedtug szacunkéw PMR wartosé rynku ptatnych serwiséw VoD zblizyta sie w 2020 r. do poziomu
1,3 mld zt. W poréwnaniu z rokiem 2019 oznacza to wzrost przychodéw dostawcéw o blisko 30% .
Dynamike rynku nalezy tgczy¢ przede wszystkim z rozwojem SVoD w Polsce i powigzanym z tym
wzrostem liczby abonentdéw takich serwiséw, ktérych udziat w przychodach z ustug VoD przekracza
85%. Ponad potowe udziatéw w sprzedazy abonamentéw SVoD dokonuje sie poprzez sprzedaz
bezposrednig. Znacznie mniejszy udziat majg przychody z serwiséw SVoD w tzw. kanale operatorskim,
w wiekszos$ci generowane przez HBO GO.

Dostawcy serwiséw VoD stosujg rozne modele ptatnego dostepu do tresci: abonament/subskrypcja
(SVoD) lub zakup pojedynczego filmu/serialu (TVoD)”.

Dostep do transmisji na zywo (PPV), np. z wydarzen sportowych, udostepniajg operatorzy sieci
kablowych oraz Cyfrowy Polsat w ramach Ipla (Polsat Box Go).

76 W 2020 r. TVP SA nadawata programy: TVP 1, TVP 2, TVP3 Regionalna, 16 programdw regionalnych, TVP Polonia, TVP Bielsat,
TVP Wilno, TVP World oraz 12 programéw wyspecjalizowanych (TVP Info, TVP Kultura, TVP ABC, TVP Rozrywka, TVP Seriale,
TVP Sport, TVP HD, TVP 4K, TVP Dokument, TVP Muzyka, TVP Nauka, TVP Kobieta).

77W 2020 r. byty nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, HGTV, TVN International, TVN Style, TVN Turbo,
TVN 24 Biznes i Swiat, TVN International West, TVN International Extra, TVN 24, TVN Fabuta.

78 W 2020 r. byty nadawane programy: Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra, Polsat Play, Polsat News,
Polsat Film, TV 4, TV 6, Super Polsat, Polsat Sport Fight, Polsat Seriale, Polsat Film 2, Polsat Music, Disco Polo Music, Polsat 1,
Polsat News 2, Polsat Doku, Polsat Reality, Polsat Sport Premium 1, Polsat Sport Premium 2, Polsat X, Polsat Sport News,
Polsat Games, Polsat Rodzina oraz smart DOM.

79 Do najpopularniejszych serwiséw zaliczajg sie: Netflix.com, Wp.pl, Player.pl, Cda.pl, Hbogo.pl, Tvp.pl, Primevideo.com,
Ipla/Polsat Box Go, Canalplus.com, Viaplay.pl, Vod.pl.
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Wykres nr 54. Struktura przychodéw z réznych modeli ptatnych serwiséw VoD w 2020 r. (w min zt)

TVOD
15

PPV
160

SVOD
1120

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce 2020.
Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2021-2026

WS$rdd serwisdw subskrypcyjnych wiekszos¢ przychodéw generuje ustuga Netfliksa (ok. 1/3). taczna
wartos¢ przychoddow serwiséw krajowych: Player.pl, Ipla.tv, Cda.pl-premium, vod.tvp.pl (katalogu
udostepnianego przez telewizje publiczng®’) wraz z ustugami $wiadczonymi przez lokalnych operatoréw
sieci kablowych réwnowazy udziat w tym rynku globalnych dostawcéw tresci takich Netflix, HBO czy
Prime Video Amazona.

Poza serwisami w modelu SVoD drugim najwiekszym segmentem rynku ptatnych ustug audiowizualnych
na zadanie sg serwisy i tresci dostepne w modelu transakcyjnym (optata przed emisjg) tj. TVoD i PPV.
Ta forma dostepu do tresci traci jednak na znaczeniu réwnolegle z rozwojem SVoD w modelu
abonamentowym. Ustugi TVoD oraz PPV czesto takze towarzyszg SVoD jako dodatkowa opcja.

2.6. Przychody z ptatnej telewizji w 2020 r.

Wedtug danych szacunkowych PMR8! warto$¢ rynku ptatnej telewizji w 2020 r. zblizyta sie do
poziomu 6,2 mld zt i byta nieznacznie wyzsza niz rok wczesniej.

Wykres nr 55. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychodéw z poszczegdlnych
rodzajéw ustug w 2020 r.2?

o . platformy
sieci kablo:ve i IPTV; satelitarne;
43% 57%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

807 SVoD -1 202 160 zt, z reklam w VoD - 23 586 152 zt.
81 PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025, czerwiec 2020 r.
82 Nazwy platform satelitarnych i operatordéw sieci kablowych podane sg na kolejnych wykresach.
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Telewizja satelitarna

Wedtug szacunkéw PMR cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty w 2020 r. 3,5 mld zt przychodoéw.
Oznaczato to spadek rok do roku, podczas gdy w okresie od 2016 r. do 2018 r. rynek ten
charakteryzowaty lekkie wzrosty.

Wykres nr 56. Udziat w przychodach z rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2020 r.

Cyfrowy Polsat;

Canal+; 47% 53%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025

W 2020 roku, podobnie jak w latach poprzednich, obaj operatorzy telewizji satelitarnej - Grupa
Cyfrowego Polsatu oraz Canal+ Polska dzielg ten rynek miedzy siebie niemal w réwnych czesciach.
Trzeci operator, Orange, o znacznie mniejszej bazie abonenckiej, nie podaje wynikéw finansowych
tego fragmentu swojej dziatalnosci.

Telewizja kablowa

Przychody operatoréw telewizji w sieciach kablowych w 2020 r. wyniosty ok. 2,1 mld zt i pozostaty
niemal na niezmienionym poziomie rok do roku.

Wykres nr 57. Udziat operatoréw w przychodach z telewizji kablowej w rynku w 2020 r.

Toya; 4%

Inea; 5%

UPC; 33%
inni; 17%

Multimedia
Polska; 17%
Vectra; 24%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VoD w Polsce w 2020 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2020-2025
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Dominujacg pozycje na rynku posiadajg trzej najwieksi gracze - Vectra, UPC oraz INEA, ktdorzy
kontrolujg w sumie 80% jego wolumenu. Po przejeciu Multimediéw Polska w styczniu 2020 r., Vectra
zostata liderem wsréd operatoréw telewizji kablowej (poprzednio, od przeszto dekady, byto nim UPC).
Wedtug danych PMR, potagczona baza proforma Multimedidw Polska i Vectry w 2020 r., odpowiada
za ponad 40% wolumenu rynku.

Telewizja IPTV i ustugi OTT

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego) w 2020 r.
wynosit ok. 9 % catosci rynku ptatnej telewizji. W ujeciu nominalnym rynek zyskat prawie 100 min zi,
a wzrost przychoddéw dostawcow rok do roku, wedtug szacunkdow PMR, wynidst 20%.

Podobnie jak w poprzednim roku, wzrost ten powstrzymat caty rynek ptatnej telewizji przed
tendencja spadkowa. Z analizy PMR wynika, ze oferta IPTV jest w stanie pozyskaé¢ nowych klientéw,
przy czym czynnikiem istotnym jest pakietyzacja ustugi telewizyjnej z dostepem do szerokopasmowego
Internetu, gtdwnie za pomoca Swiattowodu. Dziatalnos¢ te prowadzg w ramach szerokiego pakietu
innych ustug gtéwnie operatorzy telekomunikacyjni: Orange i Netia.

Brak jest dostepnych danych na temat przychoddw z ustug ptatnej telewizji w ramach platform OTT
dla catego segmentu. Gtéwni polscy nadawcy udostepniajg swoje programy w Internecie w ramach
tzw. ustug OTT. S3g to oferujgcy pogramy telewizji publicznej TVP Stream, Ipla.tv udostepniajgca
programy Polsatu® czy Player.pl z programami z grupy TVN Discovery. OTT nadawcéw ograniczajg sie
jednak do wfasnych tresci, a zatem nie mogg stanowi¢ alternatywy dla ptatnej telewizji w sieciach
kablowych czy na platformach satelitarnych. Z publikowanych przez te samg firme informacji wynika,
ze jedyng tego typu ustugg o szerszym zasiegu byt WP Pilot®4. Platforma, ktéra debiutowata 5 lat temu,
w 2019 roku uzyskata przychody w kwocie prawie 10 min zt (wzrost 0 134% w stosunku do 2018 r.). WP
Pilot informuje, ze jego przychody w wiekszosci pochodzg z abonamentéw za $wiadczong ustuge niz
z przychoddéw reklamowych, mimo ze uzytkownicy nieptacacy przewazajg nad uzytkownikami
ptacgcymi. Firma podaje, ze miesiecznie z jej oferty korzysta ok. 2 min uzytkownikdéw, z czego
ok. 300 tys. to ptatni abonenci.

2.7. Przychody reklamowe w programach radiowych w latach 2020-2021

Szacowana wartosé reklamy radiowej wyniosta w 2021 r. 776,4 min zt. Dynamika wzrostu wptywow
reklamowych w radiu w stosunku do roku 2020 wyniosta 13,9 %.

Rynek reklamy radiowej wyglada inaczej niz rynek reklamy telewizyjnej. Reklamodawcy mogg
kupowad miejsca reklamowe bezposrednio u kazdego z nadawcdw, tj. niekoniecznie korzystaé z ustug
brokerskich. Jesli dany nadawca posiada narzedzie do planowania kampanii reklamowych (tzw. Soft)
to jednoczesnie moze by¢ brokerem. Posiadanie tego narzedzia jest najwiekszg przewaga brokeréw
radiowych. Dzieki niemu mogg planowa¢ kampanie obejmujace kilku nadawcéw, a nastepnie
posredniczyé w zakupie pakietow reklamowych. W przyblizeniu przychody brokeréw radiowych
odzwierciedlajg wiec faktyczne przychody poszczegdlnych grup nadawcow.

83 https://www.benchmark.pl/aktualnosci/darmowa-telewizja-internetowa-jak-i-gdzie-ogladac.html
84 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /wp-pilot-platforma-wplywy-134-proc-w-gore-strata-zmalala-do-1-7-mlin-zl-
wirtualna-polska-doplacila-16-min-zl-do-kapitalu
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W 2021 r. na rynku przychodéw z reklamy pierwsze miejsce z udziatem 40% zajmowata
Grupa RMF FM. Grupa radiowa Eurozet miata 21%, a trzecie miejsce przypadto Grupie Time z udziatem
16%. Czwarte miejsce zajeta Agora z udziatami 11%, kolejne - Polskie Radio z udziatem na poziomie 10%.

Wykres nr 58. Udziaty w rynku brokeréw radiowych w latach 2020-2021 (wg. Kantar Media)

2020 2021
Polskie pozostali; Polskie pozostali
RadloOSA; 2,4% Grupa Radio SA T 2% Grupa
9,8% RMF; 10% RMF

Agora SA; 39,3% Agora SA 40%
11,7% 11%
Time; Time
16,6% 16%
Eurozet;
20,1% 21%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Publicis Groupe

2.8. Przychody nadawcow radiowych w 2020 r.

Na podstawie szacunkéw Publicis Groupe wartos¢ reklamowych budzetéw radiowych w 2020 r.
wyniosta 681,5 i spadta 0 9,5% wobec 2019 r.%

Faktycznie jednak suma ta byta znaczgco nizsza. Zgodnie z danymi ze sprawozdan finansowych,
w 2020 r. nadawcy radiowi tacznie osiggneli przychody operacyjne® w kwocie 541,9 min zt. Byty one
nizsze o 12% od uzyskanych w 2019 r.

Wykres nr 59. Udziaty nadawcow radiowych w przychodach operacyjnych w 2020 r.

nadawcy spoteczno- nadawca publiczny
religijni* 15%
lokalni nadawcy 11%

niezalezni
15%

RMF

22%

ZPR
11%

14%

*w tym sie¢ Plus

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdari finansowych nadawcéw za 2020 r.

85 Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce w 2020 r. Przedstawione w nim dane sg szacunkami netto inwestycji w reklame,
tj. szacunkowymi kwotami wptywdéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.

86 W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone o wptywy
abonamentowe i dotacje.

71



I< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

W 2020 r. komercyjni nadawcy radiowi zwiekszyli o 6 pp. swdj udziat w rynku w poréwnaniu do
roku poprzedniego i osiagneli tacznie 85% udziatéw w przychodach operacyjnych catego radia.
Pozostate 15% udziatéw w rynku nalezato do nadawcéw publicznych.

W 2020 r. lokalni nadawcy niezalezni zanotowali wzrost udziatu o 3 pp. uzyskujac 15% udziatu
w rynku (na ten wzrost miato wptyw pojawienie sie na rynku nowych podmiotéw na podstawie nowo
udzielonych koncesji), 0 1% wzrosty rdwniez udziaty Grupy Eurozet, Grupy ZPR i nadawcéw spoteczno-
religijnych, zmniejszyt sie udziat Grupy RMF, natomiast udziaty Grup Agora i Polsat pozostaty bez zmian
w poréwnaniu do poprzedniego roku.

Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat®” w 2020 r. uzyskaty tacznie przychody operacyjne
w wysokosci 401,2 min zt. Byty one nizsze o0 80,3 min zi, tj. 0 16,7% w stosunku do 2019 r.

Wykres nr 60. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach 2019-2020

Rok 2019 Rok 2020

ZPR Polsat 7PR Polsat

1% nadawca 2% nadawca
publiczny publiczny
26% 20%

Agora

14% Agora

16%

Eurozet

17% RMF Eurozet RMF
()

30% 18% 30%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2019 i 2020

W 2020 r. udziat nadawcéw publicznych w rynku przychodéw wszystkich grup radiowych
wynidst 20%. Przychody nadawcéw publicznych (Polskiego Radia SA i spétek radiofonii regionalnej)®8,
pomniejszone o wptywy abonamentowe oraz dotacje, wyniosty 80,9 min zt. Przychody te byty nizsze
0 46,3 min z, tj. 0 36,4% w poréwnaniu do roku 2019.

Grupa RMF w 2020 r. uzyskata przychody operacyjne na poziomie 121,1 min zt. Byty one nizsze
0 14,5% (tj. 0 20,5 miIn zt) w poréwnaniu z 2019 r. Udziat Grupy w rynku w 2020 r., podobnie jak
w poprzednim roku, utrzymywat sie na poziomie do 30%. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem
z dziatalnosci operacyjnej w kwocie 16,2 min zt.

87 Jedna stacja muzo.fm.
88 Informacje uzyskane na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw publicznych za 2020 r.
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Grupa Eurozet uzyskata w 2020 r. przychody operacyjne w kwocie 73,4 min z, nizsze o 10,3%
(tj. o 8,4 min zt) w porédwnaniu z 2019 r. Grupa zamknetfa rok obrotowy dochodem z dziatalnosci
operacyjnej w kwocie 7,7 min zt. Udziat Grupy w rynku w 2020 r. wynidst 18%, co oznacza wzrost
o 1 pp. w stosunku do poprzedniego roku.

Grupa Agora w 2020 r. uzyskata przychody operacyjne na poziomie 62,3 min zt. Byly one nizsze
0 0k.10% (tj. o 6,8 mIn zt) w poréwnaniu z rokiem 2019. Udziat Agory w rynku wzrést z 14% do 16%
w 2019 r. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem na dziatalnosci operacyjnej w kwocie 10,4 min zt.

Grupa ZPR w 2020 r. uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 57,1 min zt i byty one wyisze
02,6% (tj. 0 1,4 min zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem
operacyjnym w kwocie 16,7 min zt. Udziat Grupy w rynku wzrdst o 2 pp. i wynidst 14%.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak w 2019 r.,
uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup nadawcow (2%). Przychody
Grupy z dziatalnosci radiowej w 2020 r. byty wyzsze 0 5% (0 0,3 min zt) w poréwnaniu z 2019 r. i wyniosty
6,4 min zt. Na dziatalnosci radiowej Grupa zanotowata zysk operacyjny w kwocie 1,8 min zt.

Wykres nr 61. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup radiowych
w latach 2019-2020 (w tys. z1)
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*W przypadku Polskiego Radia wielkosci przychoddw i kosztéw zostaty pomniejszone o kwote abonamentu i dotacji

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2019 i 2020
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W 2020 r., poza Grupg ZPR i Polsat, wszystkie grupy radiowe zanotowaty spadek wartosci
przychoddéw operacyjnych w porédwnaniu z poprzednim rokiem. Wszystkie grupy wypracowaty na
dziatalnosci operacyjnej dodatni wynik finansowy.

Nadawcy o zasiegu lokalnym

W 2020 r. spoétki publicznej radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni uzyskali z rynku
reklamy przychody w kwocie 247,8 min zt. Przychody tej grupy nadawcéw, w poréwnaniu do 2019 roku,
byty nizsze o0 8,6%, tj. 0 23,4 min zt.

Wykres nr 62. Udziaty nadawcéw lokalnych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2019-2020

Rok 2019 Rok 2020
stacje Regionalne stacje Reglolna.lne
niezalezne spotki iezales spotki
28% Polskiego niezalezne Polskiego
? Radia 32% Radia

15% 10%

RMF
11%

RMF
13%

Eurozet

Eurozet 6%

6%

ZPR ZPR
18% Agora 21% Agora
20% 20%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2019 i 2020

Publiczne spdtki radiofonii regionalnej odnotowaty w 2020 r. spadek tgcznych przychodéw
operacyjnych (pomniejszonych o warto$¢ abonamentu) o 40,3% w poréwnaniu do 2019 r. Przychdd
ten wynidst 24,7 min zt i byt nizszy 0 16,7 min zt w relacji do poprzedniego okresu.

Wsrdd koncesjonowanych nadawcow lokalnych nadal najwieksze udziaty w rynku w 2020 r. zachowaty
stacje niezalezne (32% - wzrost o 4 pp.). Ich przychody operacyjne wyniosty 79,8 min zt i byty wyzsze o
4,5% (tj. 0 3,5 min zt) w stosunku do 2019 r.

Stacje Grupy Agora zachowaty udziat w rynku, podobnie jak w poprzednim roku, na poziomie 20%,
a ich przychody operacyjne wyniosty 50,3 min zt i byly nizsze o 8,5% (tj. o 4,7 min zt) w stosunku
do 2019rr.

Nadawcy lokalni z Grupy ZPR w 2020 r. zwiekszyli swoj udziat w rynku do 21% (wzrost o 3 pp.).
Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty o 4,1% (tj. 0 2 mln zt) w poréwnaniu do 2019 r. i osiggnety
poziom 51,3 min zt.

W stosunku do 2019 r. nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali przychody operacyjne nizsze
0 7,9 min zi, tj. 0 23%; wyniosty one 26,1 min zt. Udziat tych nadawcédw w rynku zmniejszyt sie o 2 pp.
i ksztattowat sie na poziomie 11%.
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Udziat nadawcow lokalnych nalezgcych do Grupy Eurozet w rynku przychodéw operacyjnych
w 2019 r. zostat oszacowany na podstawie proporcji wynikajgcych z danych finansowych z lat
ubiegtych®. W 2020 r. przychody operacyjne w tej grupie nadawcéw wyniosty 15,6 min zt*°, Pozwolito
to, podobnie jak w poprzednim roku, na uzyskanie 6% udziatu w rynku.

Wykres nr 63. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych nadawcéw lokalnych
w latach 2019-2020 (w tys. z1)
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M przychody operacyjne W koszty operacyjne wynik finansowy

*W celu poréwnania dziatalnosci komercyjnej rozgtosni regionalnych PR z dziatalnosciag podmiotéw komercyjnych, sumy
przychodoéw i kosztdw operacyjnych pomniejszone sg o srodki pochodzace z abonamentu rtv oraz rekompensaty z budzetu
panstwa z tytutu utraconych wptywoéw abonamentowych. Powodem istotnej réznicy w przychodach i kosztach operacyjnych
w latach 2019 - 2020 jest wysoko$¢ rekompensaty, ktdra w 2020 r. wynosita 119 300 tys. zt i byta 0 46 600 tys. zt wyzsza niz
w roku 2019 (72.741,5 tys. zt). Rdznica ta wptynefa na prezentowane na wykresie dane dla rozgtosni regionalnych miedzy
2019a2020r.

**Dane finansowe Grupy Eurozet oparte na szacunkach.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcdéw za lata 2019 i 2020

Nadawcy spoteczno-religijni

Nadawcy spoteczno-religijni w 2020 r. tgcznie uzyskali przychody w wysokosci 60,9 min zt. Byty one
wyzsze 0 1,9 min zt (o0 3,3%) w poréwnaniu z 2019 r.

89 W 2015 r. nastgpito przejscie uprawnien wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu ogélnokrajowym na
spotke Eurozet Radio sp. z 0.0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy radiowe. Od 2015 r. Spétka sktada
jedno sprawozdanie finansowe obejmujgce tgcznie przychody nadawcy programu ogélnokrajowego i programoéw lokalnych.
%0 Przychody w 2019 zostaty oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodéw spétek lokalnych w przychodach ogétem
za 2014 r., w ktérym jako ostatnim mozliwe byto wyliczenie procentowego udziatu spétek lokalnych w przychodach Grupy
Eurozet, natomiast dane liczbowe za rok 2020 pochodza od spétki Eurozet Radio Sp. z 0.0. (od listopada 2021 r. obowigzek
ustawowy do przedstawiania informacji o przychodach i kosztach dotyczacych poszczegdinych ustug medialnych).
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Wykres nr 64. Udziaty nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku reklamy oraz
dotacji, darowizn i datkéw) w latach 2019-2020

Rok 2019 Rok 2020

stacje stacje Plus
Plus

0,
pozos'tafe 10% pozostate 12%
?;;a nadawcy radia nadawcy
0 spoteczni 37% spoteczni
bez Radia bez Radia
Maryja Maryja
4% 4%
Radio Radio
Maryja Maryja
47%

44%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2019 i 2020

Nadawcy posiadajacy status nadawcy spotecznego osiggneli faczny udziat w przychodach operacyjnych
na poziomie 51%. Najwiekszy przychdd w wysokosci 28,6 min zt, wyzszy o 10,9% w stosunku do
roku poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity 47% przychoddéw catej grupy
nadawcéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajgcy status nadawcy spotecznego
odnotowali tacznie 4% udziatow w przychodach operacyjnych, tj. na poziomie podobnym do
poprzedniego roku.

Stacje sieci Plus w 2020 r. zanotowaty wzrost przychodéw operacyjnych o 0,9 min zi, tj. o 14,1%
w stosunku do 2019 r. Ich udziat w rynku wzrdst do poziomu 12%.

Pozostate rozgtosnie zanotowaty spadek przychoddéw operacyjnych o 7,7% w stosunku do roku 2019.
Wyniosty one 22,8 mln zt. Udziat tych rozgtosni w rynku przychoddw operacyjnych zmniejszyt sie
do poziomu 37%.
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Wykres nr 65. Poréwnanie przychodoéw oraz wynikow na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2019-2020 (w tys. zi)
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M przychody z dziatalnosci B koszty dziatalnosci = wynik na dziatalnosci gospodarczej

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych nadawcéw za lata 2019 i 2020

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sprawozdania finansowe wykazuja, ze na koniec 2020 r. fgczna wartos¢ majagtku radiowych nadawcow
komercyjnych wyniosta 528,5 mlIn zt, co oznacza wzrost o ok. 1,3% w poréwnaniu z 2019 r. Wskaznik
udziatu kapitatéw wtasnych w finansowaniu majgtku wynosit 78,9% i zachowat poziom podobny do
poprzedniego roku. Na podobnym do poprzedniego okresu poziomie pozostat réwniez wskaznik
zadtuzenia, ktory wyniost 21,1%. Dodatni wynik netto ogdétem wszystkich radiowych nadawcéw
komercyjnych w 2020 roku ulegt obnizeniu o 38,7%, tj. 0 28,5 mIn zt i wynidst 45,2 min zt.
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3. Rynki otaczajace w 2021 r.

3.1. Prasa

Zdaniem ekspertow, istotne wyzwania dla rynku prasy w 2021 r. to rosngca w szybkim tempie
inflacja oraz drastycznie wzrastajgce ceny druku. Te dwa aspekty na pewno wptyng na plany i decyzje
wydawnicze w dalszych latach. Przewiduje sie, ze te problemy, nie tylko w Polsce, ale i na Swiecie,
dotkng wydawcdw, producentdw papieru, a takze wtascicieli drukarni®?.

Dlatego tez wydawcy stawiajg na umacnianie i rozwdj swoich serwisdw internetowych, poszukujg
nowych drdg dotarcia reklam do czytelnika za pomocg wykorzystania platform online. Sytuacja
wydawcoéw, ktdrzy wczesniej zainicjowali rozwdj cyfrowy oraz systematycznie zachecali do zakupu
subskrypcji jako najbardziej skutecznego sposobu dotarcia do najnowszych tresci jest lepsza niz tych,
ktorzy ograniczali sie do wydan drukowanych.

Oprdcz szybkiego dostepu do tresci, zaletami e-wydan dla czytelnika sg atrakcyjne ceny, mozliwosé
zakupu w dowolnym miejscu i czasie, mozliwos$¢ zakupu szerszych pakietéw wraz z dodatkami i dostep
na wielu urzgdzeniach. Wazne jest takze dopasowanie do potrzeb rynku, szersza promocja pisma
i mozliwos¢ zbierania informacji na temat upodoban czytelnikéw®2.

Czes¢ wydawcow nie unikneta zamykania tytutdw, obnizek pensji i zwalniania pracownikéw.
Problemy dotknety nie tylko prase lokalng, ale i duzych wydawcéw. Po latach konkurencji o polski rynek
pism kobiecych, nalezgca do niemieckiego koncernu, Burda Media Polska podpisata ze szwajcarska
Edipresse Group umowe dotyczaca kupna jej polskiej spdtki wydawniczej, Edipresse Polska. Prezes
UOKIiK wydat zgode na te transakcje.

Dzienniki

Podobnie jak w latach ubiegtych, najbardziej popularnym dziennikiem pozostaje Fakt. Zgodnie
z wynikami badania Kantar Polska®3, kontakt z wydaniem tego tytutu (czytanie lub przegladanie)
deklaruje 2% badanych. Na drugim miejscu utrzymuje sie Gazeta Wyborcza (1,7%). Na tym samym
poziomie co w ubiegtym roku utrzymuje tez popularnosc Super Express (1,4%).

9https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/podumowanie-roku-rynek-prasy-co-sie-wydarzylo-prognoza_1

92 https://www.pbc.pl/e-wydania-prasa-w-dobie-koronawirusa/

93 Kantar Polska, Polskie Badania Czytelnictwa, sierpien 2021 - styczen 2022; CPW; grupa celowa: osoby w wieku 15-75 lat,
N=14 202, realizacja: Kantar Polska, Ogdlnopolski Panel Badawczy Ariadna, ARC Rynek i Opinia. Wskaznik CPW oznacza $redni
procent respondentéw, ktdrzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem pisma (czytali je, bgdz przegladali). Wskaznik Estymacja
na populacje oznacza $rednig liczbe czytelnikdw, ktdrzy zetkneli sie z przecietnym wydaniem pisma (czytali je, badz
przegladali). CPW: 2,0% respondentdw czyta przecietne wydanie pisma Fakt. Estymacja na populacje: 604 000 Polakéw czyta
przecietne wydanie pisma Fakt. Liczba przebadanych respondentéw w danym okresie N=12 350. https://www.pbc.pl/rynek-
prasowy/
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Wykres nr 66. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem pisma

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdinopolskie badania czytelnictwa
prasy®*

Tygodniki

Podobnie jak w latach ubiegtych najbardziej rozpoznawalnym tygodnikiem pozostaje Tele Tydzien
podajacy informacje o programach telewizyjnych oraz Zycie na gorgco opisujace biezgce wydarzenia
ze $wiata show biznesu. Na trzecim miejscu znajduje sie Angora publikujgca przedruki artykutéw z prasy
krajowej i Swiatowe].

Popularnosé tygodnikdw opinii jest mniejsza: plasujg sie one na: 5 miejscu - Newsweek, na 8 — Polityka,
na 9 miejscu - Gos¢ Niedzielny, ktory porusza tematyke religijng, spoteczng, etyczng i polityczna.

Wykres nr 67. Sredni procent respondentéw, ktorzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem pisma

5,8
3,5
3
2,2
! 1,8
I I I l i . . .

Tele Tydzierr  Zycie na Angora Chwiladla Newsweek To& Owo AutoSwiat  Polityka Gos¢
Goraco Ciebie Niedzielny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
95
prasy

9 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy Prezentacja danych za okres sierpiert 2021 - styczert 2022. Badanie realizowane metoda
CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na ktérym zapisywane sg odpowiedzi
na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek 15-75 lat) w danym okresie N= 12 350. N oznacza
liczbe oséb uczestniczacych w badaniu.

95 j.w.
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Dwutygodniki

Podobnie jak w roku ubiegtym czytelnicy najchetniej siegajg po Przyjacidétke, na drugim miejscu,
z niewielkim spadkiem, utrzymuje sie Z Zycia Wziete.

Wykres nr 68. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem pisma

]|III|||L

Przyjaciétka  Z Zycia Pani Domu Viva Party Zycie Tina Tele Swiat Gala
Wziete Gwiazd

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych PBC; sierpier 2021-styczeri 2022; CPW; grupa celowa: osoby
w wieku 15-75 lat, Kantar Polska SA, Ogdinopolskie badania czytelnictwa prasy®®

Miesieczniki

W 2021 r. na pierwszym miejscu utrzymywat sie tytut o tematyce komputerowej Komputer Swiat,
na drugg pozycje awansowata Claudia. Na trzecie miejsce z pigtego przesunat sie Swiat wiedzy.
Pozostate miesieczniki uzyskaty zblizony wynik.

Wykres nr 69. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
97
prasy

% j.w.

97 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpier 2021- styczer 2022. Badanie realizowane metoda
CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na ktérym zapisywane sg odpowiedzi
na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek 15-75 lat) w danym okresie N=12 350. N oznacza
liczbe osdéb uczestniczacych w badaniu. Realizacja: Kantar Polska, Ogdlnopolski Panel Badawczy Ariadna, ARC Rynek i Opinia.
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Dwumiesieczniki

Pierwszg pozycje w zestawieniu zajmuje Focus Historia, pismo popularnonaukowe, ktére poswieca
duzo miejsca tematyce Il wojny swiatowej i dziejom najnowszym. Na drugim miejscu znajduje sie
Komputer Swiat Twdj Niezbednik. Na kolejnych miejscach, podobnie jak w przypadku miesiecznikéw,
tak jak w 2020 r., znalazty sie poradniki o zdrowiu, kuchni, wnetrzarstwie i treningu personalnym.

Wykres nr 70. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa prasy

Sprzedaz prasy

Od 2021 r. Polskie Badania Czytelnictwa przejety zadania Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy
zwigzane z dostarczaniem informacji o naktadach i rozpowszechnianiu prasy. Nadzoruje je lzba
Wydawcow Prasy %8. Wraz z wydawcami przygotowano nowy regulamin rozpowszechniania prasy
i dokonano zmiany w sposobie raportowania rozpowszechniania prasy z miesiecznego na kwartalny.

Obecnie rozpowszechnianie ptatne to suma sprzedazy egzemplarzowej wydan drukowanych,
sprzedazy egzemplarzowej e-wydan, prenumeraty wydan drukowanych i prenumeraty e-wydan oraz
innych ptatnych form rozpowszechniania wydan drukowanych i innej ptatnej dystrybucji e-wydan.
Ze wzgledu na inny sposéb podawania informacji na temat sprzedazy prasy nie jest mozliwe podanie
informacji w ujeciu przedstawionym w ubiegtych latach*°.

Dzienniki ogolnopolskie

Srednie rozpowszechnianie ptatnych gazet w czwartym kwartale 2021 r. wyniosto tacznie
418 516 egz. Sprzedaz dziennikéw spadta o 7,47% w stosunku do analogicznego okresu w 2020 r.

W czwartym kwartale 2021 r. $srednie rozpowszechnianie Faktu wyniosto 150 562 egz. o 10,09%
mniej niz w tym samym okresie 2020 r. Na drugim miejscu z 89 555 egz. utrzymuje sie Super Express
ze stratg 3,36%. Podium uzupetnia Gazeta Wyborcza, odnotowujac jednoczesnie najwiekszy spadek
Z 66 tys. egz. do 56 975 egz. (0 13,24%). W zestawieniu znalazty sie Rzeczpospolita - 36 482 egz. (spadek
0 10,62%) oraz Dziennik Gazeta Prawna - 32 106 egz. (spadek o 1,86%)'.

98 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/koniec-miesiecznych-danych-o-sprzedazy-prasy-od-stycznia-tylko-kwartalne
9 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wyniki-sprzedazy-dziennikow-iv-kwartal-2021-fakt-rzeczpospolita
100 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wyniki-sprzedazy-dziennikow-iv-kwartal-2021-fakt-rzeczpospolita
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Sprzedaz dziennikéw regionalnych

Srednia sprzedaz dziennikdw regionalnych w 2021 r., w wiekszoéci wydawanych przez Polska Press,
spadfa 0 17,5% w poréwnaniu z 2020 r. Najwieksze spadki odnotowaty Dziennik Battycki i Dziennik
Zachodni.

Srednia sprzedaz dziennikdw regionalnych objetych badaniem PBC wyniosta w 2021 r. 158 399 egz.
wobec 191 905 egz. w 2020 r.1°,

Liderem wsréd dziennikdw regionalnych pozostata Gazeta Pomorska, ktérej Srednia sprzedaz wyniosta
17 927 egz. i byta 0 18,1% nizsza niz w 2020 r. Na drugim miejscu byt Dziennik Zachodni ze srednia
sprzedazg 12 935 egz. (spadek o0 20,4%), a trzeci Gtos Wielkopolski - 12 250 egz. (spadek 0 18,7 %).

Sprzedaz tygodnikéw opinii

W 2021 r. wsrdd tygodnikdw opinii, w poréwnaniu z 2020 r., wzrosta sprzedaz tylko dwéch tytutéw:
Polityki i Tygodnika do Rzeczy.

Srednia sprzedaz ogétem Polityki w 2021 r. wyniosta 93 543 egz. i byta 0 0,7% wyzsza niz w roku
poprzednim1°2,

Newsweek Polska sprzedawat $rednio 70 597 egz. i zanotowat spadek o -6,3 %, Sieci - 34 941 egz.
(spadek o 7,1%), Tygodnik do Rzeczy - 28 396 egz. (wzrost o 0,3%), Tygodnik Powszechny - 24 355 egz.
(najwiekszy spadek, tj. 0 8%), zas Gazeta Polska - 20 774 egz. (spadek o 7,5%), a Przeglgd - 13 562 egz.
(spadek 0 4,2%).

Srednia sprzedaz Goscia Niedzielnego to 85 789 egz. (spadek o 2,4%), a tygodnika z przedrukami
Angora - 193 943 egz. (spadek o 7,3%).

Do tygodnikdw opinii zaliczamy réwniez ogdlnopolski tygodnik Niedziela, wydawany przez Kurie
Metropolitarng w Czestochowie. Oprdcz tematyki religijnej prezentuje on zagadnienia spoteczno-
polityczne, ekonomiczne, historyczne i kulturalne. Sredni nakfad pisma, zgodnie z informacjg podana

103 wynosi od 75 do 100 tys. egzemplarzy w zalezno$ci od tematyki i okolicznosci.

przez wydawce
Kolportaz odbywa sie przez: parafie (60%), Poczte Polskg, Kolportera i inne firmy kolporterskie (40%).

Tygodnik ten nie znajduje sie wérdd czasopism opisanych przez Polskie Badania Czytelnictwa.
Sprzedaz dwutygodnikow

W 2021 r. Przyjacidtka utrzymata popularnos¢ i zanotowata najmniejszy spadek sprzedazy sposrdd
dwutygodnikéw poradnikowych w poréwnaniu z 2020 r.1%,

Srednia sprzedaz ogétem Przyjaciétki wyniosta 118 545 egz. i byta 0 6% nizsza niz rok wczeéniej. Tina
sprzedawata srednio 56 752 egz. i zanotowata spadek 0 20,2%, Pani Domu - 44 868 egz. (spadek 0 7,3%),
zas$ Naj - 27 919 egz. (najwyzszy spadek, tj. 0 22%).

101
jow.
102 https://www.press.pl/tresc/69460,_polityka_-liderem-sprzedazy-tygodnikow-opinii-w-2021-roku
103 https://www.niedziela.pl/
104 https://www.press.pl/tresc/69652, przyjaciolka_-liderem-sprzedazy-dwutygodnikow-poradnikowych-w-2021-roku
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Sprzedaz miesiecznikéw luksusowych

Pozycje lidera utrzymat Twdj Styl. Srednia sprzedaz tego tytutu spadfa ze 109 031 egz. w 2020 r.
do 98 156 egz. w 2021 r. tj. 0 10%.

W 2021 r. Zwierciadfo, jako jedyny miesiecznik luksusowy, zwiekszyto srednig sprzedaz w poréwnaniu
22020r.05,1%, do 78 954 egz.

Wysokie Obcasy Extra sprzedawaty sSrednio 49 761 egz. (spadek o 8,1%), miesiecznik Pani - 37 744 egz.
(spadek o 5,1%), Elle - 24 510 egz. (spadek o 19,6%), zas Glamour sprzedat 19 849 egz. i odnotowat
spadek o0 8,3% 1%,

Wartosc¢ rynku prasowego

W 2020 roku rynek gazet i czasopism w Polsce, tak jak pozostate branze, zostat dotkniety skutkami
pandemii. Wartos¢ rynku w 2019 r. wyceniana byfta na 722 mln USD, a w 2020 r. — na 638 mIn USD
(spadek 0 11%).

W 2021 roku nastgpito blisko 6% odbicie, przychody w segmencie prasy wzrosty z 621 do
657 min USD, ale w kolejnych latach, zgodnie z prognozg ekspertow z PricewaterhouseCoopers (PwC)
dominowaé beda spadki — zaréwno w przypadku gazet, jak i czasopism. Najwiekszy z nich dotknat
reklame w drukowanych czasopismach. Do 2025 roku bedzie sie ona kurczyta w sredniorocznym tempie
2,79%. Pomimo, ze do 2024 r. warto$é¢ wydan i reklam elektronicznych gazet i czasopism bedzie
rosta w sredniorocznym tempie 3,3%, nie bedzie ona w stanie zréwnowazy¢ spadkdéw sprzedazy wydan
papierowych, stad liczne dziatania wydawcdw w celu pozyskiwania prenumeratoréw cyfrowych 1,

Wykres nr 71. Wartosc rynku gazet i czasopism w Polsce (w min USD)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych nt. rynku gazet i czasopism, PwC%, Global Entertainment
& Media Outlook 2021-2025

105 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/miesieczniki-luksusowe-traca-czytelnikow

106 https://www.pwec.pl/pl/pdf-nf/2021/rynek-mediow-2021.pdf

107 pwC - Price WaterhouseCoopers - globalna sie¢ przedsiebiorstw swiadczgcych ustugi ksiegowe, audytorskie i doradcze.
Nalezy do tak zwanej wielkiej czworki przedsiebiorstw zajmujgcych sie audytem (obok Deloitte, EY i KPMG).
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Gtéwni wydawcy

Wykres nr 72. Najwieksi wydawcy — przychody ze sprzedazy tytutéw prasowych i z reklamy prasowej
w latach 2019 - 2020 (w min zi)
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Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRiT 08

W 2020 r. wszyscy wydawcy poniesli strate. Od wybuchu epidemii znikneto z rynku ponad 20
czasopism. Wydawcy zamkneli takze papierowe wydania pism, niektdre z nich tak jak Wprost, Logo,
Avanti, Podréze, Zagle, Gala, PC Format czy Uroda Zycia przeniosty sie wyfgcznie do Internetu. Wiele
z nich mocno przyspieszyto proces cyfryzacji i rozwijanie modeli subskrypcyjnych.

Na pierwszym miejscu pod wzgledem przychodéw pozostaje szwajcarsko-niemieckie wydawnictwo
Riniger Axel Springer. Grupa posiada m.in. tygodnik Newsweek, dziennik Fakt, magazyn Forbes
i Business Insider. Nalezy do niej takze portal internetowy Onet. W 2020 r. wydawnictwo odnotowato
strate na poziomie 7,3% w stosunku do 2019 r.

Drugg pozycje utrzymuje niemieckie wydawnictwo Bauer, ktére w 2019 r. miato przychody
w wysokosci 417 min PLN. W 2020 r. jego przychody zmalaty o0 13,4% do 360,8 min zt.

Na trzeciej pozycji, podobnie jak w 2019 r. znajduje sie Polska Press, ktdrej wtascicielem byt
Verlagsgruppe Passau Capital Group. Polska Press posiada 20 z 24 wydawanych w Polsce dziennikéw
regionalnych oraz prawie 120 tygodnikéw lokalnych, a takze 500 witryn online. Jej przychody w 2020 r.
wyniosty 318 min zt (zmniejszenie o 25,4% w stosunku do 2019 r). W 2021 r. PKN Orlen kupit Polska
Press od niemieckiego wtasciciela.

108 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ringier-axel-springer-polska-onet-ile-zarabia-zysk-wlasciciel-2021-r
https://www.press.pl/tresc/63640,wydawnictwo-bauer-mialo-ponad-100-mln-zl-zysku
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-praca-portal-pl24
https://admonkey.pl/prezes-uokik-wydal-zgode-na-koncentracje-burda-media-polska-edipresse-polska/
https://www.agora.pl/wyniki-finansowe-grupy-agora-w-2020-
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/agora-w-2020-roku-miala-130-mln-zl-straty-netto-powrot-rynku-reklamowego-do-
wartosci-sprzed-pandemii-zajmie-2-3-lata
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/edipresse-polska-wyniki-finansowe-spadek-wplywow-0-25-proc-zwiekszylo-zysk-
wyplaci-55-mlIn-zl-dywidendy

https://rynek-ksiazki.pl/aktualnosci/spadek-przychodow-edipresse-polska/
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Wydawnictwo Agora (polska spdtka gietdowa) zajmuje czwarte miejsce w tym zestawieniu.
Wartos¢ przychodéw Grupy ze sprzedazy wydawnictw wyniosta w 2020 r. 133,8 min zt, co oznacza
spadek o0 3,9% w poréwnaniu z 2019 r.

Kolejne wydawnictwo, szwajcarski Edipresse, zanotowato w 2020 r. znaczacy spadek przychodéw
sprzedazowych o 25,1%, tj. do poziomu 92,36 min zt. Na poczatku maja 2021 r. ogtoszono, ze Edipresse
Group sprzeda Burdzie swoéj biznes mediowy w Polsce. Jednoczesnie spotka podjeta strategiczng
decyzje o wycofaniu sie z gtéwnej dziatalnosci mediowej w Polsce.

W lutym 2022 r. Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentdw wydat zgode na przejecie przez
wydawnictwo Burda Media Polska kontroli nad Edipresse Polska. Zdaniem UOKIK, transakcja ta nie
doprowadzi do ograniczenia konkurencjil®.

W 2020 r. niemiecki koncern Burda Media Polska zanotowat spadek wptywdéw ze sprzedazy
0 20,1%. Przychody Burda Media Polska spadty w 2020 r. z 163,67 mIn zt do 130,76 min. Firma wydaje
ok. 20 tytutéw drukowanych, w tym magazyny luksusowe i popularno-naukowe.

Od lat zmniejszajg sie przychody z rynku reklamy w prasie drukowej. Wartos¢ samej reklamy
prasowej w 2020 r. spadta o 34,4% z 459 miIn zt do 301 miIn zt w stosunku do 2019 r. Dzienniki
zanotowaty spadek 0 29,9% z 174 min zt do 122 miIn zt, a magazyny jeszcze wiekszy, tj. o 37,2%
2 285 min zt do 179 min z41%°,

Pochodzenie kapitatu w prasie

W 2020 r. na rynku prasy wiekszo$¢ stanowili przedsiebiorcy zagraniczni: Bauer, Ringier Axel
Springer i Edipresse Polska oraz Burda International Polska z kapitatem niemieckim lub szwajcarskim.
Pozostate wydawnictwa zagraniczne to Egmont Polska (miedzynarodowa grupa, ktérej dziatalnosé
zostata zapoczatkowana w Danii) oraz Bonnier Bussines Polska reprezentujgca kapitat szwedzki. Kapitat
zagraniczny przewaza wsréod wydawcéw kolorowych specjalistycznych czasopism oraz w prasie dla
dzieci i mtodziezy.

W 2021 r. mimo zakupu przez PKN Orlen spétki Polska Press wydawcy zagraniczni prawdopodobnie
nadal kontrolowali ok. 70% rynku prasy. Skutki transakcji zakupu udziatéw przez Burda Media Polska
w spotce Edipresse Polska bedzie mozna ocenié w kolejnym roku.

Pozostali wydawcy: Agora, ZPR Media, Grupa Gremi, Westa Druk Mirostaw Kulis, Infor Biznes,
Fundacja Goscia Niedzielnego, Polityka, PMGM Polskie Media (Platforma Mediowa Point Group i Orle
Pidéro), Fratria, Forum SA, Niezalezne Wydawnictwo Polskie, Tygodnik Powszechny, Fundacja Oratio
Recta to w wiekszosci wydawcy dziennikéw i tygodnikdw. Sg to firmy wydawnicze o kapitale krajowym.

109 https://www.bankier.pl/wiadomosc/UOKiK-zgoda-na-przejecie-przez-Burda-Media-Polska-kontroli-nad-Edipresse-Polska-
8284722.html
110 pyblicis Groupe, Rynek Reklamy w Polsce w 2020 r.
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3.2. Internet i telekomunikacja'!!

Dostep do Internetu

Internet jest w przewazajgcej wiekszosci gospodarstw domowych w Polsce jednym z podstawowych
narzedzi pracy, edukacji, dostepu do informacji i rozrywki, a jego popularno$¢ wzrasta z roku na rok.
W roku 2021 udziat gospodarstw posiadajacych dostep do Internetu wynosit 92,4%, co oznacza
wzrost o 2 pp. w stosunku do roku 2020. Wzrasta zaréwno dostep do szerokopasmowego Internetu
stacjonarnego (o0 1,1 pp.), jak i szerokopasmowego Internetu mobilnego, ktérego rozwdj charakteryzuje
sie wiekszg dynamikg - przyrost o 5,3 pp. w stosunku do 2020 r.

Wykres nr 73. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych

90,4% 92,4%

67,7% 68,8% 66,7% 72,0%

ogétem stacjonarny szerokopasmowy mobilny szerokopasmowy

m 2020 m2021

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badari GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2021 r.,
Informacje sygnalne, Warszawa, 24.11.2021 r.

Badania preferencji w zakresie dostepu do Internetu wykazaty!?

, 2e uzytkownicy indywidualni
w 67% wybierajg dostep stacjonarny ze wzgledu na lepszg jakos¢ i stabilnos¢ facza. Mimo ze liczba
uzytkownikéw Internetu stacjonarnego wzrosta w stosunku do 2019 r. o 4 pp., Polska zajmuje ostatnie
miejsce w Europie, jesli chodzi o penetracje Internetu stacjonarnego na 100 mieszkancow: 20,8% przy
sredniej europejskiej 34,3%. Jednoczesnie Polska znajduje sie w grupie trzech krajéw o najnizszych
cenach dostepu stacjonarnego.

Wykres nr 74. Liczba uzytkownikéw stacjonarnego dostepu do Internetu w 2020 r. (w min)

8,2
7,9 78
] ] I I

2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

111 Opisujac te czesé rynku KRRIT opiera sie na danych za rok 2021 lub za rok 2020 w zaleznosci od dostepnosci aktualnych
danych statystycznych.
112 Badania ARC Rynek i Opinie na zlecenie UKE.
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Najczesciej wykorzystywane technologie dostepu to modem kablowy (35,2%) i tacze
Swiattowodowe (26,3%). Na pierwszym miejscu wsrod dostawcéw Internetu stacjonarnego znajduje
sie firma Orange z 24,3% udziatu w rynku, na drugim UPC z 15,9% udziatu.

Dynamiczny rozwdj dostepu mobilnego wyréznia Polske wsréd krajéw Unii Europejskiej. Penetracja

Internetu mobilnego®® w 2019 r. wynosita 183,2%* (wzrost o 14 pp. w stosunku do 2018) co
daje Polsce pierwsze miejsce w Europie.

Wykres nr 75. Liczba uzytkownikdw mobilnego dostepu do Internetu w 2020 r. (w min)

9
8,4
14 7A 17 ||||| |||||
2016 2017 2018 2019 2020

Zrédto: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

Wsrdd uzytkownikédw urzadzen dedykowanych do Internetu mobilnego najbardziej popularna jest
technologia 4G. Analysys Mason'™ przewiduje, ze jej udziat w 2021 r. wyniesie 92%, a w kolejnych
latach bedzie malat na korzys¢ dostepu 5G, z ktérego w 2025 r. korzystac bedzie 66% uzytkownikow.

Informacje o zasiegach przekazane przez operatoréw za rok 2020 wskazuja, ze wsrdd technologii
mobilnych nadal dominuje technologia LTE, ktdrej udziat w 2020 r. wynidst 96,2%. Od tego roku
operatorzy zaczeli raportowac zasiegi w technologii 5G. Udziat 5G w ogdlnej liczbie zasiegdw Internetu
mobilnego wynidst 3,3%.

Wykres nr 76. Udziat technologii 4G i 5G w tacznej liczbie dedykowanych urzadzen do dostepu
mobilnego — prognoza

92%

84%

3%

2021 2022 2023 2024 2025

Zrédto: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

113 Wskaznik penetracji Internetu mobilnego odniesiono do liczby ludnosci, Internetu stacjonarnego do liczby gospodarstw
domowych.

114 UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r. czerwiec 2021.

115 Analysys Mason — jedna z wiodgcych firm konsultingowych na rynku telekomunikacyjnym.
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Pierwsze miejsce wsréd dostawcow Internetu mobilnego zajmuje firma Orange Polska, ktéra
dostarczata te ustuge do 34% uzytkownikéw. Na drugim miejscu znajdowata sie firma P4 (18%
uzytkownikéwy), a na trzecim T-Mobile (97,1%).

Szybki rozwdj sieci telekomunikacyjnych pozwala osiggnac coraz lepsze parametry korzystania
z sieci, takie jak jakosc¢ i szybkos¢ przesytania danych. Dzieki temu powstaje praktycznie nieograniczony
dostep do zasobdéw Internetu, w tym do audiowizualnych ustug medialnych.

W stosunku do 2019 r. udziat fgczy o najwyzszej przeptywnosci wiekszej lub rownej 100 Mb/s wzrdst
0 8,1 pp., natomiast na przestrzeni 5 lat (2016 — 2020) az o 41,1 pp.

Wykres nr 77. Udziat taczy internetowych w podziale na przeptywnosci

>100 Mb/s

58,50%

29,5%
29,1%

<30 Mb/s, 100 Mb/s) 21,9%

21,3%
= 2016
21,8% ® 2017
18,7%
10 Mb/s,30 Mb/s) ®2018
13,9%
L16% = 2019
= 2020

28,8%

2 Mb/s, 10 Mb/s)

10,9%

2,5%
1,0%
0,7%
0,5%
0,4%

144 kb/2,2 Mb/s)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2020 r., UKE, czerwiec 2021

Mimo dynamicznego rozwoju dostepu do ustug internetowych stale utrzymuje sie réznica w dostepie
do Internetu miedzy terenami wysoko zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.
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Wykres nr 78. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji

93,7%

0,
91,6% 91,9%
91,1%
90,4%
I I )
wysoki Sredni niski

w2020 m2021

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badari GUS, Spofeczeristwo informacyjne w Polsce w 2021 r.,
Informacje sygnalne

Internet w domu posiadajg najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi (99,7%), w duzych miastach (93,8 %)

i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji'®.

Wzrost w ostatnim czasie potrzeby korzystania z Internetu spowodowany pandemig Covid-19

zaowocowat wzrostem zapotrzebowania na tgcza o duzej szybkosci. W roku 2020 prawie 59%

uzytkownikéw Internetu stacjonarnego miato dostep do przeptywnosci powyzej 100 Mb/s*’.

Po zwolnieniu w 2012 r., tzw. pierwszej dywidendy cyfrowej (790 - 862 MHz) i przekazaniu jej
na potrzeby technologii LTE, Swiatowa Konferencja Radiokomunikacyjna WRC-15 zdecydowata
o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowe] (czestotliwosci z zakresu 694-790 MHz, tzw. pasma
700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych ustug mobilnych. Petna harmonizacja wykorzystania
pasma 700 MHz w Europie nastapi najpdiniej do roku 2022 na mocy Decyzji Parlamentu
Europejskiego 8.

Zgodnie z harmonogramem zawartym w dokumencie Ministerstwa Cyfryzacji pt. Krajowy Plan
Dziatan zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce (2017 r.) lata 2020 i 2021 zostaty spozytkowane
na dokonanie niezbednych zmian w zagospodarowaniu pasma 700 MHz, polegajacych miedzy innymi
na przeniesieniu emisji naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T do nizszych pasm czestotliwosci. Planuje sie
zagospodarowanie pasma 700 MHz po jego catkowitym uwolnieniu i uzgodnieniu miedzynarodowym
dla potrzeb szerokopasmowego dostepu do Internetu, przede wszystkim dla potrzeb standardu 5G.

Do czasu catkowitego zakoriczenia procesu przygotowania pasma 700 MHz dla nowej technologii
najwieksi operatorzy — dostawcy ustug mobilnych (P4, Orange, T-Mobile i Polkomtel) - uruchomili
udostepnianie ustugi w technologii 5G w wyzszych pasmach czestotliwosci (2,1 GHz, 2,6 GHz) w oparciu
o rezerwacje czestotliwosci wydane przez Urzad Komunikacji Elektronicznej na prawo do swiadczenia
ustugi neutralnej technologicznie. Umozliwito to uruchomienie 5G zamiast 4G LTE w duzych aglomeracjach

116 GUS, Spofteczenstwo informacyjne w Polsce w 2021 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 24.11.2021 r.

117 Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r, KE czerwiec 2021 r.

118 Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/899 z dnia 17 maja 2017 r. w sprawie wykorzystywania zakresu
czestotliwosci 470-790 MHz w Unii Europejskie;j.
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miejskich. Po uchwaleniu przez Sejm RP Ustawy o krajowym systemie cyberbezpieczeristwa zostanie
ogtoszona przez UKE aukcja, w wyniku ktérej operatorzy telekomunikacyjni uzyskajg rezerwacje
czestotliwosci w zwolnionych pasmach, umozliwiajgce realizacje ustug 5G. Petne udostepnienie ustug
dostepu do Internetu w tej technologii oznacza¢ bedzie zniesienie wiekszosci barier technologicznych
i rewolucyjne zmiany na rynku.

Korzystanie z Internetu

W 2021 r. 88,9% oséb w wieku 16-74 lata regularnie, co najmniej raz w tygodniu, korzystato
z Internetu (w roku poprzednim 86,8%)*'°. Internet najczesciej wykorzystywany jest w domu. Znacznie

rzadziej sie¢ wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy miejsca publiczne?°,

Z badania Krajowego Instytutu Mediéw (KIM) wynika, ze z Internetu korzysta 12,2 min gospodarstw
domowych (84%). Istotnie czesciej sg to gospodarstwa co najmniej dwuosobowe, posiadajgce dzieci do

18 roku zycia, z wyzszym $rednim dochodem, z miast*?%,

Czestotliwos¢ korzystania z Internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie cata
populacja 18-24 lat korzysta z sieci, jakkolwiek w ciggu ubiegtego roku liczba ta zmniejszyta sie o 1 pp.
Istotnie wzrosta liczba uzytkownikéw w wieku powyzej 55 lat, ( 0 6,6 pp.), a takze w grupie senioréw
(réznica w stosunku do roku 2020 wynosi 5,9 pp.) W najstarszych grupach wiekowych aktywnos¢
w Internecie zalezy od poziomu wyksztatcenia, a takze od tego, czy w gospodarstwie domowym znajdujg
sie dzieci lub mtodziez, zachecajace osoby starsze do korzystania z Internetu.

Wykres nr 79. Osoby regularnie korzystajgce z Internetu wg grup wiekowych

o I
=

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno -
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2021r.

115 GUS, Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej,
przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych w 2021 r., 24.01.2022.

120 W opracowaniu Wykorzystanie technologii informacyjno-telekomunikacyjnych za rok 2021 nie znalazty sie szczegétowe
dane dotyczace miejsc, w ktdérych korzysta sie z Internetu.

121 Krajowy Instytut Mediow (KIM), badanie przeprowadzone w 2021 r. na probie 2 tys. gospodarstw domowych.
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Cele korzystania z Internetu obejmujg obecnie niemal wszystkie dziedziny zycia i zaspakajaja
znaczng liczbe potrzeb wiasnych, rodzinnych i spotecznych uzytkownika. Jednak najwazniejszym celem,
dla jakiego wykorzystuje sie Internet, jest komunikowanie sie: za posrednictwem poczty elektronicznej,
serwisow spotecznosciowych, wymiany wiadomosci tekstowych i wizualnych (Messenger, Skype itp.).

Wykres nr 80. Cele korzystania z Internetu w sprawach prywatnych w 2021 r. w proc. populacji
w danym przedziale wieku

inne 67,0% = 16-24
m 25-54
73,5% m 55-74
edukacja, zawodowe ]
H ogdtem
35,20%
. 55,30%
e-zdrowie
36,30%
46,90%
93,0%
rozrywka
88,2%
0,
dostep do informaciji 86,7%
46,8%
kreatywnosc
98,7%

komunikowanie sie

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2021 r.

Mimo stale rosngcej liczby oséb korzystajgcych z Internetu, nadal istnieje grupa, ktéra z niego
nie korzysta. Jest to ok. 11,1% populacji. Najczestszg przyczyna takiego stanu rzeczy jest brak potrzeby
jego wykorzystywania (9,1%) oraz brak odpowiednich umiejetnosci (7,4%).
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Wykres nr 81. Powody, dla ktérych osoby w wieku 16 — 74 lata nie korzystaty z Internetu w 2021 r.

inne I 0,8%
niepetnosprawnosc - 0,8%
inna osoba robi to za mnie _ 2,2%
brak potrzeby korzystania _ 9,1%
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zbyt wysokie koszty . 0,5%
opinia, ze internet to strata czasu - 1,0%

obawy zwigzane z korzystaniem z internetu - 0,7%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2021 r.

W roku 2021 obowigzujgce nadal ograniczenia zwigzane z pandemig Covid-19 wykazaty, jak wielkie
znaczenie dla obywateli ma mozliwos$¢ korzystania z Internetu, ktéry dla znaczacej czesci spoteczenstwa
stat sie gtdwnym $rodkiem komunikacji oraz umozliwiat zdalng prace i nauke. Z mozliwosci pracy zdalnej
korzystato 19,2%.

Wykres nr 82. Osoby w wieku 16 -74 lat korzystajgce z pracy zdalnej w 2021 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2021 r.
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Rynek telekomunikacyjny

Telekomunikacja jest jednym z najwazniejszych sektoréw polskiej gospodarki. Wartos¢ rynku
telekomunikacyjnego wzrosta z 36,6 mld zt w 2019 r. do 40,8 mld zt. w roku 2020, czyli o 2,7%.
Natomiast warto$¢é inwestycji w sektorze telekomunikacyjnym w 2020 r. wyniosta 7,5 mid zt.

W segmencie telefonii mobilnej zanotowano wzrost o ok. 13,8%, a generowane z niego przychody
stanowity 30,6% przychoddéw w skali catego kraju. Nadal traci na wartosci rynek telefonii stacjonarnej na
korzys¢ wzrostu wartosci ustug dostepu do Internetu. Przyrost ok. 9% zanotowat rynek ustug wigzanych.

Wykres nr 83. Udziaty poszczegdlnych segmentéw w przychodach z rynku telekomunikacyjnego

(w mid zt)
m 2019 m202
12,50% 019 020
11%
10,30%
9,50%
6,50%
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I I T
telefonia ruchoma ustugi dostepu do Intenetu telefonia stacjonarna ustugi wigzane

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r.,
UKE, czerwiec 2021 r.

W 2020 r. ustugi telefonii mobilnej $wiadczyto 103 przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych,
0 11% wiecej nizw roku 2019. Wzrost liczby operatoréw swiadczacych te ustugi wynika z pojawiania
sie na rynku coraz wiekszej liczby firm, ktére posiadajg umowe z operatorem komdérkowym (MNO*%2)
i odsprzedajg ustugi kolejnym matym operatorom. W efekcie takiej wspdtpracy mali operatorzy
wirtualni (MVNO%3) $wiadcza ustugi telefonii mobilnej na postawie umowy, jaka majg z posrednikiem,
a nie bezposrednio z operatorem komérkowym. Jako MNO funkcjonowaty w 2019 r.: Orange Polska SA,
Polkomtel Sp. z 0.0., P4 Sp. z 0.0., T-Mobile Polska SA i Aero 2 Sp. z 0.0.

122 Mobile Network Operator.
123 Mobile Virtual Network Operator.
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Wykres nr 84. Udzialy operatoréw telefonii mobilnej pod wzgledem liczby uzytkownikéw w 2020 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

Pod wzgledem uzyskanych przychodéw pierwsze miejsce zajmuje Orange (28,3%). Tak jak
w poprzednich latach, rynek telefonii mobilnej miat charakter oligopolu®* - czterech operatoréw
o silnej pozycji miato tacznie 97,7% udziatu w rynku.

Liczba aktywnych kart SIM w telefonii komdrkowej wyniosta 54,1 min sztuk (52,2 min sztuk
w roku 2019). Penetracja ustugami telefonii komérkowej wynosi 141,5%, co daje Polsce czwarte
miejsce w Europie, po Finlandii, Portugalii i totwie. Srednia dtugo$¢ rozméw w ciggu roku wynosita
3232 minut na kazdego mieszkarica Polski.

Ustugg realizowang przez sieci telefonii mobilnej, ktéra w ostatnich latach rozwija sie niezwykle
dynamicznie, jest transmisja danych. Wolumen transferu danych w 2020 r. byt o 40,7% wiekszy niz
w roku poprzednim, a statystycznie na jednego mieszkanca Polski przypadto srednio 133 GB danych.

Wykres nr 85. Wielkos¢ transmisji danych w PB (petabajtach) w latach 2016-2020
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Zrédto: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

124 \W zwigzku z tym, ze telefonia komdrkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury technicznej,
brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejgcymi operatorami. Podobna sytuacja jest w innych
krajach europejskich.
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Rynek telefonii stacjonarnej wykazuje od lat tendencje spadkowa. Zaréwno liczba abonentéw, jak
i wartos¢ rynku systematycznie malejg. W roku 2020 liczba abonentdw telefonii stacjonarnej wynosita
3,1 min, wobec 3,4 mIn w roku poprzedzajgcym, a wartos$¢ tego rynku zmalata o 11%.

Wykres nr 86. Udzialy operatoréw telefonii stacjonarnej pod wzgledem liczby abonentéw w 2020 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

Wszyscy operatorzy, poza UPC, odnotowali spadek liczby abonentéw w stosunku do roku 2019.
Jedynie UPC odnotowato wzrost o 1,6 pp.

Ustugi VoIP % stanowig jak dotad niewielki, ale rozwijajacy sie segment rynku telekomunikacyjnego.
Wykorzystywane sg gtdwnie do potgczen miedzynarodowych jako tansza alternatywa telefonii
tradycyjnej. W 2020 r. liczba uzytkownikéw VolP przekroczyta 2,5 min (o 0,8% wiecej niz w roku
ubiegtym), a wartos$¢ tego segmentu rynku wyniosta 0,3 mld zt, co stanowi wzrost o 10% w stosunku
do roku 2019. W strukturze przychoddéw ustugi abonamentowe stanowig az 93,7%.

Wykres nr 87. Udziat VolP i telefonii tradycyjnej w tacznej liczbie uzytkownikow telefonii stacjonarnej

H VolP M telefonia tradycyjna
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Zrédto: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

125 \Voice over Internet Protocol — potaczenie telefoniczne za posrednictwem Internetu.
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Rynek ustug wigzanych cieszy sie duzg popularnoscia i staje sie nasycony oraz bardziej stabilny niz
w ostatnich pieciu latach.

Wykres nr 88. Liczba uzytkownikéw ustug wigzanych w min w 2020 r.
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Zrédto: Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., UKE, czerwiec 2021 r.

Podobnie jak w 2019 r. najpopularniejszymi pakietami ustug w 2020 roku byty pakiety double play,
ktére wybierato 77,1% uzytkownikéw. Pakiety triple play wybierato 16,5%, a quadruple play 6,4%
uzytkownikéw. Pozostate pakiety: quintuple play i sextuple play cieszyty sie znikomg popularnoscig
(facznie ok. 0,01%). Wsrod pakietdw double play najbardziej popularne byty Telefonia ruchoma
+ Internet mobilny (49,9%) z 42,8% udziatem operatora P4 oraz Internet stacjonarny + Telewizja (10,8%)
z 12% udziatem firmy Orange.

Jak wspomniano wczesniej, cata Europa, w tym Polska, przygotowujg sie do komercyjnego wdrozenia
technologii 5G. Sie¢ 5G pozwala na osigganie wysokich przeptywnosci, cechuje sie nizszymi opdznieniami
niz w obecnie stosowanych standardach, fatwiejsze jest uzyskanie powszechnego zasiegu. Stuzy¢ ona
bedzie zaréwno dla ustug dostarczania Internetu jak i dla ustug komunikacji oraz transferu danych.
Podejmuje sie testy i badania nad mozliwoscig efektywnego dostarczania za posrednictwem sieci 5G
programow telewizyjnych i radiowych, co znacznie poszerzy obszar konwergencji ustug.

Plany Komisji Europejskiej zaktadaty pokrycie do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta w kazdym
panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu sieci 5G majg by¢ juz nie tylko wszystkie
tereny miejskie, ale tez gtéwne szlaki komunikacyjne. W kolejnych latach operatorzy beda poszukiwac
nowych Zrédet przychoddw i réznicowac oferte ustug, wzrosnie zainteresowanie dostarczaniem ustug
ICT (ustugi z pogranicza IT i telekomunikacji), tworzeniem wtasnych danych i ustug finansowych (karty
kredytowe, ubezpieczenia itp.).
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3.3. Urzadzenia mobilne, e-rozrywka i media spotecznosciowe
Smartfony i aplikacje

Co trzeci telefon w Polsce to smartfon marki Samsung, iPhona uzywa co dziesigta osoba. Wiekszos¢

Polakéw (55%) w ciggu dwdch lat wymieni telefon, z ktdrego obecnie korzysta'?®.

W 2020 r. po raz pierwszy w historii smartfondw zaréwno w Polsce jak i globalnie odnotowano
kilkuprocentowy spadek sprzedazy nowych urzadzen, ktéry wigzano z turbulencjami gospodarczymi
czasu pandemii. Rok 2021 miat przynies¢ odbicie, jednak kryzys na rynku mikroczipéw wraz z kryzysem

logistycznym odsunety je w czasie'?’.

Dominujg urzadzenia z systemem Android - to blisko 90% smartfonéw na polskim rynku. Pozostate
10% to urzadzenia z iOS dostarczane przez firme Apple.

Co trzeci uzytkownik wymienia smartfona po dwdch latach (31%), a 24% robi to nawet szybciej,
14% po dwoch i pot roku, a 19% po trzech latach. Oznacza to, ze znaczna wiekszos¢ Polakéow (64%)
korzysta z telefondw w 2-3 letnich cyklach. Taki cykl wydaje sie pokrywaé z typowymi dtugosciami
abonamentow u operatorow telefonii komorkowej, ktérzy telefon zapewniajg w cenie ustugi. Okazuje
sie jednak, ze wiekszos¢ Polakdw (62%) telefon i abonament kupuje osobno. Jak wynika z badania, tylko
co czwarty Polak wybiera pakiet oferowany przez swojego operatora.

Rynek smartfonéw jest niezwykle konkurencyjny. Co roku niemal wszyscy producenci prezentujg
nowe urzgdzenia. W 2020 r. w Polsce do sklepdw trafito 8,53 mIn smartfondéw o tgcznej wartosci nieco
ponad 9 mld zt. Niekwestionowanym liderem rankingu z 37% udziatem w rynku jest marka Samsung,
na kolejnych miejscach znalazty sie Huawei, Apple, Xiaomi, LG.

Polacy uzywajg smartfondw w coraz wiekszym wymiarze czasu, a okolicznosci zwigzane z epidemia,
izolacjg, zdalng praca i nauka dodatkowo zwiekszyty popyt na aplikacje: do komunikacji z bliskimi
(np. Messenger, WhatsApp), w pracy i szkole (np. Microsoft Teams, Zoom), ale réwniez do rozrywki.
W rozrywce dominujg zaréwno gry mobilne, jak i aplikacje muzyczne (m.in. Spotify i Tidal), czy
platformy filmowe (np. Netflix, HBO Go). Polacy siegajg takze po oprogramowanie uzytkowe - pandemia
sktonita do masowego pobierania aplikacji mojelKP (Internetowe Konto Pacjenta), ktéra daje tatwy
i szybki dostep do najbardziej potrzebnych informacji zdrowotnych. To w niej wyswietlany moze by¢
m.in. wynik testu na koronawirusa. Rozwigzanie to, zaledwie po szesciu miesigcach od uruchomienia,
zainstalowafo na swoich smartfonach 1,9 min Polakéw %,

W 2021 r. z dwéch sklepow mobilnych (App Store i Google Play) Sciggnieto globalnie ponad 130 mld
aplikacji. Wsrod nich najwiecej byto gier mobilnych — globalne wydatki na nie wyniosty ok. 90 mid USD.
Liczba Sciggnietych gier w okresie pandemii wzrosta o 45%.

W grudniu 2021 r. trzy najczesciej pobierane aplikacje w naszym kraju to: aplikacja Shopee
(internetowa platforma zakupowa), Stepler (stuzy liczeniu krokéw i przeliczaniu ich na punkty, ktore
mozna wymieniaé¢ na produkty czy znizki) oraz mObywatel, opracowany przez Kancelarie Prezesa
Rady Ministrow. Ten ostatni to wirtualny portfel z odwzorowanymi danymi z dowodu osobistego

126 Badanie Kantar przeprowadzone dla firmy Swappie. https://gsmonline.pl/artykuly/jakie-telefony-maja-polacy-jak-je-kupuja-
badania

127 https://interaktywnie.com/biznes/newsy/biznes/rynek-smartfonow-w-polsce-z-jakich-urzadzen-korzystamy-i-jak-czesto-
je-wymieniamy-261790#google_vignette

128 https://www.rp.pl/biznes/art19200581-rynek-aplikacji-wystrzelil-pomogla-pandemia
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i rejestracyjnego oraz prawa jazdy, jak tez miejsce z kodem QR, ktéry informuje o szczepieniu na
Covid-19. Eksperci wskazujg, ze Polacy spedzajg w aplikacjach prawie 5 godzin dziennie.

Z najnowszych danych PBI i Gemiusa wynika, ze w Polsce najwiecej uzytkownikéw posiada aplikacje
Google i YouTube, odpowiednio po 23,5 min i 22,2 min. Tuz za nimi plasujg sie Facebook (22,1 min),
Messenger (21,5 min) oraz Mapy Google (18,6 min). Z danych audytowanych wynika, ze prym wiodg
Allegro (9,7 min realnych uzytkownikéw) i Jakdojade (2,2 min).

Na rynku aplikacji Swietnie radzg sobie polscy dostawcy. Dane AppMagic za grudzien 2021 r. wskazuja,
ze s3 to gtéwnie studia gamingowe: BoomBit (ma juz ponad 6 min instalacji i przychdd z aplikacji
co najmniej 5,2 min USD), Mobadu i T-Bull (po ponad 1 min $ciggniec¢) czy Huuuge Games (przeszto
5 min USD ze sprzedazy). Polacy siegajg tez po aplikacje uzytkowe, w tym edukacyjne, np. aplikacje
polskiego start-upu Brainly, pomagajacg uczniom w nauce, zainstalowano na swiecie w grudniu 2021 r.
ponad 2 min razy%.

Gry wideo 13°

Gry wideo to jedyny obszar sektora kreatywnego oraz sektora kultury, w ktérym Polska ma korzystny
bilans eksportu i importu. Polski rynek gier wszedt do $wiatowej dwudziestki, przychody w branzy rosng

nawet bez produkcji czotowej polskiej firmy CD Projekt. Rocznie Polska produkuje ponad 600 wersji gier 131,

Ponad 924 miIn USD wart jest konsumencki rynek gier wideo w Polsce. Z okoto 20 millionami
graczy, z ktérych 80% stanowig dorosli, a 49% kobiety, Polska znalazta sie na 19 miejscu najbardziej
dochodowych rynkéw. Wartos¢ polskiego rynku gier wideo w ciggu ostatnich 12 miesiecy urosta az o0 17%.
To dynamiczny wzrost, odzwierciedlony m.in. w liczbie polskich wersji jezykowych zachodnich gier 32,

Polska wersja jezykowa jest dziewigtg lub dziesigta (w zaleznosci od Zrédet danych) najczesciej
pojawiajaca sie wersja jezykowa w grach wideo. W latach 2007-2008 tylko 7% nowych gier na globalnej

133

platformie Steam™° posiadato polska wersje jezykowa, a obecnie jest ich juz 37%. Trend jest rosnacy -

szacuje sie, ze juz w 2022 r. wartosc¢ polskiego rynku gier wideo przekroczy miliard USD.

Wzrost przychoddw branzy gier w Polsce, w ujeciu rok do roku, od trzech lat utrzymuje sie na poziomie
blisko 30%, a w 2020 r. jeszcze bardziej przyspieszyt. Wérdd spétek notowanych na Warszawskiej Gietdzie,
ktére publikujg swoje raporty finansowe, 73% odnotowato wzrost przychoddw.

Polska jest jednym z lideréw w produkcji gier na PC. W Top 200 Steam Wishlists (ranking
najbardziej oczekiwanych tytutéw) Polska wysuwa sie na globalne prowadzenie z 38 tytutami gier
w sierpniu 2021 r. Dla poréwnania, USA ma w tym rankingu 35 tytutdéw, Kanada - 16, Wielka Brytania — 15.
Analizujgc poszczegdlne rankingi Steam Wishlists mozna przyjgé zatozenie, ze polskie gry osiggnety
szczegblng przewage w segmencie indie3* i AA+1%,

129 w.

130 Niektdére dane we fragmencie dotyczacym gier wideo pochodzg z prognoz, a nie s3 danymi cato$ciowymi za rok 2021.
Zwykle takie dane pojawiaja sie w potowie roku nastepnego.

131 Raport The Game Industry of Poland 2021. Raport przygotowany przez Polska Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci we
wspotpracy z Ministerstwem Rozwoju i Technologii i Game Industry Conference.

132 https://spidersweb.pl/2021/10/polska-branza-gier-2021-raport.html

133 Amerykanska platforma stuzgca do pobierania gier na komputery.

134 produkcja gier pochodzaca z niezaleznych studiow.

135 Gry sredniobudzetowe, najwyzsze budzety posiadajg gry zakwalifikowane do kategorii AAA.

98



|< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

W 2020 r. polska branza gier osiggnefa stan, w ktdrym wiecej gier jest eksportowanych niz
importowanych. Oznacza to, ze branza odnotowata wieksze przychody ze sprzedazy gier za granice,
niz polscy konsumenci wydali na zagraniczne tytuty. Produkcja gier jest jedyng branzg sektora
kreatywnego, ktérej udato sie to osiggnac. Polska importuje o wiele wiecej zagranicznych filméw, ptyt
i ksigzek niz eksportuje. Mimo to, eksport generuje prawie 96% przychodéw tej branzy w Polsce.
Kluczowym kierunkiem eksportu sg Stany Zjednoczone. Drugim co do wielkosci rynkiem zbytu jest
Unia Europejska, w tym przede wszystkim: Niemcy, Wielka Brytania i Francja.

W branzy gier w Polsce pracuje ponad 12 tys. 0sdb, co stanowi wzrost o0 24% w stosunku do 2020 r.
25% pracownikéw to kobiety. Stawia to nasz kraj w $wiatowej czotdwce, a wyzszy odsetek w tej
kategorii odnotowuje tylko Wielka Brytania. Z roku na rok polska branza gier przycigga tez coraz wiecej
doswiadczonych pracownikdw z zagranicy, pracuje w niej obecnie ponad 1000 obcokrajowcow 6.

E-sport

Rynek e-sportu w Polsce stale rosnie i coraz czesciej jest postrzegany jako istotna czes¢ branzy
rozrywkowej. Ponad potowa (52%) Polakéw w wieku 16-65 lat choc raz zetkneta sie z e-sportem, a 26%
przynajmniej raz zapfacito za zakup produktdw, tresci lub ustug zwigzanych z e-sportem*¥’,

E-sport w Polsce cieszy sie rosngcg popularnoscia juz od kilku lat, a pandemia znacznie przyspieszyta
ten trend. Jak wynika z raportu Let’s Play! - The European e-sports market, ponad potowa badanych
Europejczykow po raz pierwszy ogladata rozgrywki e-sportowe po wprowadzeniu obostrzen zwigzanych
z pandemig Covid-19. W Polsce wskaznik ten wynosi 46% - Polacy sg najwiekszymi fanami tego rodzaju
rozrywki sposrédd wszystkich badanych krajéw. Poprawa ogladalnosci nie wptyneta jednak na
osiggniecie przez sektor nadwyzki finansowej. Jest dalszy potencjat wzrostu, zwtaszcza jesli chodzi
o podnoszenie Swiadomosci e-sportowe;.

E-sport, ktéry jest czescig sektora gamingu, nie jest jeszcze jednak w petni rozpoznawalny. Prawie
dwie na trzy osoby styszaty o tym terminie (61%), ale tylko 39% potrafi poprawnie go zdefiniowad.
Jednak w poréwnaniu z Europg, Polske, obok Hiszpanii i Wioch, mozna uzna¢ za jeden z bastionéw
e-sportu pod wzgledem $wiadomosci i zasiegu konsumentow.

Wedtug firmy Newzoo okoto 16 milionéw Polakdw gra w gry z wykorzystaniem réznych platform.
Najpopularniejszymi grami e-sportowymi, odnoszgcymi sie do popularnosci gry jako produktu pasywnej
ogladalnosci, sg tzw. strzelanki (59% konsumentdw e-sportowych obejrzato gry tego typu), symulacje
sportowe (54%) oraz Multiplayer Online Battle Arena (MOBA)*38 - 49%. Inne popularne gatunki e-sportu
to strategia czasu rzeczywistego (RTS), Battle Royale, gry wyscigowe, gry RPG i kolekcjonerskie gry
karciane, ktére majg zasieg od 33% do 48% wsrdd polskich e-sportowcow.

Co czwarty (26%) Polak w wieku od 16 do 65 lat robit zakupy zwigzane z e-sportem, dla siebie lub
jako prezent, co stanowi najwyzszy odsetek w porownaniu z Europga. Jeden na pieciu konsumentow
e-sportu ptaci za cztonkostwo w swoim ulubionym zespole, w tym za ustugi takie jak dostep do tresci
premium lub logowanie cztonkéw na firmowej stronie internetowej lub w aplikacji**°.

136 https://www.parp.gov.pl/component/content/article/74701:the-game-industry-of-poland-2021

137 https://www?2.deloitte.com/pl/pl/pages/technology-media-and-telecommunications/articles/rynek-esportu-w-polsce-
lets-play-2021.html

138 Strategiczne gry rozgrywane w czasie rzeczywistym - np. DOTA 2 lub League of Legends.

139 https://www?2.deloitte.com/pl/pl/pages/technology-media-and-telecommunications/articles/rynek-esportu-w-polsce-
lets-play-2021.html
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Wsrdd konsumentéw e-sportu 62% stwierdzito, ze woli zakupy online od tradycyjnych zakupdw,
65% konsumentéw e-sportu uwaza reklame za przydatng i pouczajacag, podczas gdy wsréd nie-
konsumentdéw e-sportu tylko 42% zgadza sie z tym stwierdzeniem.

Branza gier i e-sportu znacznie skorzystata na ograniczeniach mobilnosci zwigzanych z pandemia
Covid-19. 46% polskiej publicznos$ci e-sportowej twierdzito, ze oglgdato e-sport po raz pierwszy
w 2020 lub 2021 r., 44% o0sbb, ktére juz ogladaty e-sporty przed wybuchem Covid-19, zwiekszyto w tym
czasie konsumpcje.

Podobnie jak na innych rynkach europejskich, wzrost popularnosci nie przetozyt sie na ogdlny wzrost
przychoddéw. Przychody ze sprzedazy biletéw i merchandisingu prawie zniknety w wyniku odwotanych
imprez, a konsumpcja ograniczata sie gtdwnie do kanatéw cyfrowych i telewizyjnych. Wyzwaniem
branzy jest utrzymanie fandéw i uzytkownikéw, ktérzy z e-sportem zetkneli sie w czasie pandemii.

E-booki i audiobooki

Ponad 300 tys. Polakéw korzystato z aplikacji z audiobookami, e-bookami oraz podcastami,
a w 2021 r. spedzili oni 25 mIn godzin na stuchaniu i czytaniu cyfrowych ksigzek.

W 2021 r. na rynku pojawiato sie kilkadziesiat tysiecy tytutéw, w tym gtosne produkcje oryginalne,
ktore nalezy uzna¢, tuz obok podcastéow, za najwiekszy trend ubiegtego roku. Uzytkownicy aplikacji
Empik Go spedzili z audiobookami i podcastami o 62% czasu wiecej niz w 2000 r. Fani e-bookéw
przeczytali zas 23% wiecej tresci niz w 2020 r. 1%,

Z badania uwzgledniajgcego czytanie i stuchanie ksigzek wynika, ze w 2021 r. az 2/3 internautéw
w Polsce przeczytato lub wystuchato przynajmniej jednej ksigzki'*l. Czesciej po lektury siegajg kobiety
(80% kobiet vs. 61% mezczyzn). Chociaz tradycyjny format cieszy sie najwiekszg popularnoscig
respondentéw (niemalze 90% wskazan), badanie pokazuje jednak, ze Polacy korzystajg takze z ksigzek
w wersji elektronicznej oraz audiobookdéw. Wieksze zainteresowanie tym formatem przektada sie
takze na techniczne aspekty dostepu do nagran. Jak wynika z badania YourCX, 55% respondentéw
nalezacych do grupy ,stuchaczy” korzystato z audiobookdéw za posrednictwem przeznaczonej do tego
aplikacji (streaming albo pobranie pliku). Mimo duzej popularnosci streamingu, wielbiciele
audiobookdw stuchaja tresci takze za posrednictwem innych nosnikdw. Okoto 30% badanych wskazato,
ze przyswajato tresc ksigzki w formacie audio poprzez strony www (np. YouTube), podobna grupa
badanych zakupita plik mp3 w ksiegarni internetowej. 10% oséb stuchajacych audiobookdédw w ciggu
badanego miesigca skorzystato z nagrania na ptycie CD, z czego najwiekszy odsetek tej odpowiedzi
przypadat w grupie wiekowej powyzej 65 lat*2,

Przychody Legimi - jednej z wiodacych platform z audiobookami i ebookami, w IV kwartale 2021 r.
wyniosty blisko 13,4 min zt, czyli wzrosty o 34% w poréwnaniu z analogicznym kwartatem
2020 ., a liczba abonentéw indywidualnych wzrosta o0 35%, osiggajac 116 tys.*3,

140 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/czy-audiobooki-zastapia-seriale-i-sluchanie-muzyki-empik-go-podsumowuje-
2021-rok

141 Badanie przeprowadzita firma YourCX. https://yourcx.io/download/omnichannel-2021-
subskrypcje/?wpdmd|=4441&refresh=61cc5459dddc61640780889

142 https://interaktywnie.com/biznes/newsy/new-business/rynek-audiobookow-rosnie-ale-nie-zagraza-papierowej-ksiazce-
oto-wyniki-badan-261931

143 www.rynek-ksiazki.pl

100



|< 211" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Portale spotecznosciowe

Statystyki pokazujg, ze Polacy spedzajg Srednio w mediach spotecznosciowych prawie 2 godziny
dziennie 1,

Facebook** przoduje pod wzgledem aktywnych uzytkownikéw na $wiecie, z wynikiem 2,74 miliarda °,

z czego 423 miln w Europie. Serwis oraz powigzany z nim komunikator Messenger jest tez
najpopularniejszym pod wzgledem liczby uzytkownikéw portalem spotecznosciowym w Polsce —
generuje az 78,05% ruchu wszystkich medidéw spotecznosciowych dostepnych w naszym kraju®’.

W przypadku Facebooka catkowita liczba uzytkownikéw w Polsce wynosi 26,02 min i 87,56%
zasiegu %8, Najwiecej, bo az 25,2% uzytkownikdw, to osoby w wieku pomiedzy 25 a 34 lat. Najchetniej
z popularnej platformy korzystaja kobiety, generujac az 53,7% ruchu. Najmniejsza grupa uzytkownikéw
to osoby powyzej 65. roku zycia, ale tez uzytkownicy od 13. do 17. roku zycia'*°. Facebook coraz chetniej
wykorzystywany jest do rozwoju biznesu, promocji aktywnosci spoteczno-kulturalnych, a nawet
prowadzenia warsztatéw i spotkan online. Z pewnoscig wptywa to na jego popularnos¢ i rosngce
zaangazowanie uzytkownikéw. Bez watpienia jest tez kanatem o najwiekszej réznorodnosci, jesli chodzi
o wiek, status spofeczny czy zainteresowania uzytkownikéw. Wtasne konto majg juz nie tylko mtodzi,
ciekawi nowinek technologicznych ludzie, ale takze osoby w $rednim wieku i seniorzy.

Zajmujacy drugg pozycje Instagram zanotowat o ponad 40% nizszy wynik - 15,5 min uzytkownikéw
i 52,16% zasiegu. Obie platformy nalezg do koncernu Meta, ktdry jest tez witascicielem komunikatora
Messenger i WhatsApp. W grudniu ub.r. aplikacja mobilna Messengera zanotowata 22,18 mlin polskich
uzytkownikéw i 74,6% zasiegu, a aplikacja WhatsaAppa - 14,76 min uzytkownikéw i 49,7% zasiegu.

Wsrod platform spotecznosciowych putap 10 min polskich uzytkownikéw przekroczyt w grudniu
2021 r. TikTok (nalezy do chinskiego koncernu ByteDance) - miat 12,37 min odwiedzajacych i 41,64%
zasiegu. Przez wiele miesiecy TikTok byt najczesciej pobierang aplikacja mobilng przez internautéw
z catego Swiata.

Z Twittera skorzystato w grudniu 2021 r. 8,71 mlIn polskich internautéw, co dato 29,31% zasiegu.
Dalej w rankingu s3 inne globalne platformy: Pinterest z 7,95 mln uzytkownikéw i 26,77% zasiegu,
Blogspot.com z 7,43 min uzytkownikoéw i 24,99% zasiegu oraz Snapchat z 7,08 min odwiedzajacych
i 23,82% zasiegu*®.

144 https://www.beeffective.pl/co-wydarzylo-sie-w-social-media-w-2021-roku/

145 pod koniec 2021 r. poinformowano o zmianie nazwy monopolisty mediéw spotecznosciowych. Meta to nowa nazwa firmy
(do tej pory: Facebook), ktora potaczy obecne i przyszte aplikacje oraz technologie tej najpopularniejszej platformy
spotecznosciowe;j.

146 https://www.dreamgrow.com/top-15-most-popular-social-networking-sites/#1_Facebook_-_274_Billion_Active_Users
147 https://gs.statcounter.com/social-media-stats/all/poland/#monthly-202102-202110-bar,%20luty-
pa%C5%BAdziernik%202021

148 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/co-wybrac-snapchat-instagram-tiktok-twitter-stracil-1-2-min-polskich-
uzytkownikow

149 https://napoleoncat.com/stats/facebook-users-in-poland/2021/11/

150 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/co-wybrac-snapchat-instagram-tiktok-twitter-stracil-1-2-min-polskich-
uzytkownikow
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3.4. Kinematografia

Mecenat nad produkcjg filmowag w Polsce w imieniu panstwa od 2005 r. sprawuje Polski Instytut
Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na produkcje filméw, organizacje festiwali i imprez,
stypendia scenariuszowe, dziatalnos¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjng, edukacje filmowa, ksztatcenie
i doskonalenie zawodowe, modernizacje kin, a takze promocje polskiego filmu za granica.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajacy w branzy audiowizualnej,
bowiem zgodnie z ustawg o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni, operatorzy platform cyfrowych,
dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi sktadajg sie na budzet PISF poprzez
obowigzkowy odpis z przychodéw z reklam w wysokosci 1,5%. W 2020 r. znowelizowano ustawe
o kinematografii i poszerzono liste podmiotdw przekazujgcych 1,5% odpisu z przychoddéw z reklam
na fundusz PISF o nadawcow audiowizualnych ustug na zgdanie (VoD).

Tabela nr 8. Zestawienie przychodoéw z art. 19 ustawy o kinematografii w roku 2021 wg podmiotéw

zobowigzanych (w zf)**!
Lp. Zakres dziatalnosci podmiotu zobowigzanego Wartos¢ przychodéw
1. Kina 7 886 397,94
2. Dystrybutorzy kin 350 745,79
3. Nadawcy telewizyjni 56 207 616,01
4. Operatorzy platform cyfrowych 53164 570,12
5. Operatorzy telewizji kablowej 27 058 913,04
6. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych 24 352 504,51
Razem: 169 020 747,41

Zrédto: Opracowanie Biura KRRiT na podstawie danych z PISF

Od 2019 r. funkcjonuje takze ustawa o finansowym wspieraniu produkcji audiowizualnej, ktorej
gtéwnym celem byto wprowadzenie zachet utatwiajgcych kompleksowy rozwadj polskiego przemystu
audiowizualnego, rozwdj kultury i promocje polskiego dziedzictwa kulturowego na $wiecie.

Mechanizm wsparcia oparty jest o kryteria ekonomiczne i prawne, nie artystyczne, a dofinansowanie
przyznawane jest automatycznie. Nie ma gremium eksperckiego rozdzielajgcego srodki finansowe.
Bezposrednimi beneficjentami nowego mechanizmu wsparcia finansowego sg producenci, koproducenci
lub przedsiebiorcy wykonujgcy ustugi na rzecz produkcji utworéw audiowizualnych, ktérzy ponosza
koszty realizacji produkcji filmow i seriali w Polsce. Poszczegdlnym produkcjom moze byé przyznane
wsparcie finansowe w wysokosci 30% polskich kosztow kwalifikowalnych. Maksymalna wysokos¢
wsparcia finansowego przyznanego na jedng produkcje audiowizualng nie moze przekracza¢ 15 min zt,
a wysokos¢ facznego wsparcia finansowego dla jednego przedsiebiorcy w roku kalendarzowym nie
moze przekracza¢ 20 min zt. W mysl ustawy minimum 10% musi zostaé przeznaczone na wsparcie

151 Dane z Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej (PISF).
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produkcji animowanych. Aby projekt mdgt uzyskaé wsparcie, jego producenci muszg wydac¢ w Polsce
okreslong przepisami kwote pieniedzy, wspotpracowac z polskimi twércami i ekipami filmowymi oraz
zrealizowad zdjecia w polskich lokacjach lub studiach filmowych. Po spetnieniu wymaganych kryteriéw
wsparcie przyznawane jest automatycznie.

Przychody PISF w 2021 r. wyniosty ponad: 427 min zt1*2, Ze $rodkéw tych dofinansowano m.in. 53
projekty na etapie developmentu®? (28 filméw dokumentalnych, 20 fabularnych i 5 animowanych),
na etapie produkcji dofinansowano 75 projektéow (26 filméw fabularnych, 36 dokumentalnych
i 13 animowanych), 12 koprodukcji mniejszosciowych miedzynarodowych i 11 koprodukcji polskich,
6 projektéw filméw mikrobudzetowych, 10 projektéw filmdéw dla mtodego widza, 2 filmy nowatorskie
oraz 23 projekty w ramach priorytetu development scenariuszowy.

PISF w ramach dziatan wpierajgcych sektor kinematograficzny doswiadczony przez restrykcje
zwigzane z pandemia Covid-19 udzielit 8 pozyczek oraz wspart dystrybucje 28 polskich filmow.

W 2021 r. na ekrany polskich kin weszty 323 filmy (217 filméw fabularnych, 21 dokumentalnych
i 32 animowane), w tym 49 produkcji polskich. Frekwencja w kinach wyniosta 26 min oséb, co stanowi
wzrost o ponad 9 min w stosunku do roku 2020. Co za tym idzie, wzrosty réwniez wptywy ze sprzedazy
biletéw osiggajgc 451 min zt w stosunku do 312 min zt w roku 2020.

W 2021 r. wséréd 10 najpopularniejszych filmédw na polskich ekranach, wedtug rankingu Box
Office %, polski film Dziewczyny z Dubaju, rez. Maria Sadowska, znalazt sie na drugim miejscu (ponad
1 min widzéw), a filmy Furioza, rez. Cyprian T. Olencki na 9. miejscu (ponad 500 tys. widzow) i Wesele,
rez. Wojciech Smarzowski, na 10. miejscu (blisko 490 tys. widzéw).

W 2021 r. wiele polskich filméw zdobyto nagrody na miedzynarodowych festiwalach, wsréd nich
m.in.:

*  Sweat, rez Magnus von Horn — Nagroda Cineuropa oraz Nagroda Angelos Award na Festiwalu
w Goeteborgu;

* Szarlatan, rez Agnieszka Holland — pieé¢ nagréd Czeskiej Akademii Filmowej i telewizyjnej;

» Aida, rez. Jasmila Zbanic — nominacja do Oskara w kategorii Najlepszy Film Miedzynarodowy
oraz nagroda Independent Spirit Award, a takze nagroda jako najlepszy film roku Europejskich
Nagrod Filmowych;

* Dalej jest dzien, rez. Damian Kocur — nagroda dla najlepszego filmu krétkometrazowego na
Festiwalu w TrieScie oraz nagroda dla najlepszego europejskiego filmu na Festiwalu Kroétkiego
Metrazu w Clermont-Ferrand;

* Nawet myszy idg do nieba, rez. lwona Siekierzyiska — nagroda dla najlepszego filmu
animowanego na festiwalach Ani Film w Liberec (Czechy) oraz w Szanghaju i Tallinie.

152 Dane z PISF.

153 Rozwdj projektu filmowego (prace wstepne prowadzgce do wyprodukowania filmu fabularnego, dokumentalnego
i animowanego: przygotowanie i pisanie scenariusza, poprawki scenariuszowe, tzw. script doctoring, przygotowanie scenopisu
obrazkowego, tzw. storyboard, przygotowanie projektdw plastycznych, produkcja pilota, produkcja zwiastuna, tzw. trailera,
wykonanie prébnych zdjeé, poszukiwanie inwestoréw i/lub koproducentéw, przygotowywanie plandéw finansowych,
dokumentacji scenograficznej, itp.).

154 Box Office 2021.
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Wykres nr 89. Wartos¢ i dynamika przychodéw reklamowych reklamy kinowej w latach
2010-2021
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Zrédto: Raport Publicis Group Rynek reklamy w Polsce w 2021 r.

W 2021 r. wptywy z reklamy kinowej wzrosty o 94,1% w stosunku do znacznych spadkéw w roku 2020.
Mimo, ze kina byty otwarte przez 7 miesiecy, nadrobity straty w czwartym kwartale, gdy zanotowano
ponad 900% wzrost wydatkéw na reklame kinowa**.

155 Raport Publicis Group Rynek reklamy w Polsce w 2021 r.
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4. Rynki mediow - struktura, pochodzenie kapitatu,
przeksztatcenia wtasnosciowe

Rynki mediow ze wzgledu na ich spoteczng role stanowia istotny obszar analizy z punktu widzenia
ochrony konkurencji. Stopien ich koncentracji ma kluczowe znaczenie dla poziomu pluralizmu
rozumianego jako wielos¢ i réznorodnosc¢ zrédet informacji, kultury i rozrywki. Przy badaniu struktury
rynkéw medidéw w niniejszym rozdziale zastosowano dwa wskazniki:

* TOP 4, okreslajgcy procentowo sume udziatdw czterech najwiekszych podmiotéw na danym
rynku. Zgodnie z metodologig stosowang w europejskim badaniu stanu pluralizmu w mediach

Media Pluralism Monitor*>®

zaktada sie, ze wysokie ryzyko zagrozenia dla pluralizmu w kontekscie
konkurencji to sytuacja, w ktdrej udziat ten ksztattuje sie powyzej 50%;

* Index Herfindhala-Hischmana (HHI) stosowany w postepowaniach antymonopolowych
i w regulacji sektorowej. Wskaznik HHI to suma kwadratéw udziatéw wszystkich
przedsiebiorcéw na rynku. Wartos¢ indeksu ksztattuje sie od wartosci bliskiej zeru dla

rynkéw rozdrobnionych, do 10 000 dla rynkéw zmonopolizowanych >,

Wysokos¢ obu wskaznikéw i ich zmiany w czasie pozwalajg mierzy¢ site rynkowg przedsiebiorcéw
oraz ustalaé, w jakim kierunku rozwijajg sie warunki konkurencji na danym rynku. Nadmierna
koncentracja wyrazajgca sie sitg rynkowa gtdwnych podmiotéw dziatajgcych na danym rynku, ktéra
ogranicza mozliwosci rozwoju pozostatych przedsiebiorcéw, ma negatywny wptyw na pluralizm
mediéw.

Pozycja dominujaca w prawie konkurencji nie zostata wyrazona w procentowym udziale
przedsiebiorcy w danym rynku wtasciwym. Przyjeto jednak, ze warto$é¢ powyzej 40% udziatu moze
oznaczaé osiggniecie pozycji dominujacej 8. Z analizy rozwigzahd przyjetych w innych krajach
europejskich, w ktérych uregulowano prawnie granice udziatu przedsiebiorcéw medialnych w rynku,
mozna przyjgé, ze stanem ostrzegawczym jest przekroczenie 20% tego udziatu, zas gérng dopuszczalna

159

granica jest 30%

156 Monitor Pluralizmu Mediéw (MPM) to narzedzie, ktére zostato opracowane przez Centrum Pluralizmu Medidéw
i Wolnosci Mediow przy Europejskim Instytucie Uniwersyteckim w celu oceny zagrozen dla pluralizmu mediéw.
https://cmpf.eui.eu/media-pluralism-monitor/
157 Przy ocenie koncentracji rynku w praktyce warto$¢ HHI:

— nizsza od 1 000 oznacza niski poziom koncentracji;

— w przedziale 1 000 — 1 800 oznacza umiarkowany stopien koncentracji;

— w przedziale 1 800 — 2 500 oznacza wysoki stopien koncentracji;

— ponad 2 500 bardzo wysoki stopien koncentracji, zblizony do oligopolu;

— roéwna 10 000 oznacza monopol.
158 posiadanie pozycji dominujgcej to mozliwo$¢ bardzo efektywnego oddziatywania na rynek, a zatem zapobiegania
skutecznej konkurenc;ji, zaktdcanie jej, a w skrajnych przypadkach nawet uniemozliwianie funkcjonowania konkurencyjnych
przedsiebiorstw. Przedsiebiorca posiadajacy tak duzy udziat w rynku jest w stanie dziata¢ samodzielnie, bez wspdtdziatania
z konkurentami, przez co ma mozliwo$¢ narzucania im warunkdéw dziatalnosci, np. poprzez okreslanie cen czy kontrole
dystrybucji itp.
159 Obserwator KRRiT, Regulacja koncentracji wtasnosci mediow w wybranych krajach, 2021 r. https://www.gov.pl/web/krrit
/regulacja-koncentracji-wlasnosci-mediow-w-wybranych-krajach
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Badanie rynkéw medidow z zastosowaniem pojeé¢ z zakresu prawa konkurencji wymagatoby
wyznaczenia rynkéw wtasciwych 1°. W rozdziale tym, opisujac konkurencje w poszczegdlnych
segmentach mediéw (telewizja, radio, ustugi VoD czy rozprowadzanie programoéw), ograniczono sie
do przedstawienia ogélnego obrazu w oparciu o dostepne dane. Wartosci wskaznikéw TOP 4 i HHI
nalezy wiec traktowac jako pogladowe.

Struktura rynku telewizyjnego

TOP 4! dla rynku widowni programéw telewizyjnych (TVP, Polsat, TVN Discovery i TVP Puls)
w 2020 r. pozostat prawie bez zmian i wynidst 81,4% (rok wczesniej - 81,81%). Podobnie byto
w przypadku wskaznika HHI?, ktéry znajdowat sie na poziomie 1965 (rok wczes$niej 19953). Mimo
wcigz rosnacej liczby dostepnych programéw, wartosci obu wskaznikéw nadal oznaczajg wysoki
stopien koncentracji rynku widowni.

TOP 4 dla rynku telewizyjnego w ujeciu przychodowym (reklama i inne przekazy handlowe) w 2020 r.
wynosit 87,8%, co oznacza spadek w stosunku do 2019 r., gdy wynosit on 89%. Poziom koncentracji
na rynku przychodéw z reklamy telewizyjnej mierzony z uzyciem wskaznika HHI w 2020 r. wzrdst
nieznacznie, osiggajac wartos¢ 2447 (w 2019 r. - 2404).

Wartosci obu wskaZznikéw wskazuja na istnienie oligopolu®®*

. Miedzy przedsiebiorcami z grupy TOP4
a pozostatymi uczestnikami rynku wystepuje wyrazna asymetria. Stwarza to prawdopodobieristwo
istnienia kolektywnej pozycji dominujacej'®®. Zdaniem KRRiT, wptyw na ograniczenie konkurencji majg
w duzej mierze: tgczenie funkcji nadawcy i brokera reklamy oraz praktyka tzw. pakietowania

programow w ofertach sprzedazy dla operatoréw kablowych.

Toczace sie od poczatku maja 2021 r. przed Prezesem Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw
postepowanie antymonopolowe przeciw Telewizji Polsat i czterem spétkom z koncernu Discovery
(wtasciciel TVN) - Discovery Communications Europe, Discovery Communications Benelux, Discovery
Polska i Eurosport nie zostato jeszcze zakonczone. Powodem jego wszczecia byta, zdaniem Prezesa
UOKiK, praktyka stosowana przez TVN Discovery i Cyfrowy Polsat, polegajgca na oferowaniu
operatorom kablowym sprzedazy programoéw w pakietach, w ktérych znajdowaty sie zaréwno kanaty
postrzegane przez konsumentdow i operatoréow kablowych jako pozadane albo wrecz niezbedne, jak
i takie, ktérymi nie byli zainteresowani. Zdaniem operatoréw kablowych, brak tych programéw moze

160 Rynek wiasciwy to rynek towardw, ktére ze wzgledu na ich przeznaczenie, cene oraz wiasciwosci (w tym jako$é) sg
uznawane przez ich nabywcow za podobne (substytucyjne) oraz s3 oferowane na obszarze, na ktérym, ze wzgledu na ich
rodzaj, wtasciwosci, preferencje konsumentdéw, czy znaczace rdznice cen i koszty transportu, panujg zblizone warunki
konkurencji.

161 ydziat czterech gtéwnych podmiotdw na danym rynku. W grupie TOP4 nadawcdw telewizyjnych znalazty sie te same
podmioty, ktére zostaty uwzglednione w badaniu rynku widowni w rozdziale 1.

162 Wskaznik HHI identyfikuje poziom konkurencji na danym rynku i pomaga oceni¢ potencjalne skutki koncentracji
przedsiebiorstw.

163 \W 2018 r. wskaznik ten nie byt obliczany.

164 ponad 2500 - bardzo wysoka koncentracja, zblizona do oligopolu.

165 Kolektywna pozycja dominujgca polega na tym, ze kilku przedsiebiorcéw przyjmuje wspdlne zatozenia prowadzonej polityki
i razem (kolektywnie) zachowuje sie w znacznym stopniu niezaleznie od innych uczestnikédw rynku, a wiec konkurentéw,
kontrahentéw oraz konsumentow. Zjawisko kolektywnej pozycji dominujacej zwykle wystepuje na rynkach zdominowanych
tylko przez kilku graczy.
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166

skutkowac wyborem oferty innego operatora*®®. W tej sytuacji konsumenci, chcac je ogladac, musza

zapfacié za caty pakiet danego nadawcy, tj. takze za te programy, ktérymi nie sg zainteresowani®®’.

Na rynku widowni telewizyjnej pierwsze miejsce zajmuje nadawca publiczny TVP SA, ktérego udziat
wynosi 28,3%. Struktura rynku widowni telewizyjnej, w stosunku do 2020 r. pozostata niezmieniona,
z niewielkim spadkiem udziatu programéw z grupy TOP4 (TVP, TVN Discovery, Polsat) na rzecz
pozostatych mniejszych nadawcdéw, w tym rozpowszechniajgcych programy naziemne.

Na rynku przychoddéw z reklamy telewizyjnej®®, prawdopodobnie w zwigzku ze zmiang sposobu
zakupu czasu reklamowego w programach Puls i Puls2 (obecnie obstugiwanych przez biuro reklamy
Telewizji Polsat), pierwsze miejsce zajmuje Grupa Polsat z udziatem 40,7%. Wzrost udziatu Polsatu
skutkowat adekwatnym spadkiem udziatu w rynku TVN Discovery. Udziat TVP pozostat bez istotnych
zmian.

Nadawcy z polskim kapitatem: TVP SA, Polsat oraz pozostate spotki rozpowszechniajgce programy
w naziemnej telewizji cyfrowej tagcznie posiadajg udziaty w rynku widowni telewizyjnej na poziomie
ok. 60%. Wydaje sie, ze udziat ten moze sie zmniejszaé ze wzgledu na wzrost popularnosci, a przede
wszystkim dostepnosci w ofercie operatoréw satelitarnych i kablowych, nowych programow
zagranicznych w polskiej wersji jezykowej. Jak wspomniano powyzej, na rynku przychodéw
reklamowych nastgpita zmiana lidera z TVN Discovery na Polsat, ktéry wraz z TVP tacznie posiadaja
61% udziatow w tym rynku.

We wrzesniu 2021 r. Grupa Canal+ poprzez Canal+ Luxembourg s.a.r.l. zawarta z Cooperative SPI
International U.A. umowe nabycia 70 % akcji w spétce SPI International B.V, ktdra posiada 65,15%
akcji Kino Polska TV - koncernu bedacego wtascicielem kilku stacji telewizyjnych i dystrybutorem
kanatéw FilmBox, produkowanych przez SP|1%

W grudniu 2021 r. transakcja uzyskata zgode UOKIK, a jej ostateczne sfinalizowanie nastgpito
w marcu 2022 r., po wydaniu pozytywnej decyzji przez wegierski organ ochrony konkurencji (Gazdasagi
Versenyhivatal)!’°. Przeprowadzona transakcja pozwoli Grupie Canal+ rozwingé oferte programowa
m.in. w ramach swojej platformy Canal+ oraz rozszerzy¢ kanaty dystrybucji produkowanych przez
siebie tresci.

Ponadto, w wyniku jednej z najwiekszych transakcji w ostatnich latach, ktdrej wartos¢ szacuje sie
na 43 mld USD - fuzji WarnerMedia i Discovery, nowego wiasciciela zyskata dziatajgca w Polsce Grupa

166 7 ustalen UOKIK, w ramach postepowania wyjasniajgcego, wynika, ze powyzszy stan jest konsekwencja polityki
sprzedazowej nadawcéw lub dystrybutoréow telewizyjnych. Operatorzy ptatnej telewizji majg mozliwos¢ zakupu kanatéw
w pakiecie - 28 od Telewizji Polsat i co najmniej szesciu w przypadku spdétek z grupy Discovery. Moga réwniez kupowac
pojedyncze kanaty, jednak jest to dla nich nieoptacalne. Przyktadowo, zakup tylko dwéch stacji od Telewizji Polsat moze by¢
drozszy od catego pakietu kanatéw, w ktérym sg rowniez te dwie stacje. Z kolei w przypadku Grupy Discovery, nabycie trzech
kanatéw moze by¢ drozsze od zakupu ktdregokolwiek z pakietéw oferowanych przez grupe Discovery. Dodatkowo, umowy
zakupu pakietdw przewidujg, ze operatorzy ptatnej telewizji muszg umieszcza¢ pewng czes¢ stacji w podstawowych, czyli
najbardziej powszechnych pakietach, ktére sami oferujg swoim klientom.

167 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-wszczyna-postepowanie-przeciw-polsatowi-i-discovery-chodzi-o-sprzedaz-
stacji-w-pakietach

168 Bjorgc pod uwage zaréwno przychody z reklamy we wtasnych programach jak i przychody uzyskiwane w ramach
dziatalnosci brokerskiej.

169 https://satkurier.pl/news/208540/canal-inwestuje-w-spi-international.html

170 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/canal-sfinalizowal-kupno-70-proc-udzialow-wlasciciela-kino-polska-tv
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TVN. Fuzje poprzedzita analiza Komisji Europejskiej, ktéra w grudniu 2021 r. (komunikat MEX/22/22)
zatwierdzita przejecie wytacznej kontroli nad WarnerMedia przez Discovery Inc*’2,

W swojej decyzji Komisja stwierdzita, ze proponowane przejecie nie narusza zasad konkurenciji,
biorac pod uwage, ze po transakcji potgczona spétka nadal bedzie musiata stawié czota wystarczajgco
silnej rywalizacji ze strony innych podmiotéw. Ponadto Komisja nie stwierdzita zagrozen dla konkurencji
wynikajacych z wertykalnych oraz konglomeratowych powigzan miedzy dziatalnoscig tgczacych sie
przedsiebiorstw.

Na poczatku 2022 r. fuzje zaakceptowali akcjonariusze AT&T, Federalna Komisja Handlu i Departament
Sprawiedliwosci USA oraz - w marcu - akcjonariusze Discovery.

Zmiana wiasciciela moze przynie$¢ Grupie TVN szereg korzysci w postaci utatwionego dostepu do
bogatej biblioteki tresci, Srodkdéw produkcyjnych, utatwionego rozwoju kompetencji z zakresu tworzenia
tresci, a takze lepszej mozliwosci ich dystrybucji.

Struktura rynku audiowizualnych ustug medialnych na zadanie

Wskaznik TOP4 dla rynku abonentdéw ustug SVoD w 2020 r. osiggnat wartos¢ 82%, co w poréwnaniu
z 2019 r. gdy wynosit 84,32%, oznacza niewielki spadek. Nadal jednak wysoka pozycja czterech
gtéwnych przedsiebiorcéw swiadczy o wysokiej koncentracji rynku. Ma na to wptyw silna pozycja
amerykanskiego Netfliksa, ktérego abonenci w Polsce stanowig 37,6% wszystkich uzytkownikéw
ptatnych ustug na zgdanie. Jednak pozostate podmioty, zaliczone do grupy TOP4, czyli krajowe serwisy
Ipla.tv, Player.pl i CDA Premium tgcznie uzyskaty w 2020 r. wiekszg od Netfliksa liczbe uzytkownikow.

Badanie rynku uzytkownikéw VoD w 2020 r. z zastosowaniem wskaznika HHI dato wynik 2215, co
w stosunku do roku poprzedniego (wskaznik ten wynosit wéwczas 2097) oznacza nieznaczny dalszy
wzrost w kierunku koncentracji, na ktdrg wskazuje réwniez TOP4.

Szacunkowy wskaznik TOP4 dla rynku przychoddéw z subskrypcji audiowizualnych ustug medialnych
na zgdanie w 2020 r. wynidst 87,25%. W poréwnaniu do 2019 r. oznacza to niewielki spadek miernika'"?).
Na bardzo wysoka koncentracje w 2020 r. wskazuje jednak wskaznik HHI dla rynku przychoddéw z VoD,
ktéry wynosi 3140. W poréwnaniu do 2019 r. (wynik 2629) HHI istotnie wzrdst, co moze oznaczac
wprowadzong przez gtéwne serwisy znaczgcg podwyzke optat od abonentéw.

Liderem rynku serwiséw subskrypcyjnych pozostaje Netflix, zaréwno pod wzgledem liczby
abonentdéw SVoD, jak i przychoddw z subskrypcji. Odpowiednio jest to 37,7% i 51%.

Ustugi Swiadczone przez serwisy z udziatem kapitatu zagranicznego (Netflix, Player.pl,
Hbogo.pl, Primewideo.com, Canal+ i pozostate zagraniczne) obejmujg 79,5% przychodow z tego
rynku. W 2019 roku udziat ten wynosit 77%.

W sierpniu 2020 r. Komisja Europejska poinformowata, ze na wniosek UOKiK przekazano jej do
rozpatrzenia proponowang koncentracje Cyfrowego Polsatu (Ipla.tv) i TVN Discovery (Player.pl), ktére
zamierzaja stworzyé nowga platforme streamingowa z lokalnymi, polskimi produkcjami’3. Rozpoczecie
dziatalnosci operacyjnej przez nowg platforme jest uwarunkowane uzyskaniem odpowiedniej zgody

171 KE rozpatrywata Zgtoszenie Zamiaru Koncentracji - sprawa M.10343 — Discovery/WarnerMedia, na mocy unijnego
Rozporzadzenia Rady (WE) nr 139/2004 z dnia 20 stycznia 2004 r. w sprawie kontroli koncentracji przedsiebiorstw.

172 \W 2019 r. TOP4 dla rynku przychoddw z subskrypcji wynosit 91,54%.

173 https://www.bankier.pl/wiadomosc/Gieldowe-serwisy-VoD-Polacy-w-pogoni-za-Netfliksem-8069303.html
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antymonopolowe]j. Dowody zebrane przez KE potwierdzity, ze spetnione zostaty warunki odestania
sprawy do wtasciwych organéw panstwa cztonkowskiego, o ktdrych mowa w art. 9 rozporzgdzenia
UE w sprawie koncentracji przedsiebiorstw, a krajowy Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow
(UOKIK) jest najlepiej umocowany do oceny skutkéw transakcji w Polsce. Komisja zdecydowata o
odestaniu sprawy do rozpatrzenia przez polskie organy na podstawie prawa krajowego, ale podmioty

wycofaly sie z tej transakcjil’*.

Struktura rynku ptatnej telewizji satelitarnej

Wskaznik TOP4 dla rynku abonentéw platform satelitarnych w 2020 r., tak jak i w 2019 r., wynosit
100%. Identycznie wygladata sytuacja na rynku przychoddw z ptatnej telewizji satelitarnej. Wskaznik
HHI dla rynku abonentéow w 2020 r. ksztattowat sie na poziomie 5094 (w 2019 - 4878), podobnie jak
dla rynku przychodéw — 5018 (w 2019 r. - 5002). Utrwalony duopol platform Cyfrowego Polsatu i Canal+
(wraz z Orange) to zjawisko naturalne ze wzgledu na wysokie, ekonomiczne i technologiczne bariery
wejscia.

Krajowy podmiot - Cyfrowy Polsat od kilku lat uzyskuje przewage nad Canal+ bedgcym witasnoscia
kapitatu miedzynarodowego. Jego udziat w przychodach z rynku abonentéw w 2020 r. wyniost 61,1 %,
a w rynku przychodéw - 53%.

Struktura rynku ptatnej telewizji kablowej

Wskaznik TOP 4 (Vectra, UPC, Inea i Toya) dla rynku abonentéw pfatnej telewizji w sieciach
kablowych ksztattowat sie w 2020 r. na poziomie 81%, tj. nieco mniej niz rok wczesniej (84%).- Wysoka
koncentracje potwierdza réwniez wartos¢ HHI dla takiego ujecia rynku, ktéry w omawianym roku
wyniost 2879, podczas gdy w poprzedzajgcym roku ksztattowat sie na poziomie 2897.

Dane dla wskaznika TOP 4 i HHI w ujeciu przychodowym sg zblizone do przytoczonych powyzej
i wynoszg odpowiednio: 84% (w 2019 - 84%) i 3103 (w 2019 r. - 2897). Rynek ten koncentruje sie
w formie duopolu.

Polskie podmioty - Spétka Vectra, Inea i Toya oraz mniejsi operatorzy kablowi o zasiegu lokalnym
(ok. 200) tacznie posiadajg 65% rynku abonentéw i 64% rynku przychodéw. Pozostate udziaty nalezg do
amerykanskiego koncernu Liberty Global, ktdry jest wtascicielem spétki UPC.

Struktura rynku radiowego

Wskaznik TOP4 (RMF, Polskie Radio, Time i Eurozet) w 2020 r. dla audytorium programoéw radiowych
wynosi 81,8% w stosunku do roku poprzedniego (81,6%), tj. pozostaje bez istotnych zmian. Wskaznik
HHI znajdowat sie na poziomie 1983, co oznacza niewielki wzrost w poréwnaniu z 2019 r. — 1910.

W grupie TOP4 dla rynku przychoddw z reklamy radiowej znajdujg sie nieco inne podmioty
(RMF, Eurozet, Time i Agora). Wskaznik ten w 2020 r. byt wyzszy niz w przypadku audytorium i wyniost
87,7 %. Drugi ze wskaznikéw, HHI na tym rynku pozostat na podobnym poziomie co w 2019 roku (1269)
i wyniost 1033. Rynek radiowy jest rynkiem dojrzatym, na ktérym nie zachodzg istotne zmiany.
Wynika to z ograniczonego dostepu do zasobdw czestotliwosci. Zauwazalne zmiany mogg nastgpic po
wdrozeniu DAB+ lub w wyniku konsolidacji i przejec.

174 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/uokik-a-nie-ke-zdecyduje-ws-wspolnej-platformy-vod-cyfrowego-polsatu-i-
discovery;https://www.money.pl/gospodarka/polsat-i-tvn-zmieniaja-plany-nie-bedzie-wspolnej-platformy-
6703942798863232a.html
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W lutym 2019 r. Spotka Agora SA kupita 40% udziatéw Spoétki Eurozet. W ramach umowy zyskata
tez mozliwo$é przejecia do 2022 r. pozostatych 60% jej udziatdw od czeskiej spotki SFS Ventures.
Transakcja ta wymagata zgody Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentdw. W styczniu 2021 r. Prezes
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentdéw zakazat przejecia spotki Eurozet przez spotke Agora SA.
8 lutego 2021 r. Agora SA ztozyta do Sadu Okregowego w Warszawie — Sgdu Ochrony Konkurencji
i Konsumentdéw — odwotanie od tej decyzji'’®. Dotychczas nie zapadto orzeczenie w tej sprawie.

Nalezace do niemieckiej Grupy Bauer Media, radio RMF FM jest liderem rynku radiowego. Jego
udziaty ksztattujg sie na poziomie 35,5% (audytorium) i 30% (reklama). Pozostali nadawcy nalezg do
kapitatu polskiego’®.

Tabela nr 9. Wartos¢ wskaznikéw TOP 4 i HHI dla poszczegdlnych rynkéw mediow

l. Telewizja
Widownia
TOP 4 81,74 (81,81%) TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 1965 (1995) Wysoka koncentracja
Reklama
TOP 4 87,8% (89%) TVP, Polsat, TVN Discovery, Puls
HHI 2447 (2404) Wysoka koncentracja
Il. VoD
Uzytkownicy
TOP 4 82% (84,32%) Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 2215 (2097) Wysoka koncentracja
Przychody z subskrypcji
TOP 4 87,25%(91,54%) Netflix, Ipla, Player, cda premium
HHI 3140 (2629) Bardzo wysokie skoncentrowanie zblizone dooligopolu
Ill. Ptatna telewizja — platformy satelitarne
Abonenci
TOP 4 100%(100%) Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange
HHI 5094 (4878) duopol
Przychody abonamentowe
TOP4 100% (100%) Polsat Cyfrowy, Canal+, Orange
HHI 5018 (5002) duopol

175 https://www.press.pl/tresc/65857,uokik-przekazal-do-sadu-odwolanie-agory-od-decyzji-ws_-eurozetu
176 7 wyjatkiem mniejszosciowych udziatéw w Eurozet inwestora czeskiego SFS Ventures.
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IV. Ptatna telewizja — sieci kablowe

Abonenci
TOP 4 81% (84%) Vectra + Multimedia, UPC, Inea i Toya
HHI 2879 (2897) | Bardzo wysokie skoncentrowanie zblizone do oligopolu

Przychody abonamentowe

TOP4 84% (85,47%) UPC, Vectra, Inea i Toya
HHI 3103 (2758) | Bardzo wysokie skoncentrowanie zblizone do oligopolu

V. Radio

Audytorium
Top 4 81,8% (81,6%) RMF, Eurozet, Radio publiczne, Time
HHI 1893 (1910) Wysoka koncentracja
Przychody z reklamy

TOP 4 87,7% (68%) RMF, Time, Eurozet, Agora
HHI 1033 (1269) Umiarkowana koncentracja

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT

Koncentracja krzyzowa na rynku telewizyjnym, radiowym, prasowym i telekomunikacyjnym

W przedstawionej ponizej tabeli zaprezentowano przyblizone, ze wzgledu na brak jednolitych zrodet,
szacunkowe udziaty gtéwnych przedsiebiorcéw dziatajagcych na wielu rynkach mediow i telekomunikacji.

Na szczegdlng uwage zastuguja pozycje rynkowe:

* Cyfrowego Polsatu (telewizja, internet, ptatna telewizja satelitarna, telekomunikacja);

* TVN Discovery (telewizja, obstuga brokerska kampanii reklamowych innych nadawcéw, udziaty
w nc+ - platformie satelitarnej, dostep do praw autorskich do utworéw audiowizualnych);

*  Grupy Bauer (radio, prasa, internet);

*  Agory (internet, radio, prasa).

KRRIiT zwraca uwage na zagrozenia dla pluralizmu mediéw, jakie moga wystepowaé w wyniku
osiggania przez przedsiebiorcéw pozycji na rynkach bedacych kolejnymi elementami taricucha wartosci
takich jak: prawa do utworéw, wiasna produkcja, dystrybucja tresci (nadawanie, rozprowadzanie
i VOD), techniczne warunki dostarczania tresci (sieci lub aplikacje). Sytuacja taka sprzyja koncentracji
i moze w znacznym stopniu ogranicza¢ mozliwos¢ rozwoju pozostatych dostawcéw tresci lub wejscie
na rynek nowych.

Razem z przypadkami koncentracji opisanymi juz w niniejszym rozdziale, w 2021 r. doszto do 85
transakcji fuzji i przeje¢ w sektorze technologii, medidw i telekomunikacji (TMT), co stanowi istotny
wzrost w stosunku do roku ubiegtego, w ktérym to zrealizowano 52 transakcje.

Do najwiekszych inwestycji nalezato przejecie Polkomtel Infrastruktura przez Cellnex Telecom od
Cyfrowego Polsatu za 7,1 mld zt, nabycie UPC Polska przez Play Communications za 7 mld zt oraz
ostateczny wykup Netii przez Grupe Polsat Plus i jej wycofanie po 22 latach z obrotu gietdowego
(wartos¢ transakcji ok. 515 min zt).

Cellnex Telecom to czotowy europejski operator bezprzewodowej infrastruktury telekomunikacyjne;j.
Na mocy umowy z Grupg Polsat Plus, dokonat akwizycji 99,99% udziatéw wchodzacej w sktad Grupy
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spotki Polkomtel Infrastruktura, co pozwolito na przejecie pasywnej (7 000 lokalizacji) oraz aktywnej
infrastruktury telekomunikacyjnej (37000 no$nikéw radiowych) na terytorium Polski. Wartos¢ transakcji
uczynita jg drugg pod wzgledem wielkosci na polskim rynku M&A w 2021 roku. Na mocy porozumienia
Grupa Polsat Plus otrzyma pozwolenie na uzytkowanie sprzedanej infrastruktury przez okres 25 lat
z mozliwoscig przedtuzania umowy na kolejne okresy. Ponadto, w minionym roku doszto takze do
finalizacji ogtoszonej w pazdzierniku 2020 r. transakcji, na mocy ktérej Cellnex za 0,8 mld EUR przejat
od spétki llliad (wtasciciela Play) 60% akcji spotki On Tower Poland zarzadzajacej infrastrukturg
telekomunikacyjng sieci Play, co czyni z hiszpanskiej firmy wiodgcego operatora infrastruktury
telekomunikacyjnej w Polsce!”’.

Kolejng istotng transakcje w sektorze TMT przeprowadzit Play Communications nalezacy do
francuskiego koncernu llliad Group, ktéry we wrzes$niu 2021 r. zawart umowe kupna od Liberty Global
100% udziatéw UPC Polska - podmiotu oferujgcego dostep do telewizji, Internetu oraz telefonii
komérkowej, za 7 mld zt. W komunikacie gietdowym podano, ze cena ,odpowiada mnoznikowi
EBITDAaL za rok 2020 na poziomie 9,3x przed efektami synergii i okoto 7x z uwzglednieniem synergii
przychodowych i kosztowych”. Na podstawie danych finansowych za rok 2020, faczne przychody Play
i UPC Polska wynoszg 9 mld zt, a tagczna EBITDAaL 3,2 mld. zt'7&

W dniu 11 marca 2022 r. Komisja wydata komunikat MEX/22/1711, w ktérym stwierdzita, ze
transakcja (sprawa M.10515) nie budzi obaw o naruszenie zasad konkurencji, poniewaz prowadzi do
niewielkiego horyzontalnego pokrywania sie dziatalnosci w zakresie detalicznego swiadczenia ustug
telefonii komdrkowej, stacjonarnego Internetu, ustug audiowizualnych i ustug typu multiple play.
Ponadto, wertykalne naktadanie sie obszaréw nie stwarza ryzyka blokady dostepu do hurtowego rynku
sieci komorkowych.

Dzieki akwizycji Play Communications powiekszy swojg baze uzytkownikéw do 17 min oséb i stanie
sie 3 podmiotem swiadczagcym peten pakiet ustug zintegrowanych (mobilno-stacjonarnych), tzw.
operatorem konwergentnym, po Orange oraz Grupie Polsat Plus, ktéra dzieki wykupowi i integracji
Netii - ogdlnopolskiego operatora telekomunikacyjnego, stanie sie zintegrowang grupa medialno-
telekomunikacyjng swiadczacg ustugi telewizyjne, Internetu stacjonarnego oraz mobilnego, telefonii
stacjonarnej, a takze telefonii komdrkowejt’.

Dodatkowo, na poczatku 2021 roku Telewizja Polsat (wchodzgca w sktad grupy kapitatowej Polsat
Plus) nabyta 60% udziatéw firmy producenckiej Tako Media produkujacej lokalne tresci telewizyjne,
ktdra po przejeciu zmienita nazwe na Polot Media.

Dzieki akwizycji Telewizja Polsat wzmocnita swojg obecnos¢ w segmencie produkcji lokalnych tresci

telewizyjnych, co moze umozliwi¢ jej poszerzenie oferty programowej o nowe, lokalnie produkowane

tresci dostarczane widzom réznymi kanatami dystrybucji w ramach zintegrowanej Grupy 8%

177 M&A Index Poland Fuzje i przejecia w 2021 roku + 4 kw. 2021 raport przygotowany przez firmy Navigator Capital & FORDATA.
178 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/play-kupuje-upc-nowa-oferta

179 j.w.

180 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polot-media-polsat-kupil-tako-media-producent-zygmunt-solorz-wartosc-
transakcji-okil-khamidov-tamara-aagten-margol-opinie
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Udziat gtownych podmiotédw prowadzacych dziatalnosé na rynkach: telewizji, radia, prasy oraz telekomunikacji w réznych sektorach mediow

Tabela nr 10. Telewizja a inne sektory mediow

Udziat w rynku przychodow z reklamy . Telekomunikacja
181 ; Udziat w rynku . i
w 2020 r.*** oraz udziat w rynku Udgziat w rynku SVoD- a - a5 Udziat w rynku abonentéw
Podmiot idowni w 2021 r. 182 i T o 15 przychodow Zasieg wirod oraz udziat w rynku
Wwidowniw r liczba abonentow operatoréw ptatnej internautéw % 8 UL
: : telewizji przychodow operatoréw
reklama widownia telefonii mobilnej %
Polsat-I i
Ipla.tv S;;pa olsat-nteria | . onenci Polkomtel i P4 39,5%
(od sierpnia 2021 r. Cyfrowy Polsat 53% °
29% (349 23,53% (24,89
Polsat 9% (34%) 3,53% (248%) | poisat Box Go) 13,23% | (51%) (w2019 . reklama 50,3%,
(Grupa Cyfrowy Polsat hodv 45 1%
(12,6%) 35,56%) przychody 45,1%)
Player.pl 15,73% Canal+'® 47% Grupa TVN 41,5%
19 9 22,87% (23,09
TVN 31% (33%) ,87% (23,0%) (22%) (49%) (40,82%)
Vod.tvp.pl Brak . Grupa TVP Brak
24% (16,69 28,34% (28,69 N
TP % (16,6%) 8,34%(28,6%) | 4 nych (10,00%) le dotyczy danych (24,14%)
. Grupa Wirtualna
[s) 0, 0, 0,
WP 0,66% (0,36%) 0,55% (0,47%) Nie dotyczy Brak danych Polska 72,6% (73,49%)

X Dla poréwnania podano wartosci w nawiasach za rok poprzedni.

181 Na podstawie raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce 2021 r.
182 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience Measurement za 2021 r.

183 Na podstawie PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VoD w Polsce 2021, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2021-2026.
184 Na podstawie PMR Rynek ptatnej telewizji i ustug VoD w Polsce 2021, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2021-2026.

185 https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/wyniki-badania-mediapanel-za-grudzien-2021.html
186 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., czerwiec 2021 r.
187 32% udziatéw poprzez Spotke TVN Grupa Discovery.
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Tabela nr 11. Radio a inne sektory mediow

Udziat w rynku przychodow
z reklamy w 2020 roku % oraz Udziat w rynku przychodéw ze
Podmiot udziat w rynku audytorium Udziat wybranych serwiséw stacji i nadawcéw radiowych w Internecie sprzedazy tytutow i reklamy
w 2021'8° (zasieg)'*® w prasowej (dzienniki
reklama audytorium i czasopisma) w min zt
Rmfmaxxx.pl 4,24% (4,55%)
i o/ 191
RMF 22% (23%) 36,2% (33,8%) | Rmffm.pl 10,21% (17,35%) ?1""5‘{;; Media Group 15%
()
Rmf24.pl 17,77% (23,58%)
PR |‘Rozgiosnle 15% (21%) 12,8% (16,5%) 5,20% (4,80%) Nie dotyczy
Regionalne
Radiozet.pl 33,57% (42,58%)
Eurozet 14% (13%) 18,1% (16,8%) Planeta.pl 4,66% (brak danych) Nie dotyczy
Antyradio 7,17% (4,95%)
Time 11% (9%) 14,1% (14,5%) | Eska.pl 15,29% (20,43%) Grupa Time 2,05% (3,35% %)
Agora 11% (11%) 6,9% (6,4%) Tokfm.pl 5,11 (5,98%) Agora 5,58% (7,1%%)

X Dla poréwnania podano wartosci w nawiasach za rok poprzedni.

188 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2020 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce 2021 r.

189 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2021 r.

190 Na podstawie badania Gemius/PBI Popularno$¢ wybranych serwiséw stacji i nadawcéw radiowych w Internecie, dane za 2020 - 2022 r.(styczen do stycznia).

191 Przychody grupy Bauer w 2020 r. wyniosty 361 min zt. Z raportu PwC, Rynek gazet i czasopism Entertainment & media Outlook 2021 - 2025 wynika, ze wartos¢ rynku prasy (sprzedaz i reklama
facznie) wyniosta w 2020 r. 638 min USD tj. 2 398 min zt (wedtug $redniego kursu za 2020 3,76 PLN) http://rss.nbp.pl/kursy/TabRss.aspx?n=2020/a/20a255

192 przychody Grupy Time w 2020 r. wyniosty 49,29 min ze sprzedazy dziennikdw, czasopism i ksigzek https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawca-super-expressu-i-broker-reklamowy-
grupy-radiowej-time-wplywy-11-proc-w-dol-32-min-zl-zysku-netto

193 przychody Agory w 2020 r. wyniosty 134 min zt. Z raportu PwC, Rynek gazet i czasopism Entertainment & media Outlook 2021 - 2025 wynika, ze warto$¢ rynku prasy (sprzedaz i reklama
tacznie) wyniosta w 2020 r. 638 mIn USD tj. 2 398 min zt (wedtug sredniego kursu za 2020 3,76 PLN). http://rss.nbp.pl/kursy/TabRss.aspx?n=2020/a/20a255
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Tabela nr 12. Prasa a inne sektory mediow

(14,5%)

(9,34%)

(0,36%)

Udziat w rynku
przych.o déw Z? Udziat w rynku .
sprzedazy tytutow ) e Udziat w rynku .
. . przychoddw z reklam . . Udziaty w rynku . P G
Podmiot i reklamy . serwisow muzycznych . - 197 Zasieg wsrdd internautow
. oraz udziat w rynku - widowni
W prasowej audytorium?s (zasieg)
(dzienniki
i czasopisma)'*®®
RMF reklama 22 (23%) Rmfmaxxx.pl 14,51%
Grupa Bauer 15,5% (15,04%) audytorium 35,5% (4,5%) Nie dotyczy Grupa RMF 35,0% (Brak danych)
(33,8%) Rmfon.pl 4,6% (3,5%)
Polska Press 13,6% (15,36%) Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Grupa Polska Press 60,0% (58,47%)
Ringier Axel . . .
S::ig:;erxe 23,5% (21,35%) Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Grupa RAS Polska 74,9% (70,65%)
Edipresse 3,9% (4,58%) Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Grupa Edipresse.pl Brak danych (28,17%)
. . . Brak danych
0, o)
Burda 5,6% (5,91%) Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Brak danych
Agora reklama 11%
Agora 5,7% (7,1%) (11%) Open.fm 3,08% Nie dotyczy Grupa Gazeta.pl 59,6% (55,41%)
Audytorium 6,9% (6,4%)
TIME reklama 9% (9%)
Eska.pl - -10,69 E 29
ZPR 2,1% (3,35%) audytorium 13,9% ska.pl - muzyka ~10,6% | ESKATV0,32% Grupa ZPR Media 55,6% (46,51%)

X Dla poréwnania podano wartosci w nawiasach za rok poprzedni.

194 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2020 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2020 r.
195 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2020 r.
19 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw muzycznych, dane za listopad 2020 r.

197 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2020 r., Nielsen Audience Measurement.

198 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za dane za listopad 2020 r.
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Tabela nr 13. Telekomunikacja a inne sektory

Udziat w rynku SN L
Telekomunikacja rzvchodow przychodow z reklamy
Podmiot Udziat w liczbie przy . . w programach Udziat w rynku VoD - Zasieg wsrod
. o operatoréw ptatnej .. il . 503 . L 204
uzytkownikow telewizii . 500 | telewizyjnych®”* oraz zasieg internautow
- o 109 ji satelitarnej .
telefonii mobilnej lub kablowej udziat w rynku
widowni 2%
Grupa Polsat — Interia
9 Polsat reklama 23% L
Polkomtel 21,5% (21,3%) Cvfzowv Polsat 53% widownia 23 53% Ipla.tv — 13,23 % wsréd | 68,0%
(51%) (24,8%) ’ serwisdw SVoD (4,08%) | (Grupa Cyfrowy Polsat
(o]
’ 35,56%)
Orange 27,0% (27,3%) Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
T-Mobile 18,7% (18,9%) Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy

X Dla poréwnania podano wartosci w nawiasach za rok poprzedni.

199 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2020 r., czerwiec 2021 r.

200 Na podstawie PMR, Rynek ptatnej i VoD w Polsce 2021, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2021-2026.

201 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce 2020 r.
202 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2020 r. Nielsen Audience Measurement.

203 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw VoD, listopad 2020 r. za: Wirtualnemedia.pl.

204 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcow (wtascicieli witryn i programow internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za listopad 2020 r.
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Tabela nr 14. Struktura wtasnosciowa gtéwnych podmiotéow aktywnych na rynkach:
telewizji, radia, prasy i telekomunikacji - stan na koniec 2021 r.

Podmiot Udziatowcy/akcjonariusze — udziat w kapitale

TELEWIZIA

Zygmunt Solorz 100% poprzez spoétki podlegte

@ Discovery, Inc. - 100%

E Skarb Panstwa - 100%

TELEWIZJA
POLSKA

ﬂ Telewizja Puls Sp. z 0.0. - Dariusz Dgbski - 100%

Michat Brariski, Krzysztof Sierota, Jacek Swiderski, ktérzy posiadaja
tacznie 55,84% na walnym zgromadzeniu WP Holding S.A.
Pozostali akcjonariusze (ponizej 5%).

wirtualna polska

RADIO

RMF Bauer Media Invest GmbH - 99,99%
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Skarb Panstwa - 100%

(eurozet

SFS Venture - 60% i Agora SA - 40%

time

— NVOLVE YOUR CUSTOMERS

Grupa Radiowa Time

Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe SA - ok. 90%

AGORA.

Agora-Holding Sp. z 0.0 - 11,60%, posiada 35,36% gtosdw na walnym
zgromadzeniu

Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU SA - 16,30%, posiada
11,92% gtoséw na walnym zgromadzeniu

Media Development Investment Fund, Inc - 11,49%, posiada 8,4%
gtoséw na walnym zgromadzeniu

Nationale-Nederlanden Powszechne Towarzystwo Emerytalne SA -
9,65%, posiada 7,05% gtosdw na walnym zgromadzeniu

Pozostali akcjonariusze (ponizej 5%) - 50,96%, posiadajg 37,27%
gtoséw na walnym zgromadzeniu

axel springer

PRASA
@ EoALgEE (:,mup Bauer Media Invest GmbH - 100%
gg'ég'é" PKN Orlen SA - 100%
GRUPA
ringier Holding Ringier Axel Springer Media:

Axel Springer SE - 50%
Ringier AG - 50%

EDIPRESSE

POLSKA

Edipresse Group (Szwajcaria) - 100%
przejecie 100% przez Burda Media 2021.
Decyzja UOKIK - luty 2022 r.
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burdo Hubert Burda Media Holding GmbH & Co. KG

Agora-Holding Sp. z 0.0 - 11,60%, posiada 35,36% gtoséw na
walnym zgromadzeniu
Powszechne Towarzystwo Emerytalne PZU SA - 16,30%, posiada
11,92% gtosdw na walnym zgromadzeniu
Media Development Investment Fund, Inc - 11,49%, posiada 8,4%
AGORA gtoséw na walnym zgromadzeniu

s Nationale-Nederlanden Powszechne Towarzystwo Emerytalne SA
- 9,65%, posiada 7,05% gtoséw na walnym zgromadzeniu
Pozostali akcjonariusze (ponizej 5%) - 50,96%, posiadajg 37,27%
gtoséw na walnym zgromadzeniu

grupazpr Grupa ZPR Media SA

TELEKOMUNIKACIA

Telefonia mobilna

I U S :’: Grupa Cyfrowy Polsat - 100%
p pa Cy y

Polkomtel Sp. z 0.0.

Orange SA -50,67%
Pozostali akcjonariusze - 26,14%

.r[: MOb].le Grupa Deutsche Telekom - 100%
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Telefonia stacjonarna

jw.

Liberty Global, Inc. (LGI)

o.o"..o
N ET I A <&

R Grupa Polsat Plus - 100%

Vectra - 100%

[ vectra

Capricorn Ventures Holding GmbH, Austria, 49,99%
Prudentia Ventures Holding GmbH, Austria, 49,99%

9
g Iliad Purple S.A.S. - 59.82%

Kenbourne Invest Il S.a r.l. - 20.09%
DI AN/ Nikelo Holdings Limited - 20.09%

I Mobile |«

Cyfrowy Polsat SA

Zygmunt Solorz - 100% poprzez spotki podlegte
Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT
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