Druk nr 393

Warszawa, 29 maja 2020 roku.

SEJ

RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ
IX kadencja
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

KRRIT-032-1/003/2020
Pani

Elzbieta Witek
Marszatek Sejmu

Rzeczypospolitej Polskiej
Szanowna Pani Marszatek
W zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z 29 grudnia 1992 roku o radiofonii
1 telewizji, w zalgczeniu uprzejmie przekazuje nastepujace dokumenty przyjete

przez Krajowg Rade Radiofonii 1 Telewizji uchwatami Nr 112/2020 oraz 113/2020
z 13 maja 2020 roku:

- wSprawozdanie Krajowej Rady Radio-
fonii 1 Telewizji z dzialalnosci w 2019
roku”,

wraz z

- ,Informacja o podstawowych proble-
mach radiofonii 1 telewizji w 2019
roku”.

Uprzejmie prosz¢ Panig Marszatek o przyjecie powyzszych oraz
zarzadzenie procedury sejmowej w celu ich rozpatrzenia

Z powazaniem

(-) Witold Kotodziejski

Ttoczono z polecenia Marszatka Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej T
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Sprawozdanie
Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji

z dziatalnosci
w 2019 roku



Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 112/2020
z dnia 13 maja 2020 roku

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku
o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2020 r. poz. 805) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2019 roku, stanowigce zatacznik do
uchwaty.
2. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIT z dziatalnosci w 2019 roku:

- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawi¢ Sprawozdanie KRRIiT z dziatalnosci w 2019 roku Prezesowi Rady
Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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WSTEP

Miniony rok sprawozdawczy byt z kolei trzecim, petnym okresem prac KRRIT, jaki uptynat
od rozpoczecia jej szescioletniej kadencji 12 wrzesnia 2016 r. Od tego dnia Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji pracowata w niezmienionym, piecioosobowym sktadzie, uksztattowanym
przez Sejm RP, Senat RP i Prezydenta RP:

e Przewodniczacy KRRIT - Witold Kotodziejski;

e Zastepca Przewodniczacego KRRiT - Teresa Bochwic;
e Cztonkowie KRRIiT:

e Janusz Kawecki;

e Andrzej Sabatowski;

o Elzbieta Wiectawska-Sauk.

Dokumenty sprawozdawcze dotyczace prac KRRiT w 2018 r. po przeprowadzeniu dyskusiji
plenarnych, a wczeéniej, po dyskusji na posiedzeniach Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu obu
izb, zostaty przyjete przez Sejm RP 3 lipca oraz przez Senat RP 26 wrzeénia 2019 r. Do uchwat
o przyjeciu dokumentacji sprawozdawczej KRRiT za 2018 rok zadna z izb parlamentarnych nie
dotaczyta dodatkowych uwag czy wskazan, stosownie do postanowien wynikajagcych z art. 12
ust. 3 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewiz;ji.

Chciatbym juz na samym wstepie podkresli¢, iz dokumentacja sprawozdawcza, zgodnie
Z wyzej przywotanym juz art. 12 ustawy, obejmuje catoksztatt dziatalnosci KRRIT w danym
roku kalendarzowym, poprzedzajgcym ztozenie sprawozdania. Chciatbym réwniez przypomnieé,
iz KRRIiT posiada scisle okreslone obowigzki prawne, ktére w odniesieniu do dziatalnosci
programowe] nadawcow umozliwiajg podejmowanie interwencji tylko w przypadkach
wskazanych w ustawie. W szczegdlnosci KRRIT nie posiada uprawnien, ktére w jakikolwiek
sposéb pozwalatyby jej na ksztattowanie tresci programéw rozpowszechnianych przez
nadawcéw. W art. 13 ustawy wyrazona zostata jedna z podstawowych zasad systemu
medialnego w Polsce - zwana zasadg autonomii programowej nadawcow, zgodnie z ktérg
nadawcy ksztattuja program samodzielnie i ponosza odpowiedzialnos$é za jego tresé. Ta zasada
znalazta rozwiniecie w art. 14 ust. 1 ustawy, ktéry stanowi, iz natozenie na nadawce jakiegokolwiek
obowiagzku lub zakazu moze nastgpi¢ wytacznie na podstawie ustawy. Przywotatem te przepisy,
gdyz maja one zasadnicze znaczenie miedzy innymi przy wyznaczaniu kompetencji kontrolnych
Krajowej Rady, na przyktad tych zwigzanych z oceng dziatalnosci programowej nadawcéw.
Informacje na temat wykonywania kontroli programowych zostaty przedstawione w rozdziale IV.

Sprawozdanie z dziatalnosci KRRIiT w 2019 roku, poczawszy od pierwszego, ztozonego
w 1994 roku, jest z kolei dwudziestym széstym dokumentem przedktadanym najwyzszym organom
panstwa do rozpatrzenia i oceny. Dokument zawiera informacje dotyczace sposobu realizowania
ustawowych zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w sprawozdawczym 2019 roku.
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Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dziatalnosci w 2019 r. zostato jednogto$nie
przyjete uchwata nr 112/2020 z 13 maja 2020 r.!

Analiza niektérych wybranych zjawisk i proceséw rynkowych znajduje sie w czesci
pt. Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2019 r. Dokument zostat
jednogtosnie przyjety uchwata nr 113/2020 z 13 maja 2020 r.?

W 2019 roku gtéwne prace Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji prowadzone byty w oparciu
o cele okreslone w Strategii regulacyjnej KRRIT na lata 2017-20223 oraz dziatania wyznaczone
w budzecie zadaniowym KRRIiT.

Wéréd waznych zdarzen, ktére miaty miejsce w minionym okresie sprawozdawczym, na
pewno nalezy wymieni¢ kontynuowanie prac zwigzanych z wejsciem w zycie znowelizowanej
dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych®.

Panstwa cztonkowskie do 19 wrzesénia 2020 r. zobowigzane s3g do przyjecia nowych regulacji,
ktére m.in. do krajowych systemoéw prawnych wprowadza:

e nowe obowiazki dla platform udostepniajacych pliki wideo (np. You Tube) - platformy
beda musiaty zapewniac ochrone odbiorcéw matoletnich z uwagi na wiek oraz ochrone
wszystkich odbiorcéw przed tresciami takimi, jak nawotywanie do przemocy, nienawisci,
dziatan terrorystycznych, rasizmu, ksenofobii, pornografii dzieciecej;

e zobowigzanie dla dostawcéw VoD, aby w katalogach programowych zapewniali
30% udziatu utworéw europejskich, co wptynie na promocje utworéw europejskich
w ustugach na zadanie;

e zmiane dotychczasowego limitu czasu reklamowego audiowizualnych przekazéw
handlowych: obecny limit do 20% w danej godzinie zegarowej zostat zastgpiony
20% limitem w godzinach 6:00-18:00 oraz 18:00-24:00, za$ w przypadku reklamy
tzw. niezdrowej zywnosci, wprowadzono zachete do stosowania wspédtregulacji
i wspierania samoregulacji, natomiast w odniesieniu do telesprzedazy - zakaz jej
nadawania podczas audycji dla dzieci.

Warto w tym miejscu zaznaczyé, iz 30 kwietnia 2020 r. zgodnie z projektem przygotowanym
przez administracje rzadowa, Sejm RP przyjat ustawe wprowadzajagcg zmiane w ustawie
z 30 czerwca 2005 r. o kinematografii. Zmiana ta powoduje, iz po ostatecznym zakonczeniu
prac legislacyjnych i publikacji aktu zmieniajgcego dotychczasowe prawo, takze nadawcy
serwisoOw wideo na zadanie (tzw. platformy streamingowe np. Netflix, CDA, Player, Ipla),
beda zobowigzani do wnoszenia na rzecz Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej 1,5 proc. od
przychodow uzyskanych z optat umozliwiajgcych korzystanie z tych ustug medialnych. Bedzie

1 Dostepne na stronie KRRiT www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT i dalej: Sprawozdanie i Informacja KRRIT.

2 Dostepna na stronie KRRIT www.krrit.gov.pl w dziale KRRIT i dalej: Sprawozdanie i Informacja KRRIT.

3 Dostepna na stronie internetowej KRRIiT www.krrit.gov.pl w dziale Wiedza i innowacje i dalej: Publikacje istanowiska.
4 W Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej (L 303/69) 28 listopada 2018 r. zostata opublikowana Dyrektywa
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1808 z dnia 14 listopada 2018 r. zmieniajagca dyrektywe
2010/13/UE w sprawie koordynacji niektérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw
cztonkowskich dotyczacych swiadczenia audiowizualnych ustug medialnych ze wzgledu na zmiane sytuacji na rynku
(dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych). Dyrektywa weszta w zycie dwudziestego dnia po opublikowaniu,
czyli 18 grudnia 2018 r.
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to tzw. sktadka od przychodu na rozwdj polskiego kina i przemystu filmowego, ktéra wedtug
projektodawcy bedzie sktadnikiem puli sSrodkéw rozdysponowywanych na przedsiewziecia
z zakresu kinematografii, czyli w szczegélnosci na produkcje filmdéw, organizacje festiwali
i innych wydarzen filmowych.

S3 to istotne wyzwania regulacyjne, ktére wymagajg szczegétowego i wszechstronnego
rozwazenia w trakcie prac legislacyjnych. Prace te powinny zacza¢ sie niezwtocznie, aby nowe
regulacje mogty obowigzywaé zgodnie z wyznaczonym terminem ich wejscia w zycie.

W procesie implementacji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji petni role ekspercka.
Za przygotowanie projektu zmian prawnych odpowiada Minister Kultury i Dziedzictwa
Narodowego, z ktérym KRRIiT wspédtpracuje. Krajowa Rada, po porozumieniu z MKiDN,
30 pazdziernika 2019 r. ogtosita i przeprowadzita konsultacje publiczne®.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, w trybie eksperckim, wspétpracowata z Ministrem
Kultury i Dziedzictwa Narodowego takze w zakresie dotyczacym pilnej modernizacji systemu
polskiego prawa, ale z przyczyn innych niz te, ktére bezposrednio wigzg sie z wdrazaniem
znowelizowane]j dyrektywy. Te prace wigza sie z projektem, roboczo nazwanym projektem
czyszczacym. Projekt ten byt juz parokrotnie aktualizowany i od bardzo dawna czeka na
rozpoczecie kolejnego etapu procedury legislacyjnej, ktéra staje sie coraz bardziej niezbedna
i pilna®.

Wsrod waznych wydarzen, ktére miaty miejsce w minionym okresie sprawozdawczym,
chciatbym takze podkresli¢ te, ktére tacza sie z rozwojem naziemnej radiofonii cyfrowej
w standardzie DAB+’. W 2019 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zintensyfikowata dziatania
przyspieszajgce proces cyfryzacji radiofonii. Przede wszystkim zostaty ogtoszone konkursy na
multipleksy lokalne w siedmiu miastach. Publikacje kolejnych ogtoszen pokrzyzowata epidemia
koronawirusa, ale wszystkie najwazniejsze prace uzgodnieniowe zostaty juz przeprowadzone.

Od 18 kwietnia 2020 r. obowiazuje rozporzadzenie Ministra Cyfryzacji, ktére zgodnie
z informacja resortu, okreslito wymagania techniczne i eksploatacyjne, ktérych spetnienie jest
niezbedne do poprawnego odbioru w Polsce przez odbiorniki radiofonii cyfrowej cyfrowych transmisji
radiofonicznych, nadawanych w systemie DAB+. Chodzi o zakres czestotliwosci 174-240 MHz
i pasmo Il VHF. Spetnity sie zatem postulaty zgtaszane przez KRRiT i podmioty rynkowe, aby
jak najpilniej uporzadkowaé produkcje i dystrybucje sprzetu do odbioru radia DAB+. Takze
konsumenci mogg by¢ pewni, ze odbiornik, ktéry zamierzajg kupié, umozliwi im odbiér radia
cyfrowego w standardzie DAB+. Trzeba tez pamietac, iz najpdzniej od 23 grudnia 2020 roku
wszystkie nowe samochody osobowe sprzedawane w Polsce bedg musiaty by¢ wyposazone
w radioodbiorniki cyfrowe®. Od 2013 r. w technologii DAB+ w Polsce rozpowszechniajg swoje

5 Por. Rozdziat Il pkt 2.21.

6 Por. Rozdziat Il pkt. 2. 16 - 2.20.

7 DAB+ czyli Digital Audio Broadcasting+.

8 Stanowi tak Europejski Kodeks tacznosci Elektronicznej (EECC), przyjety przez Parlament Europejski 20 grudnia
2018 r. Podstawowy przepis EECC stwierdza, iz kazdy radioodbiornik samochodowy zintegrowany w nowym pojezdzie
dostepnym w sprzedazy lub na wynajem w UE bedzie wymaga¢ odbiornika zdolnego do odbioru i odtwarzania ustug
radiowych dostarczanych przez naziemnq cyfrowq emisje radiowq. Regulacja oznacza zatem zdolnos$¢ do odbioru
w samochodach programéw radiowych nie tylko w zakresie FM, lecz réwniez cyfrowo w standardzie DAB+. Kraje
cztonkowskie miaty dwa lata na implementacje Kodeksu.

15



I< ql]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

programy stacje Polskiego Radia (istniejg 24 stacje nadawcze, ktérych zasieg emisji obejmuje
okoto 55,5 proc. ludnosci). Zgodnie z planami, pod koniec 2021 r. w 17 regionach Polski beda
funkcjonowaé 64 stacje nadawcze radia cyfrowego, ktére obejma swoim obszarem ponad
63,7 proc. powierzchni kraju, co pozwoli dotrze¢ do prawie 32 mln mieszkancéw, czyli do ponad
82 proc. populacji.

W 2019 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zintensyfikowata prace zwigzane
z wdrazaniem nowego systemu organizowania badan tresci i odbioru ustug medialnych.
Do 2018 r. zadanie to, w sposéb analitycznie pogtebiony, nie byto wykonywane w ogdle.
Przeszkoda gtéwna byt brak odpowiednich mozliwosci finansowych. Dzieki budzetowemu
wsparciu, jakie KRRIiT woéwczas uzyskata sukcesywnie od dwéch lat w ramach Projektu
Telemetria Polska budowany jest nowy system badawczy, ktory zapewni dostep do biezacych,
wiarygodnych danych telemetrycznych wszystkim uczestnikom rynku medialnego. Tworzony
system telemetrii stuzy¢ zatem bedzie tym wszystkim podmiotom rynku medialnego, ktére
ze wzgledu na rodzaj prowadzonej dziatalnos$ci publicznej, spotecznej lub gospodarczej,
zainteresowane sg informacjami dotyczacymi udziatu w rynku poszczegdlnych stacji
telewizyjnych, analizami ogladalnosci programoéw, profilami demograficznymi telewidzow
w odniesieniu do stacji i poszczegdlnych programéw telewizyjnych oraz analizami dotarcia
kampanii spotecznych lub reklamowych do odbiorcéw. Podstawa dla nowej telemetrii bedzie
najwiekszy, reprezentatywny panel analityczny, ktéry zbudowany zostanie w sposéb wielokrotnie
doktfadniejszy i petniejszy niz jakiekolwiek inne, dotychczasowe badanie’.

Przewodniczacy KRRIiT

/-/ Witold Kotodziejski

? Por. Rozdziat IX.
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. DANELICZBOWE

KRRIT przyjeta 400 uchwat, przede wszystkim w zwigzku z prowadzonymi postepowaniami
koncesyjnymi. Odbyty sie 54 posiedzenia, zorganizowano 13 spotkan z nadawcami oraz innymi
podmiotami dziatajacymi na rynku mediéw.

Do publikacji w Dzienniku Ustaw KRRIT skierowata 2 rozporzadzenia, za$ w ramach udziatu
w procesie legislacyjnym, opiniowata 8 projektéw ustaw (m.in. poselski projekt ustawy o zmianie
ustawy o optatach abonamentowych; projekt ustawy - Prawo zamdwien publicznych oraz ustawy -
Przepisy wprowadzajgce prawo zamdwienrh publicznych; rzgdowy projekt ustawy o zmianie ustawy -
Kodeks spétek handlowych oraz niektorych innych ustaw; projekt ustawy o zmianie niektérych
ustaw w celu ograniczenia obcigzen regulacyjnych; projekt ustawy o elektronizacji urzgdzen).
W ramach prac eksperckich KRRIT przygotowata propozycje i legislacyjne zatozenia do projektéw
nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji oraz innych ustaw. Ponadto przygotowata
i przeprowadzita publiczne konsultacje w zwigzku z implementacjg dyrektywy o audiowizualnych
ustugach medialnych.

Po uzgodnieniu warunkéw programowych i technicznych, KRRIiT opublikowata 23 ogtoszenia
o mozliwosci uzyskania lub rozszerzenia koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego
w sposob rozsiewczy naziemny. W odpowiedzi na ogtoszenia do KRRIT wptyneto 117 wnioskéw.

Nadawcy radiowi otrzymali 4 nowe koncesje na rozpowszechnianie lokalnych programow
droga naziemng analogowa oraz 5 koncesji na rozpowszechnianie lokalnych programéw
W sposob cyfrowy rozsiewczy naziemny w lokalnych multipleksach. Przewodniczacy KRRIT
wydat 19 decyzji w sprawie tzw. rekoncesji programéw radiowych i telewizyjnych. Wydat
rowniez 4 koncesje na rozpowszechnianie programoéow w sieciach telekomunikacyjnych
(sieciach kablowych). Do KRRiT wptyneto 181 zgtoszen o wpis do rejestru programéw
telewizyjnych rozpowszechnianych wytacznie w systemie teleinformatycznym i programoéw
rozprowadzanych, ktore wraz ze zgtoszeniami ztozonymi pod koniec 2018 r. byty podstawa do
wydania 193 postanowien o dokonaniu wpisu.

Na koniec sprawozdawczego 2019 roku obowigzywato 313 koncesji radiowych (w tym 298 na
rozpowszechnianie naziemne, 3 koncesje na rozpowszechnianie naziemne i satelitarne, 5 na
satelitarne, 7 w sieciach telekomunikacyjnych) oraz 325 koncesji telewizyjnych (w tym 10
na rozpowszechnianie naziemne, 13 na rozpowszechnianie naziemne i satelitarne, 98 na satelitarne,
202 w sieciach telekomunikacyjnych i 2 na rozpowszechnianie satelitarne i w sieciach
telekomunikacyjnych). Koncesjonowane programy radiowe byty rozpowszechniane przez 157
nadawcoéw (w tym 145° nadawcow rozpowszechniato programy naziemnie, 3 satelitarnie
i 9 w sieciach telekomunikacyjnych), a programy telewizyjne przez 241 nadawcow (w tym 21
nadawcow rozpowszechniato programy naziemnie, 21 nadawcow satelitarnie i 199 nadawcéw
w sieciach telekomunikacyjnych).

Do budzetu panstwa z tytutu dziatalnosci KRRIiT odprowadzone zostaty dochody
w wysokosci 33 458,0 tys. zt, na ktore m.in. ztozyty sie wptywy z tytutu optat koncesyjnych
(27 269,4 tys. zt - koncesje radiowe, telewizyjne, w sieciach telewizji kablowych), optaty

10 Jesli dany podmiot posiada cho¢ jedng koncesje naziemna, traktowany jest jako nadawca ,naziemny”.
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prolongacyjne (5 317,9 tys. zt), wpisy do rejestru programow rozpowszechnianych wytgcznie
w systemach teleinformatycznych i programoéw rozprowadzanych oraz (245,2 tys. zt)'.

Przewodniczacy KRRIiT wydat ponad 63 740 decyzji administracyjnych, w tym ponad
63 489 decyzji abonamentowych, 224 koncesyjnych i 27 decyzji o natozeniu kar finansowych
w tacznej wysokosci 350,9 tys. zt.

taczne wydatki KRRIT wyniosty 33 777,6 tys. zt.

Na zadania misyjne nadawcéw publicznych, KRRIT rozdysponowata 650 000 tys. zt wptywow
abonamentowych oraz skarbowe papiery warto$ciowe o wartosci nominalnej 1 260 000 tys. zi,
jako rekompensate z tytutu utraconych w latach 2018-2019 optat abonamentowych w zwigzku
z ustawowymi zwolnieniami przystugujacymi réznym grupom spotecznym??. Telewizja Polska,
tacznie ze srodkami na dziatalno$é¢ 16 oddziatow terenowych, otrzymata 331 380 tys. zt
wptywow abonamentowych oraz skarbowe papiery warto$ciowe o wartosci nominalnej
1127 258,5 tys. zt, Polskie Radio 159 317 tys. zt wptywdow abonamentowych oraz skarbowe
papiery wartosciowe o wartosci nominalnej 60 000 tys. zt, zas 17 spodtek radiofonii regionalnej
otrzymato wptywy z optat abonamentowych w wysokosci 159 303 tys. zt oraz skarbowe papiery
wartosciowe o wartosci nominalnej 72 741,5 tys. zt.

W ramach postepowan administracyjnych dotyczacych umarzania i rozktadania na raty
zalegtosci z tytutu optat abonamentowych do KRRIiT wptyneto 31 356 wnioskéw od abonentdw.
Rozpatrzono 74 476 wnioskéw z lat 2006-2019. Wydano 63 480 decyzji oraz 10 996
postanowien i zawiadomien koriczagcych wniosek. W oparciu o ustawowe kryteria KRRIT
umorzyta zalegtosci abonamentowe na kwote ponad 14,3 min zi, a zadtuzenia w wysokosci
okoto 1,2 min zt zostaty roztozone na raty. Wydano 4 580 decyzji, na podstawie ktérych
odmodwiono umorzenia lub roztozenia na raty zalegto$ci abonamentowych na t3czng kwote
ponad 5,2 min zt.

11 Por. informacje zawarte w Tabeli nr 1 Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w 2019 r.
12 Por, art. 11a ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
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Il. PODSTAWOWE CELE DZIALALNOSCI KRRiT

2.1 Sprawozdanie z dziatalnosci w 2019 roku zawiera informacje o wykonywaniu
ustawowych zadan Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji'3, co szczegdlnie dotyczy prowadzenia
postepowan koncesyjnych, ochrony matoletnich przed nieodpowiednimi dla nich tresciami
prezentowanymi w mediach, sprawowania kontroli nad dziatalnoscig programowa nadawcow?,
podziatu publicznych srodkéw finansowych i nadzoru nad ich wykorzystaniem przez spoétki
publicznej radiofonii i telewizji, udziatu w miedzynarodowej wspdtpracy organdéw regulacyjnych
do spraw rynku mediéw audiowizualnych, w tym w European Regulators Group for Audiovisual
Media Services - ERGA, ktory jest organem doradczym Komisji Europejskie;j.

Zobowigzania dotyczace ochrony wolnosci stowa, prawa do informacji, interesu
publicznego, zapewniania pluralizmu medialnego, wynikajace wprost z Konstytucji RP s3 przez
KRRIT realizowane m.in. poprzez prowadzenie procedur koncesyjnych, wykonywanie kontroli
programowych, wydawanie rozporzadzen wykonawczych oraz rozpatrywanie skarg, wnioskow
i petycji. Dodatkowe gwarancje stuzace ochronie tych wartosci wynikajg z systemu sadowej
kontroli decyzji administracyjnych wydawanych przez Przewodniczacego KRRiT. Takze nowy
system organizowania badan tresci i odbioru ustug medialnych, budowany w ramach Projektu
Telemetria Polska przez to, ze zmierza do zapewnienia wszystkim uczestnikom rynku medialnego
dostepu do biezacych, wiarygodnych danych telemetrycznych, po jego wdrozeniu, bedzie
stanowit istotne wsparcie dla tych wszystkich dziatan, ktére stuza ochronie interesu publicznego
w radiofonii i telewizji.

2.2 Jako podstawowy cel podejmowanych dziatan, Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji wskazuje konsekwentne budowanie konkurencyjnego rynku mediéw elektronicznych,
z ugruntowang pozycja nadawcéw publicznych, jak najszerzej dostepnego dla odbiorcow.
Podstawowym instrumentem stuzacym do realizacji tego celu jest prowadzenie przez KRRiT
Swiadomej polityki koncesyjnej, uwzgledniajacej zréznicowane oczekiwania spoteczne.

W ocenie KRRIT polscy odbiorcy dysponujg dostepem do szerokiego i bogatego zestawu
programoéw oferowanych przez media audiowizualne. Dostep do tych programéw jest mozliwy
poprzez rézne sposoby techniczne, w tym naziemne multipleksy cyfrowe, tzw. nowe media,
czyli m.in. poprzez telewizje internetows i ustugi na zagdanie.

23 Wedtug Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022% gtéwne obszary dziatalnosci
KRRIT stuzg realizowaniu zadan, ktore przede wszystkim dotycza:

e ochrony pluralizmu mediow jako elementu stuzacego realizacji intereséw odbiorcéw
i dbatosci o ich potrzeby;

e rozwoju oferty programowej w cyfrowej radiofonii i telewizji;

e zapewnienia odpowiedniego poziomu finansowania medidw publicznych;

¢ ochrony matoletnich;

13 Por. ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art.6 ust.2.

14 Tamze art. 13 14.

15 Strategia regulacyjna jest dostepna na stronie internetowej KRRIT www.krrit.gov.pl w dziale Wiedza i innowacje
i dalej Publikacje i stanowiska.
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e rozwoju udogodnien w odbiorze tresci audiowizualnych przez osoby niepetnosprawne;
e wspbtpracy z podmiotami rynkowymi w zakresie tworzenia aktéw samoregulacji
i wspotregulacji.t®

Ochrona pluralizmu mediéow”

24 Waznym elementem ochrony pluralizmu jest przeciwdziatanie koncentracji
w mediach. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, takze w kadencji poprzedniej, wielokrotnie
podkreslata, iz polski system prawa medialnego jest przestarzaty i nie reaguje na dynamiczne
zmiany zachodzace w réznych sferach rynku mediéw audiowizualnych, w tym w zakresie
przeksztatcen wtasnosciowych?.

Wéréd postulatéw wprowadzenia koniecznych zmian prawnych, ktére zostaty przekazane
Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego, KRRIiT umiescita propozycje ograniczenia
mozliwosci dokonywania przeksztatcen witasnosciowych w spétkach wykonujacych koncesje
na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych.

Obecnie, prawne kompetencje KRRIT ograniczajg sie do mozliwosci nieprzyznania® lub
cofniecia koncesji w przypadku uzyskania przez nadawce pozycji dominujgcej na rynku lub
przejecia kontroli nad jego dziatalnoscig?®. Sa to przestanki o charakterze fakultatywnym, ktoére
analizowane s3 juz po dokonaniu przeksztatcen wtasnosciowych. Sg to zatem instrumenty,
ktore w praktyce nie umozliwiajg skutecznego przeciwdziatania praktykom ograniczajacym
pluralizm na rynku mediéw audiowizualnych.

25 Kwestie zwigzane z ochrong pluralizmu w mediach, w konteks$cie zagrozen
wynikajacych z koncentracji kapitatowej, kolejny rok z rzedu pozostawaty zatem bardzo
aktualne. Nie nastapity bowiem postulowane przez KRRiT zmiany w przepisach, zmierzajace do
przyjecia takich regulacji w zakresie zmian wtasno$ciowych w mediach audiowizualnych, ktére
pozwolityby na stworzenie nowego systemu oceny wptywu koncentracji na ograniczanie
pluralizmu z uwzglednieniem réznych czynnikéw charakterystycznych dla tego sektora.
Niedoskonate, ustawowe kompetencje KRRIiT uniemozliwiajg organowi regulacyjnemu
sprawowanie faktycznej kontroli nad tymi procesami oraz wtasciwg reakcje w sytuacjach,
gdy przeksztatcenia wtasnosciowe w spétkach realizujgcych koncesje w negatywny sposéb
wptywaja na roéznorodnos¢ programowa medidw, ograniczajac liczbe i rodzaj zrédet
informowania. Mimo, iz zgodnie z obowigzujgcymi przepisami, KRRiT moze odméwic¢ udzielenia
koncesji lub dokona¢ jej cofniecia w przypadku uzyskania przez nadawce pozycji dominujacej
na rynku lub przejecia kontroli nad jego dziatalnoscig, nalezy podkresli¢, ze kryteria do
przeprowadzenia takiej oceny sg nieprecyzyjne. Trzeba tez pamietaé, iz ingerencja KRRiT
nastepowaé¢ moze wytacznie ex post, co stwarza wysoki stopien niepewnosci po stronie

16 Por. opracowanie KRRIT pt. ,Samoregulacja i wspétregulacja jako metoda rozwigzywania napie¢ w relacjach rynek -
regulator” http://www.krrit.gov.pl/krrit/informacje-o-krrit/publikacje-krrit/

17 Por. opracowanie KRRIT pt. ,Proces sieciowania na rynku radiowym” http://www.krrit.gov.pl/krrit/aktualnosci/
news,2744 proces-sieciowania-na-rynku-radiowym-nowa-publikacja-krrit.ntml

18 Por. ponizej pkt 2.5.

19 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, art. 36 ust. 2 pkt 2.

20 Tamze art. 38 ust. 2 pkt 3i 4.
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rynkowej. Dotyczy to zaréwno przedsiebiorcéw zaangazowanych w procesy koncentracyjne,
jak i pozostatych podmiotéw konkurujgcych z nimi na tym samym rynku lub rynkach sgsiadujacych.

2.6 Do oceny skutkéw przeksztatcen wtasnosciowych w szeroko pojetych
mediach: telewizji, radiofonii, prasie codziennej, ustugach internetowych, ktérych gtéwnym
celem jest dostarczanie tresci, mozna stosowa¢ m.in. wskaznik TOP 4, poprzez ktéry ocenia
sie udziat czterech gtéwnych wiascicieli mediow w poszczegblnych rynkach medidéw.
Wskaznik ten powinien pozostawaé na poziomie ponizej 50%. Przekroczenie tego progu
moze $wiadczy¢ o ograniczonych mozliwosciach innych uczestnikdw rynku, o mniejszej skali
dziatalnosci, a tym samym o ograniczeniu Zzrédet tresci.

Powyzszego obrazu moze dopetni¢ ustalenie udziatu gtéwnych podmiotéw w innych
rynkach, co z kolei bedzie wskazywato na poziom tzw. koncentracji krzyzowej. W ocenie
catego systemu mediéw uwzglednia sie wskaznik tzw. TOP 8, ktdry ustala na ilu rynkach dziata
od$miu najwiekszych dostawcéw tresci. Ten wskaznik nie powinien przekroczyé 70%. Jego
wysoki poziom oznacza silng koncentracje miedzysektorowg, ktéra ma zdecydowanie
negatywny wptyw na pluralizm.

2.7 Tego rodzaju analizy sg niezbedne do dokonywania oceny wptywu koncentracji
na sektor mediéw pod katem ochrony pluralizmu. Jest to podejscie niezalezne i odmienne od
celéw i przestanek, jakimi w swoich postepowaniach kieruje sie Prezes Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentow, wyrazajac zgode na dokonanie fuzji lub przejecia.

2.8 Przyktadem niedoskonatosci systemu ochrony pluralizmu w kontekscie
przeksztatcen wiasnosciowych moze by¢ ograniczony wptyw KRRIiT na zapoczatkowany
w 2019 r. proces sprzedazy udziatéw spotki Eurozet na rzecz spétek: SFS Ventures s.r.o.
z siedzibg w Pradze oraz Agora z siedzibg w Warszawie. W grudniu 2019 r. Prezes UOKIiK
powiadomit KRRIT o zamiarze przejecia catkowitej kontroli nad spotkg Eurozet przez spotke
Agora.

W odpowiedzi na to powiadomienie KRRIiT przedstawita informacje o spodziewanych,
negatywnych skutkach tej transakcji. W szczegdlnosci zwrécita uwage na fakt, ze po
planowanych zmianach spétka Agora uzyska znaczaca przewage w dostepie do zasobdéow
czestotliwosci, stuzagcych do rozpowszechniania programéw radiowych o zasiegu lokalnym.
Spotka Eurozet, posiadajgca udziaty w spétkach wykonujgcych koncesje na programy radiowe
o zasiegu lokalnym oraz spétka Agora, dysponujaca znaczng liczbg koncesji o tym charakterze,
tacznie bedg w niektérych miastach w posiadaniu od 30% do 70% istniejacych zasobdéw
czestotliwosci. Przewaga ta moze w istotny sposdb zagrozi¢ istnieniu innych stacji radiowych,
w szczegdlnosci tych, ktore dziatajg samodzielnie, w oparciu o lokalny kapitat i lokalny
rynek reklamy.

Waznym kryterium oceny tej transakcji byt tez tgczny udziat obu podmiotéw w audytorium
programow radiowych, dostepnych w catym kraju. Udziat ten wynosi 23,2%. Wptywa to na
podwyzszenie i tak juz wysokiego wskaznika TOP4, z 81,9% do 88,2%. Do tego taczne
audytorium programow radiowych z Grupy Agora i Grupy Eurozet w niektérych duzych
miastach przekracza 30%, w Warszawie prawie 40%, w innych blisko tej wartosci lub
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w przedziale od 19% do 25%. Skutek tej sytuacji, to dalsze podwyzszenie wskaznika TOP4
w miastach (w szesciu do 90%, dwdch do ok. 88%, w kolejnych dwdch do okoto 80%).

KRRIiT przekazata do UOKIK takze informacje dotyczace sytuacji na rynku reklamowym,
ktéra moze wynikng¢ wskutek zrealizowania projektowanej transakcji. Je$li bowiem za
podstawe wzigé wykorzystanie czasu reklamowego we wszystkich programach radiowych,
z analizy sprawozdan finansowych nadawcéw radiowych wynika ze Grupa Agora posiada 11%
udziatu w rynku przychoddéw reklamowych za$ Grupa Eurozet 13% udziatu. taczny udziat obu
podmiotéw wynosi zatem 24%. Wynik ten byé moze wprost nie oznacza jeszcze wyraznego
zagrozenia dla konkurencji na rynku reklamy radiowej. Nalezy jednak wzigé pod uwage fakt,
ze Eurozet prowadzi tez dziatalnos¢ jako broker reklamy radiowej w ramach tzw. Pakietu
Niezaleznych, obstugujgc obecnie 55 stacji radiowych. W konsekwencji, w tym segmencie
rynku nastepuje podwyzszenie wartosci wskaznika TOP4 z okoto 70% do 80%.

KRRIiT wyrazita zatem negatywng ocene co do mozliwosci przejecia catkowitej kontroli
przez spotke Agora nad spotka Eurozet, w szczegdlnosci w zakresie, w ktérym zmiana ta moze
spowodowac uzyskanie przez kupujacego pozycji dominujgcej na rynku lokalnym w niektérych
miastach.

KRRIT zadeklarowata w postepowaniu prowadzonym w tej sprawie przez Prezesa UOKIiK
gotowo$¢ do dalszej wspotpracy w ramach posiadanych w tym zakresie kompetencji
ustawowych.

2.9 Adekwatnie do instrumentéw prawnych posiadanych w sferze ochrony
pluralizmu, Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dazyta w polityce koncesyjnej do zapewniania
réznorodnosci oferowanych tresci programowych i zapewnienia tam reprezentacji wszystkich
grup spotecznych.

W kazdym postepowaniu koncesyjnym, KRRIiT przeprowadzata biezgce analizy oferty
programowej oraz dokonywata oceny aktualnych potrzeb spotecznych w tym zakresie. KRRiT
oceniata takze potrzeby zwigzane z mozliwoscig uzyskania nowych czestotliwosci badz
optymalizacjg technicznych warunkéw rozpowszechniania juz istniejgcych programéw.

Statym priorytetem w dziatalno$ci KRRiT pozostaje tworzenie warunkow, ktére sprzyjaja
rozwojowi projektéw programowych z tematyka lokalna.

Jednakze podkreslenia wymaga fakt, iz opisane powyzej kwestie potwierdzajg
konieczno$s¢ wprowadzenia zdecydowanych zmian w prawie medialnym. Pozostawienie
bowiem dotychczasowego stanu regulacji prawnych powoduje, ze jeden z gtéwnych obszaréw
kompetencji KRRIT, jakim jest zapewnienie pluralizmu, takze w zakresie wtasnosciowym,
staje sie obowigzkiem w petni niemozliwym do realizowania??.

21 Por. pkt 2.18.

22



I< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Naziemna telewizja cyfrowa

2.10 Rozwdj nowoczesnych technologii w zakresie przekazywania i udostepniania
tre$ci programowych oferowanych przez dostawcéw ustug audiowizualnych stuzy
ochronie pluralizmu na rynku medialnym. W tym zakresie szczegélne mozliwosci zwigzane
sg z dalszym rozwojem bezptatnej Naziemnej Telewizji Cyfrowej (NTC), przede wszystkim
przez zastosowanie standardu nadawania DVB-T2/HEVC oraz z rozwojem naziemnej
radiofonii cyfrowej w standardzie DAB+.

Naziemna cyfrowa radiofonia i telewizja stwarzajg zatem warunki korzystne dla zaistnienia
bogatej i réznorodnej oferty programowej oraz szerokiej gamy ustug dostepnych dla
odbiorcéw.

2.11 W roku sprawozdawczym w dziedzinie naziemnej telewizji cyfrowej dziatania
KRRIiT zostaty zdominowane przez dwa niezwykle wazne procesy: przygotowanie do
zwolnienia pasma czestotliwosci 694-790 MHz (tzw. pasmo 700 MHz) dla potrzeb
szerokopasmowych ustug mobilnych, zgodnie z decyzjg Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
oraz dokonanie waznej zmiany technologicznej, czyli zmiany aktualnie obowigzujacego
standardu przekazywania tresci telewizyjnych DVB-T na standard nowoczesniejszy i bardziej
efektywny DVB-T2/HEVC.

Minister Cyfryzacji w lipcu 2019 r. opublikowat ostateczng wersje dokumentu Krajowy plan
dziatan w zakresie zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce. Jest to opracowanie
zawierajace szczegdtowy wykaz zadan o charakterze prawnym, technicznym, ekonomicznym
i logistycznym, ktérych podjecie jest niezbedne do zmiany w terminie do 30 czerwca 2022 r.
przeznaczenia tzw. pasma 700 MHz. Eksperci KRRIiT uczestniczyli w tworzeniu tego
dokumentu.

W stosunku do wymagan unijnych termin 30 czerwca 2022 r. stanowi uzgodnione z Komisjg
Europejska przesuniecie w Polsce o dwa lata decyzji o zmianie przeznaczenia pasma 700 MHz.
Aby decyzja o opdznieniu tego procesu nie miata negatywnego wptywu na pozostate panstwa
cztonkowskie, jednoczes$nie postanowiono, iz w Polsce do 30 czerwca 2020 r. nastapig jedynie
niezbedne zmiany kanatowe dotyczace naziemnej telewizji cyfrowej. Docelowo, czyli do
30 czerwca 2022 r. w znacznie zawezonym pasmie czestotliwosci z zakresu 470-694 MHz,
musi nastgpi¢ odtworzenie czterech obecnie funkcjonujgcych multiplekséw NTC w sposdb,
ktéry nie naruszy interesow odbiorcéw i nadawcéw, a wiec przede wszystkim bez strat
w dotychczasowym zasiegu nadawania programu danej stacji.

Proces wdrazania naziemnej telewizji cyfrowej zakonczy sie z chwilg uruchomienia w pasmie
470-694 MHz szesciu multiplekséw ogdlnokrajowych. Bedzie to mozliwe dopiero po zmianie
obecnie eksploatowanego standardu DVB-T/MPEG4 na standard DVB-T2/HEVC.

Zgodnie z Krajowym planem dziatan w zakresie zmiany przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce
za dzien rozpoczecia wdrazania nowego standardu DVB-T2/HEVC przyjeto moment
zakonczenia procesu zwalniania tzw. pasma 700 MHz, to jest 30 czerwca 2022 r.

Eksperci KRRiT wspotpracowali z przedstawicielami UKE i operatorem sieci nadawczej
Emitel nad przygotowaniem planéw zagospodarowania czestotliwos$ci umozliwiajgcych
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uruchomienie szesciu multiplekséw ogélnokrajowych oraz nad optymalnym harmonogramem
wytaczen zmierzajacych do zwolnienia tzw. pasma 700 MHz.

2.12 Mozliwosé¢ uruchomienia w pasmie 470-694 MHz dwéch dodatkowych
multiplekséw ogdlnopolskich sktonita kierownictwo spétki Telewizja Polska SA do
przedstawienia Prezesowi UKE wniosku o rezerwacje czestotliwosci w multipleksie MUX-5.
Nadawca publiczny przede wszystkim zamierzat emitowa¢ tam swoje programy z wyzsza
jakoscig HDTV, co obecnie nie jest mozliwe, a takze planowat zwiekszy¢ oferte o cztery
dodatkowe programy, w tym jeden w rozdzielczosci jakosci 4K (SHDTV).

Przyjecie rozstrzygniecia w tej kwestii nie byto jednak mozliwe: po stronie KRRiT ze wzgledu
na niezatwierdzenie kart powinnosci, zas po stronie UKE ze wzgledu na niedostepnos¢ w chwili
obecnej czestotliwosci sktadajgcych sie na MUX-5. Te czestotliwo$ci bedg dostepne po
zakonczeniu procesu uwalniania tzw. pasma 700 MHz. W tej sytuacji, do czasu usuniecia
przeszkdd formalnych TVP zamierza rozpoczaé emisje testowa w standardzie DVB-T2/HEVC
przy wykorzystaniu dostepnych czestotliwosci, aby sprawdzi¢ techniczne warunki emisji
i odbioru programu. Testy majg by¢ wykorzystywane réwniez do szerokiej akcji promocyjne;j
nowego standardu wsréd widzow.

Umozliwienie widzom naziemnej telewizji cyfrowej wcze$niejszego sprawdzenia, czy
posiadany obecnie telewizor odbierze w przysztosci programy telewizyjne w nowym
standardzie technicznym, jest niezwykle waznym zamierzeniem. Z tego wzgledu Prezes UKE
w porozumieniu z Przewodniczagcym KRRIiT udzielit spétce Cyfrowy Polsat zgody na
uruchomienie w czterech miastach: Gdansku, Katowicach, Poznaniu i Warszawie, multipleksow
eksperymentalnych. W multipleksach tych od wrzes$nia 2019 r. rozpowszechniane s3
programy, ktorych nadawcg jest Telewizja Polsat?2. Réwniez Telewizja Polska w marcu 2020 r.
otrzymata decyzje pozwalajgce na prowadzenie eksperymentalnej emisji swoich programoéw
w standardzie DVB-T2/HEVC ze stacji nadawczych zlokalizowanych w Warszawie i Krakowie.

Naziemna radiofonia cyfrowa

2.13 W styczniu 2019 r. Prezes UKE opublikowat zmiane planu zagospodarowania
czestotliwosci w pasmie 174-230 MHz. Zmiana wigzata sie z koniecznoscig uzupetnienia
dotychczasowego planu, sporzadzonego wedtug zatozen planu genewskiego (GEQ6),
o 28 blokéw czestotliwosci niewielkiej mocy z przeznaczeniem dla nadawcéw lokalnych.
W tym czasie w Polsce funkcjonowato juz sze$¢ emisji testowych DAB+ o zasiegu lokalnym,
co ze strony tych witasnie nadawcéw stanowito potwierdzenie zainteresowania nowym
sposobem rozpowszechniania programu.

W maju 2019 r. KRRIT przyjeta Plan publikacji ogtoszer Przewodniczgcego KRRIiT o mozliwosci
uzyskania koncesji na nadawanie programéw lokalnych, regionalnych i ogdlnokrajowych
w multipleksach cyfrowych DAB+.

Plan publikacji ogtoszen... zostat zaprezentowany 17 maja 2019 r. podczas konferencji
prasowej Przewodniczacego KRRIiT z udziatem Prezesa UKE, przedstawicieli kierownictwa

22 Od marca 2020 r. ze wzgledu na ogtoszenie stanu epidemii z powodu koronawirusa, emisja programu
informacyjnego Polsat News prowadzona jest w standardzie dotychczasowym DVB-T/MPEGA4.
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Ministerstwa Cyfryzacji i nadawcédw lokalnych. Wéwczas zostato réwniez podpisane
porozumienie miedzy Przewodniczagcym KRRIT i Prezesem UKE w sprawie trybu wytaniania
operatora multipleksu lokalnego.

2.14 W pierwszym etapie Plan publikacji ogtoszeh... zaktadat publikacje
i rozstrzygniecie ogtoszen dotyczacych mozliwosci nadawania programéw w siedmiu
naziemnych, radiowych multipleksach lokalnych. W Monitorze Polskim 20 maja 2019 r.
opublikowane zostaty ogtoszenia Przewodniczacego KRRIiT w sprawie mozliwosci uzyskania
koncesji na nadawanie programéw w standardzie DAB+ w nastepujacych miastach:
w Czestochowie, Katowicach, Poznaniu, Rzeszowie, Tarnowie, Toruniu i Warszawie.

W zwigzku z ogtoszeniami do KRRiT wptynety 54 wnioski o udzielenie nowej lub
rozszerzenie posiadanej koncesji. W kazdym z multiplekséw istniata mozliwo$é umieszczenia
do 12 programéw radiowych. Liczba ztozonych wnioskéw byta jednak mniejsza niz
wskazana w ogtoszeniu liczba udzielanych lub rozszerzanych koncesji. KRRiT podjeta
49 uchwat w sprawie udzielenia lub rozszerzenia koncesji.

W pierwszej potowie 2020 r. KRRIT planuje przeprowadzenie konsultacji w sprawie
ogtoszenia dotyczacego ogdlnopolskiego multipleksu radiowego MUX-R1. W multipleksie tym
mozliwe bedzie umieszczenie 12 programdéw o zasiegu ogdlnopolskim. Po zakoriczeniu
konsultacji planowana jest publikacja ogtoszen w sprawie multipleksu ogdlnokrajowego
MUX-R1, a nastepnie publikacja takze kolejnych ogtoszen dotyczacych multiplekséw lokalnych.

2.15 Realizujac zobowigzanie zawarte w Strategii regulacyjnej KRRIiT dotyczace
popularyzowania technologii DAB+ ws$réd nadawcéw i odbiorcéw oraz obserwacji jej
rozwoju i wdrazania w innych krajach, KRRIiT przygotowata opracowanie pt. Informacja
o sytuacji radiofonii DAB+ w Europie i na swiecie?®.

W marcu 2019 r. wspodlnie ze Zrzeszeniem Importeréw i Producentéw Sprzetu
Elektrycznego i Elektronicznego ,Cyfrowa Polska”, w ramach wspierania rozwoju rynku
odbiornikéw DAB+ zostato zorganizowane przez KRRIiT seminarium poswiecone systemom
certyfikacji zgodnosci odbiornikéw DAB+ ze standardami krajowymi. Jako przyktad takiego
systemu postuzyt brytyjski projekt pod nazwa TickMark, coraz bardziej rozpowszechniony
w Wielkiej Brytanii i sporej grupie innych krajéw Europy Zachodniej.

Zmiany w prawie medialnym

2.16 Miniony rok sprawozdawczy nie przynidst oczekiwanych zmian prawnych,
ktére dla polskiego rynku audiowizualnego, w opinii KRRIiT, sg niezbedne. Od kilku juz lat
stanowi to przedmiot staran legislacyjnych Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, ktéra
inicjuje kolejne, eksperckie prace przygotowawcze, aby przedstawi¢ organom panstwa
odpowiedzialnym za ksztatt polityki audiowizualnej spojny, kompleksowy projekt
unowoczesnienia i modernizacji prawa medialnego.

23 http://www.krrit.gov.pl/radio-cyfrowe/aktualnosci/news,2910,informacja-o-sytuacji-radiofonii-dab-w-europie-
i-na-swiecie--nowa-publikacja-krrit.html

25



I< ql]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Organem posiadajagcym inicjatywe legislacyjng w zakresie prawa mediow jest Minister
Kultury i Dziedzictwa Narodowego. W Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji, na wniosek
MKIDN, przeprowadzone zostaty po raz kolejny prace zwigzane z zaopiniowaniem zmian
zawartych w projekcie z 6 maja 2015 r. Trzeba podkresli¢, iz projekt z 2015 r. to propozycja
przygotowana rowniez wspolnie przez przedstawicieli KRRIT i MKiDN, ktéra po pozytywnie
zakonczonych konsultacjach spotecznych i miedzyresortowych, zostata wtaczona do wykazu
prac legislacyjnych Rady Ministrow, ale ze wzgledu na zblizajgcy sie koniec kadencji Sejmu RP
i Senatu RP, prace nad dokumentem przerwano.

Na kanwie tego projektu, na wniosek MKIiDN, poczawszy od 2018 r. Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji dokonywata kolejnych aktualizacji propozycji i uzupetnien zmian
prawnych. Kierunek modernizacji wyznaczaty m.in. zmiany technologiczne, ktére zaistniaty
w sposobie odbioru medidw, doswiadczenia KRRiT wynikajace z praktyki stosowania
dotychczasowego prawa, czy postulaty ptynace z rynku.

Projekt zmian prawnych zawiera rozwigzania, ktére m.in. umozliwiajg®*:

e zdefiniowanie nowego rodzaju ustugi medialnej - programu okolicznosciowego
realizowanego w trybie tzw. pay per view;

e rozszerzenie kompetencji KRRIT zwigzanych z organizowaniem badan tresci i odbioru
ustug medialnych;

e doprecyzowanie roli KRRIiT w podejmowaniu inicjatyw stuzacych edukacji medialnej;

e wprowadzenie obowigzkdéw informacyjnych, stuzacych poprawie przejrzystosci
podmiotéw rozpowszechniajgcych programy, w tym obowigzek publikowania na stronie
internetowej informacji o sktadzie organdéw zarzadzajacych i wspolnikach nadawcy;

e udzielanie ulgi w realizacji obowigzkéw dotyczacych prowadzenia ewidencji produkgji
europejskiej dla nadawcéw programow o niewielkim zasiegu lub ograniczonej widowni;

e ustalenie procedury dotyczacej nadawania tzw. waznych wydarzen, umozliwiajacej KRRiT
kontrole wykonywania obowiagzku zwigzanego z oferowaniem praw do emisji podmiotom
kwalifikowanym (nadawcy programéw o zasiegu ogoélnopolskim i dostepnych bez optat);

e doprecyzowanie przepisow dotyczacych obowigzku przeprowadzenia przez
Przewodniczgcego KRRIT przetargu w przypadku braku mozliwosci rozstrzygniecia
postepowania o udzielenie koncesji na podstawie przepiséw art. 34-36 ustawy
o radiofonii i telewizji (postepowanie o charakterze konkursowym, w ktérym
oceniane s3 propozycje wnioskodawcéw odnosnie sposobu realizacji przysztej konces;ji,
w szczegoblnosci zwigzane z projektowang ofertg programowsg);

e rezygnacje z ustalania w koncesji warunkéw technicznych rozpowszechniania programéw
telewizyjnych drogg satelitarng i kablowa.

Propozycje dodatkowych zmian prawnych

217 W kwietniu 2018 r. niezaleznie od wczes$niej podnoszonych kwestii,
wymagajacych nowego uregulowania, KRRIT przedstawiata MKiDN nowe propozycje zwigzane

24 Niektére, wezesdniej zgtaszane przez KRRIT, wstepne propozycje zmian zostaty odtozone do przygotowania
w projekcie ustawy implementujacej znowelizowana dyrektywe.
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z rozwojem pluralizmu mediéw, podwyzszeniem poziomu ochrony widzéw, czy jakosScia
badania odbioru programéw.

Wéréd tych propozycji znalazty sie rozwigzania sygnalizowane w Strategii Regulacyjnej KRRiT
na lata 2017-2022 gwarantujgce®:

e objecie zasadg must carry/must offer wszystkich programéw w naziemnej telewizji cyfrowej;

e mozliwo$¢ wyboru przez abonenta ptatnej telewizji programéw w formule a la carte;

e uporzadkowanie relacji miedzy nadawcami a operatorami w kwestii zawierania uméw
dotyczacych rozprowadzania programéw z zapewnieniem réwnych niedyskryminacyjnych
warunkéw rozwoju dla wszystkich podmiotéw niezaleznie od skali ich dziatalnosci.

2.18 Wsréd tych nowych propozycji KRRIT przedstawita uregulowanie sygnalizowanych
od wielu lat probleméw zwigzanych z brakiem odpowiednich przepiséw chroniagcych pluralizm
mediow?®. KRRIT zgtosita rozszerzenie kompetencji regulatora o wydawanie zgody w sprawie
zakupu udziatéw lub akcji w spétkach wykonujacych koncesje, niezaleznie od postepowan, jakie
w sprawie duzych transakcji*’ prowadzi Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow.
Zgoda ta bytaby uzalezniona od oceny pozycji rynkowe]j osigganej w wyniku dokonywanej
transakgc;ji.?®

219 Pod bezposrednim nadzorem Przewodniczacego KRRIT od 2018 r. prowadzone
sg prace projektowe? zmierzajace do sprecyzowania dotychczasowych kompetencji KRRIiT
w zakresie organizowania badan odbioru tresci audiowizualnych.?®

Dotychczasowa, prawnie okre$lona mozliwos¢ wykonywania tego zadania jest bardzo
ograniczona. Jednoczes$nie prowadzenie elektronicznego badania zachowan odbiorcéw ustug
medialnych (telemetria) pozostaje kwestig niezwykle istotng, ktéra wptywa nie tylko na
rynkowa pozycje poszczegdlnych dostawcédw audiowizualnych, ale takze na interesy
odbiorcéw, a tym samym na zapewnienie otwartego i pluralistycznego charakteru radiofonii
i telewizji.

Badania telemetryczne sg podstawowym narzedziem pracy branzy reklamowej. Dobra
jakos¢ takich badan przektada sie na skuteczne kampanie spoteczne i reklamowe, godziwe zyski
mediéw i profesjonalne dziatania reklamodawcow. Rynki pozbawione dobrej jakosci badan
telemetrycznych sg skazane na dziatania intuicyjne, nie zawsze racjonalne i profesjonalne. Brak
rzetelnego pomiaru sprzyja nieuczciwym i nietransparentnym dziataniom na rynku reklamy.

25 Por. Rozdziat 1, pkt 3.16 i nastepne.

26 Kwestia ta byta m.in. podniesiona w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2011 r.

27 Zgodnie z ustawa z 16 lutego 2007 roku (Dz.U. z 2019 r. poz. 369) o ochronie konkurencji i konsumentéw,
przedsiebiorcy, ktorzy planuja np. fuzje lub przejecie, zobowigzani sg zgtosi¢ ten zamiar Prezesowi UOKIK (jezeli
w transakcji biorg udziat podmioty, ktérych taczny obrét w roku poprzedzajacym przekroczyt 1 mld euro na swiecie
lub 50 mln euro w Polsce).

28 Przyjmuje sie, ze osiggniecie 30% udziatu na danym rynku mediéw oraz na rynkach sasiadujacych tj. w innych
mediach - prasa, radio, telewizja, ustugi medialne w Internecie oznacza zagrozenie dla pluralizmu.

29 Informacja dotyczaca stanu prac projektowych w zakresie organizowania przez KRRiT badai odbioru tresci
audiowizualnych znajduje sie w Rozdziale IX.

30 Por. art. 6 ust.2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Te aspekty m.in. stanowity uzasadnienie dla wniosku legislacyjnego przekazanego
Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

2.20 Wociaz niewykonanym, waznym postulatem prawnym, zgtaszanym przez KRRiT
na podstawie wyroku z 13 grudnia 2016 r. Trybunatu Konstytucyjnego, jest przywrdcenie
Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji kompetencji w zakresie powotywania i odwotywania
cztonkéw organdw spoétek mediow publicznych. Trybunat Konstytucyjny podkreslit, iz pozycja
ustrojowa KRRIT, jako wyodrebnionego organu ochrony prawa stanowi instytucjonalng
gwarancje wolnosci stowa, prawa do informacji oraz zapewnienia interesu publicznego
w radiofonii i telewizji. Ten konstytucyjny zakres kompetencji KRRIiT wyznacza ustawodawcy
okre$lony model organizacji mediéw, w tym réowniez mediéw publicznych. W procesie
powotywania organdw spotek publicznej radiofonii i telewizji Trybunat Konstytucyjny
wskazat, iz KRRIT musi posiada¢ pozycje dominujgca w ramach uksztattowanego przez
ustawodawce modelu funkcjonowania radiofonii i telewiziji.

KRRIT przedstawita swoje stanowisko Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego do
nowelizacji ustawy z 30 grudnia 2015 r. zmieniajacej ustawe o radiofonii i telewizji, w zakresie
zagadnien wskazanych przez Trybunat Konstytucyjny w przywotanym wyroku3?.

Prace nad implementacja dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych (DAUM)3?

2.21 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji petni role ekspercka w procesie
implementacji nowych przepiséw dyrektywy. Po przeprowadzeniu wstepnego uzgodnienia
z Ministrem Kultury i Dziedzictwa Narodowego, ktéry realizuje kompetencje w zakresie
polityki audiowizualnej panstwa, 30 pazdziernika 2019 r. KRRIT ogtosita konsultacje publiczne
skierowane do administracji publicznej, podmiotéw rynkowych, organizacji samorzadu
gospodarczego, organizacji pozarzagdowych, srodowisk naukowych oraz wszystkich innych
zainteresowanych stron. Konsultacje miaty na celu rozpoznanie potrzeb i intereséw
poszczegblnych $rodowisk oraz przeprowadzenie z réznych perspektyw analizy poszczegdlnych
obszarow tematycznych objetych nowelizacja.

2.22 Konsultacje® trwaty od 30 pazdziernika do 7 grudnia 2019 r. Wzieto w nich
udziat 36 podmiotows34, Pytania konsultacyjne zostaty podzielone na dwie czesci:

e pierwsza to pytania obejmujgce 11 obszarow tematycznych, dotyczace audiowizualnych
ustug medialnych, tj. programow telewizyjnych i ustug VoD (tacznie 47 pytan);

e druga to pytania obejmujace 14 obszaréw tematycznych, dotyczace ustug platform
udostepniania wideo (facznie 62 pytania).

31 Por. Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego K13/16 z 13 grudnia 2016 r.

32 Por. przypis 24.

33 Por. Rozdziat VIII, pkt 8.2.

34 Urzedy publiczne (6), nadawcy (8), dostawcy VoD (2), platformy udostepniania wideo (3), operatorzy telekomunikacyjni (1),
izby samorzadu gospodarczego (7), firmy badawcze (1), uniwersytety/eksperci (3), organizacje pozarzadowe (1), osoby
fizyczne (1) oraz 3 podmioty, ktore nie zgtosity uwag.
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Whioski z konsultacji stanowig wktad we wspdlne prace KRRiT i MKIiDN, dotyczace
tworzenia zatozen do przeprowadzenia nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji.

Prace te w zakresie dotyczacym obowigzkéw platform udostepniania wideo toczg sie
we wspbtpracy z Ministrem Cyfryzacji jako organem wtasciwym w sprawach rozwoju
spoteczenistwa informacyjnego i przeciwdziatania wykluczeniu cyfrowemu oraz rozwoju
ustug swiadczonych drogg elektroniczna.

Warsztaty Okragtego Stotu Mediow

2.23 W okresie od marca do grudnia 2019 r. odbyto sie 8 warsztatdéw poswieconych
planowanym zmianom legislacyjnym po wejsciu w zycie znowelizowanej dyrektywy. Obrady
toczyty sie w ramach tzw. Okragtego Stotu Mediéw?® z udziatem przedstawicieli nadawcow
i organizacji branzowych, m.in. z przedstawicielami Zwigzku Pracodawcéw Branzy Internetowej
(IAB Polska), spétki Polskie Badania Internetu (PBI), Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej (PIKE).

W szczegdlnosci obrady dotyczyty nowych regulacji w obszarze VoD oraz definicji i sposobu
funkcjonowania nowej grupy podmiotéw objetych dyrektyws czyli platform udostepniania
plikéw wideo?.

Celem spotkan byto oméwienie nowych przepiséw dyrektywy i przeprowadzenie analizy
mozliwych odniesien do regulacji obecnie obowigzujacych, a ponadto dokonanie przegladu
aktualnych praktyk rynkowych pod katem skutkéw spowodowanych wdrozeniem zmian.

W gronie uczestnikéw obrad KRRiT poddata pod dyskusje wyniki konsultacji publicznych.
Szczegdlng uwage poswiecono omoéwieniu wymagan Komisji Europejskiej w zakresie sposobu
zawierania i realizacji aktéw wspotregulacji oraz wskazaniu w tych procesach zadan KRRiT
i strony rynkowe;j.

Ustalenia i wnioski, wypracowane w pracach Okragtego Stotu Mediéw, zostanag
uwzglednione w przygotowywanym przez KRRIiT dokumencie programowym pt. ,Kierunki
implementacji dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych”. KRRIiT przekaze ten dokument
Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego jako wktad w przygotowanie implementacji.

Inicjatywy samoregulacyjne i wspétregulacyjne*

2.24 Do zadan KRRIT nalezy inicjowanie i wspieranie samoregulacji i wspoétregulacji
w zakresie dostarczania ustug medialnych. W 2019 r. podpisane zostaty dwa akty
samoregulacyjne o istotnym znaczeniu spotecznym:

e Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementéw diety;
e Karta ochrony dzieci w reklamie.

35 Por. ponizej pkt 2.25 i nastepne.
36 \VSP - ang. video scharing platform.
37 Por. art. 6 ust. 2 pkt 12 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Kodeks dobrych praktyk reklamy suplementéw diety

2.25 W efekcie prac, rozpoczetych przez KRRiT pottora roku wezesniej, 25 listopada
2019 roku grupa przedstawicieli najwiekszych nadawcéw telewizyjnych38, po konsultacjach
z rynkiem producentéw suplementéw diety®?, podpisata porozumienie o przyjeciu Kodeksu
dobrych praktyk reklamy suplementow diety?°. Z przyjetych zobowigzan wynika m.in., ze
reklama suplementéw diety nie moze:

e wprowadza¢ w btad poprzez wskazanie na wtasciwosci lecznicze lub jakiekolwiek
zastosowanie lecznicze;

e sugerowa, ze spozycie suplementu moze zastepowac zrownowazong diete;

e odnosic sie do nazw chorob, ktére w rzeczywistosci nie istnieja;

e byc taczona w jednym spocie reklamowym z reklamg produktu leczniczego lub wyrobu
medycznego;

e przedstawia¢ wizerunku oséb, ktére moga by¢ odebrane jako przedstawiciele zawodow
medycznych, ani nie moga pojawiaé¢ sie w niej przedmioty oraz miejsca budzace
skojarzenia z wykonywaniem zawoddéw medycznych, dziatalnos$cig leczniczg lub
rehabilitacyjna;

e odnosic sie do wynikéw badan bez wyraznego wskazania Zrédta ich pochodzenia.

Reklama tych produktéw powinna zostaé¢ oznaczona informacjg graficzng z nastepujacym
tekstem: ,Suplement diety. Zawiera sktadniki, ktére wspomagajq funkcje organizmu poprzez
uzupetnienie normalnej diety. Nie ma wtasciwosci leczniczych”.

Dodatkowo, nadawcy telewizyjni zobowigzali sie nie umieszczaé reklam suplementéw diety
bezposrednio przy audycjach dla dzieci.

Porozumienie zaczeto obowigzywaé od 1 grudnia 2019 roku i dotyczy wszystkich reklam
suplementéw diety emitowanych od 1 stycznia 2020 roku.

W pracach zwigzanych z podpisaniem przez najwiekszych nadawcéw telewizyjnych
porozumienia o przyjeciu Kodeksu dobrych praktyk reklamy suplementéw diety, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji otrzymata wsparcie m.in. ze strony Polskiego Towarzystwa
Kardiologicznego. Podczas spotkania z KRRIT przedstawiciele PTK m.in. zwracali uwage
na powazne zagrozenia dla zdrowia i zycia, jakie powstajg wskutek rozpowszechniania
w przestrzeni publicznej fatszywych informacji paramedycznych. Polskie Towarzystwo
Kardiologiczne w szczegdlnosci zaapelowato o zwrécenie wiekszej uwagi na skuteczng
edukacje w zakresie zdrowia i mozliwosci zapobiegania chorobom serca i naczyn oraz

38 Sygnatariuszami porozumienia sg spotki: Telewizja Polska, Telewizja Polsat, TVN Discovery Polska, Telewizja Puls,
ATM Grupa, MUSIC TV, Kino Polska TV, ITI Neovision, Lemon Records, NTL Radomsko, Stavka, Stopklatka,
Superstacja, TV Spektrum.

39 Porozumienie podpisaty rowniez organizacje zrzeszajagce producentéw suplementéw diety: PASMI Zwigzek
Pracodawcéw, Polski Zwigzek Producentéw Lekéw Bez Recepty, Polska lzba Przemystu Farmaceutycznego
i Wyrobow Medycznych POLFARMED, Krajowa Rada Suplementéw i Odzywek oraz Polski Zwigzek Producentow
Przemystu Farmaceutycznego PZPPF.

40 https://www.polfarmed.com.pl/images/rys/dokumenty_aktualnosci_2016/kodeks.pdf
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przeciwdziatanie pojawianiu sie fatszywych informacji dotyczacych profilaktyki i leczenia choréb
uktadu krazenia.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, wspierajac apel Polskiego Towarzystwa Kardiologicznego,
zwrdcita sie do przedstawicieli medidéw o dochowanie nalezytej starannosci w przygotowywaniu
do emisji wszelkich materiatéw poswieconych tematyce zdrowotnej oraz przemyslany dobér
0s06b prezentujacych te problematyke.

2.26 KRRIT bedzie podejmowata dziatania w celu zachecenia nadawcéw radiowych
do wziecia udziatu w tym przedsiewzieciu. Prace nad popularyzacjag dokumentu wsréd
szerokiej grupy nadawcéw sg warunkiem skutecznego oddziatywania samoregulacji.

Ochrona dzieci w reklamie*

2.27 W dokumentacji sprawozdawczej dotyczacej dziatalnosci w 2018 r., KRRiT
przedstawita powody rozpoczecia dyskusji na temat ochrony dzieci w zwigzku z komunikacja
marketingowg w ustugach audiowizualnych, a takze zaprezentowata wnioski ptynace
z monitoringéw reklam i analiz obrazujacych ich wptyw na matoletnich.

W marcu 2019 r. KRRIT przekazata te wnioski do wiadomosci Zwigzku Stowarzyszen Rady
Reklamy. Efektem wspétpracy KRRIT i Rady Reklamy jest przyjety 11 wrzesnia 2019 r. aneks
do Karty Etyki Reklamy pod nazwg Karta ochrony dzieci w reklamie*?, ktory okresla etyczne
standardy tworzenia reklam z udziatem dzieci, a takze reklam, ktérych odbiorcami mogg by¢
dzieci.

Sygnatariusze Karty zobowigzuja sie do dotozenia najwyzszej starannosci, aby w przekazach
reklamowych adresowanych do dzieci oraz przekazach reklamowych, ktére nie sg bezposrednio
skierowane do nich, jednak ze wzgledu na forme, miejsce i sposéb ich prezentowania dzieci
sg ich odbiorcami, nie pojawiaty sie treSci mogace wptywac negatywnie na ich rozwdj.

2.28 Reklamy, ktérych odbiorcami ze wzgledu na tres¢, forme, kanat komunikacji
i sposéb prezentowania mogg by¢ dzieci, w szczegdlnosci nie bedg zawieraé:

e tresci moggcych prowadzi¢ do zagrozenia ich zdrowia lub bezpieczenistwa;

e scen przemocy fizycznej i psychicznej;

e scen zawierajgcych problematyczne relacje rodzinne (m.in. zaniedbywanie dziecka,
wystepowanie dziecka w roli dorostego, negatywny stosunek do dorostych, w tym
rodzicéw);

e przekazu, ktéry posrednio lub bezposrednio podwaza autorytet rodzicow, opiekunéw
prawnych i ich wysitek wktadany w wykonywanie wtadzy rodzicielskiej, sprawowanie
opieki, w tym przedstawia wykonywanie tej wtadzy, czy sprawowanie opieki jako
zjawisko negatywne, sprzeczne z dobrem dziecka;

e scen zachecajacych do konfliktéw np. dziecko - réwiesnicy, czy rodzice lub instytucje;

41 Por. Rozdziat IV pkt 4.15.
42 Petny tekst Karty Ochrony Dzieci w Reklamie znajduje sie na stronie: https://radareklamy.pl/wp-
content/uploads/2020/01/2-Karta-Ochrony-Dzieci-w-Reklamie.pdf
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scen zagrozenia (np. niebezpieczne zabawy), chyba Ze ich prezentacja ma na celu
promowanie ochronnej roli produktu;

motywu nadmiernej konsumpcji i konsumpcyjnego stylu zycia jako nadrzednej wartosci
W Zyciu;

przekazu, ktéry bezposrednio lub posrednio sugeruje, ze zabawa i rozrywka nie tacza sie
z jakakolwiek odpowiedzialnoscia i ograniczeniami lub wyklucza ich istnienie;

tresci dyskryminujacych, w tym ze wzgledu na rase, pteé, narodowos$¢, przekonania
religijne lub niepetnosprawnosg;

przekazu, ktéry posrednio lub bezposrednio postuguje sie podtekstem seksualnym,
w tym z uzyciem zartéw o charakterze seksualnym i ukrytego znaczenia poszczegdlnych
stéw lub przedstawia fatszywy obraz seksu i relacji seksualnej wytacznie jako elementu
zabawy i rozrywki;

obrazu dziecka uporczywie wymuszajgcego zakupy i inne decyzje na dorostych;
promowania negatywnych wzorcéw zachowan powszechnie nieakceptowalnych;
promowania produktéw niespetniajgcych kryteriéw zawartych w innych samoregulacjach
nadawcéw, w tym w Porozumieniu nadawcow telewizyjnych w sprawie zasad
rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich dotyczqcych artykutéw spozywczych
lub napojéw zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana®.

2.29 Na wszystkich etapach tworzenia i rozpowszechniania przekazéw reklamowych
sygnatariusze Karty ochrony dzieci w reklamie zobowigzujg sie do przestrzegania nastepujacych
zasad:

uzycie wizerunku dziecka w spotach reklamujacych produkty lub ustugi pozostajace bez
zwigzku z zyciem codziennym i aktywnos$ciami dzieci, powinno by¢ ograniczane poprzez
whnikliwg analize zasadnosci;

dzieci biorgce udziat w reklamie powinny by¢ ukazywane w przyjaznym dla nich
srodowisku spotecznym, zwtaszcza rodzinnym i réwiesniczym;

wizerunek dziecka w reklamie nie moze by¢ traktowany instrumentalnie do zachwalania
produktéw i sugerowania innym dzieciom badzZ rodzicom ich zakupu.

2.30 Sygnatariusze Karty ochrony dzieci w reklamie deklaruja, Zze dotoza najwyzszej
starannosci, aby w przekazach reklamowych bohaterowie dzieciecy nie pojawiali sie w kontekscie:

akceptacji dla pietnowania spotecznego jednostki i przesladowania przez grupe jako
wzorca socjalizacji;

tresci problematycznych wychowawczo (np. skojarzenia z konsumpcja alkoholu czy
odwotania do zycia seksualnego);

skrajnej fetyszyzacji produktu jako jedynego remedium na problemy i potrzeby zyciowe
dziecka;

43 Porozumienie obowigzuje od 1 stycznia 2015 r. Jest realizowane we wspotpracy z Polska Federacjg Producentéw
Zywnosci (PFPZ). Zgodnie z postanowieniami Porozumienia, audycjom kierowanym do dzieci w wieku do 12 lat nie
towarzysza reklamy artykutéw spozywczych i napojow, zawierajacych sktadniki, ktérych obecnosé¢ w nadmiernych
iloéciach jest niewskazana w codziennej diecie dzieci. Podstawa kwalifikacji takich reklam sa Kryteria Zywieniowe
opracowane przez Polskg Federacje Producentéw Zywnosci.
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e nasladowania zachowania dorostych, ktére jest niewtasciwe z punktu widzenia potrzeb
rozwojowych dzieci.

231 Wsrod postanowien Karty ochrony dzieci w reklamie znajduja sie wskazania
dotyczace unikania w procesie produkcyjnym reklam z udziatem dzieciecych aktoréw
w sytuacjach:

¢ jakichkolwiek zagrozen dla ich zdrowia lub bezpieczenstwa;

e ekspozycji aktoréw na silny stres;

e postugiwania sie w narracji reklamy wzorcem bohatera, mogacym skutkowac o$mieszeniem
dzieciecego aktora;

e ekspozycji aktoréw na tresci niedostosowane do etapu ich rozwoju;

e sytuacji prowadzacych do zaburzenia postrzegania rzeczywistosci, m.in. w przypadku
udziatu bardzo mtodych dzieci w reklamach o silnie fantastycznej fabule;

e sytuacji prowadzacych do lekdw, typowych dla reklam spotecznych, przestrzegajacych
przed sytuacjami niebezpiecznymi.

2.32 W zakresie ochrony matoletnich uzupetnieniem przedstawionej powyzej inicjatywy
samoregulacyjnej, s3 podpisane pod auspicjami KRRIT i obowigzujgce od ponad pieciu juz lat
nastepujace porozumienia:

e Kodeks dobrych praktyk z 26 czerwca 2014 r. w sprawie szczegdtowych zasad ochrony
matoletnich w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie (VoD);

e Porozumienie nadawcéw telewizyjnych z 29 pazdziernika 2014 r. w sprawie zasad
rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich dotyczacych artykutéw spozywczych
lub napojow zawierajacych sktadniki, ktérych obecno$¢ w nadmiernych ilo$ciach
w codziennej diecie jest niewskazana.

Kodeks dobrych praktyk VoD w zakresie ochrony matoletnich

2.33 Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD*
natozyt na dostawcéw VoD obowigzek stosowania zabezpieczen technicznych lub innych
odpowiednich $rodkéw majacych na celu ochrone matoletnich przed tresciami dla nich
szkodliwymi. Z inicjatywa przyjecia Kodeksu wystgpit Zwigzek Pracodawcéw Branzy
Internetowej - IAB Polska. Sygnatariuszami Kodeksu staty sie najwieksze podmioty dziatajace
w tym sektorze m.in. Cyfrowy Polsat, Grupa Onet, Grupa Wirtualna Polska, Iplex, Cineman,
Ipla, ktérych tgczny udziat w rynku szacuje sie na ponad 80%. Przyjety w 2014 r. Kodeks
bazowat na éwczesnych mozliwosciach technicznych, ktére obecnie uznaje sie jednak za
niewystarczajace, a dotyczy to w szczegdlnosci weryfikacji odbiorcy poprzez jego deklaracje
o petnoletnosci.

44 Kodeks dobrych praktyk w zakresie ochrony matoletnich w serwisach VoD powstat w zwigzku z wejéciem w zycie
28 lutego 2013 r. art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji, ktéry natozyt na nadawcéw VoD obowigzek
stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkéw majacych na celu ochrone matoletnich
przed tresciami dla nich szkodliwymi. Dokument powstat zgodnie z zaleceniami zawartymi w Dyrektywie Parlamentu
Europejskiego i Rady 2010/13/UE, w mys| ktérych nalezy podjaé¢ odpowiednie $rodki zapewniajace skuteczng
ochrone przed dostepem matoletnich do tresci zagrazajacych ich prawidtowemu rozwojowi przy zachowaniu
podstawowego prawa do wolnosci stowa.
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Przepisy znowelizowanej dyrektywy wskazujag na potrzebe zastosowania bardziej
skutecznych systeméw. Do proponowanych rozwigzan nalezy weryfikacja petnoletnosci przy
pomocy danych z karty kredytowej lub poprzez uiszczenie optaty przy pierwszej prébie
dostepu do nieodpowiednich tresci (za pomoca karty kredytowej, czy przelewu). W miare
mozliwosci technicznych dostawcy moga réwniez dobrowolnie ustawié tzw. tryb bezpieczny
polegajacy na filtrowaniu nieodpowiednich tresci, ktérego dezaktywacja bedzie mozliwa
dopiero po weryfikacji petnoletnosci widza. Powinna ona nastepowad po wpisaniu np. kodu PIN
(ciag znakéw alfanumerycznych) lub innego réwnowaznego rozwigzania®.

2.34 Zobowigzanie do technicznego zabezpieczenia matoletnich odbiorcéw przed
dostepem do szkodliwych tresci odnosi sie réwniez do platform udostepniania video,
m.in. YouTube oraz inne media spotecznos$ciowe, jesli ich zasadnicza lub dajaca sie wyodrebnié
funkcja polega na dostarczaniu audycji, filméw wideo tworzonych przez uzytkownikéw za
posrednictwem sieci komunikacji elektroniczne;j.

Platformy bedg musiaty wprowadzi¢ mechanizmy zapewniajgce wystarczajacg ochrone
matoletnich przed tresciami, ktére mogg zaszkodzi¢ ich rozwojowi fizycznemu, umystowemu
lub moralnemu oraz ochrone ogdétu odbiorcéw przed tre$ciami zawierajacymi nawotywanie do
przemocy lub nienawisci wobec osdb, publiczne nawotywanie do popetniania przestepstw
terrorystycznych, pornografie dziecieca, rasizm i ksenofobie.

2.35 Po wejéciu w zycie znowelizowanych przepiséw dyrektywy, Kodeks dobrych
praktyk VoD w zakresie ochrony matoletnich bedzie musiat byé¢ zaktualizowany, a jego
oddziatywanie powinno zostaé¢ rozszerzone na nowe podmioty takie jak media
spotecznosciowe oferujgce dostep do audyciji i plikdw wideo tworzonych przez uzytkownikow.

Porozumienie w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan
sponsorskich dotyczacych artykutéw spozywczych lub napojow
zawierajacych sktadniki, ktorych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach
w codziennej diecie jest niewskazana*

2.36 Zgodnie z postanowieniami Porozumienia, audycjom kierowanym do dzieci
w wieku do 12 lat nie towarzyszg reklamy artykutéw spozywczych i napojéw, zawierajgcych
sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach jest niewskazana w codziennej diecie
dzieci.

Podstawa kwalifikacji takich reklam sa Kryteria Zywieniowe opracowane przez Polska
Federacje Producentéw Zywnoéci. Kryteria Zywieniowe pozwalaja na ocene produktéw pod
katem spetniania wymogdéw samoregulacji. Nadawcy telewizyjni uzyskujg od reklamodawcow
oéwiadczenia o zgodnoséci z Kryteriami Zywieniowymi tresci reklam i wskazan sponsorskich,
ktére sg rozpowszechniane przed i po emisji audycji dla dzieci. Porozumienie podpisali

4> Por. Rozdziat 4 pkt 4.18.
46 Porozumienie obowiazuje od 1 stycznia 2015 r. Jest realizowane we wspétpracy z Polska Federacja Producentow
Zywnosci (PFPZ).
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najwieksi nadawcy telewizyjni, m.in. Telewizja Polska, Polsat, TVN, Puls, Canal+, a takze nadawcy
zagraniczni, w tym Disney i Viacom.

Pozytywne rezultaty stosowania Porozumienia, KRRiT odnotowata w mediach linearnych?’.

Porozumienie nadawcow telewizyjnych w sprawie ustalenia poziomu
gtosnosci dzwieku w audycjach i programach telewizyjnych

2.37 Grupa najwiekszych nadawcow telewizyjnych 6 lipca 2016 r. uzgodnita robocza
tres¢ porozumienia w sprawie ustalenia poziomu gto$nosci dzwieku, ale jak dotychczas nie
doszto do podpisania oficjalnego dokumentu. Odbiorcy zatem odczuwajag nadal znaczne réznice
w poziomie dzwieku pomiedzy programami oferowanymi przez réznych nadawcéw, pomimo iz
poziom gtosnosci reklam w tzw. warunkach typowych zostat przez KRRiT okreslony zgodnie
z normg EBU%,

W tej sytuacji KRRIT zgtosita Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego koniecznosc
nowelizacji ustawy poprzez uzupetnienie delegacji uprawniajgcej KRRiT do wydania
rozporzadzenia w zakresie okreslania gto$nosci dzwieku.

Media publiczne - finansowanie misji*

2.38 W 2019 r. na dziatalno$¢ misyjng nadawcy publiczni (19 spoétek: Telewizja
Polska, Polskie Radio oraz 17 spotek radiofonii regionalnej) otrzymali abonament oraz
rekompensate z tytutu optat abonamentowych, utraconych w latach 2018-2019 z powodu
ustawowych zwolnien od ich wnoszenia przyznanych niektérym grupom spotecznym.*
Rekompensata dla mediéw publicznych miata forme skarbowych papieréw warto$ciowych.

2.39 Spoétki medidw publicznych otrzymaty wptywy abonamentowe w wysokosci
650 000 tys. zt.*

47 Por. Rozdziat IV pkt 4.15 gdzie prezentowane sa wyniki przeprowadzonej w 2019 r. kontroli realizacji
Porozumienia.

48 Europejska Unia Nadawcéw (EBU) rekomenduje normalizacje gtosnosci na poziomie ,- 23 LUFS” (dokument EBU
R128). KRRIiT 18 grudnia 2012 r. przyjeta zmiane rozporzadzenia z 30 czerwca 2011 r. w sprawie sposobu
prowadzenia dziatalnosci reklamowej i sponsorskiej. Zmiana pozwolita na stosowanie powszechnie uznanej metody
kontrolowania gtosnosci reklam i audycji w warunkach typowych dla ich odbioru, z uwzglednieniem poziomu
gtosnosci ,-23 LUFS”.

49 Por. Rozdziat V.

50 Por. art. 11a ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.

51 Uchwata KRRiT nr 98/20219 z 25 kwietnia 2019 r.

35



I< Ql'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Tabelanr1 Podziat sSrodkow z tytutu optat abonamentowych

Spotki publicznej radiofonii i telewizji Wptywy abonamentowe (w tys. zt)

Telewizja Polska 331 380

Polskie Radio 159 317

Spotki regionalnej radiofonii publicznej: 159 303

w tym w podziale na spoétki:

Radio Biatystok 9 507
Radio Pomorza i Kujaw 9 311
Radio Gdansk 9788
Radio Katowice 9 679
Radio Kielce 8 806
Radio Koszalin 9236
Radio Krakéw 9914
Radio Lublin 9 337
Radio t6dz 8 999
Radio Olsztyn 9 446
Radio Opole 9 622
Radio Poznan 9616
Radio Rzeszéw 9 313
Radio Szczecin 9078
Radio dla Ciebie 9 622
Radio Wroctaw 9 500
Radio Zachéd 8529

Zrodto: Biuro KRRIT

Przy okreslaniu sposobu podziatu wptywéw abonamentowych na 2019 rok, KRRiT
uwzglednita finansowanie preferowanych elementéw programu. Na dofinansowanie audycji
preferowanych KRRIT przeznaczyta tagcznie 12 min 386 tys. zt.

2.40 KRRIiT ustalita kwote rekompensaty z tytutu optat abonamentowych
utraconych w latach 2018-2019 z powodu zwolnien przystugujgcych réznym grupom
spotecznym. KRRIT ustalita takze wartosé nominalng skarbowych papieréw warto$ciowych
dla wszystkich 19 jednostek publicznej radiofonii i telewizji.>

52 Nadawcy publiczni otrzymali zerokuponowe, skarbowe papiery wartosciowe, z dwuletnim terminem wykupu,
o tacznej wartosci nominalnej 1 mld 260 min zt.
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Tabelanr2 Podziat srodkéw z tytutu rekompensaty zwolnien w latach 2018-2019>
Spétki publicznej radiofonii i telewizji p;’r‘)’laerrt:jvcv:,‘:r“t‘;:i:gjv i';irz"v":’)}'sd;ﬂ

Telewizja Polska 1127 258,5
Polskie Radio 60 000

Spotki regionalnej radiofonii publicznej: 727415

w tym w podziale na spoétki:

Radio Biatystok 48271
Radio Pomorza i Kujaw 3 650
Radio Gdansk 3400
Radio Katowice 4 400
Radio Kielce 3400
Radio Koszalin 4937

Radio Krakéw 5850,4
Radio Lublin 3650
Radio tadz 4 400
Radio Olsztyn 3400
Radio Opole 5471
Radio Poznan 5606
Radio Rzeszéw 3 650
Radio Szczecin 4 400
Radio dla Ciebie 3 650
Radio Wroctaw 4 400
Radio Zachéd 3650

Zrédto: Biuro KRRIT

Dzieki przychodom z wptywéw abonamentowych i rekompensacie media publiczne mogty

sfinansowac koszty misji w nastepujgcym stopniu:

e Telewizja Polska - w 56%;
e Polskie Radio - w 74%;
e spotki radiofonii regionalnej - srednio w 91%.

53 Uchwata KRRIiT nr 98/2019 z 25 kwietnia 2019 r.
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Rozporzadzenia KRRIiT - akty wykonawcze do ustawy

241 W roku sprawozdawczym prace legislacyjne KRRIiT dotyczyty dwéch aktéw
wykonawczych, ktére zostaty ogtoszone w Dzienniku Ustaw:

e Rozporzqgdzenie z dnia 4 czerwca 2019 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za
uzywanie odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z géry za
okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2020 r. (Dz.U. poz. 1174)

Rozporzadzenie okresla wysokosé optat abonamentowych w 2020 r. oraz znizki za
uiszczanie optat abonamentowych z géry za okres dtuzszy niz jeden miesiac, uwzgledniajac
prognozowang liczbe oséb korzystajacych z tych znizek oraz konieczno$é zapewnienia
pokrycia kosztow realizacji misji.

e Rozporzqgdzenie z dnia 24 wrzesnia 2019 r. w sprawie sposobu prowadzenia dokumentacji
oraz sposobu sporzqdzania sprawozdan sktadanych przez jednostki publicznej radiofonii
i telewizji (Dz.U. poz. 2234)

Rozporzadzenie okresla sposdb prowadzenia dokumentacji finansowej przez jednostki
publicznej radiofonii i telewizji oraz wzoér i sposdb sporzadzania przekazywanego corocznie
Krajowej Radzie sprawozdania z realizacji misji publicznej.

Budzet KRRiT

242 Sposdb wykonania budzetu KRRIT, jako jednostki sektora finanséw publicznych,
podlega corocznej kontroli przeprowadzanej przez Najwyzsza Izbe Kontroli.

Dochody budzetowe zrealizowane w 2019 r. wyniosty 33 458,0 tys. zt, co stanowito
105,2% kwoty 31 802,0 tys. zt przyjetej w ustawie budzetowej. Dochody budzetowe KRRIiT
podlegajg odprowadzeniu na rachunek dochodéw panstwa.

Osiagniecie tego poziomu dochodéw wynikato z nieplanowanych przez KRRIiT dochodéw
w kwocie:

e 846,4 tys. z tytutu optat za udzielenie koncesji na rozpowszechnianie programoéw;
e 2399 tys. z tytutu optat prolongacyjnych od optat koncesyjnych roztozonych na raty;
e 5545 tys. z tytutu kar od 0séb prawnych, w tym za naruszenie przepiséw ustawy.

Szczegbtowe wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w podziale na
paragrafy przedstawia tabela ponizej:

38



I< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Tabelanr3  Wykonanie dochodéw w poréwnaniu do planu finansowego w 2019 r.

w tys. zt
e Roéznica
Tresc finansowy Wykonanie kol. 3-2 % kol. 3:2
na 2019 rok )
1 2 3 4 5
Dochody budzetowe 31802,0 33458,0 1656,0 105,2%

§ 0580 Wptywy z tytutu grzywien i innych kar
pienieznych od 0séb prawnych i innych
jednostek organizacyjnych, w tym kary za X 554,5 5545 X
naruszenie przepiséw ustawy
o radiofonii i telewizji

§ 0590 Wptywy z optat za koncesje i licencje 26 423,0 27 269,4 846,4 103,2%
§ 0640 Wptywy z tytutu kosztéw

egzekucyjnych, optatykomorniczej i kosztéw X 0,5 0,5 X
upomnien

§ 0690 Wptywy z roznych opfat 300,0 245,2 -54.8 81,7%
§ 0910 Wptywy z odsetek od

nieterminowych wptat z tytutu podatkéw

i optat, w tym przede wszystkim optaty 5078,0 5317,9 239,9 104,7%

prolongacyjnej od optat koncesyjnych
roztozonych na raty

§ 0920 Wptywy z pozostatych odsetek X 0,0 0,0 X
§ Q94O Wptywy z rozliczeri/zwrotéw z lat x 58 58 x
ubiegtych

§ 09'50'Wp1ywy z t}/tuiu kar i odszkodowan x 64,0 64,0 x
wynikajgcych z uméw

§ 0970 Wptywy z roznych dochodéw 1,0 0,7 -0,3 70,0%

Zrodto: Biuro KRRIT

2.43  Srednioroczne zatrudnienie wyniosto 152 etaty ( KRRIT - 5 etatdw, biuro - 147 etatéw).

Wydatki KRRiT okres$lone zostaty w ustawie budzetowej w wysokosci 48.069 tys. Na
podstawie analiz stopnia realizacji zadan i poziomu wykorzystania srodkéw budzetowych,
w trakcie roku Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje o blokadzie planowanych wydatkow
budzetowych w wysokosci 14 119,4 tys. zt. Srodki te zostaty przekazane do dyspozyciji
budzetu panstwa.

Minister Finanséw 29 listopada 2019 r. podjat decyzje w sprawie zmian w budzecie panstwa.
Konsekwencjg zmian byto zmniejszenie planu wydatkéw budzetu panstwa w czesci 09 Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji o srodki objete blokadg dysponenta w wysokosci 1 073,9 tys. zt. Plan
wydatkéw po zmianach wynidst 46 995,1 tys. zt.

tacznie w 2019 r. na realizacje wszystkich zadan, KRRIT przeznaczyta kwote 33 777,6 tys. z4,
z tego na wynagrodzenia i pochodne (sktadki na ubezpieczenie spoteczne i Fundusz Pracy)
kwote 15 302,5 tys. zt.
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Tabelanr4 Wykonanie wydatkéw w 2019 r. w poréwnaniu do planu finansowego (po zmianach)

w tys. zt

Plan finansowy po

Udziat procentowy

Rl A zmianach na 2019 r. UOTETENTS w wydatkach
Wynagrodzenia i ich pochodne 15 626,0 15 302,5 45,30%
Czynsz za powierzchnie biurowg 2 208,0 2189,9 6,48%
Ustugi biurowe, kancelaryjne, 24116 20391 6,04%
prawne
Zakupy mebli biurowych, sprzetu
technl‘czr)ego: czesci zamennych, 7015 615.4 1,82%
materiatéw biurowych i
eksploatacyjnych
Optaty za ustugi pocztowe 11428 1142,6 3,38%
Wykonanie monitoringéw
programow radiowych i 227,0 183,8 0,54%
telewizyjnych
Ustugi w zakresie kampanii
promocyjnej Projektu Telemetria 158,0 1574 0,47%
Polska
Zakupy inwestycyjne 290,0 254.,5 0,75%
U‘s’rugl konserwacji i naprawy sprzetu 171,0 1611 0,48%
biurowego
Ustugi gospodarcze 436,2 299,9 0,89%
Ustugi informatyczne 372,8 361,7 1,07%
Ochrona obiektu 273,0 249,5 0,74%
Sk.’radkl do organizacji 2550 2485 0,74%
miedzynarodowych
Badania telemetryczne 19240,8 8 199,75 24,28%
i radiometryczne
Nagrody konkursowe 162,0 162,0 0,48%
(,)d'p|s na ,zak’ra.dowy fundusz 209.8 209.7 0,62%
Swiadczen socjalnych
Inne wydatki, ktérych tagczna wartosc
nie przekracza 0,50% struktury 3109,6 2 000,3 5,92%
udziatu w wydatkach

OGOLEM: 46 995,1 33777,6 100,00%

Zrédto: Biuro KRRIT

54 Sfinansowanie Projektu Telemetria na poziomie 40% zaktadanego budzetu zwigzane byto ze zmiang sposobu jego
realizacji. Pierwotnie zaktadano realizacje tego zadania poprzez spotke powotang przez KRRiT. Po problemach
legislacyjnych zdecydowano sie na realizacje zadania poprzez Instytut Badawczy w formule prac badawczo-
rozwojowych. Elementem, ktéry réwniez wptynat na wysokos$¢ wydatkowania przyznanych $rodkéw finansowych,
byto uzgodnienie, aby w pierwszej kolejnosci zbudowaé prototyp pomiaru zamiast docelowego pomiaru. Ta zmiana

wynikata z nieuzyskania wystarczajgcych rekomendacji rynkowych.
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Polityka jakosci

244 We wrzeéniu 2019 r. odbyt sie pierwszy audit nadzoru na zgodnos¢ z norma
ISO 9001:2015. Audit zakoniczyt sie pozytywnym wynikiem i utrzymaniem waznosci certyfikatu
w zakresie zadan: "Udzielanie koncesji na rozpowszechnianie programow radiowych i telewizyjnych.
Rozpatrywanie skarg i wnioskéw. Umarzanie zalegtosci w ptatnosci optat abonamentowych”.

41



I< Ql'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Ill. PROGRAMY ROZPOWSZECHNIANE
i ROZPROWADZANE ORAZ UStUGI VoD

Udzielanie i rozszerzanie koncesji radiowych

3.1 W roku sprawozdawczym prace koncesyjne KRRiT dotyczace radiofonii
prowadzone byty w zwigzku z rozstrzygnieciami postepowan wszczetych na podstawie
jednego ogtoszenia Przewodniczacego KRRIT, ktére zostato opublikowane w 2016 r., trzech
ogtoszen opublikowanych w 2018 r. oraz dwudziestu trzech opublikowanych w 2019 r.

W zwigzku z ogtoszeniami opublikowanymi w 2019 r. wptyneto 117 wnioskdéw o udzielenie
lub rozszerzenie koncesji na rozpowszechnianie programéw radiowych w sposéb rozsiewczy
naziemny.

Na podstawie uchwat Przewodniczacy KRRIT wydat 4 decyzje w sprawie udzielenia nowych
koncesji oraz 9 w sprawie rozszerzenia koncesji o nowe stacje nadawcze.

W zatqczniku nr 1 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji na
rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwiqgzku
z ogtoszeniami Przewodniczgcego KRRIT, rozstrzygnietych uchwatq lub zakonczonych wydaniem
decyzjiw 2018 r.

3.2 W 2019 r. KRRIT opublikowata 7 ogtoszen o mozliwosci uzyskania koncesji na
rozpowszechnianie programéw radiowych w sposob cyfrowy rozsiewczy naziemny w standardzie
DAB+, w odpowiedzi na ktore wptynety 54 wnioski.

W zatgczniku nr 2 znajduje sie wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji
na rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb cyfrowy rozsiewczy naziemny
w multipleksie lokalnym DAB+, prowadzonych w zwiqzku z ogtoszeniami Przewodniczgcego
KRRIT, rozstrzygnietych uchwatq lub zakonczonych wydaniem decyzji w 2019 r.

3.3 Nie pbzniej niz na 12 miesiecy przed datg wygasniecia koncesji, nadawca programu
ma prawo ztozenia wniosku o udzielenie koncesji na kolejny okres 10 lat (tzw. rekoncesja)®>.

Podczas rozpatrywania wniosku KRRiT ocenia dotychczasowg dziatalnos¢ nadawcy
sprawdzajac, czy nie wystepujg okolicznosci wskazane jako podstawa do cofniecia konces;ji.

Do takich okolicznosci nalezg m.in. trwate, nastepujgce przez trzy kolejne miesigce,
zaprzestanie emisji programu, naruszanie ustawy lub warunkéw koncesji, upadtosc
przedsiebiorstwa, bezposrednie lub posrednie przejecie kontroli nad dziatalnoscig nadawcy.
Postepowanie w zakresie rekoncesji toczy sie z udziatem dotychczasowego nadawcy, bez
mozliwosci przystapienia do niego innych zainteresowanych. Jesli nadawca w dotychczasowej
dziatalnosci nie naruszyt w razacy sposob prawa, jego wniosek jest rozpatrywany pozytywnie.

W 2019 r. w powyzszym trybie Przewodniczacy KRRIiT wydat 13 decyzji w sprawie
udzielenia nadawcom naziemnym i satelitarnym koncesji na kolejny okres.

55 Zgodnie z art. 35a ustawy o radiofonii i telewizji.
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W zatqczniku nr 3 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na kolejny okres
(rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

Przeniesienie uprawnien z koncesji

34 W przypadku przeksztatcenia spoétek handlowych lub zatozenia spétki przez
osobe fizyczng, za zgodg KRRIiT, dopuszczalna jest mozliwosé przeniesienia uprawnien
wynikajacych z koncesji*®. Zmiany nastepuja po dokonaniu wpiséw w Krajowym Rejestrze
Sadowym. Celem zmian najczesciej jest che¢ uporzadkowania struktury organizacyjnej
w ramach tej samej grupy kapitatowej lub zrealizowania zamierzen w celu zmiany
dotychczasowej formy prawnej prowadzonej dziatalnosci.

W 2019 r. Przewodniczagcy KRRIiT wydat 5 decyzji w zwigzku z przeniesieniem uprawnien
z koncesji (radiofonia i telewizja naziemna oraz satelitarna), z tego 3 decyzje o przeniesieniu
uprawnien na inng spoétke oraz 2 decyzje na skutek zmiany formy prawnej koncesjonariusza.

Przewodniczacy KRRiT wydat tez decyzje w sprawie odmowy zgody na przeniesienie
uprawnien z koncesji na rozpowszechnianie programu w sieciach kablowych ze wzgledu na
niedopuszczalnos¢ wnioskowanej zmiany.

W zatqgczniku nr 4 znajduje sie wykaz koncesji, w ktérych dokonane zostaty zmiany w wyniku
wyrazenia przez KRRIT zgody na przeniesienie uprawnien (rozpowszechnianie naziemne i satelitarne).

Satelitarne rozpowszechnianie programéw

3.5 W 2019 r. do KRRIiT wptyneto 7 wnioskéw o udzielenie koncesji na
rozpowszechnianie programu telewizyjnego w sposdb rozsiewczy satelitarny (postepowania
w sprawie 2 wnioskdéw zostaty umorzone). KRRIT udzielita 4 koncesje na rozpowszechnianie
programow telewizyjnych w sposéb rozsiewczy satelitarny.

W zatqgczniku nr 5 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na programy
rozpowszechniane w sposéb rozsiewczy satelitarny.

Zmiana technicznych warunkéw emisji programoéow (rozpowszechnianie
naziemne i satelitarne)

3.6 Zmiana warunkéw technicznych przeprowadzana jest na wniosek nadawcy
i wymaga zmiany koncesji, a nastepnie zmiany decyzji rezerwacyjnej wydanej przez Prezesa UKE.
Przewodniczacy KRRIT, dziatajagc w porozumieniu z Prezesem UKE, dokonuje zmian technicznych
w koncesjach w celu poprawy jakosci sygnatu lub zwiekszenia obszaru nadawania programu pod
warunkiem, Zze zmiany nie majg negatywnego wptywu na funkcjonowanie innych stacji.

W 2019 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 36 decyzji w sprawie zmian warunkow
technicznych w radiowych koncesjach naziemnych, w wyniku ktérych 25 programéw uzyskato
wiekszy zasieg ludnosciowy.

56 Przeksztatcenia oraz wyrazanie zgody na dokonanie przejcia uprawnien odbywaja sie wedtug trybu okreslonego
w art. 38a ustawy o radiofonii i telewizji.
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W zatqczniku nr 6 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych w radiowych
koncesjach naziemnych.

3.7 Przewodniczacy KRRIiT wydat 9 decyzji w sprawie wprowadzenia zmian
technicznych w koncesjach na satelitarne rozpowszechnianie programow.

W zatgczniku nr 7 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2019 r. w sprawie zmian technicznych
w koncesjach satelitarnych.

Zmiany programowe w koncesjach naziemnych i satelitarnych

3.8 Podczas wykonywania koncesji nadawcy kierujg do KRRiT wnioski o dokonanie
zmian w zakresie warunkéw programowych. Najczesciej chodzi o zmiane nazwy programu.
Ze wzgledu na konkursowy charakter postepowania, w wyniku ktérego udzielono konces;ji,
w programach nadawanych za pomocg czestotliwosci naziemnych, zmiany programowe nie
powinny w istotny sposéb odbiegac¢ od koncepcji pierwotnie przedstawionej przez nadawce.
Ograniczenia te nie dotycza koncesji satelitarnych i kablowych.

W 2019 r. KRRIiT dokonata zmian programowych w 6 koncesjach nadawcéw naziemnych
i satelitarnych.

W zatqczniku nr 8 znajduje sie wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana nazwy
bgdz inne zmiany programowe).

Postepowania w sprawie cofniecia lub uchylenia koncesji na
rozpowszechnianie programu

3.9 W 2019 r. Przewodniczacy KRRIiT wydat 3 decyzje w sprawie cofniecia
koncesji oraz 37 decyzji w sprawie uchylenia koncesji na rozpowszechnianie programéw
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego (kablowych).

W zatqczniku nr 9 znajduje sie wykaz wydanych w 2019 r. decyzji w sprawie uchylenia na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatqczniku nr 10 znajduje sie wykaz wydanych w 2019 r. decyzji w sprawie cofniecia koncesji
na rozpowszechnianie programoéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

Rozktadanie na raty optat koncesyjnych

3.10 Ustawa o radiofonii i telewizji przewiduje mozliwo$¢ wniesienia optaty za
udzielenie lub zmiane koncesji w sposdb ratalny®’. Sposdb wniesienia optaty deklarowany jest
we whniosku o udzielenie lub zmiane koncesji. W 2019 r. na raty roztozone zostaty optaty na
podstawie 18 decyzji wydanych przez Przewodniczacego KRRIT.

57 Por. art. 40 ust. 10 ustawy o radiofonii i telewizji.
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Oprécz tej mozliwosci ustawa o finansach publicznych dopuszcza roztozenie na raty
naleznos$ci z tytutu optaty koncesyjnej lub czesciowe jej umorzenie w przypadkach
uzasadnionych wzgledami spotecznymi lub gospodarczymi®8. Mozliwe jest rowniez umorzenie
catosci naleznosci w przypadkach uzasadnionych waznym interesem zobowigzanego lub
interesem publicznym.

Przewodniczacy KRRIT wydat jedng decyzje o odmowie odroczenia zaptaty jednej z rat>?,
a ponadto wskutek wyroku takze jedng decyzje o umorzeniu postepowania w sprawie
umorzenia naleznosci wraz z odsetkami za zwtoke®°.

W zatgczniku nr 11 znajduje sie wykaz podmiotéw, ktérym roztozono na raty naleznosc
wynikajqgcq z udzielenia lub zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10 ustawy o radio fonii
i telewizji).

Programy w sieciach kablowych

3.11 W 2019 r. wptyneto 13 wnioskéw o udzielenie koncesji na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych. Przewodniczagcy KRRIT wydat 10 koncesji na
rozpowszechnianie programéw telewizyjnych w sieciach telekomunikacyjnych (4 nowe
koncesje i 6 koncesji na kolejny okres). Wsérdd nowych koncesjonariuszy sa dwie osoby fizyczne
i dwie spétki prawa handlowego. Dwie sposréd wydanych koncesji realizujg uniwersalny
charakter programu, jedna charakter wyspecjalizowany, informacyjno-publicystyczny, a jedna
wyspecjalizowany, adresowany do starszych dzieci, mtodziezy i dorostych. Jedna nowa
koncesja zostata udzielona na program nadawany minimum 18 godzin na dobe, jedna na
program nadawany 48 minut na dobe raz w tygodniu. Na podstawie pozostatych dwadch
nowych koncesji nadawane sg programy przez 6 godzin na dobe.

W zatqczniku nr 12 znajduje sie wykaz wydanych w 2019 r. koncesji na rozpowszechnianie
programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatgczniku nr 13 znajduje sie wykaz wydanych w 2019 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

W zatqczniku nr 14 znajduje sie wykaz decyzji wydanych w 2019 r. w sprawie zmian na wniosek
nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego.

58 Por. art. 64 ust.1 pkt 2 ustawy z 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych.
59 Decyzja DR-173/2019 dotyczy wniosku Stowarzyszenia Ziemia Pucka.
60 Decyzja DR-105/2019 wydana dla Archidiecezji Czestochowskiej.
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Rejestr programow telewizyjnych

3.12 Do Przewodniczacego KRRIT wptyneto 181 zgtoszen o wpis do rejestru programéw
telewizyjnych, rozpowszechnianych wytgcznie w systemie teleinformatycznym i programéw
rozprowadzanych (170 zgtoszen w zakresie rozprowadzania programéw i 11 zgtoszen programow
telewizyjnych, rozpowszechnianych wytacznie w systemie teleinformatycznym).

Przewodniczacy KRRIiT wydat 193 postanowienia o wpisie do rejestru programoéw.
Ponadto wydat 7 postanowien o zmianach w rejestrze, 5 powiadomien o pozostawieniu bez
rozpoznania zgtoszen o wpis programoéw do rejestru programow rozprowadzanych ze wzgledu
na nieuzupetnienie brakéw, 6 postanowien o zaniechaniu wpisu do rejestru programéw
rozprowadzanych ze wzgledu na brak wniesienia wymaganej optaty za rejestracje, jedno
postanowienie o wykresleniu programu z rejestru oraz jedng decyzje o umorzeniu postepowania
prowadzonego na podstawie zgtoszenia.

Na polskim rynku dostepna jest oferta okoto 450 programéw rozpowszechnianych w sposob
satelitarny lub w sieciach telekomunikacyjnych, w tym w jezyku polskim okoto 200 programéw.

Must carry/Must offerst

3.13 Operator rozprowadzajacy program, z wytaczeniem podmiotu rozprowadzajacego
program w sposéb cyfrowy droga rozsiewczg naziemng w multipleksie, jest zobowigzany do
rozprowadzania programéw TVP1, TVP2 i jednego programu regionalnego TVP oraz programow
rozpowszechnianych w dniu wejscia w zycie ustawy z 30 czerwca 2011 r. o wdrozeniu naziemnej
telewizji cyfrowej na podstawie koncesji na rozpowszechnianie tych programéw w sposéb
analogowy drogg rozsiewcza naziemna przez Telewizje Polsat, TVN, Polskie Media, Telewizje Puls.

Operator rozprowadzajagcy programy w sieciach telekomunikacyjnych innych niz
wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego
(sieci telewizji kablowej), jest zobowigzany do rozprowadzania regionalnego programu
telewizyjnego wiasciwego dla danego obszaru.

Nadawca programu objetego zasada must-carry ma obowigzek udostepnienia programu
(zasada must-offer) operatorowi rozprowadzajgcemu programy w sieci telekomunikacyjne;.
Realizacja obowigzku udostepnienia programu, oceniana jest przez KRRiT z uwzglednieniem
zasady, iz nikt nie moze przenie$é na drugg osobe wiecej praw, anizeli sam posiada.

3.14 Przepisy, zawarte w art. 43 i 43a w obecnym brzmieniu, zostaty wprowadzone
do ustawy o radiofonii i telewizji w ramach implementacji tzw. dyrektywy o ustudze
powszechnej?.

61 Por. Rozdziat Il pkt 2.17 tzw. zasada must carry/must offer opisana zostata w art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i
telewizji. W Strategii regulacyjnej KRRIiT na lata 2017-2022, KRRIT traktuje zasade must carry/must offer jako
instrument ochrony pluralizmu.

62 Por. art. 31 dyrektywy 2002/22/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 7 marca 2002 r. w sprawie ustugi
powszechnej i zwigzanych z sieciami i ustugami tacznosci elektronicznej praw uzytkownikow.
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Zgodnie z dyrektywa:

e Panstwa cztonkowskie, zwtaszcza w przypadku, gdy dla znacznej liczby uzytkownikoéw
koncowych sieci tacznosci elektronicznej wykorzystywane do rozpowszechniania wérod
ogotu obywateli kanatéw radiowych lub telewizyjnych, sg gtéwnym sposobem odbierania
programow, moga naktadac na przedsiebiorstwa, ktére podlegaja ich jurysdykcji, uzasadnione
obowigzki transmisji obowigzkowej, zwigzane z nadawaniem okres$lonych kanatow
radiowych i telewizyjnych oraz ustug uzupetniajacych, zwtaszcza ustug utatwiajgcych
odpowiedni dostep niepetnosprawnym.

e Obowiazki te panstwa naktadaja w sposéb proporcjonalny i przejrzysty oraz tylko wtedy,
gdy sg one niezbedne do realizacji celdw wyraZnie okre$lonych i lezacych w interesie
ogolnym.

3.15 W stanowisku z 17 listopada 2011 r. KRRIiT stwierdzita, ze TVP1, TVP2,
regionalny program telewizyjny rozpowszechniany przez Telewizje Polska, a takze programy:
Polsat, TVN, TV4 i PULS, powinny by¢ dostepne w kazdym pakiecie oferowanym przez
operatora. Nie jest konieczne umieszczanie wymienionych programéw w pakietach drozszych
lub pakietach tematycznych typu ,premium”, jezeli mozliwo$¢ nabycia tych pakietow, jest
uzalezniona przez operatora od wczesdniejszego zakupu przez abonenta pakietu tanszego, ktory
zawiera programy wymienione w ustawie (np. pakiet podstawowy).

Kwestie te zostaty tez przedstawione w stanowisku z 22 maja 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji podkreslita, ze zgodnie z art. 43 ust. 2 ustawy nadawca, ktéry rozpowszechnia program
wymieniony w art. 43 ust. 1%, nie moze odméwi¢ operatorowi rozprowadzajacemu program
w sieci telekomunikacyjnej zgody na rozprowadzanie tego programu, ani tez nie moze uzalezni¢
udzielenia takiej zgody od uiszczania jakiegokolwiek wynagrodzenia, w tym w szczegdélnosci
z tytutu udzielenia licencji za korzystanie z nadania. Niezastosowanie sie w tym zakresie do
wezwania Przewodniczacego KRRIT skutkowac bedzie natozeniem kary pienieznej.6*

Jednak w ocenie KRRIT dla rozpoczecia rozprowadzania programow w zgodzie ze wskazanymi
przepisami oraz regulacjami ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych konieczne jest
uzyskanie stosownej akceptacji nadawcy. Poglad ten znajduje potwierdzenie w doktrynie.®?
Rozpowszechnianie cudzego nadania bez uprawnienia albo wbrew jego warunkom stanowi czyn

63 Na mocy art. 43 ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji operator rozprowadzajacy program, z wytaczeniem podmiotu
rozprowadzajagcego program w sposob cyfrowy droga rozsiewcza naziemng w multipleksie, jest obowigzany do
rozprowadzania programéw TVP1, TVP2 i jednego regionalnego programu telewizyjnego rozpowszechnianego przez
Telewizje Polska SA oraz programéw rozpowszechnianych w dniu wejscia w zycie ustawy z dnia 30 czerwca 2011 r.
o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej (Dz. U. z 2016 r. poz. 649) na podstawie koncesji na rozpowszechnianie
tych programoéw w sposob analogowy droga rozsiewcza naziemna przez Telewizje Polsat S.A., TVN S.A., Polskie
Media S.A., Telewizje Puls Sp. z o.0. W przypadku operatora rozprowadzajacego programy w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub
rozsiewczego satelitarnego obowigzek rozprowadzania regionalnego programu telewizyjnego dotyczy regionalnego
programu telewizyjnego wtasciwego dla danego obszaru.

%4 Por. art. 53 ustawy o radiofonii i telewizji.

5 Por. St. Pigtek (red.) Ustawa o radiofonii i telewizji. Komentarz. Warszawa 2014 - ,Uprawnienie do dysponowania
sygnatem w celu rozprowadzania nie powstaje z mocy prawa, lecz musi by¢ udzielone przez nadawce.”
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zabroniony, ktéry podlega penalizacji w art. 116 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych. Na gruncie tej ustawy pojecie rozprowadzania miesci sie w rozpowszechnianiu.%¢

3.16 W Strategii regulacyjnej na lata 2017-2022 KRRIT podkreslita, ze jednym z celéw
ochrony pluralizmu jest uporzqdkowanie zasady must-carry/must-offer z uwzglednieniem
wszystkich nadawcéw naziemnych multiplekséw cyfrowych, ze wzgledu na fakt, ze ich programy
powinny, bez utrudnien zwigzanych z dostosowaniem technicznym, dociera¢ do wszystkich
odbiorcéw, takze tych, ktérzy korzystajq z ptatnej telewizji satelitarnej lub kablowej.

Zdaniem KRRIiT wyrazonym w Strategii regulacyjnej: nadawcy w naziemnej telewizji cyfrowej
docierajq do widzéw z wykorzystaniem narodowych zasobdéw czestotliwosci, dlatego tez
udostepnienie przez nich programéw operatorom ptatnej telewizji, powinno pozosta¢ obowigzkowe
i nieodptatne. Dla réwnowagi ekonomicznej musi zostac takze zachowany obowigzek operatoréw
do rozprowadzania tych programoéw bez optat ze strony nadawcéw.

KRRIiT podkreslita, ze ze wzgledu na wysoki poziom konkurencji oraz tendencje sektora
telewizyjnego do koncentracji, w szczegélnosci poprzez tqczenie funkcji operatora i nadawcy, KRRIT
dostrzega takze problem kolejnosci rozprowadzania programéw. Zdaniem KRRiT wszystkie programy
objete zasadq must-carry/must-offer powinny znajdowacé sie w podstawowych pakietach
operatoréw, w kolejnosci umieszczania ich w naziemnych multipleksach cyfrowych.

Zaznaczono réwniez, ze zasada must-carry/must-offer moze zostac uzupetniona zasadq findability,
oznaczajqcq zdolnos¢ do bycia odnalezionym, poprzez odpowiedniq ekspozycje programéw
w elektronicznym przewodniku po programach (EPG)®’ oraz poprzez systemy wyszukiwania na stronach
internetowych.

3.17 Uwzgledniajac podejscie zaprezentowane w Strategii regulacyjnej w lipcu 2019 r.
Przewodniczgcy KRRIT przekazat Ministrowi Kultury i Dziedzictwa Narodowego propozycje
nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji w zakresie dotyczacym kwestii must carry/must
offer.¢®

W propozycjach tych przewidziane zostato natozenie na operatora rozprowadzajacego
programy obowigzku rozprowadzania wszystkich programow telewizyjnych rozpowszechnianych
w sposob cyfrowy drogg rozsiewczg naziemng w multipleksach o zasiegu ogdélnokrajowym.
Z obowigzku wytaczone bytyby podmioty rozprowadzajgce program w sposéb cyfrowy droga
rozsiewcza naziemng w multipleksie. Operator bytby takze zobowigzany do umieszczania
programow telewizyjnych w elektronicznym przewodniku po programach.

3.18 Problemem, ktory pojawia sie w pracach KRRIT od dituzszego czasu, jest stosowanie
ustawy o radiofonii i telewizji wobec rozprowadzania programéw w systemie teleinformatycznym

66 Por. Barta Janusz (red.), Markiewicz Ryszard (red.), Czajkowska-Dabrowska Monika, Cwigkalski Zbigniew,
Felchner Krzysztof, Traple Elzbieta. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Komentarz - ,Rozpowszechnieniem bedzie zatem
przedstawienie utworu, jego nadanie lub artystyczne wykonanie w taki sposéb, ze moze sie z nim zapoznac blizej nieokreslona
liczba 0s6b (np. przez emisje radiowq, w tym przez radiowezet lokalny, emisje telewizyjng, w tym przez sie¢ kablowgq lub przekaz
satelitarny, Internet, koncert, wystep, wystqpienie, przedstawienie, referat, wystawe, plakatowanie, okazywanie, rozdawanie
lub rozsytanie ulotek, przedstawienie projektu architektonicznego lub graficznego). Rozpowszechnia¢é mozna zaréwno
W sposob bezprzewodowy, jak i w sposéb przewodowy.”

67 EPG - Electronic Program Guide.

68 Por. Rozdziat Il pkt 2.17.
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(Internecie). Ustawodawca prowadzac prace legislacyjne w 2011 r. w uzasadnieniu do ustawy
wskazat, iz z uwagi na pojawienie sie nowych sposobéw odbioru telewizji (np. IP TV, Internet TV),
konieczne stato sie objecie obowigzkiem must carry nie tylko operatoréw sieci kablowych i platform
satelitarnych, ale takze pozostatych podmiotéw rozprowadzajgcych program w sieciach
telekomunikacyjnych.

Otwarty pozostaje takze problem stosowania zasady must carry przy $wiadczeniu ustugi
abonentom prowadzacym dziatalnos¢ gospodarcza. Nadawcy podkreslajg brak petni praw
autorskich na wszystkich polach eksploatacji utworéw wchodzacych w sktad rozpowszechnianych
programow. Wskazuja, iz posiadaja jedynie licencje, ustanawiane czesto na prawie amerykarskim
badZ angielskim. Specyfika tych systeméw prawnych uniemozliwia udzielanie osobom trzecim
licencji na rozprowadzanie programoéw telewizyjnych, szczegélnie dla takich grup podmiotéw jak
np. hotele, szpitale, przewoznicy, zaktady karne.

W tej sprawie KRRiT uwaza, ze nie ma podstaw do rozrdézniania sytuacji operatoréw
rozprowadzajgcych programy w zaleznosci od rodzaju podmiotéw, do ktérych program jest
rozprowadzany.®’

3.19 W 2019 r. Przewodniczacy KRRIT zwrdcit uwage na dziatania dyskryminujace
nadawcy, bedacego jednoczesnie operatorem platformy satelitarnej, podejmowane wobec
niektérych przedsiebiorcow swiadczacych ustuge rozprowadzania programoéw.

KRRIT wielokrotnie wskazywata, ze ze wzgledu na tendencje do koncentracji, w szczegdlnosci
poprzez taczenie funkcji operatora i nadawcy, ma miejsce wiele negatywnych zjawisk w dostepie
do ustug ptatnej telewiz;ji.

3.20 Podczas czwartego posiedzenia Parlamentarnego Zespotu Przedsiebiorczosci,
ktére odbyto sie 27 marca 2019 r., przedstawiciele operatoréw, wspédlnie z Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, poinformowali o inicjatywie zmierzajagcej do opracowania kodeksu
dobrych praktyk wspétpracy pomiedzy nadawcami a operatorami. Nadawcy jednak nie wyrazili
zainteresowania tg inicjatywa. Wedtug opinii operatoréw, wskutek braku w tym zakresie
porozumienia oraz stosownych regulacji, mali i $redni przedsiebiorcy (operatorzy) wkrétce
moga by¢ zmuszeni do zaprzestania dziatalnosci gospodarczej. Tym samym oznacza to, iz znikng
programy lokalne rozpowszechniane w nalezacych do nich sieciach telewizji kablowych.
Podczas obrad zwrécono uwage na zjawisko réznicowania stawek za programy oferowane
operatorom do rozprowadzania oraz praktyke wykorzystywania przez nadawcéw swojej
monopolistycznej pozycji poprzez zmuszanie operatoréw do zakupu pakietéw programoéw bez
mozliwosci zakupu pojedynczych programéw z oferowanego pakietu. Wskazano takze na brak
rownorzednych i sprawiedliwych ram wspotpracy pomiedzy operatorami a nadawcami, co
bardzo niekorzystnie wptywa na warunki prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Informowano
o coraz czestszym zjawisku arbitralnego narzucania cen za oferowane programy, bez

69 Trybunat Sprawiedliwosci Unii Europejskiej 16 lutego 2017 r. w wyroku C-641/15 (Verwertungsgesellschaft
Rundfunk GmbH/ Hettegger Hotel Edelweiss GmbH) stwierdzit, ze art.8 ust. 3 dyrektywy 2006/115/WE Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. w sprawie prawa najmu i uzyczenia oraz niektérych praw pokrewnych
prawu autorskiemu w zakresie wtasnosci intelektualnej nalezy interpretowac w ten sposob, ze udostepnianie programéw
telewizyjnych i radiowych za posrednictwem odbiornikéw telewizyjnych zainstalowanych w pokojach hotelowych nie
stanowi udostepniania dokonywanego w miejscu dostepnym publicznie za optatq.
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uwzgledniania intereséw kontrahentéw a zwtaszcza odbiorcéw. Na te niekorzystne
zjawiska zwracali uwage takze przedstawiciele operatoréw zrzeszonych m.in. w Zwigzku
Telewizji Kablowych w Polsce Izba Gospodarcza, Krajowej Izbie Komunikacji Ethernetowej,
Zwiazku Pracodawcoéw Mediéw Elektronicznych i Telekomunikacji - Mediakom.

3.21 Operatorzy zostali zmuszeni, aby przyja¢ oferte Telewizji Polsat, pomimo
drastycznych podwyzek cen za oferowane programy oraz zastrzezenie prawa do zwiekszania
optaty licencyjnej o 5% co roku. Ponadto narzucona zostata praktyka wtaczenia 24 z 28
retransmitowanych programéw do pakietu podstawowego operatora, a to de facto oznacza
ksztattowanie przez nadawce oferty programowej operatoréw. W ten sposdb naruszana jest
gospodarcza samodzielno$¢ podmiotdéw $wiadczacych ustugi dostepu do ptatnej telewizji, zas
odbiorcy sg narazeni na wieksze koszty. To z kolei wprost prowadzi do naruszenia ich intereséw.
Dodatkowo KRRIT, posiadajagc informacje w sprawie réznicowania przez nadawcéw stawek za
programy oraz pakiety programéw w zaleznosci od liczby uzytkownikéw oferty operatora,
wyrazita zaniepokojenie, ze réwniez i w tym przypadku moze doj$¢ do stosowania réznych
stawek, co negatywnie wptywa na oferte dostepu do ustug ptatnej telewizji i zaktdca
konkurencje, naruszajac jednoczesnie interes odbiorcéw.

W propozycjach nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, przekazanych MKIiDN,
Przewodniczagcy KRRIT przedstawit rozwigzania, ktére maja na celu ograniczenie, a nawet
uniemozliwienie dziatan dyskryminacyjnych wobec podmiotéw mniejszych i stabszych
ekonomicznie, dziatajacych na rynku dostepu do ptatnej telewizji’®.

Wedtug tych propozycji nadawca nie mégtby uzalezniaé zawarcia umowy na rozprowadzanie
programu od zawarcia umowy na rozprowadzanie programu lub pakietu programow innego niz
ten, o ktory wystapit operator. Nadawca nie mégtby w sposdb dyskryminujgcy réznicowac cen
za udostepnianie tego samego programu lub pakietu tych samych programéw operatorom
rozprowadzajgcym program. Operatorzy natomiast nie mogliby uzaleznia¢ zawarcia z odbiorca
umowy o $wiadczenie ustug rozprowadzania programow od zawarcia umowy o $Swiadczenie
innych, niz rozprowadzanie programoéw ustug lub nabycia urzadzenia. Operator rozprowadzajgcy
program bytby obowigzany oferowac odbiorcy mozliwos¢ zakupu pojedynczych programéw i nie
mogtby uzaleznia¢ zawarcia umowy o Swiadczenie ustug rozprowadzania tych programéw od
zawarcia umowy na rozpowszechnianie innych programéw lub pakietow programow.

Propozycja zaktada, ze w przypadku, gdy nadawca nie dysponuje prawem do pola eksploatacji
umozliwiajgcym operatorowi rozprowadzanie niektérych audycji udostepnionego programu,
bedzie zobowigzany w tym czasie rozpowszechniac informacje o tresci: Nadawca nie posiada praw
umozliwiajgcych dostep do tresci audycji na tej platformie. Dalszy cigg programu bedzie dostepny
o0 godzinie.

70 Por. Rozdziat Il, pkt 2.17
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Audiowizualne ustugi medialne na zadanie (VoD)™

3.22 Do konica 2019 r. KRRIiT zidentyfikowata 160 audiowizualnych ustug
medialnych na Zzadanie $wiadczonych przez 94 podmioty. ldentyfikacja dostawcow
audiowizualnych ustug medialnych na zgdanie polega m.in. na sprawdzeniu, czy ustuga nie
podlega wytaczeniu ustawowemu, a dostawca ustugi medialnej ustanowiony jest na
terytorium Polski i $wiadczy ustuge w ramach dziatalnosci gospodarczej.

Podmioty swiadczace audiowizualne ustugi medialne na Zzgdanie sa zobowigzane do
corocznego sktadania sprawozdania z wykonania swoich obowigzkdéw, m.in. w zakresie
ochrony matoletnich oraz przestrzegania kwot programowych.”?

W ustawowym terminie do 31 marca sprawozdania za 2019 rok ztozyto 58 podmiotéw,
Swiadczacych 120 ustug VoD. Do pozostatych zobowigzanych Przewodniczacy KRRIT
skierowat wezwania o nadestanie wyjasnien i sprawozdan. Po bezskutecznym wystosowaniu
wezwania w terminie 14 dni od dnia jego otrzymania, Przewodniczagcy KRRiT moze wydac
decyzje naktadajgca na osobe kierujacag dziatalnoscig podmiotu dostarczajgcego ustugi VoD
kare pieniezng w maksymalnej wysokosci 1000 zt.”®

71 Za audiowizualne ustugi medialne na zadanie uznaje sie tylko te, ktore spetniajg przestanki z art. 4 pkt 6a ustawy
o radiofonii i telewizji: ustuga jest $wiadczona w ramach prowadzonej w tym zakresie dziatalnos$ci gospodarcze;j,
polega na publicznym udostepnianiu audycji audiowizualnych na podstawie katalogu, ktéry jest ustalony przez
podmiot dostarczajacy ustuge.

727godnie z art. 47e oraz f ustawy o radiofonii i telewizji.

73 Por. art.53d w zw. z art. 47j ustawy o radiofonii i telewizji.
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IV. KONTROLA NADAWCOW

4.1 Kontrole programowe przede wszystkim byty przeprowadzane w formie
monitorowania przestrzegania przez nadawcéw obowigzkdw wynikajacych z ustawy o radiofonii
i telewizji, wydanych na jej podstawie aktéw wykonawczych oraz warunkéw okreslonych
w decyzjach koncesyjnych.

Kontrola koncesjonowanych programéw radiowych

4.2 Pod katem wypetniania programowych warunkéw koncesyjnych planowej
kontroli poddano 38 programdéw radiowych, ktérych koncesja wygasa w 2021 r. Byty to:

e |okalne programy zsieciowane: Meloradio 104,29, Meloradio 99,6, Meloradio 90,5,
Meloradio 102,9, Meloradio 90,2, Meloradio 87,9, Meloradio, Kolor 103 FM, Radio
Pogoda 103,5 FM, Radio Pogoda 94,5 FM, AntyRadio 106,4 FM, Radio Ztote Przeboje
w Wolinie, Ztote Przeboje Puls 95,6 FM, RMF CLASSIC;

e diecezjalne programy spoteczno-religijne zsieciowane: RADIO PLUS: Radio Plus Bydgoszcz,
Radio Plus Koszalin, Radio Plus Warszawa, Radio Plus Radom, Radio Plus Gniezno,
Radio Plus Gorzéw;

e diecezjalne programy spoteczno-religijne: Katolickie Radio Rodzina, Katolickie Radio
Zamo$¢, Radio EM, Katolicka Rozgtosnia Diecezji Pelplinskiej - Radio Gtos, Radio
Rodzina Diecezji Kaliskiej, Katolickie Radio Podlasie, Radio FARA - Rozgtos$nia
Archidiecezji Przemyskiej, VIA - Katolickie Radio Rzeszéw, Radio i, Radio Warszawa,
Radio DOXA, Radio ORTHODOXIA (prawostawne);

e |okalne programy: Radio Malbork, Radio RSC, Radio Jutrzenka, Radio Akadera,
Radio 7, Radio Rekord FM.

Kontrola wykazata, ze nadawcy programow zsieciowanych, w tym z sieci Radia Plus oznaczali
programy niezgodnie z warunkami koncesyjnymi, postugujac sie zamiennie nazwg sieciowa
i nazwa zapisang w ich koncesjach. Rowniez nadawcy trzech programow diecezjalnych: Katolickie
Radio Rodzina, Radio Rodzina Diecezji Kaliskiej i Radio FARA - Rozgtosnia Archidiecezji
Przemyskiej, postugiwali sie dwiema nazwami: nazwa zapisang w konces;ji i jej skrocong wersja.

Przewodniczacy KRRIiT skierowat wezwania w celu oznaczania programéw jedng nazwa
zapisang w koncesji.

Pozostate warunki koncesyjne dotyczace kwestii programowych byty przez nadawcéw
przestrzegane z wyjatkiem trzech rozgtosni. W Radiu Malbork nadawca nie wypetniat
okreslonego w koncesji czasu nadawania przeznaczonego na audycje poswiecone tematyce
lokalnej. W programie wyspecjalizowanym Radio Akadera nadawca nie wypetniat czasu
przeznaczonego na audycje stowne prezentujgce srodowisko akademickie. W programie
muzyczno-literackim RMF Classic nadawca znaczaco przekraczat okreslony w konces;ji limit
czasu nadawania muzyki filmowej. Przewodniczagcy KRRIiT wezwat nadawcow do ztozenia
wyjasnien oraz dostosowania programoéw do postanowien zawartych w koncesjach.

4.3 W grupie koncesjonowanych nadawcéw radiowych, KRRIT przeprowadzita pie¢
kontroli interwencyjnych. Program Radio Jard i Radio Rekord-Swietokrzyskie skontrolowano
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pod katem wypetniania programowych warunkéw koncesyjnych. Radio Jard tworzyto program
zgodnie z tymi warunkami. W Radiu Rekord-Swietokrzyskie nadawca nie przestrzegat zapiséw
dotyczacych udziatu lokalnosci i audycji stownych w programie. Przewodniczacy KRRIiT
skierowat do tego nadawcy wezwanie w celu dostosowania dziatalnosci do obowiazujacych
regulacji.

Kontrolg interwencyjng objeto poranny blok w programie Twoje Radio pod katem obecnosci
tresci lokalnych oraz 32 godziny programu Radio Rekord-Swietokrzyskie pod katem obecnosci
tresci lokalnych dotyczacych Ostrowca Swietokrzyskiego. Kontrole nie wykazaty naruszen.
Muzyczne Radio zostato skontrolowane pod katem udziatu audycji lokalnych i audycji stownych
realizujacych specjalizacje muzyczna. Kontrola wykazata uchybienia. Przewodniczacy KRRIiT
skierowat do nadawcy wezwanie, aby dostosowat program do postanowien koncesji.

Kontrola rozgtosni regionalnych radia publicznego

4.4 KRRIT dwukrotnie skontrolowata programy rozpowszechniane przez Polskie Radio
Biatystok, Polskie Radio Koszalin, Polskie Radio Krakéw, Polskie Radio Poznan, Polskie Radio
Szczecin, Polskie Radio Wroctaw pod katem realizacji uzgodnionych planéw programowych na
2019 r., przede wszystkim w zakresie udziatéw ustawowych kategorii audycji, stowa i tematyki
regionalnej.

Ze wzgledu na stopien realizacji planéw programowych, monitorowane rozgto$nie mozna
podzieli¢ na dwie grupy.

W programach Radia Biatystok, Radia Koszalin i Radia Krakéw dwukrotnie stwierdzono wiekszy
od zaplanowanego udziat rozrywki (5-23 pkt. proc.).”* Wzrost udziatu rozrywki odbywat sie
kosztem audycji informacyjno-publicystycznych, a co za tym idzie wptywat réwniez na znaczace
zmniejszenie, w porownaniu z planami, udziatu stowa i tematyki regionalnej.”® Ta tendencja byta
szczegblnie widoczna w przypadku Radia Koszalin i Radia Krakéw.

W drugiej grupie programéw (Radio Poznan, Radio Szczecin i Radio Wroctaw) znalazty sie
te, ktére byty tworzone zgodnie z planami, a odstepstwa od nich w poszczegdlnych rodzajach
audycji byty niewielkie i miescity sie w granicach od 1 do 3 pkt. proc.”®

Trzeba zaznaczyé¢, iz Radio Poznan, Radio Szczecin i Radio Wroctaw, chociaz zaplanowaty
udziaty warstwy stownej i audycji regionalnych na zdecydowanie nizszym poziomie niz Radio

74 W Radiu Biatystok udziat rozrywki zaplanowano na poziomie 38%. W pierwszej probie programu jej udziat wyniost
51%, a w drugiej 43%, ale w tym ostatnim przypadku, w wyniku brakdéw w nagraniu, nie uwzgledniono weekendu,
ktory spowodowatby jeszcze wiekszy wzrost udziatu tych audycji. W Radiu Koszalin planowany udziat rozrywki
wynidst 32%. Monitoring pierwszej préby programu wykazat obecnos¢ tych audycji, gtéwnie muzyki, w wymiarze
40%, a w drugiej w wymiarze 38%. W przypadku programu Radia Krakéw udziat rozrywki w pierwszej probie wyniost
38%, w drugiej 21% przy zaplanowanych 15%.

75 Dato sie to zaobserwowac nawet mimo nadawania przez niektére spotki porg nocng powtérek audycji stownych
i poswieconych tematom regionalnym.

76 Np. w programach Radia Szczecin i Radia Wroctaw redukowano - w poréwnaniu z planem - kazdorazowo muzyke
rozrywkowa na rzecz zwiekszenia udziatow publicystyki i sportu, co pozwolito utrzymac udziaty stowa i tresci
regionalnych na poziomie zblizonym do zaplanowanego.
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Koszalin, Radio Krakéw czy Radio Biatystok (zwtaszcza udziat tematyki regionalnej byt nizszy),
to jednak realizowaty tych audycji mniej.

Utrzymanie zatem dyscypliny programowej w zakresie warstwy stownej niekoniecznie wigzato
sie ze zwiekszeniem audycji po$wieconych sprawom regionalnym.””

Piosenki w jezyku polskim w programach radiowych’®

4.5 Kontrola 328 programéw radiowych przeprowadzana byta na podstawie
comiesiecznych sprawozdan nadawcéw. Utwory wykonywane w jezyku polskim zajmowaty Srednio
40,4% czasu nadawania piosenek (o 0,4 pkt. proc. wiecej niz przed rokiem), z czego 68,2%
w godzinach 5:00-24:00. Srednio udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim w programach
radiowych byt o 7 pkt. proc. wiekszy od minimum okreslonego w ustawie.

W stacjach sieci Wawa stuchacze mogli postuchac¢ wytacznie piosenek nadawanych po polsku.
Sposrod innych stacji, wysoki odsetek utwordw po polsku cechowat programy nadawane pod markg
Radio Pogoda (76,4%) oraz programy spoteczno-religijne skupione w sieci Radio Plus (56,6%).

Z ustawowej mozliwosci uprzywilejowanego liczenia emisji utworéw wykonywanych przez
debiutantéw, podobnie jak w poprzednim okresie sprawozdawczym, skorzystali nadawcy ok. 48%
wszystkich rozpowszechnianych programéw radiowych. Naruszenia przepisdw wystepowaty
sporadycznie: w dwéch programach odnotowano udziat piosenek wykonywanych w jezyku polskim
ponizej ustawowego minimum, czyli ponizej 33%: Radio Bartoszyce (w ciggu trzech miesiecy,
m.in. w pazdzierniku 29%) oraz Radio Wrzesnia (jednorazowo w sierpniu 30%). W czterech
programach (Polskie Radio Dla Ciebie, Polskie Radio Gdansk, Radio Kotobrzeg i Radio UWM FM)
odnotowano w pojedynczych miesigcach mniejszy niz 60% udziat piosenek w jezyku polskim,
nadawanych w porze dziennej od 5:00 do 24:00.

77 Np. w Radiu Szczecin pomiedzy 9 - 15 wrzesnia 2019 r. odnotowano 40% udziat stowa (wzrost o 7 pkt. proc.
wzgledem planu), co jednak nie pociggneto za sobg zwiekszenia udziatu tematyki regionalnej w programie.

78 Nadawcy programéw radiowych zobowigzani sg do przeznaczania co najmniej 33% miesiecznego czasu nadawania
utworéw stowno-muzycznych (piosenek) w programie na piosenki wykonywane w jezyku polskim, z czego co
najmniej 60% musi by¢ nadane w godzinach 5:00-24:00 (art. 15 ust. 2). W porze dziennej, w godzinach 5:00-24:00,
czas nadawania utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim przez debiutanta jest podwadjnie
liczony (art. 15 ust. 2a). Niektorzy nadawcy, zgodnie z rozporzadzeniem z 6 grudnia 2012 r. wydanym przez KRRIT,
moga korzystac¢ z ulg polegajacych na obnizeniu udziatu piosenek wykonywanych w jezyku polskim. Z ulg w tym
zakresie skorzystali nadawcy wyspecjalizowanych programéw muzycznych, w ktérych muzyka powazna albo muzyka
jazzowa zajmuje co najmniej 75% czasu nadawania muzyki w programie (Program 2 PR SA, Radio Zet Chilli).
Z obnizenia wymaganego udziatu polskiej piosenki w programach radiowych moga korzysta¢ tez nadawcy
programéw przeznaczonych dla mniejszosci narodowej lub etnicznej oraz spotecznosci postugujacej sie jezykiem
regionalnym (Biatoruskie Radio Racja).
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Tabela nr 5 Realizacja kwot nadawania piosenek w jezyku polskim na przyktadzie grup

programow radiowych

Sredni udziat piosenek w jezyku w tvm udziat w godz
. . polskim ws$réd wszystkich Y godz.
Grupy programow radiowych ) 5:00-24:00
utworéw stowno-muzycznych (min. 60%)
(min. 33%) "Rk
Wszystkie programy 40,4% 68,2%
programy Polskiego Radia 44.3% 79,1%
korjcesjonpwane, komercyjne programy 34,5% 64.6%
ogolnokrajowe
programy ponadregionalne 44.3% 65,6%
rozgtosnie regionalne radia publicznego 38,7% 70,3%
programy miejskie radia publicznego 35,6% 74,0%
Radio Plus 33,5% 60,4%
Ztote Przeboje 36,2% 61,9%
Radio Pogoda 76,4% 74,0%
Meloradio 33,0% 60,8%
Rock Radio 34,9% 60,6%
RMF Maxxx 36,5% 62,9%
Eska 37,3% 64,7%
Radio Fama 35,0% 64,8%
Wawa 100,0% -
programy akademickie 38,2% 71,0%
programy spofeczng-rgligijqe 56.6% 72.1%
(bez programoéw z sieci Radio Plus)
niezsieciowane programy lokalne 42,5% 72,5%
Polskie Fale Srednie 34,4% 100,0%
Zrédto: Biuro KRRIT
Kontrola koncesjonowanych programoéw telewizyjnych
4.6 Kontrolg pod katem realizowania programowych warunkéw koncesyjnych,

objeta zostata grupa pieciu nadawcow telewizyjnych: Canal+ Family, WP, Metro, Zoom TV,
Nowa TV. Skontrolowane programy byty tworzone zgodnie z obowigzkami koncesyjnymi.
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Kwoty europejskie”’

4.7 Kontroli poddano 457 kwartalnych wyciagéw z ewidencji sporzadzonych przez
nadawcéw 117 programow telewizyjnych. W 112 programach $redni udziat audycji europejskich
wyniést 83%, wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim - 66%, wytworzonych przez
producentéw niezaleznych - 35,7%, w tym udziat audycji wytworzonych w okresie 5 lat
przed rozpowszechnieniem wyniést $rednio 79,1%. W okoto 82 programach nadawcy realizowali
kwoty europejskie znacznie przekraczajac limit czasu okreslony w przepisach.

Kontrola wykazata, ze spétki ITI Neovision w programach Canal+ Sport4 i Canal+ Sport3 oraz
Fratria w programie Telewizja WPOLSCE.PL w czwartym kwartale 2019 r. nie przeznaczyty na
audycje europejskie wytworzone przez producentéw niezaleznych minimalnego odsetka
kwartalnego czasu nadawania programu. Z kolei spétki: Stars.TV w programie Stars.TV, TVN
w programie TVN Fabuta, Telewizja Polska w programach: TVP ABC, TVP Kultura, TVP Seriale,
TVP Historia oraz Stopklatka w programie Stopklatka TV naruszyty zobowigzania w zakresie
emisji niezaleznych audycji europejskich wytworzonych w okresie ostatnich 5 lat. Wobec
nadawcéw zostaty wszczete postepowania administracyjne w celu natozenia kar pienieznych.

Przewodniczacy KRRIiT na podstawie decyzji administracyjnych natozyt kary na spotki:
Telewizja Polsat (Polsat News 2), Stopklatka (Stopklatka TV) i Telewizja Polska (TVP Kultura) za
naruszenia zwigzane z niewypetnieniem obowigzku emisji audycji europejskich wytworzonych
przez producentéw niezaleznych.®°

Ochrona matoletnich odbiorcow programoéw telewizyjnych

4.8 Podczas kontroli przestrzegania obowigzkéw w zakresie ochrony matoletnich
zmonitorowano pie¢ programoéw telewizyjnych: Metro, WP, Zoom TV, Nowa TV i Polsat Cafe.
Trzy programy (WP, Nowa TV, Zoom TV - jedna préba) nie zawieraty tresci, ktore mogtyby
mie¢ negatywny wptyw na rozwdj matoletnich. Audycje zostaty prawidtowo zakwalifikowane
do kategorii wiekowych i byty oznaczone symbolem graficznym widocznym na ekranie przez
caty czas ich emisji.

Monitoringi trzech pozostatych programéw wykazaty obecno$¢ audycji, ktéore mogty
negatywnie wptywaé na rozwoj matoletnich. Przewodniczacy KRRIT wydat decyzje o natozeniu
kary pienieznej na Telewizje Polsat za nieprawidtowe zakwalifikowanie audycji z cyklu ,Matolaty”
w programie Polsat Cafe do kategorii nizszej niz wymagana (Il kategoria od lat 12). Zostato
takze wszczete postepowania administracyjne wobec spétki Green Content w zwigzku
z nieprawidtowym zakwalifikowaniem audycji z cyklu ,Seks bez tajemnic Extra!” w programie Metro
do kategorii nizszej niz wymagana (IV kategorii od lat 16).

79 Por. art. 15, 15 a oraz 15b ustawy o radiofonii i telewiz;ji.
80 Por. pkt 4.27.
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Udogodnienia dla os6b z dysfunkcja wzroku lub stuchu®!?

4.9 Od stycznia 2019 r. obowigzuje rozporzadzenie KRRIiT z 15 listopada 2018 r.
w sprawie udogodnien dla 0séb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzqgdu wzroku i 0séb
niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzqgdu stuchu, ktére natozyto na nadawcéw
programoéw telewizyjnych nowe wymagania.

Kontroli poddano 456 kwartalnych wykazéw audycji z udogodnieniami dla oséb z dysfunkcjami,
sporzadzonych przez nadawcéw 116 programow telewizyjnych.

Audycje zawierajace udogodnienia dla oséb niewidomych (audiodeskrypcja) byty obecne
$rednio w okoto 98 programach. Przecietny udziat audiodeskrypcji wynidst 6,5% rocznego czasu
nadawania programu, wytaczajac reklame i telesprzedaz, jezyka migowego - 0,6%, napiséw dla
niestyszacych - 26,2%. Audycji udostepnionych osobom niewidomym byto cztery razy mniej niz
audycji dla niestyszacych, cho¢ w stosunku do 2018 r. nastapit prawie ich dwukrotny wzrost.
Podobnie jak w poprzednich latach, w czasie przeznaczonym na audycje z udogodnieniami,
istotny udziat miaty audycje powtérkowe.

Kontrola wykazata, ze w czwartym kwartale nie wypetnili zobowigzan ustawowych
nastepujacy koncesjonariusze: w zakresie audiodeskrypcji - spotka FRATRIA w programie
Telewizja wPolsce.pl; Telewizja TVT w programie Telewizja ,TVT”; w zakresie jezyka migowego
albo/i napiséw spotka ITI Neovision w programie Ale Kino+; Telewizja Polska w programie
TVP Sport; TVN w programie TVN24; w zakresie audiodeskrypcji i jezyka migowego spoétka
Telestar w programie TO!TV; Michat Winnicki Entertaiment w programie Nuta.TV; Mediasat
w programie Tele5. Wobec wymienionych nadawcow tocza sie postepowania wyjasniajgce
zmierzajace do natozenia kar finansowych.

Monitoring audiodeskrypcji w programach telewizyjnych®?

4.10 W 2019 r. KRRIT przedstawita nadawcom wyniki monitoringu w zakresie udziatu
w kwartalnym czasie nadawania programu?®® audycji zawierajgcych udogodnienie w formie
audiodeskrypc;ji® dla oséb z dysfunkcjg wzroku oraz jakosci i celowosci tego udogodnienia.
Monitoringiem zostato objetych 25 programéw telewizyjnych: Super Polsat, TVP ABC, TTV,
Puls, TV6, ATM Rozrywka, TVP2 HD, TV4, Puls 2, Polsat, TVN7, TVN, TVP1 HD, TVP Historia,
TVP Kultura, TVP Sport, TVP Regionalna, TVP Info, Fokus TV, TV Trwam, Zoom TV, METRO,
NOVA TV, Stopklatka TV i WP.

Podczas monitorowania m.in. poddano ocenie czy:

e osoba z dysfunkcjg wzroku jest w stanie samodzielnie uzyskac informacje o dacie i godzinie
emisji audycji z audiodeskrypcja;

81 Por. art.18a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.

82 Wyniki monitoringu zamieszczone zostaty pod adresem:
http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/kontrola-nadawcow/analizy-i-monitoringi-problemowe/

83 Badaniem zostaty objete audycje zawierajace audiodeskrypcje, rozpowszechnione w IV kwartale 2018 r.

84 Audiodeskrypcja to przekazywany osobom niewidomym i stabowidzacym, drogg stuchowa werbalny opis tresci
wizualnych.
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e audycja wskazana, jako majaca audiodeskrypcije, zostata na pewno wyemitowana z takim
opisem;

e audiodeskrypcja jest jako$ciowo przydatna dla zrozumienia tresci audycji;

e liczba i czas trwania audycji z audiodeskrypcja w poszczegdlnych programach sa
wystarczajgce;

e rozmieszczenie audycji z audiodeskrypcja w programie jest odpowiednie do potrzeb
i oczekiwan.

Audytorami byty osoby catkowicie niewidome z doswiadczeniem w obszarze monitorowania
mediow, posiadajgce wiedze i umiejetnosci w zakresie bezwzrokowej obstugi komputera
z wykorzystaniem réznych srodowisk systemowych (przegladarki, technologie asystujace).

Tabelanr 6 Czas trwania audycji z audiodeskrypcja w IV kwartale 2018 r.%

na podstawie monitoringu
Super Polsat 1714,7 54,6%
TV6 1746,9 8,7%
TV Puls2 1769,2 7,9%
TV 17913 7,2%
ATM Rozrywka 1679,9 6,8%
TV4 17453 6,5%
TVP 2 HD 17945 6,2%
TVP ABC 1473,0 5,9%
TVN 1690,7 5,5%
Polsat 1746,6 49%
TV Puls 1766,8 4,1%
TVP1 HD 17781 3,5%
TVN 7 16629 2,3%
TVP Historia 1599,8 1,9%
TVP Kultura 1809,1 1,6%
RAZEM 25768,8

Zrédto: Biuro KRRIT

85 Nadawcy programéw TVP Regionalna, TVP Info, TVP Sport, Fokus TV, TV Trwam, Zoom TV, Metro, Nowa TV,
Stopklatka TV i WP nie nadawali audycji z audiodeskrypcjg w IV kwartale 2018 r.
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411 Ocene jakosci audiodeskrypcji dokonano na podstawie:

e formy (ocena gtosu i zréznicowania gtosow bohateréw, forma i dynamika wypowiedzi,
naktadanie sie deskryptora na kwestie bohateréw, natezenie dzwieku oryginalnej $ciezki
dzwiekowej i audiodeskrypcji);

e jakosci (przydatnos$¢ audiodeskrypcji dla danego gatunku audycji, zakres, liczba i rodzaj
informacji dostarczanej w ramach audiodeskrypcji).

W badaniu wysokie oceny uzyskali: Telewizja Polska (programy TVP ABC, TVP Kultura,
TVP1, TVP2), Puls 2, Polsat (programy Super Polsat, TV 4, TV 6), ATM Rozrywka, TTV.

Wykres nr 1 Audycje z audiodeskrypcja w podziale na gatunki

Talk Show 3% . L
Serial dokumentalny Bajka dla dzieci
13% 17%
Film 8%
Magazyn kulinarny
1%
Serial 32% Popularnonaukowy
18%
Rozrywka 8%

Zrédto: Biuro KRRIT

Wykres nr2  Czas nadawania audycji z audiodeskrypcja w podziale na pasma programowe
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Zrédto: Biuro KRRIT
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Whioski:

¢ audycje z audiodeskrypcja emitowano w 15 programach z 25 objetych badaniem;

¢ audycje rozrywkowe najczesciej nie wymagaty audiodeskrypcji;

e powtodrki stanowity $rednio 38,1% (1514 audycji powtérkowych; najwiecej powtodrek:
TVP Historia 96,83%, TVP2 88,88%, Puls 94,11%, TVP Kultura 85%);

e audycje z audiodeskrypcjg emitowano przez caty dzien, ponad % audycji emitowana byta
w porze nocnej (nocna pora przewazata w programach Puls i Puls 2, zas TVN 7 wytacznie
ta pora);

e niewtasciwe oznakowanie audycji z audiodeskrypcjg - cze$¢ audycji posiadata tylko
symbole graficzne bez tekstu alternatywnego, np. film z audiodeskrypcja dla niewidomych;

e brak informacji o emisji audycji z audiodeskrypcjg na wtasnych stronach badz w innych
miejscach, dostepnych osobom z dysfunkcjg wzroku (dotyczyto to 51,6% wyemitowanych
audycji z audiodeskrypcja);

e teletekst i elektroniczny przewodnik programowy?® w wiekszosci przypadkéw zostat
oceniony jako nieintuicyjny i niefunkcjonalny, dostepny jedynie z poziomu komputera lub
za pomoca specjalnego, kosztownego oprogramowania (DVB Viewer), ktére pozwala
osobie niewidomej zapoznac sie z trescig teletekstu z ekranu telewizora lub karty
telewizyjne;j.

Monitoring - prezentacja fikcyjnych postaci kobiecych w serialach
telewizyjnych®’

4.12 Analizie poddano osiem seriali wyprodukowanych i emitowanych przez Telewizje
Polska, TVN i Telewizje Polsat (76 odcinkéw, tacznie prawie 47 godzin). Przeglad zawierat
nastepujace produkcje:

e seriale obyczajowe - telenowele (,M jak mito$¢” i ,Pierwsza mitosc”);

e seriale historyczno-obyczajowe (,Wojenne dziewczyny” i ,Korona kréléw”);
¢ seriale kryminalno-obyczajowe (,Putapka” i ,Diagnoza”);

¢ seriale komediowo-obyczajowe (,Dziewczyny ze Lwowa” i ,Przyjaciotki”).

W monitoringu zastosowano metody ilosciowe i jako$ciowe, w tym wskazniki
i rekomendacje opracowane przez podgrupe 4 - Gender Diversity, dziatajgcg przy Komisji
Europejskiej w ramach prac prowadzonych przez grupe ERGA®. Rekomendacje maja na celu
standaryzowanie sposobu prowadzenia przez organy regulacyjne krajow cztonkowskich UE,
monitoringdw programowych pod katem zakazu nieréwnego traktowania ze wzgledu na ptec
oraz rozpowszechniania dyskryminujgcych stereotypéw.

86 Por. przypis 67.

87 Analize wykonat zesp6t badawczy z Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu. Wyniki analizy zamieszczone
sg na stronie internetowej KRRIT pod adresem http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/kontrola-
nadawcow/analizy-i-monitoringi-problemowe/

88 ERGA - European Regulators Group for Audiovisual Media Services - organ doradczy Komisji Europejskiej.
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W analizie ilosciowej sprawdzono czas trwania najwazniejszych watkdéw tematycznych, czas
wypowiedzi postaci kobiecych oraz ich widocznos$¢ na ekranie. Analiza jako$ciowa oparta
zostata na identyfikacji stereotypdéw ptciowych oraz ich wykorzystaniu w fabule seriali.

W warstwie dzwiekowej analizowanych seriali postacie kobiece wypowiadaty sie o jedng piata
czasu dtuzej niz postacie meskie i byty widoczne na ekranie o 15% dtuzej niz postacie meskie.
Przewaga w wypowiadaniu sie kobiet wystepowata w wiekszosci badanych seriali. Jedyna grupe
seriali, w ktérych proporcje te byty odwrécone, stanowity filmy historyczno-obyczajowe.
W telenowelach czas wypowiadania sie kobiet i mezczyzn byt w zasadzie zréwnowazony. Kobiety
i mezczyzni prezentowani byli w serialach w réznych konfiguracjach. Najczestsza byfa scena,
w ktérej na ekranie widoczna byta pojedyncza kobieta (26% catego czasu nagran). Dwie kolejne
konfiguracje to scena z samym mezczyzng (21%) oraz scena z dwiema osobami réznej ptci (20%).
W zasadzie tyle samo czasu zajmowaty sceny z jedng osobg widoczng na ekranie (kobietg lub
mezczyzng - 47%) oraz sceny grupowe (48%).

Przy uwzglednieniu kontekstéw, w jakich zostata osadzona gra postaci serialowych,
dominujgcymi watkami byty zagadnienia relacji interpersonalnych o charakterze zwigzkéw
partnerskich, uczuciowych i seksualnych (29%) oraz niezobowiagzujacej towarzyskosci (spotkania,
wizyty, imprezy - 26%). tacznie oba konteksty obejmowaty 55% catego czasu nagran.

Uwage zwraca znikoma prezentacja watkdw zwigzanych z opieka nad dzie¢mi (3%),
wykonywaniem obowigzkéw domowych (2%). Minimalna byta obecnos¢ zagadnien zwigzanych
Z uczestnictwem w kulturze, aktywnym wypoczynkiem, dziatalnoscia spoteczna (ponizej 1%).

Przed przystgpieniem do badania, przygotowano liste stereotypodw, ktéra uwzglednia
stereotypy pozytywne (m.in. kobieta sukcesu, matka Polka, aktywna seniorka), negatywne (m.in.
stodka idiotka, kobieta atechniczna, kobieta bluszcz) oraz neutralne lub takie, w przypadku
ktorych trudno z gory okresli¢ konotacje (m.in. zbuntowana nastolatka, tesciowa, doswiadczona
matrona).

Z nielicznymi wyjatkami, analizowane seriale zawieraty gtéwne stereotypy kulturowe,
dotyczace kobiet, w szczegdlnosci: ich wiekszej emocjonalnosci, silnej koncentracji na rodzinie
i sprawach domowych, ale niekoniecznie opiece nad dzieémi oraz ogdlnej zyciowej orientacji na
budowe trwatych zwigzkéw interpersonalnych.

Ze wzgledu na wymogi fabuty stereotypy te byty niekiedy przetamywane, m.in. kobiety
czesto okazywaty sie zaradne zawodowo oraz przedsiebiorcze.

Analiza stereotypow wskazata na zdecydowanie wiekszg tatwos¢ fabularnego wprowadzania
kobiet w role tradycyjnie meskie niz odwrotnie. Przetamywanie stereotypéw wigzato sie z tzw.
kolonizowaniem przez kobiety meskiego $Swiata przy jednoczesnym zachowaniu dominacji
w kontekscie macierzynistwa i przestrzeni domowej.

Seriale rzadko prezentowaty modele rodzin petnych, nierozbitych i tradycyjnych. Dominowaty
zwiazki i rodziny nieformalne, tzw. patchworkowe, niepetne, po réznych przejsciach zyciowych.
Jednoznacznie nie mozna jednak ocenié, czy byt to efekt swiadomego zamiaru autorskiego,
kontekstu historycznego, czy wymag skonstruowania wciggajacej fabuty, czy rotacja w obsadzie.
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Przekazy handlowe w programach radiowych

4.13 W powyzszym zakresie przeprowadzone zostaty kontrole 124 programéw
radiowych. Naruszenia stwierdzono w 41 programach (ok. 33,1% wszystkich skontrolowanych).

Przewodniczacy KRRIiT wydat cztery decyzje administracyjne o natozeniu kar finansowych
w zwiazku z emisjg ukrytego przekazu handlowego, niewtasciwym oznaczaniem przekazu
autopromocyjnego oraz przerwaniem reklama audycji w radiofonii publicznej.8? Zostaty rowniez
wszczete dwa postepowania administracyjne zmierzajace do natozenia kar pienieznych
(emisja przekazu handlowego $wiadczen zdrowotnych oraz emisja niewtasciwego wskazania
sponsorskiego).

W pozostatych przypadkach w zwiazku ze stwierdzeniem uchybien mniejszej wagi m.in.
nieprawidtowego oznaczania sponsora, niewtasciwych wskazan sponsorskich, nieumieszczania
w ewidencji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy niektérych wymaganych informacji,
Przewodniczacy KRRIT skierowat do nadawcéw wezwania do ztozenia wyjasnien oraz
dostosowania dziatalnos$ci do obowigzujgcego prawa.

Przekazy handlowe w programach telewizyjnych

4.14 W zakresie emisji przekazéw handlowych skontrolowano 112 programéw
telewizyjnych. Stwierdzono naruszenia w 21 programach (ok. 18,8% wszystkich skontrolowanych).

Przewodniczacy KRRIiT wydat 7 decyzji administracyjnych nakfadajacych kary pieniezne
m.in. za przekroczenie limitu reklam w godzinie zegarowej, emisje reklamy piwa w porze
chronionej, przerwanie reklama emisji audycji dla dzieci. Wobec 12 nadawcéw toczg sie
postepowania wyjasniajagce zmierzajace do natozenia kar finansowych dotyczgce m.in. emisji
reklamy imprezy masowej, sponsorowanej przez producenta napojéw alkoholowych, ukrytego
przekazu handlowego podczas transmisji zawodéw sportowych, przerwania transmisji zawodoéw
sportowych emisjg reklamy.

Reklamy zywnosci w programach dla dzieci*

4.15 Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe dotyczace
artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnosé w nadmiernych
ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.® Sposdb stosowania tego przepisu zostat
uszczegotowiony w systemie samoregulacji wypracowanej wspélnie przez KRRIT, Polska
Federacje Producentéw Zywnosci, Zwiazek Stowarzyszen Rada Reklamy oraz nadawcow
telewizyjnych. Podstawg samoregulacji jest Kodeks Etyki Reklamy oraz Porozumienie
nadawcoéw telewizyjnych w sprawie zasad rozpowszechniania reklam i wskazan sponsorskich
dotyczgcych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnosc
w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.*

89 Por. pkt 4.27.

90 Por. Rozdziat Il pkt 2.27 i nastepne oraz art. 16b ust. 3a ustawy o radiofonii i telewizji.
91 Por. art. 16b ust. 3a ustawy o radiofonii i telewizji.

92 https://www.pfpz.pl/files/?id_plik=3055
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Zgodnie z Porozumieniem, audycjom dla dzieci nie mogg towarzyszy¢ reklamy artykutéw,
ktdre nie spetniaja Kryteriéw Zywieniowych?®® opracowanych przez Instytut Zywnosci i Zywienia
w Warszawie. W ramach opracowanych wytycznych wyodrebniono kategorie produktow
zywnosciowych, dla ktérych nie przewidziano zadnych kryteriéw pozwalajacych na reklame przy
audycjach dla dzieci ponizej 12 roku zycia. Dotyczy to nastepujacych kategorii produktéw
zywnosciowych:

e cukier i produkty na bazie cukru, obejmujace czekolade i wyroby czekoladowe, dzem
lub marmolade, nieczekoladowe stodycze i inne produkty cukrowe;
¢ napoje bezalkoholowe;

e chipsy ziemniaczane i przekaski na bazie ziemniakdéw, w tym produkty z ciasta.

Porozumienie zostato podpisane przez nadawcéw telewizyjnych - spétki: ITI Neovision,
Telewizja Polsat, Telewizja Polska, Telewizja Puls, TVN, VIMN Poland, The Walt Disney
Company Limited, ATM Grupa, Music TV, Lemon Records, Stavka, Superstacja, TVS, Telewizja
Republika.

Porozumienie obowiagzuje od 1 stycznia 2015 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz
Zwiazek Stowarzyszen Rada Reklamy podjety sie monitorowania realizacji przyjetych postanowien.

W 2019 r. KRRIiT przeprowadzita monitoring realizacji Porozumienia, analizujgc spoty
reklamujgce zywnos¢, wyemitowane w godzinach 6:00-20:00, w okresie lipiec-grudzien 2018 r.
oraz styczen-czerwiec 2019 r. Monitoringiem objete zostaty:

e programy adresowane do dzieci, rozpowszechniane przez sygnatariuszy Porozumienia:
TVP ABC, Polsat JimJam, Disney Channel, Disney Junior, Disney XD, MiniMini+, teleTOON+;

e porownawczo programy rozpowszechniane przez innych nadawcow: Nick Jr, Nickelodeon,
Nicktoons, Boomerang, Cartoon Network, TOP KIDS;

e audycje dla dzieci nadawane w programach uniwersalnych rozpowszechnianych przez
sygnatariuszy porozumienia: TVP1, TVP2, Polsat, Polsat2, TV4, TV6, TV PULS, Puls 2,
TVN, TVN7.

W programach kierowanych do dzieci reklamy zywnosci i sklepéw spozywczych zajety
w monitorowanych okresach 5,9% czasu reklamowego, natomiast w programach uniwersalnych
- 26,1% czasu reklamowego.

Przeprowadzona analiza pozwolita na pozytywne stwierdzenie, ze nadawcy programéw dla
dzieci wdrozyli przyjete zobowigzanie, rezygnujac z emisji reklam stodyczy, napojow i stonych
przekasek. Trzeba zaznaczy¢, iz takie reklamy nie byty réwniez nadawane w programach, ktérych
nadawcy nie przystapili do Porozumienia: Boomerang i Cartoon Network, a z kilkoma wyjatkami
takze TOP KIDS. W trakcie obu analizowanych pétroczy, na 51 688 spotéw reklamujgcych
zywnos$¢ w programach dla dzieci, 29 reklam promowato niedozwolone produkty, w tym 22
z nich wyemitowane zostaty w programach, ktérych nadawcy nie przystapili do Porozumienia.
Wsrdéd pozostatych produktow spozywczych reklamowanych w programach dla dzieci,
znajdowaty sie najczesciej: mleko dla niemowlat, jogurty, serki, kaszki, soki owocowe, woda,

93 https://www.pfpz.pl/samoregulacja_reklama_kryteria
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a sporadycznie takze ryby, wedliny, mieso, owoce, warzywa, przeciery warzywne, masto, olej,
sery, lody, kawa i herbata.

Uzyskane wyniki zostaty poréwnane z wczesniejszymi raportami KRRIiT dotyczgcymi emisji
przekazéw zywnos$ciowych towarzyszacych audycjom dla dzieci z okresu przed Porozumieniem
(lipiec-grudzien 2014 r.), bezposrednio po wejsciu w zycie Porozumienia (styczen-czerwiec
2015r.) oraz w okresie pazdziernik 2015-marzec 2016 r. Wyniki przedstawione zostaty ponizej
w tabeli nr 7.

Tabelanr 7 Porédwnanie liczby spotéw reklamujacych artykuty niespetniajace kryteriow
zywieniowych pozwalajgcych na reklame przy audycjach dla dzieci w pieciu kontrolowanych
okresach.

CUKIER | PRODUKTY NA BAZIE CUKRU NAPOJE BEZALKOHOLOWE
20141lp. 20151p. 22%1155!;%' 20181lp. 20191p. 2014llp. 2015Ip. 22%115‘!;%' 20181lp. 20191p.
TVP ABC 333 0 0 0 3 378 123 0 0 1
Polsat JimJam 0 0 0 0 42 97 0 0 0
Disney Channel 2360 0 0 0 0 597 295 0 0 0
Disney Junior 1735 0 0 0 0 461 161 0 0 0
Disney XD 2994 0 0 0 0 571 293 0 0 0
MiniMini+ 0 0 0 0 0 609 0 0 0 0
teleTOON+ 0 0 0 0 0 303 278 0 0 0
Nick Jr - - - 0 0 - - - 0 0
Nickelodeon 18 0 0 0 0 354 148 ] 3 0
Nicktoons - - - 0 0 - - - 0 0
Boomerang 0 0 0 0 0 298 0 0 0 0
Cartoon Network 0 0 - 0 0 175 0 - 0 0
TOP KIDS - - - 0 22 - - - 0 0

Zaznaczenia wymaga, iz w zadnym z prezentowanych okreséw, w zbadanych programach
dla dzieci nie wystgpity reklamy chipséw ziemniaczanych i stonych przekasek. Mniegj
optymistyczne wyniki dotyczg reklam towarzyszacych audycjom dla dzieci nadawanym
w programach uniwersalnych. Pojawiaty sie tam reklamy produktéw objetych zakazem,
w szczegolnosci stodyczy i napojow bezalkoholowych. Miato to miejsce nie tylko w blokach
reklamowych towarzyszacych tzw. filmom familijnym, ale rowniez w audycjach animowanych,
adresowanych wytacznie do dzieci.**

94 Raport z monitoringu zostat opublikowany na stronie internetowej KRRIT pod adresem http://www.krrit.gov.pl/
Data/Files/_public/Portals/0/publikacje/raporty/reklamy-zywnosci---raport-krrit-2020.pdf
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Przekazy handlowe i oferta audycji w programach lokalnych telewizji
kablowych

4.16 Podczas kontroli 26 programdéw lokalnych telewizji kablowej, naruszenia
zostaty wykryte w 13 programach. Naruszenia uchybienia dotyczyty m.in. niewtasciwych
wskazan sponsorskich oraz niepetnej ewidencji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy.
Byty to uchybienia mniejszej wagi, ktére pozwalaty na zastosowanie formuty upomnienia

.....

o dziataniach naprawczych.

Audiowizualne ustugi medialne na zadanie (VoD)

4.17 Kontrole 138 dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych na zadanie
przeprowadzono w zakresie promocji audycji europejskich oraz odpowiedniego udziatu audycji
europejskich w katalogu, w tym audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim.”> Podczas
kontroli sprawdzano, czy dostawcy umieszczajg informacje o kraju pochodzenia oraz materiaty
promujace audycje europejskie. Badano rowniez, czy audycje europejskie s3 wyeksponowane
w katalogu oraz czy jest mozliwosé ich wyszukiwania. Ponadto sprawdzano, czy dostawcy
spetniajg ustawowy obowigzek przeznaczania co najmniej 20% zawartosci katalogu na audycje
europejskie, w tym wytworzone w jezyku polskim. W toku kontroli nie stwierdzono istotnych
uchybien.

Ochrona matoletnich w VoD

4.18 W 2019 r. przeprowadzono planowa kontrole pieciu wybranych, najwiekszych
dostawcéw audiowizualnych ustug medialnych na zadanie”®:

e vod.pl (spétka Ringier Axel Springer Polska): 3,63 min uzytkownikéw, 15,53 min odston,
1,84 min godzin korzystania (ponad 30 minut na uzytkownika);

e vod.tvp.pl (spotka Telewizja Polska): 2,83 min uzytkownikéw, 40,6 min odston, 12,06 min
godzin korzystania (ponad 4 godziny na uzytkownika);

e Player.pl (spotka TVN): 2,47 mIn uzytkownikéw, 33,06 min odston; 7,38 mIn godzin
korzystania (Srednio prawie 3 godziny na uzytkownika);

e Ipla.tv (spotka Cyfrowy Polsat): 1,15 min uzytkownikéw, 14,43 min odston, 3,08 min
godzin korzystania (Srednio ponad 3 godziny na uzytkownika);

e CDA Premium (spotka CWMEDIA): 2,81 min uzytkownikéw, 33,25 min odston, 1 min
godzin korzystania (Srednio 21 minut na uzytkownika).

W ramach kontroli sprawdzano poprawnos$¢ kwalifikowania przez dostawcéw wybranych
tresci do poszczegdlnych kategorii wiekowych?” i ich prawidtowego oznaczania, badano
skuteczno$é¢ stosowanych zabezpieczen technicznych i innych odpowiednich $rodkéw?® oraz

95 Por. art. 47 f ustawy o radiofonii i telewizji.

96 Badanie GEMIUS/PBI, wirtualnemedia.pl (serwisy VoD w styczniu 2020 r.)

97 Por. Rozporzadzenie KRRIT z 5 lutego 2013 r. w sprawie szczegdétowych zasad ochrony matoletnich w audiowizualnych
ustugach medialnych na zadanie.

98 Art. 47e ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji.
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tresci zagrazajacych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich,
w szczegdblnosci zawierajgcych tresci pornograficzne lub w sposéb nieuzasadniony
eksponujacych przemoc. W toku kontroli nie stwierdzono naruszen obowigzujacych przepisow.
W zwiagzku z drobnymi i nielicznymi uchybieniami dostawcy otrzymali uwagi pokontrolne.

4.19 Podczas prowadzenia dwéch doraznych kontroli serwisu Ipla.tv stwierdzona
zostata nieprawidtowa kwalifikacja audycji bedacych odcinkami seriali paradokumentalnych.
Dostawca btednie zastosowat Il kategorie wiekowg - od lat 12. Zostat wezwany do zaniechania
naruszen i stosowania wtasciwego oznaczenia.

Kampania wyborcza do Parlamentu Europejskiego - monitoring
tzw. reklam politycznych

4.20 Od 2014 r. KRRIiT jest cztonkiem Europejskiej Grupy Regulatorow
ds. audiowizualnych ustug medialnych (ERGA).** W jej ramach powotana zostata Grupa Zadaniowa
nr 1 (Task Force 1) Podgrupy Roboczej ERGA ds. pluralizmu mediéw (Subgroup 1 Exchanging
Experiences and Good Practices - SG1). Do kompetencji tej Grupy przypisane zostato
monitorowanie realizacji zobowigzan wynikajgcych z postanowien Kodeksu postepowania
w zakresie zwalczania dezinformacji (Code of Practice on Disinformation)®, ktére przyjety
takie platformy komunikacji spotecznej jak Google, Facebook czy Twitter. W zwigzku z wyborami
do Parlamentu Europejskiego w maju 2019 r. ERGA podjeta decyzje o przeprowadzeniu analizy
tzw. reklam politycznych i reklam angazujacych spotecznie, rozpowszechnianych w okresie
prowadzenia kampanii wyborczej.

Od 13 do 17 maja 2019 r. KRRIT przeprowadzita analize tego rodzaju przekazéw pod katem:

e zapewnienia transparentnych zasad i procedur przy ich rozpowszechnianiu;

e stopnia ich odréznialnosci i rozpoznawalnosci;

e kosztéw ich emisji;

e tozsamosci podmiotéw zlecajgcych rozpowszechnianie reklam;

e zasiegu oddziatywania tych reklam;

e docelowych grup odbiorcéw;

o efektywnosci wprowadzonych procedur rejestracyjnych;

e identyfikacji i sposobu usuwania reklam naruszajagcych wymogi rejestracyjne;

e dostepnosci danych z archiwow/bibliotek poszczegdlnych platform i serwisow.

Analizie poddanych zostato kilkadziesigt tzw. reklam politycznych polskich komitetow
wyborczych zgtaszajgcych kandydatéw do Parlamentu Europejskiego. Niezbedny materiat
badawczy i dane liczbowe zostaty pozyskane za posrednictwem ,bibliotek reklam”,
dostarczonych przez wymienionych sygnatariuszy Kodeksu, ich miesiecznych raportéw
przekazywanych Komisji Europejskiej poczawszy od stycznia 2019 r., a takze przy uzyciu
wiasnych narzedzi analitycznych KRRIT.

99 Por. Rozdziat VII pkt 7.3.
100 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/code-practice-disinformation
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Analiza przeprowadzona przez KRRIiT wykazata, ze cze$é¢ postanowien Kodeksu - choé
w réznym stopniu - to jednak zostata wdrozona przez monitorowanych sygnatariuszy m.in. poprzez
zapewnienie procedur identyfikacji reklam politycznych i ich zleceniodawcéw oraz publiczne
udostepnienie repozytorium (bibliotek) z danymi dotyczacymi rozpowszechnionych reklam.

W ocenie KRRIiT powyzsze bazy danych wymagaja dalszego rozwoju ze wzgledu na zbyt
matg szczegdtowosé zebranych tam informacji. Monitoring wykazat poprawnos¢ i skutecznosé¢
stosowanych procedur rejestracyjnych oraz systeméw identyfikowania i oznakowania reklam
politycznych, pozwalajacych uzytkownikom na tatwe ich odréznienie od pozostatego materiatu
audiowizualnego.

Badania odbioru programéw radiowych i telewizyjnych?°:

4.21 KRRIT prowadzita systematyczne analizy wskaznikéw stuchalnosci dotyczace
programoéw radiowych o zasiegu ogdlnopolskim, programoéw regionalnych, sieci programéw
lokalnych, a takze udziatéw w czasie stuchania programoéw radiowych w podziale na grupy
kapitatowe 12

Zaréwno odsetek radiostuchaczy, jak i czas poswiecany na stuchanie radia od lat utrzymuje
sie na niemal niezmiennym, wysokim poziomie. W 2019 r. radia stuchato $rednio 75,6%
mieszkancow Polski w wieku 15-75 lat, srednio przez 4 godziny i 29 minut dziennie.

KRRIiT notuje trwajgcy od dziesieciu lat wzrost stuchalnosci programoéw lokalnych
niezrzeszonych w sieciach programowych. W 2019 r. osiggnety one tacznie niemal 13% udziatu
w czasie stuchania. Istotng tendencjg jest spadek popularnosci ogdlnopolskich programéw
Polskiego Radia (Jedynki i Trojki) oraz rosnacy od kilku lat, wysoki, udziat w czasie stuchania
programu RMF FM (w 2019 r. 28%).

W 2019 r. KRRIiT prowadzita réwniez analizy ogladalnosci programéw publicznych
i koncesjonowanych.1%

Telewizja publiczna ogétem, podobnie jak przed rokiem, odnotowywata niewielkie wzrosty
widowni. Wsrdd publicznych programéw telewizyjnych najwiecej zyskat, podobnie jak przed
rokiem, TVP Sport, wyspecjalizowany program sportowy, dostepny w naziemnej telewizji
cyfrowej. Zwyzke udziatéw, po stratach w ostatnich latach, obserwowano w przypadku TVP Info
i TVP 3. Widownie powiekszyt program TVP2, natomiast TVP 1, po wzroscie w 2018 r.
odnotowat minimalng strate. Udziaty w widowni pozostatych programéw tematycznych byty
nizsze w stosunku do 2018 r. za wyjatkiem TVP Historia i TVP Seriale, ktérych widownia nieco
rosta rok do roku. Spadki dotyczyty przede wszystkim TVP Rozrywka i programu dla dzieci
TVP ABC, ktéry w ostatnich latach odnotowywat wzrost. Do sektora publicznego facznie
nalezy 28,3% rynku.

101 Por, art. 6 ust. 2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji. Raporty badawcze s opracowywane na podstawie wynikéw
pomiarow telemetrycznych prowadzonych przez AGB Nielsen Audience Measurement oraz Kantar Polska (RadioTrack).
102 Raporty sa publikowane na stronie internetowej KRRIT w zaktadce http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-
i-operatorow/kontrola-nadawcow/badania-odbioru-programow-radiowych-i-telewizyjnych/rynek-radiowy/.

103 Raporty zostaty opublikowane na stronie internetowej KRRIT w zaktadce http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-
i-operatorow/kontrola-nadawcow/badania-odbioru-programow-radiowych-i-telewizyjnych/rynek-telewizyjny/.
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Podobnie jak w ostatnich latach, tak i przed rokiem, wéréd programéw koncesjonowanych
tracity widownie gtéwnie najwieksze programy uniwersalne - TVN i Polsat. Zyskiwaty natomiast
wybrane programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej oraz satelitarne programy
wyspecjalizowane, m.in. informacyjny TVN24. Gtéwna role na rynku telewizyjnym odgrywaty,
podobnie jak w latach wczes$niejszych, programy naziemnej telewizji cyfrowe;j.

Badanie ogladalnosci kanatéw wtasnych w sieciach kablowych%

4.22 Badanie w 2019 r. prowadzono metodg poréwnawczg z wynikami z okresu
2016-2017 oraz uwzgledniono w nim dynamiczny rozwéj mediéw spotecznosciowych.
Podstawowe aspekty badawcze dotyczyty zrédet informacji na temat wydarzen lokalnych,
Sledzenia profilu lokalnej telewizji kablowej w mediach spotecznos$ciowych, aktywnosci
podejmowanych na profilach lokalnych telewizji kablowych w serwisie Facebook.

Wykres nr 3  Zrédta informacji na temat wydarzen lokalnych

Z jakiego zrédta czerpane s3 informacje dotyczace tematyki lokalnej? Prosze wskaza¢ jedno,
najwazniejsze?

Z Internetu (serwisy informacyjne)

Z Internetu (portale spotecznos$ciowe)

Z lokalnej prasy

Z radia

Z lokalnej telewizji kablowej

Z lokalnej telewizji regionalnej (publicznej)
Z Internetu (strony innego rodzaju)

z innych zrédet

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
m2019 (N=1025) m2017(N=1031) m2016(N =1158)

Zrédto: Pentagon Research 2019, ,Badanie ogladalnosci kanatow wtasnych w sieciach kablowych”

104 Raport sporzadzony we wspotpracy z pracownia Pentagon Research, dostepny na stronie internetowej KRRIiT
http://www krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/kontrola-nadawcow/badania-odbioru-programow-radiowych
-i-telewizyjnych/rynek-telewizyjny/raporty-roczne/
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Wykres nr 4 Aktywnosci na profilach lokalnych telewizji kablowych w serwisie Facebook

Sposrod wskazanych aktywnosci, ktére mozna podejmowaé w serwisie Facebook, prosze
wskazac te, ktore zostaty podjete na profilu telewizji w serwisie Facebook w ciggu ostatnich
90 dni?

Lubienie postéw (tzw. dawanie 63%
lajkow) 61%
Komentowanie postow
Odpowiadanie na komentarze innych o
. oL 58%

uzytkownikéw

Inne

Nie wiem / nie pamietam

0% 20% 40% 60% 80%

12019 (N=162) m 2017 (N=172) m2016 (N=197)

Zrédto: Pentagon Research 2019, ,Badanie oglgdalnosci kanatéw wtasnych w sieciach kablowych”

Tematyka skarg i wnioskow

4.23 tacznie w sprawach skarg i wnioskow wptynety 1564 wystapienia, sposréd
ktorych 57 nie nalezato do kompetencji KRRIT, przekazano je do wtasciwych instytucji
(m.in. wystgpienia dotyczace zaktdocen sygnatu oraz zasiegéow multiplekséw przekazane
zostaty do Urzedu Komunikacji Elektronicznej, a wystgpienia dotyczace postepowan
zwiazanych z zalegto$ciami w optatach abonamentowych - do Poczty Polskiej).

W 2019 r., podobnie jak w latach ubiegtych, najwiecej wystapien dotyczyto programu
telewizyjnego i radiowego. W pordéwnaniu z latami poprzednimi, utrzymat sie wzrost
procentowego udziatu wystagpien w sprawach programowych w ogélnej liczbie skarg
i wnioskow (w 2019 r. udziat ten wynidst 74%). Druga co do wielkosci grupe stanowity
wystgpienia w sprawach zwigzanych z optfatami abonamentowymi oraz wystgpienia
poruszajgce kwestie projektowanych zmian w sposobie finansowania mediéw publicznych.
Na podobnym poziomie, co w poprzednich latach, utrzymata sie liczba wystgpien dotyczacych
reklam, ich liczby i tresci.

69



|< 2]:[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 5 Podziat wystgpien ze wzgledu na problematyke

9%

B program
8% ® abonament
= reklama

sprawy techniczne
® nie w kompetencji KRRIiT

B pozostate

Zrédto: Biuro KRRIT

4.24 Wystapienia indywidualne dotyczyty m.in.:

e 1161 wystgpien - réznych aspektow programowych w konkretnie wskazanych audycjach,
w ktorych, w ocenie widzéw, doszto do naruszen prawnych.

Wiele z tych wystgpien zawierato ogdlne refleksje na temat jakosci oferty programowej
nadawcow (w tym m.in. uktadu ramowego programu, jakosci i poziomu audycji). W skargach
dotyczacych programu, podobnie jak w poprzednich latach, znalazty sie zarzuty odnoszace sie do
braku obiektywizmu dziennikarzy w telewizyjnych audycjach publicystycznych i informacyjnych,
zaréwno w programach telewizji publicznej, jak i najwiekszych stacji komercyjnych.

W zwigzku ze skargami, zawierajgcymi wskazanie konkretnych audycji lub innych
przekazow, ktérych emisja mogta naruszaé przepisy ustawy o radiofonii i telewizji, wszczete
zostaty 304 postepowania. Najwiecej z nich, ponad 30%, dotyczyto tresci wyemitowanych
w audycjach publicystycznych, nastepnie 28% dotyczyto audycji informacyjnych. Zarzuty
W sprawie niewystarczajgcej ochrony matoletnich widzéw rozpatrywane byty prawie w 19%
postepowan, nieco ponad 4% postepowan dotyczyto uzywania wulgaryzméw w réznych
audycjach (o ponad potowe nastapit spadek tej tematyki skarg w stosunku do lat poprzednich),
niecate 6% postepowan dotyczyto przekazéw handlowych.
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Wykres nr 6 Tematyka postepowan w zwigzku ze skargami w sprawach programu

35,0%

30,3%
30,0% 28.0%

25,0%

20,0% 18.8%

15,0% 12,7%

10,0%
5,9%
4,3%

570% I

publicystyka informacja ochrona przekazy  wulgaryzmy pozostate
matoletnich  handlowe

Zrédto: Biuro KRRIT

e 124 wystgpienia dotyczyty problematyki zwigzanej z abonamentem rtv, przede
wszystkim w odniesieniu do indywidualnych postepowan prowadzonych przez Poczte
Polska w zwiazku z egzekucjg zalegtosci w optatach. Czes¢ zapytan dotyczyto procedury
zwolnienia z optat oséb, ktére ukonczyty 75 lat oraz zwrotu nadptaconej kwoty po
uzyskaniu zwolnienia.

Do KRRIT kierowano tez postulaty o jak najszybsze zmiany w systemie finansowania mediéw
publicznych i likwidacje abonamentu oraz zapytania o termin realizacji zapowiadanych zmian,
a takze o zasady przyznawania spétkom mediéw publicznych rekompensaty za utracone
wptywy abonamentowe w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami z optat niektérych grup
abonentéw.

W zakresie problematyki abonamentowej, w poréwnaniu do 2018 r., zaobserwowany zostat
spadek wystgpien niemal o potowe.

e 48 wystgpien dotyczyto reklam, ich liczby w programie i opdznien w rozpoczeciu audycji
z powodu nadawania blokéw reklamowych.

W dalszym ciggu widzowie zwracali uwage na bardzo intensywne reklamowanie suplementéw
diety, w tym Srodkéw poprawiajacych sprawnos¢ seksualng. Te reklamy czesto byty emitowane
w sasiedztwie audycji o charakterze familijnym, co byto powodem skarg. Wystgpit zauwazalny
spadek w poréwnaniu do lat ubiegtych wystgpien dotyczacych tzw. gtosnych reklam emitowanych
w ramach ustug na zadanie.

e 30 wystgpien dotyczyto spraw technicznych, w tym ograniczonych technicznie mozliwosci
odbioru programéw (m.in. brak zasiegu MUX-1 i MUX-2 w poszczegdlnych lokalizacjach,
zapytania dotyczace perspektyw rozwoju radiofonii cyfrowe;j).
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57 wystapien wptyneto w sprawach, ktére nie nalezag do kompetencji KRRiT, zostaty
zatem przekazane do wtasciwych organdéw i instytucji.

144 wystgpienia zawieraty zapytania oraz uwagi w sprawach zwigzanych z réznymi
dziedzinami dziatalnosci KRRIT (dotyczyty m.in. spraw koncesyjnych, dziatalnosci operatorow
telewizji kablowej i satelitarnej, spraw kadrowych w spétkach publicznej radiofonii i telewizji,
finansdw mediéw publicznych, regulacji prawnych, dziatan podejmowanych przez KRRiT,
w tym wystgpienia kierowane w trybie dostepu do informacji publicznej, konkurséw
organizowanych przez nadawcéw). Nadsytane byty tez wystgpienia nienalezace
bezposrednio do kompetencji KRRIT, ktére zawieraty m.in. opinie w sprawach politycznych,
spotecznych, na temat tresci publikowanych w Internecie czy tez dotyczyty problemoéw
osobistych.

4.25 Po przeprowadzeniu postepowan w sprawach skarg Przewodniczagcy KRRiT
wydat 13 decyzji o natozeniu kar pienieznych na nadawcéw, w tym:

9 decyzji w zwigzku ze stwierdzeniem naruszenia przepisdw o ochronie matoletnich
(programy: TVN, TVP Kultura, TV 4, Super Polsat, Polsat, Polsat Film, Polsat News, TTV);

3 decyzje w zwigzku ze stwierdzeniem emitowania tresci o charakterze pornograficznym
(programy: TV 6, Puls 2, Tele 5);

1 decyzje w zwiagzku z naruszeniem zakazu przerywania reklamami audycji dla dzieci
(program TVN).15

4.26 Na podstawie art. 10 ust. 3 ustawy®, Przewodniczacy KRRiT skierowat do
nadawcéw 46 wezwan i upomnien, z czego:

31 dotyczyto problematyki rzetelnosci i obiektywizmu w audycjach informacyjnych
i publicystycznych (TVP - 18, TVN - 5, Superstacja - 3, po jednym: Polskie Radio, Radio
Krakow, Radio TOK FM, Tele 5, Rock Radio);

11 ochrony matoletnich widzéw (TVP - 4, po jednym: Polsat, TVN, Radio Poznan, TV MAX,
Polskie Radio, TV Metro, Radio Pogoda Wroctaw);

1 emitowania wulgaryzmow (ATM Rozrywka);

2 obrazy uczué religijnych (RMF FM, RMF MAXXX);

1 tresci przekazu handlowego (TVN).

105 por., pkt 4.27.

106 Art. 10 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji stanowi, iz Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwaé dostawce
ustugi medialnej do zaniechania dziatan w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszajg one przepisy
ustawy, uchwaty Krajowej Rady lub warunki koncesji.
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Decyzje o ukaraniu

4.27 Przewodniczacy KRRIiT wydat nastepujace decyzje o natozeniu kary:

nr DM-1/2019 z 1 marca 2019 r. - NTL Radomsko Sp. z o.0., nadawca programu
Niezalezna Telewizja Lokalna Radomsko, kara 3 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego
czasu emisji reklam i telesprzedazy w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii
i telewizji);

nr DM-2/2019 z 18 kwietnia 2019 r. - spo6tka 4fun Media SA, nadawca programu 4Fun Gold,
kara 2 tys. zt za emisje reklamy piwa w niedozwolonej porze (naruszenie art. 16b ust. 1 pkt 2
ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 13 ust. 2 pkt 1 ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

nr DM-3/2019 z 24 kwietnia 2019 r. - spétka Radio Rekord FM SA, nadawca programu Radio
Rekord FM, kara 2 tys. zt. za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie art. 16c
ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM 4/2019 z 12 czerwca 2019 r. - spétka Mec Solution, nadawca programu Radio
Ony FM, kara 300 zt za emisje ukrytego przekazu handlowego (naruszenie art. 16c ust. 1
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DPz-1/2019 z 28 czerwca 2019 r. - spétka TVN SA, nadawca programu TVN, kara
15 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub
tresci mogace miec¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdéj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2 rozporzadzenia
w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazow mogacych mieé¢ negatywny
wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audyciji
lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich,
stosowania wzorow symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DPz-2/2019 z 17 lipca 2019 r. - sp6tka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu
Super Polsat, kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw
zawierajgcych sceny lub tres$ci moggce mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji
oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw
mogacych mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowe] matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DPz-3/2019 z 18 lipca 2019 r. - sp6tka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu
TVA4, kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych
sceny lub tresci mogace mieé negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwéj matoletnich oraz zakwalifikowanie audycji do niewtasciwej kategorii
wiekowe;j (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji w zwigzku z art. 18 ust. 5a ustawy
oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw
mogacych mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwoj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowe] matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);
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nr DM-5/2019 z 18 lipca 2019 r. - spétka Telewizja Polsat, nadawca programu
Polsat News 2, kara 10 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania
(w Il kwartale 2018 r.) udziatu co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu
na audycje europejskie wytworzone przez producentéw niezaleznych, z wytgczeniem
serwisOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych przekazéw
tekstowych i teleturniejow (art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-6/2019 z 18 lipca 2019 r. - spétka Telewizja Polska SA, nadawca programu
TVP Kultura, kara 25 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w IV
kwartale 2018 r.) udziatu co najmniej 50% audycji europejskich wytworzonych przez
producentdéw niezaleznych, w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie
W czasie przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentéw
niezaleznych (art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-7/2019 z 18 lipca 2019 r. - spotka Stopklatka SA, nadawca programu Stopklatka
TV, kara 13 tys. zt za niezapewnienie w kwartalnym czasie nadawania (w IV kwartale
2018 r.) udziatu co najmniej 50% audycji europejskich wytworzonych przez producentéw
niezaleznych, w okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie w czasie
przeznaczonym na audycje europejskie wytworzone przez producentéw niezaleznych
(art. 15a ust. 1 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-8/2019 z 19 lipca 2019 r. - spétka TVN SA, nadawca programu TVN Siedem, kara
15 tys. zt za przerwanie audycji dla dzieci w celu nadania reklam (art. 16a ust. 6 pkt 4
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-9/2019 z 19 lipca 2019 r. - spétka Telewizja Puls Sp. z 0.0., nadawca programu
TV Puls, kara 15 tys zt za przerwanie audycji dla dzieci w celu nadania reklam (art. 16a
ust. 6 pkt 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DPz-4/2019 z 22 lipca 2019 r. - sp6tka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca programu
Polsat , kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych
sceny lub tresci mogace mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny
lub moralny rozwdj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2
rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwoj matoletnich
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej
matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DPz-5/2019 z 22 lipca 2019 r. - sp6tka TVN SA, nadawca programu TVN, kara
15 tys. zt za przerwanie audycji dla dzieci w celu nadania reklam (art. 16a ust. 6 pkt 4
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DPz-6/2019 z 23 sierpnia 2019 r. - spotka Telewizja Polska SA, nadawca programu
TVP Kultura, kara 5,6 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw
zawierajgcych sceny lub tresci moggce mieé¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji
oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych
mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowe] matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);
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nr DPz-7/2019 z 30 sierpnia 2019 r. - spétka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca
programu Polsat Film, kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw
zawierajacych sceny lub tresci mogace miec negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji
oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych
mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj
matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowe] matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DM-10/2019 z 30 sierpnia 2019 r. - spotka Telewizja Polsat, nadawca programu
Polsat Cafe, kara 25 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw
zawierajacych sceny lub tresci mogace miec negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny,
psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz btedng kwalifikacje wiekowsa (art. 18
ust. 5b ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 5 ust. 3 i 4 pkt 4 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé¢ negatywny wptyw
naprawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub
innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania
wzorow symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DPz-8/2019 z 19 wrzesnia 2019 r. - spétka TVN, nadawca programu TVN siedem,
kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny
lub tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwdéj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2
rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich,
stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DPz-9/2019 z 19 pazdziernika 2019 r. - sp6tka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca
programu Polsat News, kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych
przekazéw zawierajgcych sceny lub tresci moggce mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdéj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii
i telewizji oraz § 2 rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw
mogacych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny
rozwoj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii
wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DM-11/2019 z 23 pazdziernika 2019 r. - spétka R.D.F. Entertainment Sp. z o.0,,
nadawca programu Active Family, kara 5 tys. zt za naruszenie przepiséw dotyczgcych emis;ji
reklam i telesprzedazy (art. 16 ust. 3 ustawy oraz par. 3 ust. 3, a takze par. 11 ust. 2
pkt 2,5,6 rozporzadzenia w sprawie sposobu prowadzenia w programach radiowych
i telewizyjnych dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy);

nr DPz-10/2019 z 29 pazdziernika 2019 r. - spétka Telewizja Polsat Sp. z 0.0., nadawca
programu TVé, kara 15 tys. zt za publiczne udostepnianie tresci o charakterze
pornograficznym bez stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich
srodkéw chronigcych matoletnich odbiorcow przed szkodliwymi dla nich tresciami
(naruszenie art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji);
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nr DM-12/2019 z 5 listopada 2019 r. - spétka Green Content Sp. z 0.0., nadawca
programu Metro, kara 5 tys. zt za oznaczenie symbolem graficznym niewtasciwej kategorii
wiekowej audycji lub innych przekazéw zawierajgcych sceny lub tre$ci moggce miec
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich
(art. 18 ust. 5b ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 5 ust. 3 rozporzadzenia w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mie¢ negatywny wptyw na
prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdéj matoletnich oraz audycji lub innych
przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania
wzorow symboli graficznych i formut zapowiedzi)

nr DPz-11/2019 z 15 listopada 2019 r. - spétka Telewizja Puls Sp. z o0.0., nadawca
programu Puls2, kara 15 tys. zt za publiczne udostepnianie tresci o charakterze
pornograficznym bez stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich
srodkéw chronigcych matoletnich odbiorcéw przed szkodliwymi dla nich tresciami
(naruszenie art. 18 ust. 4 ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DPz-12/2019 z 19 listopada 2019 r. - spétka Stavka Sp. z o0.0., nadawca programu
TTV, kara 20 tys. zt za rozpowszechnianie audycji lub innych przekazéw zawierajacych
sceny lub tresci mogace mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub
moralny rozwdj matoletnich (art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 2
rozporzadzenia w sprawie kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé
negatywny wptyw na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich
oraz audycji lub innych przekazéw przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej
matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych i formut zapowiedzi);

nr DM-13/2019 z 27 listopada 2019 r. - spétka R.D.F. Entertainment Sp. z 0.0., nadawca
programu Active Family, kara 5 tys. zt za emisje reklamy piwa w niedozwolonej porze
(naruszenie art. 16b ust. 1. pkt 2 ustawy o radiofonii i telewizji w zwiazku z art. 13 ust. 2
pkt 1 ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

nr DPz-13/2019 z 12 grudnia 2019 r. - spétka Mediasat Sp. z o0.0., nadawca programu
Tele5, kara 15 tys. zt za publiczne udostepnianie tresci o charakterze pornograficznym
bez stosowania zabezpieczen technicznych lub innych odpowiednich srodkéw chronigcych
matoletnich odbiorcéw przed szkodliwymi dla nich tresciami (naruszenie art. 18 ust. 4
ustawy o radiofonii i telewizji);

nr DM-14/2019 z 16 grudnia 2019 r. - spdétka Astro SA, nadawca programu e-sport tv,
kara 5 tys. zt za przekroczenie dopuszczalnego czasu emisji reklam i telesprzedazy
w godzinie zegarowej (art. 16 ust. 3 ustawy o radiofonii i telewizji).

Przewodniczacy KRRIT wydat 27 decyzji o natozeniu kar finansowych w tacznej wysokosci

350,9 tys. zt.
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V. NADZOR REGULACYJNY | FINANSOWANIE
MEDIOW PUBLICZNYCH

Karty powinnosci

51 Karta powinnosci jest ustalana w drodze porozumienia zawartego miedzy
jednostka publicznej radiofonii i telewizji oraz Przewodniczacym KRRIT, ktéry dziata na
podstawie uchwaty KRRIT. Jednostki publicznej radiofonii i telewizji do 30 kwietnia 2019 r.
miaty obowiazek przekaza¢ do KRRIT projekty kart powinnosci na lata 2020-2024.1%7

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji otrzymane projekty kart powinnosci udostepnita na
swojej stronie internetowej i poddata je otwartym konsultacjom spotecznym. Zainteresowanie
spoteczne byto jednak niewielkie. W toku konsultacji wptynety zaledwie cztery opinie, ktore
dotyczyty wytacznie projektu karty powinnosci przedstawionej przez Telewizje Polska.1%®

5.2 KRRIT przeprowadzita szczegdétowe analizy projektéw kart wszystkich
19 spétek medidw publicznych, a nastepnie rozpoczynajac proces ich uzgadniania, zgtaszata
swoje uwagi oraz wystepowata o weryfikacje przyjetych zatozen finansowych.

Z projektéw kart wynikato, ze wielko$é prognozowanych przychodéw nie dawata gwarancji
sfinansowania wskazanych przez spétki kosztéw. To z kolei mogto uniemozliwi¢ realizacje
zadan zawartych w tych kartach. W konsekwencji funkcjonowanie spétek mediéw publicznych,
bez dodatkowego wsparcia finansowego, mogto by¢ bardzo trudne czy wrecz zagrozone.

5.3 Na podstawie przeprowadzonych analiz KRRiT uznata, iz przedstawione
projekty kart powinnosci spétek mediéw publicznych na lata 2020-2024 byty zgodne
z zasadami wypetniania misji publicznej. Jednoczeénie KRRIT uznata, ze Zrédta finansowania
kosztow realizacji misji publicznej, wskazane w kartach powinnosci, nie zapewniaty w petni ich
finansowania. W ocenie KRRiT, spotki mediéw publicznych wskazaty szacunkowe koszty do
realizacji ustawowych zadan misji publicznej na poziomie niemozliwym do ich sfinansowania ze
srodkéw publicznych przy jednoczesnym wykorzystaniu zaplanowanych srodkéw wiasnych.

W piecioletnim okresie obowigzywania kart powinnosci niedobér srodkéw finansowych
potrzebnych do zapewnienia petnego finansowania misji publicznej okreslony przez spétki
mediéw publicznych w kartach powinnosci przekraczat 9 mid zt.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uznata, ze do czasu zapewnienia wystarczajagcego
i stabilnego finansowania misji publicznej ze srodkéw publicznych brak jest podstaw do ustalenia
kart powinnosci. Z tego zatem powodu KRRIiT, w ustawowym terminie, podjeta uchwaty
o odmowie udzielenia Przewodniczagcemu KRRiT upowaznienia do zawarcia porozumien ze
sp6tkami medidw publicznych w sprawie ustalenia kart powinnosci.

107 Por. ustawa z 20 lipca 2018 r. o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz optatach abonamentowych
(Dz.U poz. 1717).

108 por, Raport z wynikami konsultacji spotecznych projektéw kart powinnosci.http://www.krrit.gov.pl/regulacje-
prawne/konsultacje-krrit/wyniki-konsultacji/news,2848,wyniki-konsultacji-spolecznych--projektow-kart-powinnosci-
jednostek-publicznej-radiofonii-i-telewizji.html
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54 O zaistniatej sytuacji, a takze o kondycji ekonomicznej nadawcédw publicznych
i dysfunkcyjnosci obowigzujacego systemu finansowania mediéw publicznych, KRRIT
poinformowata te organy panstwa, ktére maja inicjatywe ustawodawczg oraz wykonuja zadania
w zakresie polityki audiowizualnej. KRRIT zaapelowata o podjecie pilnych prac prawnych,
zmierzajacych do stworzenia stabilnego systemu finansowania misji ze srodkéw publicznych.

Plany programowo-finansowe

55 W procesie uzgodnien rocznych planéw programowo-finansowych na 2020 r.
zarzady spétek medidw publicznych przedstawity Krajowej Radzie szczegbétowy sposéb
realizacji przedsiewzie¢ misyjnych, wymagajgcych finansowania ze srodkéw publicznych.

Czes$¢ programowa plandéw - jak co roku - zawierata deklarowang przez nadawcéw,
szczegbtowy oferte dotyczacy realizacji ustawowych zadan misyjnych w réznych typach
nadawanych programéw. W czesci finansowej, nadawcy, obok kosztéw realizacji misji,
uwzgledniali takze koszty funkcjonowania i rozwoju spoétek.

Spoétki mediow publicznych przekazaty KRRIT plany programowo-finansowe na 2020 r.
dotyczace zawartosci 80 programéw radiowych i telewizyjnych, w tym 58 uniwersalnych
i wyspecjalizowanych, ogdlnokrajowych i regionalnych, czterech tzw. miejskich programéw
radiowych i 18 rozszczepianych pasm lokalnych, tworzonych przez spétki radiofonii regionalnej.

5.6 Proces uzgodnieniowy planéw na 2020 r. trwat od czerwca do grudnia 2019 r.
Po ich ostatecznej analizie, KRRIT przyjeta w ustawowym terminie do 15 grudnia 2019 r.
uchwaty o zatwierdzeniu planéw programowo-finansowych dla kazdej z 19 spétek publicznej
radiofonii i telewizji.

Kontrola realizacji uzgodnionych planow programowo - finansowych

5.7 Podczas kontroli, KRRIiT sprawdzata stopien realizacji planéw programowo-
finansowych na podstawie rocznej dokumentacji sprawozdawczej, przekazywanej przez
nadawcéw publicznych.

Wobec spétek publicznej radiofonii i telewizji, ktére nie realizowaty uzgodnionych planéw
programowo-finansowych, KRRiT uruchamia zawsze procedure sktadania wyjasnien, dotyczacych
przyczyn ich niewykonania i modyfikacji. Przyczyny i stopien nierealizowania planow, KRRiT
uwzglednia przy podziale srodkéw abonamentowych na kolejny rok.

Telewizja Polska

5.8 W obydwu programach ogoélnokrajowych: TVP1 i TVP2, zgodnie z planem,
najwiecej czasu poswiecono rozrywce i kulturze.

Program TVP1 miat bardziej zréwnowazong oferte pod wzgledem gatunkowo-tematycznym
niz TVP2, poniewaz nie tylko dostarczat tresci o charakterze kulturalno-rozrywkowym, ale
jednoczesnie w szerokim zakresie prezentowat informacje i komentarze do biezgcych wydarzen
(spotecznych, politycznych, sportowych), jak réwniez edukowat w réznych dziedzinach.
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Program TVP2 w wiekszym stopniu niz program TVP1 byt skoncentrowany na
popularyzowaniu kultury oraz rozrywki. Jedynym powazniejszym odstepstwem od planu byto
zwiekszenie w programie TVP2 udziatu rozrywki kosztem edukacji (jej udziat zmniejszyt sie
z 7% do 4% rocznego czasu emisji). Audycje premierowe zrealizowano w wymiarze zblizonym
do planowanego (réznica wzgledem planu miescita sie w przedziale 1-2 pkt. proc.).

W obydwu programach zrealizowano zatem plan w formie uzgodnionej z KRRIT w odniesieniu
do wiekszosci aspektéw programowych, z wyjatkiem udziatu audycji poswieconych edukacji
w programie TVP2.

5.9 W programie TVP Polonia nastapity zmiany w stosunku do uzgodnionego
planu, ktére polegaty na zmniejszeniu udziatu audycji publicystycznych, poswieconych polskiej
kulturze, audycji edukacyjnych (réznice na poziomie 1-2 pkt. proc.) oraz znaczagcym zwiekszeniu
udziatu tresci rozrywkowych (z 15% do 21% rocznego czasu emisji). Pomimo tych zmian,
w programie realizowano zadania zwigzane z promowaniem Polski w$rdd obcokrajowcéw oraz
uwzgledniajgce potrzeby Polakéw za granica i Polonii. Znaczacg cze$é programu stanowity
seriale telewizyjne przyblizajgce rodakom wspotczesng polska rzeczywisto$é. Waznym
elementem byty tez audycje informacyjne i publicystyczne, ktére ze wzgledu na aktualnosé
poruszanych w nich tematéw zapewniaty Polakom z zagranicy statg wiedze o aktualnej sytuaciji
w kraju. Cenna byta takze obecno$é magazyndéw, reportazy i rozméw, tworzonych specjalnie
z mysla o polskich emigrantach, dotyczacych Zycia kulturalnego, spotecznego i politycznego.
Walorem programu byty audycje edukacyjne skierowane do dzieci i mtodziezy, po$wiecone
m.in. popularyzowaniu poprawnej polszczyzny, czy prezentowaniu adaptacji kanonéw polskiej
literatury dzieciecej i mtodziezowej. W przekazach TVP Polonia dominowat pozytywny obraz
Polakoéw i Polonii oraz Polski jako miejsca atrakcyjnego turystycznie i gospodarczo. Realizacja
tych zadan odbywata sie gtéwnie poprzez odpowiedni dobdr audycji rozpowszechnianych
przez TVP na innych antenach.

5.10 W czwartym kwartale 2019 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji otrzymata
informacje, ze Polacy mieszkajacy na terenach obydwu Ameryk nie majg mozliwosci odbioru
programu TVP Polonia. Dystrybucja TVP Polonia na kontynencie amerykanskim odbywata sie
na podstawie umowy zawartej 14 grudnia 1994 r. na okres 25 lat z firmg Spanski Entreprises
Inc. (SEI). Wedtug umowy byta to dystrybucja na wytgcznosé. Jej przerwanie spowodowane
zostato wygasnieciem z dniem 13 grudnia 2019 r. terminu obowigzywania umowy.

Telewizja Polska, zgtaszajac wiele zastrzezen do kontrahenta oraz chcac doprowadzi¢ do
Swiadczenia ustugi na najwyzszym mozliwym poziomie, wielokrotnie w trakcie obowigzywania
umowy, przedstawiata swoje stanowisko firmie Spanski Enterprises Inc. Jednak firma SEIl
uniemozliwiata wprowadzenie jakichkolwiek zmian proponowanych przez TVP. Natomiast
w 2006 r. z wtasnej inicjatywy skierowata az sze$¢ pozwoéw przeciwko spotce Telewizja Polska
do Sadu Federalnego w Waszyngtonie i Nowym Jorku. Nadal jedno z tych postepowan
pozostaje w toku.

Obecnie trwa tez proces sagdowy o ustalenie terminu obowigzywania umowy z 1994 r. po
dniu 13 grudnia 2019 r. Firma SEl w grudniu 2018 r. wskutek jednostronnego, wtasnego
os$wiadczenia stwierdzita, ze doszto do przedtuzenia umowy z 1994 r. na kolejny 10-letni okres
obowiagzywania, czyli do 13 grudnia 2029 r. Z kolei Telewizja Polska poinformowata, ze nie chce
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przedtuzenia tej umowy. Wedtug TVP przedtuzenie 25-letniego okresu obowigzywania
umowy na kolejne 10-letnie okresy wymaga zgody obydwu stron. Aktualnie w tej wtasnie
sprawie toczy sie postepowanie przed Sadem Federalnym w Nowym Jorku.

Telewizja Polska planuje wznowienie dystrybucji sygnatu TVP Polonia na terenie obydwu
Ameryk niezwtocznie po pozytywnym rozstrzygnieciu sporu przez sad.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji niezwtocznie podjeta dziatania wspierajgce kierownictwo
TVP w jak najszybszym rozwigzaniu tej sytuacji. Réwniez Rada Programowa TVP Polonia mocno
zaangazowata sie w te dziatania. Przewodniczacy KRRIiT zwrdcit sie z apelem do réznych
instytucji rzadowych, w tym do Ministréow: Spraw Zagranicznych, Kultury i Dziedzictwa
Narodowego oraz do parlamentarzystéw z sejmowej Komisji £acznosci z Polakami za Granica
o podjecie wszelkich mozliwych dziatan wspierajgcych Telewizje Polska, aby jak najszybciej
umozliwi¢ odbiér programu TVP Polonia przez Polakéw mieszkajacych na terenie obydwu
Ameryk.

511 Analiza rocznych sprawozdan programéw regionalnych oddziatéw terenowych
TVP SA wykazata, ze zgodnie z planem realizowano zadania misyjne w kontekscie spraw
regionu, gtéwnie poprzez biezgca informacije i publicystyke oraz kulture i edukacje, za$ w znacznie
mniejszym wymiarze poprzez sport i rozrywke.

Udziat tematyki poswieconej danemu regionowi byt wysoki. W zaleznosci od oddziatu
ksztattowat sie na poziomie od 49% do 81% rocznego czasu nadawania. Odstepstwa od planu
w zakresie tej tematyki stwierdzono w czterech programach regionalnych: w gorzowskim
zaplanowano jg na poziomie 71% rocznego czasu emisji, a nadano 58% tego czasu; opolskim
zaplanowano 84%, a nadano 70%; poznanskim zaplanowano 75%, a nadano 65%; szczecinskim
zaplanowano 72%, a nadano 58%.

W wiekszosci programoéw regionalnych, mniej niz planowano nadano tresci dotyczacych
sportu, a wiecej poswieconych kulturze, edukacji i rozrywce. Pomimo tych modyfikacji
realizowano planowane zadania zwigzane z informowaniem i prezentowaniem opinii,
komentarzy do réznych wydarzen oraz popularyzowaniem dorobku kulturowo-historycznego
regionu. Udziat audycji premierowych byt na poziomie wyzszym lub zblizonym do
planowanego. W zaleznosci od oddziatu udziat ten ksztattowat sie na poziomie od 28% do 63%
rocznego czasu emisji. Wyjatkiem byty trzy programy, w ktérych udziat premier znaczaco odbiegat
od planowanego: w katowickim zaplanowano 53%, a nadano 42%, t6dzkim zaplanowano 47%,
a nadano 33% i opolskim zaplanowano 49%, a nadano 38%.

Odstepstwem od planu byto niezrealizowanie przez kilka oddziatéw planowanej liczby godzin
audycji adresowanych do mniejszosci narodowych i etnicznych (w programie biatostockim
z planowanych 83 godz. audycji adresowanych do mniejszosci narodowych i etnicznych nadano
78 godz.; katowickim z planowanych 11 godz. nadano 9 godz.; opolskim z planowanych 48 godz.
nadano 10 godz.; szczecinskim z planowanych 10 godz. 24 min. nadano 4 godz. 24 min.).

5.12 W pasmie wspolnym TVP3 Regionalna, tak jak w przypadku programow
witasnych, tworzonych przez oddziaty terenowe TVP, tresci dotyczace spraw regionéw miaty
wysoki udziat, ktéry byt zgodny z zaplanowanym. Tresci te stanowity 64% rocznego czasu
emisji. Odstepstwem od planu byta zmiana w obrebie struktury gatunkowej. W pasmie
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wspoélnym miata dominowaé funkcja informacyjno-opiniotwércza, za$ w drugiej kolejnosci -
edukacyjna. Tymczasem funkcja edukacyjna nie byta juz realizowana w tak szerokim zakresie
jak planowano (zmniejszono jej udziat z 17% do 15% rocznego czasu emisji), gdyz skupiono sie
bardziej na dostarczaniu rozrywki (zwiekszono jej udziat z 9% do 20% rocznego czasu emisji).
W stosunku do planu zmniejszono réwniez udziat premier, ale nie byto to zmniejszenie
znaczace (z 26% rocznego czasu emisji do 22% tego czasu).

5.13 Programy koncesjonowane TVP byty nadawane w sposéb zblizony do
planowanego. Modyfikacje w udziale audycji realizujacych specjalizacje nie przekraczaty 1-2 proc.
Minimum ustawowe okreslone dla tego typu programéw w zakresie obecnosci specjalizacji
(tj. co najmniej 70% rocznego czasu emisji w godz. 6.00-23.00) zostato zrealizowane.

W5éréd programéw wyspecjalizowanych TVP, pod wzgledem wymiaru audycji realizujgcych
specjalizacje, wyrézniaty sie programy: TVP INFO, w ktérym specjalizacja stanowita 91% czasu
nadawania w godzinach 6.00-23.00 oraz TVP Sport - 81% tego czasu.

Réznice w udziale audycji premierowych nie przekraczaty 3 pkt. proc. w stosunku do
zaplanowanego poziomu.

W dwdch programach wyspecjalizowanych: TVP ABC i TVP Kultura dokonano zmian, ktére
miaty niekorzystny wptyw na jakos$¢ ich oferty programowej. Do odstepstw wzgledem planu
nalezato zmniejszenie udziatu audycji premierowych w programie TVP ABC (stanowity 26%
rocznego czasu emisji wobec planowanych 67%) oraz skrocenie czasu trwania warto$ciowych
pozycji programowych dedykowanych dzieciom (form udramatyzowanych, filmow
dokumentalnych, artystyczno-kulturalnych prezentacji wykonan muzyki powaznej i piosenek
dla dzieci). W programie TVP Kultura skrécono czas trwania artystycznych form telewizyjnych
takich jak: spektakle teatralne, baletowe i operowe (planowano 223 godz., a nadano 139,5 godz.),
a takze filméw dokumentalnych poswieconych réznym dziedzinom sztuki oraz prezentujacych
sylwetki tworcow (planowano 764 godz., a nadano 540 godz.).

5.14 Kontrola przeprowadzona pod katem zrealizowanej w planie liczby godzin
audycji preferowanych w programach TVP wykazata odstepstwa. W tym zakresie plan nie
zostat w petni zrealizowany, poniewaz tgczny czas przeznaczony na audycje preferowane
wynidst 2469 godzin, tj. o 843 godziny mniej niz wymiar wskazany w planie na 2019 r.

5.15 Przychody z optat abonamentowych wraz z rekompensatg z tytutu utraconych
w latach 2018-2019 optat abonamentowych z powodu ustawowych zwolnien przewidzianych
dla niektérych grup spotecznych® pokryty ponad 56% kosztow realizacji misji publicznej
Telewizji Polskiej.

Przedsiewziecia misyjne finansowane byty réwniez z dotacji budzetowych, otrzymanych na
tworzenie audycji dla odbiorcow za granica. Udziat tych przychodéw w finansowaniu kosztéw
misji Telewizji Polskiej wynidst okoto 3%.

Srodki wtasne nadawcy, przede wszystkim pochodzace z dziatalnosci reklamowej,
sfinansowaty 41% kosztow zwigzanych z realizacjg misji publicznej.

109 Por. art. 11a ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
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Tabelanr8 Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej

w tys. zt

w tym koszty
sfinansowane

Przedsiewziecia realizujace misje publicznag!t® Koszty 2 abonamentu
i rekompensaty
1.Tworzenie programéw ogélnokrajowych TVP1i TVP2 1283988 880 504
z tego dla programéw:
TVP1 690 973 547 614
TVP2 593015 332890
2.Tworzenie programoéw regionalnych 231086 163 126
z tego dla programoéw:
TVP3 Biatystok 11077 7 900
TVP3 Bydgoszcz 13487 9 660
TVP3 Gdansk 17 189 11750
TVP3 Gorzéw 7 099 5979
TVP3 Katowice 25218 15 250
TVP3 Kielce 7596 4514
TVP3 Krakéw 23441 15 663
TVP3 Lublin 13975 11 200
TVP3 kédz 15220 10 250
TVP3 Olsztyn 7 609 5240
TVP3 Opole 8273 5401
TVP3 Poznan 17 976 14 840
TVP3 Rzeszéw 9 329 7 990
TVP3 Szczecin 15457 12 400
TVP3 Warszawa 25014 12 651
TVP3 Wroctaw 13126 12438
3.Tworzenie programu TVP 3 Regionalna 42 615 19 525
P AV warm
5.Tworzenie programu TVP Biatorus 35363 0
6. Tworzenie programéw wyspecjalizowanych 435960 142 555

110 pPor, art. 21 ust 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji
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Koszty dziatalnosci misyjnej Telewizji Polskiej cd.

z tego dla programéw:

TVP Kultura 44 499 17 594

TVP Historia 18 874 10 298

TVP ABC 30 402 17 419

TVP Info 149 033 79 245

TVP Sport 184 266 18 000

TVP Seriale 3061 0

TVP HD 2113 0

TVP Rozrywka 3712 0

7. Rozpowszechnianie programoéw: ogélnokrajowych,

regionalnych, TVP3 Regionalna, wyspecjalizowanych, 103229 85036

TVP Polonia, TV Biatorus

8. Pozostate zadania realizujace misje publiczng 111 995 1099
z tego:

Teatr internetowy 169 0

Reallzaqa udogodnien dla oséb z dysfunkcjg stuchu 946 95

i wzroku

Obchody rocznicy pontyfikatu sw. Jana Pawta I 204 204

Wéz HD (koszty amortyzacji) 1357 800

Inne zadania antenowe (m.in. Digitalizacja Polskiej Szkoty

Telewizyjnej i Filmowej z Archiwum TVP, Digitalizacja

Regionalnego Dziedzictwa Telewizyjnego i Filmowego 109 319 0

z Archiwum TVP oraz koszty, ktérych nie mozna wprost

przypisa¢ do danego programu)

9. RAZEM 2287 957 1292737%

x) w tym sfinansowane ze $rodkéw KRRiT przechodzacych z 2018 r. - 2 083 tys. zt.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane opracowane na podstawie rocznego sprawozdania Telewizji Polskiej, sktadanego do
KRRIT na podstawie art. 31b ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

W 2019 r. Telewizja Polska otrzymata 331,4 min zt abonamentu oraz rekompensate w formie
skarbowych papieréw wartosciowych o wartosci nominalnej 1 127,3 min zt.

Wptywy z optat abonamentowych oraz z rekompensaty zostaty przeznaczone przez spotke
na zadania misyjne okreslone w uzgodnionym planie finansowo-programowym.
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Tabelanr9 Przedsiewziecia misyjne sfinansowane z przychodéw uzyskanych z tytutu
rekompensaty

Przedsiewziecia misyjne sfinansowane z przychodéw uzyskanych

z tytutu rekompensaty Koszty (w min z4)

Tworzenie programéw ogolnokrajowych 766,5
Tworzenie programéw regionalnych 33,6
Tworzenie programu TVP3 Regionalna 19,5
Tworzenie TVP Polonia 0,9
Tworzenie nastepujgcych programéw wyspecjalizowanych:

TVP Info 67,5
TVP ABC 10,1
TVP Kultura 10,7
TVP Historia 7,4
TVP Sport 18
Koszty rozpowszechniania programéw 23,8

Zrédto: Biuro KRRIT.

Z uzyskanych w 2019 r. przychoddéw abonamentowych i rekompensaty do wykorzystania na
realizacje misji publicznej w kolejnym roku pozostato 168 min zt.

Polskie Radio

5.16 Polskie Radio realizowato plany zgodnie z ustaleniami z KRRiT. Dokonane
modyfikacje nie wptynety na jakos¢ i charakter nadawanych programow.

W zakresie programoéw ogdélnokrajowych Polskiego Radia wprowadzono nizszy o 4 pkt. proc.
udziat stowa w Programie 1 (mniej o 388 godz. w roku), w Programie 3 (mniej o 369 godz.
w roku). Wystapit tez nizszy udziat audycji publicystycznych w Programie 1, ktéry spowodowat
zmniejszenie wielkos$ci tej kategorii o 1/3. Zwiekszeniu ulegt czas trwania audycji
powtorkowych w Programie 2 (z 1% rocznego czasu trwania programu do 9%).

Niektére modyfikacje nalezy oceni¢ pozytywnie. W Programie 2 znacznie zwiekszono udziat
tresci stownych (o 15 pkt. proc,, tj. 0 1310 godz.), gtéwnie dzieki wydtuzeniu czasu trwania
tresci stownych w audycjach poswieconych kulturze. Nadano tez znacznie mniej audycji
powtorkowych w programie Polskie Radio24 (zajety 10%, a nie jak planowano 21% rocznego
czasu emisji). Mniej powtérek nadawano tez w Polskim Radiu dla Zagranicy (w ramdwce
angielskiej stanowity 68% zamiast 75% rocznego czasu trwania programu, w ramoéwce wschéd
64% zamiast 67%).

5.17 Polskie Radio zrealizowato planowany udziat audycji preferowanych, nadajac
ich o 343 godziny wiecej. Zgodnie z planem nadano je w programach ogdlnokrajowych
(w Programie 1, 2, 3 oraz w PR 24). t3cznie zajety one 1893 godziny w roku. Najwiecej byto
ich w Programie 2 (630 godzin), a najmniej w Programie 3 (283 godziny). Wséréd audycji
preferowanych najliczniejsze byty audycje edukacyjne i publicystyczne ksztattujace
postawy patriotyczne, tolerancji, otwartosci, stuzace porozumieniu réznych grup spotecznych,
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przeciwdziatajgce stereotypom i postawom dyskryminacyjnym (429 godzin tacznie we
wszystkich programach), a najmniej czasu zajety audycje poswiecone wydarzeniom rangi
ogolnokrajowe;j i regionalnej (103 godziny tacznie we wszystkich programach).

5.18 Oferta programowa Polskiego Radia, w zakresie programéw wyspecjalizowanych
nie ulegta zmianie. Plany programowe byty realizowane w formie uzgodnionej z KRRIT.

W programie edukacyjno-kulturalno-muzycznym Czwérka Polskie Radio nadawano
najwazniejsze informacje z kraju i ze Swiata, publicystyke, a przede wszystkim tresci edukacyjne
i poradnicze oraz poswiecone kulturze. Réznice pomiedzy planem, a jego realizacjg dotyczyty
kategorii informacja (o 1 pkt. proc. mniej), audycji publicystycznych i edukacyjnych
(o 1 pkt. proc. wiecej). Warstwa stowna zajeta o 1 pkt. proc. mniej niz planowano
(tj. 36% rocznego czasu emisji programu w porze 6:00-23:00).

W Polskim Radiu Dzieciom, w sposdb dostosowany do percepcji dziecka, rozpowszechniano
tresci stuzace rozwojowi intelektualnemu, poznawczemu i emocjonalnemu dzieci, a takze
zachecano rodziny do wspélnego spedzania czasu. Edukacja dotyczyta kultury, sztuki, przyrody,
a takze historii i nauki. Zawarto$¢ programu byta zgodna z koncesja. Niewielkie modyfikacje
dotyczyty nizszego niz planowano udziatu (o 2 pkt. proc.) tzw. audycji dla dzieci. Jednoczes$nie
nieznacznemu wydtuzeniu ulegt czas trwania pozostatych rodzajéw planowanych audycji
(publicystyka, edukacja, poradnictwo, audycje literackie i formy udramatyzowane). Udziat
warstwy stownej wzrést o 1 pkt. proc. natomiast muzyki zmniejszyt sie o 1 pkt. proc. Muzyka
emitowana na antenie to przede wszystkim utwory tworzone specjalnie dla dzieci (piosenki
w wykonaniu zespotow dzieciecych, dorostych artystow Spiewajacych dla dzieci, kotysanki).

Program dedykowany polskiej muzyce powaznej - Polskie Radio Chopin - realizowany byt
zgodnie z koncesjg oraz planami uzgodnionymi z KRRiT. Najwiecej czasu poswiecono
twoérczosci Fryderyka Chopina, reszte dzietom muzyki polskiej powstajacej od $redniowiecza
do wspbtczesnosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem epoki romantyzmu, w dalszej kolejnosci
takze okresu polskiego baroku, klasycyzmu i poczatku XX wieku. W stosunku do planu,
zmniejszyt sie planowany udziat muzyki powaznej (o 5 pkt. proc.), za to nadano wiecej tresci
stownych (tez o 5 pkt. proc.). Wzrdst udziat audycji edukacyjnych i audycji poswieconych
kulturze (o 2 pkt. proc.) oraz muzyki innej niz powazna (o 1 pkt. proc.).

Polskie Radio kontynuowato rozpowszechnianie programu Polskie Radio dla Zagranicy dla
odbiorcéw mieszkajacych poza granicami kraju (raméwka angielska - tworzona w jezyku
angielskim i niemieckim oraz wschodnia - tworzona w jezyku polskim, biatoruskim, ukrainskim
i rosyjskim). Program zrealizowano zgodnie z ustalonym planem w zakresie struktury gatunkowe;j
i pod wzgledem udziatu tresci stownych. Misjg Polskiego Radia dla Zagranicy pozostaje
ksztattowanie opinii o Polsce poza granicami kraju, informowanie o wszystkich znaczacych
aspektach zycia spotecznego w Polsce i przedstawianie polskiego punktu widzenia na
wydarzenia w innych regionach $wiata.

5.19 W 2019 r. koszty misji publicznej Polskiego Radia zostaty sfinansowane w 74%
z wptywow abonamentowych i rekompensaty z tytutu utraconych w latach 2018-2019 opftat
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abonamentowych w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami przewidzianymi dla réznych grup

spotecznych.!?

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych byty pokrywane réwniez z przychodéw wtasnych (gtéwnie
z reklam) oraz innych $rodkéw publicznych, przede wszystkim dotacji budzetowych. W 2019 r.
z przychoddéw wiasnych spétka sfinansowata 21% kosztéw dziatalno$ci misyjnej, z dotacji
budzetowych 3,7%, natomiast 1,3% (tj. 3,9 min zt) kosztéw realizacji misji publicznej nie miato

pokrycia finansowego.

Tabelanr 10 Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia

w tys. zt
w tym koszty
Przedsiewziecia realizujace misje publiczng 112 sfinansowane
Koszty
z abonamentu
i rekompensaty
1.Tworzenie programéw ogdlnokrajowych 183 049 140 109
Z tego:
Program 1 65 852 44 497
Program 2 42 275 35028
Program 3 43 651 32184
Program 4 - Polskie Radio24 31271 28 400
2. Tworzenie programoéw wyspecjalizowanych 31904 26011
Z tego:
18 886
Czwérka Polskie Radio 16 432
Polskie Radio Dzieciom 9 554 7 596
Polskie Radio Chopin 3464 1983
3. Tworzenie programu Polskie Radio dla Zagranicy 13 671 0
4. Rozpowszechnianie analogowe programéw ogoélnokrajowych 49 504 43 986
5. Rozpowszechnianie programu Polskie Radio dla Zagranicy 1158 960
6. Rozpowszechnianie programéw w standardzie cyfrowym DAB+
(ogolnokrajowych, wyspecjalizowanych oraz programu Polskie 5200
Radio dla Zagranicy) 5200
7. Pozostate zadania realizujace misje publiczng 11073 3051
z tego:
Radiowe Centrum Nadawcze Polskiego Radia w Solcu Kujawskim 7175 3051
Radiowe Centrum Kultury Ludowej 1423 0

111 Por. art. 11a ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
112 por, art. 21 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji.
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Koszty dziatalnosci misyjnej Polskiego Radia cd.

Teatr Polskiego Radia 1376 0
Studio Reportazu i Dokumentu 401 0
Piknik Naukowy Polskiego Radia 698 0
8. Razem koszty misji publicznej 295 559 219 317

Zrédto: Biuro KRRIT.
Dane dotyczqce kosztow 2019 r. opracowane na podstawie rocznego sprawozdania Polskiego Radia,
sktadanego do KRRIT na podstawie art. 31b ustawy o radiofonii i telewizji.

Polskie Radio otrzymato 159,3 min zt abonamentu oraz rekompensate z tytutu
utraconych w latach 2018-2019 optat abonamentowych w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami,
w postaci skarbowych papieréw wartosciowych w kwocie nominalnej 60 min zt. Spétka
wykorzystata wymienione przychody na zadania misyjne.

Z otrzymanych przychodéw sfinansowane zostaty koszty tworzenia programéw
ogélnokrajowych i programéw wyspecjalizowanych, rozpowszechniania analogowego i cyfrowego
DAB+, w tym rozpowszechniania programu Polskie Radio dla Zagranicy oraz koszty
funkcjonowania Radiowego Centrum Nadawczego w Solcu Kujawskim.

Przychody ze skarbowych papieréw wartosciowych zostaty przeznaczone przede
wszystkim na sfinansowanie kosztéw tworzenia programéw ogélnokrajowych (36,6 min zt).
Pozostata czes$¢ zostata przeznaczona na pokrycie m.in. kosztéw tworzenia programoéw
wyspecjalizowanych (w wysokosci 14,1 min zt) oraz rozpowszechniania analogowego i cyfrowego
(tacznie 9,3 min zt).

Rozgtosnie regionalne radia publicznego

5.20 Regionalne Rozgtosnie Polskiego Radia realizowaty plany programowe, oferujac
odbiorcom zréznicowang oferte. Pomimo nieznacznych modyfikacji planéw w zakresie niektérych
kategorii audycji, udziatéw tematyki regionalnej i stowa, zrealizowane zostaty wartosci $rednie,
ktére byty zgodne z zaplanowanymi.

W programach rozgtosni utrzymany zostat wysoki udziat warstwy stownej, ktéra stanowita
$rednio potowe rocznego czasu emisji programu regionalnego (48%, czyli o 1 pkt. proc. wiecej
niz zatozono w planach). Jedynie w dwdch programach (Radio Kielce i Radio Biatystok) udziat
warstwy stownej byt nizszy od $redniej dla innych rozgtosni i jednoczes$nie nizszy od
uzgodnionego planu (o 2 pkt. proc.). Z kolei w Radiu Lublin, Radiu Olsztyn i Radiu Krakow udziat
warstwy stownej byt nizszy niz udziat planowany (o 1-4 pkt. proc.), ale pomimo tych odstepstw
udziat audycji stownych w tych programach byt nadal wysoki. W Radiu Zachéd, Radiu Opole
i Radiu dla Ciebie nadawcy wyraznie zwiekszyli udziat audycji stownych (o 4-9 pkt. proc.
w stosunku do planéw).

W zakresie udziatu stowa w programie do lideréw ostatnich lat (Radio Lublin, Radio Koszalin
i Radio Krakow z udziatami na poziomie 56-61%) dotaczyto Radio Opole (wzrost z 51% do 55%)
i Radio dla Ciebie (z udziatem 60%, wiecej o 9 pkt. proc. niz w planie).
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5.21 Tematyka regionalna stanowita srednio 36% rocznego czasu emisji programu
(wiecej o 1 proc. niz w planie). Najwieksze nasycenie tresciami regionalnymi - podobnie jak
w latach poprzednich - miaty audycje informacyjne, dotyczace sportu oraz publicystyka, a wiec
audycje, ktére w najwiekszym stopniu odnoszg sie do spraw biezacych i wydarzen w regionach.

Plany rozgtosni dotyczace obecnosci problematyki regionalnej w zdecydowanej wiekszosci
stacji byty realizowane: w dziesieciu przypadkach zanotowano wzrosty w stosunku do planu,
w trzech nadawano na zatozonym poziomie. Stwierdzone odstepstwa byty nieznaczne, na
poziomie 1-3 pkt. proc. i dotyczyty czterech rozgtosni: Radia Zachéd, Radia Lublin, Radia
Biatystok i Radia Kielce. Najwiekszy wzrost obecnosci audycji o tematyce regionalnej
odnotowany zostat w Radiu Krakéw (wzrost o 8 pkt. proc. tj. 57%). Wysoki udziat tej kategorii
(40-48% programu) wystgpit takze w Radiu Lublin, Radiu Opole, Radiu Koszalin, Radiu Rzeszéw
i Radiu Krakéw. Najmniej tego typu tresci (23-30%) wystapito w rocznych programach siedmiu
rozgtosni w: Poznaniu, Wroctawiu, Zielonej Goérze, Szczecinie, Bydgoszczy, Warszawie i Kielcach.

5.22 Audycje preferowane, podobnie jak w latach poprzednich, byty dofinansowane
dodatkowymi srodkami abonamentowymi. KRRIT oceniata stopien zgodnosci godzinowego udziatu
tego rodzaju audycji w programie oraz poruszanej w nich tematyki ze wskazang przez nadawcéw
w planach programowych.

Kontrola obecnosci tzw. audycji preferowanych, okreslonych przez KRRIiT w szesciu kategoriach
tematycznych, przyniosta pozytywne rezultaty.

W programach pietnastu spotek roczny czas emisji wszystkich rodzajow audycji preferowanych
byt wyzszy lub zgodny z planem. Jedynie w dwéch rozgtosniach (Radio Poznan i Radio Krakow)
taczny czas, jaki te spotki przeznaczyty w ciggu roku na wszystkie preferencje, byt krétszy niz
planowano (odpowiednio o 67 godz. 36 min. wobec planu 309 godz. 34 min. oraz o 50 godz.
45 min. wobec planu 337 godz. 33 min.).

W rocznych programach siedmiu rozgtosni (Radio £6dz, Radio Rzeszéw, Radio Gdansk,
Radio Pomorza i Kujaw, Radio Lublin, Radio Opole i Radio Olsztyn) audycje preferowane miaty
najwiekszy odsetek czasu emisji (7-12%, zajmujac od 642,5 do 1038,5 godz.). W programach
pozostatych dziesieciu rozgtosni na preferencje przeznaczano od 2 do 6% programu (tj. 163-
508 godz. w roku).

Najwiecej czasu rozgtosnie przeznaczaty na audycje edukacyjne i publicystyczne ksztattujqce
postawy patriotyczne, tolerancji, otwartosci, stuzqce porozumieniu réznych grup spotecznych,
przeciwdziatajgce stereotypom i postawom dyskryminacyjnym (Srednio 156 godz. roku),
udramatyzowane formy radiowe - reportaz, dokument, stuchowisk (Srednio 121,5 godz. w roku) oraz
audycje popularyzujgce wiedze o literaturze polskiej - klasycznej i wspotczesnej (Srednio 119 godz.
w roku).

Na pozostate trzy preferencje nadawcy przeznaczali znacznie mniej czasu: audycje poswiecone
wydarzeniom rangi ogélnokrajowej i regionalnej, w tym uwzgledniajgce waznejubileusze, tj. 80
rocznice napasci Niemiec hitlerowskich na Polske, 80. rocznice agresji sowieckiej Rosji na Polske,
upamietnienie rocznicy Powstania Wielkopolskiego, 100. rocznice | Powstania Slgskiego, zajety
$rednio 73 godz. w roku; audycje poswiecone edukacji obywatelskiej dotyczqgce wyboréw do
Parlamentu Rzeczypospolitej Polskiej i Parlamentu Europejskiego, zajety $rednio 33,5 godz. w roku.
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Najmniej czasu antenowego rozgtosnie przeznaczyty na audycje poswiecone edukacji
obywatelskiej dotyczqgce wyjasniania i prezentowania polityki panstwa przez naczelne organy
panstwowe lub ich przedstawicieli. Tego rodzaju audycji w ogdle nie zaplanowato pieciu
nadawcow: Radio Biatystok, Radio Pomorza i Kujaw, Radio Lublin, Radio Poznan i Radio
Wroctaw. W pozostatych rozgtosniach $redni, roczny czas emisji wyniost 14,5 godz. W tym
zakresie wsrdd rozgtosni wyrdzniaty sie: Radio Gdansk (nadato 43,5 godz.), Radio Szczecin (59,5
godz.), Radio Opole (74,5 godz.).

5.23 Trzy rozgtosnie regionalne poprzez nadawanie tzw. programéw miejskich od lat
kontynuujg tworzenie oferty dla spotecznosci lokalnych w najwiekszych miastach danego
regionu: Radio Zachdd (rozpowszechnia dwa programy: dla Zielonej Gory program Radio Zielona
Gora oraz dla Gorzowa Wielkopolskiego - Radio Gorzéw), Radio Wroctaw (dla Wroctawia - Radio
RAM) oraz Radio Lublin (dla Lublina - Radio Freee).

Plan zrealizowano bez zastrzezern we wroctawskim Radiu RAM, wprowadzajac pozytywne
modyfikacje: wzbogacono strukture gatunkowa w zakresie audycji publicystycznych,
informacyjnych i edukacyjnych przy jednoczesnym spadku obecnosci muzyki; wzrdst udziat
tematyki lokalnej i stowa o 1-2 pkt. proc. odpowiednio zajmujgc 9% i 14%. To, ze w programie
dominuje muzyka (83%), jest zgodne z jego charakterem muzyczno-kulturalnym.

Programy dla Zielonej Géry oraz Gorzowa Wielkopolskiego czesciowo nie zrealizowaty
przyjetych planéw. W programie zielonogoérskim zrealizowano zobowigzania dotyczace udziatéw
tematyki lokalnej i stowa, ale nie wykonano uzgodnienn dotyczacych struktury gatunkowej;
audycji poswieconych kulturze w miescie byto mniej o 3/4, a publicystycznych o 2/5, przy
jednoczesnym przesunieciu stownych przekazow tych kategorii do rozrywki (wzrost z 1% do
7%). Program gorzowski realizowat plan w zakresie jego struktury gatunkowej i udziatu stowa.
Wystapit jednak spadek tematyki lokalnej (o 4 pkt. proc. do poziomu 24%).

Lubelskie Radio Freee cechowaty wieksze odstepstwa od planu. Duze spadki dotyczyty
trzech kategorii audycji: sportu, kultury i publicystyki (mniej o 1-6 pkt. proc.). Jednoczesnie
nastgpit wzrost rozrywki (zajeta 80%, wiecej o 15 pkt. proc. niz w planie), spadek udziatu stowa
(zajeto 19%, mniej o 6 pkt. proc.) i tematyki miejskiej (zajeta 12%, mniej o 8 pkt. proc.).
Nadawca nie zrealizowat zatem planu w zakresie struktury gatunkowej, udziatu w ofercie
tematyki lokalnej i stowa, przy jednoczesny wzroscie udziatu muzyki w programie (o 10 pkt.
proc. do poziomu 76%).

5.24 Programy regionalne dziesieciu rozgtosni regionalnych byty rozszczepiane
na pasma lokalne z ofertg adresowang do spotecznosci lokalnych mniejszych os$rodkéow
miejskich w regionach. Oferte taka realizowaty spétki: Radio Biatystok (pasmo dla Suwatk
i Suwalszczyzny), Radio Gdansk (dla Stupska), Radio Katowice (dla Bielska-Biatej, Czestochowy
i Aglomeracji Slaskiej), Radio Koszalin (dla Stupska), Radio Krakéw (dla Nowego Sacza i Tarnowa
i Gorlic''3), Radio Lublin (dla Biatej Podlaskiej, Chetma, Putaw i Zamoscia), Radio £édz (dla
Sieradza), Radio Olsztyn (dla Elblaga''* oraz z nadajnika w Mitkach dla mniejszosci ukraifskiej

113 Rozszczepienie dla Gorlic nie zostato uruchomione.
114 7a zgoda KRRIT plan w zakresie tego rozszczepienia nie zostat zrealizowany.
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zamieszkatej w regionie), Radio Poznan (dla Poznania), Radio dla Ciebie (dla spotecznosci lokalnej
z Siedlec, Ptocka i Radomia).

W rozszczepieniu Radia Krakéw dla Tarnowa wystgpito skrécenie rocznego czasu emisji
(o 51,5 godz. do 139 godz. 40 min. w roku), co spowodowato spadek udziatu informacji
i tematyki lokalnej. Radio Lublin roczny czas trwania rozszczepieh zmniejszyto czterokrotnie
(z 8 godz. 40 min. do 2 godz.), a zamiast lokalnych informacji o wydarzeniach w poszczegdlnych
miastach regionu, nadawano krétkie, lokalne informatory kulturalne. Radio Gdansk w pasmie
dla Stupska skrocito roczny czas emisji (z 495 godz. w roku do 396,5 godz.), co spowodowato
niezrealizowanie planu w zakresie struktury programowej oraz udziatu tematyki lokalnej i stowa.

Oferta pasm lokalnych w czesci stownej gtéwnie byta budowana z audycji informacyjnych
(dzienniki, informatory uzytkowe) i publicystycznych komentarzy do biezacych wydarzen,
uzupetnianych o informacje dotyczace wydarzen kulturalnych i sportowych. Niektére
rozszczepienia (dla Stupska z Gdanska oraz Koszalina i Suwatk) cechowat zrownowazony udziat
stowa i muzyki, inne (Bielsko Biata, Czestochowa, Aglomeracja Slaska, Nowy Sacz, Tarndéw,
Ptock, Radom, Siedlce, Biata Podlaska, Chetm, Putawy, Zamo$¢), tworzone byty wytacznie
z audycji stownych. Pasmo sieradzkie tylko w 1/10 byto muzyczne, zas w pasmie dla Poznania
muzyka byta obecna az w 4/5. Oferta programowa pasm lokalnych w rozszczepieniach
koncentrowata sie wytgcznie na sprawach lokalnych.

Mniejszosci narodowe i etniczne oraz spotecznosci postugujace sie
jezykiem regionalnym

5.25 W 2019 r. nadawanie cyklicznych audyciji kierowanych do mniejszosci narodowych
i etnicznych oraz spotecznosci postugujacych sie jezykiem regionalnym, kontynuowato jedenascie
rozgtosni regionalnych Polskiego Radia: Radio Biatystok (mniejszosci: biatoruska, ukrainska
i litewska), Radio Gdansk (spoteczno$c¢ kaszubska), Radio Rzeszéw (mniejszos¢ ukrainska), Radio
Opole (mniejszosci: niemiecka, romska i ukrainska), Radio Koszalin (mniejszosci: romska,
ukrainska i spotecznos¢ kaszubska), Radio Krakow (mniejszosci: temkowska i ukraifiska), Radio
Olsztyn (mniejszosci: niemiecka i ukrainska), Radio Katowice (mniejszo$¢ niemiecka), Radio
Szczecin (mniejszo$¢ ukrainska), Radio Wroctaw (mniejszosci: temkowska, ukrainska i niemiecka),
Radio Zachdd (mniejszosci: romska i ukrainska).

Najbogatsza oferte pod wzgledem liczby godzin audycji dla mniejszosci tworzyty: Radio
Biatystok (prawie 288 godz. w roku), Radio Gdansk (blisko 261 godz.), Radio Rzeszéw (183 godz.),
Radio Opole (155,5 godz.) oraz Radio Koszalin (114 godz.).

W poréwnaniu z planem najwiekszy wzrost obecnosci audycji dla mniejszosci wystapit w Radiu
Koszalin (0 32 godz. 36 min., do poziomu 114 godz. 4 min.), za$ najwiekszy spadek odnotowano
w programie Radia Rzeszow (mniej o 4 godz. co dato 183 godz. w roku) oraz Radiu Krakéw
(mniej o 8 godz. 40 min. co dato 52 godz. w roku).

Planowany, taczny czas emisji audycji dla mniejszosci wynosit 1223 godziny 18 minut.
W programach jedenastu rozgtosni regionalnych Polskiego Radia zrealizowano ich wiecej,
tacznie 1247 godzin, czyli o 24 godziny wiecej niz w planach programowych.
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5.26 Przychody abonamentowe wraz z rekompensatg z tytutu utraconych w latach
2018-2019 optat abonamentowych w zwigzku z ustawowymi zwolnieniami przewidzianymi dla
réznych grup spotecznych'?®, w spétkach regionalnych Polskiego Radia pokryty $rednio 91%
kosztéw misji.

Koszty przedsiewzie¢ misyjnych zostaty réwniez sfinansowane z przychodéw wiasnych
spo6tek regionalnej radiofonii, ktére w 2019 r. pokryty ponad 6% kosztéw misji publicznej.

W nieznacznej czesci (ok. 2%) finansowano je z innych $srodkéw publicznych. Ponad 1%
kosztéw misji nie znalazto finansowego pokrycia (tj. 2,9 min zt).

Tabelanr 11 Koszty dziatalnosci misyjnej spétek radiofonii regionalnej

w tys. zt
i Tworzenie'i . Rozpowszechnianie RAZEM w tym koszty
Tworzenie rozpowszechnianie . Pozostate .

Spoétka programéw programow: programow: zadania kos'zty R .z

i . misji abonamentu i

LCLATE B wyspecjali-| miejskich [analogowe| cyfrowe misyjne publicznej | rekompensaty

zowanych w DAB+
Radio Biatystok 11401 0 0 884 122 665 13072 12 952
Radio Pomorza i Kujaw 10780 0 0 1819 253 918 13770 12 869
Radio Gdansk 17 474 0 0 1386 166 1110 20136 13102
Radio Katowice 12 821 0 0 1573 131 743 15 268 13780
Radio Kielce 12 206 52 0 950 192 629 14 029 12 373
Radio Koszalin 11624 0 0 1037 118 446 13 225 12 305
Radio Krakow 13 055 664 0 1425 158 821 16 123 15764
Radio Lublin 11387 0 528 1282 151 544 13 892 12 670
Radio tédz 11922 0 901 121 648 13592 12 360
Radio Olsztyn 12 228 0 887 153 140 13 408 12 566
Radio Opole 12 532 444 0 1426 147 381 14 930 14 930
Radio Poznan 12 397 0 0 1920 151 4 14 472 13926
Radio Rzeszow 11334 0 0 1520 127 379 13 360 12977
Radio Szczecin 10900 178 0 1059 140 719 12 996 12 254
Radio dla Ciebie 12 230 0 0 1638 107 96 14 071 13189
Radio Wroctaw 12 510 692 1570 1459 105 510 16 846 13 889
Radio Zachéd 10581 0 1990 654 127 300 13 652 12 165
RAZEM 207 382 2030 4088 21 820 2469 9053 246 842 224 07197

x) z tego: sfinansowane ze srodkow KRRIT przechodzacych z 2018 r. - 1 203 tys. zt oraz otrzymanych
w 2019 r. - 222 868 tys. zt;

y) Ponadto w 2019 r. z abonamentu i rekompensaty spoétki regionalne poniosty wydatki na inwestycje
w kwocie - 1 452 tys. zt, z tego z przychodéw abonamentowych przechodzacych z 2018 r. - 294 tys. zt
oraz z rekompensaty - 1 158 tys. zt; na dzien 31.12.2019 r. pozostato do wykorzystania w 2020 r.
tacznie 7 875 tys. zt wptywdw z optat abonamentowych i rekompensaty.

Zrédto: Biuro KRRIT. Dane dotyczqce kosztéw 2018 r. opracowane na podstawie rocznych sprawozdar,
sktadanych na podstawie art. 31b ustawy o radiofonii i telewizji.

115 Por. art. 11a ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
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Rozgtosnie regionalne otrzymaty abonament w kwocie 159,3 min zt oraz skarbowe papiery
wartosciowe o nominalnej wartosci 72,7 min zt, jako rekompensate za utracone wptywy
z optat abonamentowych w latach 2018-2019. Przychody z abonamentu i rekompensaty
zostaty przeznaczone na pokrycie kosztéw zadan uzgodnionych w planach finansowo-
programowych.

Wptywy abonamentowe zostaty wykorzystane na pokrycie kosztéw tworzenia programéw
regionalnych, w tym audycji dla mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz tworzenia pasm
lokalnych i cyfrowych programéw wyspecjalizowanych, a takze na koszty rozpowszechniania
analogowego i cyfrowego w standardzie DAB+ oraz nowe media i finansowanie inwestycji.

Z rekompensaty rozgtosnie pokryty przede wszystkim koszty tworzenia programoéow
regionalnych (tacznie w 17 spétkach przeznaczono 60,7 min zt). Cze$¢ spotek wykorzystata te
srodki na finansowanie rozpowszechniania analogowego i cyfrowego, przeznaczajac na ten
cel tacznie okoto 1 min zt ( Radio Pomorza i Kujaw, Radio Gdansk, Radio Kielce, Radio Koszalin,
Radio Krakoéw, Radio Lublin, Radio £6dz, Radio Rzeszéw, Radio Szczecin i Radio Zachéd). Z tego
zrédta spotki pokryty takze koszty tworzenia programéw wyspecjalizowanych i miejskich,
nowych mediéw oraz wydatki zwigzane z realizacjg przedsiewzie¢ inwestycyjnych.

Oferta cyfrowa w Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych

5.27 Polskie Radio i rozgtos$nie regionalne popularyzowaty emisje cyfrowa w standardzie
DAB+, prowadzac m.in. kampanie reklamowe i promocje w mediach spotecznos$ciowych.
Stuchacze w emisji cyfrowej mieli do dyspozycji 5 ogdlnokrajowych programéw radiowych, 17
programow regionalnych oraz 8 programow wyspecjalizowanych (Czwérka Polskie Radio,
Polskie Radio Dzieciom, Polskie Radio Chopin, OFF Radio Krakéw, Radio Opole 2 Kultura, Radio
Szczecin Extra, Radio Wroctaw Kultura, Radio Folk). Mogli tez korzysta¢ z szerokiej gamy ustug
dodatkowych (m.in. informacje tekstowe, pokazy slajdéw, serwis Journaline*¢, przewodnik po
programach).

Polskie Radio kontynuowato prace nad ustugg powiadamiania o zagrozeniach i katastrofach
(EWF)'Y’, Emisja testowa tej ustugi zostata przeprowadzona na wielu typach urzadzen odbiorczych
DAB+. Testy potwierdzity mozliwo$¢ praktycznego korzystania z systemu alarmowego.
Nadawca przewiduje, ze wdrozenie ustugi nastapi jesienia 2020 r. Jednoczesnie
projektowana jest rozbudowa sieci emisji cyfrowej Polskiego Radia. Wedtug etapowego planu
przedstawionego KRRIT, docelowo tj. do jesieni 2022 r. sygnat cyfrowy odbierany bedzie przez
ok. 25,5 mln 0séb (66 % populacji), za$ zasieg powierzchniowy wyniesie 138,9 tys. km? (44,4 %).

116 Serwis Journaline to ustuga dostarczania aktualnych informacji tekstowych o charakterze ogdélnym. Ustuga jest
podobna do telegazety. Tres¢ i rodzaj przesytanych informacji zaleza od nadawcy. Informacje moga zawierac
prognoze pogody, doniesienia polityczne i finansowe, infografiki, ale tez m.in. rozktad lotéw, informacje
o programach, playlisty, podcasty i inne rézne rodzaje tresci. Mechanizm, w oparciu o ktéry dziata Journaline
jest zdolny do kierowania zaréwno tresci, jak i reklamy do konkretnego odbiorcy. W bardziej rozbudowanych
odbiornikach radiowych, np. wspoétpracujacych z systemami operacyjnymi na smartfony mozliwe staja sie ustugi
dodatkowe np. kupno plikow z aktualnie odstuchiwang przez odbiorce muzyka.

117 EWF czyli w ramach ustug dodatkowych cyfrowego radia, projekt o nazwie ,Emergency Warning Functionality”
- ostrzeganie o zagrozeniach. Préby, przeprowadzone m.in. w Niemczech wykazaty, iz radio cyfrowe w szybki
i niezawodny sposdb moze przekazywac wazne komunikaty.
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5.28 KRRIT wspierata finansowo rozwdj radiofonii cyfrowej w Polsce, przyznajac $rodki
abonamentowe na pokrycie planowanych kosztéw rozpowszechniania w DAB+ oraz kosztéw
tworzenia programow wyspecjalizowanych, rozpowszechnianych w standardzie DAB+.

Na pokrycie kosztow rozpowszechniania w standardzie DAB+ programéw regionalnych
i wyspecjalizowanych KRRIT przyznata srodki abonamentowe w tacznej wysokosci 6 528 tys. zt

Z tego:

e Polskie Radio otrzymato 4 164 tys. zt;
e 17 spétek radiofonii regionalnej otrzymato tacznie 2 364 tys. zt.

Dziesie¢ spotek, z abonamentu przyznanego na finansowanie kosztéw rozpowszechniania
cyfrowego, nie wykorzystato tacznie 398,7 tys. zt (Radio Biatystok, Radio Kielce, Radio Koszalin,
Radio tédz, Radio Olsztyn, Radio Opole, Radio Poznan, Radio Rzeszéw, Radio dla Ciebie
i Radio Wroctaw). Srodki te przechodza do wykorzystania w 2020 r.

Na finansowanie kosztéw tworzenia programéw wyspecjalizowanych w standardzie DAB+
spo6tki otrzymaty abonament w kwocie tacznej 13 046 tys. zt,

Z tego:

e Polskie Radio - 11 926 tys. zt;
e Radio Krakéw - 332 tys. zt;

e Radio Opole - 206 tys. zt;

e Radio Szczecin - 170 tys. zt;

e Radio Wroctaw - 412 tys. zt.

Dodatkowo, poza abonamentem przyznanym przez KRRiT, trzy spétki: Polskie Radio,
Radio Krakéw oraz Radio Opole przeznaczyty na finansowanie tworzenia programoéow
wyspecjalizowanych srodki pochodzace z rekompensaty:

e Polskie Radio - 14 085,0 tys. zt;
e Radio Krakéw - 332,0 tys. zt,;
e Radio Opole - 2384 tys. zt.

Biblioteka Cyfrowa Mediéw Publicznych (BCMP)

5.29 Budowanie Biblioteki Cyfrowej Mediéw Publicznych Online kontynuowane byto
w formule opartej na technologii opracowanej przez spétke Telewizja Polska, z wykorzystaniem
rozwigzan emisji radiodyfuzyjnej i internetowe]. Podstawowe zatozenia projektu to:

e wymiana zdigitalizowanych materiatéw audio i wideo wraz z metadanymi;

e budowa modutu BigData wraz z dostarczaniem materiatéw audiowizualnych i danych
zwigzanych z ogladalnoscia stron internetowych;

e tanszy dostep pojedynczego uzytkownika do systemu BCMP;

e jednolito$¢ metadanych materiatow audio i wideo;

e wsparcie analityczne dla wszystkich partneréw projektu.

Spotce Telewizja Polska, jako liderowi projektu, udato sie utrzymac¢ harmonogram prac
zaplanowanych w 2019 r. Oznacza to, ze wszystkie najistotniejsze moduty systemu BCMP
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zostaty wykonane, zintegrowane oraz przetestowane, czyli s3 gotowe do oddania uczestnikom
projektu: Polskiemu Radiu i regionalnym rozgto$niom Polskiego Radia. Problemem do rozwigzania
pozostawata kwestia ostatecznego dostosowania systemu CMS Audio-Wideo'!® do oczekiwan
i potrzeb wszystkich uczestnikéw projektu BCMP Online (rozbieznosci techniczne wynikaty
Z roéznic pomiedzy systemami, z ktorych korzystaja poszczegdlne spotki). Telewizja Polska,
w ramach prac wewnetrznych podjeta sie opracowania koncepcji opisujgcej schemat, dziatanie
i interakcje modutu. Po zakonczeniu prac koncepcyjnych rozpoczeto produkcje poszczegdlnych
czesci modutu. Prace te zostaty zakonczone w czwartym IV kwartale 2019 r. Ponadto TVP
przeprowadzita testy dostepnych na rynku modutéw pozwalajgcych na zgrywanie transmisji ,na
zywo”. Testy wykazaty, iz tylko dwa z czterech dostepnych rozwigzan zawierajg wszystkie
funkcje niezbedne do realizacji zadan stawianych przed systemem BCMP Online. Ostatecznie
zostat wybrany modut pod nazwa Actus. Zakonczyty sie réwniez prace zwigzane z modutem
konwersji plikdw. Kazda jednostka medidéw publicznych m.in. otrzyma funkcje kodowania
plikdéw wideo zgodnie z przyjetymi w projekcie standardami dystrybucji.

Aby utrzymac¢ harmonogram prac zdecydowano, ze funkcjonowanie portalu oparte bedzie
na systemie CMS juz wykorzystywanym przez Telewizje Polska. System ten wymagat jednak
niezbednej adaptacji do potrzeb BCMP Online.

Wymienione prace zakonczyty najwazniejszy etap projektu BCMP Online, ktéry umozliwia
wymiane materiatéw audiowizualnych miedzy wszystkimi jednostkami mediéw publicznych.
Nie oznacza to jednak finatu prac projektowych. Kontynuowane beda prace nad modutem
Big Data. Wdrozenie w 2019 r. algorytmu zbierania danych oraz dokonanie szeregu analiz
i testéw pozwoli rozpoczaé prace zwigzane z instalacjg infrastruktury, synchronizacja importeréw
danych oraz uruchomieniem systemow analiz.

5.30 W latach 2014-2016 na realizacje projektu BCMP nadawcy publiczni otrzymali
tacznie 12 404 tys. zt pochodzacych z abonamentu. W 2019 r. w ich dyspozycji pozostato
9 929 tys. zt. Trzy spotki wydaty tacznie 432 tys. zt (Telewizja Polska, Radio Kielce oraz
Radio Poznan). Na realizacje dalszych zadan pozostato 9 497 tys. z+.1*” Na realizacje tego
zadania, poza srodkami celowymi, Radio Krakéw przeznaczyto dodatkowo wptywy z abonamentu
i rekompensaty w tacznej kwocie 146 tys. zt.

Wysokosé optat abonamentowych?°

5.31 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji ustalita wysokos¢ optat abonamentowych
na poziomie obowigzujagcym w latach 2016-2018. Miesiecznie optata abonamentowa wynosita
7 zt za uzywanie odbiornika radiofonicznego badz 22,70 zt za uzywanie odbiornika telewizyjnego
lub telewizyjnego i radiofonicznego.

118 CMS, czyli Content Management System (System zarzadzania trescia).

119 Dane na podstawie rocznych sprawozdan sktadanych na podstawie art. 31b ustawy o radiofonii i telewizji.

120 Rozporzadzenie KRRIT z 10 maja 2018 r. w sprawie wysokosci optat abonamentowych za uzywanie odbiornikéw
radiofonicznych i telewizyjnych oraz znizek za ich uiszczanie z géry za okres dtuzszy niz jeden miesigc w 2019 r.
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Liczba abonentow

5.32 Wedtug ewidencji Poczty Polskiej wedtug stanu z 31 grudnia 2019 r. byto
zarejestrowanych 6 789 327'?! abonentéw, w tym abonentéw instytucjonalnych 237 330:

e abonenci uzytkujacy odbiornik telewizyjny lub radiofoniczny i telewizyjny - 6 508 247;
e abonenci uzytkujacy odbiornik radiofoniczny - 281 080.

W 2019 roku w poréwnaniu do poprzedniego nastapit:

e spadek o 61 424 liczby abonentéw - 0séb fizycznych;
e wzrost o 1 483 liczby abonentéw instytucjonalnych,

zatem liczba abonentéw z zarejestrowanymi odbiornikami rtv zmniejszyta sie o 59 941.
Jednoczesnie nastgpit wzrost liczby abonentéw zwolnionych od optat abonamentowych
0112 871.

Na 13 572 000 gospodarstw domowych w Polsce'?? 96,4% posiada odbiorniki telewizyjne!?3.
Wedtug stanu na 31 grudnia 2019 r.1?4 zarejestrowane odbiorniki rtv miato:
e 6551997 (48,28%) gospodarstw domowych,
sposréd ktérych:
e 3802 181 (58,03%) abonentow byto zwolnionych z wnoszenia optat.

Wszyscy pozostali zobowigzani, czyli 2 987 146 w tym 2 749 816 gospodarstw domowych
i 237 330 abonentéw instytucjonalnych, powinni terminowo wnosic¢ optaty.

Na koniec 2019 r. optaty uregulowato jedynie 940 011 zobowigzanych (31,47%).

Umowa z Poczta Polska

5.33 Z tytutu wykonywania ustawowych obowigzkéw zwigzanych z pobieraniem
optat abonamentowych Poczta Polska otrzymuje wynagrodzenie umowne w wysokosci
6% od zainkasowanych optat i odsetek za zwtoke w ich uiszczaniu oraz potowe wptywéw z kar
pobranych za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych.

Centrum Obstugi Finansowej Poczty Polskiej w 2019 r. wystato 420 457%2> upomnien do
abonentéw zalegajacych z wnoszeniem optaty abonamentowej. Zadtuzenie w catosci lub czesci
uregulowato 108 931 abonentdéw, wptacajgc kwote 71 min zt.

121 Na podstawie comiesiecznych zestawien Poczty Polskiej pt. Stan abonentéw radiofonicznych lub telewizyjnych na
koniec kazdego miesigca.

122 \Wedtug danych GUS zgodnie ze Spisem Powszechnym z 2011 r.

123 Por. GUS - Budzety Gospodarstw Domowych w 2016 r. str.228.

124 Por, sprawozdanie Poczty Polskiej: 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizji 31 grudnia 2019 r.

125Na podstawie kwartalnych zestawien Poczty Polskiej: Zestawienie w zakresie ilosci, wyegzekwowanej kwoty
zobowigzania oraz kwoty przekazanej z tego tytutu na rachunek KRRIT dla upomnien i tytutéw wykonawczych.
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W stosunku do pozostatych abonentéw zalegajgcych z optatami Poczta Polska wszczynata
postepowania administracyjne i wystawita 122 365'?¢ tytutéw wykonawczych, z czego
zrealizowano 107 662 tytuty na kwote 102,7 min zt.

Po potraceniu prowizji z tytutu Sciggniecia zalegtosci abonamentowych Poczta Polska
przekazata kwote 163,3 min zt na rachunek bankowy KRRiT w Banku Gospodarstwa Krajowego.

Poczta Polska przedtozyta do KRRIT sprawozdanie?” z wykonania umowy, w ktérym wykazata,
ze od 1 stycznia do 31 grudnia 2019 r. zainkasowata tgcznie wptywy abonamentowe
i pozaabonamentowe w kwocie 732,8 min zt (brutto),

Z tego:
e optaty abonamentowe 716,5 min zt;
e odsetki za zwtoke 8,6 min zt;

e kary za niezarejestrowane odbiorniki 7,7 min zt.

Wykres nr 7 Poczta Polska - pozyskane wptywy abonamentowe oraz pozaabonamentowe
w latach 2003-2019 (w min z1)

2003 r.)2004 r.2005 r.|2006 r.[2007 r.[2008 r.)2009 r.)2010 r.|]2011 r.[2012 r.,2013 r, 2014 r. 2015 r|2016 r.[2017 r.[2018 r.2019 1.

M kary za telepajeczarstwo | 0,4 0,8 | 0,04 0 0 0 0 0 0 1,7 5,4 7,6 58 53 6,2 57 7,7
M odsetki za zwtoke 77 | 68 |57 |83 |80 |66 | 64| 92|59 |116|177|119| 31 | 09 | 64 | 94 | 86
O wptywy abonamentowe |975,7 | 959,3 | 959,6 | 943,8 | 930,3 | 772,9 | 648,5|590,2 | 504,1 | 561,2 | 723,9| 782,7 | 734,4 | 743,7 | 736,3 | 777,3 | 716,5

Zrédto: Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych
optat za uzywanie odbiornikow radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc wraz z zestawieniami czgstkowymi
w podziale na wojewoédztwa”, ktére przekazane zostaty do KRRIT w latach 2003-2019.

126 Na podstawie comiesiecznych sprawozdan Poczty Polskiej: Zestawienie zbiorcze z pobranych optat za uzywanie
odbiornikéw radiowych lub telewizyjnych za dany miesigc 2019 roku wraz z zestawieniami czgstkowymi w podziale na
wojewddztwa.
127 Por. tamze.
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5.34 Za realizacje umowy w 2019 r. Poczta Polska pobrata 47,3 min zt wynagrodzenia
umownego.

Wykres nr 8 Poczta Polska - prowizja pobrana w latach 2003-2019 (w min zt)
70

61,7 60,3 58,1 57,1 543

60 -
51,5
7 50,1

50 | , : 472 474 47, 47,3

40 -

30 A
20 -
10 +

0 -

2003 r. 2004 r. 2005 r. 2006 r. 2007 r. 2008 r. 2009 r. 2010 r. 2011 r. 2012 r. 2013 r. 2014 r. 2015r. 2016 r. 2017 r. 2018 r. 2019 r.

Zrédto Biuro KRRIT na podstawie comiesiecznych sprawozdari Poczty Polskiej: ,Zestawienie zbiorcze z pobranych
optat za uzywanie odbiornikow radiowych lub telewizyjnych za dany miesiqgc wraz z zestawieniami czgstkowymi
w podziale na wojewodztwa’, ktére przekazane zostaty do KRRIT w latach 2003-2019.

Operator wyznaczony od 1 stycznia do 31 grudnia 2019 r. przekazat na rachunek bankowy
KRRiT kwote 687,6 min zt'%8,

Nadawcom publicznym przekazano 650 min zt. Kwota ta zawierata saldo z 2018 r. w wysokosci
27 min zt oraz wptywy z okresu od 1 stycznia do 10 grudnia 2019 r przekazane przez Poczte
Polska do KRRIiT w wysokosci 623 min zt.

W 2020 r. na wyodrebnionym rachunku bankowym KRRIT pozostata do przekazania nadawcom
publicznym kwota 65,4 min zt.

w tym :

e 24,3 mln zt. - to wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe'?’ przekazane przez
Poczte Polskg w okresie od 11 do 31 grudnia 2019 r,;

e 41,1 min zt. - to nadwyzka ponad prognoze wptywéw abonamentowych
i pozaabonamentowych.3¢

Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane nadawcom
publicznym

5.35 KRRIiT 28 czerwca 2018 r. przyjeta uchwate w sprawie podziatu $rodkow
abonamentowych i pozaabonamentowych na 2019 r. Uchwata okreélita prognoze wptywoéw
w wysokosci 650 min zt oraz ustalita nastepujacy sposéb podziatu wptywow abonamentowych:

128 \W zwigzku z przyjetym okresem rozrachunkowym nadawcy publiczni otrzymuja wptywy abonamentowe za okres
od 11 grudnia roku poprzedniego (2018 r.) do 10 grudnia danego roku (2019 r.).

129 W tym odsetki z lokat nocnych za okres 11.12.-31.12.2018 r., w kwocie - 37 206,24 zt.

130 W tym odsetki z lokat nocnych za okres za 01.01.-10.12.2019 r., w kwocie - 761 263,77 zt.
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e Telewizja Polska 331,4 min zt (50,98%);
e Polskie Radio 159,3 min zt (24,51%);
e Spodftki radiofonii regionalnej 159,3 min zt (24,51%).

W uchwale KRRIT ustalita, ze w przypadku przekroczenia kwoty wptywéw abonamentowych
ponad kwote prognozowanga (650 min) dokonany zostanie podziat tej kwoty po analizie kosztow
poniesionych na zadania misyjne.

W 2019 roku media publiczne otrzymaty wptywy abonamentowe w wysokos$ci 650 min zt
zgodnie ze sposobem podziatu przyjetym w uchwale.

Nadwyzka w wysokosci 41,1 min zt zostanie przekazana mediom publicznym w 2020 r.

5.36 W uchwale z 25 kwietnia 2019 r. KRRIT ustalita kwote rekompensaty z tytutu
utraconych w latach 2018-2019 optat abonamentowych z powodu ustawowych zwolnien
przystugujacych niektérym grupom spotecznym?3? oraz ustalita wartosci nominalne skarbowych
papieréw wartosciowych dla poszczegolnych jednostek publicznej radiofonii i telewizji
Z przeznaczeniem na realizacje misji publicznej'®?,

w tym:
o Telewizja Polska 1127,3 min zt;
e Polskie Radio 60,0 min zt;
e Spotki radiofonii regionalnej 72,7 min zt.

Na wniosek Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, skarbowe papiery wartosciowe
spotkom mediéw publicznych przekazat Minister Finansow.

5.37 W 2019 r. publiczna radiofonia i telewizja otrzymaty tacznie 1 910 min zt
w tym:

e 7z wptywow abonamentowych i pozaabonamentowych 650 min zt;
e 1260 min zt z tytutu rekompensaty zgodnie z wartos$cig nominalng skarbowych papieréw
wartosciowych.

131 Por. art. 11a ustawy z 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych.
132 por, tamze art. 11a.
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Tabelanr 12 Podziat srodkéw publicznych w 2019 r. na realizacje zadan misyjnych

min zt
e . . Rekompensata
Sp.°"“ qullczng" Uz - skarbowe papiery Razem
radiofonii i telewizji abonamentowe . .
wartosciowe
Océtemn 650,0 1260,0 1910,0
8 100% 100% 100%
Z tego:
. 331,4 11273 1458,7
Telewizja Polska 50,98% 89,47% 76,37%
. . 159,3 60 219,3
Polskie Radio 24.51% 4,76% 11,48%
Spotki radiofonii 159,3 72,7 232,0
regionalnej
24,51% 5,77% 12,15%

Zrédto: Biuro KRRIT

Wykres nr 9 Wptywy abonamentowe i pozaabonamentowe przekazane przez KRRIiT

jednostkom publicznej radiofonii i telewizji w latach 2003-2019 (w min zt)

2003 r. 2004 r. 2005r. 2006 r. 2007 r. 2008 r. 2009 r. 2010r. 2011 r. 2012r. 2013 r. 2014r. 2015r. 2016r. 2017 r. 2018r. 2019 r.

m wptywy abonamentowe M rekompensata

Zrédto: Biuro KRRIT. W 2019 r. rekompensata w wartosci 1 260 min zt dotyczyta skarbowych papieréw

wartosciowych przekazanych spdtkom mediow publicznych przez Ministra Finansow.

5.38 Systematyczny wzrost liczby oséb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych
wptywa na stan niedofinansowania publicznej radiofonii i telewizji. Zgodnie z ustawg, podstawe
do zwolnien z tego obowiagzku stanowig juz 24 tytuty prawne.’> W 2019 r. ubytek wptywow
abonamentowych wynidst 993 min zt, czyli nastapit jego wzrost o 9,8 min zt w stosunku do

2018 roku (983,2 min zt).

133 W 2019 r. katalog uprawnionych do zwolnienia z optaty abonamentowej rtv zwiekszyt sie o nowa kategorie -
osoby pobierajace socjalny zasitek opiekunczy.
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Wykres nr 10 Liczba osdb zwolnionych z wnoszenia optat abonamentowych w latach
2006-2019

3496011 3689310

3063 203 3593 142 3 802 1871

2479 059 2741975 3170171

2166 525 1924342 2616912 2929 006

1960425

1830166

2006 r. 2007 r. 2008 r. 2009 r. 2010r. 2011 r. 2012 r. 2013 r. 2014 r. 2015 r. 2016 r. 2017 r. 2018 r. 2019 r.

Zrédto: na podstawie sprawozdania Poczty Polskiej 1.9 Sprawozdanie ze stanu abonentéw radia i telewizii
w2019 r.

5.39 KRRIT 24 wrze$nia 2019 r. przyjeta prognoze na 2020 r. wptywow
abonamentowych i pozaabonamentowych w wysokosci 650 min zt oraz sposobu ich podziatu:
* Telewizja Polska 331,4 min zt (50,98%);
« Polskie Radio 159,3 min zt (24,51%);
«  Spotki radiofonii regionalnej 159,3 min zt (24,51%).

Od momentu przekroczenia prognozowanej kwoty wptywéw, KRRIiT dokona podziatu
nadwyzki po uprzedniej analizie kosztéw poniesionych na zadania misyjne.

Umarzanie i rozktadanie na raty zalegtosci w ptatnosci optat
abonamentowych

5.40 KRRIT umarza zalegtosci na wniosek Poczty Polskiej w przypadku, gdy nie jest mozliwe
ustalenie podmiotu zobowigzanego do wnoszenia optat, badZz podmiot zobowigzany nie
posiada majatku, z ktérego mozna zaspokoic naleznosci.

W 2019 r. Poczta Polska wnioskowata do KRRiT o umorzenie zalegtosci 12 399 abonentom-
dtuznikom (o 5 611 wiecej w poréwnaniu do 2018 r.), w wysokosci 16,5 min zt (o 6,8 min zt
w poréwnaniu do 2018 r.).

W wyjatkowych sytuacjach, jesli przemawiajg za tym szczegdlne wzgledy spoteczne lub
przypadki losowe, KRRIT moze umorzyé¢ zalegtosci abonamentowe lub roztozy¢ je na raty.
Whiosek umorzenie lub roztozenie zalegtosci na raty sktada do KRRIT abonent-dtuznik.

W 2019 r. do KRRIiT wptyneto 55 575 pism w sprawie optat abonamentowych (mniej
0 6 760 w poréwnaniu do 2018 r.).
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Wykres nr 11 Liczba korespondencji wptywajacej do KRRIiT w sprawach optat
abonamentowych w latach 2010-2019

124 216

110 490
87671 83305
52677 64257 61425 62335 55 575
I 30521
i

2010r. 2011r. 2012r. 2013r. 2014r. 2015r. 2016r. 2017r. 2018r. 2019r.

Zrédto: Biuro KRRIT

Posrod nadestanej korespondencji 31 356 pism to nowe wnioski o umorzenie lub roztozenie
na raty zalegtosci abonamentowych, ktére powstaty w réznych latach.

W 2019 r. rozpatrzono 76 197 spraw®3* (wiecej o 21 921 w poréwnaniu do 2018 r.), w tym
74 476 wnioski o umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych.

KRRIiT wydata 63 480 decyzji (wiecej o 29 105 w poréwnaniu do 2018 r.) oraz 10 996
postanowien i zawiadomien konczacych wniosek (mniej o 6 163 w poréwnaniu do 2018 r.).

Ponadto zostato rozpatrzonych 3 255 innych spraw dotyczacych wnoszenia optat
abonamentowych, w tym 1 721 pism, ktore nie stanowity wnioskoéw. Przekazano rowniez
odpowiedzi 1534 abonentom, ktérzy wystgpili z pytaniami na skrzynke mailowg
abonament@krrit.gov.pl

Wykres nr 12 Liczba wydanych decyzji w latach 2010-2019

63480

45 900
36512
34386 32444 34 375
31386 27 746
16 221
9 160

2010r. 2011r. 2012r. 2013r. 2014r. 2015r. 2016r. 2017r. 2018r. 2019r.

Zrédto: Biuro KRRIT

134 Wedtug stanu z 31 grudnia 2019 r. pozostato do rozpatrzenia ok. 164 288 zalegtych spraw z lat 2012-2019
zawierajacych wnioski o umorzenie i roztozenie na raty zalegtosci abonamentowych.
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Na podstawie wydanych decyzji, KRRIiT umorzyta zalegtosci abonamentowe na taczng kwote
ponad 14,3 min zt*° oraz roztozyta na raty okoto 1,2 min zt.

Wykres nr 13 Zalegtosci abonamentowe umorzone i roztozone na raty przez KRRiT w latach
2012-2019 (w min z1)

30,3
24,6
211 187
14,6 12 14,3
2,7 2,1 I 1,3 I 1,2 I 1,2

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

® Naleznosci umorzone ® Naleznosci roztozone na raty

Zrédto: Biuro KRRIT

Ubytek wptywow abonamentowych

5.41 Z danych przekazanych przez Poczte Polska wynika, iz przedawnieniu ulegty zalegtosci
za okres od 1 stycznia do 31 grudnia 2014 r. w kwocie 233,7 min zt.

Przy zatozeniu, ze wszystkie gospodarstwa domowe majg zarejestrowane odbiorniki rtv
oraz wnosza terminowo optaty, potencjalne wptywy abonamentowe (bez uwzglednienia
wptywéw od abonentéw instytucjonalnych) w 2019 r. powinny wynosi¢ 3,2 mld zt netto.

135 Na podstawie z art. 10 ustawy o optatach abonamentowych zalegtoéci abonamentowe umorzono 52 347osobom.
Na podstawie art. 9 zalegtosci umorzono 6 553 osobom na kwote 8,8 min zt.
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VI. ORZECZNICTWO SADOWE

Odwotania i skargi

6.1 W 2019 r. za posrednictwem Przewodniczacego KRRiT wptyneto 60 skarg do
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie oraz 12 odwotan do Sagdu Okregowego
w Warszawie.

Wybrane wyroki

6.2 W minionym roku sprawozdawczym dwa wyroki Sadu Najwyzszego, ktore
zapadty po rozpatrzeniu odwotan wniesionych od decyzji Przewodniczagcego KRRIT, nalezy
uzna¢ za orzeczenia majace najistotniejszy wptyw na ksztattowanie dalszej dziatalnosci KRRIT.

Wyroki Sadu Najwyzszego - ochrona matoletnich

6.3 Sad Najwyzszy, w wyroku z 18 pazdziernika 2019 r.13¢ oddalit skarge kasacyjna

nadawcy potwierdzajac, iz decyzja Przewodniczacego KRRIT nr 2/2013 z 27 marca 2013 r. byta
zgodna z prawem. Nadawca, na podstawie art. 53 ust. 1 w zw. z art. 18 ust. 5 ustawy o radiofonii
i telewizji oraz §2 i §5 ust. 3 rozporzadzenia KRRiT z 23 czerwca 2005 r. w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw moggcych mie¢ negatywny wptyw na prawidtowy
fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych przekazéw
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej matoletnich, stosowania wzoréw symboli graficznych
i formut zapowied?zi, zostat ukarany karg finansowa w wysokosci 250 tys. zt. za rozpowszechnienie
w 2012 r. nastepujacych odcinkéw z cyklu pt. ,Rozmowy w toku”:

,Po co talent, po co szkota - ja pozowac bede gota!” (o godz. 15:55);
,<Jak imprezuje ¢punka z gimnazjum?” (o godz.15:55);

»,Na randkach spotykam samych zboczencéw!” (o godz.15:55);
,Popatrz na mnie! Widzisz przed sobg pustaka?” (o godz. 16:30).

W uzasadnieniu wyroku Sad Najwyzszy wskazat w szczegdlnosci: ,Nie ulega watpliwosci, ze
zasada dobra dziecka pozostaje w scistym zwiqgzku z zasadq ochrony godnosci ludzkiej i jest jedng
Z bezwzglednie obowiqzujgcych zasad konstytucyjnych, okreslajgcych ordre public, ktére powinny
by¢ przestrzegane takze przez dostawcéw ustug medialnych. Dzieci, rozumiane jako osoby w wieku
ponizej 18 lat, stanowiq istotny odsetek adresatow przekazu medialnego. Ze wzgledu na
niedostateczny stopien dojrzatosci fizycznej i psychicznej oraz brak doswiadczenia zyciowego, dzieci
pozostajq szczegdlnie podatne na wptyw przekazéow medialnych. W polskim systemie prawnym
zasada dobra dziecka zostata wyrazona w art. 72 ust. 1 Konstytucji RP, zgodnie z ktérym
Rzeczpospolita Polska zapewnia ochrone praw dziecka, a kazdy ma prawo zgdac od organéw wtadzy
publicznej ochrony dziecka przed przemocq, okrucienstwem, wyzyskiem i demoralizacjq. W nauce
prawa wskazuje sie, ze demoralizacja nalezy do najgrozniejszych przejawdw patologii dziecka.
Ochrona dziecka przed demoralizujgcym wptywem srodkéw masowego przekazu moze wiec

136 gyon. akt: | NSK 60/18 (spotka TVN SA z siedzibg w Warszawie).
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stanowic podstawe do ograniczenia wolnosci wypowiedzi czy wolnosci gospodarczej (L. Garlicki,
uwaga nr 5 do art. 72, L. Garlicki (red.), Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz, t. Il
Warszawa 2003). (...) W dobie powszechnej dostepnosci sSrodkéw masowego przekazu rodzice mogq
nie by¢ w stanie sprawowac petnej pieczy nad programami telewizyjnymi, z ktérymi zapoznajq sie ich
dzieci. Z tego powodu réwniez panstwo, z poszanowaniem zasady pomocniczosci i proporcjonalnosci,
powinno wspiera¢ rodzicéw w ochronie matoletnich przed demoralizujgcym wptywem niektérych
przekazéw medialnych.”

Sad Najwyzszy podzielit poglad prezentowany przez Sad Apelacyjny w Warszawie:
Jpokazywanie patologicznych relacji seksualnych, szokujgcych opiséw przemocy, nieprawidtowych
stosunkéw damsko-meskich, w tym upokarzajgcych kobiety i jej przedmiotowej roli w Zyciu
mezczyzn, niemoralnych sposobéw zarobkowania w miejsce nauki i rozwijania pasji, moze zagrazac
psychicznemu, fizycznemu i moralnemu rozwojowi niepetnoletnich. Juz pobiezna analiza tych
spostrzezen nie pozostawia wgtpliwosci, ze pokrywajq sie one z desygnatami pojeé¢ ustawowych
oraz opisem zachowan z zatqcznika nr 3 do rozporzqdzenia KRRIT z 23 czerwca 2005 r.”

Wyroki Sadu Najwyzszego - sponsorowanie audycji

6.4 Sad Najwyzszy w wyroku z 8 listopada 2019 r.1% zajat stanowisko dotyczace

decyzji Przewodniczacego KRRIiT nr 21/2015 z 27 listopada 2015 r., w ktérej stwierdzono
naruszenie art. 53 ust. 1 w zwiagzku z art. 17 ust. 1 i 1a ustawy o radiofonii i telewizji oraz § 1
ust. 2 i § 2a ust. 1 rozporzadzenia KRRIT z 6 lipca 2000 r. w sprawie sposobu sponsorowania
audycji i innych przekazéw. Na nadawce zostata natozona kara pieniezna w wysokosci 60 tys. zt.

W uzasadnieniu wyroku Sad Najwyzszy w szczegdlnosci stwierdzit: ,w przeciwienstwie do
reklamy, w tym przypadku ani wskazanie sponsora jako catos¢, ani zaden element tego wskazania
nie moze bezposrednio zachecac do zakupu lub najmu towaréw lub ustug, zwtaszcza przez specjalne,
promocyjne do nich odniesienie. Co istotne, zakaz ten dotyczy tylko bezposredniego zachecania do
zakupu lub najmu towaréw lub ustug, a nie kazdego rodzaju promowania towaru lub ustugi sponsora.
(...) Definicja sponsorowania, okreslona w art. 4 pkt 18 u.r.t., wyznacza zakres stosowania przepisow
art. 17 u.r.t. Opiera sie ona na trzech kumulatywnych przestankach: 1) wktadu w finansowanie audycji
lub ustugi medialnej; 2) pochodzenia od podmiotu niebedgcego dostawcqg ustug medialnych ani
producentem audycji oraz 3) zamiaru promocyjnego. (...) Sqd Najwyzszy uwaza, ze dla oceny
charakteru prawnego danego przekazu audiowizualnego konieczne jest zbadanie - przy uwzglednieniu
modelu przecietnego odbiorcy - czy jego forma i tres¢ miesci sie w granicach przedmiotowych
wskazania sponsorskiego, czy tez nosi juz cechy typowe dla reklamy. (...) Nie ulega wqtpliwosci, ze
wytyczenie wyraznych granic miedzy przekazem reklamowym a sponsorowaniem nie w kazdym
przypadku jest tatwe. Ustalenie zakresow obu poje¢ moze bowiem powodowac trudnosci. Nie ulega
jednak watpliwosci, ze w przypadku wskazania sponsorskiego cel odziatywania na odbiorcow jest
zupetnie inny niz ma to miejsce w wypadku reklamy. Za podstawowq réznice miedzy
sponsorowaniem a reklamg uwaza sie - w przypadku sponsoringu - brak elementu nacisku na
promocje okreslonych, pochodzgcych od sponsora towarow czy ustug. Reklame zas cechuje

137 sygn. akt: | NSK 9/19 (spotka TVN SA z siedzibg w Warszawie).
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bezposredni zamiar promocyjny, ma ona bowiem zmierza¢ do promoc;ji sprzedazy lub odptatnego
korzystania z towardéw lub ustug.”

Postepowanie w niniejszej sprawie bedzie kontynuowane przed Sgdem Apelacyjnym
w Warszawie.

Wyroki Sadu Administracyjnego

6.5 W sprawach rozstrzyganych przed sadami administracyjnymi do najistotniejszych
orzeczen nalezy z pewnoscig wyrok z 8 maja 2019 r. Naczelnego Sadu Administracyjnego.®8

W wyroku tym Naczelny Sad Administracyjny po raz pierwszy zweryfikowat wezwanie
Przewodniczacego KRRIT, ktére zostato wystosowane do nadawcy na podstawie art. 43a
ust. 2 ustawy o radiofonii i telewizji w przedmiocie nieodptatnego udostepnienia programu
operatorowi rozprowadzajgcemu przez Internet.

Naczelny Sad Administracyjny przesadzit, ze wezwanie zostato dokonane zgodnie z prawem,
wskazujgc ponadto, ze pomimo braku definicji legalnej ,operatora” w ustawie o radiofonii i telewiz;ji,
Przewodniczacy KRRIT nie moze tego pojecia rozumie¢ w sposéb wskazany w art. 2 pkt 27
lit. a ustawy Prawo telekomunikacyjne. W ocenie NSA z ,uzasadnienia projektu ustawy (u.r.t.)
wynika, ze ustawodawca formutujgc obowigzek must carry w przepisie art. 43 u.r.t., przez
operatora rozprowadzajgcego program w sieci telekomunikacyjnej rozumiat réwniez operatora
rozprowadzajgcego program przez Internet. (...) obowigzek must carry moze byc natozony na
operatora rozprowadzajgcego program w sieci telekomunikacyjnej, ktory nie musi by¢ przedsiebiorcq
zapewniajgcym sieci tqgcznosci elektronicznej wykorzystywane do rozpowszechniania wsréd ogétu
obywateli kanatéw radiowych lub telewizyjnych.”

138 gyon. akt: Il GSK 1262/17 (spdtka TVPSA z siedzibg w Warszawie).
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VII. PRACE W INSTYTUCJACH | ORGANIZACJACH
MIEDZYNARODOWYCH

7.1 Wykonujgc na forum miedzynarodowym ustawowe zadania z dziedziny
radiofonii i telewizji, KRRIiT uwzglednia priorytety polskiej polityki zagranicznej, kierunki
europejskiej polityki audiowizualnej oraz potrzeby wynikajace z biezgcej dziatalnosci.

Dziatalnos¢ miedzynarodowa KRRIiT prowadzona jest w réznych strukturach organizacyjnych
istniejagcych w ramach :

e Unii Europejskiej;

e Rady Europy;

e Europejskiej Platformy Organéw Regulacyjnych (EPRA);

e Forum Organow Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF);

e Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (EAO);

e Forum WorldDAB;

e wspotpracy bilateralnej z regulatorami rynku medialnego w innych krajach.

KRRIT uczestniczy w pracach organizacji miedzynarodowych jako przedstawiciel Polski, ktéry
posiada stosowne petnomocnictwa decyzyjne badz jako merytoryczny uczestnik wspierajacy
prace organéw rzagdowych. To zaangazowanie w europejska polityke audiowizualng taczy sie
przede wszystkim pracami dotyczacymi implementacji unijnego prawa medialnego oraz jego
harmonizacji z polskim prawodawstwem.

Przepisy znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych podkreslaja
szczegblna role krajowych organdw regulacyjnych w ksztattowaniu polityki audiowizualnej w Unii
Europejskiej oraz zawierajg postanowienia, ktére wzmacniajg ich pozycje w tym zakresie.

Unia Europejska

7.2 Przedstawiciele KRRIiT uczestnicza w pracach réznych organéw i gremiow
doradczych Komisji Europejskiej, w tym w Europejskiej Grupie Regulatoréw ds. audiowizualnych
ustug medialnych Komitecie Kontaktowym ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych, Grupie AUDIO ds. audiowizualnych ustug medialnych, Grupie Eksperckiej ds. edukacji
medialnej (MLEG).

Europejska Grupa Regulatorow ds. audiowizualnych ustug medialnych
(ERGA)

7.3 Grupa zostata powotana w 2014 r. na podstawie decyzji Komisji Europejskiej,
a od 2018 r. jej funkcjonowanie i rola, ktérg petni, s3 gwarantowane i sprecyzowane
w znowelizowanej dyrektywie o audiowizualnych ustugach medialnych.

Cztonkami ERGA'® sg wysokiej rangi przedstawiciele organéw regulacyjnych w dziedzinie
audiowizualnych ustug medialnych panstw cztonkowskich UE. Grupa doradza Komisji

139 ERGA - European Regulators Group for Audiovisual Media Services
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Europejskiej w sprawach mediéw elektronicznych oraz prowadzi biezagcg wspdtprace miedzy
panstwami UE.

W 2019 r. prace Grupy koncentrowaty sie przede wszystkim wokot zagadnien dotyczacych
znowelizowanej dyrektywy o audiowizualnych ustugach medialnych. Objety tez zagadnienia
zZwigzane ze wspieraniem réznorodnosci spotecznej w mediach oraz zewnetrznego pluralizmu
medialnego w panstwach cztonkowskich. Ponadto prace ERGA dotyczyty reformy wtasnej
struktury wewnetrznej w celu dostosowania jej do nowych zadan wynikajacych z dyrektywy
audiowizualne;j.

Na wniosek Komisji Europejskiej cztonkowie ERGA, w tym przedstawiciele KRRIT,
przeprowadzili dwa etapy kontroli realizowania postanowien Kodeksu postepowania w sprawie
dezinformaciji, przez jego sygnatariuszy, ktérymi m.in. sg Facebook, Twitter i Google.'4°

W 2019 r. ERGA kontynuowata budowe cyfrowej platformy wymiany materiatow
i dokumentow (Digital European Toolkit), zas$ w ramach tzw. Akademii ERGA zorganizowata
szereg wyktadow i seminaridéw, m.in. na temat pluralizmu zewnetrznego mediéw, promowania
jakosciowego dziennikarstwa i umiejetnosci korzystania z mediéw, dylematéw zwigzanych
z regulacjg dziatalnosci platform udostepniania plikdéw wideo oraz kwestii zwigzanych z ochrong
matoletnich przed reklama tzw. ,niezdrowej zywnosci”. Podobnie jak rok wczesniej, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji przewodniczyta Akademii ERGA.

W spotkaniach plenarnych oraz pracach grup roboczych ERGA uczestniczyli:
Przewodniczacy KRRIiT Witold Kotodziejski i przedstawiciele Biura KRRiT: dyrektor
Departamentu Monitoringu Agnieszka Wasowska, dyrektor Departamentu Regulacji Krzysztof
Zalewski, wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek, eksperci z Departamentu
Strategii: Ewa Murawska-Najmiec, Maria Borkowska, Albert Wozniak, z Departamentu
Monitoringu Rafat Swiatek oraz radca prawny lzabella Wojciechowska.

Komitet Kontaktowy ds. dyrektywy o audiowizualnych ustugach
medialnych

7.4 Komitet Kontaktowy to ciato doradcze ustanowione przy Komisji Europejskiej
na podstawie dyrektywy 97/36/WE z 30 czerwca 1997 roku.

Dziatania Komitetu Kontaktowego wiazg sie przede wszystkim z wdrazaniem do
krajowych porzadkéw prawnych postanowien dyrektywy oraz wymiang doswiadczen i pogladéw
dotyczacych polityki audiowizualnej. Komitet dziata pod przewodnictwem Komisji Europejskiej
i sktada sie z przedstawicieli panstw cztonkowskich. W jego obradach jako obserwatorzy
uczestniczg takze przedstawiciele panstw kandydujacych do cztonkostwa w UE. Przedstawiciel
KRRIT uczestniczy w posiedzeniach Komitetu jako cztonek delegacji polskiej.

W minionym roku sprawozdawczym Komitet Kontaktowy pracowat m.in. nad wytycznymi
do implementacji znowelizowanej dyrektywy, przygotowanymi przez Komisje Europejska, w tym
w zakresie zastosowania wskaznikéw do okreslenia kryterium ,podstawowe] funkcji ustugi”
oraz sposobu kalkulacji produkcji europejskiej w ustugach na zgdanie. Komisja Europejska, aby

140 Por, Rozdziat IV, pkt 4.20.
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uzyskaé opinie, prowadzita konsultacje w tych kwestiach i organizowata robocze warsztaty dla
przedstawicieli rynku audiowizualnego.

W pracach Komitetu uczestniczyta wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek.

Grupa Robocza ds. audiowizualnych (AUDIO)

7.5 Grupa Robocza ds. audiowizualnych dziata przy Radzie Unii Europejskiej pod
przewodnictwem kraju aktualnie sprawujgcego Prezydencje w Radzie UE. W 2019 r. byty to
Rumunia i Finlandia.

Grupa analizuje propozycje projektéw unijnych aktéw prawnych bedacych przedmiotem
prac Rady Unii Europejskiej. Stanowisko Polski, prezentowane na forum tej grupy, jest
koordynowane przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego. KRRIT jest instytucjg
wspodtpracujaca.

W 2019 r. Grupa AUDIO przede wszystkim zajmowata sie sprawami zwigzanymi
z koprodukcja filmowa i programem unijnym Kreatywna Europa.

W pracach Grupy AUDIO, w ramach delegacji polskiej, uczestniczy ekspert
w Departamencie Strategii Albert Wozniak.

Grupa Ekspercka ds. edukacji medialnej (Media Literacy Expert Group -
MLEG)

7.6 Grupa Ekspercka to ciato doradcze dla Komisji Europejskiej w zakresie edukacji
medialnej. Zadaniem Grupy jest coroczny przeglad najwazniejszych dokonan i inicjatyw
dotyczacych edukacji medialnej. Cztonkami MLEG s3 przedstawiciele wybranych przez
Komisje Europejskg organizacji pozarzadowych i $rodowisk akademickich oraz dwdch
reprezentantow instytucjonalnych z panstw cztonkowskich.

Polske reprezentujg przedstawiciele Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. W imieniu KRRIiT w pracach Grupy uczestniczyta ekspert
w Departamencie Strategii Ewa Murawska-Najmiec.

W 2019 r. Grupa MLEG, wspdlnie z Komitetem Kontaktowym, uczestniczyta w obchodach
pierwszej edycji Europejskiego Tygodnia Edukacji Medialnej, podczas ktérego zgtoszono ponad
trzysta inicjatyw z tej dziedziny.'#!

Grupa MLEG pracuje m.in. nad projektem utworzenia wspdlnej, europejskiej, dziatajacej
online biblioteki edukacji medialnej, a ponadto zaangazowata sie w prace nad zagadnieniami,
ktére tacza edukacje medialng ze zwalczaniem dezinformacji.

141 Por. Rozdziat VIII, pkt 8.5 udziat Polski w inicjatywach Europejskiego Tygodnia Edukacji Medialne;j.
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Rada Europy

7.7 Przedstawiciele KRRIT biorg udziat w pracach nizej wskazanych komitetow
i grup roboczych Rady Europy, ktére stanowiag wazne forum wymiany doswiadczen,
szczegoblnie w zakresie wolnosci i pluralizmu medidw.

Komitet Zarzadzajacy ds. mediow i spoteczenstwa informacyjnego
(CDMSI)

7.8 Komitet Zarzadzajacy ds. Medidéw i Spoteczenstwa informacyjnego zostat
ustanowiony przez Komitet Ministrow Rady Europy, jako ciato doradcze, ktére wspiera prace
Rady Europy w dziedzinie mediow, spoteczenstwa informacyjnego i ochrony danych.

W 2019 r. Komitet Zarzadzajacy zakonczyt m.in. prace nad projektami dwdch zalecen
Komitetu Ministréow dla panstw cztonkowskich, zatwierdzajac:

e projekt zalecenia w sprawie wptywu systemoéw algorytmicznych na prawa cztowieka
(wersja sfinalizowana przez Komitet Ekspertow ds. Wptywu Zautomatyzowanego
Przetwarzania Danych i R6znych Form Sztucznej Inteligencji na Prawa Cztowieka MSI-
AUT);142

e projekt zalecenia w sprawie promowania srodowiska sprzyjajagcego wysokiej jakosci
dziennikarstwa w erze cyfrowej (wersja przygotowana przez Komitet Ekspertéw do
spraw wartosciowego dziennikarstwa w erze cyfrowej MSI-JOQ).143

Komitet Zarzadzajacy nadzorowat realizacje Strategii Rady Europy w zakresie zarzadzania
Internetem na lata 2016-2019, zaangazowat sie w przygotowanie dokumentu na kolejny
okres, a ponadto we wspotpracy z innymi komitetami Rady (T-PD i CDCJ***), koordynowat prace
zwigzane z ustanawianiem standardéw w zakresie ochrony danych osobowych i prawa do Zycia
prywatnego.

Komitet zaangazowat sie réwniez w przygotowanie Konferencji Ministréw odpowiedzialnych
za Media i Spoteczenstwo Informacyjne ,Sztuczna inteligencja - Inteligentna polityka. Wyzwania
i mozliwosci dla mediow i demokracji”, ktora miata odby¢ sie w dniach 28-29 maja 2020 r.
na Cyprze, ale z powodu pandemii zostata odroczona na czas pdzniejszy.

W pracach Komitetu Zarzadzajagcego uczestniczyta Matgorzata Pek, ekspert
w Departamencie Strategii.

142 Committee of experts on Human Rights Dimensions of automated data processing and different forms of artificial
intelligence (MSI-AUT).

143 Committee of experts on quality journalism in the digital age (MSI-JOQ).

144 CDCJ - The European Committee on Legal Co-operation (Europejski Komitet ds. Wspotpracy Prawnej).

T-PD - The Consultative Committee of the Convention for the Protection of Individuals with regard to Automatic
Processing of Personal Data (Komitet Konsultacyjny ustanowiony na gruncie Konwencji o ochronie oséb w zwigzku
z automatycznym przetwarzaniem danych osobowych).
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Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych (EPRA)

7.9 Europejska Platforma Organéw Regulacyjnych dziata od 1995 r. Organizacja
zrzesza 52 krajowe organy regulacyjne oraz statych obserwatorow (przedstawiciele Komisji
Europejskiej, Rady Europy, Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego oraz Biura
Przedstawiciela OBWE ds. Wolnosci Mediéw). Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nalezy do
cztonkéw - zatozycieli. EPRA organizuje wspdtprace oraz wymiane pogladéw i doswiadczen
miedzy organami audiowizualnymi w zakresie praktyki regulacyjnej dotyczacej mediéw
elektronicznych.

Podczas dwdch plenarnych spotkan w 2019 r. uczestnicy obrad EPRA omoéwili zagadnienia
m.in. dotyczace:

e ochrony matoletnich w srodowisku online;

e edukacji medialnej;

e promocji i ekspozycji utworéw europejskich;

e zapobiegania mowie nienawisci w mediach, w tym w krajach z wielokulturowymi
spotecznosciami;

e praw do audycji sportowych;

e dostepnosci programoéw telewizyjnych i ustug VoD dla oséb z dysfunkcjg wzroku
i stuchu;

e sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego.

W spotkaniach plenarnych i grupach roboczych uczestniczyli: Przewodniczacy KRRIiT
Witold Kotodziejski, dyrektor Departamentu Monitoringu Agnieszka Wasowska, eksperci
w Departamencie Strategii Ewa Murawska-Najmiec i Albert Wozniak.

Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej (CERF)

7.10 Forum Organéw Regulacyjnych Europy Centralnej stanowi regionalng platforme
wspotpracy organdéw witasciwych w sprawach ustug medialnych. Forum zostato zatozone
w grudniu 2009 r. Obecnie CERF zrzesza osiem organéw regulacyjnych z Czech, Chorwacji,
Polski, Rumunii, Serbii, Stowacji, Stowenii i Wegier.

Celem Forum jest rozwijanie wspétpracy, m.in. w kontekscie tych postanowien dyrektywy
audiowizualnej, ktore panstwom cztonkowskim zalecajg Sciste wspétdziatanie, szczegdlnie
Z uwagi na wzajemne oddziatywanie na odbiorcow przekazéw rozpowszechnianych przez tych
nadawcoéw, ktérzy wykonujg koncesje w sasiednich krajach.

Podczas obrad w 2019 r. cztonkowie CERF podejmowali dyskusje m. in. dotyczace:

e wspoOtpracy w kontekscie uregulowania dziatalnosci platform udostepniania wideo (VSP),
ustug VoD i profesjonalnych programoéw dostepnych na platformach VSP;

e programow telesprzedazowych o tematyce ezoterycznej;

e monitorowania ustug dostepowych dla oséb z niepetnosprawnoscia stuchu;

e monitorowania prezentacji sportéw kobiecych w mediach elektronicznych.

Najblizsze obrady CERF przygotowuje Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Zostaty
zaplanowane w dniach 30 wrzes$nia-2 pazdziernika 2020 r. w Krakowie.
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W 2019 r. w pracach CERF wzieli udziat przedstawiciele Biura KRRIT: dyrektor Departamentu
Monitoringu Agnieszka Wasowska, wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek, ekspert
w Departamencie Strategii Albert Wozniak.

Europejskie Obserwatorium Audiowizualne (EAO)

7.11 Europejskie Obserwatorium Audiowizualne dziata od 1992 roku w ramach
struktur organizacyjnych Rady Europy majac status tzw. Partial Agreement. EAO prowadzi
dziatalno$¢ naukowsy i badawczg oraz stanowi wazne centrum analityczne w zakresie spraw
dotyczacych przemystu audiowizualnego. Cztonkami EOA jest 40 panstw oraz Unia Europejska,
reprezentowana przez Komisje Europejska. Polska jest cztonkiem zatozycielem tej organizacji.
Od 1996 r. przedstawicielka KRRIiT, wicedyrektor Departamentu Strategii Halina Rostek
zasiada w Radzie Wykonawczej tego gremium.

Gtéwne prace Obserwatorium w 2019 r. zwigzane byty z przygotowaniem analiz i raportéw
m.in. dotyczacych:

e promocji produkcji niezaleznej w Europie;

e mozliwosci dystrybucji filméw w Europie;

¢ finansowaniu i terytorialnosci dziet europejskich;

e niezaleznosci organéw regulacyjnych ds. mediéw;

e samo i wspoétregulacji w znowelizowanej dyrektywie audiowizualnej;

e problemu dezinformacji w mediach;

e kryteriéw finansowania ze $rodkéw publicznych filmoéw i produkcji audiowizualnej w UE.

Europejskie Obserwatorium zorganizowato m.in. coroczne konferencje przy okazji festiwali
filmowych w Cannes, Berlinie i San Sebastian, konferencje w ramach Prezydencji Wtoch
w Radzie Wykonawczej Obserwatorium na temat dystrybuc;ji tresci audiowizualnych w Europie
oraz seminarium poswiecone sztucznej inteligencji w przemysle audiowizualnym.

Forum WorldDAB

7.12 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jest cztonkiem Forum WorldDAB od 2013 r.
Jest to organizacja non-profit, powotana do wspierania rozwoju radiofonii cyfrowej DAB/DAB+
w Europie i na $wiecie. Obecnie organizacja liczy 107 cztonkéw z 31 krajéw Swiata.

W pracach Forum uczestniczg przedstawiciele organéw regulacyjnych, administracji rzadowej
i placéwek naukowo-badawczych. Jednak Forum to organizacja, ktéra zrzesza przede wszystkim
uczestnikéw rynku radiowego: nadawcéw i stowarzyszenia nadawcéw, operatorow, producentéw
sprzetu nadawczego i konsumenckiego, podzespotow elektronicznych, twdércéw oprogramowania,
a ostatnio réwniez producentéw samochodow w zwigzku intensywnym rozwojem radiofonii
samochodowej (automotive).

WorldDAB aktywnie wspoétpracuje z instytucjami miedzynarodowymi, w tym z Komisjg
Europejska, Europejskim Instytutem Norm Telekomunikacyjnych (ETSI), Europejska Unig
Nadawcéw (EBU), Europejska Konferencja ds. Poczty i Telekomunikacji (CEPT).
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W 2019 r. dziatania WorldDAB, poza rozwiazywaniem biezacych probleméw implementacji
standardu DAB+ oraz popularyzacji tej technologii na $wiecie, koncentrowaty sie na realizacji
dokumentu programowego ,Strategia Forum na lata 2018-2021". Wsréd gtéwnych,
strategicznych zadan znalazto sie m.in. wspieranie rozwoju cyfrowego rynku radiowego, réwniez
w sektorze samochodowym, poprzez dostarczanie niezbednej wiedzy, popularyzacje dobrych
praktyk, zachecanie uczestnikdéw rynku do wspdtpracy oraz pomoc w rozwigzywaniu probleméw
technicznych i prawnych. Forum WorldDAB na biezgco monitorowato i wspierato implementacje
dyrektywy w sprawie interoperacyjnosci odbiornikéw radiowych w samochodach.'#

W ramach WorldDAB funkcjonuje kilka grup ekspertéow. Przedstawicielka KRRiT, ekspert
w Departamencie Strategii Krystyna Rostan-Kuhn jest cztonkiem trzech grup: SNIC - Spectrum &
Network Implementation Committee'#¢, Digital Switch Over Groupe, Marketing Group.

Duza aktywnos$é¢ wykazuje komitet SNIC, ktéry zajmuje sie problemami dostepnosci
czestotliwosci dla standardu DAB+, wymaganiami technicznymi w planowaniu, problemami
implementacji sieci cyfrowych. Posiedzenia komitetu odbywaijg sie regularnie kilka razy w roku.
Jedno z posiedzen w 2019 r. potaczone byto z otwartym seminarium technicznym, podczas
ktérego specjalisci z Norwegii, Polski, Niemiec i Wtoch przedstawili problemy planowania
i realizacji sieci jednoczestotliwos$ciowych.

Grupie marketingowej Forum WorldDAB udato sie wprowadzi¢ i spopularyzowa¢ nowe logo
standardu DAB+.

145 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2018/1972 z 11 grudnia 2018 r. ustanawiajaca Europejski
Kodeks tacznosci Elektronicznej (EKEE) - European Electronic Communications Code (EECC). Kodeks wszedt
w zycie 20 grudnia 2018 roku.

146 Wezesniej - Regulatory & Spectrum Committee.
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VIil. EDUKACJA MEDIALNA | RELACJE SPOLECZNE

Edukacja medialna - przyktady dziatan informacyjnych i edukacyjnych

8.1 KRRIT promuje edukacje medialng, upowszechniajgc umiejetno$¢ swiadomego
korzystania z medidéw oraz wspotpracujgc w tym zakresie z innymi organami panstwowymi,
organizacjami pozarzadowymi i instytucjami.

Znowelizowana dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych rozwija pojecie edukacji
medialnej. Poza wiedza o narzedziach i technologiach, umiejetnosé korzystania z mediéw ma
obejmowac niezbedna do dokonywania ocen:

e zdolnos$¢ krytycznego myslenia;
¢ analizowanie ztozonych realiow;
e odrdznianie opinii od faktéw.

Wedtug dyrektywy niezbedne jest, aby dostawcy ustug medialnych i platform udostepniania
wideo, promowali rozwdj umiejetnosci korzystania z mediéw we wszystkich grupach
spotecznych, wsrdod obywateli w réznym wieku i réznych mediach.

Dyrektywa naktada na dostawcéw platform udostepniania wideo obowigzek oferowania
skutecznych srodkéw i narzedzi, aby ksztattowacé umiejetnosci swiadomego korzystania
z medidw, zachecajac jednoczesnie panstwa cztonkowskie do stosowania wspétregulacji
w tym witasnie zakresie. Znowelizowana dyrektywa wprowadza nowe obowigzki dotyczace:

e promowania rozwoju umiejetnosci korzystania z mediéw w danym kraju;
e cyklicznej sprawozdawczosci do Komisji Europejskiej z wdrazania tych zadan.

8.2 W 2019 r. podczas konsultacji publicznych w sprawie nowelizacji dyrektywy#’,

KRRIT zbierata opinie dotyczace:

e preferowanego ksztattu nowego modelu edukacji medialnej w Polsce z podziatem na:
= organy panstwa (wtasciwe resorty oraz KRRIT);
= podmioty rynkowe (nadawcy, dostawcy VoD, dostawcy platform udostepniania wideo);
e metod i narzedzi stuzacych przeciwdziataniu i zwalczaniu zjawiska dezinformaciji;
e sposobdéw, za pomocy ktérych dostawcy platform udostepniania wideo powinni wypetniaé
obowigzki dotyczace informowania o systemach stuzacych ochronie uzytkownikéw.

Wyniki konsultacji'*® potwierdzity nie tylko potrzebe wprowadzenia zmian systemowych,
lecz takze potrzebe:

e uznania edukacji medialnej za jeden z najwazniejszych mechanizmow rozwoju panstwa,
gospodarki i spoteczenstwa, ktory powinien stac sie filarem spotecznej spéjnosci;

147 Por. Rozdziat Il pkt 2.21 oraz http://www.krrit.gov.pl/regulacje-prawne/konsultacje-krrit/news,2873 krrit-
oglasza-publiczne-konsultacje-w-sprawie-nowelizacji-dyrektywy-o-audiowizualnych-uslugach.html

148 http://www.krrit.gov.pl/regulacje-prawne/konsultacje-krrit/news,2918,wyniki-konsultacji-w-sprawie-
nowelizacji-dyrektywy-o-audiowizualnych-uslugach-medialnych.html
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e finansowania dziatan z zakresu edukacji medialnej, szczegblnie w obszarze rozwijania
umiejetnosci krytycznego myslenia oraz krytycznego rozumienia otoczenia medialnego,
czy odrdzniania prawdy od fake newséw;

e wprowadzenia zasady odpowiedzialnosci panstwa za stan edukacji medialnej w Polsce
przy wspierajacej roli podmiotéw rynku medialnego.

W konsultacjach respondenci wskazali ewentualne funkcje dla KRRiT w procesie edukacji
medialnej, w tym przedstawili propozycje oparte na petnej odpowiedzialnosci KRRIiT za ten
proces.

W zaleznosci od przyjetego przez ustawodawce kierunku prac legislacyjnych, nowa rola
KRRIT bedzie wymagata wyposazenia jej w odpowiednie uprawnienia i narzedzia, finansowe
i kompetencyjne oraz prawo przystepowania do wspédtregulacji w zakresie wdrazania
obowiazkéw przez dostawcow platform udostepniania wideo.

8.3 Od 2018 r. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji poprzez specjalng podstrone
internetowg http://program.krrit.gov.pl umozliwia dostep do informacji o wszystkich
audycjach telewizyjnych z udogodnieniami dla oséb z dysfunkcjami wzroku i stuchu
(audycje z audiodeskrypcja, ttumaczeniem na jezyk migowy, napisami dla niestyszacych)*.
Podstrona jest zgodna ze standardem WCAG 2.0., ktéry okresla warunki dostepnosci tresci dla
0s6b z niepetnosprawnosciami sensorycznymi. Aplikacja jest przystosowana do odbioru na
réznych urzadzeniach elektronicznych.

8.4 Od 2013 r. KRRIT prowadzi serwis internetowy Drogowskaz Medialny, ktéry jest
zbiorem wiedzy o inicjatywach zwigzanych z edukacjg medialng w kraju i na Swiecie oraz
stanowi forum wymiany informacji na ten temat.**°

8.5 W ramach promowania edukacji medialnej, KRRiT zaangazowata sie w Europejski
Tydzien Edukacji Medialnej'!, ktorego pierwsza edycja odbyta sie w marcu 2019 r. z inicjatywy
Komisji Europejskiej>? Celem projektu jest szeroka promocja krajowych, regionalnych i lokalnych
inicjatyw dotyczacych edukacji medialnej. Podmioty z krajéw cztonkowskich UE przez caty rok
zgtasza¢ beda do specjalnie w tym celu utworzonego repozytorium realizowane przez siebie
przedsiewziecia z obszaru edukacji medialnej: programy, projekty, wydarzenia, materiaty
edukacyjne. Na interaktywnej mapie Europy, w konturach kraju, z ktérego pochodzi zgtoszenie,
prezentowane sg nadchodzace wydarzenia wraz z ich opisem, a wyszukiwarka umozliwia
znalezienie wydarzen zakonczonych.'®3

149 Por. informacje na stronie KRRIT: http://program.krrit.gov.pl/#!/

150 Por. informacje na stronie KRRiT: http://www.krrit.gov.pl/drogowskaz-medialny/aktualnosci/

151 Por. Rozdziat VII pkt 7.6 https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/european-media-literacy-week
152 Eyropejski Tydzier Edukacji Medialnej zostat zainagurowany przez miedzynarodowa konferencje w Brukseli,
w czasie obrad ktoérej prezentowano zawartos¢ repozytorium. Komisja Europejska rozstrzygneta woéwczas konkurs
na najlepsze projekty.

153 por. https://ec.europa.eu/futurium/en/european-media-literacy-events
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KRRiT informowata o tej inicjatywie, zachecajac do udziatu podmioty z Polski'>* oraz petnita

wobec Komisji Europejskiej role krajowego punktu kontaktowego, weryfikujac m.in. projekty
zgtaszane z terytorium Polski oraz zatwierdzajac ich publikacje w repozytorium?!>>.

Nagroda KRRIiT im. dr. Pawta Stepki

8.6 Nagroda im. dr. Pawta Stepki zostata ustanowiona przez KRRIiT jako wyraz
pamieci o tragicznie zmartym 8 listopada 2010 r. dr. Pawle Stepce, wieloletnim pracowniku
Biura KRRIiT, naukowcu specjalizujgcym sie w dziedzinie mediéw elektronicznych, autorze
licznych artykutéw i analiz poswieconych europejskiemu i polskiemu rynkowi medialnemu.

Kapituta Nagrody im. dr. Pawta Stepki, ktérej pracom przewodniczy cztonek KRRIT prof. dr.
hab. Janusz Kawecki, wspdélnie z Wydziatem Dziennikarstwa, Informacji i Bibliologii oraz
Woydziatem Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Warszawskiego po
raz 6smy przyznata nagrody za najlepszg prace naukowa oraz wydawnictwo z dziedziny mediow
elektronicznych.

W 2019 r. laureatami konkursu im. dr. Pawta Stepki zostali:

e dr Anna Stoppel za rozprawe doktorska z dziedziny mediéw elektronicznych pt. ,Nowe
media jako przestrzen rywalizacji politycznej na przyktadzie kampanii prezydenckich w Polsce
w latach 1995-2015", napisang pod kierunkiem prof. UAM dr hab. Magdaleny Musiat-
Karg.

Autorka w swojej pracy skupita sie na problemie wykorzystania mediow elektronicznych
podczas kampanii wyborczych na urzad Prezydenta RP. Przedstawita sposoby i efekty
wykorzystania Internetu, wskazujac, ze zwtaszcza podczas kampanii wyborczej w 2015 roku
stanowit on najbardziej popularne i efektywne narzedzie rywalizacji polityczne;j.

e dr hab. Matgorzata Adamik-Szysiak, za najlepsze wydawnictwo naukowe i popularnonaukowe
z dziedziny mediéw elektronicznych, opublikowane przez Wydawnictwo Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej w Lublinie pt. ,Strategie komunikowania podmiotéw politycznych
w Polsce w mediach spotecznosciowych”.

Przedmiotem pracy s3 strategie komunikowania sie podmiotéw politycznych w Internecie,
ze szczegblnym zwrdceniem uwagi na media spoteczno$ciowe. Rozwazania skupiajg sie wokét
tréjkata - media, politycy i obywatele.

Nagrody i patronaty honorowe

8.7 Podczas 25. Targow Wydawcéw Katolickich, KRRIiT przyznata i ufundowata
Nagrode Specjalng Feniks 2019 w kategorii Multimedia dla Wydawnictwa Biaty Kruk, za
publikacje audiobooka pt.: ,Dzienniczek sw. Siostry Faustyny”. Nagrode przyznano w uznaniu
wyrdzniajgco zrealizowanej postugi stowa przez wysoki poziom edytorski i kunszt aktorski

154 Por.http://www.krrit.gov.pl/drogowskaz-medialny/aktualnosci/news,2781 europejski-tydzien-edukacji-medialnej.html
http://www.krrit.gov.pl/drogowskaz-medialny/aktualnosci/news,2782 komisja-europejska-przyznaje--nagrody-w-zakresie-
-edukacji-medialnej.html

155 Por.http://www.krrit.gov.pl/drogowskaz-medialny/aktualnosci/news,2779 edukacja-medialna-w-2019-r---zaznacz-swoja-
aktywnosc-na-interaktywnej-mapie-europy.html.
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czytajacej tekst Haliny tabonarskiej. Uroczysto$¢ odbyta sie w Katedrze Polowej Wojska
Polskiego w Warszawie. Nagrode wreczyt cztonek KRRIT prof. dr hab. Janusz Kawecki.

8.8 W Konkursie Artystycznych Form Radiowych ,Grand PiK 2019”, organizowanym
przez Regionalng Rozgtosnie Polskiego Radia w Bydgoszczy ,Polskie Radio Pomorza i Kujaw”
Przewodniczacy KRRiT Witold Kotodziejski wreczyt ufundowane przez Krajowg Rade
Radiofonii i Telewizji dwie nagrody specjalne: Grand PiK 2019 oraz Akademicki Grand PiK
2019. Laureatka Nagrody Specjalnej Grand PiK 2019 zostata Hanna Wilczynska-Toczko
z Polskiego Radia Gdansk, autorka reportazu ,Najwazniejsza nasza mitos¢” za oryginalng forme,
poczucie humoru i subtelny erotyzm zawarty w opowiesci o odzyskanej mitosci sprzed lat.
Akademicki Grand PiK otrzymata Katarzyna Rupiczak z Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego
w Bydgoszczy, za reportaz ,Ztote minuty”, cechujacy sie wrazliwoscig na problemy spoteczne,
prostoty formy i btyskotliwg pointa.

8.9 Po raz piaty Przewodniczacy KRRIiT ufundowat nagrody ,Krysztatowego
Ekranu” dla nadawcéw lokalnych telewizji kablowych, ktérych programy poruszajg tematy
wazne dla miejscowych spotecznosci oraz promuja dany region. Wydarzenie odbyto sie
podczas 16. edycji konkursu ,To Nas Dotyczy” dla telewizji lokalnych organizowanego przez
Polska I1zbe Komunikacji Elektroniczne;j.

Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski wreczyt nagrody w kategorii ,Moja Mata Ojczyzna
- jestem stqd”, ktérych laureatami zostali:

e Telewizja Obiektyw z Krosna za film Bogdana Miszczaka pt. ,tukasiewicz - nafciarz
i romantyk”;

e Telewizja Asta z Pity za film Pawta Rézyckiego pt. ,Powstanie Wielkopolskie. Bitwa
o Chodziez”;

e Telewizja Toya z todzi za film Marka Machwitza pt. ,Siudmak na kaflach”.

8.10 Podczas 59. Krakowskiego Festiwalu Filmowym w Krakowie, KRRIiT ufundowata
Nagrode im. Macieja Szumowskiego przyznawang za szczegdlng wrazliwo$é na sprawy
spoteczne. Nagrode otrzymat film Diany Kadtubowskiej i Krzysztofa Kadtubowskiego pt. ,Dzis,
jutro...wczoraj”, opowiadajacy o trudnych relacjach w rodzinie, ktérych tto stanowita wojna
i Holocaust.

8.11 Podczas 26. Seminarium Reklamy, organizowanym przez Polskie Radio Lublin,
Przewodniczacy KRRIiT Witold Kotodziejski ufundowat Nagrode Specjalng w kategorii
najlepsza autopromocja kultury i edukacji w publicznej radiofonii. Laureatem Nagrody
Przewodniczagcego KRRIiT zostato Polskie Radio t6dZz za spot radiowy promujacy film
pt. ,Weekend z Kurierem”, o legendarnym kurierze z Warszawy, Janie Nowaku-Jeziorariskim.

8.12 Festiwal Polskiego Radia i Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry” to coroczne $wieto
radiowej i telewizyjnej tworczosci teatralnej, wazny przeglad i podsumowanie dokonan
dwdch wielkich scen - Teatru Telewizji Polskiej i Teatru Polskiego Radia. Wydarzenie promuje
tworcoéw, autorow, rezyseréw i aktoréw. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji dostrzega zaréwno
wiele wartosciowych spektakli Teatru Telewizji Polskiej, jak i stuchowisk tworzonych przez
Teatr Polskiego Radia. Wielka Nagroda ,Dwa Teatry” KRRiT wspiera i promuje najbardziej
wartosciowe produkcje teatralne mediéw publicznych.
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Podczas 19. Festiwalu za wybitne osiggniecia artystyczne w Teatrze Polskiego Radia
i Teatrze Telewizji Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uhonorowata Haline tabonarska i Jana
Englerta.

W ramach Festiwalu Dwa Teatry, w 2015 roku KRRIiT ustanowita Nagrode im. Ireny
i Tadeusza Byrskich, matzenstwa artystéow, ktérzy po 1945 r. wspdlnie kierowali kilkoma
scenami polskimi m.in. w Kielcach i Gorzowie Wielkopolskim.

W 2019 r. Przewodniczacy KRRIT po raz pigty ufundowat Nagrode im. Tadeusza i Ireny
Byrskich za spektakl wykorzystujacy potencjat miejscowego $rodowiska artystycznego,
podkreslajac tym samym wage stuchowisk, ktérych twdércami i realizatorami sg artysci blisko
Zwigzani z miejscem tworzenia.

Laureatami, zgtoszonymi przez Rozgtosnie Regionalne Polskiego Radia zostali: Dorota
Segda, Jacek Romanowski, Bronistaw Maj i Wojciech Gruszka za stuchowisko Radia Krakéw
pt. ,Jacys ztosliwi bogowie zakpili z nas okrutnie. Korespondencja 1955-1996.”, oparte na
korespondencji Wistawy Szymborskiej i Zbigniewa Herberta.

KRRIiT ufundowata réwniez nagrode aktorska za drugoplanowa role meska, ktorg otrzymat
Mateusz Smaczny za postaé Jozefa w stuchowisku pt. ,Zycie na zderzaku” w rezyserii
Waldemara Modestowicza oraz nagrode za debiut autorski w Teatrze Telewizji przyznang
Piotrowi Derewendzie i Jakubowi Paczkowi za dramat pt. ,Reytan. Druga strona drzwi”.

8.13 Podczas jubileuszowej 15. Gali Polskich Reportazystéw ,Melchiory 2019”, KRRIiT
po raz siddmy ufundowata nagrody dla wyrdzniajgcych sie debiutéw sezonu w stuchowiskach
realizowanych przez Teatr Polskiego Radia:

e ,Arete 2019” dla najlepszej debiutujacej aktorki - Justyna Kowalska.
e ,Arete 2019” dla najlepszego debiutujgcego aktora - tukasz Borkowski;
e ,Don Kichot 2019” - najlepszy debiut rezyserski - Mariusz Bielinski;
e ,Talanton 2019” - najlepszy debiut dramaturgiczny - Alina Mos-Kerger;
e ,Aojde 2019” - najlepszy debiut kompozytorski - Hadrian Filip Tabecki.

Nagrody wreczali Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski i Zastepca Przewodniczacego
KRRIT Teresa Bochwic.

8.14 Na 11. Festiwalu Filmowym Niepokorni Nieztomni Wykleci KRRIT po raz drugi
ufundowata nagrode dla najlepszego projektu filmowego zaprezentowanego podczas finatowe;j
sesji Pitching Forum. Festiwal organizowany przez Stowarzyszenie Scena Kultury i Miasto
Gdynia zostat objety Patronatem Narodowym w stulecie Odzyskania Niepodlegtosci przez
Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej Andrzeja Dude.

Cztonek KRRIT Elzbieta Wiectawska-Sauk, uczestniczyta w pracach jury konkursu Pitching
Forum. Przyznata Nagrode Specjalng KRRIiT Zbystawowi Kaczmarkowi za projekt filmowy
pt. ,Gfowa dr Witaszka”, o cenionym w Poznaniu lekarzu i naukowcu dr. Franciszku Witaszku.
Podczas Il Wojny Swiatowej dr. Witaszek byt szefem Zwiazku Odwetu Okregu Poznanskiego
i stworzyt oddziat dywersji sanitarnej, ktéry m.in. walczyt z okupantem przy pomocy trucizn
i zarazkow choréb zakaznych. Aresztowany, po brutalnym sledztwie, zginat na szubienicy.
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8.15 KRRIT przyznata nagrode na 34. Miedzynarodowym Katolickim Festiwalu Filmow
i Multimediow ,KSF Niepokalana 2019”, organizowanym przez Katolickie Stowarzyszenie
Filmowe im. $w. Maksymiliana Marii Kolbego.

Nagrode Specjalng KRRIiT otrzymat Michat Goéral za film pt. ,Cud na Nowolipkach”.
Nagrode wreczyt Przewodniczacy KRRIT Witold Kotodziejski. Wyrézniony dokument opowiada
o wydarzeniach, ktére miaty miejsce w warszawskiej parafii $w. Augustyna 10 pazdziernika
1959 roku, a ktére byty zwigzane z rzekomymi, niepotwierdzonymi przez Kosciét objawieniami
Matki Bozej. Te wydarzenia wzbudzity niepokéj milicji i Stuzby Bezpieczenstwa. Film pokazat
bezradno$¢ wtadz PRL wobec réznych oznak religijnosci mieszkancéw Warszawy.

8.16 Po raz czwarty, tym razem w nowej formule, odbyt sie Miedzynarodowy Festiwal
Filmow Niepokalanéw we Wroctawiu, ktérego organizatorami sg Fundacja Vide et Crede im.
Sw. Jana Pawta Il oraz Klasztor OO. Franciszkanéw w Niepokalanowie. Hastem festiwalu byt
cytat z Pisma Swietego: ,... z nich za$ najwieksza jest mitosc¢”.

KRRIT, po raz trzeci zaproszona do udziatu w tym wydarzeniu, przyznata Nagrode Specjalna
Dariuszowi Kuciewiczowi, rezyserowi dokumentu pt. ,Wojownicy Maryi”. Wyrdznienie wreczyt
cztonek KRRIT prof. dr hab. Janusz Kawecki, ktéry uzasadniajac wybér, podkreslit wyjatkowa
wartos$¢ nagrodzonego filmu, stanowigcego ,skuteczne lekarstwo przeciw ztu trapigcemu nasze
czasy”.

8.17 Przyznawana co roku Nagroda Grand Prix KRRIiT im. Witolda Zadrowskiego
w Ogdlnopolskim Konkursie Twérczosci Radiowej w dziedzinie reportazu i dokumentu ma na
celu wspieranie radiofonii publicznej. Konkurs dotyczy reportazy i dokumentdéw, ktére
wyrézniajg sie tematem, jakoscig i walorami dramaturgicznymi. KRRiT nagradza reportaze,
dokumenty Polskiego Radia i Rozgtosni Regionalnych Polskiego Radia, realizowane ze
srodkéw pochodzacych z abonamentu.

Werdyktem jury konkursu, ktéremu przewodniczyta Wiceprzewodniczagca KRRIiT Teresa
Bochwic, nagrodzony zostat Dominik Gil z Polskiego Radia Lublin za reportaz pt. ,Tablica”.
Dokument opowiada o tragicznych losach Bronistawa Wilgosa ps. ,Wilk”, Zotnierza Armii
Krajowej, ktéry po wojnie, z polecenia wtadz podziemia niepodlegto$ciowego, petnit funkcje
pierwszego komendanta posterunku Milicji Obywatelskiej w Dubience. Przez lata szkalowany
w propagandzie PRL zostat zamordowany w niejasnych okolicznosciach.

Jury przyznato réwniez dwie rownorzedne nagrody specjalne: dla Eweliny Kosatka-Passi
z Polskiego Radia Katowice za reportaz pt. ,Schowane w pamieci” oraz dla Jakuba Tarki ze
Studia Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia za dokument pt. ,Wirtuoz”.

Uroczysto$¢ wreczenia nagrod odbyta sie podczas Jubileuszowej 15. Gali Polskich
Reportazystow ,Melchiory 2019” w Studiu Koncertowym Polskiego Radia im. Witolda
Lutostawskiego w Warszawie.

8.18 Przewodniczacy KRRIT udzielat honorowych patronatéw oraz wspierat konkursy
i konferencje, organizowane przez wyzsze uczelnie, spotki publicznej radiofonii i telewizji,
organizacje zrzeszajace przedsiebiorcéw, wydawnictwa w zwigzku z ich dziataniami, ktoére
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taczyty sie z problematyka mediéw audiowizualnych. Honorowy patronat Przewodniczacego
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji uzyskaty m.in. nastepujace podmioty:

XX Ogolnopolskie Forum Operatoréow Telekomunikacyjnych FORTEL 2019, organizowane
przez Fundacje Wspierania Nowych Technologii Telekomunikacyjnych PROTELKO;

XVII Targi Elektrotechnika 2019 i IX Wystawa Teletechnika 2019, organizowane przez
Polska Izbe Radiodyfuzji Cyfrowej;

XXV Targi Wydawcow Katolickich, organizowane przez Stowarzyszenie Wydawcow
Katolickich;

Konkurs Grand PiK 2019 - Ogdlnopolski Konkurs Artystycznych Form Radiowych,
organizowany przez Polskie Radio Pomorza i Kujaw;

IX Niezalezne Forum Operatoréw Kablowych MEDIA FORUM 2019, organizowane przez
spo6tke Krawarkon;

Ogolnopolska Konferencja Operatorow Komunikacji Elektronicznej, organizowana przez
Polska Izbe Komunikacji Elektronicznej;

VIII Forum Telewizji Lokalnych i konkurs ,To nas dotyczy” organizowane przez Polska
Izbe Komunikacji Elektronicznej;

Konferencje Szkoleniowe w edycji wiosennej i jesiennej, organizowane przez Zwigzek
Telewizji Kablowych w Polsce Izba Gospodarcza;

59. Krakowski Festiwal Filmowy, organizowany przez Krakowska Fundacje Filmowag;
XXVI Seminarium Reklamy, organizowane przez Polskie Radio Lublin;

XXIV Konferencja Krajowej Izby Komunikacji Ethernetowej;

XXXV Krajowe Sympozjum Telekomunikacji i Teleinformatyki, organizowane przez
Politechnike Wroctawska;

XIX Krajowa Konferencja Radiokomunikacji, Radiofonii i Telewizji, organizowana przez
Politechnike Wroctawska;

XIX Festiwal ,Dwa Teatry - Sopot 2019”, organizowany przez Oddziat Telewizji Polskiej
w Gdansku;

XXXIV Miedzynarodowy Katolicki Festiwal Filméw i Multimediéw ,KSF Niepokalana
2019”, organizowany przez Katolickie Stowarzyszenie Filmowe im. Sw. Maksymiliana
Marii Kolbe;

46. Miedzynarodowa Konferencja i Wystawa PIKE, organizowana przez Polskg Izbe
Komunikacji Elektronicznej;

15. Ogodlnopolski Konkurs Reportazystéw ,Melchiory 2019”, organizowany przez Polskie
Radio;

Jesienna Konferencja Mediakom 2019 organizowana przez Zwigzek Pracodawcow
Mediow Elektronicznych i Telekomunikacji ,Mediakom”;

XXV Konferencja Krajowej Izby Komunikacji Ethernetowej oraz Zjazd Matych i Srednich
Operatoréw Telekomunikacyjnych ,MISOT".
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IX. PROJEKT TELEMETRIA POLSKA

Badania mediow

9.1 Badania ogladalno$ci, podobnie jak np. badania stuchalnosci i czytelnictwa, maja
podstawowe znaczenie dla rynku reklamowo-mediowego. Tylko rzetelnie zmierzone medium
bedzie wiarygodnym kanatem dla catego rynku komunikacji reklamowej. Trudno planowag,
rozlicza¢, weryfikowa¢ komunikacje marketingowa w stacjach, ktére nie dysponuja pomiarem
uznawanym w branzy.

Pomiary majg przede wszystkim dostarczy¢ wiarygodnych danych dotyczacych potencjatu
reklamowego poszczegdlnych programow, pasm, kanatéw, portali, tytutéw. Marketerzy, ktérzy
dysponujg budzetami mediowymi, potrzebujg wiarygodnych danych do realizacji przyjetych
strategii zaspokajania potrzeb odbiorcow i robwnoczesnego osiggania przy tym zysku. Powstaje
w ten sposdéb tzw. standard mediowy, czy waluta rynkowa. Jednolity, wspdlny dla catego rynku
pomiar ma wiec istotne znaczenie w rozliczeniach miedzy mediami, domami mediowymi
i reklamodawcami. Uzywanie tych samych pomiaréw i wskaznikdw, pozwala na poréwnanie ze
sobg dziatan poszczegdélnych uczestnikéw rynku reklamowego. Standard mediowy petni zatem
role porzadkujaca i obiektywnie wyceniajacg wszystkich uczestnikéw rynkowej rywalizaciji.

Zmiany technologiczne, ktére nastgpity w ciggu ostatnich dwudziestu lat, wymusity potrzebe
multimediowego, jednozrédtowego, efektywnego pomiaru dotarcia oferty programowej do
uzytkownikéw, a wiec pomiaru poziomu i sposobu konsumpcji mediéw. Uwaza sie, ze brak
jednolitego badania mediowego i akceptowanego przez wszystkich uczestnikow, sktania
reklamodawcéw do wycofywania budzetéw reklamowych i lokowania ich w innych, lepiej
zmierzonych i wiarygodnych kanatach.

Program Telemetria Polska

9.2 Do zakresu ustawowych zadan KRRIiT nalezy organizowanie badan tresci
i odbioru programéw radiowych i telewizyjnych.?® Stanowito to podstawe do uruchomienia
w 2018 r. prac projektowych pod nazwa Telemetria Polska, a nastepnie, ze wzgledu na
rozszerzenie zakresu zagadnien, ktére wyniknety w trakcie tych prac, powstat Program Telemetria
Polska.

W 2019 r. w ramach Programu Telemetria Polska uruchomiono eksperymentalny,
jednozrédtowy pomiaru konsumpcji mediow elektronicznych. Pomiarem objeto telewizje, radio
i Internet. Pomiar zostat oparty o panel gospodarstw domowych, wytypowanych w ramach prac
badawczo-rozwojowych, prowadzonych przez KRRIiT we wspotpracy z Instytutem tacznosci -
Panstwowym Instytutem Badawczym oraz Instytutem Statystyki i Demografii Szkoty Gtéwnej
Handlowej. W panelu zainstalowano 500 miernikéw telemetrycznych. Réwnolegle uruchomiony
zostat panel RPD®, ktory korzysta z dekoderdw telewizyjnych, zainstalowanych w blisko 100
tys. gospodarstw domowych.

156 Por. art.6 ust.2 pkt 5 ustawy o radiofonii i telewizji.
157 Panel RPD - panel oparty na dekoderach telewizyjnych wyposazonych w tzw. $ciezke zwrotng (Return Path
Data).
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Docelowy pomiar oparty bedzie o reprezentatywny panel badawczy obejmujacy 10 tys.
gospodarstw domowych. Panel ten, oparty o losowo wybrang grupe gospodarstw domowych,
zapewni zachowanie podstawowych cech demograficznych spoteczenstwa, w tym wiek, ptec,
status rodzinny i zawodowy, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania.

Dodatkowym zZrodtem informacji bedg dane ze Sciezki zwrotnej (RPD). Dane te, ze wzgledu
na potencjat blisko 11 min dekoderéw, moga by¢ szczegdlnie uzyteczne w celu zwiekszenia
precyzji pomiaru ogladalnosci mediéw o niskim udziale w rynku. Beda tez uzyteczne z uwagi na
ograniczenia, wynikajace z niewystarczajacej zawsze proby gospodarstw domowych w panelu
telemetrycznym.

Dane z panelu RPD wykorzystane zostang do uruchomienia koncepcji rozszczepiania
sygnatu reklamowego w technologii DAI.**® Opracowanie warunkow do wdrozenia w Polsce tej
koncepcji stato sie jednym z podstawowych zagadnien Programu Telemetria Polska.

Nadzér merytoryczny nad telemetrycznym badaniem mediéw sprawowac bedzie
porozumienie rynkowe, tzw. JIC (Joint Industry Committee), ktéry zapewni tez jego finansowanie.

Prace badawczo-rozwojowe

9.3 Dialogi techniczne dotyczace jednozrédtowego pomiaru medidw, prowadzone
w 2018 r. z przedstawicielami rynku, nie daty jednoznacznej odpowiedzi na pytania, w jaki
sposdb nalezy zbudowaé nowy standard pomiaru medidw. Wykazaty one konieczno$é
przeprowadzenia dodatkowo szeregu prac badawczo-rozwojowych, od badain poznawczych
w celu okreslenia wagi réznorodnych warunkéw technicznych, zapewniajgcych odpowiedni
poziom wiarygodnosci pomiaréw, po prace rozwojowe w zakresie metod badan réznych
rozwigzan technicznych oraz ich implementacji, zaréwno w warunkach laboratoryjnych, jak
i rzeczywistych.

Z tych powoddéw KRRIT zawarta umowy z Instytutem Statystyki i Demografii Szkoty
Gtéwnej Handlowej oraz Instytutem tacznosci Paristwowym Instytutem Badawczym.

9.4 Badanie pilotazowe konsumpcji mediéw elektronicznych ma na celu weryfikacje
narzedzia badawczego oraz aspektow organizacyjnych i technicznych, zwigzanych z planowanym
badaniem zatozycielskim konsumpcji mediéw oraz uruchomieniem panelu telemetrycznego.

W ramach prac badawczych przeprowadzono:

e weryfikacje narzedzia badawczego, w tym ocene pytan zawartych w kwestionariuszach;
e sprawdzenie kompozycji wywiadow;

e rekrutacje gospodarstw domowych do panelu telemetrycznego;

e sprawdzenie jakosci kontroli podczas terenowe;j realizacji wywiaddw przez firme zewnetrzng;
e ocene danych o wyposazeniu gospodarstw domowych w urzadzenia do odbioru mediow;

158 DAl - Dynamic ad Insertion - dynamiczne wstawienie reklam (DAI), czyli technologia, ktéra polega na tym, Zze na
kazdym odbiorniku telewizyjnym i dekoderze podpietym do sieci Internet, mozliwe jest wyswietlenie innego,
dedykowanego przekazu reklamowego. Z punktu widzenia dystrybucji sygnatu telewizyjnego rozwigzanie DAI
pozwala budowac nowe zrédta przychodéw zaréwno dla nadawcéw, jak i operatoréw.
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ocene danych o zachowaniach cztonkéw gospodarstw domowych w zaleznosci od ich
spoteczno-demograficznych cech (wieku, ptci, wyksztatcenia, zamoznosci, aktywnosci
ekonomicznej, wykonywanego zawodu, $wiatopogladu, zainteresowan).

9.5 Instytut Statystyki i Demografii Szkoty Gtéwnej Handlowej w Warszawie, realizujac
umowe, dostarczyt raport badawczo - analityczny, ktéry m.in. zawiera:

zatozenia Badania Zatozycielskiego;

rekomendacje dla poszczegdlnych narzedzi badawczych w Badaniu Zatozycielskim;
rekomendacje dla systemu gratyfikacji gospodarstw domowych bioracych udziat w badaniu;
rekomendacje dla systemu gratyfikacji ankieteréw realizujgcych Badanie Zatozycielskie;
analize danych Badania Pilotazowego.

W ramach eksperymentéw przeprowadzono 1005 wywiaddw z gospodarstwami domowymi
i 1984 wywiady indywidualne. To bardzo wysoki wynik, dobrze prognozujacy dla tempa
budowy nowego panelu badawczego. W wyniku eksperymentéw wypracowano wstepne
rekomendacje dla badania zatozycielskiego, w tym:

potaczenie realizacji wywiadéw indywidulanych z wywiadami o gospodarstwach domowych;
przeprowadzenie badania zatozycielskiego metoda reprezentacyjna, w oparciu o probe
losows;

ze wzgledu na bardzo duza planowang liczebnos¢ gospodarstw domowych objetych
badaniem, rekomenduje sie znacznie bardziej szczegdétowe warstwowanie jednostek
losowania pierwszego stopnia (obwodoéw statystycznych);

badanie zatozycielskie, tak jak badanie pilotazowe, powinno zosta¢ przeprowadzone
z ankieterem technika CAPI (wywiady twarza w twarz), przy uzyciu notebookéw, na
ktérych zapisane bytyby udzielone przez respondentéw odpowiedzi;

zastosowanie w badaniu zatozycielskim do wylosowania proby podstawowej oraz préb
rezerwowych schematu losowania warstwowego dwustopniowego;

zastosowanie analogicznego, zintegrowanego systemu wag, jak w badaniu pilotazowym;
potaczenie systemu gratyfikacji dla ankieteréw z wymagang efektywnoscig realizacji badania
zatozycielskiego przez prowadzaca je firme/firmy.

9.6 Umowa z Instytutem tacznosci - Paristwowym Instytutem Badawczym m.in. obejmuje:

ustalenie norm referencyjnych dla prowadzonych pomiaréw;
przeprowadzenie badania detektorow audio na probkach nagran (kazdy z detektoréw
poddany zostat testowi na okoto 15 tys. prébek).

Instytut tacznosci dostarczyt raport badawczy ztozony z dwdch czesci: raport ogdlny
przeznaczony jest dla KRRIiT, a raporty szczegbétowe, dotyczace urzadzen badawczych,
przekazane zostaty podmiotom dostarczajgcym ten sprzet.

Przeprowadzono 5,9 miliona obserwacji, co zajeto tacznie 1174 godziny testow.
Przetestowano 26 urzadzen od szes$ciu dostawcéw, co stanowi 80% wszystkich detektoréw
dostepnych na polskim rynku. Wynik ponizej $redniej uzyskato 11 urzadzen (cztery typy).
Wynik powyzej sredniej uzyskato 15 urzadzen (pie¢ typow). Doktadne rozpoznanie nastepuje
po 12 sekundach, czyli pie¢ razy lepiej niz obecnie stosowane metody.
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Gtéwne wnioski, ktére wynikaja z przeprowadzonych testéw to:

e wystepujg duze réznice w skutecznosci pomiedzy poszczegdlnymi urzadzeniami;

e zaktécenia nie majg krytycznego wptywu na rozpoznawalnosé;

¢ typ audycji ma niewielkie znaczenie na skuteczno$¢ rozpoznawania;

¢ trzymanie miernika mobilnego np. w torebce wptywa na skutecznos¢ pomiaru;

e rodzaj audycji ma znikomy wptyw na jej rozpoznawalno$¢;

e rbéznice w poziomie rozpoznawalnosci audycji radiowych i telewizyjnych sg niewielkie;

e detektory personalne stosunkowo dobrze radzg sobie z pojedynczymi zaktéceniami;

e personalne detektory telemetryczne mogg by¢ stosowane do badania konsumpcji
mediéw w réznych warunkach dnia codziennego.

Druga umowa z Instytutem tacznosci zostata podpisana 22 pazdziernika 2019 r. Obejmowata
ona przeprowadzenie prac badawczo-rozwojowych w ramach realizacji jednozrédtowych badan
telemetrycznych telewizji, radia i Internetu, w tym przeprowadzenie badania preferencji
w zakresie konsumpcji mediéw na matoskalowym modelu panelu telemetrycznego. W ramach
realizacji tej umowy powstanie Prototyp pomiaru mediéw oparty o blisko 2000 gospodarstw
domowych.

9.7 W zwiagzku z innymi potrzebami wynikajacymi z przeprowadzanych prac
badawczo-rozwojowych zawarte zostaty umowy z:

e Centrum Badawczo-Rozwojowym PBS;

e Centrum Badan Marketingowych Indicator;
e Spotka Synerise;

e Spotka Markdata.

Umowa zawarta z Centrum Badawczo-Rozwojowym PBS obejmowata m.in. wykonanie
ustugi Badania Pilotazowego w zakresie konsumpcji mediéw elektronicznych. W wyniku
realizacji tej umowy:

e przeprowadzono Badanie Zatozycielskie;
e zrekrutowano 150 gospodarstw domowych do panelu badawczego;
e zainstalowano 485 miernikow telemetrycznych.

Umowa z Centrum Badan Marketingowych Indicator obejmowata m.in. analize dokumentacji
i kontrole Badania Pilotazowego, opisang w raporcie koncowym.

Umowa z firma Synerise obejmowata m.in. zapewnienie systemu teleinformatycznego,
urzadzen telemetrycznych i oprogramowania do prowadzenia badan telemetrycznych, a takze
przeprowadzenie niezbednych szkolen.

Umowa ze spoétkag Markdata obejmowata m.in. dostawe systemu i oprogramowania do
kolekcji danych telemetrycznych oraz danych ze $ciezki RPD*® w ramach projektu Telemetria
Polska.

W wyniku prac zrealizowanych z wymienionymi wyzej podmiotami przeprowadzono ponad
3000 wywiaddéw indywidulanych i wywiadow z gospodarstwami domowymi. Na tej podstawie

159 Por. przypis 157.
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powstat mikropanel badawczy oparty o 500 urzadzen telemetrycznych, ktére zostaty
ulokowane w gospodarstwach domowych zlokalizowanych w catym kraju. Mikropanel
umozliwia jednozrédtowy pomiar konsumpcji mediow: telewizji, radia i Internetu. Jest on
klasyfikowany na podstawie danych z panelu RPD*°, ktéry obejmuje ponad 100 tys. dekoderéw
wyposazonych w Sciezke zwrotna. Mikropanel bedzie rozbudowywany do minimum 1000
urzadzen telemetrycznych, a nastepnie wtgczony zostanie do prototypu pomiaru, ktéry Instytut
t3cznosci zbuduje dla 2000 gospodarstw domowych (okoto 5,5 tys. urzadzen).

Konsultacje spoteczne

9.8 W ramach prac projektowych przeprowadzono szereg konsultacji z podmiotami
dziatajagcymi na rynku mediowo-reklamowym, w tym:

e Koalicja Marketerzy dla Lepszych Badan - porozumienie reklamodawcéw Zwigzek
Pracodawcéw Ogolnopolskich Mediéw Telewizyjnych ,MOC TV”;

e MultiMOC - porozumienie nadawcéw telewizyjnych, radiowych i wydawcéw
internetowych;

e Media Agency Committee - porozumienie doméw mediowych;

e Spobtka Polskie Badania Internetu;

e Komitetem Badan Rynkowych;

e |AA Polska - Miedzynarodowym Stowarzyszeniem Reklamy.

9.9 Przewodniczacy KRRIT 27 listopada 2019 r. powotat Rade Metodologiczng do
spraw RPD?*%!, Rada Metodologiczna wspiera program tworzenia badan ogladalnosci mediow
w Polsce, szczegblnie w zakresie budowy panelu RPD z jak najwiekszg liczba dekoderéw oraz
innych urzadzen, ktére odbierajg sygnat telewizyjny. Do jej gtéwnych zadan nalezy tez
opracowanie warunkow wdrozenia w Polsce technologii DAI2,

160 por, jw.

161 Por, przypis 157 oraz informacje na stronie internetowej KRRIiT http://www.krrit.gov.pl/krrit/telemetria-
polska/aktualnosci/news,2902,przewodniczacy-krrit-powolal-rade-metodologiczna-ds-rpd.html

162 Por, przypis 158.
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Zatacznik nr 1. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie
koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb analogowy
rozsiewczy naziemny, prowadzonych w zwiazku z ogtoszeniami
Przewodniczacego KRRIiT, rozstrzygnietych uchwata lub zakonczonych
wydaniem decyzji w 2019 r.

L Lokalizacja stacji nadawczej Sposéb rozstrzveniecia
P- czestotliwosc P yghie
Bartoszyce, f=94,2 MHz
Ketrzyn, f=96,4 MHz
1. |Mragowo, f=101,1 MHz Decyzja o rozszerzeniu koncesji Archidiecezji Warminskiej
Ostréda, f=105,2 MHz
Szczytno, f=104,3 MHz
Biata Podlaska, f=95,8 MHz
Bielsk Podlaski, f=98,7 MHz . .. . ..
. Uchwata o rozszerzeniu koncesji Prawostawnej Diecezji
2. Lublin, £=92,9 MHz Biatostocko-Gdaniskiej
Sokétka, f=91,3 MHz )
Siemiatycze f=92,5 MHz
3. |Biatystok, f=103,9 MHz Uchwata o rozszerzeniu koncesji spétce Radio WNET Sp. z o.0.
. _ Decyzja o rozszerzeniu koncesji Prowincji Warszawskiej
4. | Bolestawiec, f=88,5 MHz Zgromadzenia Najswietszego Odkupiciela (Redemptorysci)
5. | Braniewo, f=100,7 MHz DeC}/Zja o udzieleniu koncesji Stowarzyszeniu Rozwoju Rozgtosni
Radiowej w Elblagu
6. | Ciechanow, f=88,7 MHz Decyzja o udzieleniu konces;ji spotce Radio Rekord FM S.A.
_ Uchwata o rozszerzeniu konces;ji spotce ,JARD" Dziemian
7. | Btk f=90,1 MHz i Wspdlnicy Sp.j. (decyzja wydana w 2020r.)
8. | Gtuchotazy, f=105,2 MHz Decyzja o udzieleniu konces;ji p. Elzbiecie Prudto
9. m_r'nzl enna Gora, f=103,4 Decyzja ws. zamiany czestotliwosci w koncesji Diecezji Legnickiej
10. | Kozienice, f=97,9 MHz Decyzja o rozszerzeniu konces;ji Diecezji Radomskiej
Lezajsk, f=93,0 MHz . . .. - .. .
11.| Przemyél, £=93.2 MHz JIzl(éi(:ﬁyszli;‘;leocl)'ozszerzen|u koncesji Archidiecezji Przemyskiej obrzadku
Ustrzyki Dolne, f=89,2 MHz g
12.|Opoczno, f=97,8 MHz Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce Radio Parada Sp. z o.o.
13.|Opole, f=99,1 MHz Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce Radio Park Sp. z o.0.
14. | Puttusk, f=99,3 MHz Decyzja o rozszerzeniu koncesji Diecezji Ptockiej
15.|Radom, f=87,7 MHz Decyzja o udzieleniu koncesji spétce MOC FM Sp. z o.0.
16. | Rypin, f=91,6 MHz Uchwata o rozszerzeniu koncesji Diecezji Ptockiej
17.|Strzegom, f=101,7 MHz Uchwata o udzieleniu koncesji p. Adrianowi Pietraszkowi
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Lp.

Lokalizacja stacji nadawczej
czestotliwosc

Sposob rozstrzygniecia

18.

Szczecin, f=98,9 MHz

Uchwata o rozszerzeniu konces;ji spétce Radio WNET Sp. z o.0.

19.

Wejherowo, f=91,6 MHz

Decyzja o rozszerzeniu koncesji spétce Eurozet Radio Sp. z o.0.

20.

Wolsztyn, f=99,8 MHz

Decyzja o rozszerzeniu konces;ji spétce Radio ELKA Sp. z o.0.

21.

Wroctaw, f=96,8 MHz

Uchwata o rozszerzeniu konces;ji spétce Radio WNET Sp. z o.0.
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Zatacznik nr 2. Wykaz postepowan o udzielenie lub rozszerzenie koncesji
na rozpowszechnianie programu radiowego w sposéb cyfrowy rozsiewczy
naziemny w multipleksie lokalnym DAB+, prowadzonych w zwiazku
z ogltoszeniami Przewodniczacego KRRIiT, rozstrzygnietych uchwata lub
zakonczonych wydaniem decyzji w 2019 r.

Lp.

Lokalizacja stacji
nadawczej
czestotliwosé

Sposoéb rozstrzygniecia

Czestochowa

Uchwaty o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:

FUNDACIJI EMANIO ARCUS, Muzo.fm, Sp. z 0.0., Radio Express Sp. z 0.0.,
Fundacji Profeto.pl, HELLO RADIO Sp. z 0.0., DISCO RADIO Sp. z 0.0,
JOL RADIO Sp. z 0.0., Klasztoru O.O. Paulinéw Jasna Géra, Archidiecezji
Czestochowskiej, OPEN FM Sp. z o.0.

Decyzje zostaty wydane w 2020 r.

Katowice

Uchwaty o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:

Czestawa Chlewickiego, FUNDACJI EMANIO ARCUS, Muzo.fm Sp. z 0.0.,
Radio Express Sp. z 0.0., Fundacji Profeto.pl, HELLO RADIO Sp. z 0.0,
DISCO RADIO Sp. z 0.0., JOt RADIO Sp. z 0.0., OPEN FM Sp. z 0.0.

Decyzje zostaty wydane w 2020 r.

Poznan

Uchwaty o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:

FUNDACIJI EMANIO ARCUS, Muzo.fm, Sp. z 0.0., Pl KWADRAT Piekarski &
Pietrzak Sp. z 0.0., Fundacji Profeto.pl, HELLO RADIO Sp. z 0.0,

DISCO RADIO Sp. z 0.0., JOt RADIO Sp. z 0.0., OPEN FM Sp. z 0.0.

Decyzje zostaty wydane w 2020 r.

Rzeszow

Decyzje o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:
FUNDACIJI EMANIO ARCUS, Muzo.fm, Sp. z o.0., ,Radio Leliwa" Sp. z o.0.,
Fundacji Profeto.pl, OPEN FM Sp. z 0.0.

Tarnéw

Decyzje o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla: i
FUNDACIJI EMANIO ARCUS, ,TRENDY MEDIA MIKOS | JEDZINIAK” Sp. j.,
Fundacji Profeto.pl, OPEN FM Sp. z 0.0.

Torun

Uchwaty o udzieleniu/rozszerzeniu koncesji dla:
FUNDACIJI EMANIO ARCUS, Muzo.fm, Sp. z o.0., Fundacji Profeto.pl, OPEN
FM Sp. z 0.0., Polskie Media Lokalne Sp. z o.0.

Decyzje zostaty wydane w 2020 r.

Warszawa

Uchwaty o udzieleniu/rozszerzeniu konces;ji dla:

FUNDACIJI EMANIO ARCUS, Muzo.fm, Sp. z 0.0., MFM Sp. z 0.0., Fundacji
Profeto.pl, HELLO RADIO Sp. z 0.0., DISCO RADIO Sp. z 0.0.,

JOE RADIO Sp. z 0.0., OPEN FM Sp. z o.0.

Decyzje zostaty wydane w 2020 r.
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okres (rozpowszechnianie naziemne i satelitarne)

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
1. | 362/K/2019-R 08-02-2019 MCC GROUP Sp. z o.0. (Radio FEST)

2. | 363/K/2019-R 14-02-2019 Nadaweca Sp. z 0.0. (ESKA ROCK)

3. | 364/K/2019-R 22-02-2019 Polskie Fale Srednie S.A. (Radio AM Krakéw)
4. | 365/K/2019-T 27-02-2019 ITI Neovision S.A. (Ale kino+)

5. | 366/K/2019-R 27-02-2019 Archidiecezja Krakowska (Radio Plus Podhale)
6. | 367/K/2019-R 18-03-2019 Nasze Radio Sp. z 0.0. (NASZE RADIO)

7. | 368/K/2019-R 08-04-2019 :%fwzgsgi?mm“”icaﬁ"“ Sp.z 0.0.

8. | 369/K/2019-R 18-04-2019 MAZOWSZE FM Sp. z 0.0. (VOX FM Radom)
9. | 371/K/2019-R 27-06-2019 Radio 90 Sp. z 0.0. (Radio JURA)

10. | 372/K/2019-R 19-08-2019 &égi'fs':ﬁg/'&%ﬂﬁga\)’v Sp.z 0.0.

11. | 373/K/2019-R 19-08-2019 :Eg%ﬁ’;a\t/if:j\'/g;’mm“”ica“"” SP.20.0.

12. | 374/K/2019-R 19-08-2019 RM MEDIA Sp. z 0.0. (WAWA t£6d7)

13. | 375/K/2019-T 19-08-2019 4fun Media S.A. (4FUN GOLD)
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Zatacznik nr 4. Wykaz koncesji, w ktorych dokonane zostaty zmiany
w wyniku wyrazenia przez KRRIiT zgody na przeniesienie uprawnien
(radiofonia i telewizja naziemna i satelitarna)

Lp. Nr koncesji Poprzedni koncesjonariusz Obecny koncesjonariusz
(nazwa programu)

355/K/2018-T )

L1 EskaTV) ESKA TV S.A. Music TV Sp. z 0.0.
643/2016-T .

2. (Eska ROCK TV) ESKATV S.A. Music TV Sp. z o.0.

3. | 646/2016-R (Ptonisk) Krzysztof Michat Pietrzak Radio Ptorisk Sp. z 0.0.
656/2016-T '

4| (Eska TV EXTRA) ESKATV S.A. Music TV Sp. z 0.0.
742/2018-R .

> | (Radio Wielkopolska) Leszek Koziot K2 WIN Sp. z o.0.
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Zatacznik nr 5. Wykaz decyzji w sprawie udzielenia koncesji na programy
rozpowszechniane w sposdb rozsiewczy satelitarny

Nazwa nadawcy

Charakter programu
(nazwa programu)

Lp. Nr koncesji

1. | 747/2019-R GRU‘PA RADIOWA _AGORY Sp. z o.0. wyspecjalizowany
(Radio Ztote Przeboje) muzyczny
EUROPEJSKIE RADIO DLA BIALORUSI wyspecjalizowany

2. | 750/2019-R o . . . . .
Sp. z o.0. (Europejskie Radio dla Biatorusi) informacyjno-muzyczny

wyspecjalizowany

} IDEA4BROADCASTING Sp. z 0.0. dokumentalno-edukacyjny,
3. | 752/2019-T (STUDIOMED TV) poswiecony zdrowiu
i medycynie
} TVO Sp. zo.0. wyspecjalizowany
4. | 754/2019-T (TV OKAZJE) telesprzedaz
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Zatacznik nr 6. Wykaz decyzji w sprawie zmian technicznych
w radiowych koncesjach naziemnych

Nazwa nadawc AT
Lp. Nr koncesji Y Tres$¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu) I
udn.
i Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana parametréw stacji )
1. | 038/K/2009-R (Meloradio Warszawa) w Warszawie (f=94,0 MHz) 232.000
i International Communication | Zmiana lokalizacji i mocy stacji
2. | 049/K/2010-R Sp. z 0.0. (RADIO WAWA) w Warszawie (f=89,8 MHz) 235.000
i Eurozet Radio Sp. z 0.0. Zmiana parametréw stacji )
3. | 054/K/2010-R (CHILLI ZET) w Warszawie (f=101,5 MHz) 346.000
i Eurozet Radio Sp. z 0.0. Zmiana lokalizacji stacji
4. | 054/K/2010-R (CHILLI ZET) w Wejherowie (f=91,6 MHz) 48.400
. Zmiana lokalizacji i innych
5. | 065/K/2010-R ("Easd&i'fné f)'A' parametréw stacji w tomay 23.000
(f=88,8 MHz)
Zmiana parametréw stacji
i JARD Dziemian i Wspélnicy w Biatymstoku (f=89,2 MHz)
6. | 069/K/2011R | o) (Radio JARD) i Bielsku Podlaskim 0
(=95,5 MHz)
i MFM Sp. z 0.0. Zmiana parametréw stacji i
7. | 134/K/2011-R (KOLOR 103 FM) w Warszawie (f=103,0 MHz) 93.700
i Radio ESKA S.A. Zmiana lokalizacji stacji
8. | 144/K/2011-R (ESKA Biatystok) w Biatymstoku (f=90,6 MHz) 16.600
Stowarzvszenie Ziemia Pucka Przeniesienie stacji z Leborka
9. | 168/K/2012-R (Radio KYASZEBE') Skérowa do Leborka 40.000
Czarnowka (f=94,9 MHz)
i Stowarzyszenie Ziemia Pucka | Zmiana lokalizacji stacji
10. | 168/K/2012-R (Radio KASZEBE) w Bytowie (f=104,5 MHz) 1.500
i Zmiana lokalizacji i mocy stacji i
11. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. (muzo.fm) w todzi (f=102.3 MH2) 5.500
i Zmiana lokalizacji stacji
12. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. (muzo.fm) w Olsztynie (f=92,4 MHz) 17.600
Zmiana lokalizacji stacji w
13. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. (muzo.fm) | Bydgoszczy (f=90,5 MHz) 62.300
i Warszawie (f=102,0 MHz)
GRUPA RADIOWA AGORY Zmiana parametréw stacji
14. | 226/K/2013-R | Sp. z o.0. L -137.000
(rock Radio 103,7 FM) w Warszawie (f=103,7 MHz)
. Zmiana lokalizacji i innych
15. | 232/K/2013-R gfglj"ziEfj':)A S-A. (ESKA parametréw stacji 10.800
3 w Grudziadzu (f=90,8 MHz)
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Nazwa nadawc AT
Lp. Nr koncesji Y Tres$¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu) ludn
INFORADIO.SP' £0.0. Zmiana parametréw stacji
16. | 234/K/2013-R | (TOK FM - Pierwsze Radio w Warszawie (f=97.7 MHz) -56.400
Informacyjne) ’
. Zmiana parametréw stacji
17. | 237/K/2013-R | Eurozet Radio Sp.zo.0. w Siemianowicach $|. -82.100
(CHILLI ZET) (f=93.6 MHz)
Prowincja Warszawska Eﬁzzasi)g;:]eiﬁw stacji
18. | 301/K/2017-R | Z8romadzenia Najswietszego | ¢ o5 5 nyiz) | ehork Skorowo | 37.400
OdkgplCleIa'(Redemptorysa) Nowe (f=92.7 MHz) oraz
(Radio Maryja) Chetm (f=102,8 MHz)
Prowincja Warszawska Zmiana mocy stacji w tomzy
) Zgromadzenia Najswietszego | (f=101,3 MHz) oraz lokalizacji
19. | 301/K/2017-R Odkupiciela (Redemptorysci) | i mocy w Warszawie 48.700
(Radio Maryja) (f=89,0 MHz)
;rc;(\;vrknacéigNrﬁzrsl‘\lZ:'\;vvili(atsze o Zmiana mocy stacji Wysokie
20. | 301/K/2017-R | £gromac JSWIGLSZEEO |1/ Nowego Sacza 14.200
Odkupiciela (Redemptorysci) (f=95.1 MH2)
(Radio Maryja) ’
Prowincja Warszawska irr;?ar;zjlgléa(;;ziﬁjigtaCJ !
21. | 301/K/2017-R | Z8romadzenia Najswietszego | g7 7\ Mragowie -95.800
Odkupiciela (Redemptorysci) | «_gg's MH,)'i Skierniewicach
(Radio Maryja) Bartnikach (f=95,4 MHz)
powinga Warsawska | I ol e
22. | 301/K/2017-R | Z8romadzenia Najswietszego |\ iy 1y Warminskim 9.800
Odkupiciela (Redemptorysci) (f=106,2 MHz) i Ostrotece
(Radio Maryja) (f=95 O MHz)
Prowincja Warszawska zgzgrzl;st's?l;i;qu' z Katowic
23. | 301/K/2017-R | Z8romadzenia Najswietszego | 167 \1147) 1 zmiana 60.200
Odkupiciela (Redemptorysci) ||\ 1i-- i stacji w Lublinie
(Radio Maryja) (f=97.0 MH2)
i MULTIMEDIA Sp. z o.0. Zmiana parametréw stacji
24. | 319/K/2018-R (RMF MAXXX-Pomorze) w Kwidzynie (f=88,6 MHz) 0
i Radio ESKA S.A. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
25. | 321/K/2018R | (EoiA Siedice) w Siedicach (f=96,8 MHz) 12.500
i Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana parametréw stacji i
26. | 324/K/2018-R (ANTYRADIO) w Warszawie (f=106,8 MHz) 40.000
27. | 334/K/2018-R | ESKA ROCK S.A. (VOX FM) irg?ar;?/r:)slgllzj(cfjfstg(leHz) 17.400
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Nazwa nadawc AT
Lp. Nr koncesji Y Tres$¢ decyzji zasiegu
(nazwa programu) I
udn.
Zmiana lokalizacji i mocy stacji
28. | 334/K/2018-R | ESKA ROCK S.A. (VOX FM) w Lublinie (f=106,1 MHz) 25.100
i Siedlcach (f=91,3 MHz)
i Eurozet Radio Sp. z o.0. Zmiana parametréw stacji )
29. | 347/K/2018-R (Meloradio Warszawa) w Warszawie (f=94,0 MHz) 403.700
i Radio ESKA S.A. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
30. | 357/K/2018-R (ESKA Lublin) w Lublinie (f=103,6 MHz) 38.000
i Kablomedia Sp. z o.0. Zmiana lokalizacji i mocy stacji
31. | 577/2014-R (Radio Impuls) w Putawach (f=97,2 MHz) 16.800
GRUPA RADIOWA AGORY Przeniesienie stacji
32. | 581/2014-R Sp. z 0.0. (Radio Ztote z Jedrzejowa do Matogoszczy 124.000
Przeboje 93,2 FM) (f=93,2 MHz)
i Telkab Sp. z o.0. Zmiana mocy stacji w Tczewie
33. | 634/2016-R (Radio Tczew) (f=100,8 MHz) 4.000
Pl KWADRAT Zmiana lokalizacji stacji
34. | 651/2016-R Piekarski & Pietrzak Sp. z 0.0. | w Janowcu Wielkopolskim -9.900
(Wasze Radio FM) (f=99,7 MHz)
Zmiana mocy stacji
DLF INVEST Sp. z o.0. <. .
35. | 652/2016-R w Ostrowcu Swietokrzyskim 6.300
(RADIO OSTROWIEC) (f=95.2 MHz)
36. | 723/2018-R Radio ESKA S.A. Zmiana lokalizacji i mocy stacji 13.000

(ESKA Krasnik)

w Krasniku (f=92,8 MHz)
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Zatacznik nr 7. Wykaz decyzji wydanych w 2019 r. w sprawie zmian
technicznych w koncesjach satelitarnych

Nazwa nadawcy .
Lp. .. Rodzaj zmiany
(nazwa programu; nr koncesji)
1. 4fun Media S.A. (4FUN DANCE; 488/2011-T) Zmiana satelity i transpondera
2. 4fun Media S.A. (4FUN GOLD; 432/2010-T) Zmiana satelity i transpondera
3. 4fun Media S.A. (4fun.tv; 560/2014-T) Zmiana satelity i transpondera
4, Telewizja POLSAT Sp. z o.0. (Polsat Doku; 638/2016-T) Zmiana satelity i transpondera
Telewizja POLSAT Sp. z 0.0. (POLSAT FILM; . T
5. 211/K/2013-T) Zmiana satelity i transpondera
6. Telewizja POLSAT Sp. z o0.0. (POLSAT FILM; 414/2009-T) | Zmiana satelity i transpondera
) i Rezygnacja z transpondera
7. TVN S.A.{TVN 24; 474/2011-T) (nadawania w standardzie SD)
8. | TVNS.A.(TVN STYLE; 236/K/2013-T) Rezygnacja z transpondera
(nadawania w standardzie SD)
9. | TVN S.A.(TVN TURBO; 240/K/2014-T) Rezygnacja z transpondera
(nadawania w standardzie SD)
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Zatacznik nr 8. Wykaz decyzji w sprawie zmian programowych (zmiana
nazwy, inne zmiany programowe)

Nazwa nadawcy L2 ..
Lp. .. Tres¢ decyzji
(nazwa programu; nr koncesji)
1 AUXILUM - Fundacja Edukacji Spotecznej Zmiana nazwy programu z ,RPL FM”
" | (,Radio RPL FM - Radio Ptock FM"; 702/2018-R) | na ,Radio RPL FM - Radio Ptock FM"
5 ITI Neovision S.A. Zmiana nazwy programu z ,Canal+
" | (,Canal+Dokument”; 554/2014-T) Discovery” na ,Canal+ Dokument”
3 Kablomedia Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,Radio
" | (,Radio Impuls”; 577/2014-R) Putawy 24" na ,Radio Impuls”
Zmiana udziatu w programie
4 Kino Polska TV S.A. okreslonych rodzajow audycji w
* | (,Zoom TV"; 629/2015-T) tygodniowym czasie nadawania
(program nadawany w MUX-8)
Zmiana nazwy programu z
5 STOPKLATKA S.A. LSTOPKLATKA TV” na
* | (,STOPKLATKA"; 544/2013-T) ,STOPKLATKA" (program nadawany
w MUX-1)
6 Telewizja POLSAT Sp. z o.0. Zmiana nazwy programu z ,Polsat
" | (,Polsat Seriale”; 539/2013-T) Romans” na ,Polsat Seriale”
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Zatacznik nr 9. Wykaz wydanych w 2019 r. decyzji w sprawie
cofniecia koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania
rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nl’kl:;f?g:j?ej Nr decyzji Nazwa nadawcy
1. | 724/2018-TK DR-208/2019-1/724/2018-TK Spoétdzielnia Socjalna ,Sukces”
2. | TK-0018/10 DR-255/2019-1/0018/10-TK Mariusz Jerzy Trabczynski
3. | 268/K/2015-TK | DR-259/2019-1/268/K/2015-TK | Matgorzata Irena Maciejuk
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Zatacznik nr 10. Wykaz wydanych w 2019 r. decyzji w sprawie uchylenia
na wniosek nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programow
w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do
rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego

satelitarnego
Lp. NrkL(l)ch;ISajriwej Nr decyzji Nazwa nadawcy

1. | TK-0021/10 g/%gg{/zfg?”( Baltic Media Group Sp. z 0.0.
2. | 492/2012-TK E/FZ;’Z //22811;”_'TK Aneta Flisowska
3. | 305/k/2017-TK | DRIVIIZON | Pawet Tomasz Knapik
4. | TK-0010/10 | DRIESZOL Jarostaw Sottysek
5. | Tk-0004/10 | DRIATIZOL Lidia Teresa Jakubowska
6. | TK-0025/11 1D/R0012<’>55//12§)%I_9K— ggg)ig?;rl’\:ge Stowarzyszenie Przyjaciot Kultury
7. | TK-0001/11 3?/R0010715//12§)%|'9K_ Multimedia Polska Development Sp. z o.o.
8. | TK-0005/11 AI?/R0010756//12§)%|_9K_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
9. | TK-0008/11 E/%Olgg//lzf%l?lé Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
10. | TK-0010/11 E/%Olzg//lzf%l?lé Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
11. | TK-0012/11 AI?/FE)011729//12§)%I'9K_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
12. | TK-0014/11 E/%Ollgd?//lzf%l?K_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
13. | TK-0015/11 AI?/FE)011851//12§)%I'9K_ Multimedia Polska Development Sp. z o.o.
14. | TK-0018/11 3[,)/%(}185//12?#9}(_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
15. | TK-0023/10 3[,)/%(}53?//128#9}(_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
16. | TK-0028/10 2/%328;1//128%3(- Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
17. | TK-0030/10 E/Féégg//fg%ri Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
18. | 503/2012-TK g/iég/éz/g&l?l( Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
19. | TK-0002/11 2/%(}327//12?%3(- Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
20. | TK-0003/11 E/%ggg//fg?}(- Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
21. | TK-0004/11 E/%ggz//lzg?}(- Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
22. | TK-0009/11 E/Féégg//f??}(- Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
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Lp. Nrkl:;flyélsaj?ej Nr decyzji Nazwa nadawcy
23. | TK-0011/11 E/Fi)éfll//lz?%l?K- Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
24. | TK-0013/11 2/23195//12?%9}(_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
25. | TK-0016/11 2/23192//12?%& Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
26. | TK-0017/11 2/2319;1//12?%9}(_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
27. | TK-0024/10 2/%332//128%9}5 Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
28. | TK-0025/10 4D/%§29§//128%I'9K_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
29. | TK-0026/10 4D/%g2967//12(())%l'9}<_ Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
30. TK-0029/10 | PRSI Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
31 TK-0031/10 | JRIIUEOL Multimedia Polska Development Sp. z 0.0,
32. TK-0032/10 | PRI Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
33 TK-0033/10 | JRAONEOLY Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
34. TK-0034/10 | JRIOZIENLT Multimedia Polska Development Sp. z 0.0.
35. TK-0035/10 | JNAOSENLY Multimedia Polska Development Sp. z 0.0,
36. | TK-0036/10 E/%Ozgz//lzg%l?lé Multimedia Polska Development Sp. z o.0.
37. | 195/K/2013-TK g;gg%f%fé_m Agencja Reklamy i Promocji “DAMI” Sp. z o.0.
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Zatacznik nr 11. Wykaz podmiotéw, ktorym roztozono na raty naleznosc
wynikajaca z udzielenia lub zmiany koncesji (na podstawie art. 40 ust. 10
ustawy o radiofonii i telewizji)

Lp.

Nazwa nadawcy
(nazwa programu)

Tres$¢ decyzji

Nadawca Sp. z 0.0.
(ESKA ROCK)

Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 923.866 zt
za decyzje Nr 363/K/2019-R

Archidiecezja Krakowska

Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 141.903 zt

(Open FM)

2. (Radio Plus Podhale) za decyzje Nr 366/K/2019-R

3 AUXILIUM Fundacja Edukacji Spotecznej Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 7.881 zt za
" | (Radio RPL FM - Radio Ptock FM) decyzje Nr DR-52/2019-1/702

4 Diecezja Radomska Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 2.491 zt
" | (Radio Plus Radom) za decyzje Nr DR-68/2019-3/082/K

5 Radio PARK Sp. z 0.0. Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 5.315 zt
" | (RADIO PARK) za decyzje Nr DR-108/2019-5/092/K

6 PI KWADRAT Piekarski & Pietrzak Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 5.073 zt
" | Sp.zo.0. (Wasze Radio FM) za decyzje Nr 651/2016-R

7 MOC FM Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 79.241 zt
" | (Radio Radom) za decyzje Nr 751/2019-R

8 Medialne Centrum Kujaw Sp. z o.0. Roztozenie na 9 rat optaty w kwocie 17.527 zt
© | (Kujawy) za decyzje Nr DR-121/2019-1/707

9 RADIO PARADA Sp. z o.0. Roztozenie na 4 raty optaty w kwocie 5.586 zt
" | (Radio PARADA) za decyzje Nr DR-122/2019-1/193/K

10 Kablomedia Sp. z o.0. Roztozenie na 6 rat optaty w kwocie 2.567 zt
" | (Radio Impuls) za decyzje Nr DR-166/2019-3/577

11 Archidiecezja Poznanska Roztozenie na 3 raty optaty w kwocie 16.927 zt
" | (EMAUS - Katolickie Radio Poznan) za decyzje Nr DR-230/2019-2/129/K

12 Diecezja Legnicka Roztozenie na 2 raty optaty w kwocie 61 zt
" | (Radio PLUS Legnica) za decyzje Nr DR-256/2019-1/497

13, EEIEIRDE?'(A:JRAI\AEI'RSXEJZ%EIZ_ ;\ISOE&/%?NSKI Rozfoier)ie na 8 rat optaty w kwocie 2.718 zt

EWANGELIZACJI (Radio Profeto) 7a decyzje Nr DR-276/2019-1/682
14. ?EJKNR[I)EAI'?IQAEI'RSEEJZ(I)ECPIZ_ ;\ISCI)E\I/?VCE?NSKI Roz’roier.mie na 8 rat optaty w kwocie 6.964 zt
EWANGELIZACJI (Radio Profeto) 7a decyzje Nr DR-277/2019-2/682

15 FUNII?ACJA EMANIO ARCUS Roz’roier.mie na 10 rat optaty w kwocie 5.308 zt
" | (Bezpieczna Podréz) za decyzje Nr 755/2019-R

16 Open FM Sp. z 0.0. Roz’ro.ienie na 10 rat optaty w kwocie 7.077 zt za
" | (Open FM) decyzje Nr 757/2019-R

17 FUNDACJA EMANIO ARCUS Roztozenie na 10 rat optaty w kwocie 8.704 zt
" | (Bezpieczna Podréz) za decyzje Nr 758/2019-R

18. Open FM Sp. z o.0. Roztozenie na 10 rat optaty w kocie 11.606 zt

za decyzje Nr 759/2019-R
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Zatacznik nr 12 Wykaz wydanych w 2019 r. koncesji na rozpowszechnianie
programow w sieciach telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane
do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego
satelitarnego

Lp.

Nr koncesji

Nazwa nadawcy
(nazwa programu)

Nazwa operatora

743/2019-TK

Twoja Telewizja
Morska Sp. z o.0.
(Twoja Telewizja
Morska)

Chopin Telewizja Kablowa Sp. z 0.0,;
Pelmar Sp. z o.0.

745/2019-TK

MSC R&P Sp. z o0.0.
(2x2 TV)

Stowarzyszenie Telewizji Kablowej RET-SAT1;
SAT-FILM Sp. z 0.0. i Wspdlnicy Spétka
Komandytowa;

Domel Media Sp. z 0.0,;

METROTV Sp. zo.0,;

METROPORT Sp. zo.0,;

SAV Sp.zo0.0;

Telewizja Kablowa Dipol Sp. z 0.0.;
Telekomunikacja Podlasie Sp. z 0.0.;
EVIO POLSKA Sp. z 0.0;

SGT S.A;

INEA S.A.

748/2019-TK

Natalia Btazejczyk
(TV IZERY)

Vectra SA

749/2019-TK

Michat Nieckarz
(TV REGIO)

Castor Enterprise Sp. z 0.0.;

Tomkéw Sp. z 0.0.;

Chopin Telewizja Kablowa Sp. z 0.0,;
Telewizja Kablowa Hajnéwka Kiedys, Kiryluk
sp. jawna;

Stella Zaktad Instalatorstwa Teleelektrycznego
Zdzistaw Gawecki;

Telkab Sp. z 0.0.; Toya Sp. z 0.0.;

ASTA-NET S.A,;

Przedsiebiorstwo Produkcyjno -Ustugowe
Handlowe Krawarkon Sp. z 0.0.;

Tel-Kab Sp. z 0.0. sp.k.;

Telewizja Kablowa Bart-Sat Stowarzyszenie;
SAV Sp.zo0.0;

Telekomunikacja Podlasie Sp. z 0.0.;
Telewizja Kablowa Dipol Sp. z 0.0,;

JG Satel Justyna Natalia Gromak-Kietbowicz;
PPHU ,A&K" Chamerlinscy spétka jawna;
Przedsiebiorstwo Promax spotka jawna Zofia
Férmanek-Okréj, Wiestaw Okrdj;
Przedsiebiorstwo Elektroniczno-Mechaniczne
Elpos Sp. z 0.0.;

Evio Polska Sp. z 0.0,;

Przedsiebiorstwo Produkcyjno-Handlowo-
Ustugowe ,MACROSAT" Krzysztof Dariusz
Kacprowicz
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Zatacznik nr 13. Wykaz wydanych w 2019 r. koncesji na kolejny okres na
rozpowszechnianie programéw w sieciach telekomunikacyjnych innych
niz wykorzystywane do rozpowszechniania rozsiewczego naziemnego
lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr koncesji Data decyzji Nazwa nadawcy (nazwa programu)
1. | 361/K/2019-TK | 22.01.2019 Telewizja Kablowa Koszalin Sp. z o.0.
(TV Max)
2. | 370/K/2019-TK | 26042019 | Magdalena Koscianska
(Telewizja Bogatynia)
3. | 376/K/2019-TK | 23082019 | Krzysztof Henryk Machulski
(Lubelska.tv)
4. | 377/K/2019-TK | 18.10.2019 Mlejsk[ erc?dek !(ultury w Piotrkowie Trybunalskim
(Telewizja Piotrkow)
5. | 378/K/2019-TK | 05.12.2019 | Marian Kazimierz Pospiszel
(TV Pogranicze)
6. | 379/K/2019-TK | 10.12.2019 Joanna Gabriela Rubinkowska

(PTV Ptocka Telewizja)
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Zatacznik nr 14. Wykaz decyzji wydanych w 2019 r. w sprawie zmian na
whniosek nadawcy koncesji na rozpowszechnianie programow w sieciach
telekomunikacyjnych innych niz wykorzystywane do rozpowszechniania

rozsiewczego naziemnego lub rozsiewczego satelitarnego

Lp. Nr decyzji Nazwa nadawcy Tresc decyzji
1 DR-11/2019- Tomasz Pawet Sawicki Rozszerzenie koncesji o sieci operatora
" | 1/276/K/2016-TK VECTRA S.A.
” DR-12/2019- Aenieszka Teresa Bania Rozszerzenie koncesji o kolejne sieci
" | 1/689/2017-TK g telekomunikacyjne
3 DR-37/2019- Woaldemar Bogustaw Rozszerzenie koncesji o sie¢ operatora
* | 1/524/2013-TK Wtodarczak UPC Polska Sp. z o.0.
4 DR-40/2019- Artur Czestaw Rozszerzenie konces;ji o sieci operatora
© | 2/273/K/2016-TK | Filipkowski VECTRA S.A.
DR-41/2019- Zmiana nazwy programu z ,ROCK TV”
> | 1/675/2017-TK | NOVAMEDIASp.zo.0. | oy rpa Ty
Zmiana nazwy programu z ,TELEWIZJA
4. | DR-106/2019- Tomasz Pawet Sawicki SWINOUJSCIE” na
" | 2/276/K/2016-TK | ' OMasz Fawet sawic ,ZACHODNIOPOMORSKA TELEWIZJA”
(skrot: ZTV)
7 DR-116/2019- ngl(;sgi?adx geilﬁlnalna Zmiana nazwy programu z ,Festiwalowe
© | 2/617/2015-TK & R P Radio Opole” na ,Radio Opole 2 Kultura”
»,Radio Opole” S.A.
i ) Zmiana nazwy spotki na
8. 2}1372/62/3?51?}( ECHO 24 Sp. z o.0. MWE Teleport Sp. z 0.0. i zmiana nazwy
programu z ,ECHO24 TV” na , TOP KIDS JR"
DR-128/2019- Rezygnacja z nadawania reklam
9. 1/726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. i telesprzedazy.
DR-129/2019- Rezygnacja z nadawania reklam
10. 1/728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z 0.0. i telesprzedazy.
DR-130/2019- Rezygnacja z nadawania reklam
11. 1/727/2018-TK JOL RADIO Sp.zo.o. i telesprzedazy.
DR-157/2019- Rozszerzenie koncesji o nadawanie
12. 1 4/674/2017-Tk | NOVAMEDIASp.z0o0. | 1 iome
Rozszerzenie konces;ji o sieci operatora
DR-170/2019- . , . L
13. 1/316/K/2018-T Piotr Waszescik VECTRA S:A., uaktualnienie danych
operatora i firmy.
14 DR-171/2019- f:zr:fr::;;(ﬁ;?galm' Rozszerzenie koncesji o siec operatora
"1 1/720/2018-TK Multimedia Polska Biznes S.A.
w Ropczycach
DR-220/2019- . . . Zmiana nazwy programu z , TV IZERY”
151 1/7a8/2019-Tk | Natalia Bazejezyk na,TV DAMI”
o DRIBUL. | Mt Caroaw | Foernle oo e oertr
3/273/K/2016-TK | Filipkowski Mechaniczne ,ELPOS” Sp. z 0.0.
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MAPY / ZASIEGI STACJI

Multipleksy naziemnej radiofonii cyfrowej w 2019 r.

Zasiegi techniczne i oferta programowa ogolnopolskiego multipleksu
Polskiego Radia S.A.

E >60.0 dBpv/m
Zrédto: KRRIT
Pokrycie ludnosciowe: 19 588 812 oséb 50,645%
Pokrycie powierzchniowe: 99 054,8 km? 31,68%
Zawartos¢ programowa w 2019 roku

Na multipleksie nadawanych jest 8 programéw ogélnopolskich
y 4
Jeignka [ @) dwola [@) Trsjie [/ 1
L J POLSKIE RADIO L J POLSKIE RADIO L J POLSKIE RADIO POLSKIE RADIO ‘,
r -‘ Polskie Radio
Polskie s © Chopin
Radio . §~, dzieciom N2 | oA zAGRANICY i h
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oraz wiasciwy program regionalny: Radio Biatystok, Polskie Radio PiK, Radio Gdansk,
Radio Merkury, Radio dla Ciebie, Radio Wroctaw, Radio Krakéw, Radio Krakow Off,
Radio Wroctaw, Radio Wroctaw Kultura, Radio Szczecin Extra, Radio £6dZ, Radio Katowice,
Radio Lublin, Radio Olsztyn, Radio Koszalin, Radio Stupsk, Radio Szczecin, Radio Zachéd,
Radio 94i4, Radio Opole, Radio Kielce

A Polskie POLSKIE RADIO
. 5 R(l( ll() Radfo Gdansk KATOWICE
131(11\"’“)1( POLSKIE RADIO

e
ﬁm&'»ﬂk (REO ) oo Q) FOLSKIE
X rante X ) 07 RADIO "

"

101,4 MHz

POLSKIE

i RADIO
3 OLSZTYN

R | D] C J——"

SZCZEC;N Yooy, EIDREES

Polskie
- Radip

Lublin

off.radiokrakow.pl

Polskie Radio
RZESZOW

mRAnlD
WROCEAW
K UL T URA
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multipleksow lokalnych
MUX CZESTOCHOWA 12D

o
Zawady

o
Gidle

oPlzyr.
°Jano’w
oKaszq"cin D/1:'/'15*_(7owa
5 c'A’oz/eg/oxxvy
WoZniki
¢ SO - o0 dBuV/m
Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
766/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podroz
2. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z o.0. muzo.fm
111/K/2011-R Radio Express 92,3 FM Sp. z o.0. EXPRESS FM

295/K/2016-R

Fundacja Profeto.pl Sercanski Sekretariat

4. | 682/2017-R na rzecz Nowej Ewangelizacji Radio Profeto

5. | 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio

6. | 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio

7. | 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta

8. | 333/K/2018-R | Kilasztor OO. Paulinéw Jasna Goéra Radio Jasna Géra

9. | 351/K/2018-R | Archidiecezja Czestochowska KATOLICKIE RADIO FIAT
10, 767/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

Zrédto: Biuro KRRIT
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MUX KATOWICE 12C

=]
Czerwionka-Leszczyny,  °
o
Orzesze

¢ IECORIN - 60

“Miasteczko Slaskie

o
w, OZarowice

pEka,y % rown/k/

Wo_;kow:oe

c'Byz‘om
C?eladz

CE / Bytkow
*Ruds Sbska

o
Katowice

dBpv/m

=]
Mierzecice

Bedzn
o & e ot % S/emanomce  Slaskie

(=)
Pore
=]
Siewierz
3 Gormicza
(=]
Jaworzno
o -
Cheim Slaski o
efmek Libiaz

nr koncesji

nazwa nadawcy

nazwa programu

1. | 770/2020-R

Czestaw Chlewicki,

Radio IMPERIUM

2. | 768/2020-R

FUNDACJA EMANIO ARCUS

Bezpieczna Podréz

170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm
111/K/2011-R .
4, 295/K/2016-R Radio Express Sp. z o.0. EXPRESS FM
5. | 682/2017-R Fundacja Profeto.pl - Sercanski | p. g profeto
Sekretariat na rzecz Nowej Ewangelizacji
6. | 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
7. | 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
8. | 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z 0.0. Radio Nuta
9. | 769/2020-R OPEN FM Sp. z o0.0. Open FM

Zrédto: Biuro KRRIT
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MUX POZNAN 5C

“Skoki °

. c,/(hs’c',('o
Szamotuty
OKI'SZ/(OWO
c‘A’az'mie'rz otuba
oSUdryLas o
Czenwonak
* =]
: C
“poznari  Swerzedz
c'/Ve'/(la
ODom/'nowo
Kornik *Sroda Wiekopolska
M
o(_‘zempin’ “Brodnica
¢ IECOON - o0 dBuv/m
Lp. nr konces;ji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 761/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z o.0. muzo.fm
651/2016-R Pl KWADRAT Piekarski & Pietrzak Sp. z o.0. Wasze Radio FM
4. | 682/2017-R Fundacja Prf)feto.pl —'Ser.c.ar'\ski Sekretariat na Radio Profeto
rzecz Nowej Ewangelizacji
5. | 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
6. | 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
7. | 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z o.0. Radio Nuta
8. | 762/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

Zrédto: Biuro KRRIT
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MUX RZESZOW 9B

Dzikowiec 5
Ranizow O S
o Lezajsk
Kolbuszowa

*Sokotow Matopolski

c,Groa’zi:
o7'rz¢abownisx('o
. “krasne Pri
O A Rzeszow
o}
“Chmielnik OKa/inga
oJawormk Polski
°5th oW =
- Niebylec
2 oDub/}s'a(fo
Nvnciar
NAarmasrasA=>
¢ IEGOON - 6.0 dByV/m
Lp. nr konces;ji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 758/2019-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z o.0. muzo.fm
3. | 328/K/2018-R | Radio Leliwa Sp. z 0.0. w Tarnobrzegu Radio Leliwa

Fundacja Profeto.pl Sercanski Sekretariat

4. | 682/2017-R . s
na rzecz Nowej Ewangelizacji

Radio Profeto

5. | 759/2019-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

Zrédto: Biuro KRRIT

148



|< '{1'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

MUX TARNOW 9C

°R‘adgoszcz

(=]
Olesno

o g .
Dl/‘!//'e(‘/zydmW/'ce Radomysi Wielk

[=]
Dabrowa Tarmowska

G/ 13

o
Wierzchosiawice © -
Tarmow

o oshzyzéw

o
Pilzno

o
Wojnicz

OJoa?owa
OZak/iQyn
O(.'zchdw
c)Rzep/'e’nni,(' StrzyZewski sz erzyny
c'Ciez',('emlic'e
E _ >66.0 dBpVv/m
Lp. nr konces;ji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 755/2019-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. | 756/2019-R TRENDY MEDIA MIKOS i JEDZINIAK Sp.j. TRENDY RADIO

3 | 170/K/2012-R Fundacja Prpfeto.pl —‘Serfanskl Sekretariat na
rzecz Nowej Ewangelizacji

4. | 757/2019-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

Radio Profeto

Zrédto: Biuro KRRIT
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MUX TORUN 6C

o
Stoino

o Qo
Lisewo Pluznica

o
WabrzezZno

oDelwwa taka

o
lieszawa Lipno

*Inowroctaw . 0 Ny
Dabrowa Biskupia Koneck Bobrowniki
hrzen “Lubanie
¢ IGO0 >66.0 dBuV/m
Lp. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 772/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podréz
2. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. Muzo fm

Fundacja Profeto.pl - Sercanski Sekretariat

. s Radio Profeto
na rzecz Nowej Ewangelizacji

3. | 682/2017-R

4. | 773/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

5. | 774/2020-R Polskie Media Lokalne Sp. z o.0. Radio Torun

Zrédto: Biuro KRRIT
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MUX WARSZAWA 10B

o -
oBr¢7a',v-l’arae>/e Dabrowka

oZakroczym oNowy » OT/L
o f 0A’/e‘mbo‘w
Legionowo
“Jablonna
otomianki o
Posv
= oZ/'elonlr.a
Izabelin C °qu/a~
ostare Babice
@
) Warszawa
5 Ozarow Mazowrecki o
= oPiasténgy
P/uszkgfg °Raszyn
c'Leszm;wa/a
c'(.‘e'/eslync
dBpvV/m
Ip. nr koncesji nazwa nadawcy nazwa programu
1. | 764/2020-R FUNDACJA EMANIO ARCUS Bezpieczna Podroz
2. | 170/K/2012-R | Muzo.fm Sp. z 0.0. muzo.fm
3. | 134/K/2011-R | MFM Sp. z o.0. KOLOR 103 FM
4. | 682/2017-R Fundacja Prpfeto.pl —‘Serfanskl Sekretariat na Radio Profeto
rzecz Nowej Ewangelizacji
5. | 728/2018-TK HELLO RADIO Sp. z o.0. Mega Radio
6. | 726/2018-TK DISCO RADIO Sp. z o.0. Disco Radio
7. | 727/2018-TK JOL RADIO Sp. z o.0. Radio Nuta
8. | 765/2020-R OPEN FM Sp. z 0.0. Open FM

Zrédto: Biuro KRRIT

151




|< Q]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Multipleksy telewizji naziemnej w 2019 r.

Zasiegi techniczne i oferta programowa multiplekséw ogolnopolskich

MUX 1

Zasieg powierzchniowy

MUX1

odbidr przencgnyg
odbidr =tacjonarny

Zrodto: UKE
Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny)

Zawartos$¢ programowa w 2018 roku:

m'f ooty stopklatka )
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MUX 2

Zasieg powierzchniowy

MUK

odbidr przenocsny
odbidr =tacjonarny

Zrodto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 98,8% (stacjonarny) i 75,5% (przenosny)

Zawartos$¢ programowa w 2018 roku:

ARSI K

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI
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MUX 3

Zasieg powierzchniowy

odbidr przenoiny
odbidr stacjonarny

Zrodto: UKE
Zasieg ludnosciowy: 99,8% (stacjonarny) i 87,1% (przenosny)

Zawartos¢ programowa w 2018 roku:

TVP HISTORIA SPORT fozrywka
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MUX 4 (ptatny)

Zasieg powierzchniowy

odbidr przenosng
odbidr stacjonarny

Zrodto: UKE

Zasieg ludnosciowy: 66,0% (stacjonarny) i 44,0% (przenosny).

Kanaty ogélnodostepne: NOWA TV, TV METRO, ZOOM TV, POLSAT, TVN, TVP 1 HD,
TVP 2 HD, TVP POLONIA, TVP 3, TVP INFO, TTV, TV 4, TVN 7, TV PULS, PULS 2,
TVP KULTURA, TVP HISTORIA, TVP ROZRYWKA, TVP SPORT, TVP SPORT HD, TVP ABC,
ATM ROZRYWKA, TV 6, ESKATV, POLO TV, SUPER POLSAT, TELEWIZJA TRWAM,
STOPKLATKA TV, FOKUS TV.

Pakiet Ekstra: COMEDY CENTRAL FAMILY, TVN STYLE, POLSAT CAFE, POLSAT PLAY,
POLSAT NEWS, POLSAT FILM, TVP SERIALE, KINO POLSKA, COMEDY CENTRAL,
POLSAT SPORT, POLSAT SPORT EXTRA, NICKELODEON.

Kanaty radiowe dostepne w pakiecie: RMF, RMF MAXXX, muzo.fm, Radio ZET, ANTYRADIO,
Radio Plus, TOK FM - Pierwsze Radio Informacyjne, ROCK RADIO, Ztote Przeboje, ESKA ROCK.

Zrédto: http://www.cyfrowypolsat.pl/oferta/tv-mobilna/

Programy te znajdujg sie w wykazie programéw telewizyjnych i radiowych zawartych
w Zataczniku nr 2 do Decyzji Prezesa UKE nr DZC.WAP.514.62.2018.37 z dnia 26 kwietnia 2019 r.
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MUX 8

Zrodto: EmiTel
Zasieg ludnosciowy 97,63% i zasieg powierzchniowy 94,87%.
Wyliczenia dla natezenia pola 50 dBuV/m.

NEIRE zocm' NewaA UV

aimY KULTURA
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Zasiegi techniczne i oferta programowa multiplekséw lokalnych

MUX L1: operator Telewizja tuzyce Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Jelenia Géra, Chojnéw, Luban, Bolestawiec, Chojnéw, Mitkowice,
Plateréwka, Siekierczyn, Lubin, Jezéw Sudecki, Mystakowice, Podgérzyn, Sulikéw, Zgorzelec,
Zagrodno, Nowogrodziec, Piensk, Wegliniec, Chociandéw.

Liczba mieszkancéw w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L1: 339 800 oséb
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Zrodto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-28/14 (11) z dnia
21 sierpnia 2014 roku, w sygnale multipleksu L1 powinno by¢ umieszczonych co najmniej
5 programéw, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczagcego KRRIT,
w tym TV tuzyce.
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MUX L2: operator Telewizja TVT Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Rybnik, Knuréw, taziska Goérne, Mikotéw, Orzesze, Gierattowice,
Ornontowice, Swierklany, Czerwionka-Leszczyny.

Liczba mieszkancéw w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L2: 333 100 oséb
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Zrédto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-20/13 (5) z dnia

4 grudnia 2013 roku, w sygnale multipleksu L2 mogg by¢ umieszczone nastepujace programy:
TVT, TVR, 4fun TV, TV.DISCO oraz inne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane przez
Przewodniczacego KRRIiT.
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MUX L3: operator NTL Radomsko Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Czestochowa, Betchatéw, Tomaszéw Mazowiecki, Poczesna,
Gomunice, Dobryszyce, Lgot Wielka, Gorzkowice, Wola Krzysztoporska, Rozprza, Tomaszéw
Mazowiecki, Kleszczéw, Kamiensk.

Liczba mieszkancéw w zasiegu stacji nadawczych w multipleksie lokalnym L3: 452 500 oséb
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Zrodto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-19/13 (15) z dnia

4 grudnia 2013 roku w sygnale multipleksu L3 mogg by¢ umieszczone nastepujace programy:
NTL Radomsko, TVR, 4fun tv, TV DISCO oraz inne, na ktére nadawcy uzyskali koncesje wydane
przez Przewodniczacego KRRIT.
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MUX L4: operator: Telewizja Dolnoslgska ECHO Sp. z .0.0.

Obszary rezerwacji: Wroctaw, Swidnica, Swiebodzice, Jaworzyna S'Iaska, Katy Wroctawskie,
Oborniki S'Iaskie, Siechnice, Zaréw, Czernica, Dtugoteka, Kobierzyce, Marcinowice, Migkinia,

Wisznia Mata, Zérawina.
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Zrodto: UKE

Zgodnie z decyzja rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-43/14 (14) z dnia
9 kwietnia 2015 roku, w sygnale multipleksu L4 mogg by¢ umieszczone programy, na ktoére
nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczgcego KRRIiT.
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MUX L7: operator: TVL Sp. z o.0.

Obszary rezerwacji: Legnica, Gtogdéw, Lubin, Chocianow, Polkowice, Szlichtyngowa,
Gtogow, Pectaw, Jerzmanowa, Kotla, Zukowice, Grebocice, Mitkowice, Legnickie Pola,
Kunice, Krotoszyce, Lubin, Rudna.
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Zrodto: UKE

Zgodnie z decyzjg rezerwacyjng Prezesa UKE nr DZC-WRT-5157-42/14 (12) z dnia
30 marca 2015 roku, w sygnale multipleksu L7 moga by¢ umieszczone programy, na ktére
nadawcy uzyskali koncesje wydane przez Przewodniczacego KRRIT.
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Mapy przedstawiajace przyblizone zasiegi stacji publicznej i komercyjnej
radiofonii analogowej

Polskie Radio - Program 1

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - program 1

59 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 35813 196 oséb 92,59%"
Pokrycie powierzchniowe: 283 284,0 km? 90,60%"
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Polskie Radio - Program 2

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - program 2

62 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 27 731 457 oso6b 71,69%"
Pokrycie powierzchniowe: 182 715,0 km? 58,43%"
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Polskie Radio - Program 3

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - program 3

46 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 377 052 o0séb 94,05%"
Pokrycie powierzchniowe: 289 719,4 km? 92,62%"
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Polskie Radio - Program 4 - PR 24
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Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - program 4 - PR 24
75 stacji

Pokrycie ludnosciowe: 15 064 495 oséb 38,95%"
Pokrycie powierzchniowe: 66 877,7 km? 21,39%"
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Polskie Radio - program regionalny
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Zrodto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - program regionalny

99 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 969 208 os6b 95,58%"
Pokrycie powierzchniowe: 293 126,4 km? 93,74%"
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Polskie Radio - Radio Biatystok - program regionalny

+Wotomin

=

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Biatystok - program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1 310 730 oséb 3,39%"
Pokrycie powierzchniowe: 15 773,1 km? 5,04%"
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Polskie Radio - Radio Pomorza i Kujaw - program regionalny

Starogary Gdanski
3 rogal

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Pomorza i Kujaw - program regionalny

3 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 2 410 293 osbéb 6,23%"
Pokrycie powierzchniowe: 22 208,5 km? 7,10%"
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Polskie Radio - Radio Gdansk - program regionalny

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Gdansk - program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 22182427 oséb 5,64%"
Pokrycie powierzchniowe: 14 637,4 km? 4,68%
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Polskie Radio - Radio Katowice - program regionalny

L

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Katowice - program regionalny

6 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5798 026 os6b 15,00%"
Pokrycie powierzchniowe: 31 041,4 km? 9,93%
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Polskie Radio - Radio Kielce - program regionalny

H
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Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Kielce - program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 2197 612 oséb 5,68%"
Pokrycie powierzchniowe: 20 694,2 km? 6,62%
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Polskie Radio - Radio Koszalin - program regionalny
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Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Koszalin - program regionalny

6 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1071011 osbéb 2,77%
Pokrycie powierzchniowe: 11 735,2 km? 3,75%
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Polskie Radio - Radio Krakow - program regionalny
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Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Krakéw - program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3108 990 oséb 8,04%"
Pokrycie powierzchniowe: 20 694,2 km? 6,62%"

173



I< ql'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Polskie Radio - Radio £6dz - program regionalny
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Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio £6dz - program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 273 769 osbéb 5,88%"
Pokrycie powierzchniowe: 16 277,8 km? 5,21%
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Polskie Radio - Radio Lublin - program regionalny
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Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Lublin - program regionalny

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2076 726 0s6b 5,37%
Pokrycie powierzchniowe: 25 363,1 km? 8,11%"
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Polskie Radio - Radio Olsztyn - program regionalny
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Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Olsztyn - program regionalny

3 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1526 191 oséb 3,95%"
Pokrycie powierzchniowe: 16 277,8 km? 5,21%
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Polskie Radio - Radio Opole - program regionalny

+*Kepno

roda Slaska

Zaphowice Saske ’
*Ktodzko ‘

L

o
Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Opole - program regionalny

9 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 939 516 0s6b 2,43%"
Pokrycie powierzchniowe: 7 4449 km? 2,38%
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Polskie Radio - Radio Merkury - program regionalny

TR

stobez

©Lwé mad

,,,,,,, -

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Merkury - program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3 897 903 oséb 10,078%"
Pokrycie powierzchniowe: 36 088,7 km? 11,54%
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Polskie Radio - Radio Rzeszéw - program regionalny

+Janéw Lubelék]

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Rzeszéw - program regionalny

8 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 203 775 oséb 5,71%"
Pokrycie powierzchniowe: 21 703,7 km? 6,94%
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Polskie Radio - Radio Szczecin - program regionalny

' +Drawsko Pomorskie

-
i “Walz
I +Strzelce Krajenskie s2an
rzow Wielkopolski

Zrédto: Biuro KRRIT
Polskie Radio - Radio Szczecin - program regionalny

4 stacje

Pokrycie ludnosciowe: 1412 104 oséb 3,65%

Pokrycie powierzchniowe: 10 473,3 km? 3,35%
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Polskie Radio - Radio Dla Ciebie - program regionalny

- - v w0
fo;aziadz 3 §
i Sy *Morki *Sokotka
L *Nidzica
) f o
b *Wabrze

.ysmk

*Hajndwk

it

% & i
BhinS
o 0 ¢ *Swid
*Koriskie
*Pajeczno z *Opole'tubelskie %b
*Skafzysko-Ramien) 0

*Radomsko

h *Starachowide
Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Dla Ciebie - program regionalny

7 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5397 922 osbéb 14,10%"
Pokrycie powierzchniowe: 41 640,9 km? 13,64%"
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Polskie Radio - Radio Wroctaw - program regionalny

*Trzebnica

*Olesnica

*Wroctaw

WROCLAW ZORAWINA 89.8 MHz
+Otawa

*Strzelin

KLODZKO CZAR%A GORA 96 MH;

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Wroctaw - program regionalny

8 stacji

7,83%
7,22%

3027 777 os6b

Pokrycie ludnosciowe:
22 587,0 km?

Pokrycie powierzchniowe:
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Polskie Radio - Radio Zachdéd - program regionalny

+Strzelce Krajeriskie

Zrédto: Biuro KRRIT

Polskie Radio - Radio Zachéd - program regionalny

4 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1142 001 oséb 2,95%"
Pokrycie powierzchniowe: 11 104,2 km? 3,55%"
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GRUPA RMF - RMF FM

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA RMF RMF FM

59 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 36 691 473 osbéb 94.86%"
Pokrycie powierzchniowe: 292 369,34 766,8 km? 93,503%"

184



|< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

GRUPA RMF - RMF CLASSIC

BIALYSTOK 90 MHz
iA )

ZIELONA@ 89 MH:;

LUBLIN&?.E MHz

mrow@-u M
KRAK@MI
A

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA RMF RMF CLASSIC

21 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 9 580 465 o0so6b 24.77%"
Pokrycie powierzchniowe: 17 161,1 km? 5,48%

Tabela nr 1. GRUPA RMF - RMF CLASSIC

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 |354/K/2018-R OPERA FM Sp. z o.0. RMF CLASSIC
2 |070/K/2011-R OPERA FM Sp. z o.0. RMF CLASSIC Warszawa
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GRUPA RMF - RMF MAXXX

N em.s MHz

R WM:KINQSAB Hz

MECINAG. E 104.6 MHz:

KRYNICAG.PAR‘OW RF 61

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA RMF RMF MAXXX

39 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 11 955 300 oséb 30,91%"
Pokrycie powierzchniowe: 49 842,8 km? 15,9%"
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Tabela nr 2. GRUPA RMF -RMF MAXXX

KRul

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Numer . . Lokalizacja
Lp. " Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu "
Konces;ji stacji
Kielce Swiety
o | Multimedia Sp. z o.0. Krzyz, Konskie,
1.1189/K/2012-R (d. Radio TAK Sp. z 0.0.) RMF MAXXX Kielce, Pinczdw,
Wtoszczowa
Multimedia Sp. z 0.0. Osielsko k/
2. 1115/K/2011-R (d. INDIGO Sp. z 0.0.) RMF MAXXX Bydgoszcz Bydgoszczy
Multimedia Sp. z o.0.
3. |312/K/2018-R |(d. ADA Corporation Radio RMF MAXXX Czestochowa
Czestochowa
FON Sp. z 0.0.)
Multimedia Sp. z 0.0 < Watbrzych
4. | 325/K/2018-R T RMF MAXXX Dolny Slask | Géra Chetmiec,
(d. BRW Sp. z0.0.)
Ktodzko
5. | 108/K/2011-R | Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Inowroctaw | Inowroctaw
(d. Radio Inowroctaw Sp. z 0.0.)
Multimedia Sp. z o.0. . .
6. 1436/2010-R (d. Koniriskie Media Sp. z 0.0) RMF MAXXX Konin Konin
7. |314/K/2018-R | Multimedia Sp. 2 o.0. RMF MAXXX Krakéw | Krakéw
(d. Region Sp. z 0.0.)
8. 1462/2011-R Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Krosno Czarnorzeki
Multimedia Sp. z 0.0 Zielona Gora,
9. 1299/K/2016-R b.z0.0. RMF MAXXX Lubuskie Gorzéw
(d. Uwertura Sp. z 0.0.) . .
Wielkopolski
Ptonsk,
10] 352/K/2018-R | Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Mazowsze afgxnow’
Szydtowek
Mecina Géra
Multimedia So. z o.0. Wysokie,
11,280/K/2016-R (d. Radio Galicja Sp. z 0.0.) RMF MAXXX Nowy Sacz Krynica Géra
Parkowa
12/437/2010-R Multimedia Sp. z o.0. RMF MAXXX Olesnica Olesnica
Multimedia Sp. z o.0.
13/ 184/K/2012-R (d. Radio PRO KOLOR Sp. z 0.0) RMF MAXXX Opole Opole
Multimedia Sp. z o.0. . .
14, 186/K/2012-R (d. Pilskie Radio i TV 100 Sp. 7 0.0 RMF MAXXX Pita Pita
o | Multimedia Sp. z o.0. . Biatystok,
15/061/K/2010-R (d. Radio BAB Sp.z 0.0, RMF MAXXX Podlasie tomza
Bierkowo k/
Stupska, Bytow,
Czarnéwko k/
o | Multimedia Sp. z o.0. Leborka,
16/ 319/K/2018-R (d. Vigor Media Sp. 2 0.0) RMF MAXXX Pomorze Kwidzyn,
Ledzin, Koszalin
Chetmska Goéra,
Dartowo
Multimedia Sp. z o.0. , .
17, 311/K/2018-R RMF MAXXX Poznan Poznanh
(d. Partytura Sp. z 0.0.)
Multimedia Sp. z o.0. . .
18, 313/K/2018-R (d. Radio ABC Sp. 7 0.0) RMF MAXXX Szczecin Szczecin
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Numer . . Lokalizacja
Lp. .. Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu ..
Konces;ji stacji
Multimedia Sp. z o.0. <
19,/052/K/2010-R (d. Media Lokalne Sp. z 0.0.) RMF MAXXX Slask Zabrze
20, 320/K/2018-R | Multimedia Sp. z 0.0. RMF MAXXX Tréjmiasto | S0ansk Gdynia
(d. Preludium Sp. z 0.0). Oksywie
21]310/K/2018-R | Multimedia Sp.z 0.0 RMF MAXXX Warszawa | Warszawa PKiN
(d. Radio Mazowsze Sp. z 0.0.)
Multimedia Sp. z o.0. Wtoctawek
22/110/K/2011-R (d. Radio W Sp.  0.0.) RMF MAXXX Wtoctawek Zawidle

188




|< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

GRUPA RMF - Radio GRA

Szczecin
®

Biatystok
®

Poznan
@

Warszawa
®

Krakéw Rzeszéw
L ®

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA RMF Radio GRA

2 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 1 003 137 osbéb 2,59%"
Pokrycie powierzchniowe: 2 523,7 km? 0,81%"

Tabela nr 3. GRUPA RMF - Radio GRA

Lp. Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu

1 |160/K/2012-R AIDAS.A. Radio GRA Wroctaw

Multimedia Sp. z o.0.

2 13/K2011R 4 Radio GRA Sp. 7 0.0)

Radio GRA
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GRUPA EUROZET - Radio ZET

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA EUROZET Radio ZET

60 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 35 150 920 oso6b 90,88%"
Pokrycie powierzchniowe: 277 731,9 km? 88,82%"
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GRUPA EUROZET - Radio CHILLI ZET

mianowice iskie 9.6 MHz

FAKOW KRZE“NKI 93.7 MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA EUROZET CHILLI ZET

5 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 783 372 osoéb 7,20%"
Pokrycie powierzchniowe: 1 388,0 km? 0,44%"

Tabela nr 4. GRUPA EUROZET - CHILLI ZET

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu

Eurozet Radio Sp. z 0.0.

1]237/K/2013-R (d. Muzyka JAZZ Radio Sp. z 0.0.)

CHILLI ZET

2 |054/K/2010-R | Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. FM Radio JAZZ Sp. z 0.0.) | CHILLI ZET
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GRUPA EUROZET - Meloradio

Gizyg X\ MHz

arag(gﬁ 4MHz Mrago MHZ
Olsztfn Pieczewo§0.5 MH:

12
Ogtrodzﬁ sMHz X
AV
Tlawa QP2 MHalsztyrskgd 4 MHz

Torun 92.8 MHz
A

A RSZAWAAPIGN 94 MHz

KluczbopkQ3.2 MHz,

Zrodto: Biuro KRRIT

GRUPA EUROZET Meloradio

23 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 9 163 000 oséb 23,69%
Pokrycie powierzchniowe: 27 129,7 km? 8,68%"
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Tabela nr 5. GRUPA EUROZET - Meloradio

KRul

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu | Lokalizacja stacji
. Bielsko Biata
1. | 099/K/2011-R | EUrozetRadioSp.zo.o, Meloradio 87,9 Géra
(d. PUH HITT Sp. z 0.0.) N
Szyndzielnia
i Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d.Radio . .
2. |307/K/2018-R Warmia-Mazury Wa-Ma S.A). Meloradio 107,0 Gizycko
Eurozet Radio Sp. z 0.0.
3. |096/K/2011-R |(d. Radio Warmia-Mazury Meloradio 90,2 ltawa
Wa-Ma S.A).
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . .
4, 1192/K/2012-R (d. Radio SBB Rodlto Sp. 7 0.0 Meloradio 103,9 Kielce
Eurozet Radio Sp. z 0.0. .
5. 1100/K/2011-R (d. PUH HITT Sp.  0.0) Meloradio Kluczbork, Opole
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . .
6. |067/K/2011-R (d. Radio Warta Sp. z 0.0) Meloradio 99,6 Konin
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . Krakéw
7. | 340/K/2018-R (d. PUH HITT Sp. z 0.0) Meloradio 101,3 Krzemionki
Eurozet Radio Sp. z 0.0. . .y
8. | 327/K/2018-R (d. Classic FM Sp. z 0.0.) Meloradio 104,5 tédz
Eurozet Radio Sp. z o.0.
9. 1097/K/2011-R |(d. Radio Warmia-Mazury Meloradio 104,9 Mragowo
Wa-Ma S.A).
Eurozet Radio Sp. z 0.0. Olsztvn
10.| 098/K/2011-R | (d. Radio Warmia-Mazury Meloradio 90,5 sZty
Pieczewo
Wa-Ma S.A).
] Eurozet Radio Sp. z 0.0. . Poznan Srem,
11.1 339/K/2018-R (d. MEDIA Sp. 7 0.0.) Meloradio 90,6 99,4 Poznan Piatkowo
i Eurozet Radio Sp. z o0.0. .
12./066/K/2011-R (d. Radio Warta Sp. 7 0.0) Meloradio 102,9 Stupca
i Eurozet Radio Sp. z o0.0. . ,
13./ 109/K/2011-R (d. Radio Las Vegas Sp. z 0.0.) Meloradio 92,8 Torun
i Eurozet Radio Sp. z o.0. Meloradio .
14.1 347/K/2018-R (d. Spectrum FM Sp. z 0.0) Warszawa Warszawa PKiN
i Eurozet Radio Sp. z o0.0. .
15.1297/K/2016-R (d. TRAFFIC Sp. 7 0.0.) Meloradio 97,8 Wroctaw
i Eurozet Radio Sp. z o0.0. .
16.| 344/K/2018-R (d. Radio SBB Rodto Sp. 7 0.0.) Meloradio 95,1 Zabrze
17.| 224/K/2013-R | Fundacja Edukacji Medialnej Meloradio Mazury | DS2tynek
Ostréda, Morag
18.| 249/K/2014-R | Radio AS Sp. z o.0. Meloradio 98,1 Inowroctaw
19.| 292/K/2016-R | Radio Sudety Sp. z o.0. Meloradio 96,4 Dzierzoniow
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GRUPA EUROZET - AntyRadio

Olsztyn 1.9 MHz

edn arsg 104.9 MHz

Poznan 1.6NH1

wavszaw.s MHz

ZIelonaGura@no 929

Wroda@&@ MHz,

Rzeszow Barargwka 96.4 MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA EUROZET AntyRadio

16 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 9 936,319 0so6b 25,69%"
Pokrycie powierzchniowe: 16 277,8 km? 52%

Tabela nr 6. GRUPA EUROZET - AntyRadio

Lp. | Numer Koncesji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 324/K/2018-R | Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. Radiostacja Sp. z 0.0.) AntyRadio
. AntyRadio
2 | 093/K/2011-R | Eurozet Radio Sp. z 0.0. (d. PUH HITT Sp. z 0.0.) 106,4 FM
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GRUPA ZPR - VOX FM

Olsztyn he@ 94.7 MHz

A MHz
SIEDL@.} MHz

RZESZOW WKA 97.1 MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA ZPR VOXFM

22 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 10 689 643 0sdb 27,63%
Pokrycie powierzchniowe: 19 180,0 km? 6,13%
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Tabela nr 7. GRUPA ZPR - VOX FM

Numer Nazwa Nazwa . ..
Lp. . . . Lokalizacja stacji
Konces;ji Koncesjonariusza programu
Biatystok, Gdansk, Gdynia, Katowice
Kosztowy, Kielce, Koszalin, Krakéw,
Lublin, £édz, Olsztyn/Pieczewo, Ptock,
1 | 334/K/2018-R | ESKA ROCK S.A. VOX FM Rzeszéw Baranéwka, Siedlce, Szczecin
Warszewo, Warszawa Rondo ONZ 1,
Wetlina, Wroctaw, Zielona Géra G.
Wilkanowska
Porozumienie
2 | 345/K/2018-R | Radiowe - Poznann | 107,4 VOX FM | Poznan
Sp. zo.0.
Mazowsze FM
3 |433/2010-R Sp. zo.0. VOX FM Radom | Gréjec, Radom
(d. W. Wojcik)
4 | 595/2015-R Radio GO Sp. z 0.0. VOX ,FM Gorzéw Wielkopolski
Gorzéw
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GRUPA ZPR - ESKA

Poznan 93 MHz
A

Lodz 99.1 MH2
v %
(a0 IELKOPOLSKI 89 MHz

Be\chato®9.4 MHz

Lub\i@ MHz
raHz

w Wroclaw Sleza 104.9 MHz
elenig Gora 90.2 Mhz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA ZPR ESKA
52 stacji
Program Eska:
Pokrycie ludnosciowe: 17 038 157 oséb 44 1%*
Pokrycie powierzchniowe: 75 079,7 km2 24,0%*

Program Eska - franszyza:

Pokrycie ludnosciowe: 196 177 osoéb 0,51%*
Pokrycie powierzchniowe: 1 514,2 km? 0,48%*
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Tabela nr 8. GRUPA ZPR - ESKA

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1. |177/K/2012-R |Radio ESKA S.A. ESKA Betchatow
2. |346/K/2018-R |Radio ESKA S.A. ESKA Beskidy

3. |144/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Biatystok
4, |336/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Bydgoszcz
5. |140/K/2011-R |Radio ESKA S.A. ESKA Gorzéw

6. |232/K/2013-R | Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z o0.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA Grudzigdz
7. |156/K/2012-R | Radio ESKA S.A. (d. Audioart Sp. z o.0. d. Jerzy Kalisz) ESKA ltawa

8. |145/K/2011-R |Radio ESKA S.A. ESKA Kielce

9. |342/K/2018-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio Pétnoc Sp. z 0.0.) ESKA Koszalin
10.| 095/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Krakoéw
11.1723/2018-R Radio ESKA S.A. ESKA Krasnik
12.1141/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Leszno
13.|357/K/2019-R | Radio ESKA S.A. ESKA Lublin
14.1065/K/2010-R Eﬂ?‘?grsfﬁéksad:gencja Informacyjna Sp. z 0.0.) ESKA tomza
15.|337/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA £6dzZ
16.]137/K/2011-R | Radio ESKA S.A. (d. Maks Bochnia Sp. z 0.0.) ESKA Matopolska
17.1149/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Olsztyn
18./341/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Opole
19.|059/K/2010-R | Radio ESKA S.A. (d. MONA Sp. z 0.0.) Ei:fSAZ Ostrow-
20.|620/2015-R Radio ESKA S.A. ESKA Ostrzeszéw
21.|142/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Pita
22.|356/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Ptock
23.|151/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Poznan
24.1178/K/2012-R | Radio ESKA S.A. (d. HOT Radio Przemysl Sp. z 0.0.) ESKA Przemysl
25.|060/K/2010-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio Bieszczady Sp. z 0.0.) ESKA Rzeszow
26.|321/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Siedlce
27./053/K/2010-R | Radio ESKA S.A. (d. MTM FM Sp. 2 0.0. o owice
28./125/K/2011-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio Plama Sp. z 0.0.) ESKA Szczecin
29./332/K/2018-R | Radio ESKA S.A. (d. Radio REJA Sp. z 0.0.) ESKA Szczecinek
30.| 136/K/2011-R | Radio ESKA S.A. (d. Maks Tarnéw Sp. z 0.0.) ESKA Tarnow
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Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
31.|148/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Torun
32.1335/K/2018-R | Radio ESKA S.A. ESKA Tréjmiasto
33.|139/K/2011-R | Radio ESKA S.A. ESKA Warszawa
34.|153/K/2012-R | Radio ESKA S.A. ESKA Wroctaw
35.|1063/K/2010-R | Radio ESKA S.A. (d. MEDIA Zamo$¢ Sp. z 0.0.) ESKA Zamos¢
36.150/K/2012-R | Radio ESKA S.A. £oKA Zielona
37.|1343/K/2018-R | Radio ESKA S.A. :EZSaI:S 1066
38.|113/K/2011-R | Radio Radom Sp. z o0.0. ESKA Radom
39.1162/K/2012-R | Rozgtosnia Radiowa "REZONANS" Sp. z o.0. ESKA Slask

Tabela nr 9. GRUPA ZPR - ESKA - franszyza

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1 166/K/2012-R Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowej ESKA Elblag

w Elblagu
2 1746/2019-R Stowarzyszenie Rozwoju Rozgtosni Radiowej ESKA Braniewo

w Elblagu
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GRUPA ZPR - WAWA

SZCZECIN WARP!

Warszawa Rondp ONZ 89.4 MHz

elenia Gqﬁ 89.1 MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPAZPR WAWA

16 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 7 960 229 o0sob 20,58%"
Pokrycie powierzchniowe: 22 334,6 km? 7,14%"
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Tabela nr 10. GRUPA ZPR - WAWA

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

KRul

Lp. | Numer Konces;ji Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu
1. |049/K/2010-R | International Communication Sp. z o.0. g:asijig+\é\l/(,:\)\/VA (Warszawa,
2. |596/2015-R International Communication Sp. z 0.o. | WAWA Gdansk

3. 1621/2015-R International Communication Sp. z 0.0. | WAWA Jelenia Géra

4. | 704/2018-R International Communication Sp. z 0.0. | WAWA Kielce

5. |1 548/2013-R International Communication Sp. z 0.o. | WAWA Krakéw

6. |050/K/2010-R |RM MEDIA Sp. z o.0. WAWA t6dz

7. 1562/2014-R International Communication Sp. z 0.o. | WAWA Nowy Sacz

8. 1447/2010-R International Communication Sp. z o.o. | WAWA Opole

9. 1064/K/2010-R | PPUH MAKS Sp. z o0.0. WAWA Rzeszéw
10./495/2012-R International Communication Sp. z o.0. | WAWA Szczecin

11.] 330/K/2018-R | Radio Torun Sp. z o.0. WAWA Torun

12.1 636/2016-R International Communication Sp. z0.0. | WAWA Trzebnica

13.| 259/K/2015-R | International Communication Sp. z 0.0. | WAWA Wroctaw
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GRUPA AGORY - Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM

Szczecin ars@vo 99.3 MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA AGORY Pierwsze Radio Informacyjne TOK FM
23 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 11 634 635 oséb 30,08%"
Pokrycie powierzchniowe: 23 848,9 km? 7,63%"
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GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA AGORY Radio ZLOTE PRZEBOJE
32 stacje
Pokrycie ludnosciowe: 13 543 143 oséb 35,02%"
Pokrycie powierzchniowe: 46 940,6 km? 15,01%"
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Tabela nr 11. GRUPA AGORY - Radio ZtOTE PRZEBOJE

Lp. | Numer Konces;ji N?zwa. Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
1. |187/K/2012-R g;“;’z Ead'owa ABOTY | 71ote Przeboje 101 FM | Biatystok Starosielce
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje ELITA .
2. | 250/K/2014-R Sp. z 0.0. 92.1 FM Bydgoszcz Osielsko
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje C
3. |105/K/2011-R Sp. z 0.0. 96,6 FM Czestochowa
4. | 241/K/2014-R Grupa Radiowa Agory Radio TREFL‘103 i 99,2 Gdarsk, Gdynia
Sp. z 0.0. Ztote Przeboje
. . Krakow, Skomielna
5. 147/K/2012-R Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje WANDA Czarna, Bogdanéwka
Sp. zo.0. 92,5 FM )
Koskowa Géra
i Grupa Radiowa Agory Radio Ztote Przeboje .
6. | 542/2013-R Sp. z 0.0. 90,0 FM Legnica
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje PULS .
7. 1090/K/2011-R Sp. 2 0.0. 95.6 FM Lublin
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje . .
8. | 214/K/2013-R Sp. 2 0.0. 106,2 FM tysa Gora k/Dziwiszowa
i Grupa Radiowa Agory Radio Ztote Przeboje
9. |581/2014-R Sp. z 0.0. 93.2 FM Matogoszcz
10. 475/2011-R Grupa Radiowa Agory Radio Zipte Przeboje Miedzyzdroje Wolinski
Sp.z o.0. w Wolinie Park Narodowy
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje O'LE
11.| 182/K/2012-R Sp. z 0.0. 92.8 FM Opole
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje -
12.1227/K/2013-R Sp. 2 0.0. 101,3 FM Pabianice
13.| 219/K/2013-R Grupa Radiowa Agory Radio 38,4 FM Ztote Poznar
Sp.z o.0. Przeboje
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje RES Rzeszéw Malawa
14.1058/K/2010-R Sp.z o.0. 95,7 FM Wzgbérze Magdalenka
i Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje Siemianowice Slaskie,
15./1175/K/2012-R Sp. z 0.0. KAROLINA 91,2 FM Zabrze
Szczawnica Goéra
16. 164/k/2012-R | SrupaRadiowaAgory 1244, pryeboje EcHO | Przehyba Nowy Targ
Sp.z o.0. Gora Turbacz, Gorlice,
Krynica Géra Jaworzyna
17.1 185/K/2012-R Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje NA FALI Szczecin Warszewo
Sp. zo.0. 89,8 FM
i Grupa Radiowa Agory Radio Ztote Przeboje Tarnéw Lichwin, Géra
18.591/2015-R Sp. z 0.0. 92,8 FM Wat
19./191/K/2012-R C;;”F;aoRjd'Owa ABOTY | Z4ote Przeboje 91,8 FM | Watbrzych Chetmiec
Radio Ztote Przeboje
20.| 225/K/2013-R | IM 40 Sp. z 0.0. 1001 FM Warszawa
i Grupa Radiowa Agory Radio Ztote Przeboje . .
21./719/2018-R Sp. 2 0.0. 103,6 FM Wetlina Géra Jawor
22 | 146/K/2012-R Grupa Radiowa Agory Ztote Przeboje KOLOR Wroctaw
Sp. z o.0. 90,4 FM
i Grupa Radiowa Agory Radio Ztote Przeboje Zamos¢ Felikséwka,
23.| 440/2010-R Sp. z o.0. 99,3 FM Hrubieszéw Leszczany
24.| 242/K/2014-R Grupa Radiowa Agory Twoje Radlo Ztote Zle.zlona Gora.
Sp. z o.0. Przeboje Wilkanowo, Zary
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GRUPA AGORY - ROCK Radio

Krakow ﬁ.s MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA AGORY ROCK Radio
4 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 3894 846 osob 10,07%"
Pokrycie powierzchniowe: 6 561,6 km? 2,10%

205



KRl

Tabela nr 12. GRUPA AGORY - ROCK Radio

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Lp. | Numer Koncesji N?zwa_ Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
1. | 165/K/2012-R S;“Ei Ead'OW"" ABOTY | Rock Radio 103.8 FM | Krakéw
2. |127/k/2011-r | Grupa Radiowa Agory | o Radio 1066 FM | OPole Wysoka
Sp.z o.0. Goéra Sw. Anny
3. |057/K/2010-R S;“Ei Ead'OW"" ABOTY | Rock Radio 1054 FM | Poznar
4. |226/K/2013-R S;“fi F;admwa ABOY | Rock Radio 1037 FM | Warszawa
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GRUPA AGORY - Radio Pogoda

Riclsko k m@ 103.5MHz

WARS, 99.5 MHz
szawa 88.4 MHz

Wrodla ZovavAm\a 106. iz

Opole @.1 MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA AGORY Radio Pogoda
8 stacji (9 czestotliwosci)

Pokrycie ludnosciowe: 5260 742 osbéb 13,60%"
Pokrycie powierzchniowe: 6 309,2 km? 2,02%
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Tabela nr 13. GRUPA AGORY - Radio Pogoda

Lp. | Numer Koncesji N?zwa_ Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
1. |091/K/2011-R S;”Ei Ead'OW"" AgOTY | Radio Pogoda 103,5 FM | Bydgoszczy Osielsko
2. |696/2017-R S;”Ei Ead'OW"" ABOTY | Radio Pogoda 87,8 FM | Gdarisk
3. | 114/K/2011-R S;”Ei Ead'OW"" ABOTY | Radio Pogoda 94,5 FM | Katowice Kosztowy
Grupa Radiowa Agory
4. |154/K/2012-R | Sp. z 0.0. (d. BDM Media | Radio Pogoda 102,4 FM | Krakow
Sp. z 0.0.)
5. | 190/K/2012-R S;”fi Eadmwa ABOTY | Radio Pogoda 104,1 FM | Opole
6. [176/K/2012-R S;”fi Eadmwa ABOTY | Radio Pogoda 103,4 FM | Poznar
Grupa Radiowa Agory . .
7. | 438/2010-R Sp. z 0.0. f;;dS'OFE/‘I’gOda 88,41 Warszawa
(d. FONIA Sp. z 0.0.) ’
8. [126/K/2011-R S;”fi Eadmwa ABOTY | Radio Pogoda 106,1 FM | Wroctaw Z6rawina
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asn@a MHz
5MHz
WA%MV@{ 102 MHz
Km MHI ‘

GRUPA POLSAT - muzo.fm

©

fRAKOW Ww&l 104.9MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

GRUPA POLSAT Radio muzo.fm
9 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 6 294 496 oséb 16,27%"
Pokrycie powierzchniowe: 6 056,9 km? 1,94%
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Radio WNET Sp. z 0.0. - Radio Wnet

Zrédto: Biuro KRRIT

Radio WNET Sp. z o0.0. Radio Whnet
2 stacje (kolor zielony)

Pokrycie ludnosciowe: 1 718 300 osbéb 45%
Pokrycie powierzchniowe: 542,0 km? 0,17%"
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Niezalezni radiowi nadawcy lokalni

Bartoszyce 90.9 MR
a7

BIALYSTOKKRYNIGE 98.1MHz
/. ejpurstokegame

88,5 MHz 2 A\

| =

[ [V

9

BIELSK RODLASKT 9.5Mz
\ )
r )

Wiocighiek 307,6 i
Wiodawek ouop&*v?s;\n §99.4MHz  Plorsk 93.6)Hz
() \

KOSCI@QSNH:
JAR 8MHZ

T 59@
sLEs7vo B stz

Chelm Kuméwa Dolina 1§
[ a

Gon&ﬂcnowu #s M
a

Zrédto: Biuro KRRIT

Niezalezni radiowi nadawcy lokalni
113 stacje

Legenda:

kolor ciemnozielony - zasieg stacji nadajagcych program: Radio FAMA
kolor pomaranczowy - zasieg stacji nadajgcych program: Twoje Radio
kolor ciemnoniebieski - zasieg stacji nadajacych program: Radio ELKA
kolor zétty - zasieg stacji nadajacych program: Radio 5

kolor fioletowy - zasieg stacji nadajgcych program: Radio CCM

kolor ceglasty - zasieg stacji nadajacych program: Radio WEEKEND
kolor czerwony - zasieg stacji nadajacych program: Radio REKORD
kolor bordowy - zasieg stacji nadajacych program: Muzyczne Radio
kolor rézowy - zasiegi stacji nadajacych program: Radio Wielkopolska
kolor jasnoniebieski - zasiegi stacji nadajgcych program: Wasze Radio
kolor szary - zasieg stacji pozostatych spoétek i oséb fizycznych

Pokrycie ludnosciowe: 12 855 966 o0s6b 33,86%"
Pokrycie powierzchniowe: 57 666,1 km? 18,50%"
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Tabela nr 14. Niezalezni radiowi nadawcy lokalni (spoétki i osoby fizyczne)

Lp. | Numer Koncesji N?zwa_ Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
1. |323/K/2018-R | ALEX MEDIA Sp.z0.0. | ALEX Zakopane
2. |358/K/201g-R | Bidforuskie Centrum o\ 1ie Radio RACIA | Bidfystok Krynice,
Informacyjne Sp. z 0.0. Biata Podlaska
3. |239/K/2013-R BON TON RADIO BON TON Radio Chetm
Sp. zo.0.
.- Inne Radio w
4. |744/2019-R Elzbieta Prudto Gtuchotazach Gtuchotazy
5. 1134/K/2011-R | MFM Sp. z o.0. KOLOR 103 FM Warszawa
6. |707/2018-R Mgdlalne Centrum Kujawy Whoctawek
Kujaw Sp. z o.0.
Komafno g. Baraniec,
7. 1167/K/2012-R Muzyczne Radio Muzyczne Radio Gora Sw‘|eradow.|ec, .
Sp. zo.0. Bogatynia, Jelenia Gora,
Woatbrzych Chetmiec
8. |051/K/2010-R | Nasze Radio Sp. z o.0. Nasze Radio Sieradz
9. |647/2016-R | Nasze Radio Sp.zo.0. | NaszeRadio 92,1FM... 154 12 Wola
nostalgicznie
10.| 605/2015-R g;v‘;’i Telewizia Morsia | NorDA FM Wejherowo
11.1646/2016-R Radio Ptonsk Sp. z 0.0. | Ptorsk Ptonisk
12. 290/K/2016-R Radlo 5 Bajer Spoétka Radio 5 Suwa’rk|’, Go’rdgp, Olecko,
jawna Augustow, Sejny
13, 291/K/2016-R E?:r']‘; > EfkBajer Spotka | oo 5 Etk, Gajewo k/Gizycka
14.|1289/K/2016-R | Bajer FM Spétka jawna | Bajer FM Etk, Suwatki
15.|318/K/2018-R | Radio 90 Sp. z 0.0. Radio 90 FM Rybnik, Cieszyn
16.1448/2010-R Radio 90 Sp. z 0.0. Radio JURA Czestochowa
17.|705/2018-R E;dlzooB:rtoszyce Radio Bartoszyce Bartoszyce
Bielsko-Biata g.
18.| 303/K/2017-R | Radio Bielsko Sp. z 0.0. | Radio BIELSKO Szyndzielnia, Wista
Skrzyczne, Ustron
19./111/k/2011-R | Radio EXPRESS 92,3 | oy pprss FM taziska Gérne
FM Sp. z o.0.
Oswiecim, Ustron,
20./118/K/2011-R | Radio CCM Sp. z o.0. Radio CCM Gliwice, Bielsko-Biata g.
Szyndzielnia, Cieszyn
21./362/2019-R MCC Group Sp. z o.0. Radio FEST Zabrze
Gostyn, Leszno, Rawicz,
22./173/K/2012-R | Radio ELKA Sp. z o.0. Radio ELKA Koscian, Wolsztyn,
Jarocin
23.1229/K/2013-R | Radio ELKA Sp. z 0.0. Radio ELKA GEOGOW Gtogdw, Polkowice
Agencja Radiowo- )
24.1496/2012-R Telewizyjna FAMA Radio FAMA Kielce, Ostrowiec Sw.
Sp. zo.0.
25.1558/2014-R Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA 104,1 FM Zyrardow
26.1464/2011-R Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA Stupsk Bierkowo k/stupska
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Nazwa

Lp. | Numer Koncesji . . Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
27.1284/K/2016-R | Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA Tomaszéow | Tomaszow Maz.
28./450/2010-R Radio TOP Sp. z o.0. Radio FAMA Wotomin Wotomin
29.1223/K/2013-R | Ewa Maria Btachowiak | Radio GNIEZNO Gniezno
30.|218/K/2013-R | Radio HITT Sp. z o.0. Radio HIT Wioctawek
31./577/2014-R Kablomedia Sp. z o.0. Radio Impuls Putawy
32, 069/K/2011-R | JARD Dziemian Radio JARD Biatystok, Bielsk
i Wspdlnicy Sp.j. Podlaski
33./084/K/2011-R ?Ff‘i'zi‘ft(ze\r/:/'fa(:ielecki) Radio JUTRZENKA Warszawa
34. 124/K/2011-R SRSfj'ZC’O?*Obrzeg Radio Kofobrzeg Kotobrzeg
35./ 328/K/2018-R | Radio Leliwa Sp.z 0.0. | Radio LELIWA Stalowa Wola, Mielec,
Machéw - Tarnobrzeg
Radio NYSA FM
36.|504/2012-R Sp. zo.0. Radio NYSA FM Nysa
(d. Krzysztof Rzepczyk)
37.1169/K/2012-R | Radio OKO Sp. z o.0. Radio OKO Ostroteka
38./631/2016-R MEC Solutions Sp. z 0.0. | Radio ONY FM Nysa
39.1652/2016-R DLF INVEST Sp. z 0.0. Radio Ostrowiec Ostrowiec Sw.
40.]193/K/2012-R | Radio Parada Sp. z 0.0. | Radio PARADA t6dz, Opoczno
41.| 092/K/2011-R | Radio Park Sp.z0.0. | Radio PARK Wysoka g. Sw. Anny,
tosiéw, Opole
42.1700/2018-R éfjir:) CJF‘;’] AR;I(( lg:zvfo. Twoja Polska Stacja Czestochowa
43.1717/2018-R PPHU Fama Sp. z o0.0. Radio Q Kutno
44.1171/K/2012-R | PPHU Fama Sp. z 0.0. Radio Sochaczew Sochaczew
45.1751/2019-R MOC FM Sp. z o.0. Radio Radom Radom
46.1116/K/2011-R | Radio Rekord FM S.A. Radio REKORD FM Radom, {za
47./753/2019-R | Radio Rekord FMS.A, | Radio REKORD Ciechanéw
Mazowsze
48./711/2018-R | Radio Rekord FMS.A. | REKORD Radio Ostrowiec Sw.
Swietokrzyskie
49.1706/2018-R Radio ABC Sp. z o.0. Radio Starogard Starogard Gd.
50.1 372/K/2019-R Radio Pasmo Piotrkow Rgdio §TREFA FM Kamiensk, I?iotrkc')w
Sp. z o.0. Piotrkéw Trybunalski
51.|359/K/2019-R | Radio SUD Sp. z o.0. Radio SUD Kepno, Ostrzeszéow
52.1634/2016-R Telkab Sp. z o.0. Radio Tczew Tczew
53. 300/K/2017-R | Radio Vanessa Sp. z 0.0. | Radio VANESSA Raciborz Strzybnik,
Krapkowice, Olesno
. Chojnice, Bytow,
54, 143/K/2011-R | Radio Weekend Radio WEEKEND FM Sepjo'lno Krayjeﬁskie,
Sp.z o.0. ; .
Miastko, Koscierzyna
Chrustowo, Lednogora,
55.1742/2018-R K2 WIN Sp. z 0.0. Radio Wielkopolska Nienawiszcz, Otorowo,
Siedlisko
Gosciniec Wrzesinski . . ..
56.1579/2014-R Radio Wrzesnia FM Wrzeénia

Sp. z 0.0. (d. Adam Gocik)
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Lp. | Numer Koncesji N:f\zwa- Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
Trendy Media MIKOS . L
57.1556/2014-R i JEDYNAK s.j. TRENDY Radio Gora Liwocz Jasto
Trendy Media MIKOS . . 3
58.1568/2014-R i JEDYNAK s . TRENDY Radio Gora Belchéwka
Stargard, Mysliboérz,
59.1550/2013-R Twoje Radio Sp. z o.0. Twoje Radio [(oszalin g. Chetmska,
Swinoujscie
. . Gotancz, Janowiec
60. 651/2016-R | P KWADRAT Piekarski |\, o padio FM Wikp., Mogilno,
& Pietrzak Sp. z o.0. .
Wagrowiec
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Nadawcy radiowi lokalni - stowarzyszenia i fundacje

Zrédto: Biuro KRRIT

Nadawcy radiowi lokalni - stowarzyszenia i fundacje

14 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 2 061 663 0s6b 5,33%"*
Pokrycie powierzchniowe: 10 851 km2 3,5%*
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Tabela nr 16. Nadawcy radiowi lokalni - stowarzyszenia i fundacje

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Konces;ji
Lebork Czarnéwko, Hel,
. Koscierzyna, Bytéow
1. | 168/K/2012-R | Stowarzyszenie ZIEMIA Radio KASZEBE | Udorpie, Gdarisk
PUCKA .
Chwaszczyno, Gdynia
Rekowo
Stowarzyszenie A -
2. 1449/2010-R Radio Znin EM Radio ZNIN FM Znin
3. 1501/2012-R Fundacja ANANKE Radio 7 Mtawa, Zuromin
Stowarzyszenie . . .
4. 1520/2013-R Media Lokalne Artradio Bogatynia | Bogatynia Géra Wysoka
i Fundacja Kultury .
5. 1612/2015-R WYTWORNIA POPRadio Moszna
6. 678/2017-R | Stowarzyszenie Lem.fm Gorlice
Ruska Bursa
i AUXLIUM Fundacja RPL FM - Radio
/.| 702/2018-R Edukacji Spotecznej Ptock FM Ptock
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Nadawcy radiowi samorzadowi

Naklo oleiia 107.5 MHz

b kw;;m94.5Mw
Skirniewicds qMHz
Py

ovmow"saj MHZ

Zrédto: Biuro KRRIT

Nadawcy radiowi samorzadowi

10 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 1493 190 osbéb 3,86%"
Pokrycie powierzchniowe: 11 482,8 km? 3,67%
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Tabela nr 17. Nadawcy radiowi samorzadowi

Numer . . Lokalizacja
Lp. s Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu "
Konces;ji stacji
. e oo e o Wielun,
1. | 338/K/2018-R | PPY Radio Media Ziemi Radio Ziemi Nizankowice,
Wielunskiej Sp. z o.0. Wielunskiej - X
Wieruszéw
2. | 326/K/2018-R | Opatowski Osrodek Kultury Radio OPATOW Opatéw
3. | 056/K/2010-R | Miejski Dom kultury w Piekarach SI. | Radio PIEKARY Radzionkow
4. | 085/K/2011-R | Centrum Kultury i Sztuki Radio RSC Skierniewice
w Skierniewicach
5. 1138/K/2011-R | Centrum Kultury i Sztuki w Kaliszu | Radio CENTRUM Kalisz Mikstat
6. | 243/K/2014-R | Nakielski Osrodek Kultury Radio NAKtO Nakto
7| 247/K/2014-R Osrode!< qutury Gminy Grodzisk Radio BOGORIA Grod2|s.k .
Mazowiecki Mazowiecki
8. |473/2011-R | Malborskie Centrum Kultury Radio MALBORK Malbork
i Edukacji
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Nadawcy radiowi akademiccy

Zleluﬂ@ 96 MH;

LUBL MHz

WRO(LA&J[ 6 MHz,

RZESZWQ MHz

Zrédto: Biuro KRRIT

Nadawcy radiowi akademiccy

10 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 5870 8710sb6b 15,18%"
Pokrycie powierzchniowe: 3911,7 km? 1,25%
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Tabela nr 18. Nadawcy radiowi akademiccy

Numer . . Lokalizacja
Lp. s Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu "
Konces;ji stacji
1. | 094/K/2011-R | Politechnika Biatostocka Radio AKADERA Biatystok
. .. Akademickie Radio .
2. | 117/K/2011-R | Uniwersytet MCS w Lublinie CENTRUM Lublin
. . Akademickie Radio ,
3. | 133/K/2011-R | Politechnika Rzeszowska CENTRUM Rzeszow
4. | 217/K/2013-R | Uniwersytet Zielonogdrski Akademickie Radio INDEKS é'glgna
5. | 155/K/2012-R | Uniwersytet Warszawski Akademickie Radio KAMPUS | Warszawa,
6. | 220/K/2013-R | Politechnika tédzka Studenckie Radio ZAK £od?
Politechniki tédzkiej
7.| 161/K/2012-R | Fundacia Krakowskiego Radia | o ;o nia Krakéw
Akademickiego Zak
8. | 174/K/2012-R | Politechnika Poznanska Radio AFERA Poznan
9. | 286/K/2016-R | Politechnika Wroctawska Akademickie Radio LUZ Wroctaw
10, 451/2010-R | Uniwersytet Warmirisko- Radio UWM FM Olsztyn
Mazurski
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Radio Maryja - ogdlnokrajowy program spoteczno-religijny

Zrédto: Biuro KRRIT

Radio MARYJA - ogélnokrajowy program spoteczno-religijny

127 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 32 523 480 o0so6b 84,09%"
Pokrycie powierzchniowe: 239 371,9 km? 76,55%"

221



I< Q]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

@darnsk Chwaszg 0 101.7 MHz
rkowo 99.5 MHz

AT
Ketrzymll MHz

rago 1.1 MHz
Olsz! Piecziwo 88\ Mi
gla 105.2 MHz Szczyt }” MHz

Lipiany @

.3 MHz
>
Gorzow Mig 00.7 M

Stubice 0.6 MHz

Warszawa Pkin 96.5 MHz

Luban Stog Izerski 102§

Zrodto: Biuro KRRIT

Programy spoteczno-religijne Radio PLUS**

37 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 13 009 094 osdb 33,63%"
Pokrycie powierzchniowe: 71 168,0 km? 2276%

**Programy Radio Plus Bydgoszcz, Radio Plus (Gdanrsk), Radio Plus Gtogéw, Radio Plus Gniezno, Radio Plus Gorzéw, Radio
Plus Legnica, Radio Plus Radom, Radio Plus Warszawa, Radio Plus Zielona Géra nadawane sg we wspotpracy z grupa
EUROZET.

Programy Radio Plus Gryfice, Radio Plus Koszalin, Radio Plus Krakéw, Radio Plus Lipiany, Radio PLUS Lublin, Radio Plus
todz, Radio Plus Olsztyn, Radio Plus Podhale, Radio Plus Szczecin nadawane sg we wspotpracy z grupa ZPR.
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Tabela nr 19. Programy spoteczno-religijne Radio PLUS

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Lp. Numer" Nazwa Koncesjonariusza Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesji
1. | 122/K/2011-R | Archidiecezja Gdanska Radio PLUS Gdarisk
Chwaszczyno
2. | 072/K/2011-R | Archidiecezja GnieZnieriska Radio PLUS Gniezno | Gniezno
3. | 112/K/2011-R | Archidiecezja Krakowska Radio PLUS Krakéw | Krakéw Choragwica
Rabka Géra Lubon,
4. | 366/K/2019-R | Archidiecezja Krakowska Radio PLUS Podhale | Zakopane Goéra
Gubatowka
5. | 074/K/2011-R | Archidiecezja Lubelska Radio PLUS Lublin Piotrkéw, Putawy
6. | 123/K/2011-R | Archidiecezja £ddzka Radio PLUS t6dz todz
7. | 132/K/2011-R | Archidiecezja Szczecifiski- Radio PLUS Gryfice | Gryfice
Kamienska
Archidiecezja Szczecinski- . . .
8. | 131/K/2011-R Kamierska Radio PLUS Lipiany | Lipiany
9. | 130/K/2011-R | Archidiecezja Szczecifiski- Radio PLUS Szczecin | Szczecin
Kamienska
Olsztyn Pieczewo,
10.| 430/2010-R | Archidiecezja Warmiriska Radio PLUS Olsztyn | Sartoszyce
Ketrzyn, Mragowo,
Ostréda, Szczytno
11.| 076/K/2011-R | Archidiecezja Warszawska Radio PLUS Warszawa
Warszawa
Stupsk Bierkowo,
o | Diecezja Koszalifsko- . . | Kotobrzeg, Koszalin
12.1 079/K/2011-R Kotobrzeska Radio PLUS Koszalin Gora Chefmska,
Pita, Szczecinek
Legnica, Kamienna
Gora, Luban Stég
13.| 497/2012-R | Diecezja Legnicka Radio PLUS Legnica | lzerski, tysa Goéra
k/ Dziwiszowa,
Polkowice
14.| 082/K/2011-R | Diecezja Radomska Radio PLUS Radom | ocor: Kozienice,
upimierz
15.| 106/k/2011-R | Diecezia Zielonogorsko- Radio PLUS Glogow | Glogow
Gorzowska
16.| 088/K/2011-R | Diecezia Zielonogorsko- Radio PLUS Gorzow | 2020w Wikp.,
Gorzowska Stubice
17.1 107/K/2011-R Diecezja Zielonogérsko- Raldlo PLUS Zielona Zielona Gora
Gorzowska Gora
Polska Prowincja Zgromadzenia Radio PLUS Bydgoszcz
18.] 101/K/2011-R | Ducha Swietego pod opieka Osielsko,
. . Bydgoszcz
Niepokalanego Serca Maryi Inowroctaw
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Samodzielne programy spoteczno-religijne

X Bialys .7 MHz
lystok 103§ MHz

Poznan Pfa d 89.8 MHz
ewk:e R v
Poznai 8.2 MHz e o
S|
$.immy [ 109296

Wolow(%).s MHz

WrHZ
Swidnl MHz g
Gl
¥ Nietsi ool Mz

q Tarnavxatka 90.1 M2

Zrodto: Biuro KRRIT

Samodzielne programy spoteczno-religijne archidiecezje, diecezje i parafie
73 stacji
Pokrycie ludnosciowe: 18 535 914 oséb 47.92%"
Pokrycie powierzchniowe: 110 663,7 km? 35,39%"
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Tabela nr 20. Samodzielne programy spoteczno-religijne

KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Lp. | Numer Koncesji N?zwa . Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
1. | o71/k/2011-r | Archidiecezja Radio i Biatystok, Moriki
Biatostocka
2. | 351/K/2018-R |Archidiecezja Katolickie Radio FIAT | Czestochowa, Wielun
Czestochowska
3. | 073/K/2011-R |Archidieceza Radio EM Katowice Kosztowy
Katowicka
e . Poznan Srem, Poznan
Archidiecezja EMAUS Katolickie . o
4. 129/K/2011-R Poznaiska Radio POZNAN Piatkowo, Bolewice,
Leszno
Archidiecezja Radio FARA Rozgtos$nia Ejr;(:;iikéz:iimys'a’
5. 075/K/2011-R | Przemyska Obrzadku Archidiecezji yK! ’ .
tacinskiego Przemyskiej Przemysl, Czarnorzeki
k/ Krosna, Lezajsk
Wroctaw, Brzeg
Opolski, Jerzykowice
Wielkie, Ktocko,
Archidiecezja Katolickie Radio Miedzygdrze Géra
6. | 077/K/2011-R ) Igliczna, Milicz,
Wroctawska RODZINA ,
Namys’row, Nowa Ruda
G. Sw. Anny,, Strzelin,
Stara Géra, Swidnica
Wotoéw
. . Bielsko Biata, Goéra
. . o Aniot Beskidow - I
7. | 329/K/2018-R | Dieceza Bielsko- Beskidzkie Radio Magurka Wilkowicka,
Zywiecka - Andrychéw Wieprz,
Katolickie o . .
Zywiec Géra Grojec
8. 159/K/2012-R | Diecezja Gliwicka Radio SILESIA Zabrze
9. 078/K/2011-R | Diecezja Kaliska Ra@o'R'odzma Diecez Kalisz Chetmce
Kaliskiej
Kielce Swiety Krzyz;
10.| 163/K/2012-R Diecezja Kielecka Radio eM Kielce Bieliny, Kielce Czarnca,
Btoniec
i . . . Diecezjalne Radio Ostroteka, tomza,
11. 725/2018-R Diecezja tomzynska NADZIEJA Grajewo
Radio VICTORIA . L,
. . towicz, Skierniewice,
miedzy todzig a Kutno. Rawa
12.| 080/K/2011-R |Diecezja towicka Warszawg - "
s .. Mazowiecka,
Rozgtosnia Diecezji .
> . Mszczonow
towickiej
Opole Brzezie, Nysa,
13.| 081/K/2011-R |Diecezja Opolska Radio DOXA Wysoka/ Géra Sw.
Anny, Raciboérz
Katolicka Rozgtosnia Pelblin. Szvmbark
14.| 087/K/2011-R |Diecezja Pelplifiska Diecezji Pelplifskiej - Chg'niée Y ’
Radio GEOS )
15| 120/K/2011-R | Diecezja Ptocka KRDP - Katolickie | cjechanow
Radio Diecezji Ptockiej
. . KRDP - Katolickie
16.| 121/K/2011-R |Diecezja Ptocka Radio Diecezji Plockiej Ptock
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Lp. | Numer Koncesji N:f\zwa_ Nazwa programu Lokalizacja stacji
Koncesjonariusza
. . VIA - Katolickie Radio | Malawa k/ Rzeszowa,
17.| 086/K/2011-R | Diecezja Rzeszowska RZESZOW Géra Liwocz
. e Katolickie Radio . . .
18.| 102/K/2011-R Diecezja Siedlecka PODLASIE Siedlce tosice, Gorzno
19.| 128/K/2011-R | Diecezja Tarnowska RDN MALOPOLSKA Tarnéw Lichwin
20| 487/2011-R  |Diecezia Tarmowska ~ |RDNNOWYSAcz | Krynica, Szczawnica
Przehyba, Limanowa
21.| 103/K/2011-R Er'gscffa Warszawsko- | oo dio WARSZAWA | Warszawa
i Diecezja Zamojsko- Katolickie Radio Zamosc¢/Tarnawatka,
22.| 083/K/2011-R ||\ owska ZAMOSC Lubaczéw
Fundacja PROFETO.PL
23| 682/2017-R | >creanskiSekretariat oy, proFETO Wieciorka
na rzecz nowej
ewangelizacji
24| 333/Kk/2018-R | lasztor OO Paulinow g i jasnaGORa | CZestochowa
Jasna Goéra Wreczyca
25.| 363/K/2019-R |Nadawca Sp. z 0.0. ESKA ROCK Warszawa
Parafia Rzymsko-
26.|  104/K/2011-R Katolllefa p.w. Sw. Jana | Radio Katoll_ckle Zbrosza Duza
Chrzciciela w Zbroszy | Zbrosza Duza
Duzej
Prawostawna Diecezja . .
27.| 068/K/2011-R Biatostocko-Gdarska Radio ORTODOXIA Biatystok
Prowincja Zakonu Braci
i Mniejszych Radio t6dz, Skierniewice
28. 483/2011-R Konwentualnych NIEPOKALANOW Bartniki
(Ojcowie Franciszkanie)
Rzymsko-Katolicka .
29.| 199/K/2013-R | Parafia p.w. AIN K.ARIM Radio Skomielna Czarna
. . Skomielna Czarna
Nawiedzenia NMP

* Pokrycie ludnosciowe i powierzchniowe okreslone w spos’éb przyblizony.
Gtéwny Urzad Statystyczny. STAN | STRUKTURA LUDNOSCI, Ludno$¢, 2017.
Stan ludnosci okreslony na dzien 31.12.2017 r. 38 413 000 oséb. [1]
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Krajowa Rada

Radiofonii i Telewizji

UCHWALA NR 113/2020
Z DNIA 13 MAJA 2020 ROKU

Na podstawie art. 9 ust. 1 w zwigzku z art. 12 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992
roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 2020 r. poz. 805) Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji

postanawia

1. Przyja¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2019 roku stanowiagca
zatacznik do uchwaty.

2. Przedstawi¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2019 roku:
- Sejmowi RP,
- Senatowi RP,
- Prezydentowi RP.

3. Przedstawic¢ Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2019 roku Prezesowi
Rady Ministrow.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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Wstep

Zgodnie z tym, do czego zobowiagzuje ustawa o radiofonii i telewizji, KRRIT co roku, wraz
ze Sprawozdaniem ze swojej dziatalnosci, przedstawia Informacje o podstawowych problemach
radiofonii i telewizji w Polsce, opisujac w niej zmiany i tendencje dotyczace odbioru mediéw
audiowizualnych oraz przedstawiajac dane na temat ich kondycji ekonomiczno-finansowej
i popularnosci przekazywanych przez nie tresci.

Rynek mediéw audiowizualnych prezentowany jest w kontekscie rynkéw otaczajacych.
Informacja zawiera zatem podstawowe dane na temat prasy, kinematografii i ustug
internetowych stuzacych komunikacji spotecznej. Media, w tym zwtaszcza cyfrowe, docieraja
do odbiorcéw za posrednictwem sieci telekomunikacyjnych. Informacja przedstawia wiec
takze stan rozwoju telekomunikacji w Polsce, ktérej zasieg i jako$¢ sa warunkiem niezbednym
dla powszechnego dostepu do zréznicowanych tresci.

Rok 2019, ktérego dotyczy przedtozony dokument, to wazny rok z punktu widzenia zmian
w europejskim prawie mediéw. Znowelizowana w pazdzierniku 2018 roku dyrektywa
o audiowizualnych ustugach medialnych poszerza pojecie medidw audiowizualnych o nowe
ustugi platform udostepniania wideo. Zatem juz nie tylko tradycyjna telewizja i katalogi
wideo (VoD) beda objete przepisami, majacymi na celu ochrone odbiorcy, w szczegdlnosci
matoletniego, przed szkodliwymi tre$ciami czy negatywnym oddziatywaniem reklam i innych
przekazéw handlowych. Dyrektywa wymaga bowiem wprowadzenia w ustawodawstwie
krajowym przepiséw angazujgcych dostawcow platform udostepniania wideo w tworzenie
systeméw zgtaszania i rozpatrywania skarg zwigzanych z dziatalnoscig ich uzytkownikéw.
Platformy s3g takze zobowigzane do adekwatnego reagowania na takie zjawiska jak mowa
nienawisci, terroryzm czy nawotywanie do przemocy oraz przejawy wszelkiej dyskryminacji.
Mimo $wiadomosci, ze rozwigzania te sg niezbedne, aby sSwiat medidw cyfrowych byt
bezpieczny, pojawia sie uzasadnione pytanie, w jaki sposéb zagwarantowadé, by nie staty sie
one zagrozeniem dla wolnosci stowa w Internecie. Warto wiec, przy wdrazaniu nowych
regulacji, poswieci¢ szczegblng uwage wyznaczeniu witasciwych granic miedzy niezbednag
reakcjg dostawcéw platform na umieszczane tresci a swobodg ksztattowania przekazow
i ich kreacji przez uzytkownikow.

Zdolnos¢ do realizacji obowigzkdéw, jakie na media audiowizualne naktada ustawodawca, jest
pochodng ich kondycji finansowej i mozliwosci wdrazania innowacyjnych rozwigzan. Dotyczy
to takich zagadnien jak: systemy ograniczonego dostepu matoletnich do tresci przeznaczonych
wytacznie dla dorostych, udogodnienia dla niepetnosprawnych czy inwestycje w produkcje
europejska i krajowa.

Tymczasem, na konwergentnym rynku medidw poszczegdlni jego uczestnicy toczg ostrg
rywalizacje o uwage odbiorcow, ktéra wydaje sie by¢ coraz bardziej podzielona miedzy rézne
ustugi oferowane w rézny sposob i na wielu urzadzeniach.

Dla wielu przedsiebiorcow, dziatajgcych na mniejszg skale, ponoszenie kosztow wdrazania
kolejnych, nowych obowigzkéw i ograniczen moze sie okaza¢ trudne do udzZwigniecia.
Niezbedne sg wiec takie rozwiazania, ktére z zachowaniem proporcjonalnosci, w adekwatny
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sposob uwzglednia skale dziatalnosci podmiotéw medialnych. Dotyczy to zaréwno konkurencji
miedzy firmami globalnymi a krajowymi, jak i miedzy firmami o zasiegu ogdlnokrajowym a tymi
o zasiegu regionalnym lub lokalnym.

W Polsce nie istnieje system ochrony rynku audiowizualnego przed nadmierna koncentracja,
mimo iz jest to powszechne w wiekszosci krajéw europejskich. Dotyczy to nie tylko przewagi
wynikajacej z kumulacji kapitatu i posiadania znaczacej pozycji na rynku reklamy czy rynku
sprzedazy ptatnych ustug, ale réwniez zagrozehn wynikajacych z krzyzowania sie wtasnosci
w réznych segmentach medidw oraz w procesie ich dystrybucji.

Sytuacja jest niepokojgca zwtaszcza w kontekscie ograniczania Zrédet informowania, bo
cho¢ na polskim rynku istnieje bardzo wiele takich Zzrédet, to o ich wyborze przez odbiorce
decyduje zazwyczaj sita marki. Potwierdzajg to dane na temat ogladalnosci programoéw
telewizyjnych, audytorium radiowego i popularnosci platform VoD, z ktérych wynika, ze
zdecydowanymi liderami s3 podmioty dysponujace przewaga kapitatu, zasiegu, réznych form
i kanatéw dystrybucji, jak rowniez srodkami na kampanie marketingowe i wizerunkowe.

Cho¢ nieskrepowany rozwdj medidéw, w szczegdlnosci technologiczny, wymaga znaczacych
naktadéw inwestycyjnych, to konieczne jest jednak ustalenie takich zasad, aby nie odbywat sie
on kosztem catkowitego wypychania z rynku innych jego uczestnikow. O to wtasnie powinno
sie zadbaé¢ tworzac jasne i przejrzyste reguty inwestowania w media audiowizualne oraz
w te segmenty rynku telekomunikacyjnego, ktdre zajmuja sie ich dostarczaniem.

Rozwazania te stajg sie tym bardziej istotne w sytuacji, gdy w wyniku epidemii Covid-19
spodziewamy sie kryzysu ekonomicznego, ktéry w pierwszej kolejnosci moze dotkngé mniejsze
podmioty: radiowych i telewizyjnych nadawcéw lokalnych, operatoréw lokalnych sieci
kablowych, czy dostawcéw portali informacyjnych poswieconych sprawom lokalnym. Oprécz
pomocy, jaka moga oni uzyskac jako przedsiebiorcy, tym bardziej potrzebne bytyby przepisy
ograniczajgce nadmierng koncentracje w mediach, tak aby pozostato wystarczajagco duzo
przestrzeni dla ich utrzymania sie na rynku.

Ku takiej refleksji sktania analiza danych prezentowanych w Informacji o podstawowych
problemach radiofonii i telewizji w 2019 roku. Wolnos$¢ medidow jest podstawowym dobrem,
a przemyslana i oparta na faktach regulacja moze te wolno$¢ wspieraé, podczas gdy brak
regulacji moze prowadzié¢ do jej ograniczenia.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

/ - / Witold Kotodziejski
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1. Kierunki rozwoju rynku mediow

1.1. Rynek odbiorcéw tresci audiowizualnych

Zmiany technologiczne i wynikajace z nich nowe postawy w sposobie korzystania z mediéw
powoduja, ze opis rynku tresci wideo powinien dzi$ obejmowad zaréwno tradycyjnie rozumiang
telewizje, jak i inne zjawiska zwigzane z ogladaniem i udostepnianiem obrazu z dzwiekiem.
Filmy, seriale, audycje informacyjne i sportowe oraz inne gatunki programowe ogladane s3
nie tylko w czasie przewidzianym ramowka (telewizja linearna), ale prawie tak samo czesto
W miejscu i czasie wybranym przez odbiorce. Podazajac za tym trendem, nadawcy telewizyjni
udostepniajg swoje tresci nie tylko na antenie, ale réwniez w wersji ,na zadanie” w Internecie.
Co wiecej, tradycyjne rozumienie pojecia odbiorca tresci wideo staje sie w wielu przypadkach
nieadekwatne, jako ze bierny dawniej konsument, udostepniajac i komentujac w sieci ogladane
tresci staje sie aktywnym uczestnikiem w procesie komunikacji za posrednictwem mediéw
audiowizualnych.

W 2019 roku Polacy ogladali telewizje linearng $rednio przez 4 godziny 16 minut dziennie,
tj. o minute krocej niz rok wczesniej (grupa 4+).

Wykres nr 1. Sredni czas ogladania telewizji linearnej (gg:mm:ss)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Warto zauwazy¢, ze zapoczatkowana w 2015 roku tendencja do coraz krétszego ogladania
telewizji nie rozwija sie juz tak dynamicznie.

Widzowie majg do dyspozycji coraz wiekszg oferte dostepnych programéw. W ciagu
ostatniego roku lista polskich i polskojezycznych programoéw wydtuzyta sie z 393 do 410
pozycji, a jesli uwzgledni¢ dostepne w Polsce i oferowane przez polskich operatoréw
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programy zagraniczne, widzowie mieli do wyboru tacznie 617 stacji telewizyjnych (liczba ta
uwzglednia programy duplikowane w wersji HD)™.

Sytuacja taka powoduje coraz wiekszg fragmentacje widowni. Liczba audycji z widownig
na poziomie przekraczajgcym 5 min widzéw maleje wyraZznie niemal z roku na rok.
W 2009 roku takich audycji byto 436, w 2013 roku ich liczba spadta do 151, a w 2019
byto ich juz tylko 322.

Wykres nr 2. Liczba audycji z widownia przekraczajaca 5 min

436

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zrédto: Wavemaker VI, na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Telewizja jest w Polsce caty czas najwazniejszym medium, a w odbiornik telewizyjny
wyposazonych jest 97,1% gospodarstw domowych?. Roczna sprzedaz telewizoréw to ok. 2,2 mln
sztuk, co oznacza, ze co roku ok. jedna szdsta sposréd 13-14 min gospodarstw domowych
w naszym kraju wymienia telewizor na nowy*.

Jak wskazujg sprzedawcy, klientom coraz czesciej zalezy na odbiornikach wyposazonych
w funkcje podtaczenia do Internetu, dzieki czemu uzyskujg dostep do aplikacji umozliwiajacych
streaming wideo poprzez tacze internetowe. Juz ok. 90% kupujacych telewizory z funkcjg smart,
faktycznie z niej korzysta®, o czym moze $wiadczy¢é dynamiczny wzrost konsumpcji wideo
w Internecie.

1 https://www.akpa.pl/stacje.php.

2 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/liczba-programow-z-widownia-ponad-5-mln-widzow-2019-rok.

3 W poprzednich latach udziat ten wynosit: 2016 - 96,8%, 2017 - 96,4%, 2018 - 95,2%. GUS, Rocznik statystyczny
Rzeczpospolitej Polskiej 2016, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2017, Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej
Polskiej 2018 i Rocznik statystyczny Rzeczpospolitej Polskiej 2019.

4 https://cyfrowa.rp.pl/gadzety/33080-polacy-placa-za-telewizor-srednio-2-tysiace-zlotych.

55 w.

10


https://www.akpa.pl/stacje.php
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/liczba-programow-z-widownia-ponad-5-mln-widzow-2019-rok
https://cyfrowa.rp.pl/gadzety/33080-polacy-placa-za-telewizor-srednio-2-tysiace-zlotych

|< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wedtug prognoz, sredni czas ogladania tresci wideo online w Polsce ma wzrosna¢ w 2021
roku do 70 minut dziennieé. To az o 40% wiecej wzgledem roku 2018, ale wciaz istotnie mniej
niz w przewidywanych statystykach s$wiatowych, wedtug ktdérych przecietny konsument
bedzie w 2021 roku ogladat tresci wideo online srednio przez 100 minut dziennie.

Mimo rozwoju Internetu i coraz wiekszej popularnosci korzystania za jego posrednictwem
z mediéw’, osoby niekorzystajace z sieci stanowity w Polsce w 2019 roku® 16,9% spoteczenstwa,
tak wiec okoto jedna szdsta Polakow korzysta wytacznie z tradycyjnej telewizji®.

Po okresie obserwowanej przez kilka lat rosnacej popularnosci telewizji naziemnej,
w ostatnim roku ponownie wzrést w Polsce odsetek gospodarstw domowych (64,8%)°
korzystajacych z ptatnej telewizji (satelitarnej lub kablowej).

Wykres nr 3. Polskie gospodarstwa domowe wedtug zZrédta sygnatu telewizji linearnej
(w proc. gospodarstw domowych)

38 37 36 - 36,3 37 36,4
35,1
34,8 ’ 35,2
34 33 33 34
31 30 30
26
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
= gntena satelitarna  ==sje¢ kablowa sygnat naziemny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Nielsen Audience Measurement

Obserwowany na wykresie wyrazny skok udziatu gospodarstw domowych korzystajgcych
z telewizji kablowej jako zrédta sygnatu telewizji linearnej mozna ttumaczy¢é powszechnym
wsrod operatorow pakietowaniem ustug, tgczacych dostep do Internetu z ofertg telewizyjna.
Coraz powszechniejsza sie¢ $wiattowodowa gwarantuje lepszy przesyt danych, tak wiec
klienci ptatnych operatoréw kablowych, ktérzy w ostatnich latach rozwazali rezygnacje

6 https://www.press.pl/tresc/58546,Sredni-czas-ogladania-wideo-online-w-2021-roku-wzrosnie-w-polsce-do-70-
minut-dziennie.

7 Dostep do Internetu w 2019 roku miato juz 86,7% gospodarstw domowych (o 2,5 p.p. wiecej niz w roku
poprzednim), a komputer znajdowat sie w 83,1% gospodarstw (wzrost o0 0,4 p. p.).

8 Rok wczesniej 22,3%.

? GUS, Spoteczenstwo informacyjne w Polsce w 2019 r.

10 Na podstawie danych Nielsen Audience Measurement - w 2018 r. byto ich 63%.
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Zz umowy, wstrzymuja sie z podjeciem ostatecznej decyzji, przedktadajgc dobry i stosunkowo
tani dostep do sieci nad inne wzgledy.

Bioragc pod uwage dane z ostatnich kilkunastu lat mozna przesledzi¢, jak zmienia sie struktura
widowni telewizyjnej. Obecnie ponad potowe telewidzéw stanowig osoby w wieku 55+, podczas
gdy czternascie lat wczesniej byto ich 34%. Nastepuje natomiast szybki odptyw od telewizji
tradycyjnej oséb w wieku 10 - 29 lat. W 2005 roku stanowity one tacznie 21% widowni,
w 2018 roku 13%, a w 2019 roku juz tylko 10%.

Wykres nr 4. Struktura wiekowa widowni w godz. 6:00-23:00
100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -

30% -

41%

20% -

10% -

0% -
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

mwiek(60+)  mwiek(55 - 59) mwiek(50 - 54) m wiek(45 - 49) m wiek(40 - 44) m wiek(35 - 39)
W wiek(30 - 34) mwiek(25 - 29) mwiek(20 - 24) mwiek(16 - 19) B wiek(10 - 15) ® wiek(4 - 9)

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen
Audience Measurement

Ogladanie telewizji nadal jest jednak waznym sposobem spedzania wolnego czasu dla
wiekszosci grup wiekowych. Najwiecej czasu przed telewizorami spedzajg widzowie w wieku
60+. W 2019 roku srednio byto to prawie sze$¢ godzin dziennie.
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Wykres nr 5. Dzienny czas ogladania telewizji w 2018 i 2019 roku w godz. 6:00-23:00
(gg.mm.ss)

wiek (10 - 15) 1:42:53 1:35:23

wiek (16 - 19) : ;812
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen
Audience Measurement.

Spadek czasu ogladania telewizji przez mtodych dorostych mozna ttumaczy¢ ich aktywnoscia
w $wiecie nowych mediéw, przede wszystkim w serwisach VoD. W ciggu ostatniego roku
nastgpit znaczny wzrost popularnosci takich ustug - ponad potowa (54%) ankietowanych
internautéw ma konto na ptatnym serwisie VoD??.

Co ogladaja Polacy?

Jak wynika z badan??, polscy telewidzowie najchetniej ogladaja filmy i seriale, zaréwno
zagraniczne jak i polskie. Ponad potowa ankietowanych deklaruje tez ogladanie audycji
informacyjnych oraz kabaretéw i koncertow.

Jesli chodzi o ulubione tresci wideo ogladane w Internecie, najwieksza popularnoscia ciesza
sie teledyski. Oglada je ponad potowa internautéw. Jedna trzecia ankietowanych lubi tez
oglada¢ wideo kulinarne, relacje znajomych umieszczane w serwisach spotecznosciowych
oraz wideo z recenzjami produktéw.

Urzadzenia do odbioru tresci

W dalszym ciggu do ogladania wszystkich tresci audiowizualnych najczesciej stuza
odbiorniki telewizyjne. Korzysta z nich 87% ankietowanych internautéw?3. Jednoczesnie caty
czas wzrasta czestotliwos$¢ ogladania wideo na ekranach urzadzen mobilnych. Udziat
internautéw korzystajgcych w tym celu ze smartfonu zbliza sie do udziatu oséb korzystajgcych
z telewizorow.

11 |RCenter, Multiscreening 6.

125 w.

13 Rok wczesniej ogladanie tresci wideo na ekranie telewizyjnym deklarowato 93% internautéw. IRCenter,
Multiscreening 2018, Multiscreening 6.
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Wykres nr 6. Urzadzenia, na ktérych internauci co najmniej raz w miesigcu ogladaja wideo

9% 93%
92% 757 o0

82% m 2017
m 2018
2019

76% 807 78%

47% 47% 47 %

telewizor laptop smartfon komputer tablet

Zrédta: IRCenter, Multiscreening 2018, Multiscreening 6.

Na ekranach smartfondw najchetniej ogladane sg tresci krotkie, o charakterze
informacyjnym lub instruktazowym, relacje znajomych, programy muzyczne i kabarety.
Jednak coraz czesciej, dzieki coraz wiekszym ekranom i nielimitowanemu dostepowi do
Internetu w ofercie, smartfony stuza do ogladania odcinkow seriali, zwtaszcza w czasie
dojazdéw do pracy lub szkoty. Wideo na urzadzeniach mobilnych najczesciej ogladane jest
w domu albo w srodkach komunikacji publicznej, gdzie zazwyczaj oglada sie relacje znajomych
za posrednictwem medidw spoteczno$ciowych!4.

Dla internautéw, w przypadku tresci dtugich, takich jak filmy, audycje edukacyjne
i dokumentalne lub seriale ogladane po kilka odcinkéw na raz, preferowanym urzadzeniem jest
telewizor, za$ uzytkownicy platform VoD najczesciej wybieraja laptop.

Ogladanie na kilku ekranach (multiscreening)

Bogata oferta tresci i coraz szerszy wybdr urzadzen do ich odbioru sprzyja jednoczesnemu
podejmowaniu réznych czynnosci zwigzanych z ogladaniem. Multiscreening, czyli zjawisko
korzystania z wielu ekranéw jednoczes$nie, dotyczy juz 84% uzytkownikow Internetu'®. Podczas
ogladania telewizji widzowie korzystaja najchetniej ze smartfonu (76%), ktory stuzy im w tym
czasie gtownie do komunikowania sie ze znajomymi i sprawdzania biezacych wydarzen, lub
z laptopa (50%), na ktérym sprawdzajg wiadomosci, stuchajg muzyki i kupuja produkty, ktére sg
widoczne na pierwszym ekranieé. Jedna trzecia internautéw podczas ogladania telewizji gra
rownoczesnie w gry na innym urzadzeniu.

Rozproszenie uwagi i podjecie aktywnosci na innym urzadzeniu nastepuje najczesciej
podczas ogladania audycji informacyjnych, blokéw reklamowych i seriali. Dodatkowe czynnosci
na innym ekranie podejmowane s3 najrzadziej podczas ogladania audycji edukacyjnych lub
dokumentalnych?’.

14 |RCenter, Multiscreening 6.

15 j.w. - rok wczesniej byto ich 82,5% a w 2017 roku 77%.
16 |RCenter, Multiscreening 6.

175.w.
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1.2. Serwisy VoD

Rynek ustug wideo na Zzyczenie (VoD) w Polsce ciggle rosnie. Z szacunkéw wynika,
ze z serwiséw VoD w Polsce korzysta 9,4 min uzytkownikéw?’. Jednej z gtdwnych przyczyn
wzrastajgcej popularnosci serwiséw VoD mozna upatrywaé w coraz bogatszej ofercie
programowej i réznorodnych sposobach jej dystrybucji.

Ustugi VoD oferujg zaréwno tradycyjni nadawcy telewizyjni (tvp.pl-vod, Ipla.tv, Player.pl,
HBO GO), jak operatorzy telekomunikacyjni (Orange, Jambox, T-Mobile, Play NOW, Netia
VOD), platformy cyfrowe (nc+GO, Cyfrowy Polsat GO), sieci kablowe (UPC na zadanie, TOYA
VOD, INEA), czy wyspecjalizowane serwisy (Netflix, Amazon Prime Video).

Najwiekszg popularnoscia cieszg sie serwisy bezptatne: dostepne w modelu reklamowym
(AVoD)? lub z inng ustuga, np. telekomunikacyjng (FVoD)?!. Z tego typu serwiséw korzysta
55% uzytkownikow.

Polscy internauci coraz chetniej jednak ptaca za tresci, w zwigzku z czym stale rosnie
liczba uzytkownikéw serwiséw SVoD?? takich jak np. Netflix, w ktérych w zamian za miesieczna
optate uzyskuje sie dostep do catej oferty dostepnej w katalogu. Liczba polskich uzytkownikéw
SVoD w 2018 r. wyniosta 1,6 min.

VoD oferowane jest takze wraz abonamentem ptatnej telewizji satelitarnej i kablowej,
w ramach ustug dodatkowych (HBO GO, Canal+ na zyczenie). Natomiast w tzw. modelu
TVoD/PPV % mozna wykupi¢ dostep do pojedynczych, wybranych seriali, filméw czy
wydarzen sportowych. Szacuje sie, ze z takich ustug korzysta obecnie okoto 1,5 min
uzytkownikéw, ktérzy generujag przeszto 7 min transakcji PPV.

Dostawcy serwiséw VoD inwestujg coraz wieksze budzety w produkcje filmow i seriali?“.
Na rynku krajowym, w odpowiedzi na zagraniczng konkurencje dostawcy tresci tworzg wspdlne
platformy promujac polska produkcje audiowizualna?>. Aktywni sg réwniez producenci filmowi,
ktoérzy tworzg wtasne serwisy VoD, wykorzystujac w ten sposéb posiadane prawa do utworéw
np. platforma Disney+.

18 Opisujac te czesé rynku KRRIT przytacza aktualne dane dostepne w okresie opracowywania obecnej Informacji.
Sa to najczesciej dane za 2018 rok, a tam, gdzie byto to mozliwe - dane za 2019 r.

19 Dane pochodza z raportu Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2019, PMR, czerwiec 2019. Warto$¢ rynku
ptatnych serwisow VoD w Polsce wyniosta w 2018 r. 854 min zt, co oznacza wzrost o 34% w pordwnaniu
z2017r.

20 AVoD - bezptatny dostep do wideo na zadanie w modelu reklamowym (przed odtworzeniem i w trakcie
umieszczane s3 reklamy).

21 FVoD - bezptatne udostepnienie wideo na Zadanie przez operatora sieci telekomunikacyjnej (telefonii lub
Internetu); udostepnia on cze$¢ zawartosci pakietu tresci. FVoD moze umozliwi¢ abonentom nieograniczony
dostep do filméw/programéw oferowanych w okreslonym czasie.

22 5VoD - ptatne serwisy subskrypcyjne.

23 TVoD - serwisy transakcyjne, pfaci sie za pojedyncze pozycje; PPV - pay per view.

24 www.telepolis.pl. Jak wykazat raport analitykéw z BMO Capital Markets, w 2019 r. Netflix wydat na wtasne
seriale i filmy kwote 15 mld USD.

25 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvn-i-polsat-wspolna-platforma-streamingowa-start-ceny-opinie-
ostatni-moment-na-taki-projekt.
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Bywa tez odwrotnie - to dostawcy VoD produkujg wtasne filmy. W 2019 r. miato miejsce,
takze w Polsce, kilka premier filméw kinowych wyprodukowanych przez Netflixa®.

Wykres nr 7. Najpopularniejsze serwisy VoD - realni uzytkownicy (w min)

5,3 ® grudzier 2018

m grudzien 2019
3,3
N

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius /PBI dla Wirtualnemedia.pl, styczen 2020 r.27

Popularnosé mierzona liczbg uzytkownikéw i odston wykonanych przez internautéw daje
zdecydowane pierwszenstwo serwisowi Netflix.com.

W 2019 r., w poréwnaniu z rokiem 2018, nastapit spadek udziatéw wszystkich serwisow
VoD oferowanych przez nadawcéw telewizyjnych, poza Ipla.tv i ncplusgo.pl, ktére utrzymaty
sie na tym samym poziomie. Spadek liczby uzytkownikéw pozostatych serwisow mogt byé
spowodowany m. in. wspomniang juz silng konkurencjg programowa. W ciggu jednego
miesigca pojawia sie w serwisach zagranicznych od kilku do kilkunastu premierowych
produkcji, poprzedzonych intensywna promocjg przed premierg. W przypadku HBO
towarzyszyto temu takze obnizenie ceny abonamentu (z 30 zt na 20 zt) i poszerzenie sposobu
dystrybucji. Dostep do serwisu Hbogo.pl mozna juz kupié¢ nie posiadajac pakietu ptatnej
telewizji. Ponadto prezentowane dane to wyniki z grudnia 2019 r., kiedy korcza sie emisje

26 |rlandczyk, Dwéch papiezy, Historia matzeniska, Laundromat.

27 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/netflix-wyprzedzil-premium-cda-pl-i-playera-a-hbo-go-iple-w-dol-
showmax-top-platform-vod.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/netflix-i-hbo-go-z-rekordowa-odwiedzalnoscia-spadki-serwisow-tvn-tvp-
i-polsatu. W danych za 2018 r. uwzglednione byty jeszcze dwa serwisy: Showmax.com i wp-pilot.pl. Showmax
wycofat sie z polskiego rynku na poczatku 2019 r., a wp-pilot.pl zostat zastapiony w 2019 r. przez serwis Chili.com.
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seriali z jesiennych raméwek nadawcéw telewizyjnych, co moze sie przetozy¢ na nizsza
ogladalnos$¢ serwiséw VoD nadawcéw, w ktérych seriale te sg zamieszczane.

Interesujaca formute udostepniania tresci ze swojego katalogu oferuje nadawca publiczny.
Znaczna wiekszos¢ tresci w portalu tvp.pl-vod jest bezptatna (tresci zawierajg reklamy).
Bezptatna Strefa ABO (ABONAMENT) przeznaczona jest dla oséb optacajacych abonament
radiowo-telewizyjny. Dla uzytkownikdéw nieptacacych abonamentu, miesieczny koszt subskrypcji
wynosi 9,99 zt. Po zalogowaniu na tvp.pl-vod uzytkownik ma dostep do zréznicowanego
katalogu specjalnie dobranych tresci polskich i zagranicznych, w tym programéw, seriali,
a w przypadku produkcji wtasnych nadawcy, udostepnianych takze przedpremierowo oraz
filméw dokumentalnych i fabularnych?®,. Istnieje takze mozliwo$¢ ptatnosci jednorazowej (TVoD)
za wybrany film lub prapremierowy odcinek serialu. W ofercie znajduja sie seriale oraz filmy
fabularne i dokumentalne, a ptatnos¢ wynosi od 5 do 23 zt.

W5sréd polskich serwiséw VoD jest takze Cda.pl, ktéry rozpoczat dziatalnos¢ jako platforma
udostepniania plikéw z darmowymi tre$ciami, umieszczanymi przez uzytkownikéw. W 2016 r.
Cda.pl uruchomit cze$¢ Cda.pl - premium, ktéra w 2019 r. miata juz 2,2 min unikalnych
uzytkownikéw i ponad 36 min odston. Za dostep do katalogu premium, w ktérym znajduje sie
obecnie ok. 6,8 tys legalnych tytutéw, uzytkownicy muszg zaptaci¢ 19,90 zt miesiecznie.

Pod wzgledem dziatania serwis Cda najbardziej zblizony jest do serwisu YouTube, gdzie
znajdujg sie tresci premium (SVoD), tresci darmowe (VoD) oraz publikowane przez
uzytkownikéw (UGC-user generated content)?.

Woykres nr 8. Liczba odston wykonana przez internautéw (w min)

77

H grudzien 2018
M grudzien 2019

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius /PBI dla Wirtualnemedia.pl, styczen 2020 r.%°

28 https://vod.tvp.pl/landingpage.

29 https://wyborcza.pl/7,156282,24459474 cda-chce-byc-jak-netflix.html, luty 2019 r.

30 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/netflix-wyprzedzil-premium-cda-pl-i-playera-a-hbo-go-iple-w-dol-
showmax-top-platform-vod.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/netflix-i-hbo-go-z-rekordowa-odwiedzalnoscia-spadki-serwisow-tvn-tvp-
i-polsatu.
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Z serwiséw VoD w Polsce korzysta prawie co czwarte gospodarstwo domowe®?, przy czym
najczesciej korzystaja one zaréwno z ustug ptatnych jak i darmowych. Na kazde gospodarstwo
domowe, ktére korzysta z serwiséw VoD przypada $rednio 2,8 takiego serwisu. Biorac pod
uwage liczbe odston, najpopularniejszy jest Netflix (podobnie jak w przypadku liczby realnych
uzytkownikéw), z ktérego korzysta juz ponad jedna czwarta gospodarstw (25,6%), na drugim
miejscu znalazt sie Cyfrowy Polsat GO (19,1%), a na kolejnym HBO GO (18,2%).

We wszystkich gospodarstwach z dostepem do serwiséw VoD najczesciej ogladane s3 filmy
fabularne (82,8%), seriale (58,2%), sport (52,6%) i audycje dla dzieci (18,4%).

Woyniki badania PMR potwierdzaja trend, w ktérym, dla wyraZnej wiekszosci uzytkownikéw
ptatnej telewizji, ustugi VoD s3 raczej rozwigzaniem komplementarnym, a nie alternatywnym.
Sktonnos$¢ do rezygnacji z ustug ptatnej telewizji na rzecz ustug VoD deklaruje mniej niz 30%
gospodarstw domowych w Polsce. Taka gotowos¢ jest najwieksza w najmtodszych grupach
wiekowych dorostych Polakéw.

Wykres nr 9. Czestotliwos$¢ korzystania w serwisdw VoD przez gospodarstwa domowe
w Polsce w 2019 .

raz w tygodniu;
13,10% raz w miesigcu lub

rzadziej; 26,1%

kilka razy w

tygodniu; 33% kilka razy w

miesigcu; 17,2%

\codziennie; 10,7%

Zrédto: Raport Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2019, PMR, czerwiec 2019.

Ustuge VoD swiadcza rowniez w serwisach spotecznosciowych, w szczegdlnosci na platformie
YouTube popularni jej uzytkownicy. Tworzg oni klasyczne tresci na zadanie oferowane w postaci
katalogdéw tzw. kanaty. Do najbardziej popularnych pod wzgledem liczby subskrypcji nalezg
Blowek, Stuu, reZigiusz, Bazylland 2. Najchetniej ogladane wideo od uzytkownikéw tworzacych
kanaty to tresci zwigzane z grami (tzw. gaming), tresci lifestylowe czy rozrywkowe. Liczba
subskrybentéw kanatow tworzonych przez najbardziej popularnych youtuberéw to okoto

31 Raport Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce 2019, PMR, czerwiec 2019.
82 https://apynews.pl/ranking-youtuberow.
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4 min uzytkownikéw. Youtuberzy uzyskujg przychody ze swojej dziatalnosci dzieki reklamom
oraz lokowaniu produktu. Wspétpraca z YouTube przynosi im $rednio 68% przychodu
z kampanii marketingowych realizowanych przez platforme. Przecietny polski youtuber zarabia
9,2 tys. ztotych miesiecznie, zas najlepiej zarabiajacy sg w stanie uzyska¢ od 13 do nawet
27 tys. ztotych miesiecznie®.

Jedna z podstawowych barier dla rozwoju VoD, oprécz dostepu do Internetu
o odpowiednich parametrach technicznych oraz kwestii ceny za te ustuge, jest nielegalne
korzystanie z tresci. Popularno$é nielegalnych serwiséw w Polsce jednak wcigz spada.
W 2015 r. z nielegalnych Zrédet pozyskiwato dtugie tresci wideo 27% polskich internautow,
w 2016 r. byto ich 24%, a w 2019 r. - 20%.

1.3. Platformy udostepniania wideo

W grudniu 2018 r. weszta w zycie Dyrektywa 2018/1808/UE z dnia 14 listopada 2018 r.
zmieniajgca dyrektywe 2010/13/UE o audiowizualnych ustugach medialnych. Nowelizacja ta,
ktérej transpozycja do praw krajowych panstw cztonkowskich UE powinna nastgpi¢ do
wrzednia 2020 r., po raz pierwszy obejmie przepisy dotyczace platform udostepniania wideo
(VSP - ang. video sharing platforms). Dziatalno$¢ platform polega gtéwnie na dostarczaniu
filmow wideo generowanych przez uzytkownikow (UGC - ang. user generated content).
Platforma, jako operator ustugi, nie ponosi odpowiedzialnos$ci redakcyjnej za tresci, ale
decyduje o sposobie ich organizacji za pomoca algorytméw (w szczegdlnosci poprzez
eksponowanie, flagowanie i sekwencjonowanie).

Najpopularniejszg ustugg VSP tak na Swiecie jak i w Polsce jest pozostajgca pod
irlandzka jurysdykcja, majaca juz pietnascie lat platforma YouTube®*. Na $wiecie ma ponad
2 mld uzytkownikéw korzystajacych z niej co miesigc. Co minute pojawiajg sie na niej tresci
wideo o tacznej dtugosci 500 godzin. Aktualnie na YouTube dziata ponad 170 tys. kanatéw
majacych co najmniej po 100 tys. subskrybentéw. W Polsce w listopadzie 2019 r.
przegladarkowg wersje YouTube'a odwiedzito prawie 20 min polskich internautéw, co dato
69,74% zasiegu.

Wsrdd platform pozostajgcych w polskiej jurysdykcji najpopularniejszy jest Cda.pl, ktéry
w kategorii wideo odnotowat 5,58 min uzytkownikéw i okoto 85,5 min odston. Dla poréwnania
YouTube odnotowat w Polsce prawie 855 min odston. Witryna Cda.pl zadebiutowata w polskim
Internecie na poczatku 2004 r. Jest obecnie jedng z najpopularniejszych w Polsce platform
udostepniania wideo. Suma wszystkich materiatéw (user generated content) to okoto 400 tys.,
co stanowi obecnie ok. 45% zawartosci serwisu. Najczesciej s to krétkie filmy. Tylko 5%
nagran uzytkownikéw to filmy powyzej 90 min, wsréd ktérych moga znalezé sie
nieautoryzowane tresci®>.

33 https://innpoland.pl/144451,ile-zarabia-polski-youtuber-znamy-dokladne-wyliczenia.

34 Strona internetowa YouTube zostata zarejestrowana 14 lutego 2005 roku. Internautom serwis zostat
udostepniony 18 maja 2005 r.

35 https://wyborcza.pl/7,156282,24459474 cda-chce-byc-jak-netflix.html, luty 2019 r.
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Trzecig pozycje w rankingu zajmuje zatozony w 2005 r. Wykop.pl, ktéry jest
najpopularniejszym polskim serwisem internetowym z kategorii platform social
bookmarkingowych®. Ma on stuzy¢ wyszukiwaniu interesujgcych informacji w Internecie
i dzieleniu sie nimi z innymi uzytkownikami serwisu. Do przegladania zawartosci serwisu nie
jest wymagana rejestracja. Zalogowani uzytkownicy moga poszerza¢ zawarto$¢ platformy -
dodawac¢ informacje w wersji pisanej lub audiowizualnej (tzw. znaleziska). Kazdy
z zarejestrowanych uzytkownikéw ma mozliwos$¢ dodania reakcji pozytywnej (wykopania) lub
negatywnej (zakopania) wybranych przez siebie tresci. Nowo dodany wpis trafia poczatkowo
do tzw. wykopaliska, skad - po uzyskaniu odpowiedniej liczby wykopéw - trafia na gtéwna
strone platformy, gdzie prezentowany jest catej spotecznosci serwisu. Wykop.pl nie korzysta
Zz wtasnego serwera hostingowego - ekspozycja umieszczonych tam filméw nastepuje za
posrednictwem innej platformy, przewaznie YouTube'a lub Vimeo.

Na czwartym miejscu w zestawieniu jest serwis nk.pl (dawniej nasza-klasa.pl) - polski serwis
spotecznos$ciowy, uruchomiony w 2006 r., a od 2015 r. kontrolowany przez niemiecko-
szwajcarski koncern Ringier Axel Springer Polska (100% udziatow). Jego pierwotnym celem byto
umozliwienie uzytkownikom odnalezienia oséb z lat szkolnych i odnowienie z nimi kontaktu.
Aktualnie serwis nabrat charakteru wielopoziomowej platformy komunikacji dla polskich
uzytkownikéw Internetu.

Na kolejnym miejscu jest Vider.info. Serwis stanowi platforme, na ktérej znajdujg sie
katalogi zawierajace zagraniczne seriale i filmy (ok. 160 tys. tytutéw?®’) oraz tresci pochodzace
od uzytkownikéw, zwykle o tematyce rozrywkowej czy hobbystycznej, tworzone przez
znanych youtuberdw (np. Cyber Marian®8). Znajduja sie tam réwniez zmodyfikowane przez
uzytkownikéw fragmenty audycji informacyjnych®.

Ponadto, pod polska jurysdykcja znajduja sie nastepujace platformy VSP4:

e Zag2.pl jest spotecznosciowg platformg komunikacyjng, funkcjonujacg w postaci
dyskusyjnych foréw internetowych. Zawiera tresci audiowizualne, przeznaczone do
wymiany informacji, opinii i spostrzezen dotyczacych zainteresowan uzytkownikéw
i tresci dostepnych w Internecie*!. Serwis ma ok. 800 tys. uzytkownikéw miesiecznie*?;

e Alltube.tv to serwis, w ktérym znajdujg sie katalogi z serialami i filmami fabularnymi
(po kliknieciu najczesciej nastepuje przekierowanie do serwisu filmoteka.tv, w ktérym po
zalogowaniu i optaceniu abonamentu mozna obejrze¢ VoD*3). W serwisie Alltube.tv jest

36 Platformy typu social bookmarkingowego sa scentralizowanymi serwisami, ktére pozwalaja uzytkownikom na
dodawanie, opisywanie, edytowanie i dzielenie sie swoistymi zaktadkami spotecznosciowymi, umozliwiajgcymi
gromadzenie odnos$nikéow do wybranych witryn internetowych w ramach spotecznosci internetowe;.

37 https://vider.info/.

38 https://vider.info/vid/+fn5c5x1.

39 Na szdstej i 6smej pozycji w zestawieniu Gemiusa (wykres nr 10) znajduja sie niebedace pod polska jurysdykcja
platformy Vimeo.com i Dailymotion.com.

40 Wybor dokonany w oparciu o zestawienia i raporty sporzadzane przez Gemius.

41 https://zaq2.pl/.

42 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-przed-cda-w-gore-wp-pilot-i-vimeo-top10-serwisow-wideo

43 https://filmoteka.tv/moje-konto/potwierdz.
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katalog z tresciami UGC (filmiki), najczesciej sg to tresci zamieszczone pierwotnie
(tzw. upload) w serwisie YouTube. Serwis ma ok. 300 tys. uzytkownikéw miesiecznie**;
Pino.pl to tworzony przez uzytkownikéw portal spoteczno$ciowy. Podstawowym
narzedziem, stuzacym do korzystania z Pino.pl jest tzw. paszport, czyli wirtualna
wizytowka dajaca dostep do ustug portalu oraz do wszystkich serwiséw stowarzyszonych
w Pino, w tym: www.prv.pl, patrz.pl, www.blogi.pl, www.jpg.pl. Uzytkownik rejestrujac
sie w Pino.pl otrzymuje automatycznie dostep do wszystkich wymienionych serwiséw45.
Wykorzystujgc ,paszport” uzytkownik moze w kazdym z serwiséw m.in.: stworzyc
wiasng strone internetowa, pisa¢ blogi, umieszczaé filmy i zdjecia, tworzy¢ i publikowac
prezentacje, publikowac artykuty;

Patrz.pl* to serwis nalezacy do grupy serwiséw stowarzyszonych z Pino.pl. Umozliwia
wspotdzielenie i wymiane multimediéw. W serwisie funkcjonuje system polecania
plikdw. Patrz.pl jest zintegrowany z Facebookiem, na ktérym uzytkownicy moga szybko
dodawac i promowac materiaty z serwisu.

Niektérzy nadawcy telewizyjni, a niekiedy takze radiowi, umozliwiajg swoim uzytkownikom
przestanie do specjalnie wyodrebnionego katalogu na stronie internetowej nadawcy, zdjed,
tekstow a takze plikdéw wideo. Zgodnie z regulaminami mogg by¢ one zamieszczone
zaréwno na stronach internetowych nadawcow jak i wyemitowane na antenie (Kontakt24.pl,
TwojelNFO, Goraca linia RMF FM).

Wykres nr 10. Zestawienie najpopularniejszych w Polsce serwiséw zawierajagcych materiaty
wideo uzytkownikéw (w min uzytkownikow)

19,2 19,7

m wrzesien 2018
H listopad 2019

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

44 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/youtube-przed-cda-w-gore-wp-pilot-i-vimeo-top10-serwisow-wideo

45 http://www.pino.pl/pages-pino/.

46 Serwis byt notowany w zestawieniu Gemius/PBI dla Wirtualnemedia.pl w 2018 r. w listopadzie 2019 r. danych
nie podano.
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Wykres nr 11. Zestawienie najpopularniejszych serwisow zawierajagcych materiaty wideo
uzytkownikow (liczba odston w min)

1224

m wrzesien 2018

H |istopad 2019

87,1 85,5 228 T35
S 532485 169 8,7 2 3519 1717 1
) AN A A o AN A
\SO 600 QQ \k-Q Q;'Q . \(‘\\ (»Q (’o& 006\ (\,.Q
N » e e NS R (O > > X0
o \ \ N ¥ P < & °
* o] & ¥ ) &6“\ <8
(}) r.b@
Q

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Megapanel/Gemius dla Wirtualnemedia.pl

Internet jest réwniez waznym kanatem dotarcia do odbiorcéw dla nadawcéw
telewizyjnych i radiowych oraz wydawcow prasy. Pod wzgledem zasiegu*’ wsrdd internautéw
witryny tworzone przez podmioty medialne zajmuja wysoka pozycje plasujac sie w tzw. TOP20%
wraz z Google, Facebook i YouTube. W ten sposéb nadawcy telewizyjni i radiowi oraz wydawcy

prasy wykorzystuja wyprodukowane tresci, rozszerzajg grupe odbiorcéw oraz uzyskuja nowg
przestrzen reklamowa.

47 Zasieg - stosunek liczby uzytkownikéw, ktérzy odwiedzili dang witryne do liczby internautéw w Polsce.
48 TOP20 - lista najpopularniejszych wydawcéw (wiascicieli) witryn i programéw internetowych.
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Wykres nr 12. Zestawienie najpopularniejszych witryn wydawcéw internetowych
tworzonych przez podmioty prowadzace jednoczesnie dziatalnos¢ jako nadawcy programéw
telewizyjnych - zasieg wérdd internautéw (w proc.)*?

74
Grupa Wirtualna Grupa ZPR Media Grupa TVN Grupa Cyfrowy Grupa TVP
Polska Polsat

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI wrzesien 2019 r.

49 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/najpopularniejsze -serwisy-internetowe-i-aplikacje-mobilne-w-polsce-
wrzesien-2019-interii-tvn-i-tvp-w-gore-onet-i-wp-pl-przed-allegro-gemius-pbi

TELEWIZJA: Grupa Wirtualna Polska - nadawca programu telewizyjnego pod nazwa WP rozpowszechnianego
w naziemnej telewizji cyfrowej oraz na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych, a takze operator
internetowy rozprowadzajacy programy telewizyjne WP Pilot;

Grupa ZPR Media - nadawca programu telewizyjnego Focus TV oraz Nowa TV, rozpowszechnianego w naziemnej
telewizji cyfrowej (67% udziatéw);

Grupa TVN - nadawca programoéw telewizyjnych TVN i TVN7 rozpowszechnianych w naziemnej telewizji cyfrowej
oraz 13 programéw rozprowadzanych na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych (nie liczac wersji HD)
posiadajacy jednoczesnie 32% udziatow w spdtce Canal+ Cyfrowy - operatorze platformy satelitarnej rozprowadzajace;j
programy telewizyjne nc+, dostawca VoD - Player.pl;

Grupa Cyfrowy Polsat - nadawca programéw rozpowszechnianych w naziemnej telewizji cyfrowej, 36 programéw
rozprowadzanych na platformach satelitarnych i w sieciach kablowych (nie liczac wersji HD), operator ptatnego
multipleksu naziemnej telewizji cyfrowej, operator platformy satelitarnej Cyfrowy Polsat oraz dostawca VoD - Ipla.tv;
pod koniec marca 2020 r. Cyfrowy Polsat przejat 69,1% udziatow spdtki BCAST $wiadczacej ustugi emisji sygnatu
dla nadawcéw radiowych i telewizyjnych; 30 kwietnia 2020 r. nalezaca do Cyfrowego Polsatu Telewizja Polsat
zawarta z Grupa Bauer Media przedwstepna umowe kupna 100% udziatow Grupy Interia;

Grupa TVP - nadawca programow telewizyjnych w naziemnej telewizji cyfrowej, 17 programéw rozprowadzanych
na platformach satelitarnych i kablowych (nie liczac wersji HD) oraz dostawca VoD tvp-vod.pl.
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Wykres nr 13. Zestawienie najpopularniejszych witryn wydawcoéw internetowych
tworzonych przez podmioty prowadzace jednoczesnie dziatalnosc¢ jako nadawcy programoéow
radiowych - zasieg wsréd internautéw (w proc.)*°

66
55
46
I 33
Grupa Interia.pl Grupa Gazeta.pl Grupa ZPR Media Grupa Eurozet

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI wrzesieri 2019 r.

50 Zrédto - patrz przypis nr 49.

RADIO: Grupa Interia.pl - w 2019 roku wtasno$¢ Bauer Media - nadawcy radiowego programu ogélnokrajowego
RMF FM, radiowego programu ponadregionalnego RMF Classic (dostepnego w 17 miastach) oraz sieci
radiowych stacji lokalnych RMF MAXXX (dostepnych w 22 miastach); w zwigzku z umowa przedwstepng
z dnia 4 maja 2020 r. zawartg ze spotka Cyfrowy Polsat, Grupa Interia.pl przechodzi na jego wtasnos¢;

Grupa Gazeta.pl (Agora) - nadawca programéw radiowych: ponadregionalnego programu TOK FM (dostepnego
w 23 miastach), sieci stacji lokalnych Ztote Przeboje (dostepnych w 29 w miastach), sieci stacji lokalnych Rock Radio
(dostepnych w 4 miastach) oraz sieci stacji lokalnych Radio Pogoda (dostepnych w 7 miastach);

Grupa ZPR Media - nadawca (poprzez Spétke TIME) programow radiowych w sieci Eska (w 42 miastach,) programu
ponadregionalnego WAWA (w 14 miastach) oraz programu Eska Rock w (18 miastach);

Grupa Eurozet - nadawca radiowego programu ogodlnokrajowego Radio Zet, programu ponadregionalnego
Antyradio (dostepnego w 16 miastach) oraz sieci stacji lokalnych Meloradio (dostepnych w 22 miastach
z 19 nadajnikéw).
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Wykres nr 14. Zestawienie najpopularniejszych witryn wydawcoéw internetowych
tworzonych przez podmioty prowadzace jednoczesnie dziatalnosc¢ jako wydawcy prasy -
zasieg wérod internautéw (w proc.)!

73
59
55
46
I 27 :

Grupa RAS Polska Grupa Polska  Grupa Gazeta.pl Grupa ZPR Media Grupa Grupa
Press Edipresse.pl = Gazetaprawna.pl

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Gemius/PBI wrzesieri 2019 r.

1.4. Rynek odbiorcow tresci audio

W 2019 roku radia stuchato dziennie srednio ponad 22,4 min mieszkancéw Polski w wieku
15-75 lat. Zasieg ten stanowi jeden z najwyzszych wynikéw w Europie. Prawie 92% stuchaczy
wiacza radio co najmniej raz w tygodniu. Od kilku lat sredni czas stuchania utrzymuje sie
na poziomie okoto 30 godzin tygodniowo, czyli prawie 4 godz. 30 min dziennie, przy czym
najwiecej czasu spedzonego w towarzystwie radia deklarujg osoby w wieku 30 - 51 lat.

Odbiorcy programow radiowych w 2019 roku mogli wybieraé sposrod 297 stacji ma falach
UKF oraz z wielu internetowych stacji radiowych.

Na $wiecie coraz czesciej radia stucha sie w samochodzie. W Polsce w ciggu ostatnich
dwoch lat nastgpit tu wzrost o ponad 6 punktéw procentowych (p.p.), przy jednoczesnym
spadku stuchalnosci w domu.

51 Zrédto - patrz przypis nr 49.

PRASA: Grupa RAS Polska (Axel Springer) - wtasciciel portalu Onet.pl, wydawca dziennika Fakt, Przegladu
Sportowego, tygodnika Newsweek i miesiecznika Forbes;

Grupa Polska Press - wydawca 20 dziennikéw regionalnych, 150 tygodnikéw regionalnych i ogtoszeniowych oraz
bezptatnego tygodnika Nasze Miasto ukazujacego sie w 21 miastach;

Grupa Gazeta.pl (Agora) - wydawca dziennika Gazeta Wyborcza oraz miesiecznikow lifestylowych i hobbystycznych;
Grupa ZPR Media - wydawca dziennika Super Express, tygodnikdéw i miesiecznikow wnetrzarskich, poswieconych
zdrowiu, lifestylowych i hobbystycznych;

Grupa Edipresse - wydawca czasopism dla kobiet, o zdrowiu, wychowaniu dzieci;

Grupa Gazeta Prawna (Infor.pl) - wydawca dziennika Gazeta Prawna.
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Wykres nr 15. Miejsce stuchania radia (w proc. stuchaczy)

43%

41% 42%

w domu W pracy w samochodzie w innym miejscu

Zrédto: Radio Track, Kantar Polska na zlecenie Komitetu Badari Radiowych

Przewazajagca  wiekszos¢ (80,8%) przedstawicieli grupy wiekowej 39-50 lat
(tzw. pokolenie X) oraz 79% grupy wiekowej 29-38 lat (tzw. millenialsi) stucha radia kazdego
dnia od poniedziatku do piatku. Jest to znacznie wiecej niz srednia stuchalnos¢ radia, ktéra
wynosi 74,2%. Te dwie grupy stanowig tacznie ponad 10 min oséb. Réznig je jednak
preferencje co do tresci. Millenialsi stuchaja radia gtéwnie dla muzyki, za$ tzw. generacje X
najbardziej interesuja wiadomosci oraz audycje poswiecone nauce i historii. Ta grupa
wiekowa czesciej niz pozostate wybiera takie rozgtosnie, w ktérych mozna postuchac
reportazu i autorskiej muzyki.

Mimo ze w Polsce wcigz dominuje tradycyjny odbiornik radiowy FM, odbiorcy stuchajg
tradycyjnych stacji radiowych réwniez przez Internet oraz za pomoca dekoderéw telewizji
kablowych i platform satelitarnych. Stuchalnos¢ radia cyfrowego DAB+ jest wcigz trudna do
zbadania ze wzgledu na mate nasycenie gospodarstw domowych i samochodéw w odpowiednie
odbiorniki®?.

52 \W 2019 r. stuchalno$¢ ta wynosita 0,1%.

26



|< 21'-[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 16. Stuchanie radia w Polsce w latach 2015-2019 wg Zrédta sygnatu
(zasieg dzienny w proc. ludnosci)
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69,0

®antena naziemna  ®Internet ® dekoder telewizyjny

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Radio Track (2019)

Podazajac za zmianami zachodzgcymi w sposobach korzystania z medidéw, niektére stacje
radiowe oferujg specjalne aplikacje przeznaczone gtéwnie dla urzadzen mobilnych, ktére
umozliwiajg nie tylko stuchanie programu na zywo, ale rowniez wyszukiwanie i odbiér
nadanych wczesniej audycji, a takze ich nagrywanie w formie wtasnej ,playlisty”. Podstawowa
funkcja aplikacji - ,stuchanie na zywo” najczesciej udostepniana jest za darmo, a za korzystanie
z pozostatych mozliwosci trzeba optaci¢ abonament.

1.5. Cyfrowy rynek audio

Podobnie jak w przypadku tresci wideo, intensywnie rozwija sie rynek dystrybucji muzyki
na zadanie. Sprzyja temu rozwdj technologiczny, a zwtaszcza upowszechnienie urzadzen
mobilnych i tworzonych dla nich aplikacji. Na $wiecie sredni tygodniowy czas stuchania muzyki
wynosit w 2019 roku 18 godzin®3. W Polsce byto to $rednio 21,8 godziny tygodniowo, czyli
prawie 4 godziny dtuzej niz $rednia swiatowa.

Tradycyjnie, najbardziej popularnym urzadzeniem do stuchania muzyki wcigz jest radio,
jednak liczba osdb, ktore stuchajg muzyki za pomocg smartfonu, jest juz bardzo zblizona.

53 Miedzynarodowa Federacja Przemystu Fonograficznego (IFPI), Global Music Report 2019, wrzesie 2019. Badanie
zrealizowane przez IFPI i pracownie AudienceNet w kwietniu i maju 2019 r. na demograficznie reprezentatywnej
probie 34 tys. uzytkownikow Internetu w grupie wiekowej 16-64 lat w 19 krajach (Argentyna, Australia, Brazylia,
Kanada, Francja, Niemcy, Wtochy, Japonia, Meksyk, Holandia, Nowa Zelandia, Polska, Rosja, Republika Potudniowej
Afryki, Korea Potudniowa, Hiszpania, Szwecja, Wielka Brytania i Stany Zjednoczone).
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Wykres nr 17. Popularnos$c¢ réznych urzadzen do stuchania muzyki
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Zrédto: Global Music Report 2019

Polski rynek muzyczny kolejny rok notuje wzrosty. Na jego wartos¢ sktadajg sie przychody
ze sprzedazy fizycznej i sprzedazy cyfrowej. W ciggu pierwszych szesciu miesiecy 2019 r.
przychéd ze sprzedazy muzyki w Polsce osiggnat poziom 147,5 min zt, co stanowi wzrost
o ponad 10% w stosunku do analogicznego okresu w roku 2018. Za wzrost odpowiada
gtéwnie sprzedaz cyfrowa, ktéra w pierwszej potowie 2019 roku wzrosta o 27%, przynoszac
prawie 13 min zt wiecej niz rok wczesdniej. Z kwotg przychodu na poziomie 61 min zt stanowi
juz ponad 41% tacznej sprzedazy muzyki.

Tabela nr 1. Wzrost wartosci polskiego rynku muzycznego
(I pétrocze 2018 vs. | pétrocze 2019)

Wartosé (min zf) Udziat w rynku (%) (I pot.2 Of;]:ie:r:)aoi. 2018)
Caty rynek 147,5 100 +10,0%
Sprzedaz cyfrowa 61 41,3 +27%
Sprzedaz fizyczna 86,5 58,7 +0,6%

Zrédto: ZPAV, Informacja prasowa. Dwucyfrowy wzrost na polskim rynku muzycznym, wrzesien 2019

Sprzedaz tradycyjnych nosnikdw utrzymata sie praktycznie na tym samym poziomie, przy
czym spadek sprzedazy ptyt CD (o 6,8%) zostat zniwelowany przez wzrost sprzedazy albumow
winylowych. Sprzedaz ta w ciggu pierwszych szesciu miesiecy 2019 roku przyniosta prawie
5,3 min zt wiecej niz rok wczesniej, osiggajac poziom 18,9 min zt i prawie 22-procentowy
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udziat w sprzedazy fizycznej. Taki skok popularnosci ptyt winylowych obserwowany jest
w wielu krajach. Na przyktad w Stanach Zjednoczonych w pierwszym pétroczu 2019 r.
wartosé sprzedanych ptyt kompaktowych wyniosta blisko 248 min USD, a winylowych -
224 min USD. Zwolennicy czarnych ptyt argumentuja, ze jako$¢é odtwarzania muzyki nagranej
na tych nosnikach jest znaczaco wyzsza. Co ciekawe, udziat polskiego repertuaru w sprzedazy
nosnikéw fizycznych wzrést w 2019 roku o prawie 16% w poréwnaniu do analogicznego
okresu roku poprzedniego, generujac ponad potowe przychodu tej czesci rynku (51%).

Z kolei przychdd ze streamingu wzrést o prawie 30% generujgc w ciggu pierwszych szesciu
miesiecy 2019 roku 57,3 min zt, co stanowito 94% sprzedazy cyfrowe;.

Rynek muzyki cyfrowej ze wzgledu na Zrédto generowania przychodéw mozna podzieli¢
na trzy segmenty: serwisy streamingowe (subskrybowane lub finansowane z reklam), pobrania
online (zakup pojedynczych plikow), w tym na urzadzenia mobilne, oraz segment utworéw
zakupionych na telefony komorkowe.

Wykres nr 18. Korzystanie z serwisow streamingowych audio na swiecie przez rézne grupy
wiekowe

83%
75%

64% 64%
53%
44%
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globalnie 16-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |ata 55-64 lata

Zrédto: IFPI, Music Listening 2019

Streaming pozostaje najczestszg forma sprzedazy muzyki cyfrowej na catym swiecie.
W miesigcu poprzedzajgcym badanie** z serwiséw takich korzystato 64% wszystkich
respondentéw - jest to wzrost o okoto 7% w stosunku do roku 2018. Najwyzszy wskaznik
wzrostu zaangazowania dotyczy oséb w wieku 35-64 lata: 54% tej grupy korzystato
Z serwisu streamingowego audio w ostatnim miesigcu (wzrost o 8% w stosunku do 2018 r.).

54jw.
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W Polsce z takich serwisow w analogicznym okresie korzystato 52% badanych, a w grupie
wiekowej 35-64 lata - 42%.

Ponizej najpopularniejsze serwisy streamingowe:

Najpopularniejsza ustugg tego typu na Swiecie jest szwedzki Spotify, ktéry
powstat w 2006 roku. 96 milionéw z 207 milionéw jej uzytkownikéw posiada wykupiona
ptatng subskrypcje. Popularnosé Spotify wynika z szerokiej oferty oraz dostepnosci na
réznych platformach sprzetowych. Oprécz dostepu do obszernej biblioteki, Spotify oferuje
spersonalizowane listy odtwarzania oparte na preferencjach uzytkownika.

@& MUSIC

Apple Music to ustuga znacznie mtodsza niz Spotify. Zostata wprowadzona w 2015 roku,
a pod koniec 2018 roku miata 56 milionéw aktywnych uzytkownikéw. Obstuga odbywa sie za
pomoca aplikacji Muzyka preinstalowanej na kazdym telefonie iPhone. Dostepna jest takze
aplikacja na Androida. Z serwisu mozna korzystac réwniez na komputerach PC. Biblioteka Apple
Music zawiera ponad 50 mIn utwordw. Serwis tworzy playlisty na podstawie czesto stuchanych
utworéw. Apple Music oferuje tez wywiady z twércami oraz wystepy na zywo znanych
didzejow z catego swiata. Mozna odtwarzac takze wideoklipy wybranych utwordéw.

, Google Play
Music

Ustuga streamingu muzyki od Google, ktéra powstata w 2011 roku, oferuje ponad
40 milionéw utworéw, tematyczne stacje radiowe, mozliwosé stuchania offline oraz rézne
listy odtwarzania. W przysztosci Muzyka Google Play ma zosta¢ przeksztatcona w serwis
muzyczny YouTube. Aplikacja Cloud Locker pozwala na przestanie nawet 50 tysiecy utworéw
na konto uzytkownika i pdZniejsze odtwarzanie ich na dowolnym urzadzeniu.

= = -DEEZER

Francuska firma Deezer rozpoczeta dziatalnos¢ w 2007 roku. Ustuga oferuje rozlegty
biblioteke dostepnych utworéw (ponad 53 min). W bazie znajdujg sie takze podcasty. Deezer
oferuje stacje radiowe na zywo, utwory specjalnie nagrane podczas Deezer Sessions oraz
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funkcje Flow, ktéra umozliwia losowe odtwarzanie wybranych utworéw tak, aby jak najbardziej
pasowaty do najczesciej stuchanych kompozycji. Dostepny jest pakiet Hi-Fi, ktéry zapewnia
lepsza jakos$é odtwarzania.

& YouTube Music

YouTube Music jest dostepny w Polsce od maja 2019 roku. Ustuga ta taczy klasyczne
strumieniowanie muzyki z dostepem do szerokiej bazy teledyskow. Dostepna jest rowniez
playlista, w ktérej gromadzone s3 najpopularniejsze utwory. Chociaz YouTube kojarzy sie
jednoznacznie z tre$ciami wideo, mozliwe jest wytaczenie wizualizacji i korzystanie z ustugi
YouTube Music tak, jak w przypadku pozostatych ustug stricte muzycznych.

L 4 &d
4

TIDAL powstat w 2014 roku i jest dostepny w 53 krajach, oferujgc ponad 60 min utworéw,
teledyski, podcasty, autorskie listy odtwarzania oraz wywiady z dziennikarzami muzycznymi.
Podobnie jak w przypadku Deezer, dostepny jest pakiet Hi-Fi.

Radio internetowe

Osobng kategorie stanowig podmioty, czesto amatorskie, ktdére nadajg audycje
przez Internet, za pomoca przesytania strumieniowego. Takze tradycyjne stacje radiowe
wykorzystujg Internet jako dodatkowy kanat dotarcia do odbiorcéw. Wybér poszukiwanej
stacji utatwiaja specjalne programy i aplikacje>>, dzieki ktérym mozna nawigowaé wsréd
tysiecy stacji radiowych z catego $wiata, nadawanych w réznych formatach. Niektére z nich
umozliwiajg wyswietlanie tekstow piosenek oraz informacji o wykonawcach i autorach.

Rosnaca popularnos¢ tego sposobu stuchania radia obrazuje ponizsza tabela.

55 Przyktadowe programy tego typu to: radio.pl, open.fm, RMFon, TapinRadio, ScreamerRadio, Audiosure,
RadioMaximus, itp.
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Tabela nr 2. Popularnosé¢ wybranych serwisow stacji i nadawcéw radiowych w Internecie

Styczen 2019 Styczen 2020

domena
uzytkownicy odstony czas zasieg uzytkownicy odstony czas zasieg
Radiozet.pl 5300778 44171770 | 0:32:56 18,54% 9424981 76 842 180 0:17:38 33,57%
Rmf24.pl 4160314 23 865543 | 0:06:05 14,55% 4988 207 24 149 335 0:04:43 17,77%
Eska.pl 5090979 18 151756 | 0:03:58 17,80% 4292935 18 770036 0:02:14 15,29%
Rmf.fm 2393799 8 634 930 0:04:00 8,37% 2865720 12012 374 0:03:21 10,21%
Chillizet.pl 2077 654 6311412 0:14:29 7.27% 2495732 8211740 0:09:41 8,89%

Antyradio.pl 2275567 9775557 0:39:35 7,96% 2013019 8211971 0:43:54 7,17%

Tokfm.pl 1561744 4709 626 0:02:10 5,46% 1433617 4797 125 0:31:03 5,11%

Polskieradio.pl 2004 689 9 509 504 0:05:37 7,01% 1348 924 10250882 | 0:08:21 4,80%

Rmfmaxxx.pl 1263308 4543 993 0:02:22 4,42% 1190955 4588 481 0:01:56 4,24%

Radiomaryja.pl 279 350 900 848 0:01:53 0,98% 380 697 680 460 0:00:40 1,36%

Zrédto: Badanie Gemius/PBI za: Wirtualnemedia.pl (14.03.2020)

1.6. Rozwoj rynku reklamy

Informacja o rynku reklamy w Polsce zostata sporzadzona w oparciu o dane pochodzace
z raportow Agencji Starcom, ktéra w wyniku zmian kapitatowych, opublikowata pierwsza
edycje cyklicznego raportu pt. Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku, jako Publicis Groupe®®.

Dane, rok do roku, mogg rézni¢ sie w porownaniu do prezentowanych w Informacji
o podstawowych problemach radiofonii i telewizji za rok poprzedni w zwigzku z korektg dokonywang
przez autorow raportow. Dotyczy to danych przedstawionych na wykresach nr 20i 21.

56 Przedstawione w raporcie dane s3 szacunkami netto inwestycji w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywéw
reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT. Punktem wyjscia s3 dane monitoringowe (wartos¢
brutto - przed rabatami, bez podatku VAT) dostarczone przez Kantar Media (wszystkie media nie liczac telewizji)
oraz Nielsen Audience Measurement (telewizja). Wskazniki makroekonomiczne pochodzg z analiz GUS, a prognozy
z NBP oraz Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa. Dane o inwestycjach reklamowych netto w Internecie
szacowane sg w modelu know-how Publicis Groupe, a o inwestycjach reklamowych netto reklamy zewnetrznej - na
podstawie danych Kantar Media oraz Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej. Dane o sprzedazy prasy pochodza
z ZKDP, a o frekwencji w kinach z boxoffice.pl. Dane na temat radia pochodza z Millward Brown. Dane rynku mobile
pochodzg z raportéw eMarketer, SMG/KRC Millward Brown: Startrack (badanie Internautéw na zlecenie SMG -
jedyne jednozrédtowe badanie wszystkich mediéw). Dane o e-commerce i m-commerce pochodzg z badania Izby
Gospodarki Elektronicznej.

32



|< Q]_-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

W 2019 roku rynek medidw odnotowat dalszy wzrost wptywoéw z reklamy. Jego wartosé
wyniosta 9,809 mld zt, co w poréwnaniu do wptywdéw w 2018 roku (9 522 mld zt) oznacza
dynamike wzrostu na poziomie 3,2%.

Wykres nr 19. Wartos¢ rynku reklamy w Polsce w latach 2011-2019 (w min zt)
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500 o e s e
) Telewizja Internet Radio Magazyny Outdoor Dzienniki Kina
H 2011 3883 1214 561 687 483 555 101
H 2012 3665 1392 561 597 515 479 115
w2013 3608 1506 559 512 437 367 99
w2014 3810 1602 594 438 434 307 98
m 2015 4014 2152 644 397 478 280 119
m 2016 4068 2355 673 363 496 241 135
m2017 4154 2838 682 334 495 206 141
m 2018 4415 3217 734 311 519 193 150
2019 4371 3542 753 285 542 174 161

Zrodto: Raporty Starlink/Starcom, Publicis Groupe: 2011, 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018, 2019
Rynek reklamy w Polsce

Udziat najwiekszych sektorow w rynku reklamy ksztattowat sie podobnie jak w poprzednich
latach. Liderem w wydatkach reklamowych we wszystkich mediach w 2019 roku pozostat
handel (dynamika 3,4%), na drugim miejscu byt rynek farmaceutyczny (-1,1%), ktéry w 2019
roku zmniejszyt wydatki na reklame o 0,012 min zt, a na trzecim sektor zywnosciowy (1,2%).
Zauwazalnym wzrostem wydatkow reklamowych wyréznit sie takze sektor motoryzacji
(dynamika 10,4%) oraz pozostate sektory®” (dynamika 10,6%).

57 Obejmuje wydatki na reklame w ramach kampanii spotecznych Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego,
Ministerstwa Sprawiedliwos$ci oraz kampanii zwiazanej z wyborami do Parlamentu Europejskiego.
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Wykres nr 20. Dynamika zmian w sektorach o najwiekszych wydatkach reklamowych w 2019 r.
(wmin zt)
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Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2019 r.
Wykres nr 21. Sektory o najwiekszych spadkach wydatkéw reklamowych w 2019 r. (w min zt)
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Zrédto: Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce w 2019 .

Rok 2019 jest kolejnym rokiem spadku udziatu reklamy telewizyjnej w catym rynku reklamy
-246,2% w 2018 r.do 44,5%, tj. 0 1,7 p.p.

Wartos$¢ rynku reklamy telewizyjnej w 2019 roku szacuije sie na 4 371 min zt. W poréwnaniu do
wptywow z 2018 roku nastapit spadek o 1%. Wynika on ze wzrostu cen reklam, szczegdlnie
w gtownych programach telewizyjnych, a takze wigze sie ze spadkiem sredniego czasu
ogladania telewizji 0 0,4% (w 2019 r., Sredni czas ogladania telewizji w grupie 16-49 wynidst
3 godziny 15 minut). Cztery gtéwne programy uniwersalne (TVP1, TVP2, TVN i Polsat) uzyskaty
w 2019 r. przychody na poziomie 2,35 mld z1, tj. 0 61,6 mln zt mniej niz w roku poprzednim (-2,6%).
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W 2019 r. przychody reklamowe kanatéw naziemnej telewizji tgcznie ze sponsoringiem,
ogtoszeniami i lokowaniem produktu wzrosty o0 4,1% i wyniosty 1041,7 min zt. W 2018 r. byto
to 1000,3 min zt. Dato to dodatkowe 41,4 min zt. Analizujac jedynie spoty reklamowe wzrost
wyniést 33 min zt, czyli 3,4%.

Wptywy pozostatych kanatéw dostepnych w sieciach kablowych i satelitarnych spadty
0 0,7% i wyniosty 980,6 min zt (spadek o 0,5% biorgc pod uwage wartos¢ samych spotow
reklamowych bez sponsoringu i lokowania produktu).

W 2019 r. rosta warto$¢ wydatkéw reklamowych w Internecie. Reklama online
wygenerowata wzrost o 10,1%, tj. o 325 mIn zt wiecej w poréwnaniu z rokiem 2018.
Najwieksze wydatki reklamowe w Internecie dotyczyty branzy handlowej, motoryzacyjnej
i zywnos$ciowej. Natomiast aktywna w innych mediach branza farmaceutyczna ulokowata
w tym sektorze jedynie 11,6 % budzetéw reklamowych. Firmy z tego sektora najchetniej
reklamuja sie w telewizji (73,2%) i nie widac trendu przeptywu ich budzetéw do Internetu.

Szacowana warto$¢ reklamy radiowej wyniosta w 2019 roku 752,6 min zt. Dynamika
wzrostu wptywoéw reklamowych w radiu w stosunku do roku 2018 wyniosta 2,5%.

Wykres nr 22. Dynamika wptywoéw reklamowych w segmentach rynku mediéw w 2019 r.

-12,0% -7,0% -2,0% 3,0% 8,0%

Internet 10,1%

Kina 7,5% |

Outdoor 51% |

Radio 2,5%

Telewizja -0,6% |

Magazyny | -8,5%

Dzienniki | -9,8%

Zrédto: Raport Publicis Group Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku

Utrzymujgcemu sie od kilku lat intensywnemu wzrostowi reklamy internetowej nie
towarzyszy, jak sie spodziewano, istotny spadek wydatkéw ma reklame telewizyjng. Prawda
okazuja sie te opinie ekspertéw, ktére wskazywaty na synergie obu tych mediéw. Dzienniki
i magazyny w wersji papierowej odnotowaty po raz kolejny ujemng dynamike przychodow
reklamowych. Wydaje sie, ze trend odchodzenia od tej formy reklamy jest staty i nieodwracalny.
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2. Sytuacja finansowa na rynku mediéw audiowizualnych

2.1. Telewizja

Podstawowe 7Zrddta finansowania telewizji to przychody z dziatalnosci reklamowej
(ze sponsoringiem i lokowaniem produktu) oraz ptatnosci z tytutu dostepu do tresci premium,
czy to w postaci sprzedazy ptatnych kanatéw telewizyjnych czy tez abonamentéw katalogéw
VoD.

Woysokie koszty produkgji telewizyjnej oraz wysokie koszty wejscia na rynek w potaczeniu
z faktem, Zze sektor znajduje sie w fazie dojrzatej (utrwalona pozycja i znaczace zasoby
czotowych firm) skutkuje silng koncentracja.

Wskaznik TOP4°8 dla rynku przychodow z reklamy telewizyjnej wynosit w 2018 roku prawie
85%>°. Co prawda, kolejny rok z rzedu, w rynku widowni telewizyjnej ten sam wskaznik byt
nizszy (jego warto$¢ stanowita 67%°°), jednak oba te wyniki wskazujg na wysokie zagrozenie
dla pluralizmu w tym segmencie mediéw.

Prezentowane dane ze sprawozdan finansowych nadawcow i operatoréw telewizyjnych
obejmuja przychody z dziatalnosci reklamowej (a takze sponsoringu, lokowania produktu
i telesprzedazy) oraz przychody z tytutu umoéw zawieranych z operatorami ptatnej telewizji.
Moga one odbiegac¢ od danych przedstawianych w publicznie dostepnych raportach, sg bowiem
wynikiem faktycznie zrealizowanych umoéw, podlegajacych negocjacjom, uwzgledniajacych
upusty i rabaty.

58 Udziat czterech gtéwnych wiascicieli.

59 Wartos$¢ rynku reklamy telewizyjnej w 2018 roku wynosita 4,415 mld PLN. Udziat grup telewizyjnych
w przychodach z reklamy w 2018 roku wynosit: TVP - 0, 908 mid tj. 20,6%, Cyfrowy Polsat - 1,2 mld
tj. 27,2%, TVN - 1,62 mld tj. 36,7%, TV Puls - 0,210 mld tj. 4,8%. Dane na podstawie informacji zawartych
w: Sprawozdaniu abonamentowym TVP za 2018 r., Sprawozdaniach finansowych za 2018 r. spétki: Telewizja
Puls sp. z o.0. i Grupy Kapitatowej TVN SA oraz Sprawozdaniu Zarzadu z dziatalnosci Grupy Kapitatowej
Cyfrowy Polsat SA za rok obrotowy zakonczony 31 grudnia 2018 r.

60 Udziat w widowni gtéwnych programéw grup telewizyjnych w 2018 roku (bez tzw. kanatéw tematycznych
o wartosciach ponizej 1%) wynosit: TVP - 24,12%, Polsat - 18,48%, TVN - 18,9%, TV Puls - 5,28%. Dane na
podstawie Nielsen Audience Measurement. Szczegétowe informacje o udziatach w widowni programoéw nalezacych
do ww. grup telewizyjnych znajduja sie w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 r., str. 41.
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2.1.1. Wyniki finansowe
Rynek rozpowszechniania i dystrybucji programéw telewizyjnych w 2018 r.%*

Warto$¢ reklamy telewizyjnej w 2018 roku wynosita 4 415 min zt%?, co stanowi wzrost
0 261 min zt (dynamika okoto 6 %) w stosunku do wynikdw osiggnietych w 2017 r.
W omawianym roku nastapit kolejny z rzedu spadek rocznego udziatu przychodéw z reklamy
w telewizji w catym tzw. torcie reklamowym. Reklama telewizyjna stanowita w 2018 roku
niecate 46 %, podczas gdy internetowa wygenerowata okoto 34% przychodow (dynamika
okoto 13%)%.

Przychody z dziatalnosci reklamowej czterech gtéwnych anten (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
wyniosty 2,42 mld zt, co oznacza, ze zarobity one 0 114,4 min zt tj. 5% wiecej niz w 2017 roku.
Oznacza to zahamowanie trendu spadkowego z ubiegtych lat.

Przychody reklamowe kanatéw dostepnych w naziemnej telewizji cyfrowej wzrosty 0 12,4%,
co pozwolito uzyska¢ przez nie dodatkowo 110,6 min zt. Pozostate programy dostepne
w ofercie operatorow kablowych i satelitarnych wypracowaty z dziatalnosci reklamowe;j
989,8 miIn zt, co oznacza wzrost o 3,7% w stosunku do poprzedniego roku.

Biorac pod uwage catos¢ przychoddéw wiodacych komercyjnych grup telewizyjnych
(Grupa Polsat i Cyfrowy Polsat oraz Grupa TVN i ITI Neovision) z rynku nadawania i dystrybucji
programow czyli dziatalnos$ci operatorskiej oraz sprzedazy kanatéw w ptatnej telewizji, mozna
zauwazyc¢ zjawisko utrwalenia sie duopolu.

61 Prezentowana w tym rozdziale sytuacja finansowa za 2018 rok zostata oceniona na podstawie
sprawozdan finansowych przekazywanych do KRRiT do konca roku nastepujgcego po roku, ktérego dotycza.
Sprawozdania finansowe nie s sporzadzane na potrzeby regulatora, majg one forme przewidziang przepisami
ustawy o rachunkowosci i nie zawieraja wielu istotnych informacji, czyli: wskazania poszczegélnych zrodet
przychoddw, takich jak reklama i inne formy przekazéow handlowych, wyszczegdlnienia wysokosci optat
za udostepnianie programéw operatorom satelitarnym i kablowym, ani wysokosci srodkéw pozyskiwanych
Z tytutu realizacji uméw abonenckich (nie dotyczy Grupy Cyfrowy Polsat SA).

62 Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 roku. Faktyczne wykonanie przychodéw za 2018 rok, skorygowane
w | kwartale 2019 roku wskazuje, ze kwota ta wyniosta 4, 415 min zt.

63 j.w.
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Wykres nr 23. Udziaty w przychodach z dziatalnosci operacyjnej nadawcéw telewizyjnych
w latach 2017-2018

Rok 2017 Rok 2018

pozostate TVP SA pozostate TVP SA

stacje 13% stacje 13%
naziemne i naziemne i
satelitarne satelitarne

7% 7%

Grupa Grupa
TVN 18% ITI TVN 18%
IT_I . Neovision
Neovision 229
23%
Grupa Cyfrowy Ig;cl;rsr;?:
Cyfrowy Polsat Polsat 24% 15%
Polsat 25% 14%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdar finansowych za lata 2017-2018

Przychody z dziatalnosci komercyjnej (rozpowszechnianie programoéw i ich dystrybucja)
wszystkich dziatajgcych na tym rynku podmiotéw w 2018 roku wyniosty 9 675,8 min zt i byty
wyzsze o 5% (tj. 460 min zt) w stosunku do roku 2017. W 2018 roku struktura przychodéw
prezentowanych grup nadawcéw utrzymata sie na poziomie podobnym do poprzedniego roku.
Pozostate stacje naziemne i satelitarne zachowaty 7% udziatu pomimo zakwalifikowania
w 2018 r. do Grupy Polsat przychodéw trzech nadawcéw (Music TV Sp. z 0.0., Lemon Records
Sp. z 0.0. oraz TV Spektrum Sp. z 0.0.%%), nadajacych tacznie 7 programow telewizyjnych.

64 W grudniu 2017 r. spotka Telewizja Polsat zakupita od Grupy ZPR Media 100% udziatéw w spétkach
Music TV sp. z o.0. (poprzednio Eska TV SA) i spotki Lemon Records sp. z 0.0., a takze 34% udziatéw w spotce
TV Spektrum Sp. z 0.0. W lutym 2018 r. udziaty Telewizji Polsat w spétce TV Spektrum sp. z o.0. wzrosty
do ok. 49,5%.
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Woykres nr 24. Dziatalno$¢ operacyjna nadawcéw i operatoréow w latach 2017-2018 (w min zt)
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® przychody operacyjne m koszty operacyjne wynik na dziatalnosci operacyjnej

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017-2018

Grupa TVN i operator satelitarny ITI Neovision SA% uzyskali ok. 40% przychodéw
operacyjnych wszystkich uczestnikéw tego rynku. Przychody operacyjne Grupy w dwodch
segmentach ustug wynosity 3 927,3 min zt i byty wyzsze o0 3% w pordéwnaniu do 2017 roku.

Grupa Polsat i operator Cyfrowy Polsat SA wypracowali 39% udziatu w przychodach
operacyjnych. Przychody te byty wyzsze w stosunku do roku poprzedniego o 4,5%
(tj. 0 161,6 min z1) i wyniosty 3 699 min zt.

Telewizja Polska SA nie prowadzi dziatalnosci jako operator ptatnej telewizji, a jej
przychody z komercyjnej dziatalnosci nadawczej w 2018 roku wynosity 1 261,2 min zi, co
oznacza wzrost o 6,6% w stosunku do 2017 roku. Uzyskata ona, podobnie jak
w poprzednim roku, 13% udziatu w potagczonym rynku nadawczo-operatorskim.

Pozostate stacje naziemne i satelitarne w 2018 roku tacznie uzyskaty przychody w kwocie
788,3 min zt, co oznacza wzrost o ok. 15,6% (o 106,6 min z) w stosunku do 2017 roku.
Wyniki te skutkowaty zwiekszeniem udziatéw w rynku z 7% do 8% w 2018 r.

65 Roczne przychody operacyjne Grupy TVN w omawianych latach s3 znieksztatcone o warto$¢ przychodow
operacyjnych ITl Neovision SA; Spétka sporzadza sprawozdania za 21 miesieczne okresy. Przychody za 2017 r.
i 2018 r. - szacunek KRRIiT na podstawie $redniomiesiecznych przychodéw za okres sprawozdawczy, ktéry
obejmowat 21 miesiecy od 1 kwietnia 2017 r. do 31 grudnia 2018 r.
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Gtowni nadawcy telewizyjni

Poréwnujagc wyniki finansowe na dziatalnosci wytgcznie w zakresie tworzenia
i rozpowszechniania programow telewizyjnych gtéwnych nadawcéw, tj. Telewizji
Polsat sp. z 0.0, TVN SA oraz TVP SA w czeséci dotyczacej dziatalnosci komercyjnej,
w 2018 r. spotki te uzyskaty 5 352,4 min zt przychodéw, notujgc wzrost o ok. 25,7%,
tj. 0 1 093,7 min zt.

Wykres nr 25. Przychody, koszty i wynik na dziatalnosci gtéwnych nadawcéw TV w latach
2017-2018 (w min z1)

3522,7

1740,6 1666

11921 1273,0 1270,6 14789 1326,1 14332
11834 1012,3

420,9

8,7 2,4

2017 2018 |

Telewizja Polska SA Telewizja Polsat Sp. z o.0.

-1856,7

H przychody razem koszty razem  ®wynik na dziatalnosci

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017-2018

TVP SA% (bez wptywdw abonamentowych) w 2018 roku posiadata 29% udziatu w grupie
najwiekszych nadawcéw, z przychodami na poziomie 1 273 min zt, ktére byty wyzsze
o ok. 6,8%, tj. 0 80,9 min zt w stosunku do 2017 r.

TVN SA% podobnie jak rok wczesniej, w 2018 roku uzyskata najwyzszy udziat
w przychodach gtéwnych nadawcéw telewizyjnych, tj. ok. 38% (spadek o 3 p.p.). Przychody
Spotki byty nizsze o ok. 4,3%, tj. o 74,6 min zt w stosunku do 2017 r. Spétka zamkneta
rok finansowy ujemnym wynikiem na dziatalnosci w kwocie - 1 856,8 min zt. Strata byta
wynikiem utraty wartosci inwestycji w spotce zaleznej.

66 W 2018 r. TVP SA nadawata programy: TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVP Polonia, TVP Historia, TVP Kultura,
TVP Rozrywka, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP ABC, TVP Parlament, TVP Dokument, TVP Regionalna,
TVP 4K.

67’ W 2018 roku byty nadawane programy: Telewizja TVN, TVN Siedem, HGTV, TVN International, TVN Style,
TVN Turbo, TVN 24 Biznes i Swiat, TVN International West, TVN International Extra, TVN 24, TVN Fabuta.
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Telewizja Polsat sp. z 0.0.¢ w 2018 roku uzyskata przychody w kwocie 1 433,2 min zt.
Byty one wyzsze o 8,1% (tj. o 107,1 miIn zt) w stosunku do poprzedniego roku. Spdétka
zanotowata wzrost udziatu w rynku o 2 p.p., do 33%. Podobnie jak rok wczesniej, Spotka
generowata w odniesieniu do przychoddéw najnizsze koszty w tej grupie nadawcow,
w wyniku czego uzyskata najwyzszg rentownosé¢, a takze najwyzsze wyniki brutto
(w 2017 roku zysk brutto w wysokosci 341,3 min zt, w 2018 roku zysk brutto w wysokosci
420,9 min zt).

Telewizja ptatna

Wedtug danych szacunkowych PMR®’ warto$¢ rynku ptatnej telewizji w 2018 roku osiggneta
poziom 6,1 mid zt, tj. o 90 min zt wiecej w stosunku do 2017 roku.

Wykres nr 26. Struktura rynku ptatnej telewizji w Polsce wedtug przychodéw
z poszczegoblnych rodzajow ustug w 2018 r.

IPTV; 5%

telewizja kablowa;
35%

cyfrowa telewizja___ —
satelitarna; 60%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2019 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024

Telewizja satelitarna

Cyfrowe platformy satelitarne uzyskaty w 2018 roku prawie 3,7 mld zt, co stanowi 61%
wartosci tego rynku’, tj. o ponad 20 min zt wiecej w poréwnaniu z 2017 rokiem.

68 W 2018 roku byty nadawane programy: Polsat, Polsat Sport, Polsat 2, Polsat Cafe, Polsat Sport Extra,
Polsat Play, Polsat News, Polsat Film, TV 4, TV 6, Super Polsat, Polsat Sport Fight, Polsat Romans, Polsat Film 2,
Polsat Music, Disco Polo Music, Polsat 1, Polsat News 2, Polsat Doku, Polsat Reality, Polsat Sport Premium 1,
Polsat Sport Premium 2, Polsat X, Polsat Sport News. W 2018 r. Spétka uzyskata koncesje na programy
Polsat Games, Polsat Rodzina oraz smart DOM.

6? PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2019 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024,
czerwiec 2019.

70 j.w.
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Wykres nr 27. Udziat w rynku satelitarnych platform cyfrowych w 2018 r.

Cyfrowy Polsat
50%

nc+
50%

Zrédto: PMR, Rynek ptatnej telewizji i VOD w Polsce w 2019 r. Analiza rynku i prognozy rozwoju
na lata 2019-2024

Telewizja kablowa

Operatorzy kablowi w 2018 roku osiggneli 33% udziatu w rynku ptatnej telewizji. Ich

przychody wyniosty ponad 2 mld z1, co oznacza, ze ksztattowaty sie na poziomie poprzedniego
roku.

Wykres nr 28. Udziat operatoréw telewizji kablowej w rynku w 2018 r.

Toya; 4%

Inea; 5%

UPC; 33%
inni; 17%

Multimedia Polska;
17%

Vectra; 24%

Zrédto: PMR Rynek ptatnej telewizji w Polsce w 2019r. Analiza rynku i prognozy rozwoju
nalata 2019-2024

Rynek telewizji kablowych w duzym stopniu wykazuje charakter oligopolu. Trzech
najwiekszych operatoréow: UPC Polska sp. z 0.0., Vectra SA i Multimedia Polska SA posiada
tacznie 76% udziatu. Ok. 16% przychodéw generuje kilkuset lokalnych operatoréw kablowych.
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Telewizja IPTV

Udziat IPTV (telewizja rozprowadzana za posrednictwem protokotu internetowego)
w 2018 roku wynosit 6% catosci rynku ptatnej telewizji tj. 387 min zt. Systematyczny wzrost
IPTV powstrzymuje caty rynek ptatnej telewizji przed tendencjg spadkows ze wzgledu na to,
ze jest w stanie pozyska¢ nowych abonentéw.

Struktura witascicielska w telewizji

W marcu 2018 roku Komisja Europejska wyrazita warunkowa zgode na sprzedaz przez
Scripps udziatéw w TVN SA amerykanskiej grupie Discovery. Ze wzgledu na takie samo Zrddto
pochodzenia kapitatu (USA), transakcja ta pozostata bez wptywu na stosunek kapitatu
zagranicznego do polskiego na rynku telewizyjnym.

Dwaj pozostali gtéwni nadawcy, TVP SA oraz Polsat, nadal posiadajg tacznie wiekszo$¢
udziatéw. Ich konkurencja z TVN, szczegdlnie pod wzgledem programowym jest jednak
trudniejsza, ze wzgledu na witaczenie TVN do Grupy Discovery dysponujacej prawami do
tresci wysokobudzetowych w skali globalnej oraz ze wzgledu na site tej marki.

Polsat, po zakupie od Grupy ZPR Media wszystkich akcji spotki Eska TV (nadawcy Eska TV,
Eska TV Extra i Eska Rock TV) oraz od spétki Lemon Records (nadawcy Polo TV i Vox Music TV)
kontynuowat przejmowanie programéw z portfolio ZPR SA. W lutym 2018 roku dokonat
zwiekszenia swoich udziatéw w Spoétce TV Spektrum (nadawcy Fokus TV i Nowa TV) do 49%.

Na rynku platform satelitarnych sytuacja pozostaje bez wiekszych zmian, kapitat nalezy
w potowie do rodzimego Polsatu Cyfrowego, w drugiej zas do spotki miedzynarodowej
z udziatem Canal+ Group, Grupy TVN i Libery Global.

Liberty Global jest jednoczes$nie udziatowcem najwiekszej sieci telewizji kablowej UPC.
Do Amerykandéw nalezg takze Multimedia Polska sp. z 0.0. Wtascicielem Vectry jest natomiast
spo6tka austriacka.

W maju 2018 roku UOKIiK wydat bezwarunkowg zgode na przejecie przez Cyfrowy Polsat
operatora Netia SA. Poprawito to nieco udziat polskiego kapitatu na tym rynku, ktéry jest
w mniejszosci gtdéwnie w rekach matych lokalnych operatoréw.

Inne wskazniki finansowe sektora telewizyjnego

taczna warto$¢ majatku nadawcéw telewizyjnych naziemnych i satelitarnych na koniec
2018 r. wynosita 10 932 min zt. W jej strukturze 68% stanowity aktywa trwate. Majatek
w 54% byt finansowany kapitatem wtasnym przedsiebiorcéw. Kapitat obrotowy netto
(majatek obrotowy - zobowigzania krétkoterminowe) w tej grupie nadawcéw wynosit 1 504
min zt, natomiast wskaznik ptynnosci finansowej wynidst 1,8 (co oznacza wartosc
w optymalnym przedziale). Wynik na sprzedazy w tym segmencie dziatalnosci wyniost
w 2018 r.1 919 min zt.
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2.1.2. Widownia programow telewizyjnych’!

Programy telewizyjne mozna podzieli¢ na nastepujgce kategorie, biorgc pod uwage ich zasieg,
dostepnosé i zawartosé:

o tzw. Wielka Czwoérka - ogdlnokrajowe programy telewizyjne o charakterze uniwersalnym
(TVP1, TVP2, Polsat i TVN);

e pozostate programy uniwersalne i wyspecjalizowane, dostepne w ofercie telewizji
naziemnej (TVP3, TVP Info, TTV, TV 4, TVN 7, TV Puls, TV Puls 2, TVP Kultura,
TVP Historia, TVP Rozrywka, TVP ABC, TVP Sport, ATM Rozrywka, TV 6, Eska TV,
Polo TV, Super Polsat, TV Trwam, Stopklatka TV, Fokus TV, Zoom TV, Nowa TV,
Metro, WP);

e programy wyspecjalizowane dostepne na platformach satelitarnych i w sieciach
kablowych, wsréd ktérych przewazaja polskojezyczne programy nadawcow
zagranicznych (np. Discovery, Nickelodeon, Cartoon Network) oraz programy nalezace
do trzech gtéwnych grup telewizyjnych (m.in.: Polsat News, TVN24, TVP Seriale,
TVN Style, Polsat Sport).

W 2019 roku na polskim rynku telewizyjnym nadal kluczowa role odgrywaty programy
nalezace do Telewizji Polskiej SA, TVN Discovery Polska i Telewizji Polsat Sp. z o.0.

TIV[P]

TELEWIZJA POLSKA @iscovery

Pierwsze miejsce pod wzgledem udziatu w widowni telewizyjnej, podobnie jak przed rokiem,
zajmowat Polsat. Na drugiej pozycji w rankingu, z niewielkg strata do pierwszego miejsca, znalazt
sie program TVP1. Nizsze udziaty w tej grupie uzyskat programy TVN i TVP2.

Podobnie jak w poprzednich latach obserwowany byt spadek udziatu w rynku programéw
tzw. Wielkiej Czwérki ogétem - o 1,18 punkty procentowe to jest o 3,15%, co zwigzane

71 Informacje przygotowano na podstawie danych pochodzacych z badania realizowanego przez AGB Nielsen
Media Research na probie ludnosci Polski powyzej 4 roku zycia. Badanie to jest obecnie jedynym dostepnym
na polskim rynku ciggtym pomiarem telemetrycznym telewizji. Struktura panelu badawczego konstruowana jest na
podstawie danych GUS oraz wynikéw tzw. badania zatozycielskiego realizowanego kazdego roku w dwaéch falach na
tacznej probie 8000 gospodarstw domowych. Obecnie panel badawczy liczy 2 000 gospodarstw domowych
(ponad 5000 oséb powyzej 4. roku zycia) usytuowanych w: 617 wsiach, 104 miastach liczacych
do 10 tys. mieszkancéw, 96 miastach liczacych od 10 do 19 tys. mieszkancéow, 107 miastach liczacych od 20 do
49 tys. mieszkancow, 48 miastach liczacych od 50 do 99 tys. mieszkancéw, 23 miastach liczacych od 100 do 199 tys.
mieszkancéw, 12 miastach liczacych od 200 do 499 tys. mieszkarncéw oraz 5 miastach powyzej 500 tys. mieszkancow.
Panelisci bioracy udziat w badaniach zlokalizowani sa w co trzeciej gminie w Polsce. Liczba okreslajaca obecny wymiar
panelu badawczego powstata przez stopniowe zwiekszanie z powodu zmian zachodzacych na rynku, tj. wzrost liczby
programéw telewizyjnych i postepujaca fragmentacje widowni telewizyjnej.
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jest z postepujagcg segmentacjg widowni, wynikajacg z wiekszej liczby programéw
wyspecjalizowanych i wiekszej ich ogladalnosci’?.

W 2019 roku grupa programéw, ktorych udziat w rynku widowni przekroczyt 1% zwiekszyta
sie o Stopklatke i TVP3. Pozostate programy, ktore nie osiggnety jednoprocentowego progu,
stanowity tacznie 30,54% widowni (mniej 0 2,68 p.p. niz w 2018 r. tj. 0 8,07%).

Udziaty minimalnie nizsze niz 1% odnotowaty dwa programy - Super Polsat i Fokus TV,
kolejnych dwanascie programéw uzyskato udziaty w przedziale 0,7-0,5% (Polo TV, ATM
Rozrywka, TVP Historia, TVN Style, Polsat Play, HGTV, TVN Turbo, Polsat Sport, Polsat Film,
Nickelodeon, Zoom TV i Eurosport 1). Natomiast najbardziej liczna byta grupa ponizej 0,5%
progu - ponad 100 programéw (Wykres nr 30).

Wykres nr 29. Struktura rynku telewizyjnego w 2019 roku - udziaty w widowni

TVP Seriale  Tvp ABC Polsat News
1,41% 1,28% _ TVP Sport 1,13%
1,25%

Stopklatka
1,12%

TV 6 Polsat 2

TVP 3
1,70% —_ 1,54%

1,02%
Polsat
9,85%

Puls 2

TV  1,91%
2,24%
TVP 1

TVN 7 9,68%

3,21%

TV Puls
3,50%

TVP Info
3,64%

Pozostate*
30,54%

*kategoria ,pozostate” zawiera programy o udziale ponizej 1%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

72 Opisywany w tym podrozdziale wzrost lub spadek udziatu w rynku jest wynikiem poréwnania tego wskaznika
do zesztorocznego zestawienia, ktorego wynik wyrazono w punktach procentowych (p.p.) i w procentach (%).
W tabelach nr 3. i nr 4. zmiana ta zostata przedstawiona za pomocg punktéw procentowych.
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Wykres nr 30. Programy telewizyjne o udziale w widowni ponizej 1%”°

ATM Rozrywka;

Polo TV; 0,67% 0,65%

Fokus TV; 0,93%
Super Polsat; 0,94%

TVP Historia; 0,59%
TVN Style; 0,58%
Polsat Play; 0,56%

HGTV; 0,56%
TVN Turbo; 0,54%

Polsat Sport; 0,54%

Polsat Film; 0,54%

Nickelodeon; 0,53%

Zoom TV; 0,51%

Pozostate ponad 100

. O,
programéw: 21,90% Eurosport 1 ; 0,50%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

73 Programy te stanowig facznie ponad 30% rynku.
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Tabela nr 3. Ranking programéw telewizyjnych w 2019 r. o udziale ponad 0,3% w rynku
(z zaznaczeniem kierunkéw zmian w poréwnaniu z rokiem 2018)74

Lp. Program Widownia Zmiana Udziat Zmmian (p.p.) NTC
1. |Polsat 626683 | Il -21302 9,85%| -0,38|MUX 2
2. |tvep1 615922 -265 9,68%| I -0,05|MUX 3
3. |TVvN 53792310 -55969 8,45%| I -0,93|MUX 2
4. |Tvep2 530620 4 13505 8,34%| ¥ 0,18|MUX 3
5. |TVN 24 284279 T 22271 4,47%| T 0,33

6. |Tva 236589| I -26786 3,72%| I -0,44|MUX 2
7. |TvP Info 232003 T 15022 3,64%| T 0,21|MUX 3
8. |TvPuls 222638| 1 7183 3,50%| T 0,1|MUX 2
9. |[TvNn7 204496| I -864 3,21%| I -0,03|MUX 2
10. |TTV 142475| ¥ 7203 2,24%| ¥ 0,1|MuUx 1
11. |TV Puls 2 121747| ¥ 2793 1,91%| ¥ 0,03|MUX 2
12. |[Tve 108507 | 16868 1,70%| ¥ 0,25|MUX 2
13. |Polsat 2 o7ses| T 1273 1,54%| 4 0,02

14. |TVP Seriale 89592 | 319 1,41% 0

15. |TvP ABC 81536| I -6230 1,28%| Il -0,11|MUX 1
16. |TVvP Sport 79364| T 18055 1,25%| 0,28 MuUX 3
17. |Polsat News 71843 1 1063 1,13%| T 0,01

18. |Stopklatka TV 71208| ¥ 8914 1,12%| ¥ 0,14|MUX 1
19. |[TvP3 64680 T 8313 1,02%| T 0,13|MuUx 3
20. |Super Polsat so9789| T 467 0,94% o|mMux 2
21. |Fokus TV s9300| T 2884 0,93%| ¥ 0,04|MUX 1
22. |Polo TV a2479| T 1362 0,67%| 1 0,02|MUX 1
23. |ATM Rozrywka 41552 l -2361 0,65% ! -0,04|MUX 1
24. |TVP Historia 37416 T 1654 0,59%| T 0,03|MUX 3
25. |[TVN style 36805 | I -4040 0,58%| I -0,06

26. |Polsat Play 35773| T 2506 0,56%| T 0,03

27. |HGTV 3ss525| 3656 0,56%| T 0,06

28. |TVN Turbo 34104| -4592 0,54%| -0,07

29. |Polsat Sport 34189 4073 0,54%| I 0,06

30. |Polsat Film 34106| T 3229 0,54%| T 0,05

31. |Nickelodeon 33752| B -4180 0,53%| 0 -0,07

32. |[zZoom TV 32301| T 6910 0,51%| T 0,11|MUX 8
33. |Eurosport 1 31937 i _1954 0,50%| I -0,04

34. |Discovery 31431 -4142 o,a9%| I -0,07

35. |TVP Rozrywka 31320| U -10603 0,49%| 0 -0,17|MuUX 8
36. |wp 20648 T 3535 0,47%| T 0,06|MUX 8
37. |NickJr 26188| T 2116 0,41%| ¥ 0,03

38. |FOX 25999| T 3126 0,41%| T 0,05

39. |TVP HD 25207| I -6861 0,40% | I 0,11

40. |TVN 24 Biznes i $wiat 24865| T 1581 0,39%| T 0,02

41. |TVP Kultura 23942 I -1742 0,38%| L -0,03|MUX 3
42. [TV Trwam 24466| T 1433 0,38%| I 0,02|MUX 1
43. [Metro 22950| B 1776 0,36%| X 0,03|MUX 8
44. |Polsat Cafe 22871 T 1559 0,36%| T 0,02

45. |Eska TV 22733| I -3890 0,36%| I -0,06| MUX 1
46. |AXN 21679| I -1698 0,32%| 0 -0,03

47. |TVN Fabuta 21381 T 1830 0,34%| T 0,03

48. [Comedy Central 21160 l -2738 0,33% ! -0,05

49. [Cartoon Network 20355 l -1337 0,32% ! -0,02

50. |TNT 20164| I -950 0,32%| L -0,01

51. [Tvs 19877| & 425 031%| -0,01

52. [Nowa TV 19507| I -1435 0,31%| I -0,02|MUX 8

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

74 Na z6tto zaznaczono programy dostepne w telewizji naziemne;j.
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Tracity gtéwnie najwieksze koncesjonowane programy uniwersalne: TVN (spadek 0 0,93 p.p.)
i Polsat (0 0,38 p.p.), zyskiwat natomiast jeden z gtéwnych programow telewizji publicznej
(TVP2) oraz wybrane programy dostepne w naziemnej telewizji cyfrowej jak i satelitarne
programy wyspecjalizowane.

Najwiekszy wzrost odnotowat program informacyjny TVN24 (o 0,33 p.p.) oraz programy
naziemnej telewizji cyfrowej takie jak TVP Sport (o 0,28 p.p.), TV 6 (o 0,25 p.p.) i TVP Info
(00,21 p.p.).

W 2019 roku ponad % polskiego rynku widowni byto podzielone pomiedzy trzy grupy

telewizyjne. Ponad 28% udziatéw uzyskaty tacznie programy telewizyjne nadawcy publicznego,
prawie 25% rynku nalezy do programéw z Grupy Polsat, a 23% do TVN Discovery Polska.

Nieco wieksza widownie niz w roku ubiegtym zgromadzity programy Puls (w sumie ponad
5,4%), natomiast pozostali nadawcy skupili razem ponad 18% udziatu w widowni telewizyjnej.

Na wykresie nr 31 przedstawiono podziat rynku telewizyjnego uwzgledniajacy szczegdtowe
udziaty w widowni gtéwnych grup nadawcéw.

Wykres nr 31. Podziat rynku telewizyjnego na gtéwne grupy nadawcéw w 2019 r.

Pozostali; 18,19%

TIVIP]

TVP SA; 28,6%

Puls Sp.z0.0.; 5,41%

g uuis

TVN Discovery
Polska; 23,0%

@

@oiscovery

Polsat Sp. z0.0,;
24,8%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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W 2019 roku do 12 programéw nadawcy publicznego (TVP1, TVP2, TV Polonia, TVP Info,
TVP3, TVP Rozrywka, TVP Kultura, TVP Seriale, TVP Sport, TVP HD, TVP Historia, TVP ABC)
nalezato tacznie 28,6% rynku. Telewizja publiczna ogdétem zyskata 0,3 p.p. Ten niewielki
wzrost powtdérzyt sie drugi rok z rzedu zahamowujac obserwowang ostatnio tendencje
spadkowa. Szczegbétowe dane obrazujace ten trend przedstawiono na wykresie nr 32.

Wykres nr 32. kaczne udziaty telewizji publicznej w rynku widowni w latach 2010-2019

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie Nielsen Audience Measurement

W3srdd publicznych programéw telewizyjnych najwiekszy wzrost miat miejsce w przypadku
programu TVP Sport (0 0,28 p.p.). Zwyzke udziatéw w ogladalnosci, podobnie jak przed rokiem,
odnotowat wymieniany juz wczesniej TVP2 (o 0,18 p.p.). Zyskiwat takze widownie program
informacyjny TVP Info (o 0,21 p.p.). Szczegétowe dane dotyczace wszystkich programéw
publicznych wraz z zaznaczeniem zmiany w stosunku do roku 2018 zestawiono w tabeli nr 4.
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Tabela nr 4. Srednia widownia i udziaty programéw telewizji publicznej w 2019 r.

Lp Program Widownia Zmiana Udziat Zmiana p.p. NTC

1. TVP 1 615 922 ENS -265 9,68% Eis -0,05 MUX 3
2. TVP 2 530 620 i 13 505 8,34% i 0,18 MUX 3
3. TVP Info 232 003 £ 15022 3,64% kg 0,21 MUX 3
4. TVP Seriale 89 592 4 319 1,41% = 0,00
5. TVP ABC 81536 EnS -6 230 1,28% Ens -0,11 MUX 1
6. TVP Sport 79 364 - 18 055 1,25% i 0,28 MUX 3
7. TVP 3 64 680 i 8313 1,02% i 0,13 MUX 3
8. TVP Historia 37 416 £ 1654 0,59% £ 0,03 MUX 3
9. TVP Rozrywka 31329 3 -10 603 0,49% Eis -0,17 MUX 8
10. TVP HD 25207 3 -6 861 0,40% RIS -0,11
11. TVP Kultura 23942 EnS -1742 0,38% Ens -0,03 MUX 3
12. TVP Polonia 8066 ENs -697 0,13% Es -0,01

Ogétem 1819677 4 30470 28,61% is 0,35

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement

Pora najwiekszej ogladalnosci programow Wielkiej Czworki (TVP1, TVP2, Polsat i TVN)
pozostat czas miedzy 18.00 a 23.00, mimo ze dla poszczegdlnych programéw prime time
ulegat indywidualnym przesunieciom.

Wykres nr 33. Dobowa ogladalnosé programéw TVP1, TVP2, Polsati TVN w 2019 r.

TVP1 TVP2 Polsat TVN

3000000

2500000

2000000

1500000

1000000

500000

| ¥ AA LY
) }
(28

’!
0_!
B LI LI L L I LI LI L L I I L L
Ix- b< X Ix- Ix- Ix- Ix- X Ix- Ix- Ix- Ix- X Ix- Ix- Ix- Ix- SN Ix- Ix- Ix- SN
> Y ¥ 06" o> S > «9" A A '»‘6'& ‘*”'LQ'» m'& A g o -
0000000000000000000000000000 0000000000000000
9% O 0&0 P bo 10 ooq,oxo S 10 o S (PP e qo 100 mx0 110101“0 S

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Nielsen Audience Measurement
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Podobnie jak w latach ubiegtych najwieksze wzrosty ogladalnosci notowat Program TVP1
w porze nadawania informacji o godz. 17.00 i 19.30 (audycje Teleexpres i Wiadomosci), a TVP2 -
miedzy godz. 20.00 a 22.00 (pasmo serialowe). Rowniez w przypadku TVN i Polsatu
najwieksza $rednig dobowa ogladalnos¢ obserwowano w porze emisji audycji informacyjnych
o godz. 18.50 (Wydarzenia w Polsacie) i 19.00 (Fakty w TVN), a takze po godz. 20.00 (seriale
i filmy w TVN) oraz po godz. 21.00 (pasmo filmowe w Polsacie).

2.2. Radiofonia
2.2.1. Wyniki finansowe

Trzeci z kolei sektor mediéw pod wzgledem przychodéw z reklamy to radio. Udziat radia
w 2018 roku wynidst 7,7%, nieco mniej niz w roku poprzednim. Wartosé reklamy radiowej
spadta o 0,1%, ale dzieki ogélnemu wzrostowi wydatkéw wyniosta 734 min zt tj. o 52 min zt
wiecej niz w 2017 roku’>.

Faktycznie jednak suma ta moze by¢ znaczaco nizsza poniewaz o cenie reklamy radiowej
decyduje polityka rabatowa. Wielkosci przychodéw ze sprzedazy reklamy radiowej pochodzace
z raportéw rynkowych i suma wielkos$ci przychodéw ustalona na podstawie sprawozdan
finansowych nadawcéw’¢ réznig sie. W sprawozdaniach finansowych przychody nadawcéw
przedstawiajg stan faktyczny na dzien zamkniecia okresu sprawozdawczego. W 2018 r.
nadawcy podobnie jak w latach poprzednich wykazali nizsze przychody niz wynikatoby to
Z raportow rynkowych.

Stata tendencja lokowania reklamy w programach radiowych (spoty, lokowanie produktu
i sponsoring) uzupetnianej przychodami z opfat za ustuge SMS premium oraz za udziat
w konkursach organizowanych na antenie, pozwala na utrzymanie tej dziatalnosci.

Wskaznik TOP477, jak wskazuja na to zsumowane przychody operacyjne nadawcow
radiowych w 2018 roku, wynosit 71%. Jeszcze wyzszy jest wskaznik TOP4 dla audytorium
radiowego, ktory w omawianym okresie ksztattowat sie na poziomie 81,9% co, podobnie jak
w przypadku telewizji, wskazuje na zagrozenie dla pluralizmu zrédet informowania’®.

Zgodnie z danymi ze sprawozdan finansowych, w 2018 r. nadawcy radiowi tgcznie osiggneli
przychody operacyjne’? w kwocie 594,2 min zt. Byty one wyzsze o 3,2% od uzyskanych w 2017
roku.

75 Starcom, Rynek reklamy w Polsce w 2018 roku. Przedstawione w nim dane s3 szacunkami netto inwestycji
w reklame, tj. szacunkowymi kwotami wptywéw reklamowych mediéw po rabatach, ale przed podatkiem VAT.

76 Sprawozdania s3 sktadane corocznie do KRRIT (w 2019 r. dane za rok 2018) zgodnie z obowigzkiem okreslonym
w art. 37a ustawy o radiofonii i telewiz;ji.

77 Udziat czterech gtéwnych wiascicieli.

78 Udziat programéw radiowych w audytorium wynosit w 2018 roku: RMF - 31,7 %, Polskie Radio i rozgtosnie
regionalne Polskiego Radia - 18,9%, Eurozet - 16,9%, Time - 14,4%. Dane na podstawie badania Radio Track, Kantar
Polska SA. Szczegétowe informacje o udziale w audytorium programéw wymienionych czterech grup radiowych
znajduja sie w Informacji o podstawowych problemach radiofonii i telewizji w 2018 r., str. 57.

79 W Polskim Radiu i rozgtosniach regionalnych Polskiego Radia przychody operacyjne zostaty pomniejszone
o wptywy abonamentowe i dotacje.
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Wykres nr 34. Udziaty nadawcéw radiowych w przychodach operacyjnych w 2018 .

nadawcy spoteczno-
religijni
9%

lokalni nadawcy
niezalezni
10%

nadawcy publiczni
24%

Polsat
1%

13%

*w tym siec Plus

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za 2018 .

W 2018 roku komercyjni nadawcy radiowi utrzymali swéj udziat w rynku w poréwnaniu
do roku poprzedniego i osiggneli tgcznie 76% udziatéw w przychodach operacyjnych catego

radia. Pozostate 24% udziatow w rynku nalezato do nadawcéw publicznych.

W 2018 r. o 1 p.p. zwiekszyta swéj udziat w rynku Grupa Agory, natomiast nadawcy
spoteczno-religijni zanotowali spadek udziatu z 10% w 2017 r. do 9% w 2018 r. Pozostate grupy

nadawcéw zachowaty swojg pozycje na poziomie podobnym do poprzedniego roku.

Grupy radiowe

Polskie Radio, RMF, Eurozet, ZPR, Agora i Polsat® w 2018 r. uzyskaty facznie przychody
operacyjne w wysokosci 476,3 min zt. Byty one wyzsze 0 13,3 min zt, tj. 0 2,9% w stosunku

do 2017 r.

80 Jedna stacja muzo.fm, do 2014 roku Radio PIN.

52



:[qu]:‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 35. Udziat grup radiowych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej w latach
2017-2018

Rok 2017 Rok 2018

Polsat
1%

ZPR
11%

nadawcy
publiczni
30%

nadawcy
publiczni
30%

Agora
Agora

RMF

28% RMF

16% 27%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017 i 2018

W 2018 roku udziat nadawcéw publicznych w rynku przychodéw wszystkich grup
radiowych wyniost, podobnie jak w poprzednim roku, 30%. Przychody nadawcéw publicznych
(Polskiego Radia SA i spdtek radiofonii regionalnej)®!, pomniejszone o wptywy abonamentowe
oraz dotacje, wyniosty 141 min zt. Przychody te byty wyzsze o 3 mln zt, tj. 0 2,2%
w poréwnaniu do roku 2017.

Grupa RMF w 2018 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 131,2 min zt, byty one
wyzsze 0 1,3% (tj. o0 1,7 min zt) w poréwnaniu z 2017 rokiem. Udziat Grupy w rynku zmniejszyt
sie do 27% z 28% w 2017 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem z dziatalnosci
operacyjnej w kwocie 25,5 min zt.

Grupa Eurozet uzyskata w 2018 roku przychody operacyjne w kwocie 76,9 min zt, wyzsze
04,3% (tj. 0 3,2 miIn zt) w poréwnaniu z 2017 rokiem. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem
z dziatalnosci operacyjnej w kwocie 4 min zt. Udziat Grupy w rynku w 2018 roku wyniést 16%
i pozostat na poziomie poprzedniego roku.

Grupa Agora w 2018 roku uzyskata przychody operacyjne na poziomie 69,9 min zt; byty
one wyzsze o 4,9% (tj. o 3,2 min zt) w poréwnaniu z rokiem 2017. Udziat Agory w rynku
zwiekszyt sie z 14% do 15% w 2018 roku. Grupa zamkneta rok obrotowy dochodem na
dziatalnosci operacyjnej w kwocie 15,1 min zt.

Grupa ZPR w 2018 roku uzyskata przychody operacyjne w wysokosci 51,4 min zt i byty one
wyzsze 0 4% (tj. o 2 min zt) w poréwnaniu do roku poprzedniego. Grupa zamkneta rok obrotowy

81 Informacje uzyskane na podstawie sprawozdan finansowych nadawcéw publicznych za 2018 r.
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dochodem operacyjnym w kwocie 14,9 min zt. Udziat Grupy w rynku utrzymywat sie, podobnie
jak w poprzednim roku, na poziomie 11%.

Grupa Polsat, nadawca jednego programu o ograniczonym zasiegu (muzo.fm), podobnie jak
w roku 2017, uzyskata najnizszy udziat w przychodach operacyjnych ze wszystkich grup
nadawcéw (1%). Przychody Grupy z dziatalno$ci radiowej w 2018 roku byty wyzsze o 3%
(0 0,2 min zt) w poréwnaniu z 2017 rokiem i wyniosty 5,8 min zt. Na dziatalnosci radiowe;j
Grupa zanotowata zysk operacyjny w kwocie 1,2 min zt.

Wykres nr 36. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikéw finansowych grup
radiowych w latach 2017-2018 (w tys. zt)
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*W przypadku Polskiego Radia wielkosci przychodoéw i kosztéw zostaty pomniejszone o kwote abonamentu i dotacji.

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017 i 2018

W 2018 r. wszystkie grupy radiowe zanotowaty wzrost wartosci przychodéw operacyjnych
w poréwnaniu z poprzednim rokiem. W omawianym roku rowniez wszystkie grupy
wypracowaty na dziatalnosci operacyjnej dodatni wynik finansowy.

Nadawcy o zasiegu lokalnym

Nadawcy lokalni stanowig niejednorodng grupe, do ktérej z jednej strony nalezg typowo
komercyjne spotki nadajgce muzyke rozrywkowsa, z drugiej zas regionalne programy publiczne
stacje akademickie i spoteczno-religijne. £3czy je w réznym stopniu obowigzek nadawania
audycji o tematyce lokalnej®2.

82 139 koncesji nadawcow lokalnych zsieciowanych (Grupy ZPR, Agora, RMF, Eurozet), 60 koncesji nadawcow
niezaleznych, 7 koncesji nadawcéw samorzadowych, 10 koncesji nadawcéw akademickich, 7 koncesji nalezacych
do fundacji, 17 spétek radiofonii regionalnej.
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W wielu przypadkach Zzrédtem ich utrzymania, oprocz reklamy, jest takze wsparcie ze strony
grup kapitatowych czy podmiotéw zatozycielskich prowadzacych inna, szerzej zakrojong
aktywnosé, od ktérych moga pochodzi¢ srodki przekazywane z innej dziatalnosci gospodarczej
lub dotacje i subwencje. Kondycja nadawcéw lokalnych zalezy od gtebokosci rynku.

W 2018 roku spétki publicznej radiofonii regionalnej oraz lokalni nadawcy komercyjni
uzyskali z rynku reklamy przychody w kwocie 256,1 min zt. Przychody tej grupy nadawcéw,
w poréwnaniu do 2017 roku, byty wyzsze o 7,8%, tj. o 18,4 min zt. Wszystkie grupy nadawcéw
lokalnych utrzymaty udziaty w strukturze przychodéw na poziomie podobnym do 2017 r.

Wykres nr 37. Udziaty nadawcéw lokalnych w przychodach z dziatalnosci operacyjnej
w latach 2017-2018

Rok 2017 Rok 2018

Regionalne
spotki Regionalne
stacje P°|5ki?g° stacje spotki
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24% 19% 24% Radia
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017 i 2018

Publiczne spétki radiofonii regionalnej odnotowaty w 2018 r. wzrost tgcznych przychodéw
operacyjnych (pomniejszonych o warto$¢ abonamentu) o 9% w poréwnaniu do 2017 r.
Przychéd ten wynidst 50 min zt i byt wyzszy o 4,1 min zt w relacji do poprzedniego okresu.

Wsréd koncesjonowanych nadawcéw lokalnych nadal najwieksze udziaty w rynku (24%)
w 2018 roku zachowaty stacje niezalezne. Ich przychody operacyjne wyniosty 61,6 min zt
i byty wyzsze 0 10% (tj. 0 5,6 min zt) w stosunku do 2017 roku.

Stacje Grupy Agora zachowaty swoj udziat w rynku na poziomie 22%, a ich przychody
operacyjne wyniosty 55,9 min zt i byty wyzsze o 7,7% (tj. 0 4 min zt) w stosunku do 2017 roku.

Nadawcy lokalni z Grupy ZPR zachowali udziat w rynku, podobnie jak w roku 2017,
na poziomie 18%. Ich przychody z dziatalnosci operacyjnej wzrosty o 4,3% (tj. o 1,9 min zt)
w poréwnaniu do 2017 roku i osiggnety poziom 45,5 min zt.
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W stosunku do 2017 r. nadawcy lokalni z Grupy RMF uzyskali przychody operacyjne wyzsze
0 2,2 min zt, tj. 0 8,4%; wyniosty one 28,6 min zt. Udziat tych nadawcéw w rynku ksztattowat
sie na poziomie 11%.

Udziat nadawcoéw lokalnych nalezagcych do Grupy Eurozet w rynku przychodéw
operacyjnych w 2018 roku zostat oszacowany na podstawie danych z lat ubiegtych®. Przyjeto
wiec, ze przychody te wyniosty ok. 14,5 min zt 8. W 2018 roku szacunkowy udziat tej Grupy
w rynku wyniést 6%.

Wykres nr 38. Poréwnanie dziatalnosci operacyjnej oraz wynikoéw finansowych nadawcow
lokalnych w latach 2017-2018 (w tys. z1)
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*Dane finansowe Grupy Eurozet oparte na szacunkach

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017 i 2018

Nadawcy spoteczno-religijni

Odrebna grupe wsréd nadawcow stanowig nadawcy spoteczno-religijni®®, ktérzy finansuja
dziatalno$¢ nadawczg z przychodéw reklamowych uzupetnianych o datki i darowizny.

83W 2015 roku nastapito przejécie uprawnien wynikajacych z koncesji na nadawanie programu o zasiegu
ogolnokrajowym na spotke Eurozet Radio sp. z o.0., ktéra wykonywata dotychczas koncesje na lokalne programy
radiowe. Od 2015 r. Spoétka sktada jedno sprawozdanie finansowe obejmujace tacznie przychody nadawcy programu
ogoblnokrajowego i programoéw lokalnych.

84 Przychody w 2017 i 2018 r. zostaty oszacowane proporcjonalnie do udziatu przychodéw spétek lokalnych
w przychodach ogétem za 2014 rok, w ktérym jako ostatnim mozliwe byto wyliczenie procentowego udziatu spotek
lokalnych w przychodach Grupy Eurozet.

85 Koscielne osoby prawne (archidiecezje, diecezje, zakony i parafie) rozpowszechniajace programy o tematyce
spoteczno-religijnej.
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Poszukujac dodatkowych Zrédet finansowania, niektérzy nadawcy religijni zawarli umowy
franczyzowe i weszli do sieci Plus®® tworzonej przez grupy radiowe ZPR i Eurozet.

W grupie tej znajduja sie tez podmioty o statusie nadawcy spotecznego (Radio Maryja
oraz sze$¢ stacji diecezjalnych i parafialnych). Zgodnie z ustawg o radiofonii i telewizji, nadawcy
ci sg zwolnieni z optaty za udzielenie koncesji, jednak nie moga nadawaé¢ w programie
przekazéw handlowych oraz nie mogg pobiera¢ optat z tytutu rozpowszechniania,
rozprowadzania lub odbioru ich programéw.

Nadawcy spoteczno-religijni w 2018 roku tacznie uzyskali przychody w wysokosci
59,5 min zt, byty one wyzsze o 1,7 mln zt (o0 3%) w poréwnaniu z 2017 r.

Wykres nr 39. Udziaty nadawcéw spoteczno-religijnych w przychodach ogétem (z rynku
reklamy oraz dotacji, darowizn i datkéw) w latach 2017-2018

Rok 2017 Rok 2018

Stacje Plus
11%

Stacje Plus
9%

nadawcy
spoteczni
bez Radia
Maryja
4%

nadawcy  pozostate
spoteczni radia

bez Radia 42%
Maryja
4%

pozostate
radia
43%

Radio
Maryja
43%

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017 i 2018

Nadawcy posiadajacy status nadawcy spotecznego tacznie zmniejszyli swdj udziat
w przychodach operacyjnych do 47%, czyli o jeden p.p. w relacji do poprzedniego roku.
Najwiekszy przychdéd w wysokosci 26,1 min zt, wiekszy o 4,2% w stosunku do roku
poprzedniego, uzyskato Radio Maryja. Przychody te stanowity 43% przychodow catej grupy
nadawcéw spoteczno-religijnych. Pozostali nadawcy posiadajgcy status nadawcy spotecznego
odnotowali tgcznie spadek przychodéw operacyjnych o 12,5%, tj. o 0,3 min zt w stosunku
do 2017 roku.

86 Wedtug stanu na dzien 31 grudnia 2018 r. 18 stacji byto powigzanych (umowa operatorska lub franczyzy)
z siecig Plus, a 29 funkcjonowato niezaleznie.
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Stacje sieci Plus w 2018 roku uzyskaty wyzsze przychody operacyjne o ok. 1,4 min zt,
tj. 0 26% w stosunku do 2017 roku. Ich udziat w rynku wzrést do poziomu 11%.

Pozostate rozgtosnie zanotowaty wzrost przychodéw operacyjnych o 4,4% w stosunku do
roku 2017, wyniosty one 25,7 min zi, jednak udziat tych rozgtosni w rynku przychodéw
operacyjnych spadt o jeden p.p., tj. do poziomu do 42%.

Wykres nr 40. Poréwnanie przychodéw oraz wynikéw na dziatalnosci nadawcéw spoteczno-
religijnych w latach 2017-2018 (w tys. zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie sprawozdan finansowych za lata 2017 i 2018

Inne wskazniki finansowe sektora radiowego

Sprawozdania finansowe wykazujg, ze na koniec 2018 roku taczna wartos¢ majatku
radiowych nadawcéw komercyjnych wyniosta 533,7 min zt, co oznacza spadek o ok. 0,6%
w poréwnaniu z 2017 rokiem. Wskaznik udziatu kapitatéw wtasnych w finansowaniu majatku
wynosit 82,3% i zachowat poziom podobny do poprzedniego roku. Rowniez wskaznik
zadtuzenia przyjmowat wartos¢ podobng do poprzedniego okresu i wyniést 17,7%. Dodatni
wynik netto ogétem wszystkich radiowych nadawcow komercyjnych w 2018 roku ulegt
obnizeniu o 6,5 min zt i wyniést 52,9 min zt; wszystkie grupy nadawcéw wypracowaty
dodatnie wyniki, przy czym najwyzszy wzrost zysku netto w poréwnaniu do poprzedniego
roku zanotowano w grupie nadawcow niezaleznych oraz w Grupie Eurozet.

Struktura wtascicielska w radiu

57% udziatu w rynku przychodéw operacyjnych w radiofonii w 2018 roku posiadat kapitat
polski. Znaczacg role w tym wyniku odgrywaja spotki radia publicznego oraz nadawcy
programéw lokalnych Grupy Agora i ZPR. W pozostatej czesci, ze wzgledu na strukture
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wiascicielskg wiekszo$¢ stanowia dwaj komercyjni nadawcy o zasiegu ogdlnokrajowym:
RMF (cze$¢ niemieckiej spotki mediowej Bauer Media) i Eurozet (w 2018 roku nalezato
jeszcze do francuskiego koncernu Legardére®’).

Jak wspomniano wczeéniej, przywotujgc wartos¢ wskaznika TOP4 dla sektora radiowego,
poziom koncentracji w tym segmencie nalezy uznaé¢ za bardzo wysoki. Duza liczba nadawcéw
lokalnych i regionalnych osigga niewielkie przychody w porédwnaniu do gtéwnych grup
radiowych. Sytuacje te pogarsza ich ograniczony dostep do reklamy ogdlnokrajowej. Jednym ze
sposobow pozyskania reklamy z tej puli jest korzystanie z posrednika Spétki RRM czyli biura
reklamy Eurozet w ramach tzw. Pakietu Niezaleznych. W 2018 roku z takiej formy wspotpracy
korzystato ponad 50 stacji lokalnych. Innym sposobem, wykorzystywanym przez programy
spoteczno-religijne z sieci VOX, nadawane w 20 miastach, jest korzystanie z obstugi reklamowej
spotki IDM Net nalezacej do ZPR. Stacje spoteczno-religijne z sieci Plus, nadawane w 9 miastach,
obstugiwane sg przez obu tych brokeréw.

2.2.2. Audytorium programow radiowych?88

Oferta programowa nadawcow radiowych skierowana jest do zréznicowanego odbiorcy
ze wzgledu na tematyke i specjalizacje (ogdlnokrajowa, regionalna, lokalna, spoteczno-religijna,
informacyjna, muzyczna, dla mniejszosci narodowych i etnicznych) oraz formaty muzyczne
(muzyka klasyczna, filmowa, jazz, chillout, ztote przeboje, wspétczesne hity pop, muzyka
taneczna, rock, muzyka alternatywna). Z uwagi na zasieg techniczny i tematyke programy
radiowe mozna podzieli¢ na:

e ogolnokrajowe o charakterze uniwersalnym (RMF FM, Radio Zet, Jedynka i Trojka
Polskiego Radia), grajace muzyke popularna, gtéwnie format AC?’;

e ogolnokrajowe tematyczne: spoteczno-religijne Radio Maryja i Dwodjka Polskiego Radia;

e ponadregionalne, sprofilowane tematykg lub formatem muzycznym (Antyradio, VOX FM,
TOK FM, muzo.fm, RMF Classic, Polskie Radio 24), ktére nadajg swdj program przede
wszystkim w duzych miastach;

87 Od lutego 2019 r. udziaty Legardére Groupe zostaty przejete przez spotke czeska SFS Ventures (60%) oraz
Agora SA (40%).

88 Informacje przygotowano na podstawie badania audytorium radia Radio Track realizowanego na zlecenie Komitetu
Badan Radiowych przez Kantar Polska SA. Badanie przeprowadzane jest na ogdlnopolskiej probie oséb w wieku
15-75 lat, poprzez komputerowo wspomagane wywiady telefoniczne (CATI) metodg Day After Recall, ktéra polega
na odtworzeniu przez respondenta przebiegu stuchalnosci radia z poprzedniego dnia i w tym kontekscie
przypomnieniu stuchanych w ciggu dnia programéw radiowych. W ciggu miesigca prowadzonych jest okoto 7000
wywiadow. Dane taczone sg w pakiety, zwane falami, po trzy miesigce. W kazdej fali znajduja sie informacje od okoto
21 tys. respondentéw. Dobor respondentéw uwzglednia nastepujaca zasade: potowa miesiecznej proby badawczej
jest dobierana proporcjonalnie do rozktadu populacji w Polsce, zas druga potowe stanowig dodatkowi respondenci
z duzych miast (powyzej 100 tys. mieszkancdéw) - jest to tzw. nadreprezentacja miejska. Z tego wzgledu wskazniki
stuchalnosci dla obszaréw poza nadreprezentacjami sg okreslane z wyraznie mniejszg doktadnoscia. Wielko$¢ préby
w catym 2019 r. wyniosta 84 024 respondentéw. W badaniu uwzglednione zostaty programy radiowe, publiczne
i koncesjonowane nadawane przez catg dobe (297 programow).

89 Adult Contemporary (AC) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego. Programy radiowe w tym formacie
adresowane sg gtownie do oséb w wieku 25-54 lat. Nadawany jest w nich mix przebojow poczawszy
od lat 70., a skonczywszy na obecnych hitach.
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e regionalne radia publicznego;

¢ lokalne, zgrupowane w sieciach radiowych (Eska, WAWA, Plus, Meloradio, Ztote Przeboje,
Rock Radio, Radio Pogoda, RMF Maxxx);

e niezalezne lokalne, w tym samodzielne stacje diecezjalne, niezrzeszone w sieci Plus;

e programy radiofonii publicznej nadawane cyfrowo w DAB+ (Jedynka, Dwdjka, Trojka,
Czworka, PR24, Polskie Radio Rytm, Radio Dzieciom, Radio Poland oraz rozgtos$nie
regionalne).

Wykres nr 41. Struktura rynku radiowego w 2019 roku - udziaty w czasie stuchania
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Wsréd programow radiowych objetych badaniem stuchalnosci (297 programoéw) w 2019 r.
nastgpity nastepujgce zmiany:

e nowe programy w badaniu: Radio Eska Krasnik (styczen), Radio Starogard (styczen),
Radio Wnet w Warszawie i Krakowie (luty), Radio Kujawy (kwiecien), Radio Ostrowiec
(kwiecien), Radio Radom (sierpien), Radio Wielkopolska (grudzien);

e zmieniono nazwe programu Radia Putawy 24 na Radio Impuls (wrzesien).

Ponadto, w przypadku niektérych programoéw zachodzity zmiany lokalizacji i warunkéw
technicznych stacji nadawczych, co skutkowato zmianami zasiegu technicznego tych
programow.

60



IR}]_I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wielkos$¢ udziatu w czasie stuchania, zasieg dzienny, $redni dzienny czas stuchania
programu oraz kierunek zmiany tych wskaznikéw w poréwnaniu z poprzednim rokiem zostaty
przedstawione w tabeli nr 5.

Tabela nr 5. Wskazniki stuchalnosci programéw radiowych? w 2019 r. z zaznaczeniem
kierunku ich zmiany w poréwnaniu z rokiem poprzednim??

Zasieg dzienn Udziat w czasie Dzienny czas
<& v stuchania (%) stuchania

WSZYSTKIE 72,2% 4 100,0% > 4:29:05 {}F

PROGRAMY OGOLNOPOLSKIE 48,4% 1 52,7% ik 3:31:23 b

Program 1 PR SA 6,3% 4 5,7% ik 2:54:19 4}

Program 2 PR SA 0,7% < 0,4% {5 1:49:54 I}

Program 3 PR SA 5,6% £ 5,1% upe 2:58:04 A}

Radio RMF FM 30,4% 4 27,8% 4 2:57:38 4}

Radio Zet 16,4% 4 12,2% ik 2:24:44 {4}

Radio Maryja 2,2% < 1,5% {5 2:08:44 4}

PROGRAMY PONADREGIONALNE 10,5% s 8,7% L2 2:40:24 4L

PR 24 0,8% e 0,5% =3 2:07:24 4}

Antyradio 1,9% 4 1,5% 4 2:26:42  Ar

VOX FM 3,8% 4 3,1% ik 2:35:00 4}

TOK FM 2,6% (=2 2,1% 4 2:37:55  4r

muzo.fm 0,4% o 0,3% =3 2:38:51 A}

RMF Classic 1,8% 4 1,1% {5 2:02:33 4}
ROZGLOSNIE REGIONALNE RADIA

0, o, . .

PUBLICZNEGO 5,8% 4 4,3% ik 2:24:04 4}k

PROGRAMY MIEJSKIE RADIA PUBLICZNEGO 0,5% 4 0,4% L 2:35:57 4%

KONCESJONOWANE PROGRAMY LOKALNE 36,4% 1 34,0% 4 3:01:18 {4}

Eska 12,0% 4 7,8% 4 2:05:42 4}

Ztote Przeboje 4,0% s 2,9% = 2:19:04 4}

RMF Maxxx 6,0% e 3,9% i 2:04:08 4}

Plus 2,5% 4 2,2% {5 2:45:33 4}

Meloradio 1,4% 4 1,1% 4 2:28:29  Ar

WAWA 2,4% 4 1,8% 4 2:22:51 4F

Chilli zet 0,4% =3 0,2% = 1:47:01 4}

Rock Radio 0,7% =2 0,5% = 2:06:48  qr

Radio Pogoda 1,3% 4 1,0% ik 2:28:01 4}

lokalne niesieciowe 14,3% 4 12,8% 4 2:53:05 4}

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

90 Udziat programu/grupy programow w czasie stuchania: stosunek catkowitego czasu, jaki stuchacze pos$wiecili na
stuchanie okreslonego programu radiowego/grupy programoéw do catkowitego czasu stuchania wszystkich objetych
badaniem programoéw radiowych. Zasieg dzienny programu/grupy programéw to procentowa wielko$¢ audytorium,
czyli odsetek oséb z danej populacji stuchajacych tego programu/grupy programéw.

?1 Dane liczbowe zaokraglone do jednego miejsca po przecinku.

61



:[G_Ql-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

W 2019 r. audytorium programéw objetych badaniem RadioTrack byto nieco mnigjsze niz
w 2018 r. (0 0,2 p.p.) i wyniosto 72,2%.

Najpopularniejsze wsréd stuchaczy sa cztery uniwersalne programy ogdlnopolskie:
RMF FM, Radio Zet oraz Programy 1 i 3 Polskiego Radia. Mniejszy udziat w rynku maja
tematyczne programy ogodlnopolskie: spoteczno-religijne Radio Maryja i nadajacy muzyke
klasycznag Program 2. Programy ogélnopolskie zdobyty tacznie 52,7% udziatu w czasie stuchania.
Byto to 0 0,4 p.p. mniej niz w 2018 r., co oznacza utrzymanie obserwowanej w ostatnich
latach tendencji spadkowej. Obnizenie tego wskaznika odnotowaty przede wszystkim programy
nadawcy publicznego (Jedynka stracita 1,1 p.p., a Trojka - 0,6 p.p.) oraz Radio Maryja (0,4 p.p.).
Te trzy programy stracity réwniez cze$¢ swego audytorium. Jedynka miata o 1 p.p. mniejszy
zasieg dzienny, tj. stracita 13,7% swoich stuchaczy, Trojka - 0,4 p.p. (strata 6,7% stuchaczy),
a Radio Maryja 0,4 p.p. (strata 15,4% stuchaczy). Program RMF FM trzeci rok z rzedu notowat
wzrost wskaznikéw stuchalnosci. W poréwnaniu z 2018 r. jego udziat w czasie stuchania
zwiekszyt sie 0 2 p.p. (tj. 7,7%) osiagajac wartos$¢ 27,8%, a zasieg dzienny o 2,3 p.p. (8,2%) -
stuchato go 30,4% mieszkancow Polski w wieku 15-75 lat.

Na wykresie nr 42. przedstawiono podziat rynku radiowego uwzgledniajacy udziat w czasie
stuchania gtéwnych grup nadawcéw radiowych.

Wykres nr 42. Podziat rynku radiowego na gtéwne grupy nadawcow w 2019 r.
(udziat w czasie stuchania)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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Polski rynek radiowy podzielony jest pomiedzy radio publiczne, cztery komercyjne grupy
kapitatowe oraz pozostate programy lokalne:

e radio publiczne to programy Polskiego Radia SA (nadawane analogowo oraz cyfrowo
w DAB+), a takze rozgtosnie regionalne Polskiego Radia, bedgce oddzielnymi spotkami;

e do Grupy RMF naleza: ogdlnopolski program RMF FM, ponadregionalny RMF Classic
i lokalny RMF Classic Warszawa, sie¢ RMF Maxxx oraz cztery inne programy lokalne;

e w sktad Grupy Time wchodz3 sieci programéw Eska, WAWA, Radio VOX FM sktadajace
sie z programu ponadregionalnego i trzech programéw lokalnych, dziewieé
programow z sieci Plus (pozostate wchodzg w sktad Eurozetu) oraz program Eska Rock;

e Grupa Agora to ponadregionalny TOK FM oraz sieci Rock Radio, Ztote Przeboje
i Radio Pogoda;

e w ramach Eurozetu nadawane s3 ogélnopolskie Radio Zet, ponadregionalne Antyradio
wraz z lokalnym Antyradio 106,4 FM, sieci Meloradio i Chilli Zet oraz cze$¢ programéw
sieci Plus. Udziatowcem Grupy Eurozet, od lutego 2019 r. zostata spotka Agora SA, ktéra
kupita 40% udziatéw;

e wsérdd pozostatych programoéw lokalnych 56 wspoétpracuje w ramach porozumienia
handlowego o nazwie Pakiet Niezaleznych, ktére jest powigzane z Eurozetem. Pakiet
Niezaleznych miat w 2019 r. udziat w czasie stuchania na poziomie 8,2%.

Prawie 34% udziatéw nalezato do programéw radiowych z Grupy RMF (gtéwnie za sprawg
duzej popularnosci ogélnopolskiego programu RMF FM) - wzrost o 2,1 p.p. (6,7%), okoto 17%
rynku do Eurozet, 16,5% do nadawcy publicznego (spadek o 2,4 p.p., czyli o 12,5%), a ponad
14% do grupy Time. Programy Grupy Agora zajety ponad 6%, a pozostate stacje radiowe
uzyskaty tacznie nieco ponad 11% udziatu w czasie stuchania.

Na kolejnych wykresach przedstawione s3 zmiany stuchalnosci programow radiowych
w latach 2009-2019.

Wykres nr 43. Udziat w czasie stuchania programow ogoélnokrajowych, ponadregionalnych,
regionalnych oraz lokalnych w latach 2009-2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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W ostatnich pieciu latach udziat w czasie stuchania ogoélnopolskich programoéw
koncesjonowanych utrzymywat sie na statym poziomie, za$ ogdlnopolskie programy radia
publicznego notowaty spadki popularnosci - szczegdlnie wyrazne w ostatnich trzech latach.
Z roku na rok coraz chetniej stuchane sg programy o zasiegu lokalnym. W ostatnich 10 latach
ich udziat w czasie stuchania wzrést o ok. 10 p.p. (czyli o 40%). Stuchalno$¢ programéw
ponadregionalnych ustalita sie na poziomie ok. 9% udziatu w czasie stuchania, natomiast dla
rozgtosni regionalnych radia publicznego wskaznik ten wykazuje delikatng tendencje spadkowa
z poziomu 5,6% w roku 2009 do 4,3% w roku 2019.

Wykres nr 44. Udziat w czasie stuchania ogélnopolskich programéw radiowych w latach
2009-2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Rok 2019 byt kolejnym rokiem wzrostu udziatu w czasie stuchania programu RMF FM, ktore
wyraznie dominuje w tej grupie programoéw. Od wielu lat trwa spadek udziatu w czasie stuchania
Radia Zet (spadek o 5 p.p., czyli 29,3% miedzy 2009 a 2019 r.) oraz Programu 1 Polskiego Radia
(spadek o 7 p.p., czyli 55,4% miedzy 2009 a 2019 r.). W 2019 r. nastapit tez ponowny spadek
popularnosci Programu 3 wskutek czego uzyskat on najnizszg od 10 lat warto$¢ udziatu w czasie
stuchania wynoszacy 5,1% (o 0,6 pp. - 10,8% - mniej niz przed rokiem). Radio Maryja, jest
jedynym przedstawionym na wykresie nr 44 radiem tematycznym (spoteczno-religijnym). Jego
udziat w czasie stuchania byt w 2019 r. najnizszy od lat, wyniost 1,5% - 0 0,4 p.p. (21,9%) mniej
niz przed rokiem. O 0,3 pp. (12,4%) zmniejszyto sie tez jego audytorium. Programu tego stuchato
2,2% osob w wieku 15-75 lat.
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Wykres nr 45. Udziat w czasie stuchania programéw o zasiegu ponadregionalnym
w latach 2009-2019
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

Udziat w czasie stuchania wszystkich programéw ponadregionalnych rést w okresie ostatnich
dziesieciu lat. Po spektakularnym wazroscie popularnosci programu VOX FM w latach
2014-2016, bedacym reakcjg odbiorcéw na wprowadzenie nowego profilu muzycznego radia
(muzyka taneczna, disco-polo), od roku 2017 obserwowany jest spadek udziatu tego programu
w czasie stuchania. Spadek udziatu w 2019 r. odnotowano tez dla programu RMF Classic -
00,2 p.p. (5,9%). Udziaty radia muzo.fm i Polskiego Radia 24 pozostaty na poziomie sprzed roku.
Wzrosty natomiast udziaty Antyradia (0 0,2 p.p. - 15,1%) i TOK FM (0 0,1 p.p. - 6,9%).

Wykres nr 46. Udziat w czasie stuchania grup programow o zasiegu lokalnym w latach

2009-2019

14% pozostate lokalne

12% == Eska
.o
_‘c% 10% === Ztote Przeboje
(8]
=}
K2 i w=e=RMF Maxxx
. 8% N - = = T a—u
g 6% ) & Plus

(]
2
= =0 Planeta / Zet Gold /
N 4% 3 e Meloradio
< 4 /==
=} P —— 2 S s | ——WAWA
O '- — == Radio Pogoda
0% | | : : : i

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA
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W ciggu ostatnich dziesieciu lat znacznym wzrostem stuchalnosci wsréd programéw
lokalnych cieszyty sie programy lokalne niezrzeszone w sieciach programowych albo mate sieci
programow lokalnych, np. Radio Fama, ktére odnotowaty wzrost o 6 p.p., czyli o 87,9%.
Nalezy zauwazy¢, ze wzrost wskaznikéw stuchalnosci tych programéw wynika nie tylko ze
wzrostu liczby programow, ale tez z upodoban stuchaczy (wzrost udziatu w czasie stuchania tych
programow jest wiekszy niz wzrost ich liczby). Oznacza to, ze stuchacze coraz chetniej
nastawiaja radioodbiorniki na te wtasnie programy.

W przedstawionym okresie, po latach spadkéw i wzrostow, stuchalnos$¢ sieci Eska powrdcita
do poziomu sprzed dziesieciu lat. Sieci programéw Ztote Przeboje i Meloradio utrzymywaty
w kolejnych latach podobny poziom stuchalnosci. Natomiast w przypadku programéw
RMF Maxxx oraz Radia WAWA jest to kolejny rok wzrostu udziatu w czasie stuchania. Warto
zauwazyc, ze to wtasnie programy adresowane do grupy 18-34 lata, grajace wspotczesne
hity (format muzyczny CHR"2) maja najwyzsze wskazniki stuchalnosci wsrod sieci programéw
lokalnych.

Na wykresie nr 47 przedstawiono krzywa dzienng stuchalnosci programéw radiowych, czyli
odsetek stuchaczy danego programu w okreslonej porze dnia.

Oba uniwersalne ogolnopolskie programy koncesjonowane, RMF FM i Radio Zet,
utrzymywaty wysoki, niemal staty poziom audytorium miedzy godzing 8:00 a 15:00 (RMF FM
powyzej 7% zasiegu w kwadransie, a Radio Zet powyzej 3,4%). Pdzniej liczba ich stuchaczy
stopniowo malata. Program 1 PR miat najwiecej stuchaczy w godzinach 8:00-10:00 (powyzej
1,8%). Po 10:00 jego audytorium powoli i systematycznie malato. Program 3 PR utrzymywat
swoja wysoka stuchalnosc (powyzej 1,3%) najdtuzej, bo od godz. 7:00 do ok. 15:00. Spoteczno-
religiine Radio Maryja przyciggato wieksza liczbe stuchaczy podczas pasm modlitewnych
(7:00 - Msza Swieta, 12:00 - modlitwa Aniot Panski i rézaniec, 15:00 - Koronka do Bozego
Mitosierdzia i 20:30 - 21:00 - Rézaniec i Apel Jasnogérski), przy czym najwiecej stuchaczy
wigczato program o godzinie 15:00.

92 Contemporary Hit Radio (CHR) - nazwa gatunku muzycznego i formatu radiowego gtéwnie z muzyka pop, klubowa,
hip-hop i R&B.

66



:[qu]-" KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 47. Dzienny rozktad stuchalnosci pieciu programéw ogélnopolskich w 2019 r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie badania RadioTrack, Kantar Polska SA

67



IG_Q]_I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

3. Rynki otaczajace

3.1. Prasa

Prasa pozostaje nadal jednym z istotnych Zrédet ksztattowania opinii spotecznej, preferencji
kulturalnych i styléw zycia. Z uwagi na szybki rozwéj technologiczny i duze spadki czytelnictwa
prasy drukowanej, rynek prasowy (dzienniki, tygodniki opinii oraz czasopisma) upatruje swoich
szans w nowych sposobach dostepu do poszczegélnych tytutéw. Czytelnicy prasy majg znacznie
wieksze zaufanie do informacji zawartych w ulubionych pismach. Reklamodawcy wykorzystuja
te wiarygodnosé w celu wzmocnienia przekazu reklamowego. Prasa jako jedyne medium dociera
kilkukrotnie do jednego czytelnika z t3 samg reklamg podczas jednej jej emisji. Przektada sie to
na wysoka intensywno$¢ kampanii reklamowej w prasie.

Sukcesem minionego roku jest utrzymanie na rynku, po powaznych ktopotach finansowych
i grozbie upadtosci w 2018 r., jednego z najwiekszych dystrybutoréw prasy, jakim jest
przedsiebiorstwo Ruch SA?3.

Rok 2019 to takze poczatek wspoétpracy Polskich Badan Czytelnictwa (PBC) i Zwigzku
Kontroli i Dystrybucji Prasy (ZDKP), ktérej gtdwnym celem jest uporzadkowanie obszaru badan
prasy. Przed reformg PBC zajmowaty sie badaniami i analityka prasy, reklamy prasowej
i czytelnictwa oraz promocjg zebranych danych wsréd klientéw (domy mediowe,
reklamodawcy). ZKDP natomiast zbierata dane o naktadach i dystrybucji prasy. Po zmianach
do zadan PBC naleze¢ beda dziatania operacyjne poza badaniami czytelnictwa, takze
badania o naktadach i rozpowszechnianiu tytutéw prasowych i tresci cyfrowych.
Organizacja bedzie promowac tez wszystkie dane na temat rynku prasowego (w tym
te o naktadach i rozpowszechnianiu). ZKDP w dalszym ciggu prowadzi¢ bedzie dziatalnos¢
statutowa: opiniowanie zatozen i projektow ustaw oraz aktéw wykonawczych?4.

Rok 2019 r. to kolejny rok umocnienia sie na rynku wydawniczym kilku duzych graczy,
ktérzy zapowiadaja dalszy rozwéj nowych kanatéw dystrybucji. Nie oznacza to jednak, ze
stabsze podmioty z takg samg determinacja utrzymujg swojg dziatalno$é. W ubiegtym roku
z polskiego rynku prasowego w Polsce wycofato sie wydawnictwo Marquard - zniknety takie
magazyny jak: Cosmopolitan, Esquire, Harper’s Bazaar, Joy, Playboy i CKM.

ZDKP podaje, ze w jego audycie 29 wydawcoéw deklaruje obecnie e-wydania. tacznie s3 to
83 tytuty prasowe ukazujace sie w wersji elektronicznej. W ocenie ZDKP, zaletg e-prasy dla
czytelnika jest szybki dostep do tresci, atrakcyjne ceny w poréwnaniu z wydaniami papierowymi,
zakup w dowolnym miejscu i czasie oraz odczyt na wielu urzadzeniach. Wraz z samg trescig
czasopisma, wydawcy e-prasy proponujg korzystanie z réznych dodatkéw do e-wydan.

?3 Ruch SA - polskie przedsiebiorstwo handlu detalicznego zatozone w 1918 r. w Warszawie. W sierpniu 2018 r. do
sadu wptynety wnioski wierzycieli spotki (jeden o sanacje, drugi o upadtosé). W kwietniu 2019 r. wierzyciele Ruchu
zgodzili sie na plan zaktadajacy, ze Alior Bank na podstawie porozumienia z PKN Orlen i PZU najpierw przejmie
100 proc. akcji Ruchu, a potem sprzeda je Orlenowi.

94 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polskie-badania-czytelnictwa-przejmuja-od-zkdp-kontrole-prasy-
wspolny-osrodek-badawczy.
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Korzysciag dla wydawcow, oprocz dotarcia do nowych odbiorcéw i dopasowania do potrzeb
rynku, jest mozliwos¢ szerszej promocji pisma i zbierania danych na temat upodoban
czytelnikdw?.

Dzienniki

Podobnie jak w latach ubiegtych, najbardziej popularnym dziennikiem pozostaje Fakt, kontakt
z wydaniem tabloidu deklaruje 3% badanych. Na drugim miejscu plasuje sie Gazeta Wyborcza -
2%, niewielki wzrost odnotowuje Super Express - 1,7%.

Wykres nr 48. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania
czytelnictwa prasy?®

Tygodniki

Wsrdd najbardziej rozpoznawalnych tygodnikéw znajduje sie Tele Tydzien - informator
o programach telewizyjnych i Zycie na gorgco - tygodnik opisujacy biezace wydarzenia ze
Swiata showbiznesu. Trzecie miejsce zajmuje Angora - tygodnik zawierajacy przedruki
artykutéw z prasy krajowej i $wiatowej. Popularnos$¢ tygodnikéw opinii jest istotnie
mniejsza - plasuja sie one dopiero na 6 (Newsweek) i 8 miejscu (Polityka).

5 https://www.pbc.pl/e-wydania-prasa-w-dobie-koronawirusa/.

96 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres lipiec - grudziern 2019 r. Badanie realizowane
metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera, na ktérym
zapisywane s3 odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw (wiek 15-75 lat)
w danym okresie N=15 751. N oznacza liczbe oséb uczestniczacych w badaniu.
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Wykeres nr 49. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania
czytelnictwa prasy””

Dwutygodniki

Najpopularniejszymi dwutygodnikami, po ktére najczesciej siegajg kobiety, sg poradniki
Przyjaciétka i Pani Domu. Podobnie jak w przypadku tygodnikéw, najlepiej rozpoznawalne
sg wydawnictwa poswiecone zyciu znanych gwiazd i popularnym serialom.

Wykres nr 50. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogélnopolskie badania
czytelnictwa prasy?”®

77 j.w.

98 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpiern 2018 - styczenn 2019. Badanie
realizowane metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera,
na ktérym zapisywane s3 odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéw
(wiek 15-75 lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe 0sdb uczestniczacych w badaniu.
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Miesieczniki

W gronie miesiecznikdw najpopularniejszy okazat sie Twdj styl - luksusowe pismo dla pan.
Druga pozycje w zestawieniu zajmuje Komputer Swiat, a na trzecim miejscu znalazty sie
Swiat wiedzy i poradnik kulinarny Przyslij przepis.

Wykres nr 51. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania
czytelnictwa prasy??

Dwumiesieczniki

Wéréd periodykéw tematycznych na dwéch pierwszych pozycjach plasujg sie pisma
poswiecone nowosciom ze $wiata komputeréw, na trzecim miejscu znajduje sie dwumiesiecznik

historyczny, nastepne pozycje zajmujg poradniki o zdrowiu, kuchni, wnetrzarstwie i treningu
personalnym.

99 https://www.pbc.pl/rynek-prasowy. Prezentacja danych za okres sierpien 2018 - styczen 2019. Badanie
realizowane metodg CAPI - ankieter prowadzi bezposrednio wywiad z respondentem przy uzyciu komputera,
na ktorym zapisywane s3 odpowiedzi na zadane w formularzu pytania. Liczba przebadanych respondentéow
(wiek 15-75 lat) w danym okresie N=9 899. N oznacza liczbe oséb uczestniczacych w badaniu.

71



:[G_Ql-_[‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Wykres nr 52. Sredni procent respondentéw, ktérzy mieli kontakt z przecietnym wydaniem
pisma
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych Kantar Polska SA, Ogdlnopolskie badania czytelnictwa
prasy!%0

Kapitat w prasie

Wiekszos¢ znaczacych wydawcéw nalezy do przedsiebiorcow zagranicznych: Bauer, Ringier
Axel Springer, Polska Press i Edipresse Polska oraz Burda International Polska z kapitatem
niemieckim lub szwajcarskim. Pozostate wydawnictwa zagraniczne to Egmont Polska
(miedzynarodowa grupa, ktérej dziatalno$¢ zostata zapoczatkowana w Danii) oraz Bonnier
Bussines Polska reprezentujaca kapitat szwedzki. Kontrolujg oni okoto 70% rynku prasy.

Do wydawcow z polskim kapitatem naleza: Agora, ZPR Media, Grupa Gremi, Westa Druk
Mirostaw Kulis, Infor Biznes, Fundacja Goscia Niedzielnego, Polityka, PMGM Polskie Media
(Platforma Mediowa Point Group i Orle Pidro), Fratria, Forum SA, Niezalezne Wydawnictwo
Polskie, Tygodnik Powszechny, Fundacja Oratio Recta.

100 jW
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Wykres nr 53. Najwieksi wydawcy - przychody ze sprzedazy tytutéw i z reklamy prasowe;j
w 2018 roku (w min zt)
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Zrédto: Opracowanie witasne Biura KRRIiT na podstawie informacji podanych w przypisie’%t

* Dane dot. przychodéw ze sprzedazy tytutéw prasowych uzyskanych przez Ringier Axel Springer pochodza
z 2017 roku. Spétka nie podata danych za 2018 r. w segmencie prasowym.

Wszystkie wymienione wydawnictwa zanotowaty spadek wptywéw sprzedazowych.

Sprzedaz prasy
Dzienniki ogolnopolskie

Nadal pierwsze miejsce w sprzedazy ogétem dziennikéw ogdlnokrajowych, podobnie jak rok
wczesniej, zajmuje Fakt, na drugim miejscu plasuje sie Super Express, ktéry jako jedyny uzyskat
wzrost ze sprzedazy. Trzecie miejsce przypada Gazecie Wyborczej, ktéra zanotowata najwiekszy
spadek sprzedazy, stracit tez Dziennik Gazeta Prawna.

101 Opisujac te cze$¢ KRRIT opiera sie na danych za rok 2018 lub 2019 w zaleznosci od dostepnosci aktualnych
informacji.

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-wyniki-finansowe-w-2018-roku.
https://www.agora.pl/dowloand/pobierz/2018-sprawozdanie-zarzadu-skonsolidowane.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-publishing-polska-ze-spadkiem-wplywow-i-2-6-min-zl-zysku-
stawia-na-internet-i-konsolidacje.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/edipresse-polska-114-min-zl-z-prasy-i-reklam-7-4-mln-zl-zysku-20-
dziennikarzy-mniej-na-etacie.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ringier-axel-springer-polska-ile-zarabia-zysk-i-wyniki-finansowe-w-2018-
roku-29-min-zl-rezerwy-dot-ruchu.
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Wykres nr 54. Sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
dziennikow
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Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRIT na podstawie informacji podanych w przypisie'?

Prasa regionalna i lokalna

W 2019 roku liderem $redniej sprzedazy wsréd codziennych gazet regionalnych i lokalnych
byta Gazeta Pomorska. Wszystkie tytuty sprzedawaty sie gorzej niz w 2018 roku, wiekszo$¢,
tj. 23 z 25 tytutéw, odnotowata dwucyfrowe spadki sprzedazy. Najmniej stracity dziennik

Sport i Gazeta Codzienna.

Prasa codzienna w wersji papierowej to rynek schodzacy; podstawowe, biezace informacje
dostepne sg w Internecie. Z badan wynika, ze grono czytelnikdw gazet tradycyjnych stale sie

zmniejsza (przy wersji papierowej pozostajg osoby kupujace dziennik z przyzwyczajenia)%.

102 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-wyniki-finansowe-w-2018-roku.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-wyniki-finansowe-w-2018-roku.

https://kipg.pl/najwieksi-platnicy-cit-2018/ringier-axel-springer-polska-spolka-z-ograniczona-odpowiedzialnoscia-

najwieksi-platnicy-2017/.
https://www.agora.pl/dowloand/pobierz/2017-sprawozdanie-zarzadu-skonsolidowane.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-publishing-polska-ze-spadkiem-wplywow-i-2-6-min-zl-zysku-
stawia-na-internet-i-konsolidacje.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/edipresse-polska-114-min-zl-z-prasy-i-reklam-7-4-mln-zl-zysku-20-
dziennikarzy-mniej-na-etacie.

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ringier-axel-springer-polska-ile-zarabia-zysk-i-wyniki-finansowe-w-2018-

roku-29-min-zl-rezerwy-dot-ruchu.
103 https://ddb24.pl/artykul /zmierzch-prasy-lokalne/837602.

74



IRQ]-I‘ KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Tygodniki opinii

Liderem sprzedazy w tej grupie od lat jest Gos¢ Niedzielny, na drugim miejscu znajduje sie
Polityka.

Wszystkie tygodniki opinii odnotowaty w 2019 r. spadek sprzedazy. Najmniejszy spadek
nastapit w przypadku tygodnika Sieci - ponizej 1%, a najwiekszy - w Newsweek Polska (21%).

Wykres nr 55. Sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
tygodnikow opinii
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie informacji podanych w przypisie %4

Do tej grupy zaliczy¢ mozna takze ogélnopolski tygodnik Niedziela, wydawany przez
Kurie Metropolitarng w Czestochowie. Tygodnik prezentuje, oprécz tematyki religijnej, takze
zagadnienia spoteczno-polityczne, ekonomiczne i historyczne. Sredni naktad pisma wynosi od
85 do 115 tys. egzemplarzy. Kolportaz odbywa sie przez: parafie (60%), Poczte Polska,
Kolportera i inne firmy kolporterskie (40%). Tygodnik ten nie znajduje sie wsréd czasopism
kontrolowanych przez Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy.

Tygodniki yellow

Wsréd tego typu tygodnikdéw na pierwszym miejscu znajduje sie nadal Zycie na Gorgco
chociaz jego sprzedaz zmniejszyta sie. Drugie miejsce zajeto Twoje Imperium, ktérego wynik
ksztattowat sie na poziomie z poprzedniego roku. Na trzecim miejscu, odnotowujac niewielki
spadek, uplasowat sie tygodnik Rewia. Najwiecej w tym zestawieniu stracit Dobry Tydzien.

104 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-opinii-styczen-2020-.
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Wykres nr 56. Sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
tygodnikow yellow
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Zrédto: Opracowanie wtasne Biura KRRIiT na podstawie zrédet podanych w przypisiel®

Miesieczniki
Wséréd miesiecznikdw poradnikowych pozycje lidera zajat Poradnik 50+, wyprzedzajac

Kobiete i Zycie. Na trzecim miejscu lokuja sie Dobre Rady jako jedyny tytut ze wzrostem
sprzedazy. Najwiekszg strate odnotowat, zajmujacy piate miejsce, Poradnik Domowy.

105 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-wyniki-finansowe-w-2018-roku.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-wyniki-finansowe-w-2018-roku.
https://kipg.pl/najwieksi-platnicy-cit-2018/ringier-axel-springer-polska-spolka-z-ograniczona-odpowiedzialnoscia-
najwieksi-platnicy-2017/.
https://www.agora.pl/dowloand/pobierz/2017-sprawozdanie-zarzadu-skonsolidowane.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-publishing-polska-ze-spadkiem-wplywow-i-2-6-min-zl-zysku-
stawia-na-internet-i-konsolidacje.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/edipresse-polska-114-min-zl-z-prasy-i-reklam-7-4-mln-zl-zysku-20-
dziennikarzy-mniej-na-etacie.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ringier-axel-springer-polska-ile-zarabia-zysk-i-wyniki-finansowe-w-2018-
roku-29-min-zl-rezerwy-dot-ru.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-tygodnikow-yellow-listopad-2019-roku-zycie-na-goraco.
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Wykres nr 57. Sprzedaz ogétem wydan drukowanych i e-wydan, w tym prenumeraty
miesiecznikow
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Zrédto: Opracowanie wiasne Biura KRRIT na podstawie informacji podanych w przypisie1

3.2. Internet i telekomunikacjal?’
Dostep do Internetu

Od paru lat komputer jest jednym z podstawowych elementéw wyposazenia gospodarstw
domowych, a dostep do Internetu stat sie ustugg, na ktérg istnieje powszechne
zapotrzebowanie. W roku 2019 liczba gospodarstw posiadajgcych dostep do Internetu wzrosta
w stosunku do roku 2018 o 2,5 p.p. Oznacza to, ze dostep do Internetu posiada 86,7% polskich
gospodarstw. Dla wiekszosci z nich (83,3%) jest to dostep szerokopasmowy (wzrost o 4 p.p.
w poréwnaniu z 2018 r.), ktéry umozliwia korzystanie z bardziej zaawansowanych ustug,
w tym audiowizualnych ustug medialnych.

106 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wydawnictwo-bauer-wyniki-finansowe-w-2018-roku.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polska-press-wyniki-finansowe-w-2018-roku.
https://kipg.pl/najwieksi-platnicy-cit-2018/ringier-axel-springer-polska-spolka-z-ograniczona-odpowiedzialnoscia-
najwieksi-platnicy-2017/.

https://www.agora.pl/dowloand/pobierz/2017-sprawozdanie-zarzadu-skonsolidowane.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/burda-publishing-polska-ze-spadkiem-wplywow-i-2-6-min-zl-zysku-
stawia-na-internet-i-konsolidacje.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/edipresse-polska-114-min-zl-z-prasy-i-reklam-7-4-mln-zl-zysku-20-
dziennikarzy-mniej-na-etacie.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ringier-axel-springer-polska-ile-zarabia-zysk-i-wyniki-finansowe-w-2018-
roku-29-min-zl-rezerwy-dot-ruchu.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-miesieczniki-poradnikowe-styczen-2020-kobieta-i-zycie.

107 Opisujac te czes$¢ rynku KRRIT opiera sie na danych za rok 2019 lub za rok 2018 w zaleznosci od dostepnosci
najbardziej aktualnych danych statystycznych.
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Wykres nr 58. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badart GUS, Spoteczenstwo informacyjne w Polsce
w 2019 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2019 r.

W dalszym ciggu jednak istnieje réznica w dostepie do Internetu miedzy terenami wysoko
zurbanizowanymi a terenami wiejskimi.

Wykres nr 59. Dostep do Internetu w gospodarstwach domowych wedtug stopnia urbanizacji
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badar GUS, Spoteczenistwo informacyjne w Polsce
w 2019 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2019 r.

Internet w domu posiadajg najczesciej gospodarstwa z dzie¢mi (99,3%), w duzych miastach
(90,0 %) i na obszarach o wiekszym stopniu urbanizacji®.

108 GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce w 2019 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2019 r.
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Podobnie jak w latach poprzednich, w roku 2019 brak dostepu do Internetu wynikat
najczesciej z braku potrzeby korzystania z takiej ustugi. Na drugim miejscu podawano brak
odpowiednich umiejetnosci cyfrowych, a dopiero na trzecim i czwartym wysokie koszty zakupu
sprzetu i dostepu do sieci.

Wykres nr 60. Powody braku dostepu do Internetu w gospodarstwach domowych
w 2018i2019r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z badari GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce
w 2019 r., Informacje sygnalne, Warszawa, 21.10.2019 r.

Wsréd tradycyjnych technologii dostepu do Internetu najczesciej wystepuje dostep
za posrednictwem sieci kablowych. Wynika to miedzy innymi z popularnosci ustug wigzanych,
ktére opisano w czesci dotyczacej telekomunikacji. Dostep w technologiach 2G/3G/4G
nieznacznie zmalat (o 2,5 p.p.1%%), na korzys$¢ technologii FTTH, w zwiazku z rozwojem sieci
Swiattowodowej oraz technologii lokalnego dostepu WLAN. Wsrdd technologii mobilnych na
pierwszym miejscu w 2018 r. znajdowata sie technologia LTE, ktérej udziat wynosit 85,3%
w zasiegach sieci mobilnych, o 1,3 p.p. wiecej niz w roku 2017.

Dostep typu dial up ze stacjonarnej linii telefonicznej to margines rynku.

109 UKE, Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2018 roku, czerwiec 2019 r.
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Wykres nr 61. Dostep do Internetu wedtug uzytkowanej technologii dostepowej
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2018 roku, UKE, Warszawa, czerwiec 2019

Rozwdj bezprzewodowej infrastruktury telekomunikacyjnej, szczegélnie sieci LTE, przyczynit
sie do znacznego rozwoju Internetu mobilnego. Polska uplasowata sie na pierwszym miejscu
wsrod krajow Unii Europejskiej w tym zakresie, a penetracja ustug Internetu mobilnego
wyniosta w 2018 r. 162%, przy $redniej europejskiej 96% 110,

Znaczne przys$pieszenie nastgpito rowniez w zakresie przepustowosci taczy. Na rynku
pojawity sie oferty taczy dziatajacych z szybkoscia 1 Gb/s i pierwsze testy 5G pozwalajace
na osigganie podobnych przeptywnosci.

Wykres nr 62. Udziat taczy internetowych w podziale na przeptywnosci
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych z raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2018 roku, UKE, Warszawa, czerwiec 2019

110 vy,
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Po przekazaniu na potrzeby budowy LTE czestotliwosci pierwszej dywidendy cyfrowej
(790-862 MHz!1!), w listopadzie 2015 roku Swiatowa Konferencja Radiokomunikacyjna
zdecydowata o przeznaczeniu drugiej dywidendy cyfrowej (czestotliwosci z zakresu
694-790 MHz, tzw. pasma 700 MHz) na potrzeby szerokopasmowych ustug telefonii
mobilnych. Petna harmonizacja wykorzystania pasma 700 MHz w Europie nastgpi najpdzniej
do roku 2022 na mocy Decyzji Parlamentu Europejskiego®'?.

W 2018 r. Ministerstwo Cyfryzacji opublikowato dokument Krajowy Plan Dziatah zmiany
przeznaczenia pasma 700 MHz w Polsce (uaktualniony w lipcu 2019 r.). Zawiera on zaréwno spis
przedsiewzie¢ niezbednych do tzw. ,uwolnienia” tego pasma, jak i szczegétowy harmonogram
dziatan. Rola KRRIiT w tym harmonogramie wigze sie z koniecznos$cia dokonania zmian
w dokumentach koncesyjnych nadawcéw cyfrowe] telewizji naziemnej, wynikajacych
Z przeniesienia emisji do nizszych zakreséw czestotliwosci. W Urzedzie Komunikacji
Elektronicznej trwajg obecnie prace nad realizacjag ww. harmonogramu, ktére umozliwig Polsce
wykorzystanie zwolnionego pasma na szerokopasmowe ustugi mobilne w technologii 5G.

Korzystanie z Internetu!®

W 2019 roku 80,4% oséb w wieku 16-74 lata regularnie, co najmniej raz w tygodniu
korzystato z Internetu (w roku poprzednim 74,8%). Internet najczesciej wykorzystywany jest
w domu. W ten sposob korzysta z niego 79,2% uzytkownikéw. Znacznie rzadziej siec
wykorzystywana jest w innych miejscach takich jak praca, szkota czy miejsca publiczne.

Wykres nr 63. Miejsce korzystania z Internetu
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2019 r.

111 po zakonczonym procesie cyfryzacji telewizji naziemnej zwolnione zostaty zakresy czestotliwoéci uzytkowane
wczesniej przez telewizje analogowa. Uzyskane w ten sposdb zasoby widma czestotliwosci zostaty nazwane
dywidenda cyfrowa.

112 Decyzja Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2017/899 z dnia 17 maja 2017 r. w sprawie wykorzystywania
zakresu czestotliwosci 470-790 MHz w Unii Europejskiej.

113 Dane przedstawione ponizej nie dotyczg wykorzystywania Internetu do dostarczania treéci audiowizualnych.
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Czestotliwosc¢ korzystania z Internetu najsilniej skorelowana jest z wiekiem. W zasadzie cata
populacja w wieku 18-24 lat korzysta z sieci. W ostatnim roku istotnie wzrosta liczba
uzytkownikdéw w wieku powyzej 45 lat, (w grupie 54 - 65 lat az 0 19,6 p.p) a takze w grupie
senioréw (réznica w stosunku do roku 2018 wynosi 15,8 p.p.) W najstarszych grupach
wiekowych aktywnos¢ w Internecie zalezy od poziomu wyksztatcenia, a takze od faktu, czy
w gospodarstwie domowym znajdujg sie dzieci lub mtodziez, zachecajgcy osoby starsze do
korzystania z Internetu.

Wykres nr 64. Osoby regularnie korzystajace z Internetu wg grup wiekowych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIiT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-

telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2019 r.

Cele korzystania z Internetu obejmujg obecnie praktycznie wszystkie dziedziny zycia
i zaspokajaja znaczng liczbe potrzeb personalnych, rodzinnych i spotecznych. Jednak
najwazniejszym celem dla jakiego wykorzystuje sie Internet jest komunikowanie sie: za
posrednictwem poczty elektronicznej, serwiséw spotecznosciowych, wymiany wiadomosci
tekstowych i wizualnych (Messenger, Skype itp.).
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Wykres nr 65. Cele korzystania z Internetu w sprawach prywatnych
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie danych GUS Wykorzystanie technologii informacyjno-
telekomunikacyjnych w jednostkach administracji publicznej, przedsiebiorstwach i gospodarstwach domowych
w2019 r.

Informacje na temat innych audiowizualnych ustug dostepnych w Internecie znajdujg sie
w rozdziale Kierunki rozwoju rynku mediéw oraz jako kontekst i w podrozdziale Rozwdj rynku
ustug ptatnych.

Rynek telekomunikacyjny

Trendy na rynku ustug telekomunikacyjnych w 2018 r. nie ulegty zasadniczej zmianie. £3czna
wartos¢ rynku telekomunikacyjnego w Polsce nie zmienita sie w stosunku do roku 2017
i wyniosta 39,2 mld zt 4. Mimo spadkéw wartos$ci segmentu telefonii mobilnej, generowane
Z niego przychody stanowity prawie potowe wartosci catego rynku telekomunikacyjnego.
Znacznie mniejszy udziat miata telefonia stacjonarna i dostep do Internetu, ktéry jako jedyny
segment rynku zanotowat wzrost wartosci o 0,7 p.p.

114 Catkowita suma przychoddw osiagnietych przez przedsiebiorcow telekomunikacyjnych z tytutu prowadzenia
dziatalnosci telekomunikacyjnej w zt, bez VAT.
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Wykres nr 66. Udziaty poszczegélnych segmentéw w wartosci rynku telekomunikacyjnego
(w mld zt)
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2018 roku, UKE, czerwiec 2019 r.

W 2018 r. ustugi telefonii mobilnej swiadczyto 85 przedsiebiorcéw telekomunikacyjnych, to
jest ponad dwukrotnie wiecej niz rok wczesniej, kiedy dziatalnos¢ tego typu zadeklarowato
31 podmiotéw. Tak duzy wzrost liczby operatorow swiadczacych ustugi telefonii ruchomej
wynika z pojawienia sie na rynku firm, ktére posiadajg umowe z operatorem komérkowym
(MNO) i odsprzedaja ustugi kolejnym matym operatorom. W efekcie takiej wspotpracy mali
operatorzy wirtualni (MVNO) $wiadcza ustugi telefonii mobilnej na postawie umowy, jaka
majg z posrednikiem, a nie bezposrednio z operatorem komérkowym.

Tak jak w poprzednich latach, rynek telefonii mobilnej miat charakter oligopolu'?® - czterech
operatoréw o silnej pozycji miato tacznie 96,8% udziatu w rynku, ktéry od kilku lat nie ulega
istotnym zmianom.

Wykres nr 67. Udziaty operatoréw telefonii mobilnej pod wzgledem przychodéw za 2018 .
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego
w Polsce w 2018 roku, UKE, czerwiec 2019 r.

115 W zwigzku z tym, ze telefonia komdrkowa wymaga znaczacych inwestycji i budowy kosztownej infrastruktury
technicznej, brakuje na rynku silnych podmiotéw, ktére mogtyby konkurowac z juz istniejagcymi operatorami. Podobna
sytuacja jest w innych krajach europejskich.
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Liczba aktywnych kart SIM w telefonii komadrkowej wyniosta 51,6 min sztuk (53,3 min sztuk
w roku 2017). Spadek ten jest wynikiem wprowadzenia obowiagzku rejestracji kart prepaid.

Rynek telefonii stacjonarnej wykazuje od lat tendencje spadkowa, zaréwno liczba abonentow
jak i wartosc rynku systematycznie maleja. W roku 2018 liczba abonentéw telefonii stacjonarne;j
wynosita 4,1 min, wobec 4,8 min w roku poprzedzajagcym, a warto$¢ tego rynku zmalata o 16%.

Wykres nr 68. Udziaty operatoréow telefonii stacjonarnej pod wzgledem liczby abonentow
w 2018r.
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2018 roku, UKE, czerwiec 2019 r.

Podobnie jak w latach poprzednich, najwiekszg liczbe uzytkownikéw miata firma Orange -
51,8% tacznej liczby abonentéw. Kolejne miejsca zajety: UPC - 16,4% oraz Netia - 9,7%.

Najbardziej dynamicznie rozwijajacym sie segmentem rynku telekomunikacyjnego s ustugi
wiazane. Sredni wzrost liczby uzytkownikdw na przestrzeni ostatnich 5 lat osiagnat poziom 39%.

Wykres nr 69. Liczba uzytkownikéw ustug wigzanych w min
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie raportu Raport o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2018 roku, UKE, czerwiec 2019 r.
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Najpopularniejszymi pakietami ustug w roku 2018 byty ,Telefonia ruchoma + Internet
mobilny” (51,3%) oraz ,Internet stacjonarny + Telewizja” (9,3%). W obu przypadkach nastgpit
spadek w stosunku do 2017 r. odpowiednio o 8,8 p.p. oraz 1,8 p.p. Wzrosto natomiast
zainteresowanie klientéw pakietami ustug , Telefonia ruchoma + Internet mobilny + Telewizja”
(7,5%) oraz ,Telefonia ruchoma + Telewizja” (6,7%).

Coraz wieksze znaczenie wsérdéd ustug telekomunikacyjnych ma transmisja danych.
Operatorzy oferujg coraz wieksze pakiety danych, a zwiekszajacy sie zasieg sieci o najwiekszych
przeptywnosciach pozwala na znaczny wzrost wykorzystania tej ustugi. W przeciggu pieciu lat
wolumen transferu danych wzrést dwunastokrotnie, a w 2018 r. klienci przetransferowali
3098 petabajtéw danych, co oznacza, ze na kazdego mieszkanca Polski przypadto $rednio
84,6 GB danych rocznie.

Wykres nr 70. Wielkos¢ transmisji danych w PB (petabajty) w latach 2014-2018
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT na podstawie Raportu o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce
w 2018 roku, UKE, czerwiec 2019 r.

Polska zbliza sie do osiggniecia celu okreslonego w Europejskiej Agendzie Cyfrowe;j.
Mozliwos¢ dostepu do stacjonarnego Internetu o szybkosci 30 Mb/s ma juz ok. 43,1%
budynkéw (w 2017 r. 33%), co najmniej 100 Mb/s ma 25% budynkéw (w 2017 r. 10%). Wsréd
technologii mobilnych stale prym wiedzie technologia LTE, ktérej udziat zwiekszyt sie
o ok. 1 p.p. w stosunku do roku 2017 i wyniost w 2018 roku ponad 85%. Dostepu do Internetu
LTE pozbawionych jest ok 10% budynkéw w Polsce. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze budynki te
znajduja sie w miejscowosciach, ktére sg bardzo matymi jednostkami osadniczymi, skupiajgcymi
kilka lub kilkanascie budynkow. Réznorodnos¢ podmiotéw dziatajgcych na polskim rynku
telekomunikacyjnym, zaréwno pod wzgledem wielkosci, jak i zakresu oferowanych ustug
powoduje, ze liczba ,biatych plam” na mapie dostepnosci do Internetu stale sie zmniejsza.

Obecnie cata Europa przygotowuje sie do komercyjnego wdrozenia technologii 5G. Sie¢ 5G
pozwala na osigganie wysokich przeptywnosci, cechuje sie nizszymi opdznieniami niz w obecnie
stosowanych standardach, tatwiejsze jest uzyskanie powszechnego zasiegu. Stuzy¢ bedzie
zarowno dla ustug dostarczania Internetu jak i dla ustug komunikacji oraz transferu danych.
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Podejmuje sie testy i badania nad mozliwoscig efektywnego dostarczania za posrednictwem sieci
5G programow telewizyjnych i radiowych, co znacznie poszerzy obszar konwergencji ustug. Polska
przygotowuje sie rowniez do szerokiej implementacji ustug $wiadczonych w technologii 5G. Urzad
Komunikacji Elektronicznej ogtosit w marcu 2020 r. aukcje na rezerwacje 4 blokéw
czestotliwosciowych w zakresie 3,5 - 3,8 GHz. Jednakze intensywny rozwéj ustug w sieci 5G
spodziewany jest po roku 2022, to jest po catkowitym uwolnieniu na terenie Polski pasma 700 MHz.

Plany Komisji Europejskiej zaktadajg pokrycie do 2020 r. zasiegiem sieci 5G jednego miasta
w kazdym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej. Do 2025 r. w zasiegu sieci 5G majg by¢
juz nie tylko wszystkie tereny miejskie, ale tez gtéwne szlaki komunikacyjne. W kolejnych latach
operatorzy beda poszukiwaé nowych zrédet przychoddéw i réznicowaé oferte ustug, wzrosnie
zainteresowanie dostarczaniem ustug ICT (ustugi z pogranicza IT i telekomunikacji), tworzeniem
wtasnych danych i ustug finansowych (karty kredytowe, ubezpieczenia itp.).

3.3. Rozwéj rynku ustug ptatnych
Aplikacje dostepne na urzadzenia mobilne

Polski rynek stat sie rynkiem dojrzatym, stad wzrosty sprzedazy smartfonéw rok do roku sg
juz niewielkie. Rosng za to oczekiwania klientow, a w $lad za nimi wielkos$¢ ekrandéw i pojemnosé
wbudowanej pamieci - w drugim kwartale 2019 r. juz ponad 58% urzadzen sprzedanych
w Polsce posiadato ekran o przekatnej co najmniej 6 cali, a 21% wyposazonych byto w co
najmniej 128 GB pamieci.

Najpopularniejszym urzadzeniem jest smartfon, ktory jako jedyny nie odnotowat spadku

dostepnosci i mozna go znalez¢ w niemal w kazdym gospodarstwie domowym (98%).

W drugim kwartale 2019 roku na polski rynek dostarczono okoto 2,2 mIn smartfonéw -
0 0,9% wiecej niz rok wczesniej. 66,4% z tej liczby stanowity urzadzenia Samsung oraz Huawei
(razem z marka Honor). Swiatowa sprzedaz smartfonéw zmalata do 333,2 min sztuk (-2,3% rok
do roku).

Wykres nr 71. Penetracja smartfonéw w Polsce
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Zrédto: Opracowanie Biura KRRIT
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Konsumenci sg gotowi zaptfaci¢ wiecej za oferty premium i oczekuja, ze ich urzadzenie
przewyzszy poprzednie generacje urzadzen, ktére kosztowaty znacznie mniegj kilka lat temu.
Nie maja motywaciji, by zbyt czesto zmienia¢ smartfon - aby przeciwdziata¢ temu spowolnieniu,
dostawcy beda musieli skoncentrowacd sie na innowacjach w potaczeniu z innymi zachetami
i promocjami, ktore napedzaja wzrost na najbardziej konkurencyjnych rynkach!?*é.

W zwiazku ze stabilizacjg sprzedazy smartfondw, takze rynek mobilnych aplikacji nie jest
tak dynamiczny, chod caty czas ros$nie, a pewne trendy powtarzaja sie kwartat do kwartatu i rok
do roku. Poréwnujac IV kwartat 2018 r. z IV kwartatem 2019 r. zanotowano ogdlny przyrost
pobran aplikacji na AppStore i Google Play na poziomie 4,7%. W przypadku AppStore w tym
samym okresie byto to 7,9%, a Google Play zanotowat przyrost na poziomie 3,5%.

WhatsApp, Tik Tok, Facebook, Massenger i Instagram to pierwsza piatka najpopularniejszych
aplikacji w sklepach AppStore i Google Play. TikTok ros$nie kwartat do kwartatu i rok do roku,
przescigajac niemal kazdy inny serwis spotecznosciowy!?’.

Gry wideo

Obecnie co czwarty internauta w Polsce deklaruje, ze interesuje sie grami wideo. Dwie
najliczniejsze grupy graczy to osoby ponizej 18 lat (39%) i osoby powyzej 55 lat (28%)*8.

Internauci grajacy w gry najczesciej wykorzystujg do tego laptopy (32%), a 29% deklaruje,
ze gra na smartfonie i s3 to najczesciej osoby w wieku 18-24 latal'?. Na trzecim miejscu
wskazywany jest komputer PC (26%). Ulubione kategorie gier to zdecydowanie gry akcji (21%)
i gry przygodowe (21%). Nieco mniejszym zainteresowaniem cieszg sie wyscigi (17%), gry
strategiczne (16%), symulatory (15%). Ulubiong kategorig gier kobiet sg quizy (24%).

Wartos¢ polskiego rynku, liczona jako wydatki na gry, jest szacowana na 2,5 mld zt (wzrost
o 7% rok do roku). Sita tego sektora wyraza sie najpetniej w wycenie producentéw gier
notowanych na gietdzie?°.

Z raportu firmy analitycznej Newzoo wynika, ze w 2018 r.'?! Polacy wydali na gry wideo
ponad 2 mld zt (prawie 8% wiecej niz w 2017 r.). Analitycy spodziewali sie dalszych wzrostéw
w 2019 roku'??,

Wynik uzyskany w 2018 roku plasuje Polske na drugim miejscu w tzw. regionie EMEA
(Europa, Bliski Wschod i Afryka). Na pierwszym miejscu jest Rosja z wydatkami na poziomie
1,657 mld USD, na trzecim Kazachstan z wynikiem 207 min USD. Biorac pod uwage catg

116 https://analizarynku.eu/rynek-smartfonow-2.

117 Raport SensorTower.com dotyczacy aplikacji mobilnych w czwartym kwartale 2019 r.

118 Raport Esport w Polsce, Mobile Instytut, kwiecier 2019 r.

119 jW

120 pMR, Rynek gier w Polsce 2019, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024, czerwiec 2019 r.
121 \W trakcie przygotowywania Informacji najbardziej aktualne dane z tego sektora dotyczyty 2018 r.
122 Dane prawdopodobnie opublikowane bedg w potowie 2020 r.

88


https://analizarynku.eu/rynek-smartfonow-2

IRhT KRAJOWA RADA
RADIOFONII i TELEWIZJI

Europe, Polska znajduje sie na ésmej pozycji. Liderem sg Niemcy (4,989 mld USD), drugie
miejsce przypada Wielkiej Brytanii (4,731 mld USD), a trzecie Francji (3,366 mld USD).
Bezposrednio przed Polskg znajduje sie takze Holandia (646 min USD), a za nami - Szwajcaria
(537 min USD)23,

E-sport

Liczba internautéw w Polsce w styczniu 2020 roku wyniosta ogétem 28,1 min, z czego
liczba 0sdb korzystajacych z sieci na komputerach osobistych i laptopach wynosita 23,1 min,
a na urzadzeniach mobilnych (smartfony i tablety) - 23,9 mIn'?4.

Polski rynek gier wideo i e-sportu wart byt w 2019 r. 664 miliony USD (o 400 milionéw USD
wiecej niz w 2014 r.12%). Zadeklarowanych fanéw sportéw elektronicznych jest w Polsce 2,8 min,
a zawodnikéw na statych kontraktach z druzynami jest juz w Polsce ponad 1000 i trend ten
WCciaz jest wzrostowy'?¢,

W 2019 r. w Polsce miato miejsce jedno z najwigkszych wydarzen e-sportowych - Intel®
Extreme Masters w Katowicach, ktére odwiedzito 174 tys. fanéw sportéw elektronicznych.
Transmisje wydarzenia w Internecie obejrzato 232 mln widzéw (taczna dzienna liczba widzow
ogladajacych rozgrywki w czasie trwania catego wydarzenia). Byt to rekord ogladalnosci
turniejow ESL. Rekordowa liczba unikalnych uzytkownikéw, ktérzy ogladali rozgrywki tylko
jednego dnia wyniosta az 20 milionéw. Wydarzenie byto transmitowane przez telewizje oraz
platformy cyfrowe az w 21 jezykach, a pula nagréd w turnieju wyniosta 2,5 min USD?’.

Najpopularniejsze tytuty gier w spotecznosci e-sportowej to Counter Strike (80%)
i League of Legend (57%), Fortnite (17%) oraz Hearthtone (13%)28.

Dos¢ popularng formg uczestnictwa w grach jest ogladanie streamingéw, czyli ,grania na
zywo". Wsréd internautow ogladajacych streamy najpopularniejszym serwisem jest YouTube
Live (43%), Twitch (27%) oraz Facebook Live (18%).

E-booki i audiobooki

Najwiekszg zmiang w roku 2019 r. byta obnizka VAT na e-booki i audiobooki z 23% na 5%
(taka sama stawka jak w przypadku ksigzek w wersji papierowe;j).

Co piata osoba stuchajagca audiobookéw w Polsce (21%) wskazata, ze siega po nie
przynajmniej raz w miesigcu. Rownie chetnie wybierane s3 e-booki (23%). Po audiobooki
w Polsce czesciej siegajg mezczyzni niz kobiety (przynajmniej raz na kwartat korzystato z nich
33% mezczyzn i 26% kobiet, nigdy nie stuchato audiobookdéw 38% mezczyzn i 49% kobiet).

123 https://businessinsider.com.pl/technologie/nowe-technologie/wartosc-polskiego-rynku-gier-wideo-raport-

2018/h8dcsvz.

124 http://pbi.org.pl/badanie-gemius-pbi/polski-internet-w-styczniu-2020/.

125 https://tvn24bis.pl/z-kraju,74/polski-rynek-gier-i-e-sportu-wart-664-min-usd-w-2019-roku,1001864.html.

126 https://www.money.pl/gospodarka/jakie-szanse-rozwoju-ma-e-sport-w-polsce-6425107226224257a.html.
127 jW

128 Raport Esport w Polsce, Mobile Instytut, kwiecier 2019 r.
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Czterech na dziesieciu polskich internautow zna ustuge streamingu ksigzek w wers;ji
elektronicznej i audio, a prawie co czwarty przyznaje, ze prébowat streamingu audiobookdéw
i odsetek ten wciaz rosnie (+6% w porownaniu do wynikéw badania z marca 2018)*%°.

Polski rynek ksigzki jest wart 2 mld zt, a ksigzki elektroniczne stanowiag ok. 5% sprzedazy.

Portale spotecznosciowe

Z medidw spotecznosciowych korzysta w Polsce 47% uzytkownikéw Internetu, podczas,
gdy $rednia $Swiatowa to 45%. Na przecietnego uzytkownika przypada 7,3 kont na portalach
spotecznosciowych®3°,

Nadal najwiecej oséb korzysta z Facebooka - konto na nim ma ponad 16,3 milionéw oséb
powyzej trzynastego roku zycia. Ponad 53,4% z nich to kobiety. Serwis traci popularno$é wsréd
mtodszych uzytkownikéw, a zyskuje wsréd uzytkownikéw powyzej 35 roku zycia®3t. Typowy
uzytkownik Facebooka w Polsce pozostawia polubienia (,lajki”) dla przynajmniej jednej strony,
lajkuje $rednio 11 postéow w ciggu miesigca (kobiety $rednio 15, mezczyzni $rednio 8) i dodaje
$rednio 3 komentarze w ciggu miesigca (kobiety $rednio 5, mezczyzni $rednio 2)%2,

Badanie platformy NapoleonCat®®® pokazuje, ze z Facebooka i Messengera najczesciej
korzystajg osoby w przedziale wiekowym 25-34 lat. Aplikacji Messenger uzywa 11 milionéw
0s6b.

Na Instagramie znajdziemy ponad 6 milionéw Polakéw. Najwiekszg grupg (37%) sq osoby
w wieku 18-24 lat. Az 17% spotecznosci to nastolatki (13-17 lat). Z aplikacji rzadziej korzystaja
mezczyzni (42%). Liczba Polakéw na Instagramie rosnie szybciej niz na Facebooku, a wzrost
nastepuje we wszystkich grupach wiekowych.

W5srdd serwisdw spotecznosciowych w polskim Internecie zdecydowanie najpopularniejszy
jest Facebook. W listopadzie 2019 r. przegladarkowa wersje Facebooka odwiedzito 21,57 min
polskich internautéw, co dato 76,54% zasiegu. Odwiedzajgcy wykonali na portalu 3,52 mld
odston, na kazdego przypadto $rednio 163,3 odstony. Facebook jest zdecydowanym liderem
we wszystkich tych statystykach, przewyzsza konkurentéw zwtaszcza w liczbie odston®®4. Na
drugim miejscu znalazt sie Instagram z - 212,21 min odston wygenerowanych przez 7,99 min
internautéw w przegladarkowej wersji. Na trzecim miejscu jest Twitter z 5,81 min
uzytkownikéw i 45,49 min odston.

129 Dane pochodzg z badan zrealizowanych w 2018 roku na zlecenie firmy Storytel - pierwszej na $wiecie cyfrowej
ustugi abonamentowej, umozliwiajacej streaming audiobookdw na telefonach i tabletach. Aby z niej skorzystac,
nalezy zarejestrowac sie w serwisie Storytel i pobra¢ darmowg aplikacje (na platformy iOS, Android).

130 https://wearesocial.com/global-digital-report-2019.

131 https://socialpress.pl/2020/02/social-media-w-polsce-i-na-swiecie-najnowsze-dane.

132 JW

133 platforma do zarzadzania komunikacja w mediach spotecznosciowych.

134 www.wirtualnemedia.pl/artykul/spolecznosciowe-serwisy-i-aplikacje-w-polsce-facebook-przed-instagram-
wykop-przyciaga-mocniej-niz-twitter-i-pinterest-top10.
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Polski Wykop.pl przy 4,76 min odwiedzajacych miat 73,51 mIn odston®**. Wyprzedzit
zaréwno Twittera, jak tez zajmujace kolejne miejsca Pinterest (4,06 min uzytkownikéw
i 27,77 min odston) i Chomikuj.pl (2,87 mIn odwiedzajacych i 45,7 min odston). Reddit.com,
amerykanski odpowiednik Wykopu, odwiedzito 883 tys. polskich internautow 3¢, wykonujac
13,65 mln odston.

Wiekszo$¢ platform spotecznosciowych dziata tez jako aplikacje mobilne. Bedacy czescia
Facebooka komunikator Messenger w listopadzie zanotowat 15,61 min uzytkownikéw,
natomiast nalezagcy do Facebooka komunikator WhatsApp miat 8,59 min uzytkownikéw
(30,47% zasiegu). Aplikacja Instagrama zanotowata 6,51 min uzytkownikow.

W imponujacym tempie rosnie w Polsce popularno$¢ serwisu TikTok. W lutym 2019 r.
podano, ze tylko w Polsce zostata ona pobrana niemal 6 milionéw razy. Pod wzgledem liczby
uzytkownikow Polska zajmuje 15. Miejsce na $wiecie'®’. Az 90,4% korzystajacych z portalu to
osoby w wieku 9-18 lat. Uzytkownicy TiKToka to w przewazajacej czesci dziewczeta (95%),
raczej mieszkancy wsi i matych miast do 10 tys. mieszkancéw (43%). Ponad 40% uzytkownikéw
spedza na platformie ponad 60 minut dziennie38,

TikTok to globalna platforma spotecznosciowa, ktéra umozliwia tworzenie krétkich,
kilkunastosekundowych klipéw wideo. Pozwala uzytkownikom na dodawanie muzyki, efektéw
i filtréw. Od innych platform spoteczno$ciowych wyrdznia sie forma przekazu - w odrdznieniu
od Snapchata i Instagrama, na ktérych tez funkcjonujg krétkie wideo, TikTok jako jedyna
aplikacja opiera sie wytgcznie na tej formie. Jak kazde medium spotecznosciowe, TikTok
umozliwia obserwowanie innych uzytkownikéw i dodawanie reakcji do ogladanych klipow.
Aplikacja umozliwia udostepnianie w popularnych platformach takich jak Facebook czy
Instagram tresci, ktére opatrzone sg znakiem wodnym z nazwg aplikacji i nazwa uzytkownika -
autora filmiku. Dzieki temu krétkie nagrania z TikTok mozna zobaczy¢ na wielu innych portalach.
Aplikacja obstuguje zaréwno Androida jak i iOS, jest zatem dostepna na prawie wszystkie
smartfony%’.

135 Wiecej informacji na temat serwisu Wykop.pl znajduje sie w rozdziale 1.3. Platformy udostepniania wideo.

136 W badaniu Gemius/PBI z listopada 2019 r. liczbe internautéw szacowano na 28,2 min., z czego na komputerach
korzysta z sieci 23,4 mlIn, a na smartfonach i tabletach -23,8 min.
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gemius-pbi-listopad-2019-wyniki-facebook-przed-wirtualna-polska-
allegro-wyprzedzilo-onet-i-wp-pl.

137 Raport Media spotecznosciowe, przygotowany przez internetowy magazyn interaktywnie.com, luty 2019 r.

138 Dane pochodza z badania Kim sq polscy uzytkownicy TikTok?, przegotowanego przez agencje GetHero
(specjalizujaca sie w influencer marketingu) we wspétpracy z Uniwersytetem SWPS, styczen 2020 r.

139 JW
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3.4. Kinematografia

Polski rynek kinowy od kilku lat rozwija sie dynamicznie - obecnie funkcjonuje ponad 1300
sal kinowych w okoto 500 kinach. Skonsolidowany jest w rekach 3 wielkich operatoréow sieci
kin: Cinema City Poland, Multikino, Helios oraz Sieci Kin Studyjnych i Lokalnych4°,

Mecenat nad produkcjg filmowa w Polsce w imieniu panstwa od 2005 r. sprawuje Polski
Instytut Sztuki Filmowej poprzez przyznawanie dotacji na produkcje filméw, organizacje
festiwali i imprez, stypendia scenariuszowe, dziatalno$¢ archiwizacyjng i rekonstrukcyjna,
edukacje filmowa, ksztatcenie i doskonalenie zawodowe, modernizacje kin, a takze promocje
polskiego filmu za granica.

Znaczacy udziat w produkcji filmowej majg takze przedsiebiorcy dziatajgcych w branzy
audiowizualnej, bowiem zgodnie z ustawg o kinematografii (art. 19) nadawcy telewizyjni, operatorzy
platform cyfrowych, dystrybutorzy filmowi, wtasciciele kin i operatorzy kablowi sktadajg sie na
budzet PISF poprzez obowigzkowy odpis z przychodéw z reklam w wysokosci 1,5%.

W 2019 r. przychody PISF wyniosty ponad 276 min zt. Dofinansowano m.in. produkcje
49 filméw fabularnych, 84 dokumentalnych, 14 filméw animowanych, 110 etiud szkolnych,
2 filmy krétkometrazowe, 15 filméw dokumentalno-fabularyzowanych i 42 filmy fabularne
krotkometrazowe. W ramach Programu Operacyjnego Produkcja Filmowa udzielono m.in.:
19 stypendiéw scenariuszowych, dofinansowano 6 projektéw dla mtodego widza lub widowni
familijnej, 4 projekty filmowe w ramach Polsko-Niemieckiego Funduszu Filmowego, a takze
wsparto 17 koprodukgji filmowych!42,

W lutym 2019 roku weszta w zycie ustawa o finansowym wspieraniu produkcji
audiowizualnej, ktérej gtdbwnym celem byto wprowadzenie zachet utatwiajacych kompleksowy
rozwoj polskiego przemystu audiowizualnego, rozwdj kultury i promocje polskiego dziedzictwa
kulturowego na $wiecie.

Mechanizm wsparcia oparty jest o kryteria ekonomiczne i prawne, a nie artystyczne.
Dofinansowanie przyznawane jest automatycznie, nie ma gremium eksperckiego
rozdzielajacego $rodki finansowe. Bezposrednimi beneficjentami nowego mechanizmu
wsparcia finansowego sg producenci, koproducenci lub przedsiebiorcy wykonujacy ustugi na
rzecz produkcji utworéw audiowizualnych, ktérzy ponosza koszty realizacji produkcji filméw
i seriali w Polsce. Poszczegdlnym produkcjom moze by¢ przyznane wsparcie finansowe
w wysokosci 30% polskich kosztow kwalifikowalnych. Maksymalna wysokos$¢ wsparcia
finansowego przyznanego na jedng produkcje audiowizualng nie moze przekraczac 15 milionow
ztotych, a wysokos¢ tacznego wsparcia finansowego dla jednego przedsiebiorcy w roku
kalendarzowym nie moze przekracza¢ 20 miliondw zt. W mysl ustawy minimum 10% musi zostaé
przeznaczone na wsparcie produkcji animowanych. Aby projekt moégt uzyskac¢ wsparcie, jego
producenci muszg wyda¢ w Polsce okreslong przepisami kwote, wspotpracowaé z polskimi
tworcami i ekipami filmowymi oraz zrealizowaé zdjecia w polskich lokacjach lub studiach
filmowych.

140 Film Commission Poland.
141 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.
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Pierwszy budzet, od lutego 2019 roku, przeznaczony na zachety finansowe, wyniést ponad
218 min zt, z czego przyznano wsparcie na taczng kwote ponad 51 min zt, a najwieksze
dofinansowanie na projekt wyniosto 6 147 912 zt. Wsparcie otrzymato 26 projektéw: 16
koprodukgciji krajowych, 10 koprodukcji miedzynarodowych i 6 ustug*2.

W 2019 r. na ekrany kin weszto 40 produkcji polskich. Frekwencja catkowita w kinach
wyniosta 60,2 min widzdéw, a polskie filmy obejrzato 16,3 min widzow!*3. W pierwszej dziesiagtce
najbardziej popularnych filméw znajdujg sie cztery produkcje polskie: Miszmasz, czyli
Kogel Mogel 3 rez. Kordian Piwowarski (2,39 min widzéw - 3. miejsce), Polityka rez. Patryk Vega
(1,89 min widzéw - 5. miejsce), Planeta Singli 3 rez. Sam Akina i Michat Chacinski (1,44 min
widzéw - 8. miejsce) i Boze Ciato rez. Jan Komasa (1,4 mln widzéw - 9. miejsce)'*4.

Rok 2019 to kolejny duzy sukces polskiej kinematografii na najwazniejszych
miedzynarodowych festiwalach filmowych. Najwazniejsze z nich to: nominacja do Oscara dla
filmu Zimna wojna, nagrody dla filmu BoZe Ciato na festiwalach w Wenecji, Al-Dzunie,
Chicago, Reykjaviku, Bordeaux i Luksemburgu, nagroda aktorska na festiwalu Sundance dla
Krystyny Jandy za role w Stodkim koncu dnia w rez. Jacka Borcucha, nagroda Goya dla
Zimnej wojny w rez. Pawta Pawlikowskiego i dla animacji Jeszcze dzien zycia w rez. Damiana
Nenow i Raula de la Fuente, nagroda za debiut w Cannes dla filmu animowanego Deszcz
w rez. Piotra Milczarka, nagroda na festiwalu Hot Docs dla dokumentu Symfonia fabryki Ursus
w rez. Jasminy Wojcik.

Polscy producenci realizujg coraz wiecej filméw w koprodukcji z partnerami zagranicznymi,
co zapewnia ich szersza dystrybucje i promocje miedzynarodows. Przyktadem moga by¢
m.in. filmy: Kawki na drodze w rez. Olmo Omerzu, ktéry otrzymat sze$¢ Czeskich Nagréd
Filmowych, Pies w rez. Florina Serbana ze zdjeciami Marcina Koszatki nominowany do
Rumunskich Nagréod Filmowych czy film Sole w rez. Carlo Sironiego, ktéry zdobyt nagrode
wtoskiej Federacji Klubow Filmowych w konkursie Orizzonti dla najlepszego filmu.

W 2019 roku wptywy reklamowe branzy kinowej byty o 11,3 min zt wyzsze w stosunku
do 2018 roku, co pod wzgledem dynamiki plasuje reklame kinowa na drugim miejscu wsréd
wszystkich mediow (+7,5%)4°.

142 Dane Polskiego Instytutu Sztuki Filmowe;j.

143 Dane z cyfrowa.rp.pl.

144 www.boxoffice-bozg.pl.

145 Publicis Groupe, Raport Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku.
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Wykres nr 72. Wartosc¢ i dynamika przychodéw reklamowych reklamy kinowej w latach
2009-2019

mmmmwmin zt ==l=dynamika

180 - - 25,0%
160 - 20,0%
140 - 15,0%
120 6.4 % 10,0%
100 - 8% - 5,0%
80 - - 0,0%
60 - - -5,0%
40 - - -10,0%
20 - - -15,0%
0 - . . - -20,0%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zrédto: Raport Publicis Group Rynek reklamy w Polsce w 2019 roku
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Zatacznik: Udziat gtownych podmiotow prowadzacych dziatalnosc na rynku telewizji,
radia, prasy oraz telekomunikacji w réznych sektorach mediow

Tabela nr 6. Telewizja a inne sektory mediéw

Udziat w rynku przychodéw Udziat w rynku Telekomunikacja
Podmiot z reklamy!#6 oraz udziat Udziat w rynku przychodow Zasieg wsrod Udziat w rynku przychodow
w rynku widowni'# VoD - zasieg!4® operatoréw ptatnej internautow>° operatorow telefonii mobilnej
. 0-149 . . . 151
reklama widownia telewizji poz. 1i stacjonarnej poz. 2
Polsat - ilng - _
Polsat 27,2% 1848% | Ipla.tv - 5,63% Cyfrowy Polsat - 509 | oruPa Cyfrowy Polsa mobilna - Polkomtel - 25,1%
35,37% stacjonarna - Netia - 9,7%
TVN 32% 18,9% Player.pl - 10,89% nc+12 - 49% Grupa TUN - 44,28%
TVP 20,6% 24,12% tvp.pl-vod - 9,46% Grupa TVP - 25,86%
TV PULS 4,6% 5,28
) Grupa Wirtualna Polska -
WP brak danych 0,47% WP Pilot - brak danych 74.63%

146 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce 2019 r.

147 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce Nielsen Audience Measurement za 2019 r.

148 Na podstawie badania czotowe serwisy VoD listopad 2019 r. Gemius/PBI za: Wirtualnemedia.pl.

149 Na podstawie PMR Rynek ptatnej i VoD w Polsce, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024.

150 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programéw internetowych), wrzesien 2019, za: Wirtualnemedia.pl.
151 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2018 r., czerwiec 2019 r.

152 33% udziatow poprzez Spotke ITI Neovision.
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Tabela nr 7. Radio a inne sektory mediéw

Udziat k ;
:ZlaCl\:\; (?:,:Nu Udziat w Udziat w rynku przychodéw ze
. P y153 . Udziat w rynku serwiséw przychodach ze Zasieg wéréd sprzedazy tytutéw i reklamy
Podmiot z reklamy?*>° oraz udziat . \1ss sprzedazy biletéw . 156 e
W rynku audytorium?5é muzycznych (zasieg) X ) internautéow w prasowe;j (dzienniki
ize sprz?dazy . i czasopisma) w min zt
reklama audytorium reklamy kinowej
Interia - 13,25%
RMF 27% 33,8% Rmfmaxxx.pl - 4,55% Grupa Interia - 65,86% | Bauer Media Group - 464
Rmfon.pl - 3,52%
PR
i Rozgtosnie 30% 16,5%
Regionalne
Eurozet 16% 16,8% Radiozet.pl - muzyka - 5,05% Grupa Eurozet - 32,51%
Time 11% 14,5% Eska.pl - muzyka - 9,34% ZPR Media - 46,45% Grupa ZPR Media - 69,85
Kina Helios
Agora 15% 6,4% Open.fm - 3,08% bilety - 71% Gazeta.pl - 54,95% Agora - 131
reklama - 13,97%

153 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce 2019 r.
154 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2019 r.
155 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw muzycznych, dane za listopad 2019 r.
156 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programow internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za wrzesien 2019 r.
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Tabela nr 8. Prasa a inne sektory mediow

Podmiot

Udziat w rynku
przychodow ze
sprzedazy tytutow

i reklamy w prasowej
(dzienniki i czasopisma)

Udziat w rynku
przychodow
z reklamy?!*7 oraz
udziat w rynku
audytorium?°8

Udziat w rynku

serwiséw muzycznych

(zasieg)*>®

Udziaty w rynku
widowni1¢0

Zasieg wsrod
internautowé?

Udziat w
przychodach ze
sprzedazy biletow
i ze sprzedazy
reklamy kinowej

audytorium - 14,5%

w min zt
RMF Interia - 13,25% Grupa Interia -
Grupa Bauer 464 reklama - 27% Rmfmaxxx.pl - 4,5% 65 8p6‘7
audytorium - 33,8 Rmfon.pl - 3,5% oR7
Polska Press 426 Grupa Polska Press
-59,29%
Ringier Axel 312 Grupa RAS Polska -
Springier 72,54%
Edipresse 152 Grupa Edipresse.pl
-26,98%
Burda 145
Agora G Gazetaol - Kina Helios
Agora 131 reklama - 15% Open.fm - 3,08% 5;“9"53 azeta.p bilety - 71%
audytorium - 6,4% o reklama - 13,97%
ZPR Eska.pl-muzyka -9,34% | Focus TV - 0,93% | Grupa ZPR Media -
ZPR 69,85 reklama - 11%, Nowa TV - 0, 31% | 46,45%

157 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe Rynek reklamy w Polsce w 2019 r.
158 Na podstawie danych z badania Radio Track, Kantar Polska za 2019 r.

159 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw muzycznych, dane za listopad 2019 r.

160 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2019 r., Nielsen Audience Measurement.
161 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcéw (wtascicieli witryn i programow internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za wrzesien 2019 r.
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Tabela nr 9. Telekomunikacja a inne sektory

Podmiot

Telekomunikacja
Udziat w rynku
przychodow
operatoréw telefonii
mobilnej poz. 1
i stacjonarnej poz. 2162

Udziat w rynku
przychodow
operatoréw ptatnej
telewizji satelitarnej%?
lub kablowej

Udziat w rynku
przychodow z reklamy
w programach
telewizyjnych* oraz
udziat w rynku
widownil%>

Udziat w rynku
VoD - zasieg%¢

Zasieg wsrod
internautow¢’

Telefonia mobilna

P4 26,1%
25,1% reklama - 27,2% Grupa Cyfrowy Polsat
Polk | f Polsat - 50% Ipla.tv - 5,63%
olkomte Cyfrowy Polsat - 50% widownia - 18,48% pla.tv - 5,63% - 35.37%
Orange 24,5%
T-mobile 21,1%
Telefonia stacjonarna
O, -
e 51,8% Orange TV go - brak
danych
0, (o) H 4 _
UPC 1o4% E:;kl doafyuciz.amw UPC- brak danych
Netia 9,7% Netia - brak danych
5 - - -
Multimedia Polska 42% 17% Multimedia Polska
brak danych
Vectra 3,3% Vectra - brak danych
T-Mobile 3,2%

162 Na podstawie Raportu UKE o stanie rynku telekomunikacyjnego w Polsce w 2018 r., czerwiec 2019 r.
163 Na podstawie PMR, Rynek ptatnej i VoD w Polsce, Analiza rynku i prognozy rozwoju na lata 2019-2024.

164 Na podstawie sprawozdan finansowych za 2019 rok oraz raportu Publicis Groupe, Rynek reklamy w Polsce 2019 r.

165 Na podstawie danych z badania widowni telewizyjnej w Polsce za 2019 r. Nielsen Audience Measurement .
166 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. czotowych serwiséw VoD, listopad 2019 r. za: Wirtualnemedia.pl.
167 Na podstawie badania Gemius/PBI dot. udziatu w rynku 20 wydawcdéw (wtascicieli witryn i programéw internetowych) za: Wirtualnemedia.pl, dane za wrzesien 2019 r.
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